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Le jeu vidéo dans 
la stratégie de Disney  

Après Pirates des Caraïbes, Disney prépare son prochain lancement de blockbuster
cinématographique accompagné d’un jeu vidéo multiplateformes avec Le Monde de Narnia :

Le Prince Caspian, deuxième volet de la saga. Marlène Masure, Responsable marketing de
Disney Interactive Studios nous explique comment le jeu vidéo s’inscrit dans la communication

globale du groupe. 

DTS : le son sans
concession 
La société DTS a su prendre le virage de la haute définition tout
en s’intéressant de près aux solutions mobiles. A l’occasion du
lancement de DTS Surround Sensation, le JDLI a rencontré les
représentants de la société, Tom Dixon et Gérard Loupias. 

Vidéo à la demande
Face à un marché de la vidéo moribond, le salut pourrait bien venir

de la VOD dont le chiffre d’affaires augmente régulièrement.
Désormais simple à utiliser, elle s’affranchit enfin de l’ordinateur

pour se glisser dans le salon. Ce n’est cependant qu’un démarrage
avec un marché encore restreint qui souffre d’une chronologie

défavorable et d’un nombre limité de foyers concernés. 

Lecteurs Blu-ray
Le Blu-ray se retrouvant seul en lice, le marché des lecteurs
haute définition devrait pouvoir se développer rapidement.
Cela ne signifie pas pour autant que le grand public va
adhérer immédiatement car il reste beaucoup de travail à
réaliser en communication et sur les lecteurs mêmes qui ne
sont pas parfaits.
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