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C’est le rendez-vous incontournable entre les éditeurs et les distributeurs. 
Fin juin ils se rencontrent, concluent des accords préalablement initiés, 
dessinent les contours des opérations de la rentrée ou de Noël, confrontent 
leurs pronostics et défendent leurs intérêts. Quel que soit son nom, son lieu 
ou son organisateur, ce rendez-vous a fait les preuves de son efficacité. 

Cette année est placée sous le signe de la tension et des paradoxes. 
D’un côté le jeu vidéo est plus que jamais le loisir qui a le vent en poupe. 
Son poids économique ne cesse de croître, son influence sociale, culturelle 
et médiatique n’a jamais été aussi forte, son rôle n’est plus contesté. 
Le jeu vidéo a aujourd’hui une audience et une crédibilité qui le placent 
sous les feux de la rampe. 

De l’autre côté, en entrant dans la cour des grands il perd de sa spécificité 
et doit affronter des turbulences inévitables. Perte de spécificité car 
en voulant séduire tout le monde, il prend le risque de déstabiliser 
ses plus chauds supporters. Turbulences inévitables car dans une économie mondialisée,
une activité économique grand public ne se conçoit pas sans majors, qui jouent 
des coudes pour la première place, prenant le risque de réduire les espaces de création. 

À l’occasion de cet IDEF, le JDLI dans ce numéro spécial a voulu mettre en perspective 
les évolutions actuelles des loisirs au regard des chiffres de GfK 
et des propos des éditeurs présents en France. 
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