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La NINTENDO DS, MACHINE IDEALE POUR LIER EDUCATIF ET PLAISIR DE JEU ?

GENRE HISTORIQUEMENT LIE AU PC ET AU MAC, LE LOGICIEL EDUCATIF

OPERE ACTUELLEMENT UNE BELLE PRISE DE POSITION SUR LA CONSOLE PORTABLE
DE NINTENDO. CODES DE LA ROUTE ET AUTRES LOGICIELS

DE REVISIONS SCOLAIRES MIGRENT ACTUELLEMENT VERS LA DS.

A COUPS DE STYLETS ET AVEC SON INTERFACE INTUITIVE, LA CONSOLE PARVIENT
A RENDRE LES REVISIONS AGREABLES.

ALORS QUE LE SEGMENT SOUFFRE SUR PC DEPUIS PLUSIEURS ANNEES,

LA CONSOLE DE NINTENDO APPARAIT AUJOURD’HUI COMME UN JOLI RELAIS

DE CROISSANCE POUR CETTE CATEGORIE. LES ORDINATEURS DE BUREAU

NE SONT DEFINITIVEMENT PLUS SEULS DANS LA PLACE.
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Bruno \alent, Diredeur genéral
’EDUCATIF SUR CONSOLES. LE BUSINESS MODEL EST-IL
DIFFERENT ? LE SEGMENT EST-IL EN TRAIN DE MIGRER
VERS LA DS ?

Le business model est identique pour tous les produits. La
seule différence réside dans le fait que ces produits ne sont
destinés qu’au marché frangais. D’apres nous, la Nintendo DS
se préte 2 accueillir des produits éducatifs (comme la
collection Tout Savoir que nous avons lancé avec Atari) grice
a son interactivité et sa capacité a garder I'enfant concentré.
Le lancement de ces produits a été la preuve qu'il existe bel et
bien un marché sur Nintendo DS et nous pouvons nous
attendre 2 retrouver ce type de produits sur d’autres consoles
comme la Nintendo Wii.

ATARI FRANCE

Yves Blehout, Directeur géneral
L’EDUCATIF SUR CONSOLES. LE BUSINESS MODEL EST-IL
DIFFERENT ? LE SEGMENT EST-IL EN TRAIN DE MIGRER
VERS LA DS ?

Le business model est différent puisque les produits sont
fabriqués par Nintendo donc les prix tarifs sont plus élevés par
rapport aux produits PC. Il est encore trop tot pour en tirer des
conclusions. Cependant, le coté nomade de la DS et son
utilisation innovante seront des facteurs de croissance de ce
segment éducatif.

MINDSCAPE

Jean-Piere Nordman,

Président directeur général
L’EDUCATIF SUR CONSOLES. LE BUSINESS MODEL EST-IL
DIFFERENT ? LE SEGMENT EST-IL EN TRAIN DE MIGRER
VERS LA DS ?

Le segment s‘élargit sur la DS. Nos contenus et scénarii de
jeux sont développés de maniére 2 étre conformes 2 la spécificité
des plates-formes et on peut déja remarquer le succes des
Incollables sur DS. Il existe une réelle attente pour ce type de
produits qui s'inscrit dans la diversité de I'offre correspondant a
des besoins différents mais souvent complémentaires ; ainsi la
DS peut fonctionner comme un cahier et le stylet comme un
stylo dans « J'apprends 2 lire et 4 écrire avec Lapin Malin » ;
Mindscape est déja leader sur ce segment de marché sur le PC,
nous le serons sur toutes plates-formes adaptées avec des
marques aussi fortes que les Incollables, C'est pas Sorcier, Lapin
Malin, Adi, Adibou ou Carmen Sandiego.
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Stephon Bole, Diredeur généra
L’EDUCATIF SUR CONSOLES. LE BUSINESS MODEL EST-IL
DIFFERENT ? LE SEGMENT EST-IL EN TRAIN DE MIGRER
VERS LA DS ?

Nintendo n’a pas la prétention de détenir un quelconque
savoir-faire en matiére de logiciel éducatif. Nous développons
avant tout des logiciels de jeux. Ce qui n’empéche pas d’autres
éditeurs ayant ce savoir-faire d’adresser ce segment de marché
sur nos formats.
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Geoffroy Sardin, Directeur général fronce

L’EDUCATIF SUR CONSOLES. LE BUSINESS MODEL EST-IL
DIFFERENT ? LE SEGMENT EST-IL EN TRAIN DE MIGRER
VERS LA DS ?

Nous réfléchissons actuellement au segment de I'éducatif sur
consoles portables. Si nous y venons, ce sera avec les meilleurs
titres possibles.
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Fabrice Le Comus, Direceur général
L’EDUCATIF SUR CONSOLES. LE BUSINESS MODEL EST-IL
DIFFERENT ? LE SEGMENT EST-IL EN TRAIN DE MIGRER
VERS LA DS ?

Le passage d’un marché du jeu 2 proprement parler 2 celui
du loisir interactif au sens plus large a effectivement changé le
business model. La cible des consommateurs potentiels est plus
large et il faut I'adresser différemment, la consommation de ces
loisirs interactifs prend des formes diverses et se développe sur
des plates-formes variées : le PC, Internet, les consoles, le
téléphone mobile mais aussi probablement demain la
télévision, et d’autres plates-formes d'accueil qui apparaitront.
Léducatif bénéficie de cette variété et de cet élargissement du
marché, et le business model se déplace vers I’ensemble de ces
modes de consommation variés.
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