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Chantez sur vos 
musiques préférées !

Quand la Xbox 360  fait son cinéma
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P our la huitième année consécutive, la chaîne spécialisée organisait le
Micromania Games Show, un salon où sont exposés les principaux jeux de fin

d’année, du 31 octobre au 3 novembre. L’événement est depuis l’année dernière
ouvert au grand public, moyennant une entrée payante (cinq euros), alors qu’il était
autrefois réservé aux clients gold (qui ont tout de même l’exclusivité d’une soirée
spéciale le 1 er novembre). La plupart des éditeurs et constructeurs participent au
salon, qui accueille chaque année un total de plus de 60 000 visiteurs sur quelques
10 000 m² de stands. En plus des 600 bornes qui accueillent les hits de fin d’année,
diverses animations sont organisées comme des démonstrations faites par les
développeurs et autres concours de danse.  
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Hausse du yen et ralentissement de la
demande pourraient bien provoquer le

premier recul des résultats financiers de
Canon depuis neuf ans. Le groupe japonais a

d’ores et déjà émis un avertissement sur son
bénéfice d’exploitation trimestriel. Avec 83 milliards

de yens pour un CA de presque à 986 milliards de
yens sur la période juillet-septembre, le bénéfice net de

Canon ressort en baisse de 21 %. La baisse est due
aussi bien aux activités de vente aux entreprises,
notamment de photocopieurs, qu’aux particuliers,
avec un ralentissement sur le marché des
appareils photos. « Le ralentissement
économique auquel nous devons faire face est
un phénomène tel qu'il s'en produit un tous
les cinquante ans, ou une fois par siècle »,
souligne Masahiro Osawa, Directeur général de

Canon. Après l’annonce faite par Sony de résultats
en deçà des attentes, celle de Canon laisse présager

d’autres mauvaises nouvelles venues des entreprises
d’informatiques et d’électronique grand public. Le

ralentissement de la demande des entreprises qui
hésitent à investir dans leur parc informatique pourrait

rapidement peser sur les entreprises du secteur, Microsoft
en tête. 

Fin de la pub ?
La publicité va donc disparaitre des
écrans de France Télévisions après 20
heures dès le début 2009. C’est sans
doute une bonne nouvelle pour les
chaînes privées qui voient un concur-
rent disparaitre. Mais c’est aussi une
bonne nouvelle pour les sites Internet
qui devraient bénéficier d’une partie
de la manne. Cela signifie également la
porte ouverte à l’accélération d’une
technique de publicité « dissimulée » :
le placement produits. Le CSA n’a pas
encore défini son point de vue sur le
sujet dans le cadre de la nouvelle
réglementation (« Toutefois, le CSA ne
sera en mesure de prendre définitive-
ment parti sur cette question qu’au vu
des conclusions auxquelles aboutira la
réflexion en cours sur la suppression
de la publicité sur les antennes du sec-
teur public »), mais il est certain que
jeux vidéo comme EGP sont typique-
ment des secteurs qui pourraient tenir
une place de plus en plus voyante dans
les fictions et les émissions…   

Sébastien Anxolabéhère

L a baisse de
prix de la

Xbox 360 survenue
dans les différents
territoires ces
dernières semaines
a eu un indéniable
effet sur les ventes.
En France, les trois
consoles de salon se
sont retrouvées au
coude à coude
évidemment en volume.
Dans le monde, Microsoft
a vendu 2,2 millions de
Xbox 360 ces trois derniers
mois. C'est ce qu'a dit Bill Koefoed,
porte-parole financier pour la société.
« Cela représente une augmentation de
20 % ». Microsoft a également déclaré
qu'à la fin du trimestre précédent, les
ventes ont atteint le chiffre symbolique
des 20 millions de consoles vendues. La
Xbox originale s'était écoulée à 24
millions d'exemplaires. Donc, si les
ventes de la Xbox 360 continuent de cette
façon, ce qui parait  très probable
quelques semaines avant Noël, elle
devrait dépasser les ventes de son ainée
le prochain trimestre. François Ruault,
Directeur général de la division grand
public de Microsoft France, nous a
récemment déclaré : « la baisse de prix
intervient au très bon moment pour
répondre à la problématique de
pouvoir d’achat des consommateurs.
Microsoft apporte aux consommateurs
le meilleur du jeu vidéo pour un prix
vraiment abordable. »

Xbox 360,
le parc grimpe

Avertissements
sur résultats Hitachi :

c’est une
hausse ! 
À l’inverse de ses compatriotes

comme Sony ou Canon, le Japonais
Hitachi a émis un avertissement sur des
résultats meilleurs que prévus ! En effet,
la société, en raison de la  bonne tenue
du secteur des technologies de
l’information relève de 58 % sa prévision
de bénéfice semestriel. Selon Reuters,
« Hitachi anticipe un bénéfice
d'exploitation de 197 milliards de yens
(1,7 milliards d'euros) pour les six
mois à septembre, alors qu'il tablait
auparavant sur 125 milliards de yens ».

éditoMicromania 
Games Show 2008  

Edition 2007
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● Imprimante multifonction jet d’encre pour copier, imprimer, 
numériser et faxer jusqu’au format A3. ● Economique grâce à ses
cartouches longue durée. ● Compacte et accessible avec son 
réseau Wi-Fi et Ethernet. ● Produit éco-labellisé.
Toute une gamme de solutions d’impression innovantes pour 
accéder à une nouvelle dimension d’expression et vous permettre
de laisser la plus belle empreinte possible.
Pour plus d’informations : www.brother.fr ou 0 825 004 004

(0,15€/mn)
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Marché
8 : News

10 : Interview : Avery
Christophe Hulin, Directeur commercial France

12 : Reportage : LG Mobile
Visite de la division téléphonie mobile en Corée

18 : Reportage : Ubisoft Montréal
Rencontre avec l’équipe qui finalise le prochain Prince of Persia

Salon
22 : News

26 : Panorama : Téléviseurs
Les tendances de fin d’année côté téléviseurs

30 : Interview : Studio Canal 
Guillaume Grenier, Chef de produits marketing vidéo

32 : Interview : Altec Lansing
David Garnier, Responsable marketing Comtrade

34 : Interview : Eidos
Florent Moreau, Directeur marketing France 

36 : Focus : Gears of War 2
L’un des titres forts de Microsoft pour la fin d’année

Mobilité
38 : News

42 : Interview : TomTom
Frédéric Langin, Directeur général France et Arnaud Pezeron,
Directeur marketing France

Guides
46 : Jeux  

48 : Hardware

50 : Logiciels multimédia

LG Mobile : l’ascension    
La division de téléphonie mobile du géant coréen a réussi une

progression remarquable ces trois dernières années. Le JDLI s’est
rendu à Séoul pour rencontrer le fabricant et comprendre les

raisons de ce succès.

Ubisoft Montréal
L’éditeur a invité le JDLI dans son studio de développement à
Montréal où les dernières touches sont apportées à Prince of
Persia, à paraître en décembre. L’occasion de rencontrer les
équipes et d’en savoir plus sur la manière de développer
aujourd’hui un blockbuster dans le jeu vidéo. 

Eidos  
Pour la première fois depuis huit ans, un nouveau

Tomb Raider sort à la fin d’année. Un événement qui
se double d’une première apparition sur PS3. Florent
Moreau, Directeur marketing d’Eidos France, nous en
dit plus sur l’un des lancements majeurs de la fin de

l’année. 

TomTom mise sur les
services  
Le fabricant se prépare à lancer les premiers GPS
autonomes accompagnés d’un bouquet de services
innovants, comme l’information trafic. Le leader du
marché y voit l’avenir du GPS pour créer de la valeur sur
segment qui en perd. 
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E3 : 
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L e constructeur a
annoncé la

nomination de
Stéphane Nègre comme
Directeur Général.
Présent dans la société
depuis 1990, il a
occupé précédemment
les postes d'Ingénieur
commercial, Directeur
Europe des Solutions
Logicielles,
Responsable Marketing
Processeurs pour les
Desktops et les Serveurs, Directeur du Marché
Entreprise Français ou encore Directeur Europe
Solutions Logicielles. Stéphane Negre est notamment
en charge des relations avec les OEM (Original
Equipment Manufacturer), les opérateurs Télécom, les
revendeurs, les distributeurs et les intégrateurs.

N
ew

s

P endant des années, le salon phare pour le jeu
vidéo dans le monde s’appelait E3, pour

Electronic Entertainment Expo et se tenait à Los
Angeles, fin mai. Après l’édition 2006, l’organisateur
qui n’est autre que le syndicat professionnel
américain ESA a décidé de changer de formule. Fini le
faste, les dépenses somptuaires pour des stands
rivalisant de splendeur (ou de tape-à-l’œil et bruits
les oreilles, selon les points de vue) ; la formule
devenait presque confidentielle. Résultat, un salon
dont plus personne ne savait bien à qui il s’adressait
et pourquoi il se tenait. Une situation qui a permis à
la Game Convention de Leipzig d’exploser, malgré la

date (le mois d’août, et le lieu, l’Allemagne
« profonde »). En France, l’Idef devenait le rendez-
vous trade de l’Europe du Sud et de quelques petits
pays comme les Pays-Bas ou la Suisse. Pour l’édition
2009, il semble que les Américains aient décidé de
reprendre les choses en main et de refaire de l’E3 un
événement sous les sunlights mondiaux. Avec en
prime une partie grand public. Le lieu demeurerait
Los Angeles, avec retour au Convention Center, et la
date serait les tous premiers jours de juin. Il est
certain qu’entre un E3 reboosté et un Idef quelques
semaines plus tard, le salon allemand pourrait perdre
de son intérêt « européen ».

c’est reparti ? 

E3
20
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op M icroïds vient d’ac-
quérir la marque

Cryo Interactive
Entertainment mais aussi
son très riche catalogue.
Plus de 50 références le
composent dont des clas-
siques du jeu d’aventure,
comme Atlantis, Jules
Verne, Égypte et Versailles, Salammbô ou encore
Thorgal. Cette opération renforce clairement la position
de Microïds sur le jeu d’aventure. Roch Roustan,
Directeur général de Microïds, a déclaré : « Nous nous
réjouissons de cette acquisition et allons nous atta-
cher à faire revivre les univers de ces jeux prestigieux
qui ont marqué les amateurs d’aventure. Et nous
intégrerons sous peu les jeux du label Cryo à notre
boutique en ligne pour qu’ils soient à nouveau dispo-
nibles le plus vite possible en téléchargement ».

En vue d’une future sortie d’une gamme de jeux en
France, Midway et RTL Games viennent

d’annoncer la récente signature d’un accord. Cela
concerne de nombreux titres, comme World of Goo,
RTL Biathlon 2009, RTL Winter Sports 2009, Crash

Time II, Visual Logic Training, Apassionata ou encore
RTL Racing Team Manager. Midway sera donc en
charge de la distribution de ces jeux, des activités
marketing, commerciales et presse les concernant.
Gabriel de Gigord, Directeur Financier de Midway

Games SAS, a d’ailleurs commenté « De nouvelles
expériences excitantes avec Crash Time II, Winter
Sports 2009 et la toute nouvelle gamme casual
montrent notre volonté d’éditer des titres de qualité à
travers une large gamme de genres. »

Midway et RTL Games
sur de bons rails 

Microïds 
ressuscite Cryo

Changement 
de direction
pour Intel 

Stéphane Nègre
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Sony

Le Web
ne lasse pas

Selon les prévisions de Xiti Monitor sur la
fréquentation du Web, l’année 2008 devrait être

marquée par un accroissement de 6,8 %. Une estimation
faite évidemment à nombre de sites équivalent. Et le
quatrième trimestre 2008 devrait, selon notre
prévisionnel, enregistrer un taux d’évolution du Web, à
nombre de sites équivalents, similaire à celui de 2007 :
+6,3. « Après avoir progressé plusieurs années pour
atteindre +25,2 % en 2004 et 2005, le taux d’évolution
annuel a connu une forte baisse en 2006, passant à
+10,1 %, puis à +6,7 % en 2007. Ce ralentissement de la
croissance annuelle observé depuis deux ans semblerait
être enrayé cette année puisque selon notre modèle de
prévision, le taux d’évolution de la fréquentation du
Web, à nombre de sites équivalent, serait de +6,4 %.
Bien que le taux d’évolution annuel soit en baisse
depuis 2006, la fréquentation du Net, à nombre de sites
équivalent, est en nette hausse sur sept ans : ainsi, pour
100 visites enregistrées en 2001, 253 visites seraient
enregistrées en 2008. », explique XiTi Monitor. 

http://www.xitimonitor.com/ 

CBSse lie
à YouTube
Un accord précurseur ? Aux États-Unis, la chaîne améri-

caine a signé un accord avec YouTube pour diffuser les
épisodes de certaines séries dans leur intégralité et en qua-
lité améliorée, avec un nouveau mode de visionnage baptisé
TheaterView. Ces accords font suite aux nombreuses plaintes
de l’industrie cinématographique à l’encontre de YouTube
dues au partage de vidéos protégées par des droits d’auteur
et pourtant diffusées. Côté financier, les publicités en strea-
ming rémunéreront les détenteurs des droits de chaque
série. Pour l’instant, les séries concernées sont peu d’actua-
lité (MacGyver, Beverly Hills 90210, Star Trek et The Young
and the Relentless), mais les choses devraient évoluer.

X/
DR

X/
DR

F inalement, l’offre formulée de 5,9 milliards de dollars (soit
environ 4,6 milliards d’euros) par Samsung Electronics pour

racheter SanDisk n’a pas abouti. Pour cause la mauvaise conjonc-
ture actuelle des fabricants de mémoire, avec des pertes trimes-
trielles qui s’annoncent importantes. Malgré tout, l’abandon de ce
rachat ne semble pas définitif, Samsung gardant un œil sur ce fabri-
cant susceptible de renforcer sa position sur ce marché et lui
apporter de nouvelles technologies.

Samsung renonce 

Achat de 
SanDisk : 

L e constructeur Hi-Fi a finalisé un accord avec Wild Side
Vidéo à l’occasion du lancement DVD et Blu-ray du film

réalisé par Martin Scorsese sur les Rolling Stones : Shine a
Light. Ainsi, une opération spéciale débute le 5 novembre,
Marantz offrant 30 euros pour l’achat d’un ampli Marantz SR
5003, 40 euros pour un ampli Marantz SR 6003 et 50 euros
pour l’achat d’un ampli Marantz SR 7002 ou SR 8002. Une
leaflet sera insérée dans le DVD à remplir et renvoyer. Avec ce
type d’offre commerciale, Marantz peut s’adresser à un public
mélomane captif. 

Marantz décidément
très Stones

S ony a lancé un avertissement aux marchés au sujet de ses
résultats financiers. Désormais pour son exercice qui se

clôt le 31 mars prochain, le résultat escompté s’établit à 150
milliards de yens (un milliard et demi de dollars) contre 240
prévus auparavant. Il était de 369 milliards de yens il y a un an.
C’est la seconde révision à la baisse de l’année. En cause : le

ralentissement de la consommation et la forte valeur du yen face
à l’euro qui handicape ses exportations. Le Japonais a également
précisé que son CA serait limité à 9 000 milliards de yens (9 200
de prévus). Par ailleurs, il baisse ses prévisions annuelle de
vente d’écrans plats de 17 à 16 millions mais précise que les
jeux devraient continue à s’étendre. 

en deçà de ses prévisions
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JDLI : Pourquoi venir sur le marché
du grand public ? 
Christophe  Hulin : Étant déjà présent sur
98 % du réseau professionnel, Avery
Dennison part désormais à la conquête du
marché grand public, sur lequel il réalise
déjà aujourd'hui près de 30 % de son chiffre
d'affaires. L'objectif est clair : faire fructifier
l'image de marque acquise par la société
auprès des professionnels et développer la
notoriété des produits Avery vers le grand
public. Cette nouvelle stratégie commerciale
passe à la fois par une visibilité plus forte des
produits en magasins, mais aussi par la mise
en place d'actions marketing spécifiques et
par un support client renforcé.

Est-ce le seul relais de croissance à
l’heure actuelle ?
En aucun cas ! Avery Dennison dispose de
plusieurs relais de croissance tant en interne
qu’en externe et ce, sur les deux réseaux de
distribution. En interne à travers le
développement et l’extension des gammes
supports d’impression dans le réseau
professionnel (lancement des étiquettes
d’adressage recyclées, nouveautés en
étiquettes d’identification, en intercalaires
personnalisables, en cartes de visite,
distribution de stickers créatifs Z-Design…)
et en externe en accompagnant la croissance
de nos clients grâce à la mise en place en
place de category management sur les
supports d’impression. Nous connaissons
donc également des croissances à deux
chiffres chez certains de nos clients dans le
réseau professionnel. 

Le marché professionnel est-il
totalement arrivé à maturité ? 
Pas du tout, ce marché est en constante
mutation. Les rapprochements importants
qui ont eu lieu dernièrement chez nos clients
(le dernier en date étant Staples/Corporate
Express), la volonté d’amélioration des
services, le développement de certaines
enseignes couplé à des consommateurs
toujours plus exigeants en termes de qualité
produits, de qualité service et d’offres
promotionnelles nous ont permis de nous
différencier ces dernières années et de
trouver encore des sources de croissance
dans ce réseau. De plus, nos actions
marketing vers les consommateurs
(Newsletters, programme de fidélisation et
de développement de pénétration sur
Internet, notre site des opérations de
communications croisées…) couplées aux
actions clients ont permis de développer les
besoins sur les supports d’impression. 

Avez-vous créé des produits
spécifiquement pour le marché grand
public ? 
Tout d’abord, nous avons réalisé une étude
Usages et Attitudes qui nous a permis de
définir les besoins réels des consommateurs

des produits de grande qualité (papier
photo, cartes de visite, transferts t-shirts…).
La marque Avery jouit déjà d’une bonne
notoriété auprès du grand public, grâce
notamment au fort historique sur le marché
professionnel et à l’héritage des produits de
classement vendus sous cette marque
jusque 2006. De plus, nous sommes le seul
fournisseur aujourd’hui dont l’activité est
dédiée à 100 % aux supports d’impression.
La présence européenne est également un
atout indéniable. 

À l’heure où l’écologie bannit les
impressions, où le Web permet les
échanges de fichiers importants et le
stockage en ligne, l’impression pour
le grand public passera d’abord par
la bureautique ou par le loisir ?
Il est clair que l’imprimante est et sera de
plus en plus utilisée pour les loisirs créatifs.
Même si beaucoup de consommateurs
continuent d’imprimer pour des besoins
bureautiques, les produits créatifs comme le
transfert pour t-shirt, les cartes faire-part ou
même les cartes de visite à faire soi-même
sont en plein essor sur le marché. Certes
Internet offre de nombreuses possibilités de
transfert et de stockage, mais beaucoup
d’utilisateurs veulent pouvoir imprimer
leurs photos par exemple pour les partager
physiquement. Le développement d’Internet
est également une chance pour certains
produits, comme les étiquettes d’expédition
utilisées pour l’envoi de colis suite à des
achats en ligne par exemple.

en matière de supports d’impression et leurs
habitudes d’achats en linéaire. Suite à cette
étude, nous avons développé une gamme
d’une trentaine de références en supports
d’impression dédiée au marché grand public
avec un packaging spécifique (segmentée en
quatre familles : bureautique, papier photo et
créatifs, cartes, étiquettes CD/DVD), des
conditionnements adaptés, un prix unique…
En complément, nous avons développé
certains produits spécifiques que nous
commercialisons en grand public comme
des grammages de papier photo ou des kits
cartes de visite avec solutions logicielles
intégrées par exemple. 

Quelle réponse spécifique pouvez-
vous apporter aux besoins de la
grande distribution par rapport aux
no-names ou aux marques à fortes
image de marque ?
Nous ne souhaitons pas lutter sur le prix face
aux no-names. La grande distribution à
l’heure actuelle doit également offrir une
offre de produits à valeurs ajoutée. Avery se
positionne parfaitement sur ce segment via
des produits innovants, aisés à utiliser (grâce
à une offre logicielle gratuite et un numéro
vert) et leur permettant d’obtenir à la maison

s’implante en retail
Si Avery Dennison est une marque
de consommables connue dans les
réseaux professionnels, elle
demeure assez confidentielle pour le
grand public. Alors qu’elle se déploie
aujourd’hui dans les réseaux retail
avec des produits spécifiques, le
JDLI a interrogé Christophe Hulin,
Directeur Commercial France
d’Avery.  par Sébastien Anxolabéhère

Entretien avec 

Christophe Hulin
Directeur Commercial France d’Avery

N
ew

s

L’impression sur textile, 
un marché qui se développe.
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De près comme de loin,
en photo ou en vidéo,
sur papier ou sur écran HDTV,
mais toujours en ...
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LG mobile 

S
eoul est une ville de
démesure à la mesure de
l’engagement de tout un
pays pour réussir son
développement
économique par ses

sociétés. Dès l’arrivée, la ville surprend le
visiteur étranger par sa taille et sa
modernité.12 millions de Coréens, soit un
quart de la population du pays, se
concentrent dans une mégapole où
l’individu n’existe que peu. L’habitat
s’empile dans des tours et la modernité est
omniprésente, au point de devenir
obsessionnelle. Les écrans plats
gigantesques ornent des tours étincelantes
entre lesquelles ne transparait qu’ici et là
un vestige du passé sous forme d’une
pagode. LG est à l’image de cette
ville et de ce pays. Quasi
inconnu en Europe il y a
encore quelques années, la
société a réussi à se hisser
dans le top des marques
réputées et à doter ses produits
de l’aura de la qualité. La
division mobile est encore plus
exemplaire à ce titre puisque
de quelque 6,5 % à fin 2006,
elle s’est hissée au troisième
rang en France avec 12 % de
parts en volume à date et une

constructeur multiplie les enquêtes auprès
de l’utilisateur pour mieux le cerner et
anticiper ce que sera la prochaine
tendance. « Réussir un téléphone, c’est le
doter de fonctionnalités que le

consommateur n’a pas encore identifiées
consciemment au moment du
développement » nous confie Chang Ma,
Vice président marketing de la division
mobile. C’est ainsi que nous avons été les
premiers à lancer un modèle tactile très
tôt, ce qui nous garantit une légitimité
sur ce secteur ». C’est également pour cette
correspondance à des besoins divers que la
recherche et le développement sont au
cœur de la division mobile de LG. Les
raisons du renouvellement sont multiples,
certains peuvent ne vouloir qu’un téléphone
simple mais être alors sensibles à sa taille et
à son design. D’autres voudront
communiquer par tous les moyens
disponibles et renouvelleront pour cette
raison. D’autres encore seront convaincus
par un téléphone désormais devenu
baladeur et appareil photo. « Aujourd’hui
sur un marché européen très mature, il
est de plus en plus difficile de trouver le
bon produit pour la bonne cible » précise
Chang Ma. « Il faut ajuster au mieux avec
tout de même deux tendances, la
convergence pour des terminaux qui font
tout et la divergence pour des téléphones
très doués dans un domaine. En sachant
qu’aujourd’hui une seule fonction ne fait
plus sens car le baladeur peut être intégré
dans tout téléphone pour ne citer que cet
exemple. Ce sera donc plutôt une

La division de téléphonie
mobile du géant coréen a
réussi une progression
remarquable ces trois
dernières années et tout
particulièrement en France.
Nous avons fait le déplacement
au Pays du Matin Calme pour
comprendre les raisons de ce
succès. par Stéphane Kauffmann

image haut de gamme associée (prix
moyen 226 euros). La clef de ce succès
fulgurant est à chercher en premier lieu
dans la philosophie de la société : c’est
l’utilisateur qui est l’origine du produit.

Partir du consommateur
LG a compris très tôt que sur un marché de
renouvellement quasi exclusif, il fallait
analyser les besoins et les désirs, même
inavoués, du consommateur pour
concevoir des produits qui le poussent à
renouveler. Et il ne s’agit pas d’un
consommateur type mais d’un nombre
considérable de types de consommateurs
différents. C’est pour cela que le
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e : l’ascension

l’autonomie va devenir de plus en plus un
aspect essentiel. Les expériences doivent
aussi être améliorées dans chaque domaine
avec en musique par exemple l’apparition
du Dolby Mobile sur le prochain Renoir.
Mais les deux premiers enjeux seront la
télévision mobile et le paiement via le

téléphone. « Dès que ce sera d’actualité en
France, nous serons très bien placés »,
explique Dominique Oh, Vice président des
ventes en charge de l’Europe au sujet de la
télé mobile. « Par ailleurs, la France sera
pionnière sur l’utilisation des téléphones
comme moyen de paiement. Ce sera
opérationnel dès 2010. Nous sommes
actuellement en phase de validation et
tous les acteurs associés répondent très
favorablement ». Interrogé sur le jeu vidéo
mobile, Chang Ma nous surprend par une
position assez radicale. « Pour le jeu
occasionnel en salle d’attente, le téléphone
actuel est suffisamment adapté mais il

n’est pas possible d’aller au-delà. Il y a
une forte demande pour du jeu plus
impliquant mais il faut pour cela
développer des terminaux qui permettent
une expérience plus immersive et plus
ergonomique. C’est possible et si nous
sommes capables de réaliser un téléphone
qui puisse satisfaire à ces critères, le
consommateur va adhérer. Reste ensuite à
développer des jeux spécifiques et
adaptés ».

Le design au centre
LG a également compris très tôt que le
design devenait fondamental sur un
téléphone de renouvellement. D’ailleurs, la
marque a percé réellement en France avec
le succès du Chocolate qui le doit en
grande partie à son aspect. Nous avons
visité le centre de design et nous avons
rencontré le père du Chocolate, Cha Gang
Hui, Vice président en charge du design. Il
nous confie que le design est déjà
fondamental pour attirer le client en phase
d’achat car la seule chose qu’il voit de
prime abord, c’est la forme. Il ne sait pas
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orientation multimédia globale ». Par
ailleurs, pour correspondre à ce marché de
renouvellement, il faut multiplier des
modèles réellement différents et toujours
chercher la cible pas encore identifiée ou
adressée. « Nous avons lancé récemment
un téléphone qui s’adresse aux jeunes
férus de messagerie instantanée. Il leur
correspond et correspond à leur besoins.
Ainsi, il dispose d’un vrai clavier, n’est
pas trop cher et il se décline en couleurs
acidulés. Et les ventes sont excellentes »,
précise Frédérick Lecoq, Directeur
marketing France. Tout l’enjeu du fabricant
de téléphones portables est donc de
comprendre ce qui plait, de prendre en
compte les contraintes liées à l’état de la
technologie et de produire les téléphones
les plus adaptés en tenant compte de ces
critères. LG lance une centaine de modèles
par an au niveau mondial, dont une
vingtaine en France.

Le métier de fabricant
Interrogé sur la pertinence de proposer des
contenus en tant que constructeur à l’image
du numéro un mondial Nokia, Chang Ma
nous a précisé que ce n’était pas le métier
de LG. S’il est certain que le contenu sera
indissociable du matériel dans l’avenir, LG
travaillera de concert avec les opérateurs qui
proposent le contenu pour développer les
meilleurs terminaux pour y accèder. La force
du constructeur coréen est une réactivité
sans pareille dans ce domaine. « Il faut
collaborer et non contrer, c’est la clef du
succès » précise Chang Ma. Et ce n’est pas
comme s’il n’y avait plus rien à faire sur les
téléphones. Avec le multimédia omniprésent,

“ Réussir un
téléphone, c’est
anticiper les
besoins du
consommateur. ”

13
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encore ce qu’il y a dedans et le plus
souvent il ne le découvrira qu’après
l’achat. Par ailleurs, il ne faut pas négliger
une grande partie de la clientèle qui
cherche désormais un téléphone
accessoire de prêt à porter. Le succès du
multimédia et du tactile ne doit pas
éclipser cela. Le design classique d’une
forme reste donc d’actualité pour des
téléphones qui sont aussi devenus
accessoires de mode. « Par ailleurs en
termes de design, la difficulté est de
toujours rester à la pointe ce qui oblige à
innover constamment »

précise Cha Gang Hui. « Il peut être très
dangereux de rester sur un succès puis
d’avoir du mal à le faire oublier. Ainsi
après le Chocolate, nous avons lancé
rapidement le Shine puis le Secret et à
chaque fois nous avons changé et
surpris, ce qui a permis de nous établir
comme marque reconnue pour le design.
Maintenant, il est vrai aussi qu’avec la
tendance inévitable d’agrandir l’écran,
nous sommes passés en partie au design
minimaliste et ce n’est pas sans

conséquences. Ainsi, nous avons été les
premiers à nous lancer sur le tactile
avec Apple et nous avons donc déjà le
recul nécessaire à la réflexion. Une
partie du design du téléphone passe
donc désormais par l’interface
utilisateur omniprésente puisqu’elle
remplit quasiment la face avant du
terminal. C’est donc sur l’aspect de
l’interface que pourra passer une
partie de l’émotion. Le seul
problème est qu’il faut qu’elle soit
visible en magasin. » Par ailleurs,
la différence pourra aussi se faire

“ Accessoire de
mode ou objet
technophile, le
téléphone se
décline par 
le design. ”
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sur les matières. Déjà en circulant dans les
allées du centre de design, on constate à
quel point les matières sont devenues
essentielles car de toute part sont
accrochés au mur des échantillons divers
et variés. « A l’avenir, le toucher sera très
important » précise Cha Gang Hui, car il
permettra de se démarquer. « Mais
travailler de nouvelles matières est très
compliqué par rapport aux formes et
aux couleurs. Ainsi, nous disposons
d’une équipe dédiée à l’analyse de
nouvelles matières qui ont du potentiel.
La matière sera également un enjeu
important du green design, car l’écologie
se trouve désormais au centre de nos
préoccupations. »

Une production
sophistiquée
Enfin, le téléphone doit être
produit et nous avons eu la chance
de pouvoir visiter une usine
d’assemblage LG située en
périphérie de Seoul. La taille est
impressionnante, tout comme le
sont les chiffres avec trente
lignes de production et 4,5
millions de téléphones par
mois pour 2 000 employés. La
fabrication d’un téléphone est

l’appareil photo et appuient sur les
touches du clavier ! Une machine très
sophistiquée vérifie enfin la capacité du
téléphone à recevoir et à émettre. En fait,
les tests semblent presque plus
complexes que l’assemblage lui-même.
Interrogé sur la raison d’employer
essentiellement des femmes, le directeur
de l’usine nous confie qu’elles sont plus à
même d’avoir la dextérité et le toucher
nécessaires aux tests et à la manipulation.
Pour s’assurer déjà en amont d’une
production sans faille, les nouveaux
téléphones prototypes sont testés sur la
durée, avec par exemple des machines
qui appuient des millions de fois sur
chaque touche pour garantir le
fonctionnement parfait sur toute la durée
de vie. De même, des crash-tests à
répétition éprouvent la solidité du

terminal. Si le respect à
l’égard d’une telle
merveille de
miniaturisation était déjà
grand avant, il est
décuplé après une visite
de l’usine et les
constructeurs seraient
peut-être bien inspirés de
montrer cela aux
consommateurs, à l’image
de l’automobile.

“ Produire un
téléphone, 
c’est aussi 
tester ses
aptitudes 

comme ses
fonctions. ”

©
DR

/L
G

une opération très délicate qui requiert
encore beaucoup de main d’œuvre. Pour
la visite, il faut revêtir des combinaisons
et passer un sas comme dans les usines
de semi-conducteurs. Un système de
ventilation brasse l’air en permanence
pour éviter toute poussière qui pourrait
s’infiltrer dans le téléphone. Les parties
en plastiques sont livrées par des
fournisseurs tiers mais les cartes mères
sont fabriquées dans l’usine. Si
l’assemblage en lui même est de plus en
plus automatisé, toute la partie de test du
téléphone reste manuelle pour l’essentiel.
Et il est impressionnant de constater que
chaque terminal est vérifié sur la plupart
de ces fonctions. Ainsi, des opératrices
comparent les écrans à un modèle
témoin, vérifient le fonctionnement de
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• La meilleure animation 3D à ce jour, avec une simulation comportementale des chevaux très réaliste ! 

• 7 races de chevaux, avec de nombreux accessoires pour votre champion et votre cavalière !   

• Toutes les compétitions équestres sont présentes dans le jeu (dressage, cross, jumping) ainsi que
des ballades dans des paysages magnifiques !

• Un scénario captivant qui emmène la jeune cavalière tout autour du monde (Europe, Etats-Unis, 
Afrique). Plus de 15 personnages  à rencontrer et 3 chevaux mythiques à débloquer !

• Possibilité d’échanger des photos et des accessoires grâce au mode WiFi de la Nintendo DS™.

• Un mode multijoueur captivant qui permet à deux cavalières de combiner leurs efforts pour remporter
de nouveaux challenges et débloquer des bonus !

Double-HL2-3:1  8/10/08  12:48  Page 1



(P)2008 Deep Silver, a division of Koch Media GmbH, Austria.©Hedda Gjerpen- iStockPhoto.  -  NINTENDO DS,Wii ET LE LOGO Wii SONT DES MARQUES DE NINTENDO.

« Les amoureux du cheval ont enfin droit

à une véritable simulation exploitant avec

brio les possibilités de la DS"

Magazine Officiel Nintendo

"Horse Life associe une réalisation
soignée à une orientation moins fleur
bleue que la concurrence Une bonne idée
cadeau pour les filles de 7 à 11 ans
passionnées de chevaux"

JVM

« L'utilisation du stylet interactif estparfaitement optimisée, l'image tout enSD est réussie, tout comme la simulationdu comportement de l'animal. Le bonchoix."
Ouest France
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U
bisoft s’est implanté au
Canada en 1997. S’il
n’était installé à
l’origine que sur l’un
des étages de
l’imposant bâtiment

d’une ancienne fabrique de textiles,
l’éditeur en occupe aujourd’hui
l’intégralité. Ce studio compte en effet
actuellement parmi les plus importantes
structures de développement de jeu
vidéo au monde puisqu’il n’emploie pas
moins de 1 800 personnes. Un autre
studio Ubisoft est basé à Québec et
comprend pour sa part environ 200
personnes. La décision du Français de
massivement s’implanter au Canada a été
largement motivée par les aides
proposées par le gouvernement local,
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qui peut prendre en charge jusqu’à 40 %
de la rétribution des salariés de
l’industrie du multimédia. D’autres
développeurs sont également implantés
au Canada avec des structures
importantes comme Electronic Arts 
ou Eidos. 

Évolution d’un studio
Si les premières productions d’Ubisoft
Montréal à la fin des années 90
s’inscrivaient plutôt dans le domaine des
jeux pour enfants sur PC principalement
(Playmobil, licences Disney…), le studio

a depuis pris une orientation « gamer »,
notamment depuis le succès du premier
Splinter Cell sur Xbox. Ce titre
représentait un véritable tour de force
technique à l’époque (en 2002) et
marquera un tournant dans l’histoire du
studio. Celui-ci a depuis enchaîné des
titres comme Rainbow Six, les versions
consoles de FarCry, Assassin’s Creed, le
hit d’Ubisoft de l’année dernière et bien
sûr la trilogie Prince of Persia. Depuis
1997, une cinquantaine de jeux ont été
développés dans les locaux d’Ubisoft
Montréal. A l’heure actuelle, le studio
travaillerait selon les équipes
simultanément sur une vingtaine de
projets différents. C’est également à
Montréal qu’Ubisoft prépare sa future
incursion dans l’univers du cinéma avec
ses prochains films d’animation en 3D
qui partageront nombre des technologies
employées dans ses jeux vidéo. 

Production d’envergure
Direction le plateau où Prince of Persia,
prévu pour décembre sur PS3, Xbox 360
et PC, est encore en développement.
Graphistes, animateurs, programmeurs,
game designers se côtoient au sein des
open-spaces, même si le processus de
développement reste totalement taylorisé :
différents groupes travaillent
respectivement sur un aspect précis du
projet (intelligence artificielle, effets

Ben Mattes, 
Producteur du jeu

Ubisoft Mo
En cinq ans, la série est devenue

l’une des franchises phares d’Ubisoft
avec pas moins de 13 millions de

jeux écoulés dans le monde. L’éditeur
a invité le JDLI dans ses locaux de

Montréal pour rencontrer l’équipe qui
apporte les dernières touches à

Prince of Persia, le prochain volet de
la série à paraître en fin d’année.

Nouveau départ, nouvelles machines :
l’équipe nous dit tout sur les défis
qu’a représenté ce développement

voué à donner un nouvel élan au
célèbre Prince de Perse. par Patrick Hellio

Salle de PlayTest
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Ubisoft dispose d’un studio de « motion capture » à Montréal, situé
à l’extérieur de son complexe principal. Le procédé permet d’en-

registrer les mouvements de vrais acteurs pour
atteindre plus de réalisme dans l’animation des per-
sonnages de jeu. « Ubisoft a ouvert ce studio il y a
trois ans. Nous avons travaillé sur une douzaine de
titres comme par exemple Rainbow Six Las Vegas 1
et 2 ou FarCry 2 », situe Pierre Dussault, Directeur
du studio de Motion Capture. « Nous sommes instal-
lés dans un ancien studio TV. Il s’agit ici de l’un des
plus gros studios de motion capture en Amérique du
Nord, qui a représenté un investissement de 750 000
dollars ». Dans le studio, acteurs et cascadeurs s’ac-
tivent sur une scène entourée de 48 caméras qui
comparent leurs images. Les caméras enregistrent
les mouvements des protagonistes grâce aux 50 capteurs disposés sur
leurs corps. Les capteurs 4 megapixels enregistrent 120 frames par
seconde, jusqu’à 240 pour les jeux de sport par exemple. « Nous pou-
vons capturer les mouvements de cinq personnes simultanément.
Nous travaillons plutôt sur les animations des cinématiques et événe-
ments scriptés, les mouvements dans le jeu sont en général réalisées

à la main par les animateurs ». Le studio fait appel principalement à
des acteurs professionnels. « Parfois, les animateurs des jeux préfè-

rent faire eux-mêmes certains mouvements.
Nous avons par exemple engagé de véritables
policiers pour des sessions sur Rainbow Six
Vegas ! » La nouvelle génération de consoles a
marqué une étape dans le procédé. « À chaque
nouvelle génération de machines, le nombre de

données relatives à l’animation est multiplié par cinq », estime Pierre
Dussault. « Il y a trois ans, nous n’utilisions encore que 16 caméras ».
Pour le nouveau Prince of Persia, 15 jours de prises de vue ont été
nécessaires. « Pour chaque journée de capture de mouvements, il faut
compter ensuite cinq jours de traitement. Le jeu a donc représenté
environ 75 jours de travail ». Le studio est également mis à contribu-
tion pour les futures productions cinéma d’Ubisoft, ainsi que pour cer-
tains jeux « third party » édités par Ubisoft.

aux derniers réglages et à la finition. « Le
développement de ce jeu a mobilisé
jusqu’à 160 personnes », situe Ben
Mattes, Producteur du jeu. « Nous avons
commencé à travailler sur le titre juste
après avoir terminé le dernier volet de
la première trilogie, Les Deux
Royaumes, en 2005 ». À titre de
comparaison, ce dernier titre avait
demandé un an de travail et mobilisé une
équipe de 110 personnes au maximum.
« Sur ce nouveau Prince of Persia, les
effectifs relatifs à la création artistique
sont les plus importants au sein de
l’équipe de développement puisqu’ils
représentent plus de 60 personnes :
artistes 3D, 2D, character designers…
Il s’agit aussi du premier jeu Ubisoft

spéciaux, bande sonore…). Malgré le
nombre important de personnes à
chaque étage, l’ambiance est studieuse.
Mis en chantier il y a trois ans, le
développement du nouveau Prince of
Persia touche enfin à sa fin. L’heure est

19

Capture de mouvements : ça bouge chez Ubi

pour lequel cinq personnes ont
spécialement travaillé uniquement sur
les effets spéciaux ». Viennent ensuite
les métiers de la programmation (une
quarantaine de personnes), les
animateurs (une petite trentaine) ou
encore les concepteurs de niveaux (un
peu moins d’une vingtaine). 

Renouveau d’une
franchise
S’il porte un nom désormais bien connu, le
nouveau Prince of Persia rompt tout lien
avec les précédents jeux et s’annonce
comme un nouveau départ pour la
franchise. Après la création en 1989, puis la

résurrection en 2003 avec Les Sables du
Temps, la série va négocier aujourd’hui sa
troisième génération. Le nouveau Prince of
Persia est basé sur le même moteur
qu’Assassin’s Creed. « Après la première
trilogie, nous souhaitions passer à autre
chose, aborder le monde de Prince of
Persia d’une autre manière », situe Ben
Mattes.  « Il s’agit en effet d’une franchise
très riche, avec un univers fort que nous
voulions continuer à développer sans
pour autant nous écarter de la «
formule » Prince of Persia : un jeune
héros, une quête épique à remplir et un
mix entre combats, acrobaties et
énigmes ». Ce qui n’a pas empêché
l’équipe d’insérer au sein du jeu quelques
clins d’œil aux précédents titres…  

Pierre Dussault,
Directeur du studio
de Motion Capture
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Montréal 
Génèse de
Prince of Persia
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Ambitions mondiales
Dans le rôle d’un jeune aventurier athlétique,
le joueur devra cette fois-ci combattre les
armées du sorcier Ahriman qui a corrompu
l’univers. Au début de l’aventure, il sauve la
princesse Elika, la fille du sorcier, poursuivie
par des assassins. Celle-ci va devenir son
alliée pour l’accompagner tout au long du
jeu. Première constatation en découvrant le
Prince of Persia nouveau : il affiche une
esthétique en rupture avec la série. Après le
réalisme de la première trilogie, le nouveau
titre arbore un style plus proche du dessin
animé, avec un aspect « tracé » qui évoque
le cell shading (contours noirs renforcés)
mais bien plus fin que ce que l’on a vu dans
le domaine jusqu’ici. « Dans nos tout
premiers tests, nous avions opté pour un
look plus tranché encore, plus proche du
manga », explique Ben Mattes. « Mais nous
avons craint que le style ne soit pas en
adéquation avec les goûts du marché
américain. Nous avons donc fait évoluer
le concept jusqu’à ce qu’il est devenu
aujourd’hui, ce qui est finalement très

proche de ce que nous avions imaginé il y
a trois ans ». Plus encore que ses
prédécesseurs, un titre comme Prince of
Persia est en effet développé avec l’objectif
de performer sur tous les territoires. « La
première trilogie a été très bien reçue en
Europe et aux États-Unis. Assassin’s Creed
a fait une jolie performance au Japon
avec plus de 200 000 exemplaires vendus
et nous espérons que Prince of Persia
poursuivra dans cette voie ».

La mort du Game Over
À l’exception des éléments qui définissent la
franchise Prince of Persia, on sent en effet la
volonté de l’équipe de profondément
renouveler la série et même d’aller plus loin,
en adoptant des parti-pris innovants pour un
jeu vidéo. « Dans Prince of Persia, il n’y
aura pas de Game Over », assène en effet
Ben Mattes. « Lorsqu’il fait un faux pas, le
joueur est systématiquement sauvé par
Elika, le personnage contrôlé par la
console qui l’accompagne tout au long du
jeu ». Une idée audacieuse mais qui ne rend

O n quitte les espaces ouverts des plateaux pour entrer dans les pièces confinées réservées
aux spécialistes du son. Marc Leveillé, Superviseur des effets sonores, occupe sans doute

la pièce la plus originale du groupe puisqu’il s’agit d’un énorme caisson posé dans le coin de
l’un des plateaux. « On peut nous considérer comme un prestataire intégré au sein du groupe
Ubisoft », situe-t-il. « Ce studio est donc transportable car nous pouvons être amenés à inter-
venir à différents endroits ». Marc nous fait ensuite une démonstration de son travail sur Prince
of Persia. « Nous voulions créer une personnalité forte pour l’un des boss du jeu, le Hunter.
Nous avons pour cela enregistré la voix du chanteur d’un groupe de Death Metal que nous
avons ensuite retravaillée pour lui donner un timbre correspondant au design impressionnant
du monstre ». Marc nous permet d’entendre l’enregistrement original puis le rendu final grâce
aux différents filtres et effets ajoutés. « Prince of Persia est un projet pilote pour Ubisoft dans
le domaine du son, car c’est la première fois que nous avons travaillé sur le titre dès l’appa-
rition des premières images. En exagérant à peine, on avait autrefois tendance à se préoc-

Davantage de place p

«Dès le début de ce projet, nous avions envie d’apporter plus de fantastique à l’univers de Prince
of Persia », situe Jean-Christophe Guyot, Directeur créatif sur le titre. « Nous voulions éviter

d’être toujours dans le même palais ou dans un même endroit comme dans les précédents opus, car
la thématique de cette franchise permet vraiment d’explorer tout un univers. Sur le plan graphique,
nous avons puisé notre inspiration par exemple dans les illustrations des livres des 1001 Nuits ou
encore chez certains peintres orientaux ». Pour Mickael Labat, Directeur artistique, il s’agissait avant
tout de se démarquer de la concurrence : « En choisissant d’emblée un design plus illustratif que
réaliste, nous étions en contre-pied avec ce qui se faisait le plus en 2005. Nous savions que nous
ne serions pas un jeu de la première génération sur les nouvelles machines, ce qui nous a épargné
de devoir à tout prix développer un jeu tape-à-l’œil comme cela se voit beaucoup au début à l’ar-
rivée de consoles next-gen ». Un parti-pris qui porte ses fruits aujourd’hui puisque Prince of Persia
se distingue nettement des titres concurrents de cette fin d’année, grâce en partie à un cachet
graphique indiscutable. Mais il ne faut pas pour autant se fier au cachet enchanteur des décors
du nouveau Prince of Persia : ses niveaux renferment de terribles pièges dont on doit une partie à Michael McIntyre,
Level designer. Celui-ci profite de notre passage pour nous faire une démonstration d’une section du jeu qui s’annonce particulièrement retorse, dans laquelle
le Prince doit voler de plate-forme en plate-forme et résoudre divers puzzles au sein d’un gigantesque moulin à vent. « Je commence par élaborer les puz-
zles en les réalisant en flash et en 2D. S’ils fonctionnent, je passe à la conception 3D, qui est bien plus complexe et demande beaucoup de temps! »,
détaille-t-il. « Nous travaillons sur le moteur de Assassin’s Creed. Par rapport aux précédents volets de Prince of Persia, il nous a fallu prendre en compte
le fait que les joueurs ne feront pas tous l’aventure dans le même ordre lors de la conception des niveaux et énigmes ». Quoi qu’il en soit, le sourire
entendu de Michael McIntyre laisse présager que des énigmes bien retorses attendent le Prince !

Planter le décor
Mickael Labat, 
Directeur artistique

Jean-Christophe Guyot,Directeur créatif
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pas pour autant le jeu plus facile. « Il y a
tout de même des pénalités, comme le fait
que le joueur ne réapparait que sur la
dernière plate-forme stable. Ce que nous
voulons avant tout, c’est que tout le
monde puisse terminer le jeu sans être
découragé. Le principe  permet de garder
le joueur continuellement dans l’action
mais aussi de le motiver à prendre des
risques sans craindre de passer son temps
dans les menus ». Le Producteur du jeu va
jusqu’à prédire que « d’ici deux ans, le
concept même de Game Over dans un jeu
vidéo sera dépassé ».

Monde étendu, combats
intimistes
Un autre bouleversement par
rapport aux précédents volets
consiste dans le fait que le jeu
propose désormais des
environnements plus ouverts.
« Avec des jeux comme Assassin’s
Creed ou GTA, on voit que la
tendance est aujourd’hui basée
sur des univers ouverts. Dans le
nouveau Prince of Persia, nous
avons souhaité laisser plus de
liberté au joueur qui peut par
exemple explorer les quatre univers
du jeu dans l’ordre qu’il le

cuper de la bande son un mois avant la fin du dévelop-
pement ! » Dans la salle suivante, plus conventionnelle,
on rencontre Jocelyn Daoust, Mixeur et preneur de son
derrière sa table de mixage. « J’ai travaillé entre sept et
huit mois sur les bruitages du jeu », explique-t-il. « Avec
l’arrivée des consoles nouvelle génération, nous avons
tendance à livrer un travail plus granulaire dans le sens où nous préparons du matériel sonore
plus court, plus fragmenté : les éléments s’intègrent davantage les uns dans les autres ». On
quitte par la suite le studio hi-tech de mixage pour s’engouffrer dans une pièce où règne un
désordre impressionnant. Des caisses empilées, remplies d’épées, de poignées de portes, de
boîtes de conserves vides, sacs de sable et autres objets indéfinissables: c’est l’antre de Tchae
Measroch, Artiste bruiteur chez Ubisoft. Après avoir fait ses armes au cinéma et à la télévision,
Tchae est désormais responsable de la production des bruitages pour l’éditeur. Il travaille « à

l’ancienne » et compose ses propres sons, une activité bien plus physique qu’il n’y parait. « Il
faut parfois savoir se jeter à terre pour enregistrer un bon impact de corps avec le sol »,
explique-t-il en faisant coulisser une vieille serrure grippée contre un manche en bois. Miracle,
c’est le rechargement d’une arme à feu que l’on entend. « Les gens sont toujours étonnés en
apprenant comment on obtient certains sons. Voir comment on procède peut parfois faire per-
dre son efficacité à un bon bruitage », s’amuse-t-il. Hors de question donc de révéler davan-
tage de secrets professionnels dans ces lignes !

e pour le son

Intelligence 
sur mesure
L ’intelligence artificielle était au centre des préoccupations

des développeurs du nouveau Prince of Persia. « Elika, le per-
sonnage qui accompagne le héros tout au long de son aventure
est gérée à 100 % par l’intelligence artificielle. Nous voulions
absolument éviter qu’elle soit un poids pour le joueur, comme on
l’observe souvent dans les jeux qui mettent en scène des person-
nages secondaires pilotés par la console », explique Matthew
Clarke, programmeur sur l’intelligence artificielle. « Avec Elika, on
est loin du cliché de la princesse emprisonnée que le joueur doit
aller délivrer : elle participe activement à l’aventure et aide très souvent le joueur. A la rigueur, elle
pourrait vivre cette aventure seule ! » Au cours de la partie, Elika rattrape toujours le Prince au
moment où il va rater un saut, l’aide à faire un double-saut ou encore lui donne des indices pour
résoudre un puzzle. « Notre objectif a été de développer une complicité entre le joueur et ce per-
sonnage virtuel. 250 interactions ont été élaborées entre eux deux, ainsi qu’un système de dialog
on demand qui permet au joueur de dialoguer (ou pas !) avec Elika ». Un bouton contextuel per-
met ainsi au joueur qui serait habitué à plus de linéarité de recevoir des instructions ou indices de
la part d’Elika. « En fait, on voulait simplement que le joueur tombe amoureux de ce personnage
qui le seconde. Mais cette histoire d’amour se passe plus dans la tête du joueur qu’à l’écran ! ».

peut y vérifier les différents mouvements du
personnage. « Il y a deux ans et demi,
nous avons pris la décision que le Prince
ne combattrait jamais avec plus d’un
adversaire à la fois », explique-t-il. Une
décision qui a profondément influencé le
gameplay du jeu. « L’objectif était de rendre
les combats plus personnels, plus
intenses ».  

Les joueurs aux
manettes
Notre visite d’Ubisoft Montréal se poursuit
par le studio Playtest, deux salles de test où
des joueurs explorent en avant-première les
niveaux du prochain Prince of Persia. « Nous
faisons appel à des joueurs de tous âges
pour recueillir leurs impressions sur nos
jeux en développement », nous explique un
responsable du studio. « Nous avons une
base de donnée de 10 000 personnes
environ, de tous âges, que nous sollicitons
à différents stades de production des

Matthew Clarke, programmeur
sur l’intelligence artificielle

jeux ». Chaque salle comprend une batterie
de consoles et est flanquée d’un miroir sans
teint… qui permet aux personnes situées
dans une cabine située entre les deux salles
d’observer les réactions des joueurs. « C’est
très instructif, notamment pour les
développeurs qui peuvent ainsi voir
comment réagissent les consommateurs à
leur jeu, mais sans aucunement les
influencer ». Selon Ubisoft, le budget de
développement de Prince of Persia s’élèvera à
entre 10 et 15 millions d’euros, auxquels il
convient d’ajouter une enveloppe d’environ
10 millions d’euros pour financer le
marketing autour du jeu. Si l’on reste loin
des budgets de production du cinéma (un
blockbuster est rarement produit pour moins
de 100 millions de dollars), la visite d’un des
studios de pointe du jeu vidéo permet de
réaliser combien les technologies et
méthodes employées aujourd’hui se
rapprochent de celles du septième art.
À suivre, dans le prochain numéro
du JDLI, l’interview de Yannis
Mallat, PDG d’Ubisoft Montréal.

Kévin Guillemette, 

Game designer

Marc Leveillé, 
Superviseur des effets sonores

Tchae Measroch, 
Artiste bruiteur

Jocelyn Daoust, 
Mixeur et preneur de son

souhaite ». La manette en main, on constate
par ailleurs que les environnements sont
bien plus vastes que dans les précédents
jeux. « C’est une donnée que nous avons
pris en compte dès le début du
développement », explique Kévin
Guillemette, Lead Game designer, qui
travaille avec trois personnes sur la
conception des mécaniques de jeu. « Sur ce
titre, nous sommes vraiment repartis de
zéro car nous voulions vraiment exploiter
les nouvelles possibilités que nous
offraient les consoles de jeu next-gen ».
Tout en nous parlant, Kévin dirige le
personnage principal du jeu dans un
environnement virtuel à deux couleurs. Il
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Après dix ans d’attente, le troisième volet de la série Fallout s’apprête enfin
à faire son arrivée dans les bacs. Fallout 3 est annoncé pour le 30

octobre sur PC, PlayStation 3 et Xbox 360 par Ubisoft, en charge de la
distribution du titre de Bethesda dans plusieurs pays européens dont la France.
« Le titre est très attendu par la communauté des joueurs qui attendent
beaucoup du passage de la série à la 3D », explique Kim Minh Nguyen, Chef
de produits chez l’éditeur français. Les deux premiers jeux de la série
reposaient en effet sur une vue isométrique. Le jeu change aussi de mise en
scène puisque l’on passe à une vue subjective (ou à la troisième personne,
de dos). Un choix peu commun pour un jeu de rôle, qui lui donne des
faux-airs de jeu d’action en vue subjective. « Quand on se plonge dans le
jeu, on se rend compte que l’aspect jeu de rôle prédomine. Par
exemple, lors des combats, le système VATS permet de figer le temps
pour cibler avec précision l’endroit où l’on veut frapper un

ennemi ». Le titre mélange adroitement des éléments de jeu d’action et de rôle. Le Chef de
produits va jusqu’à parler d’un « véritable renouveau du jeu de rôle ». Développé par les
créateurs du jeu de rôle Oblivion, le titre repose sur le même moteur graphique. La série Fallout
met en scène un univers post-apocalyptique dans lequel les humains se sont retranchés sous
terre pour éviter les retombées d’une catastrophe nucléaire. Alors qu’ils remontent explorer les
ruines de leur ancien monde, ils doivent affronter des hordes de mutants. « Pour prendre
conscience de la richesse du titre, il suffit de rappeler qu’il propose quelques 200 fins
différentes en fonction des décisions prises par le joueur », ajoute Kim Minh Nguyen. Côté
marketing, Ubisoft va communiquer sur le titre tant attendu en TV herzienne et cabsat ainsi
qu’en presse et sur Internet. En ajoutant les consoles au champ d’influence de cette série
autrefois très associée au PC, l’objectif va bien entendu être d’en élargir la cible. 
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de retour

V ivendi Games annonce pour fin octobre Crash
Génération Mutant, un nouveau jeu mettant en

scène le marsupial le plus populaire du jeu vidéo. Selon
l’éditeur, cette aventure devrait se rapprocher du
précédent volet, Crash of the Titans, mais en apportant
son lot de nouveautés comme des coups et mouvements
inédits ou encore la possibilité de « miniaturiser les
mutants pris en contrôle » pour ensuite les relâcher.
Un mode coopération permet à un autre joueur
d’incarner Coco, la sœur de Crash. Le jeu sort sur PS2,
Wii, Nintendo DS, Xbox 360 et PSP.

CrashB enQ a dévoilé hier son moniteur LCD V2400W, une nouvelle
référence en 24 pouces qui inaugure la nouvelle ligne stylistique du

groupe baptisée « Kinergy Design ». BenQ résume d’ailleurs ce style
par des concepts purement marketing comme le « mélange de
dynamisme, de beauté cinétique et de perspective non conventionnelle
». Bref, un design qui flatte l’œil et c’est bien cela qui importe. Ce qui
surprend le plus, c’est cette asymétrie atypique sur un marché qui fait
justement la part belle à la symétrie, et sa finesse puisqu’il ne mesure
que 6,2 mm à l’endroit le plus épais. Du côté des caractéristiques
techniques, le V2400W affiche un taux de contraste de 1000 :1, un
temps de réponse de 2 ms de gris à gris, une luminosité de 250
cd/m² et des angles de vision de 160 degrés aussi bien à l’horizontale

qu’à la verticale. La connectique laisse apparaître des entrées D-Sub,
DVI-D, HDMI ainsi qu’un port audio. La dalle de 24 pouces affiche
une résolution WUXGA de 1920 x 1200 synonyme de Full-HD et une
consommation de 50 % inférieure par rapport à la concurrence selon

BenQ. L’écran est disponible au prix de 449 euros.

Fallout 3 :
Retour d’une légende

É quipé d’un routeur NAT intégré avec des fonctions pare-feu qui
offrent pratiquement la même sécurité qu’un routeur

professionnel, le Zyxel NBG-460N présente une caractéristique
originale, la fonction minuterie. Elle permet de programmer des plages
d’émission WiFi et/ou de désactiver complètement l’émetteur, ceci pour
réduire le rayonnement et renforcer la sécurité. Il est équipé d’un
switch Gigabit quatre ports et de la nouvelle technologie 802.11n
qui offre un débit théorique de 300 Mbit/s. Avec la fonction
filtrage de contenu, les parents pourront maîtriser l’usage
que leurs enfants font d’Internet. Le Zyxel NBG-460N
est disponible au prix de 149 euros.

Zyxel Le WiFi à la minute

BenQ flatte l’œil 
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R azer a décidé de commémorer son
clavier Lycosa commercialisé il y a

un an en annonçant deux nouvelles
références. Le fabricant spécialisé dans le Gaming
n’a pas vraiment cherché à innover et s’est contenté
de modifier subtilement la sauce qui accompagne sa
recette. Comme son nom l’indique, le Lycosa Mirror
Special Edition offre une finition miroir jusqu’au bout
des touches (en lieu et place de la gomme) et un
système de rétro-éclairage légèrement revu. Les
technologies qui font le bonheur des joueurs sont
toujours au rendez-vous : HyperResponse,
Ultrapolling et stockage des profils de jeu sur la
mémoire interne pour ne citer qu’elles. Son prix de
79 euros demeure inchangé malgré l’appellation
« Special Edition ». Sa disponibilité sera effective en
décembre, juste à temps pour Noël. À l’inverse,
l’Arctosa abandonne définitivement le rétro-éclairage,

le hub USB et les
ports audio pour se concentrer
sur l’essentiel : la programmation des
macros et les raccourcis multimédia. Le design est
similaire au Lycosa, une réussite en la matière. Quant
au revêtement, c’est une nouvelle fois du laqué, mais
uniquement pour le cadre. Deux variantes seront
proposées dès le mois prochain : touches silver sur
cadre noir ou touches noires sur cadre silver. La
simplification aidant, l’Arctosa sera plus abordable
avec un prix de vente de 49 euros.

frappe fort
Razer

A ctivision publiera le 14 novembre Call of Duty World
at War sur PC, PlayStation 3, Xbox 360, Wii,

PlayStation 2 et Nintendo DS. Après un volet Modern
Warfare l’année dernière qui avait emmené la série dans

un contexte contemporain, ce nouveau titre renoue avec la
thématique « historique » de la marque, la Seconde Guerre

mondiale. Basé sur le moteur du précédent volet, World at
War plongera cette fois-ci le joueur dans les affrontements entre l’Axe

et les Alliés par le biais de deux campagnes : le Pacifique et le Front
russe. Le jeu permettra donc de faire connaissance avec un nouvel
ennemi, l’armée japonaise, qui devrait donner du fil à retordre aux
joueurs incarnant les soldats américains. Après Infinity
Ward (créateurs du jeu originel) pour Modern Warfare,

c’est le studio Treyarch

(Quantum of Solace, Call of Duty 3) qui
signe ce nouveau volet. Parmi les
nouveautés de World at War, on citera des
niveaux désormais plus ouverts ainsi que,
grande nouveauté, un mode coopération
permettant à quatre joueurs en ligne de
participer au même scénario. Selon Activision,
le précédent volet de la saga s’est vendu à pas
moins de 7,4 millions d’exemplaires dans le
monde dont plus de 450 000 en France. Il s’agit
également de l’un des jeux les plus pratiqués sur
les services de jeu en ligne de Microsoft et Sony. 

Call of Duty:
le (r)appel du devoir
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Iomega

I omega vient d'annoncer le
lancement d'un tout nouveau

modèle de disque dur réseau. Le
StorCenter ix2 embarque jusqu'à deux
disques. Sa capacité de stockage totale
peut ainsi atteindre 2 To. Il sera au
cœur du multimédia domestique grâce
à sa compatibilité avec les protocoles
UPnP et DLNA. Les utilisateurs
bénéficient d’un débit élevé via la connexion
Gigabit Ethernet. Deux périphériques USB peuvent être branchés
sur les ports USB, une imprimante, une clef Bluetooth pour les
téléchargements directs ou des disques externes pour augmenter
encore la capacité de stockage disponible. « Avec la prise en
charge des protocoles UPnP et DLNA et un serveur iTunes
incorporé au StorCenter ix2, les familles peuvent facilement
créer un serveur multimédia robuste et ainsi tirer
pleinement parti des contenus numériques dont ils disposent
aujourd’hui et qu’ils enrichiront demain », a déclaré Jonathan
Huberman, Président de Iomega.

Centre de stockage 
à la maison
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LucasArts et Bioware (Electronic Arts) viennent
d’annoncer le développement de Star Wars : The Old

Republic, un jeu massivement multijoueurs sur PC qui
prendra place dans l’univers de Knights of the Old Republic.
Développé par Bioware, ce jeu de rôle paru en 2003 sur
Xbox et PC constitue encore aujourd’hui l’une des
meilleures adaptations de l’univers Star Wars en jeu vidéo.
Le scénario du nouveau jeu prendra place des milliers
d’années avant les événements décrits dans les films, au
moment de la guerre entre la Vieille République et l’empire
Sith. Les joueurs pourront incarner Jedi, Sith ou d’autres
familles de personnages tirés de l’univers de George Lucas.

Pour la troisième année
consécutive, les lapins crétins

vont venir perturber la fin d’année,
pour le plus grand plaisir des
amateurs d’humour décalé. The
Lapins Crétins Show sera publié par

Ubisoft le 13 novembre sur Wii et
Nintendo DS. « Les lapins s’attaquent

cette fois-ci à l’univers de la
télévision », situe Clément Prévosto, Chef
de produits. « Ils s’emploient à refaire
tous les programmes mais à leur
manière bien sûr ! ». Comme les deux

précédents titres basés sur les turbulents
personnages, The Lapins Crétins Show se
présentera sous la forme d’un « party

game » composé de mini-jeux, à faire de préférence
à plusieurs. On comptera ici en l’occurrence une
cinquantaine de mini-jeux, entrecoupés eux-mêmes
de 25 micro-jeux en 2D. « Une partie correspondra
à une journée de zapping, on passera de chaîne en
chaîne », explique le Chef de produits. Journal
télévisé, tirage de loterie, séries TV, émissions de télé
réalité : tous les poncifs du petit écran
vont bénéficier d’une interprétation à
la mode des lapins crétins. « Il s’agit
du premier party game qui est
compatible avec la Wii Balance
Board. L’accessoire n’est pas
indispensable pour jouer, mais il
est compatible avec 15 des mini-
jeux » détaille Clément Prévosto. 

Lapins vendeurs
Selon Ubisoft, les deux premiers jeux Lapins Crétins
se sont vendus en France à environ 600 000
exemplaires. « Nous avons un objectif de 300 000
exemplaires pour la version Wii », révèle Clément
Prévosto. « Avec les 100 000 pièces de la Nintendo

DS, nous arrivons à un
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Telefunken

C ’est le mois prochain que Hercules étoffera sa gamme de webcam
avec la Dualpix Infinite. Celle-ci propose un objectif grand angle

avec autofocus, un micro unidirectionnel doublé d’un réducteur de bruit,
une résolution de 7,6 Mpixels en photo et 2 Mpixels en vidéo. La Dualpix
Infinite est accompagnée des solutions logicielles Chat and Show et de
l’Hercules Xtra Controller. Show permet de montrer des photos à son
interlocuteur directement dans la fenêtre de conversation. Pour sa part, le
Hercules Xtra Controller propose le partage de fichiers vidéo en direct

selon le même principe. Il permet aussi de montrer une partie du
bureau Windows et de doubler la voix de son interlocuteur. Enfin,
le logiciel Webcam Station Evolution donne accès à différents

modes de prises de vue (simple, rafale, retardateur), au suivi du
visage et à la conversion automatique de fichiers en fonction de leur

utilisation (email, blog, iPod, PSP et YouTube). La Dualpix Infinite
d’Hercules sera disponible au mois de novembre au prix de 80 euros.

Show Lapins chez

Sacred
Le cadre qui téléphone

Hercules prend le contrôle

A cteur incontournable du marché des cadres photo
numériques, Telefunken vient d’annoncer un

nouveau modèle particulièrement original. En effet, l’Easy
Call a la particularité d’être livré avec un téléphone DECT.
Doté d’un écran huit pouces, le cadre peut ainsi afficher
la photo de l’interlocuteur lors d’un appel, sous réserve
que l’identification du numéro de l'appelant soit activée.
Le téléphone, qui bénéficie d’une finition Black Gloss
à la mode tout comme le cadre, intègre également
un grand écran rétro-éclairé bleu, un large choix
de sonneries polyphoniques et la fonction mains-
libres. C’est également lui qui fait office de télécommande
pour naviguer dans les menus et faire défiler des clichés.
Le cadre affiche une résolution de 800 x 600 pixels et
intègre une mémoire interne de 128 Mo pour stocker
près de 200 photos. Il dispose en outre d'un port USB et

peut accueillir un large choix de cartes
mémoire. Enfin comme souvent chez Telefunken, le cadre
est en mesure d’afficher jusqu’à quatre photos
simultanément. L’Easy Call et son téléphone DECT sont
disponibles au prix de 199 euros.

24

se console
K och Media vient d’annoncer que Sacred 2 Fallen Angel

sera publié sur consoles au cours du premier trimestre
2009. Le jeu d’action et de rôle, dans la lignée de Diablo, vient
d’être publié ces dernières semaines en version PC. 

Star Wars 
persistant

JDLI138-P22-25-News Salon-BAT:JDLI 27/10/2008 10:08 Page 24



*W
ar

 e
st

 p
ar

to
ut

JDLI_Glossy Trade PH2_230x300 FR.indd   1 23/09/08   13:12:10



 “  Warhammer Online  
dégage un vrai charisme, 
un vrai plaisir de jeu.”
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TV (MTV)

Presse spécialisée

Internet

Relations Presse
Cinéma

Caractéristiques :

    Dans le mode Royaume contre Royaume (RvR), vous ne combattez jamais seul, mais vous appartenez à 

une armée constituée de joueurs alliés qui ont juré de défendre leur terre et de conquérir les royaumes 

ennemis. Chacune de vos actions, chaque quête complétée et chaque combat mené contribuent à 

l’effort de guerre et infl uent directement sur la bataille, menant ainsi votre royaume à la victoire !

    Faites l’expérience de la solidarité entre joueurs lors de combats menés aux côtés d’alliés qui vous 

seront d’une aide indispensable pour venir à bout des innovantes Quêtes Publiques. Ces rencontres 

coopératives en PvE se déroulent sur de nombreux niveaux et permettent à un joueur seul de 

connaître la gloire du RvR.

    Embarquez pour une quête sans fi n afi n de compléter le Livre de la Connaissance et déverrouiller 

toutes les informations sur Warhammer, les nouvelles aptitudes et récompenses, ainsi que les 

principales intrigues du jeu. 

La guerre fait rage dans Warhammer® Online: Age of Reckoning™ (WAR). 
WAR est doté de la dernière génération de combats Realm vs. Realm™ (RvR - Royaume contre Royaume) qui plonge le joueur dans un monde en confl it perpétuel. 
Inspiré de la célèbre licence Games Workshop créée il y a 25 ans, le monde fantastique de Warhammer est parmi les plus élaborés du moment.

Dominé par les forces des armes et de la magie, le riche contenu de ce monde va permettre à des centaines de milliers de joueurs de découvrir un confl it épique 
et de connaître la gloire sur le champ de bataille. Les joueurs pourront prendre part à des aventures variées, en jouant soit en équipe au sein d’un groupe soit 
individuellement, à travers différents types de PvP* et PvE*.  

Chaque aspect du jeu – chaque joueur, chaque quête, chaque rencontre et chaque bataille – peut être déterminant pour changer le cours de ce confl it et pour mener 
votre royaume à la victoire ! 

*  PvP: Player versus Player. - PvE: Player versus Environment.
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objectif total de 400 000 ventes en
France pour le titre ». La Wii reste en
effet la plate-forme de prédilection pour
ce type de jeu, interface oblige.
Rappelons en effet que le premier volet
avait été publié sur Xbox 360, PlayStation 2… avant que l’éditeur ne
décide d’accorder l’exclusivité de la série aux consoles Nintendo.
« Beaucoup de gens connaissent la série mais nous voulons
aujourd’hui continuer à en élargir le public, en nous adressant à
une cible très familiale », détaille le Chef de produits. Au programme
de la campagne marketing donc, une campagne TV commençant début
novembre et courant jusqu’à Noël. Les spots devraient évidemment surfer
sur la thématique du jeu. Un important dispositif est également prévu en
presse généraliste avec une visibilité dans les journaux TV, people ainsi
qu’un gratuit au moment du lancement. On plaindra juste le pauvre
Rayman, littéralement éclipsé par ces léporidés déchaînés. 25

Pour fêter son anniversaire comme il se doit, Canal Sat
s’est offert un tout nouveau décodeur dont le design a

été confié au cabinet Fuseproject et à son concepteur Yves
Behar. Ce monolithe noir et blanc qui change des boites
noires devrait s’intégrer sans trop de difficulté dans la
plupart des intérieurs. Doté d’un double tuner, le décodeur
satellite permet ainsi de regarder une chaîne et d’en
enregistrer une autre grâce au disque dur interne de 320
Go. Ce dernier peut ainsi stocker jusqu’à 100 heures de
programmes en HD ou 300 heures en SD. Outre la prise
HDMI, un port Ethernet est également prévu pour
l’interactivité via le Web. L’interface a été revue en
profondeur pour faciliter la vie de l’abonné, au même titre
que la télécommande épurée. Fidèle à son habitude,
Canal + ne s’est pas arrêté en si bon chemin et un nouveau
service vraiment très intéressant fait son apparition qui
pourrait bien faire raccrocher leur souris aux pirates en
tous genres. En effet, avec Avant-Première, les abonnés de la
chaîne vont pouvoir découvrir les futurs épisodes des plus
grandes séries télévisées bien avant leur diffusion. On

pourra par exemple
profiter des nouvelles
saisons de Desperate
Housewives ou encore de
Dexter quelques jours
après la diffusion outre-
Atlantique, le tout en version
originale sous-titrée et en
haute définition. De même,
pour ceux qui ont raté un épisode ou même l’intégralité
d’une saison, Avant-Dernière sera l’opportunité d’une
séance de rattrapage à tout moment. Enfin, cerise sur le
gâteau, ce service n’est pas facturé à l’épisode mais au
forfait mensuel de 10 euros en sus de l’abonnement à Canal
Sat. Une initiative intéressante qui va dans le sens d’une lutte
intelligente contre le piratage. Pour info, les nouveaux
épisodes des séries phares du PAF américain qui ont
pratiquement toutes redémarré le mois dernier ont connu
une forte baisse d’audience tandis qu’en parallèle ce sont
les fichiers les plus téléchargés sur les réseaux peer-to-peer.

L’anti-piratage intelligent
Canal Sat 

À l’occasion du salon de la Blizzcon qui se tenait début
octobre en Californie, Blizzard a annoncé que le jeu de

stratégie temps réel Starcraft 2 sur PC serait publié sous forme
d’une trilogie. Chacun des trois volets se penchera sur la
campagne solo relative à l’un des trois clans du jeu, les Protoss,
les Zerg et les Terran. Ces derniers seront mis en vedette dans le
premier volet qui sera publié, Starcraft 2 : Wings of Liberty, qui
intégrera également le mode multijoueurs. Les deux chapitres
suivants seront Heart of the Swarm (pour le clan Zerg) puis
Legacy of the Void (Protoss). Aucune date de sortie ni ordre de
prix n’ont pour le moment été communiqués pour cette trilogie. 

U n peu plus d’un mois après la sortie de Spore, Electronic
Arts annonce d’ores et déjà quelles seront les prochaines

évolutions du dernier jeu de Will Wright. Le 18 novembre, sera
publié le Pack d’Eléments Etranges et Mignons qui comprendra
une centaine de nouveaux éléments de création (éléments de
corps pour créer les créatures, de décor, options de
coloriage…). Pour le printemps 2009, Electronic Arts prévoit
ensuite de commercialiser un kit d’extension de la phase
Espace, qui permettra d’explorer de nouvelles planètes et de
récupérer des récompenses en remplissant des missions. Un
éditeur d’aventures permettra aux joueurs de concevoir et
partager des missions inédites. Spore s’inscrira-t-il dans la
lignée des Sims et de leurs innombrables extensions ?

Starcraft 2  
sera trois

déjà l’évolution
Spore : 

ez Ubisoft

ngel
stre
ent

B ien connu pour ses appareils photo instantanés de légende,
Polaroid s’est entre autre recyclé dans le cadre photo

numérique et propose cinq nouvelles références. Le premier
simplement baptisé XSU-00350/1B en attendant que le service
marketing réfléchisse à un nom plus adapté au grand public est un
modèle 3,5 pouces qui se recharge sur prise secteur ou via l’USB et
qui se contente d’afficher des photos pour 59 euros. Les XSU-00750B
(79 euros) et XSU-00850B (99 euros) embarquent respectivement
des écrans de sept et huit pouces en ajoutant la compatibilité MP3,
une mémoire interne de 128 Mo et une connexion PictBridge pour
afficher directement les  photos issues d’un appareil photo numérique.

Enfin, les XSU-01050B (179 euros) et XSU-01250B (199 euros) sont deux cadres photo numériques haut de gamme
avec des écrans à la résolution élevée de 10 et 12 pouces. Outre les mêmes fonctions que les modèles précédents, ils
sont également capables d’afficher les vidéos MPEG-4 et sont dotés d’une mémoire interne doublée de 256 Mo. 

L’affichage instantanéPolaroid
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Un autre moyen de monter en gamme est l’apanage de Philips avec l’Ambilight, ici sur trois côtés. Pour
autant, le design ne souffre plus de cette fonction et le téléviseur reste élégant. L’ergonomie a été
retravaillée également, avec une télécommande qui comporte désormais une molette. C’est séduisant, mais
pas franchement pratique à l’usage. La qualité d’image Philips est toujours là et nous avons vraiment
apprécié le rendu en définition standard. L’image est d’une propreté incroyable, il n’y a pas de crénelage et
la netteté est correcte. En haute définition, c’est encore mieux avec des images d’une grande justesse. Seul
petit souci, les teintes sombres tendent à boucher un peu. Le mode 100 Hz Natural Motion fonctionne à
merveille, le rendu est très fluide avec un effet presque 3D. Avec son excellente réactivité, l’écran se
montre aussi à l’aise dans les jeux vidéo à condition de désactiver tous les filtres, important aussi en
magasin. C’est donc ici l’argument hi-tech qui jouera à plein, pour là encore faire monter en gamme sur la
diagonale la plus courue en cette fin d‘année. 

L’argument technique

Philips   
PFL9603H

Ce téléviseur innove en proposant du contenu intégré et une prise réseau DLNA. Il peut donc diffuser films,
photos et musiques issues d’un ordinateur et il est livré avec quelques applications comme des recettes de
cuisine et des programmes de fitness. Samsung gâte aussi les fans du slim avec une épaisseur qui se
résume à huit petits centimètres seulement. En revanche si le revêtement brillant de la dalle flatte l’œil en
magasin, il est bien trop gênant pour que le téléviseur soit utilisé en plein jour et en toute circonstance. Pas
de souci pour regarder un film le soir, mais pour les événements sportifs en journée, c’est assez pénible.
Pour la qualité d’image, les couleurs sont magnifiques et le contraste excellent, en HD comme en définition
standard (SD). Sur Blu-ray, les vidéos sont fluides avec des couleurs très précises et un rendu très
conforme au cinéma. En définition standard, la qualité d’image est toujours aussi bonne grâce à une
électronique vraiment efficace. Voici donc typiquement un concentré de tout ce qu’il est possible de faire
pour une montée en gamme dans la diagonale reine de cette fin d’année. 

La télé 2.0 

Samsung
LE40A856

Taille : 40 pouces 

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 2 ms (GTG) 

Contraste : 30 000:1

Luminosité : 500 cd/m2

Tuner : TNT/TNT HD 

Connectiques : 4 HDMI, 2 Péritel, 1 VGA, YUV, DLNA

Taille : 40 pouces 

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 4 ms (GTG) 

Contraste : 70 000:1 

Luminosité : 500 cd/m2

Tuner : TNT/TNT HD

Connectiques : 4 HDMI, 2 Péritel, 1 VGA, YUV,

USB host, DLNA

En cette période de crise, l’assortiment de fin d’année va être
crucial car il ne suffira pas d’avoir un maximum de modèles pour
convaincre le consommateur déjà échaudé par un pouvoir d’achat
en baisse. Pourtant, le téléviseur sera sans doute un des rares
postes qui peut justifier une montée en gamme si le magasin use
des bons arguments.  par Benoit Dupont

D
ifficile d’aborder sereinement les
Fêtes de fin d’année dans le climat
actuel. Le fait est que le hi-tech,
produit de loisir par excellence, n’a
pas la cote en ce moment. Tout

semble indiquer que le consommateur est dans une
posture d’attente, ce qui n’est définitivement pas une
situation favorable pour aborder décembre. Côté
contenu, le marché de l’édition vidéo baisse de plus en
plus et même celui du jeu vidéo commence à douter
alors qu’il est en progression depuis quatre ans. En
revanche, l’arrivée de la TNT HD gratuite sera sans
doute un déclencheur, tout comme la tendance à rester
chez soi en temps de crise. Le téléviseur plat en pleine
phase de conquête pour remplacer le tube devrait donc
tirer son épingle du jeu mais pour que la limitation ne
soit pas tarifaire, il va falloir faire preuve d’initiative et
ne pas passer à côté de ce qui fera la plus-value.

L’assortiment de NoëlP
an

or
am

a
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Il s’agit ici d’une toute nouvelle marque créée par des anciens de Thomson qui nous livrent ici leur premier
téléviseur. Il s’agit d’un combo lecteur DVD, téléviseur LCD 22 pouces proposé au prix de 299 euros
seulement. L’avenir nous dira si cette marque saura faire son trou dans un marché difficile, mais
techniquement ce téléviseur est particulièrement intéressant. Les couleurs sont belles et d’une fidélité
chromatique remarquable. En définition standard, les films sont épargnés par les fourmillements et il y a peu
de crénelage. L’écran offre aussi une belle dynamique et la profondeur de noir est suffisante. En haute
définition, le rendu est assez agréable aussi. Les images sont un peu saccadées malgré tout. L’écran se montre
aussi à l’aise dans les jeux vidéo avec une réactivité assez favorable à ce type d’application. C’est d’ailleurs
une des raisons d’être du téléviseur d’appoint qui pourra servir à brancher une console dans une chambre.
Voici donc un tout-en-un efficace pour un deuxième équipement qui tend à se multiplier.

Appoint complet

Akira 
B85TDU22H  

Toshiba aussi se lance dans l’aventure du combo TV/lecteur DVD. Il le fait de façon originale avec un
téléviseur 19 pouces tout de blanc vêtu. C’est une tendance avec laquelle il faudra compter en fin
d’année. Le rendu en définition standard est d’un bon niveau et le lecteur DVD intégré s’avère de bonne
qualité. Les couleurs sont belles, le niveau de noir suffisamment profond. Cependant, les couleurs sont
moins riches avec des teintes primaires qui manquent un peu d’intensité. Si la coque blanche est du plus
bel effet, elle a aussi pour conséquence de rendre le blanc affiché par l’écran un peu plus terne par effet
de contraste. En haute définition, le résultat est très correct aussi. Dans les jeux vidéo, c’est moins bien.
La réactivité est très moyenne et il y a quand même quelques traînées derrières les objets en mouvement.
Voici donc typiquement un téléviseur d’appoint complet qui surfe sur la vague du design ce qui peut être
déclenchant.

Combo tendance

Toshiba
19DV556DG 

Taille : 22 pouces 

Résolution : 1680 x 1050  

Latence : 5 ms (GTG)

Contraste : 700: 1

Luminosité : 300 cd/m2 

Tuner : TNT

Lecteur DVD

Connectiques : 1 HDMI, VGA, Peritel, YUV, USB

Taille : 19 pouces 

Résolution : 1440 x 900 

Latence : 5 ms (GTG) 

Contraste : 1 000: 1

Luminosité : 300 cd/m2 

Tuner : TNT

Lecteur DVD 

Connectiques : 1 HDMI, VGA, Péritel, YUV

Miser sur la TNT HD
La TNT HD gratuite avec TF1, France 2 et M6 sera un
thème de prédilection pour vendre des téléviseurs de
grande taille en Full-HD, si toutefois aucun nouveau
retard ne vient gâcher la fête. D’autant que Canal +
dispose également d’un offre en TNT HD, payante cette
fois. Présenter un tel équipement comme minimum
raisonnable à l’heure actuelle, permet déjà de ne pas
vendre au-dessous d’un certain seuil de prix. Pourtant
les choses ne sont pas si simples. Tout d’abord, il faut
composer avec les doutes du consommateur à qui l’on
présente une fois de plus un nouveau logo standard : la
HDTV. Il s’agit de rassurer par un discours limpide. Le
logo HDTV est accordé uniquement aux produits
disposant d’un tuner TNT HD. Et c’est sans doute ce
que cherchera le consommateur en fin d’année, dans la
mesure où le travail éducatif de la presse spécialisée est
à l’œuvre actuellement. En conséquence, mieux vaut
aligner en rayon des téléviseurs qui seront tous HDTV.

C’est plus facile à dire qu’à faire. Par exemple,
certaines marques comme JVC risquent de ne pas être
prêtes. D’autres comme LG ont fait des choix curieux
sur leurs gammes. Ainsi, le tuner HD n’est pas de la
partie sur le Scarlet en version slim. Mieux vaut donc
être prévenu. Si un modèle non TNT HD paraît tout de
même séduisant, il est toujours possible de le proposer
directement en bundle avec un décodeur séparé.

La taille de l’émotion
La question de la diagonale est également critique. Malgré
les difficultés financières des foyers, il y a de forte chance
que le gros des ventes se fasse cette année sur les 40-42
pouces et non plus sur les 32 pouces. En effet, il suffit de
placer côte à côte un 32 et un 42 pouces pour faire
vaciller les intentions du consommateur tant il est évident
que la grande taille est promesse d’immersion. Bon
nombre de constructeurs ont d’ailleurs anticipé ce

phénomène et commencent désormais leur gamme à
partir de 40 pouces. L’écart de prix est tellement faible
que les fabricants réputés ne sont plus en mesure de livrer
des 32 pouces vraiment dignes d’intérêt, compte tenu de
la pression des marques no-name. Mais cela ne veut pas
dire pour autant que le consommateur s’orientera vers
des modèles haut de gamme. D’ailleurs, certaines
marques comme Sharp ont préféré sortir en priorité pour
la fin de l’année des modèles de moyenne gamme. C’est le
cas de la série DH65, assez intéressante au demeurant.
Bref, mieux vaut disposer d’un line-up d’écran 40-42
pouces conséquent, quitte à présenter moins de 32
pouces. C’est une démarche d’autant plus salutaire que la
marge sur le 32 pouces se réduit comme peau de chagrin.
Et sur le 40-42 pouces, les raisons de monter en gamme
sont nombreuses si on les met en avant. Il va de soi que
l’offre sera entièrement en Full-HD, mais la distinction
pourra se faire sur la finesse et les raffinements
technologiques. Ainsi, mettre en évidence une montée en

P
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a
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En attendant l’arrivée du néo-plasma en 2009, Panasonic continue de commercialiser son 50 pouces Full-HD.
L’équipement est très complet avec quatre prises HDMI et le tuner TNT HD intégré. Sur le plan des
performances, c’est un écran taillé pour la haute définition. C’est l’un des meilleurs téléviseurs actuels pour
regarder un Blu-ray le soir avec une installation audio home cinéma digne de ce nom. Les couleurs sont
vibrantes à souhait, et la profondeur de noir vraiment irréprochable. L’écran apporte son lot d’innovations avec
un mode 100 Hz dont l’intérêt est de minimiser le scintillement et d’augmenter la dynamique dans les ombres.
L’image est également d’une netteté incroyable. En définition standard, on a l’habitude de voir le plasma à la
peine. Ici, les DVD classiques passent relativement bien, il y a peu de fourmillements et presque pas de
crénelage. Le rendu reste bien sûr un peu flou. En revanche, le jeu est à proscrire sur un tel appareil. Ce
plasma d’élite sera donc à même de vanter les mérites du home cinéma en conjonction avec un lecteur Blu-
ray et un ensemble son de qualité.

Home cinéma, mon amour

Panasonic 
TH-50PZ800   

C’est l’un des tout premiers téléviseurs à tirer profit du rétro-éclairage LED avec un réglage d’intensité multizone.
L’idée est d’adapter localement la luminosité du rétro-éclairage pour augmenter le contraste dans l’image. Cela
fonctionne vraiment bien et c’est dans la pratique le meilleur taux de contraste que l’on n’ait jamais vu sur une TV
LCD. Les films en HD sont d’excellente qualité mais l’électronique intégrée n’est pour une fois pas vraiment adaptée.
Il faut presque tout désactiver pour avoir une image correcte et malgré le support du 24p, les films manquent de
fluidité si on ne trouve pas le bon réglage. En revanche, les couleurs sont exceptionnellement belles. De même, le
contraste résultant est saisissant à tel point que l’on a du mal à distinguer si l’écran est allumé ou éteint lorsque
l’image est entièrement noire, une première en LCD. Côté connectique, Samsung a intégré la connexion à un
ordinateur par le réseau filaire mais aussi le WiFi. Enfin, inutile de s’épancher sur la lecture de DVD classiques c’est
très mauvais et il n’y a rien d’étonnant à cela sur un écran de cette diagonale. Voici donc un téléviseur d’exception
qui sera parfait pour mettre en valeur et le rayon et la toute dernière technologie.

Samsung
LE55A956 

Noir, c’est noir

gamme par l’épaisseur de la tranche en plaçant
quelques modèles les uns à côté des autres risque de
pousser à la dépense plus facilement que tout argument
technologique. Et pourtant il en est un qui pourrait faire
la différence, c’est celui du 100 Hz. Même si cela ne
correspond en rien aux 100 Hz du cathodique,
l’appellation a marqué les esprits. Et les constructeurs
communiquent massivement sur le sujet. Autant en
profiter en relayant en magasin l’argument d’une
meilleure fluidité sur les retransmissions sportives en
particulier, ce qui pourrait bien être un vecteur
particulièrement efficace en conjugaison avec la TNT
HD.

TV d’appoint ou XXL ?
La question de savoir s’il faut commercialiser des
téléviseurs de grande taille se pose en ces temps de
récession. Pourtant, il semble important de mettre en

évidence quelques modèles de très grandes tailles
assez haut de gamme, ne serait-ce que pour susciter
l’intérêt du consommateur pour les marques
partenaires. Compte tenu du volume déjà faible sur
les diagonales supérieures à 50 pouces, ces ventes
seront probablement affectées par la conjoncture,
d’autant que ce sont ces tailles qui ont profité des
baisses de prix les plus fortes ces derniers mois, LCD
et plasma confondus. Il est donc particulièrement
opportun de proposer les dernières prouesses
technologiques réservées aux grandes tailles, comme
le rétro-éclairage par LED qui garantit un noir parfait
et de plus belles couleurs. En revanche pour ce type
d’écran et on ne le dira jamais assez, inutile
d’espérer tirer une image flatteuse d’une pauvre
platine DVD à bout de souffle. Pour attirer l’œil, il
vous faudra une console de jeu next-gen ou une
platine Blu-ray pour une mise en situation
avantageuse. Une bonne surprise pourrait venir de la

commercialisation de téléviseurs d’appoint. Le fait est
que les grandes marques avaient déserté ce marché il
y a deux ans faute de pouvoir concurrencer des
nouveaux venus aux dents longues. Mais tous les
constructeurs y reviennent désormais, quitte à miser
sur le combiné lecteur DVD comme Toshiba ou
Akira, nouveau venu récemment fondé par des
anciens de Thomson Europe. Car si l’intégration d’un
lecteur ne fait pas sens sur un grand écran, c’est
évidemment très différent pour un modèle d’appoint.
Le faible coût et la qualité des dalles 22 pouces
informatiques offrent une opportunité de sourcing
intéressante à tous les constructeurs. Cerise sur le
gâteau, aucun de ces petits téléviseurs ne dispose du
logo HDTV. Il n’y a donc aucune polémique. Attention
toutefois, certaines marques sont nettement moins
lisibles sur ce segment. Ainsi chez Philips ou
Samsung, ces petits téléviseurs sont classés au rayon
moniteur informatique.

4 000 2 990
Taille : 55 pouces

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 4 ms (GTG)

Contraste : 2 000 000: 1

Luminosité : NC

Tuner : TNT/TNT HD

Connectiques : 4 HDMI, VGA, 2 Péritel, YUV,

DLNA, WiFi

Taille : 50 pouces 

Résolution : 1920 x 1 080 

Latence : 4 ms (GTG) 

Contraste : 50 000: 1

Luminosité : NC

Tuner : TNT/TNT HD 

Connectiques : 4 HDMI, VGA, 2 Péritel, YUV
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Samsung innove encore en proposant dès cet automne la gamme d'écrans HDTV
1080p, avec tuner TNT HD et connectiques intégrés, la plus fine du marché. 
Vous pourrez ainsi l'accrocher facilement au mur, comme un tableau, et sa vibration
"Rouge Vibrato" apportera un côté chaleureux et distinctif à votre intérieur.

Disponible en 40” / 46” / 52”

LCD Série 850 CrystalGloss HD TV 1080p

4,4cmUltra
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Studio Canal 

30

JDLI : Quelles sont vos ambitions sur
le DVD du spectacle de P. Timsit ? 
Guillaume Grenier : D’un point de vue
éditorial, la sortie de ce DVD est pour nous
très intéressante, puisqu’il s’agit du grand
retour de Patrick Timsit dans un one man
show, après 13 ans d’absence dans cet
exercice. Dans ce « One Man Stand-Up
Show » (en français Le spectacle de l’homme
seul debout) on y retrouve le Timsit que nous
connaissons, drôle, provocateur et mordant,
mais aussi plein de tendresse. Il a
repris la plume avec sa dream-team
de toujours : Bruno Gaccio et Jean-
François Halin, auteurs à la grande
époque des Guignols de l’Info. Il
joue ce spectacle depuis septembre
2007, dans toute la France ainsi
qu’en Suisse et en Belgique, avant
d’occuper la Cigale à Paris les 15
premiers jours de décembre, ce qui
coïncide parfaitement avec la sortie
du Blu-ray et double DVD le 25
novembre. D’un point de vue
commercial, nos ambitions
sont à la hauteur de la notoriété
de l’artiste et de sa forte
actualité, puisque nous
prévoyons une mise en place de
300 000 DVD dont 5 000 Blu-ray.

Quel est le profil des
acheteurs que vous ciblez ?
Comment les touchez-vous ?
Le public de Patrick Timsit est très
large, mais nous avons noté lors de
ses spectacles une dominante chez
les hommes de 30 à 45 ans. Ceux qui
l’ont connu en fait lors de ses
premiers one man show. Mais grâce
à ses nombreux rôles au cinéma ou au

théâtre, c’est un artiste multi-générationnel,
nous pouvons ainsi cibler une population
beaucoup plus large ! Le dispositif marketing
mis en place est très important. Tout d’abord,
des puissants partenaires : msn.fr pour le
Web, Europe 1 en radio, Orange sur le
mobile complétés par un investissement
massif en télé, avec 15 jours de campagne
sur les chaînes hertziennes. L’artiste, très
impliqué dans ce spectacle et sa sortie en
DVD, en assurera lui-même sa promotion sur

les principaux plateaux télé
de fin d’année, en radio
et sur le Web.

Le piratage pose-t-il
autant de problème

pour un DVD comme celui-ci que pour
un film ? Quels moyens marketing
avez-vous pour motiver l’achat ?
Le piratage touche malheureusement tous les
types de contenus. Les spectacles d’humour
sont certes moins touchés que les
blockbusters, mais nous restons vigilants.
Outre les DVD protégés contre la copie, nous
mettons de faux contenus à disposition sur
les sites peer-to-peer, nous effectuons aussi
des veilles sur les sites à risque et faisons
supprimer les contenus illicites. Nous
diffusons également des DVD watermarkés
pour la promo de l'artiste. Mais le Net se
révèle aussi un formidable moyen de
promotion, grâce à nos accords avec des
sites très importants, nous choisissons
volontairement des extraits à mettre en ligne,
afin de donner envie aux internautes d’en
voir plus, et de faire circuler ces vidéos au
plus grand nombre.

Le spectacle de P. Timsit sort sur
le format Blu-ray. Pourquoi ce
choix ?  
Le marché du Blu-ray est en plein
essor, il nous semble donc très
intéressant d’élargir l’offre et

Entretien avec 

Guillaume Grenier
Chef de produit marketing vidéo
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Alors que le marché du DVD n’en peut plus de s’enfoncer, Studio Canal s’apprête à
commercialiser le 25 novembre sur DVD mais aussi sur Blu-ray le « One Man Stand
Up Show » du comédien et humoriste Patrick Timsit. Autant dire que les ambitions
sont à la hauteur du potentiel qu’ont souvent révélé les DVD d’humour. À la hauteur
aussi d’un artiste qui sait être impeccablement politiquement incorrect, sans se
vautrer dans la vulgarité ou la démagogie. Guillaume Grenier, Chef de produit
marketing vidéo, nous explique la puissance du lancement.  par Sebastien Anxolabéhère

Le DVD fait encore rire

d’introduire dès à présent nos humoristes
sur ce marché. Les foyers équipés en
matériel HD ne regardent pas que des films !
Les humoristes d’une manière générale ont
souvent un public assez jeune, donc en
phase avec les détenteurs de PS3. De même
pour notre cœur de cible masculine 30/45
ans, également cœur de cible de lecteurs
Blu-ray et équipements HD.

La HD, c’est la qualité de l’image et du
son. En quoi est-ce un atout pour un
Blu-ray de spectacle comme celui-ci ? 
Il nous semble important d’élargir dès
maintenant l’offre proposée au
consommateur en DVD Blu-ray. Une
personne équipée et habituée à la qualité
HD est devenue exigeante, il est donc tout à
fait opportun de lui proposer des
programmes autres que des films d’une
qualité d’image et de son exceptionnelle.

Avez-vous d’autres sorties « hors-
films » prévues en DVD ? 
Bien sûr ! La fin d’année va être très riche
avec des sorties très variées sur la
nouveauté hors film. Nous sortons entre
autre : le volume 2 du Best of Lafesse :
Lafesse Gauche Lafesse Droite (dont le
premier opus avait totalisé 300 000
ventes !), le 2 décembre. À cette même date,
le volume 2 des Têtes à Claques, vrai succès
en début d’année 2008. Le Best of des
Guignols 2007/2008, Stéphane Guillon - les
Portraits de Canal+ - et  le spectacle de
Virginie Hocq sont déjà dans les bacs. Par
ailleurs, un troisième opus d’Omar et Fred
et leur Service après-vente des Émissions est
d’ores et déjà prévu pour le 13 janvier
2009. Et bien sûr notre large gamme de
coffrets de fin d’année !
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Altec Lansing
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JDLI : Quelle position occupe Altec
Lansing aujourd’hui sur le marché
français ?
David Garnier : Pour les enceintes
multimédia, Altec est selon les mois en
première ou en deuxième positon avec
environ 20 % de parts de marché en
volume. Ce succès est dû au fait qu’Altec
est un véritable spécialiste du son, qui a
d’ailleurs initié la catégorie de l’enceinte
multimédia en 1990 et plus récemment
celle de l’enceinte pour iPod en 2003. Ce
marché est actuellement très disputé avec
plus d’une centaine d’acteurs, mais quatre
seulement se partagent 80 % du marché.
Altec en détient là aussi environ 20 %. GfK
avait annoncé une forte croissance sur les
deux secteurs pour 2008, or ce sera
plutôt une stagnation pour les enceintes
multimédia et une légère progression
pour l’enceinte iPod. Dans ce contexte,
Altec a vraiment tiré son épingle du jeu
avec une croissance importante qui
s’explique par des produits de qualité qui
privilégient le son sans être élitistes pour
autant. 

Est-ce que cette tendance vers la
qualité sera durable ?
Oui, clairement. D’ailleurs, depuis peu les
grandes marques de la Hi-Fi s’intéressent
quasiment toutes à ce marché. Altec a été
le premier professionnel du son à venir
sur ce secteur et il ne faut pas oublier
que c’est un intervenant majeur du son
qui a notamment apporté de
nombreuses innovations

Entretien avec 

David Garnier
Responsable marketing Comtrade

Le spécialiste du son
Le marché de l’enceinte multimédia est un des seuls
dont le prix moyen monte ! Altec Lansing qui en est
le spécialiste a toujours misé sur la qualité sonore
et s’inscrit donc parfaitement dans
la tendance actuelle, d’autant que
le design est désormais au centre
de ses préoccupations. par Stéphane Kauffmann
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progressivement renouvelées avec cette
ligne conductrice d’un design original
allié à une technologie qui l’est tout
autant. En mobilité, nous lançons l’Orbit,
qui peut aussi bien s’utiliser avec un
baladeur qu’avec un téléphone. Il est
autonome et peu encombrant, ce qui
correspond à une tendance lourde
actuellement. Il y a aussi le Moon Dance,
un radio-réveil pour iPod qui se distingue
par de nombreuses fonctions dont la
radio RDS et surtout un vrai son. 

Altec va-t-il s’investir davantage dans
les casques audio ?
Il y aura une toute nouvelle gamme en
2009 parfaitement adaptée à l’évolution
de ce marché, notamment avec de
nombreux intra-auriculaires qui
couvriront tous les segments de prix. Car
en matière de casques audio aussi, la
tendance est au nomadisme et à la
qualité. 

En rayon, ce sont pour l’essentiel des
cartons alignés. N’y-a-t-il pas mieux à
faire ? 
Altec Lansing s’y emploie en aidant les
enseignes à mettre les produits en
situation d‘écoute car, c’est la clef du
succès. Avec un retour à la qualité du
son, il est évident que le client potentiel
veut entendre ce qu’il va acheter. Il faut
donc à tout prix lui permette de le faire
avec des bornes de démonstration qui
aideront l’enseigne à faire monter en
gamme.

temps, l’enceinte nomade qui se vend le
mieux actuellement est notre IM600 à
159 euros. 

Quelles sont les nouveautés ?
Altec Lansing a toujours été une société
focalisée sur le son et conduite par des
ingénieurs. Cela a eu pour conséquence
que le design n’était pas au centre des
préoccupations. Or depuis le rachat par
Plantronics, une équipe dédiée a été mise
en place et le résultat est en train d’arriver
sur le marché. Le premier modèle est
l’Expresionnist Bass, qui séduit tout autant
par son design que par sa technologie
originale. C’est effectivement le premier
2.2 avec deux satellites qui intègrent
chacun un haut-parleur de graves.
L’encombrement est réduit mais les
performances acoustiques sont
exceptionnelles, avec de vraies basses.
Courant 2009, toutes les gammes vont être

utilisées aujourd’hui dans le domaine de
l’enceinte Hi-Fi. Cette année est un peu
charnière car pour la première fois, le
marché de l’enceinte multimédia devrait
dépasser celui de l’enceinte de salon. 

Quelles sont aujourd’hui les types de
produits qui fonctionnent le mieux ?
Le marché du 5.1 reste confidentiel et
existe uniquement par le haut de gamme.
Le 2.1 et le 2.0 sont les moteurs de
croissance et de valeur avec une forte
tendance à la montée en gamme. C’est un
des seuls secteurs où le prix moyen est en
hausse. Les consommateurs n’hésitent
plus à investir dans la qualité pour les
enceintes qui accompagnent leur
ordinateur devenu le centre de la
musique numérique. Sur le segment de
l’enceinte pour iPod, c’est un peu
similaire avec là aussi une tendance vers
le haut de gamme. D’ailleurs signe des
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JDLI : Quels sont vos objectifs avec Tomb
Raider Underworld ?  
Florent Moreau : Ils sont très importants. Non
seulement nous sommes très confiants en la qualité
du jeu, développé pour la troisième fois par Crystal
Dynamics, mais c’est aussi la première fois depuis
huit ans qu’un jeu Tomb Raider sort pour les Fêtes
de fin d’année (le dernier dans ce cas était Sur les
Traces de Lara Croft en 2000, ndlr). Nous avons un
objectif d’implantation de 400 000 exemplaires sur
le titre, toutes plates-formes confondues. Nous

estimons que Tomb Raider Underworld
figurera dans le top 5 voire le top 3
des jeux de cette fin d’année chez nos
partenaires de la distribution, qui

soutiennent fortement le titre. 

Allez-vous faire le focus sur
une plate-forme en
particulier ? 
C’est la première fois que Tomb
Raider fait son apparition sur
PlayStation 3. Depuis le
premier titre de la série sur la
toute première PlayStation, on
sait que les possesseurs de
consoles Sony sont
particulièrement attachés à la
marque Tomb Raider. C’est la
raison pour laquelle la

PlayStation 3 est la plate-
forme sur laquelle nous
les avons les objectifs les

plus importants. Nous avons
également un partenariat

conséquent en marketing

avec Microsoft au niveau européen. Le constructeur
va également communiquer de son côté sur la sortie
de Tomb Raider Underworld. Un bundle réunissant
la console Xbox 360 et le jeu est également prévu.
Niveau contenu, deux chapitres supplémentaires
seront proposés en téléchargement aux
possesseurs de Xbox 360. La version
PlayStation 2 est ainsi très attendue
par les joueurs, on l’observe
notamment sur les forums de
discussion.

Quelle est votre stratégie sur le plan
marketing ? 
À titre de comparaison, nous investissons un budget
deux fois supérieur à celui de Tomb Raider Legend
sur ce titre (dernier volet inédit de la série paru en
2006, ndlr). Avec cette sortie en fin d’année qui est
la période idéale pour toucher le grand public, nous

donnons la priorité aux
investissements en télévision

pour communiquer vers une
cible la plus large possible.

Tomb Raider 

34

Le 21 novembre, Eidos publiera Tomb Raider
Underworld sur PlayStation 3, Xbox 360, PS2,
Wii, Nintendo DS et PC. En renouant avec
une parution en fin d’année, le titre revêt le
statut de hit probable de fin d’année comme
à la grande époque des premiers Tomb
Raider. Florent Moreau, Directeur marketing
d’Eidos, nous en dit plus sur ce lancement
stratégique pour l’éditeur anglais. par Patrick Hellio

Entretien avec 

Florent Moreau 
Directeur marketing d’Eidos France
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Lara nouvelle génération
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Interview

Lara Croft ne sera pas la seule représentante de la gente féminine chez Eidos en fin d’an-
née. L’éditeur a en effet développé un important catalogue de jeux destinés aux jeunes
filles, regroupés dans la gamme Eidos Friends. Les plus importants lancements
de cette fin d’année (juste après Tomb Raider) sont les deux titres Mes
Copines et Moi et Mon Amoureux et Moi sur Nintendo DS, dans les bacs le
24 octobre. Le premier se présente comme panel d’activités (mini-jeux,
horoscope, quizz…) tandis que le second est un titre qui permet via 60
missions d’identifier le petit copain idéal ! Eidos investit dans un plan média
massif (campagne TV hertzienne et cabsat, presse pour filles, affichage 4x3
et métro/RER) avec un objectif de 350 GRP. L’éditeur prévoit une mise en
place de 200 000 exemplaires. 

Les filles en 
force chez Eidos

r Underworld

travaillé avec l’agence VPcom afin de sensibiliser la
presse grand public à la sortie du nouveau jeu. La
venue d’Allison Carroll sur le Festival des Jeux Vidéo,
le modèle qui incarne actuellement Lara Croft, nous a
par exemple permis d’avoir une excellente couverture
média, en particulier sur les journaux télévisés. 

Que représente aujourd’hui Lara Croft pour
Eidos ?  
Autrefois, elle a pu représenter une très large part
de notre business. Aujourd’hui, avec la variété de
notre catalogue et le poids que prennent notamment
nos jeux pour petites filles, Tomb Raider devrait
compter pour une part bien moindre de notre chiffre
d’affaires.

Un personnage « historique » comme Lara
Croft n’a-t-il pas souffert ces dernières
années de l’émergence de nouvelles
franchises plus adultes telles GTA par
exemple ?
Lara Croft dispose d’une reconnaissance immédiate
auprès du public, il s’agit de l’un des personnages de
jeu vidéo les plus connus. Je ne pense pas que Tomb
Raider souffre de la concurrence de jeux 18+, qui
s’adressent à un tout autre public. Tomb Raider a
cette faculté à parler à la fois aux gamers et au très
grand public qui n’irait pas acheter un jeu pour
adultes. La série a aussi cette particularité de plaire
aux filles, puisque l’on compte entre 20 et 30 % de
joueuses à Tomb Raider. Nous avons d’ailleurs

Les spots TV, qui s’appliquent à mettre en valeur
l’esthétique du jeu sans tomber dans des clichés
trop « gamers », vont être diffusés en chaînes
hertziennes et cabsat. Nous avons un objectif de
plus de 400 GRP (Gross Rating Point, soit l’indice
de couverture d’une campagne publicitaire) avec
cette campagne. En plus de la télévision, nous avons
aussi un important dispositif trade qui va
comprendre des boxes géants (voir image) et divers
goodies pour les points de vente comme des T-shirts
par exemple.
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Difficile de ne pas comparer ces deux marques étroitement associées à l’univers Xbox. Halo
était le titre, fort de la première Xbox à sa sortie et le troisième opus, paru sur Xbox 360 à
la rentrée 2007 est l’un des plus grands succès de la console. La série Gears of War, appa-
rue il y a deux ans, a moins d’antériorité mais fait beaucoup parler d’elle. Jeu d’action en vue
subjective contre vue à la troisième personne. « Idéalement, l’objectif serait d’alterner une
année sur deux un nouveau titre pour chacune de ces deux séries », explique Jérémy
Goldstein. Gears of War pourrait-il dépasser Halo dans le cœur des gamers ? « Nous avons
enregistré trois fois plus de précommandes pour Gears of War 2 que pour Halo 3 à l’époque »,
situe l’éditeur. Le titre d’Epic progresse vite mais il lui reste du chemin pour rattraper la série
de Bungie. Le premier Gears of War s’est vendu à 5,3 millions d’exemplaires dans le monde,
tandis que Halo 3 remporte de loin la mise avec un record de 8,3 millions.

Gears of War, Halo :
même combat ?

Gears of War 2 
La machine de guerre Microsoft
La guerre menée par les humains
contre les terrifiants Locustes est loin
d’être terminée. Un nouveau chapitre
s’ouvrira le 7 novembre avec la
parution de Gears of War 2 sur Xbox
360. Le point avec Microsoft sur la
série et les ambitions pour le second
opus. par  Patrick Hellio 

“
Il s’agit d’un titre
stratégique pour la
Xbox 360 », situe Vincent
Gaunet, Directeur
commercial de la division

grand public chez Microsoft France. « Notre
objectif est d’implanter 160 000
exemplaires en day one ». Les deux
épisodes de Gears of War ont été
développés par le studio américain Epic
Games (externe à Microsoft) à qui l’on doit
le moteur Unreal Engine 3. La franchise
Gears of War en revanche appartient
totalement à Microsoft, et s’est imposée dès
le premier titre comme une carte maîtresse
dans le jeu du constructeur. Gears of War
est en effet l’un des jeux les plus populaires
de la Xbox 360. « Nous avons vendu à ce
jour environ 115 000 exemplaires du
premier Gears of War en France, dont
entre 90 et 100 000 dans le premier mois
de commercialisation », détaille en effet
Jérémy Goldstein, Chef de produits jeux

Xbox. « A l’époque, le bundle incluant la
console et le jeu s’est vendu par ailleurs à
45 000 exemplaires ». Après un premier
volet qui a fait son effet, les attentes sont
fortes pour le nouveau, qui semble
repousser les limites techniques de la
console. Microsoft déploie un dispositif
marketing conséquent pour soutenir l’un de
ses jeux ambassadeurs pour cette fin
d’année. « On est vraiment dans

l’ampleur d’une production
hollywoodienne, et c’est le ton

que nous souhaitons donner à
notre communication »,

explique Vincent Gaunet. « Comme
pour le premier, nous mettons en place
une campagne cinéma. A partir du 31
octobre, nous faisons du suivi de film
autour de cinq long-métrages en accord
avec notre cible 15-35 ans (voir guide
jeux, ndlr). Pour toucher un public
masculin plus large, nous ajoutons cette
année un dispositif TV en chaînes
hertziennes et cabsat ». Presse, Internet et
autres opérations trade sont également au
programme. Un bundle incluant jeu et
console est aussi prévu, pour 269 euros. 

Formule enrichie
Le scénario de Gears of War 2 prend place
six mois après les événements du premier
jeu. Le joueur incarne à nouveau Marcus
Fenix, un combattant qui va se voir engagé
dans un bataille sans pitié avec les Locustes.
Il s’agira d’aller les combattre dans leurs
repères, sous terre. « Dans Gears of War 2,
le scénario est plus développé que dans le
premier opus, c’était l’un de ses points
faibles », se rappelle Jérémy Goldstein. « Les
niveaux sont aussi plus ouverts désormais
que dans le premier opus, il y a beaucoup
de scènes en extérieur ». Lors des
fusillades, il est toujours aussi important de
jouer avec le décor pour se mettre à couvert,
ou encore d’utiliser désormais les corps des
ennemis pour se protéger des tirs. Le
premier Gears of War avait marqué les
esprits avec son mode coopératif permettant
de parcourir le scénario à deux en ligne. La
suite propose le même système mais ajoute
aussi un mode multijoueurs original, Horde.
« Il s’agit pour cinq joueurs de s’entraider
pour tenir une place et résister à une
cinquantaine d’assauts successifs des
Locustes ». A l’essai, ce mode s’avère
particulièrement grisant. Gears of War 2
compte parmi les jeux les plus attendus de
fin d’année. Il constitue par ailleurs un
argument de poids pour le jeu en ligne sur
la console de Microsoft. « Le jeu parait
d’ailleurs quelques jours seulement avant
la sortie de la Nouvelle Experience Xbox,
la nouvelle interface de la console
attendu pour le 19 novembre », rappelle
Vincent Gaunet.

JDLI138-P36-Focus Gow2-GP:JDLI 24/10/2008 11:35 Page 36



271_JDLI_Monac.indd   1 08.05.2008   15:23:41 Uhr



Apple

Apple vient d’annoncer le renouvellement de toutes ses
MacBook. Tous bénéficient d’un procédé de

fabrication des boitiers à partir d’un bloc d’aluminium pour
supprimer tout assemblage et garantir une meilleure rigidité.
Au passage, les nouveaux MacBook sont plus fins et plus
solides d’après le constructeur. L’autre annonce majeure est
à chercher du côté de la carte graphique signée Nvidia. Ainsi,
le chipset graphique 9400 M GT est à présent disponible sur
tous les MacBook en lieu et place des chipsets Intel. Les
MacBook Pro vont même plus loin en intégrant également
une puce graphique discrète Geforce 9600GT pour les
applications qui exigent une forte puissance de calcul. Le
passage de l’une à l’autre s’effectue via Mac OS non sans
devoir redémarrer la session. La gamme MacBook introduit
donc deux modèles 13 pouces en aluminium qui sont
équipés de processeurs Intel Core 2 Duo de 2 à 2,4 GHz. La
mémoire passe à la DDR3 qui a notamment l’avantage de

N
ew

s S urprise à l’annonce des nouveaux
MacBook et MacBook Pro,

Apple fait encore la moue face
au Blu-ray et préfère mettre
en avant sa plate-forme de
téléchargement iTunes qui
offre à présent des films en
haute définition. C’était sans
compter sur Amex Digital qui
propose son Super Multi Drive Externe capable de
graver les Blu-ray BD-R et BD-RW ainsi que les DVD.
Celui-ci est pour le moment uniquement disponible
aux Etats-Unis au prix de 289 dollars.

G ameron présente deux accessoires pour la PSP
Slim de Sony. Il s'agit de la SoundStation et de

la MovieStation. La première est un système équipé de
quatre haut-parleurs et livré avec une télécommande,
la PSP venant s'enclencher sur le dock prévu à cet
effet. Ainsi, il sera possible d'écouter la musique ou
même de regarder les films stockés sur la console via
la sortie TV également intégrée à la SoundStation. La
MovieStation permet de connecter la PSP à un
téléviseur HD via des câbles YUV. Les deux produits
sont disponibles respectivement au prix de 29 et
24 euros.

Amex
fait passer la
pomme au Blu-ray

Gameron
agrandit la PSP

I2i Gear vient d’annoncer le lancement de l’i2i
Stream, une solution qui permet de diffuser et de

partager du son sans fil aussi bien pour un casque que
toute autre solution de diffusion. Le principe est simple
puisqu’il suffit de brancher l’émetteur sur le connecteur
jack de la source et le récepteur sur un casque audio.
Le fabricant promet une qualité CD dans un rayon de
10 mètres grâce à la transmission WiFi 2.4 GHz. Chacun
des boîtiers dispose des fonctions émission/réception et
permet de sélectionner jusqu’à sept canaux de
diffusion. L'autonomie est de cinq à sept heures en
utilisation pour 20 minutes de charge.
Chaque pack contient deux boîtiers,
les câbles audio, les câbles
USB pour la charge, un
tour de cou et un
clip-ceinture. 
Le prix est de 
80 euros.

i2i Gear
coupe les fils

consommer sensiblement moins d'énergie que la 2. Deux Go
sont livrés par défaut tandis que le disque dur offre une
capacité qui va de 160 à 250 Go. Les prix varient de 1 199 à
1 499 euros et seul le modèle haut de gamme dispose d'un
clavier rétro éclairé. Pour sa part, le nouveau MacBook Pro
est disponible en 15 pouces avec des prix qui vont de 1 799
à 2 249 euros. Les différences sont à chercher du côté de la
fréquence du processeur (2,4 contre 2,53 GHz), de la
quantité de mémoire livrée (2 contre 4 Go), de la mémoire
de la carte graphique discrète (256 contre 512 Mo), ou
encore de la taille du disque dur (250 contre 320 Go).
Enfin, le MacBook Air connaît lui aussi une mise à jour avec
le nouveau chipset Nvidia et la mémoire DDR3 à partir de
1 699 euros. Pour tous les MacBook, MacBook Air et
MacBook Pro, un disque dur SSD de 128 Go est également
proposé en option mais le Blu-ray tout comme la prise
HDMI sont encore aux abonnés absents.

Phantasy Star de retour
Phantasy Star, l’une des plus anciennes

séries de Sega, fera son retour sur PSP au
printemps 2009 en Europe. Déjà sorti au
Japon, Phantasy Star Portable fait suite à
l’épisode Universe, paru sur PC. Les joueurs
feront ici alliance avec un nouveau personnage
afin d’enquêter sur des animaux sauvages « qui
pourraient posséder les restes d’une force
maléfique autrefois puissante ». Jouable en
solo ou en coopération via le mode wifi de la
console, le jeu de rôle permettra de choisir
parmi quatre races différentes de personnages
ou trois types de classes. 

snobe le Blu-ray

M SI continue d’étoffer ses gammes avec le GX720-003, un
ordinateur portable 17 pouces équipé d’un châssis en

aluminium brossé noir et rehaussé de rouge. Doté du processeur
Intel Core2 Duo P8600 cadencé à 2,4 GHz et de la puce graphique
Nvidia GeForce 9600M GT, il devrait répondre à toutes les attentes des
utilisateurs les plus exigeants. A l’instar de sa gamme GX600, le
constructeurs propose là encore les technologies Turbo Drive Engine
et Eco Engine Power Management System pour d’une part accélerer le
GX720 à l’aide d’un simple bouton ou au contraire maximiser
l’autonomie de la batterie en bridant les performances. L’écran 17
pouces offre une résolution élevée de 1650 x 1080 pixels et un port
HDMI est intégré même si le Blu-Ray lui fait défaut. Enfin, la partie
son est certifiée Dolby tandis que le disque dur offre une capacité de
stockage dans la moyenne avec 320 Go. Le GX720-003 de MSI est

disponible au prix de 1 199 euros.

MSI met le turbo
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Seul acteur majeur de la téléphonie à ne pas proposer de terminal
tactile, Nokia tente de rattraper son retard avec le 5800 Xpress Music.

Quadri-bandes et 3G+, il embarque donc un écran tactile de 3,2 pouces
qui affiche 16 millions de couleurs et bénéficie d’un accéléromètre qui
bascule automatiquement l’affichage en mode paysage. Nokia reste fidèle à
son système d’exploitation Symbian et le 5800 Xpress Music bénéficie
également d’une connexion WiFi. Comme son nom l’indique, ce téléphone
fait la part belle à la musique avec notamment un lecteur évolué et une

prise casque standard. Les autres fonctionnalités ne sont pas en reste
comme en témoigne le GPS intégré ou encore l’appareil photo trois

Mpixels avec autofocus. En marge de ce lancement, Nokia a
dévoilé son service de divertissement numérique « Comes With
Music » qui accompagne certains de ses terminaux.
L’utilisateur pourra ainsi bénéficier d’un catalogue étendu de

musiques diverses et variées avec un accès illimité à des
millions de titres pendant un an. 
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D isney Interactive Studios publiera le 27 novembre
la suite du jeu Spectrobes sur Nintendo DS, sous-

titré Les Portes de la Galaxie. « Cette suite apporte de
nombreuses nouveautés comme un nouveau système
de combats, deux fois plus de Spectrobes ou encore la
possibilité de mettre aux enchères des créatures via la
connexion en ligne de la console », explique Marlène
Masure, Responsable marketing senior France et
Benelux. A l’instar du premier volet, ce titre met en scène
des patrouilleurs de l’espace ayant la capacité de
maîtriser les Spectrobes, des créatures préhistoriques
dotées de pouvoirs. Celles-ci se trouvent sous la forme de
fossiles qu’il s’agit de réactiver. Comme dans la série
Pokémon, les créatures s’affrontent entre elles :
elles sont 500 différentes dans cette suite. Le
nouveau système de combat établi avec cette
suite se fait en deux temps avec tout d’abord
l’exploration des niveaux avec le personnage
humain puis un passage en arène de combat dans
la pure tradition des jeux de rôle. Dans
Spectrobes 2, une race de Spectrobes mauvais fait
son apparition. « Le jeu offre une durée de vie de
10 à 15 heures environ », estime l’éditeur. Le jeu
est toujours compatible avec des cartes qui, une fois
apposées sur l’écran de la console, permettent
d’obtenir créatures et objets spéciaux. « 30 nouvelles
cartes sortent en même temps que Spectrobes 2, qui
reste compatible avec celles du premier volet, pour
donc un total de 50 cartes », détaille Marlène Masure.
Chaque exemplaire du jeu sera accompagné de quatre

cartes, les utilisateurs pourront ensuite en récupérer
d’autres via des enseignes spécialisées qui proposeront
des cartes exclusives ou encore via le site Disney.fr. 

Une licence en devenir
Paru en mars 2007, Spectrobes a rencontré un joli succès
avec pas moins d’un million d’exemplaires vendus dans le
monde. Une belle performance pour ce titre développé au
Japon par le studio Jupiter, pour le compte de Disney, et
qui marquait la création d’une nouvelle propriété
intellectuelle. « En France, nous
en sommes

à 65 000
exemplaires en sell out, source
GfK », précise Marlène Masure. Le lancement de
ce second opus marque la volonté de Disney d’inscrire la
marque sur la durée. « Les autres divisions observent
les performances du jeu et pourront à terme décider de
décliner Spectrobes sous d’autres formes que le jeu
vidéo ». Un fabricant de jouets préparerait selon Disney
une gamme de produits dérivés pour Pâques 2009.
« Nous avons un objectif de mise en place de 100 000
exemplaires pour la France », situe Marlène Masure. « Il
y a aujourd’hui une véritable saturation du marché du
jeu pour les filles sur cette plateforme, contrairement
au segment des jeux pour garçons qui offre donc de
belles perspectives ». Pour communiquer sur le titre,
Disney Interactive Studios va mettre en place une
campagne TV de 10 jours (chaînes hertziennes et
cabsat), mais aussi louer de l’espace sur Internet, et
en presse enfants. Un site Internet communautaire est
également proposé, www.spectrobesdigathon.com.
« Sa particularité est de se présenter comme un
jeu dans lequel les internautes devront remplir
des missions pour gagner divers goodies
Spectrobes ». Le jeu sera proposé au prix conseillé
de 40 euros environ.

P rofiter de son voyage en
voiture tout en

utilisant son ordinateur
ou plus simplement un
baladeur multimédia
sans soucis
d'autonomie, c'est ce
que propose Port avec
le Converter. De la taille
d'une cannette, il
pourra prendre place
dans l'emplacement
prévu à cet effet dans de
nombreuses
automobiles. Sa fonction
première est de
transformer le courant
issu de la prise allume-
cigare en courant 220V
pour alimenter la majorité
des appareils nomades. La
puissance maximale supportée
est de 120 watts. De surcroît, le Converter dispose
d'une prise USB pour recharger des téléphones
mobiles, baladeurs et autres PDA. Il dispose
également d'un système de protection contre les
surcharges et les changements de polarité. Il est
disponible au prix de 44,99 euros.

Spectrobes 2
Disney brique ses fossiles 

Port
charge en roulant

Tout pour 
la musique

Nokia
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E lectronic Arts vient de publier la
gamme Littlest Pet Shop sur Wii,

Nintendo DS et PC. Le jeu dans sa version pour
consoles portables est décliné sous forme de
trois cartouches Nintendo DS, abordant trois
univers différents : hiver, jungle et jardin. Basés
sur les figurines du même nom (30
millions de ventes en deux ans selon
l’éditeur), les jeux permettent de
retrouver ces charmantes bestioles à
travers différents mini-jeux. Il s’agit aussi
de collectionner et personnaliser les
personnages. Le cœur de cible concerne les
filles de quatre à 10 ans.
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L e constructeur américain vient d'annoncer la mise à jour de son logiciel Garmin XT. Ce logiciel de
navigation pour téléphone mobile propose désormais l'accès à Google Local Search, ainsi qu'à

Google Panoramino. La version cinq intègre une interface améliorée et de nouvelles fonctions qui seront
mises gratuitement à la disposition des utilisateurs de la version précédente. Ces derniers pourront ainsi
sélectionner leur lieu de destination via Google Local Search ou encore télécharger des photographies
géo-localisées grâce au service Panoramio. « En intégrant les services Google Local search et
Panoramio au logiciel Garmin Mobile XT, les clients ont accès à davantage de points d’intérêt et
bénéficient d’un nombre d’options de navigation sans précédent. D’autres fonctions ont
également été ajoutées, comme les informations sur les limitations de vitesse et la possibilité de
vérifier les horaires de départ et d’arrivée des vols.  De plus, Garmin Mobile XT est compatible avec
plus d’une centaine de smartphones GPS, un chiffre que nous pensons voir augmenter
significativement au vu du nombre croissant d’appareils arrivant sur le marché » précise Greg
Stephenson, Chef de produit Mobile chez Garmin. Outre la navigation, Garmin Mobile XT offre
également l'accès à Garmin Online, un service permettant de consulter des informations mises à jour en
temps réel, telles que l’état du trafic, les prévisions météorologiques et la base de données des radars.

L e 14 novembre, Activision publiera une seconde
version de Guitar Hero sur Nintendo DS.

Guitar Hero On Tour Decades comprendra
une nouvelle liste de chansons des années
70 à aujourd’hui (Linkin Park, Queen,
REM…). Toujours livré avec le Guitar Grip
qui se connecte à la Nintendo DS via le slot
GBA et qui permet d’appréhender la console
comme une guitare, le nouveau titre
permettra d’échanger des morceaux avec les
possesseurs du premier Guitar Hero On Tour sur la console, via la
connexion WiFi. Les deux joueurs, même s’ils possèdent chacun
l’une des deux versions du jeu,  pourront aussi en profiter pour jouer ensemble sur les morceaux de Guitar Hero
On Tour et Decades. Le jeu sera commercialisé au prix conseillé de 50 euros.

Garmin
marie GP et Google sur téléphone

Littlest Pet Shop 
en boutiques

Un GPS 
tête haute

Asus a récemment lancé un nouveau système GPS R710
dont le principal intérêt ne réside pas dans l’interface, la

cartographie, le design ou l’écran, mais dans une fonctionnalité
précise : le HUD (Heads Up Display). L’objectif est d’accroitre
la sécurité en évitant que le conducteur n’ait à regarder l’écran
du GPS. Les indications importantes sont projetées directement
sur le pare-brise du véhicule, une nouveauté qui augure
probablement l’avenir de la navigation assistée. Pour le reste, le
R710 s’avère plutôt classique dans son approche avec un écran
large et tactile de cinq pouces, un capteur couplé à une puce
qui se charge d’ajuster automatiquement sa luminosité et le
Bluetooth 2.0 pour des conversations en mains libres. On ne
sait pas encore si ce modèle sera commercialisé un jour en
Europe puisque seules les cartes de Russie, Chine et Taiwan ont
été annoncées. On ne connaît pas non plus sa date de
lancement ni son prix.

Navigon
met ses
GPS à jour

Posséder un ancien modèle de GPS Navigon et profiter
des derniers services du constructeur est désormais

possible avec le Navigon Fresh. Le site Internet propose en
effet de télécharger des mises à jour gratuites mais surtout
des fonctions vraiment utiles, comme Landmark View 3D,
l’avertisseur de virage, le Text-to-Speech ou encore le Reality
View Pro. Le premier permet de visualiser en 3D des
monuments et sites touristiques en Europe. Il coûte 19,95
euros. Le second est clairement orienté sécurité prévenant le
conducteur à l’approche d’un virage dangereux. Plus de
55 000 lieux sont répertoriés. L’avertisseur de virage est
facturé 14,95 euros. Enfin, la fonction Text-to-Speech
complète les indications vocales délivrées par le GPS,
indiquant le nom des rues et facilitant ainsi la navigation. Le
téléchargement de la fonction Text-to-Speech est proposé au
prix de 19,95 euros. Enfin, le Reality View Pro affiche en 3D
des jonctions et sorties d’autoroutes en France tout comme
en Europe. Cette fonction est facturée 29,95 euros. 

Guitar Hero : 
volume 2 sur DS
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Au sommaire du prochain Parution le 3 décembre

Municipalités, départements, régions ou
intercommunalités ; l’ensemble de l’administration

territoriale est devenu un acteur incontournable des
nouvelles technologies. Utilisés pour ses propres

besoins à travers leurs multiples compétences
(éducation, santé, etc) -, les télécoms servent aussi

à rendre directement plusieurs services aux
citoyens : informations, aide à domicile,

vidéosurveillance, etc. Retrouvez un panorama des
retours d’expérience les plus intéressants sur

l’ensemble du territoire.

Dossier Spécial
Collectivités Territoriales : 

les meilleures pratiques NTIC

Retour donc sur les différentes annonces produits ou
applications, les indiscrétions et les stratégies des
différents acteurs d’IP Convergence 2008. Du centrex en
passant par les applications métiers portés sur
smartphones, de la VoIP au nouveau mode de
distribution, SAAS et à la virtualisation. Retrouvez les
moments forts du salon automnal de la convergence.

Evènement
Compte-Rendu IP Convergence 2008

Retard dans le déploiement, mise sous surveillance des acteurs qui
n’ont pas respecté leurs obligations de déploiement ; le WIMAX

s’interroge sur son avenir. Quel est son modèle économique, quels
sont les usages ? Technologie d’appoint ou véritable accès au très

haut débit mobile ? Un point sur l’état de l’art et du marché.

Focus
Le WIMAX : 

à la croisée des
chemins

Réservé aux grandes entreprises, il y a encore quelques années,
le Gigabit Ethernet se démocratise au sein des équipements
réseaux domestiques. Avec l’augmentation des débits et les
besoins croissants en bande passante, les fabricants proposent
des ports Gigabit Ethernet pour les petites entreprises, voir
même pour certains particuliers très gourmands, alors que les
grands comptes lorgnent sur le 40 ou le 100 Gigabit Ethernet.

Focus
Le Gigabit Ethernet 
en phase de démocratisation

Basculer en VoIP ou en ToIP, quantifier vos besoins en matière de convergence, aller
vers les communications unifiées, intégrer une flotte mobile ; autant de questions qui se
posent lors de la préparation du dossier d’appel d’offres. Voici quelques pistes pour
réussir votre appel d’offres télécoms.

Pratique
Comment préparer votre appel d’offres Telecom ?
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final, notre prix moyen est supérieur de 30 % par rapport à
notre premier concurrent et de 15 % par rapport au marché.

La chute de prix fut tout de même vertigineuse.
C’était prévisible et normal. L’augmentation massive de la
production et des composants a contribué à rendre cette
baisse possible. Mais depuis, des prix planchers on été atteints
pour le matériel et il n’est plus possible de baisser au-delà
d’un seuil d’évolution normal. Et d’ailleurs depuis le début
d’année, le prix moyen est passé de 210 euros en janvier à
190 aujourd’hui, ce qui est raisonnable. On peut donc dire
que la baisse a été très largement endiguée. 

Où en est le taux de premier équipement et combien
de temps encore avant de passer à un marché de
renouvellement ?
Actuellement, le taux d’équipement est de 25 % première
monte et GPS autonome combinés, ce qui n’est pas vraiment

Entretien avec 

Frédéric Langin
Directeur général France

Entretien avec 

Arnaud Pezeron
Directeur marketing France 

mise sur les services

TomTom s’apprête à lancer les premiers GPS autonomes accompagnés
d’un bouquet de services innovants, comme l’information trafic

renseignée par la localisation des téléphones portables. Le leader du
marché y voit l’avenir du GPS pour une navigation sans contraintes et
surtout pour créer de la valeur sur un marché qui en perd, a contrario

des prévisions du début de l’année. par Stéphane Kauffmann
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JDLI : Où se situe TomTom aujourd’hui sur le marché
français ?
Nous sommes toujours numéro un mais encore plus
nettement puisque nous avons gagné des parts de marché
depuis un an. En volume, nous étions sous la barre des 50 %
à la même époque de l’année dernière et nous sommes
désormais largement au-dessus. En valeur, nos parts sont
encore plus élevées car notre prix moyen est supérieur à celui
de nos principaux concurrents. Sur un marché plus difficile
que prévu, nous avons donc très largement tiré notre épingle
du jeu. Pour 2008, GfK avait prévu une croissance de près de
40 % en volume et nous sommes plutôt sur une tendance à
plus 20. En valeur, les plus huit pour cent se sont transformés
en moins dix environ.

Comment se comportent les ventes depuis la
rentrée ?
Septembre n’a pas réussi à inverser la tendance au
ralentissement de la croissance. Il fut à l’image du mois
d’août, soit en demi-teinte. En fait, le début d’année fut bon et
puis les ventes se sont graduellement tassées, toujours en
termes de croissance il s’entend. Par ailleurs, septembre et
octobre ne sont pas de bons mois pour le GPS et c’est une
période de promotion. C’est donc surtout l’entrée de gamme
qui se vend.

Y-a-t-il un impact lié à la crise que ce soit celle de
l’argent ou celle du pétrole ?
Nous n’avons pas constaté d’impact direct sur les ventes.
L’évolution du marché est toute à fait logique et nous ne
pensons pas que le consommateur va délaisser le GPS, au
contraire. C’est devenu un produit de grande consommation,
notamment par le prix très raisonnable par rapport au
bénéfice apporté. S‘il y a des coupes, ce sera sans doute sur
des appareils plus onéreux. La baisse de valeur s’explique par
un prix moyen qui a chuté de 30 %. Le segment de 100 à 150
euros est devenu très important, alors qu’il était quasi
inexistant auparavant. La crise n’a eu aucun impact là-dessus.
C’est le phénomène connu dans le cycle de vie d’un nouveau
produit technologique avec à un moment, une baisse vraiment
forte. Nous cherchons justement à apporter de la valeur par
une montée en gamme au prix juste avec des véritables
bénéfices d’usage à la clef. Cela ne nous empêche pas d’être
également agressif sur le positionnement lorsqu’il le faut. Au
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l’éphéméride des satellites pour un positionnement plus
rapide. C’est une véritable révolution pour la navigation. On
passe de l’indication d’un itinéraire à un voyage agréable, sans
stress, ni surprises. 

Qui gère tout cela et comment se fait le paiement ?
En France, les six premiers mois seront offerts à l’achat du
GPS, puis il y aura un abonnement de 10 euros par mois.
Nous avons donc le temps d’élaborer des stratégies pour
vendre les services avec les magasins. La distribution sera
largement associée à la vente de services TomTom. Go Live
sera d’ailleurs tout bénéfice pour le magasin, car cela permet
aussi de vendre des GPS plus chers et donc de gagner
davantage d’argent. Toute la plate-forme est gérée par nous.
Ensuite pour les services, il y en a quelques-uns que nous
achetons comme les prix de l’essence par exemple. Pour
étendre encore la diffusion de ces services, nous envisageons
pour le futur des accords avec les opérateurs et les fabricants
de téléphones.  

Et quelles sont les évolutions matérielles et
logicielles ?
Déjà, il a fallu préparer l’arrivée du pack de services en
intégrant notamment la carte SIM ce qui est loin d’être simple.
Et pourtant, nous avons réussi à affiner encore la coque de
nos GPS. Nous avons également beaucoup travaillé sur
l’interface depuis un an, avec notamment des graphismes
entièrement nouveaux plus réalistes mais qui induisent aussi
une meilleure ergonomie pour l’utilisation.

Travaillez-vous avec Tele Atlas en France ?
Aujourd’hui, il n’y pas d’interaction locale, elle est
uniquement globale. Ainsi, nous travaillons de concert pour

le signe d’un marché arrivé à maturité. 90 %
des ventes sont encore du premier
équipement. 2009 devrait être la première
année significative pour le renouvellement
avec des modèles qui ont trois ans et une
évolution technologique qui justifie le
changement. Avec un marché de trois
millions d’unités, il y a donc encore de très
bonnes perspectives pour au moins trois à
quatre années. Nous restons toutefois
vigilants et surtout nous investissons tous les
secteurs du GPS. D’ailleurs la société vient de se restructurer
dans ce sens. Désormais, notre développement se fera tout
autant sur les autres plates-formes de navigation, comme le
téléphone mobile et les solutions de première monte. Nous
venons d’ailleurs de signer un accord d’importance avec
Renault. Par ailleurs, nous ne sommes plus centrés sur le
hardware mais tout autant sur le logiciel et les services.

Justement, comment créer de la valeur aujourd’hui ?
Par les services ?
Vendre des GPS autonomes à plus de 400 euros est devenu
très compliqué avec un nivellement de la technologie et des
fonctions. C’est justement par le service que nous allons y
arriver et c’est d’ailleurs plus généralement par ce biais que se
créera la valeur, et ce quelle que soit la plate-forme. Nous
avons déjà une certaine expérience dans le domaine et

désormais c’est toute une division de TomTom qui s’y
consacre à plein temps. Nous lancerons en France courant
novembre nos services Go Live sur deux nouveaux modèles, le
940 et le 740. Il s’agit d’un bouquet avec une connexion GPRS
par carte Sim intégrée. C’est totalement transparent pour
l’utilisateur. Premier service, le HD trafic utilise la localisation
des téléphones mobiles pour déterminer en temps réel et avec
précision l’état du trafic. Nous avons lancé ce service aux Pays-
Bas l’année dernière et il fonctionne à merveille.
En France, notre partenaire est SFR. Par
rapport au TMC, la précision est quatre fois
supérieure et la réactualisation se fait
toutes les trois minutes contre 15. Et dans
six mois, 100 % du territoire sera
couvert. Deuxième service, l’utilisateur
dispose en temps réel des prix à la
pompe sur son trajet ou autour de lui,
avec à la clé la recherche du meilleur
tarif. Ensuite, les radars fixes et mobiles
sont désormais signalés en temps réel.
Un autre service est proposé en
partenariat avec Google Local Search et
permet de trouver un endroit en fonction
de sa position, par exemple un
restaurant. Il y a aussi la météo à cinq
jours, la possibilité d’envoyer des
messages à d’autres utilisateurs et

l’évolution de la cartographie avec l’intégration de Map
Share par exemple. Comme nous avons vocation à vendre la
cartographie à d’autres fabricants, il est logique qu’en
dehors du développement notre échange soit celui d’un
client et de son fournisseur. Nous continuerons évidemment
à mener ensemble des actions de trade marketing comme
par le passé.

Comment évoluent les ventes de logiciels de
navigation pour téléphones mobiles ?
Nous étions réellement focalisés sur les GPS autonomes mais
maintenant avec la création d’une division mobile nous allons
investir lourdement dans ce secteur pour y occuper une
place prépondérante. Ainsi, il y aura plus de 100 personnes
dans l’équipe dès la fin du premier semestre 2009. Nos
logiciels pour les téléphones évolueront au même rythme que
nos GPS autonomes. Nous couvrirons tous les secteurs en
vendant aussi bien en magasin, qu’aux fabricants ou en
créant des bundles avec eux. 

En magasin, le GPS n’est pas démontré, ce qui
empêche de créer de la valeur sur les fonctions
avancées. Comment changer cela et que faites-vous
pour aider la distribution à mieux vendre ?
Ce n’est certes pas encore parfait mais bien mieux qu’avant.
Nous avons déjà effectué un gros travail avec la distribution.
Le GPS est mieux présenté désormais et même mis en avant
chez les multi-spécialistes comme Boulanger, Saturn ou la
Fnac. Ainsi, il y a eu la mise en place de corners dédiés, de
PLV explicative et de produits en libre toucher. Avec l’arrivée
des services, nous allons évidemment tout faire pour
accélérer encore nos efforts car il y a là un besoin évident
d’explication. Les magasins eux-mêmes ont d’ailleurs

beaucoup changé dans leur approche de la catégorie et
nous réfléchissons ensemble à

l’amélioration du rayon.  Nous
avons d’ailleurs une équipe dédiée
à cela. L’idéal serait d’arriver à
un déroulé du rayon qui inclut la
manipulation par le libre
toucher et l’explication des
fonctions et des services pour
une lisibilité maximale de la
montée ne gamme. Mais le plus
important reste la formation des
vendeurs. Nous organisons
d’ailleurs prochainement un
road show dans six grandes
villes pour former les vendeurs
aux nouvelles technologies et
aux services. Pour s’inscrire, il
suffit d’aller sur notre site
partenaire (www.tomtomclub.fr).

“ Le HD trafic utilise la
localisation des
téléphones mobiles pour
déterminer en temps
réel et avec précision
l’état du trafic. ”
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Le jeu massivement multijoueurs le plus
populaire au monde accueille une nouvelle
extension. Après The Burning Crusade

(2007), le monde de World of Warcraft continue
à évoluer avec ce disque additionnel qui va appor-
ter son lot de nouveautés comme le nouveau
continent de Northrend, une nouvelle classe de
personnages (les Chevaliers de la Mort) ou
encore la possibilité de faire progresser son per-
sonnage jusqu’à 80 points d’expérience. Il est
nécessaire de posséder le jeu complet ainsi que
la première extension pour pouvoir installer le
nouveau disque additionnel. Sans oublier bien sûr
l’abonnement mensuel.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 13 novembre

46

Distributeur Vivendi Games 

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Exclusivement 

Editeur Blizzard 

Le 14 novembre   

Développeur Artefacts Studios

Distributeur Nobilis France

Nombre de joueurs 1 à 8
Jeu en ligne Non

Editeur Nobilis Publishing

Bien connue des amateurs de deux roues,
la série Moto Racer fait son retour sur
Nintendo DS après quelques années d’ab-

sence. Sur une même cartouche, le jeu regroupe
quatre disciplines différentes : Grand Prix,
Motocross, Freestyle et le mode Traffic. Au total,
le joueur aura ici accès à 32 motos différentes et
à pas moins de 44 circuits. Le jeu peut être pra-
tiqué uniquement au stylet, pour une maniabilité
originale et à la précision surprenante. Quatre
joueurs pourront concourir simultanément avec
une seule cartouche ou jusqu’à huit avec autant
d’exemplaires du jeu.          
PLAN MARKETING
Nobilis va communiquer sur le jeu via une campagne en TV

hertzienne. Un programme d’affichage est également au pro-
gramme.

MISE EN PLACE
Objectif : 80 000 exemplaires en fin d’année.

Le 14 novembre

Développeur Autumn Moon

Distributeur Focus Home Interactive

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Focus Home Interactive

Ce jeu d’aventure « point and click » met en
vedette le personnage de Mona, une chan-
teuse d’opéra retenue prisonnière dans le

château lugubre du Baron Shrowdy, vampire de
son état. Son objectif va être de s’échapper du joug
du Baron et de traverser le pays de Draxsylvanie,
sachant qu’elle est elle-même atteinte de vampi-
risme aigu. Le développeur annonce une trentaine
de lieux différents à explorer et quelques 25 per-
sonnages à rencontrer pour une durée de vie d’en-
viron 15 heures. Le jeu a été conçu par Bill Tiller,
un ancien de LucasArts. 
PLAN MARKETING
Focus annonce une campagne comprenant des parutions en

presse spécialisée jeux vidéo et dans des titres féminins. La
presse quotidienne gratuite apparaît également dans le plan.
Des partenariats sont par ailleurs prévus.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 7 novembre 

Développeur Epic Games

Distributeur Microsoft

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Microsoft Games

Après un premier volet explosif il y a deux
ans, Epic signe aujourd’hui la suite de
Gears of War, l’une des références dans

le domaine du jeu d’action à la troisième per-
sonne. Le joueur incarne à nouveau Marcus
Fenix, un combattant humain qui participe à la
bataille contre les envahisseurs Locustes. Le
scénario peut être parcouru à deux en coopéra-
tion mais le jeu propose également de nom-
breux autres modes multijoueurs comme Horde,
dans lequel un groupe de joueurs doit résister
aux assauts successifs d’ennemis. 
PLAN MARKETING
Microsoft va communiquer sur le jeu via une campagne TV

(M6, cabsat) ainsi qu’en cinémas via un suivi de films (James
Bond, Max Payne, Hellboy 2, Le Transporteur 3 et Mesrine) à
partir de fin octobre. Une importante campagne est aussi pré-
vue sur Internet (sites jeux vidéo, allocine.fr…) ainsi qu’en
presse.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

34,99€ (Version standard)
69,99€ (Version collector)

40€

Développeur Blizzard
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Prix public conseilléPrix public conseillé Prix public conseillé 44€ 65€ (Version standard)
70€ (Version collector)

Prix public conseillé
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Ce troisième titre basé sur les fameux
lapins crétins se penche cette fois-ci sur
le sujet de la télévision, que les léporidés

déchaînés vont s’amuser à parodier. L’occasion
idéale pour proposer une cinquantaine de mini-
jeux, dont une quinzaine compatibles avec la
Wii Balance Board. 25 micro-jeux en 2D entre-
couperont l’action. Selon Ubisoft, les deux pre-
miers titres Lapins Crétins se sont vendus en
France à plus de 600 000 exemplaires.
PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer sur le titre via une importante

campagne en TV, entre début novembre et Noël. Des annonces
sont aussi prévues en presse généraliste (magazines TV, peo-
ple, gratuits). Des opérations en trade sont également au pro-
gramme (animations, distribution de goodies).

MISE EN PLACE
Objectif 400 000 exemplaires.

Le 13 novembre 

Distributeur Ubisoft

Nombre de joueurs 1 à 8
Jeu en ligne Non

Editeur Ubisoft

Le 14 novembre 

Développeur Treyarch

Distributeur Activision

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Activision

Après un épisode contemporain (Modern
Warfare) l’année dernière, la série Call
of Duty revient à sa thématique d’ori-

gine, la Seconde Guerre mondiale. World at War
plongera les joueurs dans la fureur des affron-
tements entre l’Axe et les Alliés par le biais de
deux campagnes : le Pacifique et le Front
Russe. Ce nouveau titre se distingue par des
niveaux plus ouverts qu’autrefois ainsi que par
l’apparition d’un mode coopération en ligne per-
mettant à quatre joueurs de participer en ligne
à un même scénario (ou deux en écran divisé).   
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Bethesda Softworks

Distributeur Ubisoft

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Bethesda Softworks

Dix ans après la sortie de Fallout 2, un
nouveau jeu permet enfin d’explorer à
nouveau l’univers post-apocalyptique de

Fallout. Ce sont les développeurs du titre Oblivion
qui signent ce troisième opus, basé sur le même
moteur. Après une catastrophe nucléaire, les
humains affrontent des races mutantes dans les
ruines de leur ancienne civilisation. Le jeu com-
bine une vue à la première personne et une
mécanique propre aux jeux de rôle. Selon les
choix du joueur, plus de 200 fins différentes sont
disponibles.
PLAN MARKETING
Ubisoft va communiquer en TV hertzienne et cabsat. La cam-

pagne comprend également de la visibilité en presse et sur
Internet. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Lionhead Studios

Distributeur Microsoft Games

Nombre de joueurs 1 à 2 
Jeu en ligne Oui

Editeur Microsoft Games

Quatre ans après le premier volet sur l’an-
cienne génération de console, Peter
Molyneux signe la suite de Fable sur la

Xbox 360. Le scénario prend place 500 ans après
les événements du premier Fable, dans le même
territoire d’Albion. Le joueur dirige à nouveau un
personnage dans un univers où chaque action a
ses conséquences. Fable 2 peut être pratiqué à
plusieurs en coopération et le joueur devra pren-
dre soin d’un chien qui l’accompagnera tout au
long de l’aventure. Le premier volet s’est vendu à
trois millions d’exemplaires dans le monde, et à
plus de 120 000 pièces en France.      
PLAN MARKETING
Microsoft évoque son « plus important plan TV de cette

année » au sujet du dispositif déployé autour du lancement de
Fable 2 (chaînes hertziennes et cabsat). Le jeu profite égale-
ment d’une mise en avant en presse.

MISE EN PLACE
Objectif : 140 000 exemplaires.

NC NC NC 
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Fa
ble

 2

Aventure

Ca
ll 

of
 D

ut
y

W
or

ld 
at

 W
ar

Action

Th
e 

La
pin

s
Cr

ét
ins

 S
ho

w
Multiépreuves

ss

Fa
llo

ut
 3

Jeu de rôle

Prix public conseilléPrix public conseillé Prix public conseillé

Jeux

s

40€ (DS) 
70€ (PS3, X360)

Prix public conseillé

JDLI136-P46-47-Guide Jeux-BAT:JDLI 24/10/2008 12:23 Page 47



H
ar

dw
ar

e

48

Tuner TNT et TNT HD, USB 2.0, deux tuner, 104 x 36 x 18,7 mm, 85 g

Tuner TNT HD

99€

C
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Garantie 2 ans
Catégorie
Contact Groupe Canal Plus, tél. : 01 71 35 35 35

Canal Plus n’a pas attendu le lancement
de la TNT HD pour proposer son offre. Au
passage, la chaîne propose le tout pre-

mier tuner TNT HD doté d’un lecteur de cartes
SIM pour accéder aux programmes gratuits et
payants de la TNT. Plutôt épais, il est doté de
deux prises pour connecter les petites antennes
fournies aux deux tuners. On peut ainsi soit
d’enregistrer une chaîne tout en regardant une
autre, soit augmenter la qualité de la réception.
A ce titre, la sensibilité est bonne et la clef est
en mesure de capter la télévision dans les zones
les plus difficiles. L’installation est très simple et
la reconnaissance des chaînes reste rapide.
Toutefois l’interface très épurée est un peu
triste. De plus, si le logiciel est très simple
d’emploi, il manque encore un guide électro-
nique des programmes. Bien entendu, on
retrouve l’indispensable pause sur le direct et
la clef fait office de magnétoscope numérique
en conjonction avec le disque dur de l’ordina-
teur. Toutefois, le temps de zapping de cinq
secondes est un peu long comparé aux tuners
concurrents.

Caractéristiques

Catégorie Milieu de gamme

Baladeur MP3

S
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2

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Samsung France, tél. : 08 25 08 65 65

Ce tout petit baladeur qui se décline dans
quatre couleurs s’apparente vraiment à
un accessoire de mode. C’est même un

véritable bijou qui se porte autour du cou à
l’aide des écouteurs prévus à cet effet. Ceux-ci
s’avèrent de bonne facture et on pourra fort
bien s’en contenter. Ils délivrent un son plutôt
agréable avec des basses suffisamment
appuyées. Un égaliseur est également intégré
mais il n’est pas franchement convaincant et on
préférera le laisser désactivé. Aussi beau soit-il,
le S2 pâtit néanmoins de l’absence de tout
écran pour chercher une chanson précise. Une
petite LED rouge ou verte au dos permet d’in-
former l’utilisateur sur son état et sur le mode
de lecture mais c’est très limité. Sur l’autre face
se trouvent les boutons de contrôle qui permet-
tent de piloter le baladeur même si celui-ci est
rangé dans une poche. Toutefois, aucun port
USB standard n’est prévu et la synchronisation
s’effectue via la prise jack 3,5 mm à l’aide de
l’adaptateur qui est fourni. C’est également lui
qui permet de recharger le baladeur dont l’au-
tonomie est limitée. 

Formats de fichier MP3, WMA (DRM), OGG, support
mémoire flash 2 Go (existe aussi en 1 Go), USB 2.0 (avec
adaptateur), 41,2 x 42,4 x 16,7 mm, 13,6 g 

Caractéristiques

50€

Enceintes
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Difficile de combiner originalité, perfor-

mances et adaptation aux exigences du
temps. C'est pourtant ce que tente

Creative avec son Gigaworks T3. Ce système est
constitué d'un petit caisson de graves et de deux
minuscules satellites montés sur un petit pied. Le
tout avec une esthétique très dépouillée corres-
pondant à la classe de ce modèle que l'on n'aura
pas honte d'installer chez soi ! Le caisson de
graves contient toute l'électronique, y compris
l'alimentation. La commande du système s'ef-
fectue via un élégant petit boîtier qui comporte
un réglage de volume très agréable à manipuler,
mais aussi une prise casque et une entrée auxi-
liaire pour brancher par exemple un baladeur.
Regrettons seulement que le réglage de niveau
relatif du grave soit logé derrière le caisson. Pour
l'ajuster, il faudra donc le laisser accessible. A
l'écoute, le T3 surprend très agréablement par le
son obtenu d'un système aussi compact. Avec
une mention spéciale pour le médium précis et
énergique, mais aussi pour le grave qui offre une
ampleur et une profondeur étonnantes. Surtout si
on regarde la taille réduite du caisson. Un sys-
tème qui semble vraiment parmi les plus recom-
mandables par ses prestations et sa musicalité.
Le niveau sonore obtenu est tout à fait suffisant
pour une écoute de proximité.

M
S

I  
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72

0 
 

Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact MSI Computer, tél : 01 64 76 49 49

Processeur Intel Core 2 Duo P7350 (2 GHz), 4 Go, écran 17
pouces (1440 x 900), puce graphique Nvidia GeForce
9600M GT, disque dur 250 Go, WiFi g, webcam 2 Mpixels,
Poids 3,2 kg

Caractéristiques

1200€

Dernier né des notebooks MSI, le GX720
est doté d’un châssis plus moderne. La
coque en aluminium brossé noir est

rehaussée d’une ligne rouge et l’ensemble est
soigné, malgré un clavier qui a tendance à s’en-
foncer si on appuie franchement sur les
touches. La connectique est bien fournie, avec
notamment le port e-SATA et une webcam
2 Mpixels mais le lecteur Blu-ray manque à
l’appel. De plus, l’écran est trop contrasté avec
un noir très appuyé au point de perdre des
détails dans les zones d’ombre. En contrepartie,
le GX720 offre le meilleur rapport perfor-
mances/prix du moment. A ce titre, MSI est le
seul constructeur à proposer le Turbo Drive
Engine qui permet d’accélérer le processeur ou
d’activer le mode d’économie d’énergie en
effleurant une simple touche. Dans la pratique,
les mesures montrent qu’en mode accéléré, le
GX720 est un ordinateur portable puissant
adapté à tous les usages et notamment au jeu
3D avec une carte graphique à la hauteur.
Enfin, une fois le mode économique activé, l’au-
tonomie est plutôt correcte.

Ordinateur portable

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Creative, Tél : 01 55 21 33 50

Caisson de basses 50W avec boomer de 13 cm et 2 passifs de
13 cm, satellites  2 x 15W, entrée ligne sortie casque jack 3.5
mm, Réponse en fréquence : 30Hz – 20 kHz

Caractéristiques

199€
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Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Panasonic France, Tél : 08 92 35 05 05

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Navigon, Web : www.navigon.com

Lecteur Blu-ray, DVD, CD, cartes mémoire SD/SDHC, sorties
HDMI, YUV, composite, audio stéréo & optique, compatible BD-
Live, 1080p, 24p, audio HD bitstream & PCM Dolby True HD &
DTS-HD

Caractéristiques

349€ 349€

Cartographie Europe, 4,3 pouces, POI, carte des radars,
Bluetooth, TMC, reconnaissance vocale, 135 x 85 x 22 mm,
265 g

Caractéristiques

Navigon décline sa nouvelle gamme de GPS
avec des modèles plus abordable. Tout
comme 8110, le 7210 est un véritable

concentré de technologie. Il dispose de toutes les
dernières fonctionnalités de navigation comme le
Reality View, l'assistance au changement de voies
et même la carte en relief. Mais le constructeur
n'a pas pour autant oublié le design. Pour un
modèle doté d’un écran de 4,3 pouces, il est très
compact. La finition est superbe avec une face
avant complètement plane. Le traitement mat de
l’écran réduit les reflets, tout comme les traces de
doigts. L'ergonomie est excellente également avec
des menus simples et explicites. Pour plus de
sécurité, il est possible de diriger le 7210 à la voix
grâce à la reconnaissance vocale. L'utilisateur sera
également informé de la limite de vitesse et des
radars. Notons qu'en France cette version
ViaMichelin inclut les adresses pratiques des
guides Michelin. Ce GPS pourra être utilisé en kit
mains-libres grâce au Bluetooth et son module
TMC informera sur l'info trafic. L’antenne TMC est
intégrée au cordon d'alimentation.

Voici le lecteur Blu-ray le plus abouti du
moment. Il dispose de toutes les
compatibilités image et son. Ainsi, tous

les formats audio HD sont gérés y compris le
DTS Master Audio en direct comme en PCM. Le
modèle supérieur BD 55 n’apporte que la sortie
audio analogique 7.1 à ceux qui en auraient
besoin. Enfin, une segmentation intelligente !
Très fin et élégant, le BD 35 s’insère sans
problème dans tout salon. La télécommande
comme les menus sont simples mais
ergonomiques. On apprécie particulièrement de
pouvoir régler l’image en fonction de ses
préférences pendant la lecture. Un
emplacement pour cartes SD permet de lire des
photos ou des vidéos AVCHD issues d’un
caméscope HD. Panasonic est le seul
constructeur à fabriquer ses propres puces de
traitement d’image et cela se voit. C’est tout
simplement parfait en Blu-ray avec une image
à la fois très détaillée mais qui conserve un
caractère cinéma. Le BD 35 est aussi un bon
lecteur DVD mais assez exigeant et qui
s’accommode mal des disques de mauvaise
qualité. Une prise réseau permet de se
connecter au Web pour l’interactivité BD-Live.
Bref, ce lecteur est une réussite complète.

Téléphone mobile

M
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Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Motorola France, tél. : 08 25 30 33 02

Dévoilé en début d’année, le Z10 s’est
longtemps fait désirer. Tout comme le
Z8, il a la particularité de s’adapter à la

morphologie du visage grâce à une construction
astucieuse. En faisant coulisser l’écran vers le
haut, la coque se plie légèrement pour
positionner parfaitement l’écouteur à l’oreille et
le micro près de la bouche. Reste que le clavier
pâtit de cette conception, car les touches sont
petites et elles manquent de relief. L’appareil
photo principal s’utilise en tenant le téléphone
uniquement à l’horizontale, mais le capteur est
mal placé et il faut prendre garde à ne pas
laisser un doigt devant. Les images sont
détaillées malgré des couleurs un peu chaudes.
Le baladeur est basique avec la recherche par
artiste, par chanson ou par album. Motorola
compte parmi les rares constructeurs à proposer
un port USB standard qui est particulièrement
pratique pour recharger la batterie en l’absence
de chargeur du moment qu’un ordinateur est
disponible. Néanmoins, il manque encore une
prise casque au format jack 3,5 mm.
L’autonomie s’avère correcte, du moment qu’on
fait l’impasse sur la connexion 3G.

Réseaux quadri-bandes, 3G+, EDGE, GPRS, écran 240 x 320
pixels, résolution photo 3,15 Mpixels, baladeur MP3, AAC, AAC+,
WMA et MPEG-4, Bluetooth 2.0 A2DP, mémoire 70 Mo, lecteur de
cartes MicroSD, 109,7 x 50,7 x 16,8 mm, 119 g

Caractéristiques

400€ 49

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Newcom Distribution, tél. : 01 39 30 38 38

Disque dur 2,5 pouces de 320 Go, USB host, entrée audio
et vidéo analogique, sortie audio et vidéo analogique, HDMI

Caractéristiques

430€

D
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Le spécialiste du disque dur multimédia
haut de gamme propose un tout nouveau
modèle très innovant. Le Tvix 2230 prend

la forme d'un boîtier 2,5 pouces très compact.
Il propose une sortie HDMi pour afficher des
vidéos HD et la plupart des codecs audio et
vidéo HD sont gérés. Mais là où le Tvix 2230 se
distingue de la concurrence, c'est qu'il
embarque un tuner TNT directement dans le
boîtier. Le disque dur se transforme alors en
véritable enregistreur numérique avec Time
Shifting. L'interface a été adaptée à ces possi-
bilités. Elle s'affiche désormais en HD mais
conserve son ergonomie exemplaire. La
recherche des chaînes se fait automatiquement.
Pour les enregistrements, il est possible d'en
lancer un directement ou de le programmer via
le guide des programmes électronique (EPG).
La qualité de restitution est excellente. Même
les DivX en résolution standard sont parfaite-
ment redimensionnés pour être affichés en HD
sur un téléviseur plat.

Disque dur multimédia
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Développeur Nathan
Éditeur Nathan 
Distributeur Mindscape

Le 20 Octobre Disponible
Développeur Encyclopaedia Universalis
Éditeur Encyclopaedia Universalis
Distributeur Avanquest

49,95€ 

Développeur ABBYY
Éditeur ABBYY
Distributeur Avanquest

ABBYY FotoReader propose la fonction
bien pratique de transformer tout texte
pris en photo numérique en document

texte exploitable en format Word par exemple.
Le logiciel, qui se base sur une technologie de
reconnaissance de caractères, est compatible
avec 184 langues différentes (incluant carac-
tères latins, grecs, chinois, japonais, hébreux et
cyrilliques). L’interface du titre guide l’utilisa-
teur dans les différentes étapes de la conver-
sion, depuis l’import des photos numériques
jusqu’à l’exportation vers un type de fichiers
(word, PDF…). 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

59,99€

Développeur Magix
Éditeur Magix
Distributeur Magix

Disponible
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Nathan propose sa nouvelle gamme de
logiciels d’apprentissage de langues
étrangères en versions anglais, alle-

mand, italien et espagnol. La méthode repose
sur de multiples activités comme des question-
naires à choix multiples, des exercices de pro-
nonciation via le système de reconnaissance
vocale… La consultation des logiciels est orga-
nisée comme « un voyage virtuel en plusieurs
villes-étapes » et l’éditeur met en avant la mul-
tiplicité des supports utilisés par la méthode :
DVD-rom, CD audio, webzines, fil RSS d’actua-
lité en V.O. ou encore des conférences online
avec des enseignants.

PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer en presse spécialisée (Vocable)
ainsi que dans l’Ordinateur Individuel et Micro Hebdo. Un pro-
gramme d’emailing est également prévu.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Ce logiciel propose une solution complète
d’enregistrement de « qualité profes-
sionnelle ». L’interface comprend un

enregistreur multipistes ainsi que des instru-
ments virtuels. La console de mixage permet
l’édition synchronisée des pistes audio et midi.
Comme le souligne l’éditeur, ce logiciel est par-
ticulièrement recommandé pour les projets solo
puisqu’il offre toutes les fonctions nécessaires
depuis l’enregistrement jusqu’au mixage des
CD.     

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Encyclopaedia Universalis vient de publier
la nouvelle version de son encyclopédie
électronique. Compatible PC et Mac, le

logiciel repose sur une nouvelle organisation
(plusieurs niveaux de consultation) ainsi qu’une
interface inédite. La mise au point de cette nou-
velle édition a mis à contribution 7000 auteurs
(enseignants, personnalités du monde culturel).
Côté contenu, la galette comprend quelques
300 000 documents (articles, notices, anima-
tions et autres photographies) ainsi que l’Atlas
Universalis (1400 cartes) et le Journal des
Français (Histoire de France racontée au jour le
jour). 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Le 30 octobre

45€(Coffret liberté)

100€(Coffret complet)

Prix public conseillé 139€
69€(la mise à jour d’une précédente version)

Prix public conseillé
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    Un déploiement hors norme qui ne manquera pas 
de faire parler de Nokia pour cette fi n d’année 2008.

www.somebodyelsesphone.com

 

 Buzz

Révélation
crossmédia

TV
60, 30, 20 secondes

Affi chage national
Abribus, métro, gares

Presse
Mensuels, hebdos

Web
Mini sites, Webizodes

Roadshow
Fiat 500

Nokia style

16/09 15/10

13/10 17/11

01/11 28/11

02/10 12/11

15/10 30/11

03/11 08/11

septembre octobre novembre

3 6 0 °
c i b l e  :  1 5 / 3 5  a n s

Viral

Presse, TV, radio, web

341 M contacts
2 700 spots

650 M contacts
12 347 panneaux

25 M contacts

campagne online rich media

4 villes 
de France

18/10 25/11

+ 1 milliard

de contacts
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De : Nokia style        13/10

Mon téléphone sait tout de moi. 

Un plan d’accompagnement marketing massif

Nos téléphones portables sont devenus indispensables à notre quotidien. 

Ils nous permettent de capturer et de profi ter de chaque instant et de les partager 

avec nos amis. Nos contacts, nos sms/mms, nos photos & vidéos, nos playlists : 

toute notre vie est dans notre téléphone. 

Nokia révèle ce phénomène avec sa nouvelle campagne Style

STYLE : C’est une prise de parole ambitieuse et émergeante, 

grâce à une campagne jeune et rafraîchissante en rupture avec les codes du marché.

STYLE : C’est le lancement de la nouvelle gamme de Sliders Nokia :

Nokia 3600 Slide, Nokia 6600 Slide et Nokia 7610 Supernova.  

STYLE : C’est le produit au centre d’une expérience nouvelle.

 * Pour relier les hommes.
© 2008. Tous droits réservés. Nokia 3600, Nokia 6600 et Nokia 7610 sont des marques déposées de Nokia Corporation. R.C.S. Bobigny B 493 271 522.
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