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Atari achète un nouveau studio

Le Gouvernement a fixé au
30 novembre 2011 au

plus tard le basculement de
l’intégralité du territoire de la
diffusion analogique à la
diffusion numérique des
chaînes de télévision
hertziennes. Le laps de temps
durant lequel toutes les
régions de France vont passer
de l’ancien au nouveau mode
est finalement assez court, a
fait remarqué le CSA (Conseil
Supérieur de l’Audiovisuel).
La première zone de 100 000
habitants qui passera au
numérique seul le fera au
plus tôt en octobre 2009. 
La carte (source CSA) ci-
jointe présente le calendrier
du basculement des régions
françaises. 
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TNT : 100 % en novembre 2011

Les filiales américaines et européennes
de Sega viennent de lancer PlaySega, un

portail de jeux en ligne proposant une
gamme de titres accessibles gratuitement,
moyennant une inscription. Une section VIP,
avec plus de jeux, sera prochainement
proposée « pour une somme modique »
selon Sega. « Les fans de Sega comme les
nouveaux joueurs peuvent à présent se
retrouver au même endroit et profiter de
nos titres vintage ou totalement inédits »,
explique Nick Pili, Network Business
Director de Sega Europe. Le site donne
accès à une palette de titres de différents
genres, du jeu d’arcade aux quizz en
passant les puzzles et autres jeux de cartes,
sans oublier la section dédiée à Sonic,
focalisée sur le personnage vedette de Sega.
Le site de jeux gratuits reste avant tout pour
l’éditeur un moyen de promotion pour les
titres et marques maison et cible « les fans
de jeux et de réseaux sociaux ». La
section payante du site accueillera en effet
prochainement des jeux basés sur les séries
Columns, Puyo Pop, Chu Chu Rocket et
autres Super Monkey Ball. Pour l’aspect
communautaire, les jeux du site
enregistrent les scores et créditent les
joueurs d’anneaux PlaySega qui pourront
ensuite être investis pour personnaliser sa
zone privée sur le site.   

Sega : 
marketing ludique

A tari vient d’annoncer l’acquisition du studio de
développement américain Cryptic Studios, à qui l’on doit des

titres comme City of Heroes ou les prochains Champions Online et
Star Trek Online. Champions Online était  auparavant au catalogue
de Take-Two. Yves Bléhaut, Senior VP Europe d’Atari nous a déclaré
que la société discutait actuellement avec Take-Two pour
déterminer comment optimiser l’exploitation du titre. Spécialisé

dans les jeux massivement multijoueurs sur PC, Cryptic Studios
devrait voir son savoir-faire exploité dans d’autres jeux du groupe
Atari ainsi que sur le portail atari.com. « L’acquisition de Cryptic
Studios apporte à Infogrames une équipe créative remarquable
qui a déjà fait ses preuves dans la catégorie en plein essor des
jeux massivement multijoueurs », souligne David Gardner, CEO
d’Infogrames/Atari.

édito

Le géant japonais vient d’annoncer la suppression de
8 000 emplois, soit 5 % de ses effectifs mondiaux. Cette

décision, motivée par « le brusque retournement de la
conjoncture économique » selon Sony, se concrétise en
France par la fermeture de l’une de ses usines, localisée
dans les Landes (40). 230 personnes y produisaient des
bandes magnétiques. L’objectif du groupe avec ces plans
sociaux est de dégager plus de 100
milliards de yens (833 millions
d’euros) de réduction de coûts

chaque année. Fin octobre, le groupe avait revu fortement à
la baisse ses prévisions de résultats financiers en tablant sur
150 milliards de yens (1,25 milliard d’euros) contre les 290
milliards initialement espérés. Côté bénéfice d’exploitation
annuelle, le groupe mise sur 200 milliards de yens contre
les 470 milliards envisagés en juillet dernier. Sony est le
premier industriel japonais à lancer un plan de

restructuration aussi important après
l’aggravation de la crise financière
mondiale de la rentrée. 

Crise : Sony supprime 8 000 emplois

Un Noël tendu
Les premières remontées sur les
ventes de Noël ne sont pas très
réjouissantes. La litanie de mauvaises
nouvelles économiques et la crainte
qui s’est emparée des consomma-
teurs sur leur avenir n’encouragent
pas à sortir le portefeuille. Sans parler
de la publication de la date des soldes
qui commencent cette année dès le 7
janvier… Il faut cependant se garder
de toute morosité exagérée. Le jeu
vidéo va connaitre la croissance et les
marchés informatiques et EGP ont des
relais (GPS, Internet mobile, dévelop-
pement de la TNT et de la TNT HD…)
qui permettent d’espérer que la chute
(si chute il y a) reste tenue.  

S.Anxolabéhère

City of Heroes,
premier jeu signé
Cryptic Studios.

www.playsega.com
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Telefunken
Avec un taux d’équipement encore faible et un aspect cadeau
évident, l’avenir semble assuré pour le cadre photo numérique.
Telefunken, leader sur ce marché, nous explique sa vision de ce
secteur en plein essor. 

Panasonic Lumix G1 format 4/3  
Nouvelle catégorie d’appareils, le Micro 4/3 est une formule intermédiaire entre le
bridge et le reflex visant à offrir la qualité d’image et les objectifs interchangeables
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Jeu vidéo,

8

Ê tre le patron d’un des plus grand groupe média
au monde n’empêche pas d’avoir besoin

d’argent. Summer Redstone, fondateur et Président de
Viacom vient en effet de céder les 87 % de l’éditeur
Midway, qu’il détenait pour une part en direct et via
deux sociétés sous son contrôle, National Amusements
et Sumco. Le montant de la transaction est
ridiculement faible : 100 000 dollars, soit 0,012 dollar
par action. Mais l’acheteur, Mark Thomas, va surtout
reprendre 70 millions de dollars de dettes et selon le
Wall Street Journal, National Amusements, qui contrôle
Viacom et le groupe de télévision CBS, va pouvoir
inscrire 800 millions de dollars de moins-value fiscale.
Connu pour la série des Mortal Kombat, Midway, en
pertes depuis plusieurs années, a réalisé sur son
dernier exercice un chiffre d’affaires de 175 millions
de dollars. 

L ’effet prix semble fonctionner à
plein : la Xbox 360, dont le prix

ne dépasse plus 139 euros quand
on intègre les remises faites après
l’achat, se vend actuellement plus
que la PlayStation 3, même si
celle-ci demeure devant en termes
de base installée, en France du
moins. « Au vu des tendances
actuelles, les ventes de Xbox 360
dépasseront courant décembre 2008
la barre symbolique du million
d'exemplaires écoulés en France
depuis son lancement », déclare
David Dufour, Directeur
Marketing IEB Xbox et Windows
Games chez Microsoft France. Le
taux d’attachement de 6,05 jeux
par machine selon Microsoft serait
meilleur que chez le concurrent. Cette
situation favorable à la Xbox 360 n’est
pas réservée à la France. Chris Lewis,
Vice Président division Interactive
Entertainment Business EMEA,
déclare : « Ce mois de novembre
a été une étape très importante
pour Xbox – nous n’avons
jamais vendu autant de console
depuis notre arrivée sur le
marché européen, et nous
dépassons les ventes de PlayStation
depuis trois semaines dans toute
l’Europe. » 

Plus belle la Wii
Côté Nintendo, tout le monde s’accorde à dire que les
ventes de Wii et de Balance Board sont très
satisfaisantes. Mais on s’accorde également à dire que
c’est une fois de plus Nintendo éditeur qui profite le
plus des bonnes ventes de Nintendo fabricant.
L’impressionnante présence publicitaire du Japonais en
télévision porte encore une fois ses fruits. Mais il est

clair que pour un éditeur tiers, avoir un
titre fort sur la Wii est un gage de

chiffre d’affaires sur cette fin d’année.
Du côté de Sony, il apparait que la
différence de prix désormais
importante avec sa concurrente
directe la Xbox 360 constitue un vrai
frein à l’achat. Si le prix demeure

raisonnable dans l’absolu compte-
tenu des qualités de la machine et du

fait qu’elle embarque un lecteur Blu-ray
très respectable, il est

comparativement élevé. Sony vient
d’ailleurs de mettre en place un
système de remboursement de 50
euros sur les consoles vendues en
pack, et ce jusqu’au 17 janvier. Alors

que Microsoft mise sur la VOD pour
valoriser son offre vidéo, Sony reste

discret sur un des atouts phares de sa
console, le lecteur Blu-ray. À 349 euros,

remise incluse, elle constitue pourtant
un des lecteurs les moins chers du
marché. Un argument de poids pour
convaincre le grand public qui
lorgne également vers les lecteurs
haute définition pour les fêtes de fin
d’année. À condition bien sûr que les

vendeurs pensent à le valoriser et que
le magasin y trouve son intérêt en

termes de marge, ou de ventes associées. 

Moins bien que prévu
Quelle sera la physionomie du marché passées les
Fêtes ? Difficile à dire. Seule certitude aujourd’hui,
l’année 2008 aura été nettement scindée en deux. Un
premier semestre au-delà des prévisions, un second en
deçà. L’année devrait s’achever autour de trois milliards
d’euros de chiffre d’affaires selon les estimations des
uns et des autres. Un bon résultat à l’heure où d’autres
industries sont à la peine, mais toutefois moins bon
qu’espéré il y a six mois.

quelle fin d’année ?

Pour 100 000 
dollars… t’as
Midway !

N
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s

À moins de trois semaines (et seulement) trois week-end de Noël, le marché
du jeu vidéo est dans une situation d’attente. La quasi-totalité des titres
phares est sortie et les magasins sont plus que bien remplis. Il faut
maintenant que les consommateurs sortent le porte-monnaie. 
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Ubisoft
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N okia a annoncé fin novembre son intention de se retirer du
marché de la téléphonie mobile au Japon. Selon Reuters, le

constructeur finlandais ne serait jamais parvenu à séduire une
clientèle japonaise davantage habituée à la sophistication des
modèles produits par les fabricants locaux. Le leader mondial de la
téléphonie mobile qui détient actuellement près de 40% du secteur
dans le monde ne représente à peine que 1% du marché japonais.
Nokia devrait malgré tout maintenir sa marque haut de gamme Vertu
et ses activités de recherche et développement au pays du Soleil
Levant. Timo Ihamuotila, Vice président du groupe finlandais, a
affirmé dans un communiqué que Nokia « ne pouvait pas continuer
à investir dans le développement de produits spécialement pour
le Japon dans le contexte économique difficile actuel ».

Nokia
au Japon, 
c’est fini 

Bonne nouvelle pour l’éditeur français, mais aussi
pour toute l’industrie au moment où on craint une

panne. Ubisoft a réalisé un très bon premier semestre
fiscal et maintient ses prévisions pour l’année. L’éditeur
français a réalisé un CA de 344,5 millions d’euros sur la
période avril-septembre. Si le résultat net est en baisse
d’une année à l’autre, cela est dû aux revenus
exceptionnels du premier semestre 2007/2008, c'est-à-
dire 14,5 millions d’euros issus de la vente de titres
Gameloft. Le résultat opérationnel a en revanche
quasiment doublé, de 12,5 millions à 24,7.

Le casual gaming, un coût 
de marketing
Ubisoft explique que le mix-produit a changé depuis un
an. Tout d’abord, il faut noter la hausse de la part de
distribution pure, qui passe de 4,8 % du CA à 12,4 %,
mais aussi l’explosion de la part des jeux casual qui
pèsent sur le premier semestre fiscal de l’année en cours
35,4 % du CA face à 14, % un an précédemment.
Résultat, « Ce mix produits a un impact significatif sur

la structure du compte de résultats d'Ubisoft, comme
indiqué lors de la publication du chiffre d’affaires du
premier semestre 2008-09. En effet, les produits casual
ont une marge brute plus faible et nécessitent moins de
frais de recherche et développement mais plus de
dépenses de marketing que les produits traditionnels.
Les produits de distribution ont une marge brute faible,
mais n'ont pas de frais de recherche et développement
et dans certains cas pas de dépenses de marketing ».

Des prévisions maintenues
Alors que la situation économique s’est fortement
dégradée ces derniers mois, Ubisoft maintient ses
prévisions de résultats annuels, formulé avant le crack
financier et la récession. « La Société est donc
confiante dans sa capacité à atteindre les objectifs
relevés récemment : un chiffre d'affaires d'environ
500 millions d’euros au troisième trimestre fiscal et
d'environ 1 050 millions d’euros  sur l'exercice 2008-
09 ainsi qu'un résultat opérationnel courant avant
rémunérations payées en actions d'au moins 13 % du
chiffre d'affaires », écrit l’éditeur.

toujours très vert
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300 millions, c’est le nombre d’applications
téléchargées depuis l’App Store à travers le

monde. Et le service lancé début juillet par Apple n’en
restera probablement pas là. Il y a un peu plus d’un
mois, le 21 octobre pour être exact, la plate-forme
atteignait tout juste la barre des 200 millions de
téléchargements. Aujourd’hui, on compte pas moins
de 10 000 applications disponibles aux utilisateurs
d’iPhone et d’iPod Touch contre 5 500 en octobre et à
peine 500 pour son inauguration en juillet.

U n accord a été trouvé entre la Sacem et
Dailymotion afin de favoriser la diffusion de

créations sur le Web 2.0. En clair, Dailymotion versera
à la Sacem (Société des auteurs, compositeurs, et
éditeurs de musique) les droits pour les œuvres
qu'elle représente : musique, les documentaires
musicaux et clips, les œuvres de doublage et de sous-
titrage, d'humour, poèmes et sketches. A noter que
tous les différents types de vidéo du site sont
concernés. Marc Zaleski, Président directeur général
de Dailymotion, a d’ailleurs commenté « Cet accord
démontre, s’il en était encore besoin, que le droit
d’auteur est parfaitement conciliable avec les
nouveaux modes d’exploitation des œuvres sur
Internet lorsque, comme Dailymotion, ces
nouveaux acteurs font le choix de se positionner
clairement comme les alliés naturels des auteurs ».

Game 

L e groupe Game vient d’annoncer ses premiers
résultats à l’année, et ils sont plutôt bons. Malgré le

climat ambiant de crise économique, la société annonce
une hausse de près de 28 % (27,4 % exactement) à fin

novembre de ses ventes globales. Cette année le
groupe a également vu naitre 183 nouveaux magasins,
portant leur nombre total à 1 340 sur toute l’Europe et
en Australie. 

L’App 
Store 
vitesse exponentielle

Bonnes nouvelles outre-Manche 

La Sacem et
Dailymotion
sur le même
tempo 

N
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Protection étendue 
· Un nouveau pare-feu de niveau professionnel
· Réseaux Wi-Fi et VPN sécurisés Nouveau !
· Classement  en fonction du niveau de danger potentiel des applications connues 

et inconnues (module HIPS (Host intrusion prevention systems) Nouveau !
· Système de prévention des attaques de réseaux (IPS)

Protection préventive
· Analyse complète du système d’exploitation et des applications Nouveau !
· Désactivation des liens vers les sites infectés de malwares Nouveau !
· Surveillance préventive (Kaspersky® Security Network) Nouveau !
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© 2008. Kaspersky Lab France. Tous droits réservés. Retrouvez l’ensemble de la gamme Kaspersky Lab sur www.kaspersky.fr

En 2008,  nous avons embauché une personne par jour.
C’est notre cadeau pour mieux vous protèger.



2K Games
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Entretien avec 

Christoph Hartmann
President de 2K Games

JDLI : Take-Two est le premier éditeur de jeu qui a
supprimé les postes de directeur de ses filiales pour
organiser ses équipes autour de labels, 2K Games et
Rockstar en l’occurrence. Pourquoi ce choix ? 
Christoph Hartmann : Ce n’est pas moi qui ai pris cette
décision, qui dépendait davantage de la holding Take-Two
mais j’en suis très content. Le choix a en effet été fait de
constituer les équipes marketing et communication autour
des deux labels. Les Chefs de produits et Responsables
communication travaillent ensemble sur les
titres de leur label au sein de chaque filiale.
En Europe, les représentants des deux
labels reportent respectivement à leurs
supérieurs hiérarchiques à Londres qui
font ensuite le lien avec la maison mère
aux Etats-Unis. En revanche, les services
généraux et commerciaux restent
communs aux deux labels. C’est une
organisation qui me correspond
pleinement car je suis partisan de
l’idée selon laquelle chaque
employé doit avoir « les mains
dans le cambouis », être au plus
proche des réalités du marché
pour être le plus efficace possible.
Penser avec une logique de label
et simplifier les structures permet
de faciliter la communication en
interne mais aussi de ne pas
passer son temps à faire de la
politique avec des postes tenus
par des personnes qui excellent
avant tout pour faire du

relationnel. En tant que responsable du label 2K Games, je pars
m’installer pour deux mois en République Tchèque pour
suivre le développement de Mafia 2, rencontrer les équipes de
développement et m’assurer que tout se passe bien pour ce
titre très important pour nous. Quel que soit son poste, je tiens
à ce que chaque personne qui travaille pour le label se sente
proche des projets et s’implique dedans. Le responsable des
relations publiques est aussi sur le terrain et ne se limite pas à
manager son équipe. De plus, penser en label permet
d’accorder plus de focus sur chaque titre, avec des personnes
qui travaillent uniquement sur ce catalogue précis. 

Cette logique de label s’inspire-t-
elle du mode de fonctionnement
des maisons de disque ? 
Oui, c’est tout à fait la même manière
de travailler, avec cette idée de focus
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sur un catalogue précis. Il ne faut pas oublier d’où nous
venons car plusieurs des fondateurs de Take-Two ont
auparavant travaillé pour BMG Interactive, qui était la division
jeu vidéo du groupe Bertelsmann Music Group, une major du
disque (aujourd’hui propriété de Sony, ndlr). Nous avons par
ailleurs décidé de quitter nos locaux de New-York pour
installer le siège de 2K Games sur la côte Ouest, à San
Francisco. Cela nous a permis de nous rapprocher de nos
studios de développement de jeux de sport mais aussi de
notre département marketing qui était également situé en
Californie. Tout cela dans le but de faciliter la communication
au sein du label. 

Que peut apporter selon vous cette notion de focus
sur un label ?
Je compare souvent l’industrie du jeu vidéo à celle du cinéma
et regardez ce qu’il se passe : nous produisons des contenus

Mafia II

affirmation d’un label du
Il semble loin le temps où 2K Games se résumait aux jeux développés en
externe pour Take-Two. Cinq ans après sa création, le label s’est forgé une
identité grâce au succès de quelques titres comme BioShock. Christoph
Hartmann, Président de 2K Games, est un ancien de BMG Interactive, qui
a ensuite intégré Take-Two avant de créer le label. Il a reçu le JDLI à
Londres et nous en dit plus sur sa vision du marché.  par Patrick Hellio
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Publié à la rentrée 2007 sur PC et Xbox 360 et plus
récemment sur PlayStation 3, BioShock a marqué les
esprits et les critiques qui ont largement encensé ce
jeu d’action en vue subjective à l’ambiance particuliè-
rement développée. Un jeu qui a marqué un tournant
pour le label 2K Games et sur lequel Christoph
Hartmann revient. 

JDLI : Vous attendiez-vous à un tel succès ? 
Christoph Hartmann : BioShock a été le premier jeu véhicu-
lant toutes les valeurs que nous voulions associer à notre
label, comme la créativité et le fait de raconter des véritables
histoires par le biais du jeu vidéo. Ce titre nous a de plus
prouvé que le fait de faire travailler ensemble dans la même
pièce producteur, chef de produits et responsable de la com-
munication autour d’un même titre permettait d’arriver à ses
fins. Pourtant, le succès n’était pas une évidence au préala-
ble et je me rappelle que des personnes du marketing
nous ont dit que BioShock
ne serait pas un jeu si
facile à vendre, que son
ambiance Art Déco n’était
pas ce qui se prêtait le plus
à un univers de jeu vidéo.
Mais encore une fois, je
pense  qu’il faut savoir pren-
dre des risques ou plutôt sai-
sir des opportunités pour
proposer des jeux innovants
qui se détachent de la
concurrence et BioShock a
parfaitement fonctionné
dans ce domaine. J’ai enre-
gistré un peu le même
genre de réaction en mon-
trant Mafia II que nous sor-
tons en 2009, dont l’action
se passe dans les années
50. Des voix se sont élevées

pour nous signifier que c’était un contexte qui ne correspon-
dait pas forcément aux classiques du jeu vidéo. Et bien je
peux vous dire que je ressens la même sensation aujourd’hui
pour ce titre que pour BioShock il y a deux ans, celle de tra-
vailler sur un grand jeu qui marquera les esprits. Je pense que
nous pouvons vraiment amener de la nouveauté en termes
d’univers, en imaginant ce qu’une réalisation à la Quentin
Tarantino peut apporter à l’ambiance des années 50. 

En préparant la suite très attendue de BioShock, ne
risquez-vous pas de dépendre excessivement de cette
licence ? 
Les attentes sont fortes autour de cette suite à BioShock que
nous publierons en 2009. On connaît bien la règle, qui est la
même que pour un groupe musical qui sort un disque à suc-
cès : le suivant doit être encore meilleur pour répondre aux
attentes du public. C’est un challenge bien entendu mais nous

avons aujourd’hui une équipe qui a
déjà conçu un univers avec ses
personnages, qui a développé le
jeu sur PC, Xbox 360 et
PlayStation 3 et travaille actuelle-
ment à enrichir tout ce back-
ground en profitant de la tech-
nique déjà acquise. BioShock 2
est un titre très important pour
nous mais il ne s’agit que de l’un
des sept ou huit grandes
marques que nous souhaitons
développer dans notre catalogue.
Civilization en fait partie, c’est
une licence que nous avons déve-
loppée sur PC et consoles, Mafia
également. Nous avons également
deux autres propriétés intellec-
tuelles qui sont actuellement en
développement et qui marqueront
le retour de marques connues du
jeu vidéo…

BioShock,
jeu emblématique

du jeu vidéo
qui peuvent parfois coûter aussi cher que le cinéma mais nous
les vendons comme des jouets. En dehors de quelques rares
titres, la sortie d’un jeu vidéo est encore loin de créer un
événement de l’envergure de ce que les majors du cinéma
savent créer pour la sortie d’un nouveau blockbuster. Il est en
général impossible de ne pas être au courant de la sortie d’un
film dont la communication aborde tous les supports, rares
sont les jeux vidéo à savoir capter l’audience de cette façon.
Regardez ce que fait Apple à la sortie d’un nouvel iPod ! Il vient
un temps où développer de bons jeux ne suffit plus et où les
bonnes notes dans la presse spécialisée ne permettent plus
d’assurer à elles seules d’excellentes ventes. Réussir un bon
lancement de jeu suppose aujourd’hui que les développeurs,
les gens du marketing et de la communication travaillent main
dans la main et qu’il n’y ait plus de barrière ou de
concurrence entre eux. Il faut être capable de créer de
véritables événements pour intéresser le retail, mais aussi
savoir gérer habilement le timing d’une parution… C’est dans
l’objectif de réunir tous ces paramètres que nous avons mis en
place notre nouvelle organisation. 

Comment définiriez-vous le positionnement éditorial
de 2K Games ? 
Nous avons tout d’abord trois labels différents au sein de 2K :
2K Games comprend les titres comme BioShock, The
Darkness, Civilization ou Mafia, 2K Play est plutôt orienté vers
le casual avec par exemple Carnival ou encore les titres basés
sur les licences Nickelodeon comme Dora l’Exploratrice ou
Go ! Diego et enfin 2K Sports. Ce dernier label comprend
toutes nos simulations sportives comme le basket avec NBA 2K,
le hockey avec NHL 2K mais aussi le tennis avec Top Spin, le
baseball ou encore la boxe. Quel que soit l’un de ces trois
labels, la stratégie 2K Games est de publier peut-être moins de
titres que les concurrents mais uniquement des jeux qui se
démarquent dans leurs domaines respectifs. Nous souhaitons
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innovants de l’industrie, mais en
gardant toujours en tête l’aspect commercial
qui est indispensable au business. Nous
essayons de créer des univers particuliers, des
expériences uniques pour les joueurs, comme
avec BioShock par exemple. Ce qui compte,
c’est de ne pas se limiter à imiter les autres car
on devient alors générique et c’est alors
d’autant plus difficile de se démarquer. 

Quelles sont vos ambitions sur le
marché du jeu de sport ? 
Nous accordons beaucoup d’importance à l’aspect
technologique pour nos simulations sportives. C’est un marché
concurrentiel où il faut avoir une stratégie sur le long terme.
Investir sur la technologie nous permettra, à terme, de
convaincre les joueurs qui peuvent juger sur pièce. Il ne s’agit
surtout pas de s’éparpiller et d’aborder tous les genres de jeux
de sport mais de nous concentrer sur ce que nous savons faire
le mieux pour gagner en crédibilité. Et cela paye puisque pour
la première fois cette année, NBA 2K9 a largement dépassé les
ventes du jeu de Electronic Arts NBA Live 09 aux États-Unis.
C’est un signe fort puisqu’il s’agit du sport le plus populaire
aux États-Unis. Le sport tient une place importante dans le
catalogue de 2K, d’autant qu’il s’agit d’une source de revenus
fixe avec des sorties de jeux régulières chaque année. 

Quelle place 2K Games occupe-t-il au sein du groupe
Take-Two ? 
Je ne suis pas autorisé à vous donner ce genre de chiffre mais
je peux vous dire que étant donné le positionnement très
complémentaire du label 2K par rapport à Rockstar, nous
avons amené du business à Take-Two depuis la création de
notre label il y a cinq ans. Nous avons largement contribué au
développement du groupe et sommes sans conteste le label
permettant de créer le plus facilement de nouvelles propriétés
intellectuelles. 

Comment se répartit votre business au niveau
mondial ? 
C’est assez harmonieux entre les Etats-Unis et l’Europe, je
dirais 50/50 même si cela dépend bien entendu des titres.
L’Europe est très importante pour nous, même si
nous sommes une société américaine : je suis
moi-même d’origine allemande et plusieurs
Français travaillent avec moi au siège de 2K
Games outre-Atlantique.  

Quels sont à ce jour vos titres best-
sellers ? 
Je pense que BioShock est à ce jour notre
plus grand succès (l’éditeur annonce
2,2 millions d’exemplaires
vendus en sell-in à avril
2008, hors version PS3

sortie récemment, ndlr) mais Civilization IV a très bien
fonctionné et continue à se vendre. Carnival a été vendu en
sell-in à plus de deux millions d’exemplaires dans le monde. 

Quelle est votre politique vis-à-vis des
développements internes ou externes ? 
Nous avons neuf studios en interne et nous travaillons avec des
structures externes comme par exemple Gearbox pour
Borderlands, que nous publierons en 2009. Personnellement,
je crois qu’à long terme seul le développement en interne sera
possible pour les grands jeux type blockbusters. Il suffit de voir
qu’une grande partie des studios de développement qui ont
survécu sont aujourd’hui des structures basées sur la
technologie et qui vendent par exemple un moteur graphique
ou qui ont imposé une plate-forme de vente comme Valve avec
Steam. Cela leur assure des rentrées d’argent régulières. Les
investissements dans le développement de jeux AAA deviennent
de plus en plus importants et s’ils n’ont pas une seconde
source de revenus, les studios ne pourront rester indépendants
à long terme. C’est complètement différent en revanche pour le
casual gaming où des structures plus réduites peuvent
développer des projets de taille modeste. 

Suivez-vous une stratégie
particulière concernant les

différentes plates-formes de
jeu ? 
2K Games est un développeur et
éditeur multiplates-formes et nous
travaillons sur toutes les machines
du marché. Cela dit, nous faisons

un focus certain sur Xbox

360, PlayStation 3, Wii et PC. Nous continuons à soutenir le PC
car c’est la plate-forme où les joueurs sont à mon sens les plus
ouverts à l’innovation et où l’on peut plus facilement pousser
de nouvelles propriétés intellectuelles.  

Ne craignez-vous pas de manquer le marché de la
mobilité ? 
Nous sommes présents sur Nintendo DS, même s’il me semble
que nous n’avons pas encore trouvé la bonne recette sur cette
plate-forme qui consiste en un bon mix entre développement,
édition et distribution. Nous avons par exemple publié Carnival
sur DS qui n’a pas rencontré le succès de la version Wii qui a
très bien performé, notamment aux Etats-Unis et en Angleterre.
En ce qui concerne le marché du jeu sur mobiles, nous
confions nos licences à des studios externes spécialisés. Je
pense que l’on pouvait faire de l’argent sur ce marché il y a
cinq ans mais c’est bien plus difficile aujourd’hui : les gens ont
pris l’habitude de jouer gratuitement sur leur mobile.
On parle beaucoup de la concentration inévitable
dans l’industrie. Pensez-vous qu’elle sera uniquement
le fait d’éditeurs de jeu vidéo ? 
Il faut se rappeler que dans les années 90, de nombreuses
majors du cinéma et du disque ont lancé leur label de jeu
vidéo mais aucune n’a perduré car ils n’ont pas compris à
l’époque comment fonctionnait cette industrie. Je pense en
effet que l’industrie du jeu vidéo a atteint une taille qui peut
intéresser les acteurs d’autres marchés comme celui du
cinéma, de la télévision, du jouet qui voient leur business au
mieux se maintenir, au pire se réduire alors que le jeu vidéo
est en pleine expansion. En revanche, notre industrie doit dans
un certain sens les effrayer un peu : nous sommes sur un
marché très cyclique et assez imprévisible. Si les majors
extérieures au jeu vidéo souhaitent y rentrer, elles le feront
avec beaucoup de précautions. En ce qui concerne la
concentration, la consolidation, elle se passe
traditionnellement dans une industrie entre deux cycles,
lorsque les revenus baissent. Il faudra voir si la récession et la
crise économique ont un impact sur le marché mais si on
observe un secteur en crise comme celui de l’automobile, on
ne voit finalement pas de concentration à l’heure actuelle.  

Le rachat présumé de Take-Two n’a finalement pas eu
lieu. Qu’en pensez-vous ? 
Nous en sommes très heureux car nous avons le sentiment
chez 2K Games de n’être qu’au début de l’histoire de notre
label. Nous avons beaucoup travaillé pour en arriver là et nous
savons que la route va encore être longue pour parvenir à
notre objectif qui est de disposer de six à sept propriétés
intellectuelles fortes qui se distinguent sur le marché. La
dernière chose que nous souhaitons aujourd’hui est d’être
intégré à une structure qui mettrait fin à notre label ! Cette
expérience nous a d’autant plus motivés à rester indépendants
et à nous concentrer sur la qualité de nos jeux pour affirmer
les spécificités de notre label.

Champions Online
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Quel est le taux d’attachement actuel ?
La PlayStation 3 ressort-elle comme un lecteur
Blu-ray qui intéresse en tant que tel ? 
Arnaud Brunet : Techniquement, il ne fait pas de doute
que la PS3 reste un lecteur Blu-ray de référence. Même
si celle-ci est et demeure dans l’esprit du grand public
la plate-forme de jeu HD la plus aboutie, son usage en
tant que lecteur Blu-ray ne cesse de se développer chez
les « gamers » et rallie toujours plus d’autres
utilisateurs. 

Qu’attendez-vous de la fin de l’année en termes
de ventes hardware et software ? 
A.B. : En matière de software, nous venons de dépasser
le million d’unités (hors bundle),et nous visons le cap
des deux millions grâce au poids traditionnellement
élevé de la fin d’année qui va être renforcé par l’arrivée

JDLI : Quelle est la raison
d’être de Blu-ray Partners France alors que
le format concurrent a disparu ? 
Daniel-Georges Levi : La mission première et
toujours d’actualité de l’association est de
promouvoir auprès du grand public, le Blu-
ray comme le meilleur de la haute
technologie actuellement disponible pour
visionner toutes sortes de programmes en haute
définition. 

Vous avez finalement peu communiqué depuis un
an. Pourquoi ? Quelles sont les actions
actuellement menées par Blu-ray Partners
France ? 
D-G L : Dès les premières semaines après la création de
Blu-ray Partners France, nous avons investi la majorité
de nos ressources dans des actions de communication
fortes, via presse et avec des stands de démonstration
dans les plus grands centres commerciaux. Les six mois
qui viennent de s’écouler nous ont permis de prendre le
recul nécessaire en analysant la situation en France et
dans le monde. Nous venons de finaliser un Blu-ray Disc
de démo que nous allons mettre à la disposition de tous
nos partenaires en particulier les distributeurs, puis
nous souhaitons « revitaliser » le site « blurayfacile », et
nous envisageons sérieusement la mise en œuvre
d’actions multi membres de communication media
et/ou en points de vente. J’ajoute que depuis la rentrée
2008, de nouveaux membres éminents tels que TF1
Vidéo, UPV, Paramount et le SEVN nous ont rejoints, ce
qui va contribuer à repartir de l’avant encore plus fort. 
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Blu-ray Partn

Entretien avec 

Daniel-Georges Levi
Président de Blu-ray Partners France

Entretien avec 

Arnaud Brunet
Secrétaire général

Premier soutient d’un form
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Comment peut-on améliorer la concertation entre
les fabricants de hard et les éditeurs de soft pour
promouvoir le support Blu-ray auprès du grand
public ? 
D-G L : Davantage de communication conjointe et de
partenariats de toutes natures me semble un must, que
ce soit via l’association ou plus simplement de gré à
gré entre les différents acteurs. Blu-ray Partners France
contribue à créer ces synergies. 

Pensez-vous que le format Blu-ray aura le temps
de remplacer le DVD malgré la diffusion de
contenus HD par ADSL, VOD ou TNT ? 
D-G L : Comme vous le savez, les analyses historiques
démontrent que l’arrivée de nouveaux vecteurs d’image
a agrandi le gâteau pour le plus grand bénéfice de
tous, les consommateurs au premier chef. Toutes les
études prospectives (Screendigest, Usage et attitude,
Understanding & Solutions etc.) montrent que le Blu-
ray va fortement monter en puissance pour sans doute
dépasser le DVD (en valeur) à l’horizon 2012/2013,
tandis que la « dématérialisation » sous toutes ses
formes commerciales pèsera de l’ordre de 10 % du
total des achats, tous supports confondus. Je n’ai
clairement pas d’inquiétude, dès l’instant que tous les
acteurs/studios, fabricants de matériels - mais

également distributeurs - poussent dans la même
direction et communiquent au grand public le

bénéfice incomparable du Blu-ray. 

La différence de prix entre un DVD et un
Blu-ray Disc (une dizaine d’euros) n’est-elle
pas trop importante pour convaincre le
grand public ? Comment abaisser ce prix ? 
D-G L : Lorsqu’une nouvelle technologie
représentant des progrès importants arrive sur le

marché, il est naturel que le prix soit
significativement plus élevé. D’ailleurs, sur les

titres récents sortis en DVD et Blu-ray Disc, le poids
de ce dernier dans les ventes dépasse déjà 10 % et

atteint 20 % dans certains cas ! La question se pose

de nouveaux consommateurs
qui continuent d’acquérir à

un rythme soutenu les
téléviseurs haute définition et les

lecteurs Blu-ray. On estime
d’ailleurs que ce ne sont pas moins

de 130 000 lecteurs de salon qui
seront vendus en 2008. C’est bien

évidemment sans compter sur les 240
000 lecteurs Blu-ray que l’on vendra en

2008 dans l’univers informatique et les 1,3
million de PS3. 

Les prix des films sont-ils identiques dans
tous les pays d’Europe ? 

D-G L : En notre qualité d’association, il ne nous
appartient pas de parler de prix. Toutefois en tant

que Président de WDSHE, je peux vous confirmer que
pour nous la stratégie de fixation des tarifs BD est

mondiale, donc convergente en Europe. 

davantage s’agissant des titres du catalogue, qui
souffrent du fait que les prix du DVD sont clairement
bradés avec des différences qui peuvent dépasser les 20
euros par rapport au Blu-ray disc. Il y a là une vraie
réflexion à mener par chaque acteur décisionnaire. 

Quels conseils peut-on prodiguer aujourd’hui
aux points de vente pour les aider à valoriser le
Blu-ray ?
D-G L : Créer des espaces permanents à côté du rayon
DVD, installer un module de mise en avant dans les
lieux de fort trafic avec chaque fois que possible un
lecteur et une TV HD de démo, faire de même au niveau
des espaces de vente TV et lecteurs, quoi de meilleur
qu’un visionnage du même film en Blu-ray et en DVD
sur deux écrans TV mitoyens ? Le proverbe à toujours
cours, qui dit « il faut le voir pour le croire » ou
« l’essayer c’est l’adopter ! ».

tners France
mat encore jeune

Mi-février 2008 : Toshiba renonce à son format de vidéo haute définition, laissant toute la place au format
concurrent, le Blu-ray. Mais cette position de force ne signifie pas l’assurance d’un succès fulgurant. GfK table
sur un parc installé de 150 000 pièces fin 2008, un score somme toute encore faible. Heureusement que l’on
peut y ajouter le million de PS3, machine apte à lire des Blu-ray. Le JDLI a donné la parole à Daniel-Georges
Levi, Président de Blu-ray Partners France (et Senior vice-président de Walt Disney Studio Home Entertainment
France) et Arnaud Brunet, Secrétaire général.   par Sébastien Anxolabéhère
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T rendnet a annoncé un adaptateur graphique astucieux qui
permet de connecter un écran en VGA ou DVI sur

un port USB. Il suffit pour cela de brancher
l’adaptateur d'un côté à la prise USB
du PC et de l'autre à l'écran.
L'utilisateur peut alors profiter de
plusieurs écrans avec une résolution
maximale de 1600 x 1200. Six
adaptateurs peuvent être connectés
en simultanée, soit sept écrans sur le
même PC ! Les performances sont
largement suffisantes pour une utilisation
bureautique. Le prix est de 99,90 euros.

L ’éditeur vient de publier les jeux 30 Millions d’Amis : Mon Refuge pour
Animaux sur PC et Nintendo DS. Basé sur la célèbre émission TV dédiée

au monde animal, ce titre invite à incarner un bénévole qui devra trouver un
nouveau foyer pour les animaux qu’il recueillera. Il faudra pour cela
apprendre à s’occuper des chats, chiens, lapins, furets, hamsters et
autres chevaux peuplant le jeu tout en récoltant des dons auprès des
familles d’accueil. Cela lui permettra aussi de faire évoluer son refuge en
achetant équipements et fournitures. Le bien-être des animaux sera au
cœur des préoccupations du joueur, qui devra les nourrir et les soigner,
mais aussi leur donner des noms. Koch Media va communiquer sur le

titre en presse (objectif plus de 4,5 millions de contacts via Witch Mag, Julie,
Wapiti, Images Doc…), sur Internet (sites de jeux flash orientés filles, objectif
un million de contacts) et via de l’affichage en boulangeries. Le jeu est
positionné à 40 euros environ sur Nintendo DS et 20 euros sur PC. Rappelons
que 30 Millions d’Amis est une fondation reconnue d’utilité publique, mais aussi
une émission TV diffusée sur France Télévisions ainsi qu’un magazine mensuel. Et
donc désormais un jeu vidéo.  

s’attaque au PC

chez Deep Silver

Strong

30 millions d’amis

Carte graphique virtuelleTrendnet

S trong propose pas moins de trois décodeurs pour la
TNT HD afin de couvrir tous les usages. Si le 8100

est un modèle classique proposé au prix de 149 euros, le
8300 est déjà plus intéressant. En effet, celui-ci a la
particularité d’intégrer une prise USB pour connecter
un disque dur externe et ainsi enregistrer n’importe
quel programme en HD ou en résolution standard. Une

fonctionnalité originale et unique à ce
jour pour un prix de 199
euros. Enfin, le 8345 est un
modèle hybride pour
recevoir à la fois la TNT HD
mais aussi les chaînes
diffusées par satellite.

N
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enregistre la TNT HD

Q uelques semaines après les versions PlayStation 3
et Xbox 360, Saints Row 2 sera publié sur PC en

janvier prochain. Pas de différence en termes de
contenu pour cette nouvelle version, qui restera donc
fidèle à ce que l’on a connu sur les consoles de salon.
THQ annonce avoir vendu à fin novembre 70 000
exemplaires du jeu en sell out, dont 55 % en version
PlayStation 3. Après le plan marketing conséquent
déployé autour des versions consoles, l’éditeur ne
prévoit pas de relance autour de ce portage sur PC. 

Saints
Row 2 
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Panasonic vient de lancer une nouvelle gamme de
projecteurs destinés à un usage intensif. La série PT-F300

autorise jusqu'à 12 heures de projection en continu par jour.
Cette troisième génération de projecteurs tri-LCD est dotée de
lampes à courant alternatif qui ont une durée de vie estimée à
5 000 heures. « Nous avons continué à faire évoluer nos
produits et c’est avec la contribution de nos partenaires que
nous avons pu aligner nos innovations technologiques sur le
besoin des clients finaux », explique Luis Afonso, Chef de
produit chez Panasonic France. Le PT-FW300 dispose d'une
résolution de 1280 x 800, d'une luminosité de 3 500 lumens et
d'un taux de contraste de 600:1. La gamme de F300 débute à
un prix indicatif de 2 000 euros.

Cinéma non stop !Panasonic

T erratec vient de présenter le dernier né de sa série
de web-radios Noxon. L’iRadio Cube propose

toujours de diffuser plus de 10 000 stations depuis le Net
et intègre également un tuner FM pour capter en plus les
radios hertziennes traditionnelles. Pour parfaire le tout,
Terratec a complété son cube par des fonctions réveil.
Deux alarmes peuvent être définies avec des sources
distinctes. Côté son, on trouve deux haut-parleurs de
qualité associés à un caisson de basses. La connectique est
toujours aussi pléthorique avec une prise réseau filaire et une
connexion WiFi G. Notons enfin que l’iRadio Cube est compatible avec les DRM et peut donc lire depuis un
ordinateur les fichiers musicaux acquis sur des sites de vente en ligne. Ce nouveau radio-réveil hi-tech est
d'ores et déjà disponible au prix public conseillé de 199 euros.

Nous avions évoqué la jeune société d’édition DHM
Interactive l’été dernier, alors qu’elle préparait le

lancement de son premier jeu, Mawaskes sur PSP. L’éditeur
spécialisé dans les jeux japonais annonce deux nouveaux
jeux pour début 2009. Sengoku Anthology sera
publié sur PlayStation 2 et PC. Il s’agit ici
d’une compilation des trois volets de ce
jeu de combat à progression qui a fait ses
armes sur la console Neo-Geo dans les
années 90. Un ou deux joueurs peuvent
coopérer et incarner des combattants
contemporains explorant successivement
des niveaux dans un futur post-
apocalyptique et dans l’univers du Japon
Médiéval. On change d’ambiance avec A-
Train 8, une simulation de développement
de réseau ferroviaire sur PC. Cette nouvelle
version d’un logiciel qui a connu de multiples
déclinaisons sur consoles au Japon permet aux
joueurs d’incarner le directeur d’une compagnie
ferroviaire, maire de sa ville, qui va devoir développer son
réseau de transports. En construisant sa métropole, le
joueur doit veiller à aménager un réseau ferroviaire. Le jeu
comprend des répliques de véritables modèles de trains et
on peut opter pour une vue à l’intérieur de la cabine pour
explorer sa ville. L’éditeur annonce la mise en place
de mini-sites dédiés pour communiquer sur ses
titres ou encore proposer des démos jouables. 

Speed-Link vient d’annoncer le lancement de deux claviers : l’Alterno Dual Color LED et le Mediato. La
première référence joue surtout sur son rétro-éclairage à LED bleu ou rouge dont l’intensité

est réglable à l’aide d’une molette. Il est muni d’un repose-poignets et d’une série de touches
multimédia et de raccourcis pour accéder aux applications courantes. Rétro-éclairage oblige, ce
modèle est filaire et se branche via l’interface USB. Le Mediato est un ensemble clavier/souris
sans fil utilisant la technologie 2,4 GHz. Plutôt simple dans son approche, le clavier propose un
total de 10 touches configurables. La souris est équipée d’un capteur 800 dpi, de cinq boutons
et d’un récepteur qui vient se loger directement dans le corps du périphérique. Le tout
fonctionne sur piles et dans un rayon de 10 mètres. Les deux produits sont disponibles au prix
de 29,99 euros.

développe son catalogue

Speed-Link 

Terratec
Réveil en cube

frappe en 
couleur DHM

Interactive
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Bethesda Softworks vient d’annoncer la disponibilité courant
décembre de Garden of Eden Creation Kit, un kit de

développement gratuit destiné aux possesseurs de PC et bien
entendu de Fallout 3. Ce logiciel gratuit permettra aux joueurs de
créer leurs propres contenus pour le jeu : personnages, bâtiments,
créatures… Courant 2009, trois packs de contenus supplémentaires
sont prévus, cette fois aussi bien sur PC que sur Xbox 360. Opération :
Anchorage, prévu pour janvier, mettra en scène une bataille pour cette
ville d’Alaska aux mains des communistes chinois. En février, ce sera
au tour de The Pitt, qui permettra d’explorer une ville inédite « située

dans les décombres de Pittsburgh ». Enfin, Broken Steel sera proposé en mars et
permettra de continuer l’aventure principale après la fin du scénario, lorsque le
personnage principal devra débarrasser définitivement la capitale Wasteland des créatures
de l’Enclave. Le prix de ces extensions n’a pas encore été communiqué par l’éditeur.

M icrosoft et
Codemasters

viennent de lancer You’re
in the Movies, un
nouveau titre pour Xbox
360 exploitant la caméra
de la console pour
projeter le joueur dans
l’univers de films de
« série B ». Jusqu’à
quatre joueurs peuvent
participer au tournage
d’un film : il s’agit alors
pour eux de participer à divers mini-jeux physiques
durant lesquels leurs prouesses seront filmées. Le
joueur qui fait office de réalisateur pourra ensuite
monter les passages, rajouter des sons… et signer son
chef-d’œuvre qui pourra ensuite être partagé avec le PC
et donc envoyé à qui se porte volontaire pour voir le
spectacle. Conçu par Codemasters, le titre est édité et
distribué par Microsoft.

Microsoft et
Codemasters 
se font un film

du nouveau tous les mois
Fallout 3 : 

N
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MSI Tout-en-un

L e moins que l’on puisse dire, c’est que MSI s’apprête à débuter l’année en fanfare. En effet, outre de nombreuses
annonces sur le marché des ordinateurs portables et des netbooks, le constructeur taïwanais s’attaque

maintenant au marché des PC de bureau avec entrain. Profitant de son expérience acquise grâce au Wind, MSI
proposera un mini PC à faible encombrement et qui consomme peu, le tout à un prix modique. On retrouvera les
composants des netbooks du constructeur dont le processeur Intel Atom N270, de 1 à 2 Go de mémoire vive, un
disque dur de 160 à 250 Go et un lecteur de DVD. Plus original encore, MSI a dévoilé un ordinateur d’un nouveau
genre qui n’est ni plus ni moins qu’un Wind dépourvu de clavier et d’écran. L’unité centrale ainsi obtenue peut venir
se fixer au dos d’un moniteur ou d’un téléviseur. Enfin, le NEtOne M19 est un ordinateur complet dont l’écran tactile
de 19 pouces contient toute l’unité centrale pour un encombrement minimal sur le bureau. Un lecteur de DVD de
type mange-disque sera intégré tout comme le WiFi N ou encore le Bluetooth 2.0. Le système d’exploitation sera
assuré par Windows XP avec une couche logicielle supplémentaire pour la navigation tactile.
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Asus, qui a été le premier à lancer la mode des netbooks,
innove à nouveau avec l'EeeTop. Sous cette

appellation se cache en réalité un ordinateur tout-en-un
doté d'un écran tactile. D'un design compact et d'une
finition soignée, l’EeeTop se présente sous la forme d'un
écran LCD d'une diagonale de 15,6 pouces au format
16/9 et intégrant toute l'électronique d'un PC. À l'instar
des netbook, on trouve ici une interface (surcouche de
Windows XP) simple d'utilisation basée sur des icônes
que l'on sélectionne du bout des doigts. Le lancement
des applications s'effectue d'un simple double clic du
doigt sur l'icône. L'interface permet également de saisir
du texte sans clavier réel grâce à la reconnaissance de
l'écriture manuscrite et d'un stylet. Bien entendu, il est
toujours possible de faire apparaitre un clavier virtuel
pour faciliter la tâche. Sinon, la possibilité d'y connecter
un clavier et une souris via les ports USB si nécessaire.
D'un point de vue technique, l’EeeTop est équipé d'un
processeur Intel Atom associé à 1 Go de mémoire, d'un
disque dur de 160 Go, d'une webcam 1,3 Mpixel et d'un
lecteur de cartes mémoire flash. L'EeeTop sera disponible à
partir du 21 janvier 2009 au prix de 549 euros. 

Asus
Sherlock
Holmes : 

Focus annonce pour mars 2009 Sherlock Holmes vs
Jack the Ripper, un jeu d’aventure « point and click

» sur PC. Dans ce titre développé par Frogwares Studio,
le scénario invite à prendre en main la destinée du
célèbre enquêteur se lançant cette fois-ci sur la piste du
meurtrier en série le plus connu d’Angleterre, Jack
l’Eventreur. Comme les précédents jeux du studio,
spécialiste du domaine, le jeu permettra d’adopter une
vue traditionnelle à la troisième personne ou de passer
en vue subjective pour explorer de fonds en combles les
lieux des différents crimes ensanglantant Londres. Le
Mystère de la Momie (2002), La Boucle d’Argent (2004),
La Nuit des Sacrifiés (2006), Sherlock Holmes contre
Arsène Lupin (2007) : les développeurs connaissent bien
le sujet du détective privé de Baker Street. 

un adversaire à sa taille ?

D isparu dans un accident d’hélicoptère en septembre 2007, Colin McRae reste l’une des
grandes figures du monde du rallye. Associé depuis plus d’une décennie aux simulations de

rallye signées Codemasters, son nom continuera à l’être en dépit de sa disparition comme vient
de l’annoncer l’éditeur de jeux anglais qui compte rendre hommage à son ancien consultant.
Colin McRae : Dirt 2 est en effet prévu pour courant 2009 sur PlayStation 3, Xbox 360, PC mais
aussi Wii, Nintendo DS et PSP. Selon Codemasters, cette décision a été prise en accord avec la
famille McRae. Basé sur une nouvelle version du moteur physique propriétaire de Codemasters,
EGO Engine qui « permet d’afficher des véhicules et des pistes deux fois plus détaillés que
dans Race Driver Grid », selon l’éditeur. Comportement des voitures et gestion des dégâts
devraient être revus à la hausse. Sept classes de véhicules basés sur les licences officielles des
constructeurs seront proposées et l’on sait déjà que la fameuse Subaru Groupe N, voiture à
débloquer dans le premier opus, sera disponible d’emblée dans cette suite. Selon
Codemasters, le précédent jeu Colin McRae se serait vendu à
plus d’un million d’exemplaires dans le monde. 

Colin McRae :
sa mémoire perpétuée 

du bout des doigts
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JDLI : Pouvez-vous nous dresser un
historique de LEA ?
Patrice Fryson : LEA est une société hi-
tech qui a été créée en 1999. Nous
avons dès le début développé des
technologies liées au courant porteur
en ligne, mais nous avons également
deux activités annexes. Nous fabriquons
des cartes qui équipent les
infrastructures xDSL, mais également
des filtres toujours pour l'ADSL ou le
VDSL. Bien entendu, ces deux activités
concernent les équipementiers et les
opérateurs. Par ailleurs, nous sommes
le premier fournisseur de filtres ADSL
pour les opérateurs. En 2005,
LEA a été repris à 100 % par
le groupe HF Company, qui
compte notamment dans son
giron Omenex et Metronic.
Aujourd'hui, le chiffre
d'affaires de LEA est de 42
millions d'euros. Nous
disposons de centres de
recherche et développement à
Shenzhen (Chine) et en
France. Nous employons 75
personnes dont 40 % sont
affectés à la R&D.

Quel est votre
positionnement ?
Lea est avant tout une société B to
B. Nous adressons les FAI, les
broadcasters comme Canal+, les
équipementiers et les intégrateurs.
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Nous n'avions jamais touché la grande
distribution. Mais désormais grâce au
groupe HF, nous pouvons faire valoir
notre savoir-faire auprès du grand public
en utilisant les autres marques telles
qu’Omenex et Metronic. En effet, elles
sont déjà bien implantées dans la
distribution. Notre travail de
référencement sera donc simplifié.
Concrètement, en plus des bundles
produits comme une prise CPL et un
produit multimédia Omenex, nous allons
également commercialiser les prises
seules. Elles porteront toujours la
marque LEA, mais dans un packaging

Omenex ou Metronic. Cela permet aussi
de démontrer la convergence entre ces
différents univers. 

Comment se différencier sur ce
marché ?
Tout d'abord, il est important de signaler
que nous maîtrisons la technologie, nous
ne faisons pas du simple sourcing. Nous
pouvons ainsi adapter quasiment en
temps réel les nouvelles technologies aux
besoins. Notre R&D étant situé en
France, nous proposons donc une
gamme très complète et nous avons
même nos propres brevets comme pour

le NetSocket200+. Cet adaptateur CPL est
protégé contre les surcharges et filtre les
bruits électriques des autres appareils
pour garantir un signal CPL optimal. Il
permet également de ne pas monopoliser
une prise de courant. 

Quelle est la place du CPL dans le
réseau domestique ?
Avec la démocratisation de la haute
définition, le CPL a de plus en plus sa
place dans le réseau domestique. La
dernière version de la technologie, qui
propose des débits théoriques de 200
Mbits, peut faire transiter plusieurs flux
HD. Le WiFi même en version N ne
permet pas ce niveau de performance.
En revanche pour une mobilité extrême,
le CPL ne concurrencera jamais le WiFi.
Ce sont deux technologies
complémentaires pour la maison. C'est
pourquoi, nous allons compléter notre
gamme avec un produit qui fera office de
point d'accès WiFi N en associé au CPL
200 Mbits/s. 

Quel est l'avenir du CPL ?
Aujourd'hui, en termes de
performances, le CPL convient
parfaitement à un usage domestique.

La prochaine évolution technologique
permettra de proposer les mêmes
performances à un prix moindre. C’est
essentiel pour démocratiser le CPL.
Sinon, le CPL atteindra prochainement
les 400 Mbits avec une commercialisation
prévue pour 2010.

LEA dispose d'une large gamme de produits réseau sur courant porteur en
ligne. Historiquement spécialiste des marchés professionnels, le constructeur
français veut désormais adresser le grand public. Patrice Fryson, Directeur
général, nous explique la stratégie de l’entreprise. par Roland Marianna

électrise le
grand public

Entretien avec 

Patrice Fryson
Directeur général LEA
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partager ses photos digitales, comme ce fut le cas jadis
pour les tirages argentiques. C’est la seule solution pour un
affichage multiple, sans frais et très simple à mettre en
œuvre puisqu’il suffit d’y glisser la carte mémoire de
l’appareil photo. Il évite que les clichés ne croupissent au
fond d’un disque dur, d’autant qu’ils sont de moins en
moins imprimés. Cet usage évident sera toujours un
moteur de croissance, d’autant que le taux d’équipement
est encore faible avec 9,5 % des foyers en septembre de
cette année. Si on le rapproche du taux d’équipement en

appareils photo numériques qui est de 62 %,
cela montre qu’il y a de la marge de
progression. D’ailleurs, le taux croisé

appareils photo et cadre n’est que de 12 %. Il y
a donc encore une forte demande à satisfaire

pendant plusieurs années avant d’arriver à un
marché de renouvellement.

Quel est actuellement le cœur du marché des
cadres photo numériques ?

Ce sont les cadres sept et huit pouces depuis le début
de l’année, avec une forte poussée des grandes tailles

de 10 pouces et plus qui va sans doute encore
s’amplifier en cette fin d’année. La chute de prix est assez

forte sur le marché mais le prix moyen un peu supérieur
à 100 euros reste correct. La baisse n’est probablement

pas terminée car il y a encore des gains de productivité
possibles, notamment de par la forte augmentation du
volume global.

Entretien avec 

Cécile Merse & Pascal Pibouleau 
Directrice communication et marketing & Directeur général
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JDLI : Qui est SOPEG ?
Pascal Pibouleau : SOPEG est une société française qui
existe depuis plus de dix ans. La bureautique représente
son activité historique avec la marque Olympia et des
produits comme les calculatrices et les destructeurs. À cela
s’est ajoutée la téléphonie résidentielle avec les téléphones
AEG et enfin les cadres photo Telefunken. Pionnier sur ce
marché récent, la marque a acquis une excellente
notoriété et une place de leader. SOPEG emploie une
trentaine de personnes sur deux sites à Bièvres en région
parisienne pour le siège et dans le Sud-ouest pour le
département technique. La société est en pleine
expansion avec un chiffre d’affaires multiplié par cinq
en autant d’années. 

Quelle est la position de Telefunken sur le
marché du cadre photo ?
Nous sommes leaders sur ce marché en France
depuis trois ans, avec plus de 20 % de parts de
marché en valeur et près de 20 % en volume.
Nous allons vendre plus de 500 000 unités en
Europe cette année, soit une progression de
plus de 50 % par rapport à l’année
précédente. En 2008, nous avons étendu nos
gammes pour être présents sur tous les
segments et couvrir l’ensemble de la
distribution française. Ainsi, nous sommes
référencés par tous les hypermarchés, tous
les multi-spécialistes et par un grande nombre de

revendeurs photo. Nous sommes également présents sur la
plupart des sites de vente en ligne. À titre d’exemple, notre
cadre phare de cette fin d’année est présent dans 85 % des
points de vente de la distribution.

Comment voyez-vous évoluer ce marché ? N’y-a-t-il
pas un risque que l’effet mode passe ?
Le cadre photo est le dernier maillon de la chaîne
numérique de la photo. Il répond au besoin évident de

Telefunken
Le cadre ne connaît pas la crise

Le cadre photo répond à un besoin
évident pour ne pas oublier tous les
clichés pris avec un appareil numérique.
Avec un taux d’équipement encore faible
et un côté cadeau parfait évident, aussi
bien la fin d’année que l’avenir semblent
assurés. Telefunken est le leader de ce
marché et nous explique sa vision de ce
secteur en plein essor.
par Stéphane Kauffmann
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Au même prix et à taille identique, à quoi est
sensible l’acheteur potentiel ?
Le premier critère d’achat est le design du cadre qui
doit s’insérer sans difficulté dans l’aménagement du
salon. En second, ce sera la qualité d’affichage car elle
peut être jugée en magasin. Pour autant, l’argument de
la qualité d’image ne se fonde pas sur la technologie.
En effet, une fois le 800 x 600 atteint sur les tailles
standards, une plus haute résolution n’apporte pas de
progrès flagrants. De plus, on s’adresse à un
consommateur grand public et l’argumentaire doit
donc reposer sur le visuel. En troisième, l’acquéreur
potentiel cherche la simplicité de mise en œuvre. Le
cadre doit démarrer le diaporama automatiquement à
l’insertion de toute carte mémoire qui contient des
photos. 

Sobre ou sophistiqué, quel design privilégiez-
vous ?
Notre succès est dû à un design sobre qui met surtout
les photos en valeur et fait oublier le cadre.
Actuellement, c’est le noir laqué piano qui est à la mode
comme dans les autres secteurs du hi-tech. Il est vrai
qu’ainsi un cadre s’insère aussi bien dans un décor
moderne que rustique.

Est-ce que les fonctions communicantes sont
comprises par le public ?
Pas encore. Les consommateurs ne sont pas encore
éduqués sur ce type de fonctions et les technologies ne
sont pas encore assez simples à mettre en œuvre. Le
cadre communicant va connaître un réel essor en 2009
avec une technologie mature plus facile à expliquer et
surtout à utiliser.

Que faites-vous pour aider la vente de vos
produits ?
Pour cette fin d’année, nous avons mis en place une
campagne de démonstration pour aider les points de
vente en cette période particulièrement favorable à
la vente de cadres qui constituent un peu le cadeau
hi-tech idéal. Cette opération permet d’épauler des
vendeurs débordés en cette période pour aider le
consommateur à faire son choix en fonction de ses
besoins. Il s’agit de démontrer la qualité d’image, la
simplicité de mise en œuvre et l’impact de la taille.
Par ailleurs, le cadre numérique a l’immense
avantage d’être sa propre PLV. Ainsi, nous faisons
défiler à l’écran des photos certes mais aussi des
informations sur les points clef à retenir pour faire
son choix.

Est-ce que les relations avec la distribution
sont actuellement plus compliquées en raison
du contexte économique ?
Pas vraiment, car nous travaillons de manière très
fine avec nos partenaires de la distribution. Cela
permet de gérer les flux avec transparence, ce qui
est effectivement d’autant plus important que le

contexte de la fin d’année est plus
compliqué que d’habitude. Les
interrogations sont plus
nombreuses avec surtout la
difficulté de prévoir quel sera le
comportement du
consommateur. Cela étant, nous
avons la chance d’être sur un
marché en pleine croissance
avec un taux d’équipement
encore faible et un prix
accessible au plus grand
nombre, surtout dans la
perspective d’un cadeau.
Nous sommes confiants à la
fois pour les résultats de
l’année en cours comme
pour 2009, qui sera une
bonne année pour le
cadre photo si nous
parvenons à proposer
les produits attendus.

Et la vidéo, un axe de développement ?
La photo reste et restera la fonction première. Il
n’empêche que les utilisateurs qui filment
régulièrement avec leur appareil cherchent des
solutions doubles et c’est pour cela que nous
proposons une gamme 16/9 particulièrement adaptée à
la diffusion des vidéos. Il est possible qu’à l’avenir, la
démocratisation des caméscopes à cartes aide aussi au
développement de la vidéo.

Le slim va-t-il être une tendance ?
Comme le design est le premier critère d’achat et que la
mode est au fin sur les téléviseurs plats, il est probable
que le public accueille favorablement des cadres
particulièrement minces. Nous travaillons dans ce sens
et l’intégration qui s’améliore de plus en plus va nous
permettre de réaliser des cadres de plus en plus fins.

Où faut-il placer le cadre en magasin ?
De base, il est clair que c’est le rayon photo qui doit
accueillir les cadres avec si possible une gamme
complète. Mais comme il s’agit aussi d’un objet de
décoration, le rayon idoine a tout intérêt à en exposer
dans les enseignes qui en disposent. 

en
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“ Le cadre répond au
besoin évident de

partager ses photos
digitales, comme ce fut

jadis le cas pour
l’argentique. ”
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JDLI : Quelle place occupe Kaspersky
sur le marché du logiciel de sécurité ? 
Eugene Buyakin : Sur le plan mondial,
Kaspersky Lab est le quatrième éditeur de
logiciels de sécurité. Le gap entre nous et
le troisième acteur n’est pas très important
et nous avons l’objectif de continuer à
gagner des parts de marché. En Europe,
Kaspersky Lab est numéro un ou deux sur
les principaux territoires dont l’Allemagne,
la France et nous performons également
très bien en Angleterre. Nous enregistrons
une forte progression de notre activité aux
Etats-Unis. Selon les chiffres récents de
NPD, nous sommes le numéro deux en
retail sur le marché américain. 
Stéphane Le Hir : En France, sur le marché
des produits grand public, nos parts de
marché sont de près de 30 %, juste
derrière Symantec. Sur le marché
corporate, c’est plus difficile car nous
n’avons pas de chiffres fournis par un
institut. 

Comment se répartit votre business
géographiquement ?
Eugene Buyakin : L’Europe est notre
principal marché et représente 50 % de
nos revenus. Nous nous considérons
comme une société européenne et nous
faisons du Vieux Continent notre priorité
contrairement à d’autres éditeurs qui
privilégient le marché américain. La Russie,
où tout a commencé pour nous, représente

Entretien avec 

Eugene Buyakin
COO de Kaspersky Lab

Entretien avec 

Stéphane Le Hir
Vice-Président Consumer Division
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environ 20 % de notre business. Les Etats-
Unis représentent une part identique.    

Que représente l’activité grand
public pour Kaspersky ? 
Eugene Buyakin : C’est le plus important
segment pour nous puisqu’il pèse entre
55 % et 60 % de notre activité. Le secteur
B to B compte ensuite pour 25% et le
reste s’effectue par le biais du licencing de
nos technologies que nous mettons au
service d’autres éditeurs. 

Sur quel titre faites-vous les
meilleures ventes ? 
Stéphane Le Hir : Le marché français se
distingue un peu dans le sens où pendant
longtemps, l’antivirus seul a constitué la
meilleure vente alors que la suite complète
de sécurité a pris plus de temps à décoller,
peut-être parce que le marché était moins
mature que l’Allemagne par exemple. Mais
aujourd’hui, nous sommes alignés avec la
tendance générale et les ventes grand
public se répartissent à 50/50 entre
l’antivirius seul et Internet Security. 

Le business des logiciels de sécurité
en retail est en baisse en France.
Quel regard portez-vous sur le
marché ? 
Eugene Buyakin : Notre ambition est de
continuer à développer notre business et nos
parts de marché. Nous avons toujours

Kaspersky Lab :

travaillé en parallèle les deux canaux de
distribution que sont le retail et la vente
dématérialisée. Il y aura toujours un marché
pour les produits physiques car une part des
consommateurs est rassurée par un produit
« en boîte » et a besoin du conseil en
magasins. En revanche, le business
dématérialisé de la vente en téléchargement
augmente très vite et sera un pan très
important de notre business à l’avenir.
Aujourd’hui, les deux marchés on line et
channel traditionnel connaissent une très
forte croissance pour nous et tendent vers un
certain équilibre. Sur un marché en baisse
de 7 % en moyenne, avec sa version 2009,
Kaspersky Lab est toujours sur une
croissance à deux chiffres alors que la

plupart des éditeurs de ce marché
enregistrent une forte baisse. 

A quel profil d’utilisateurs la marque
Kaspersky s’adresse-t-elle ?
Eugene Buyakin : Kaspersky Lab a construit
sa réputation auprès des utilisateurs avancés
car nous avons toujours disposé d’une
technologie reconnue par les spécialistes.
Ceux-ci ont par la suite conseillé nos produits
à leurs amis et nous avons nous-même
travaillé à rendre nos logiciels plus faciles
d’utilisation, en automatisant par exemple de
nombreuses fonctions. Aujourd’hui, nous ne
nous adressons plus seulement aux experts
mais à un spectre très large d’utilisateurs.
Kaspersky Lab était par exemple partenaire
officiel du Mondial du Gaming… 

Y a-t-il un marché sur les nouvelles
plates-formes types PDA et mobiles ? 
Eugene Buyakin : Le marché est encore limité
car les pirates ne se sont pas encore penchés
sérieusement sur ces machines. Mais dès
qu’ils détecteront un business sur ces
machines, lorsqu’elles abriteront des données
aussi sensibles que le PC, il est certain que le
nombre de malwares va fortement se
développer sur les appareils mobiles. A
l’heure actuelle, c’est avant tout le spam que
l’on combat sur ces plates-formes.

Kaspersky Internet Security 2009 :
69,95 euros. Un an, licence trois postes. 

protection 
rapprochée
Eugene Buyakin, COO de Kaspersky
Lab était de passage à Paris à
l’occasion du salon Infosecurity en
novembre. L’occasion de le rencontrer,
ainsi que Stéphane Le Hir, Vice-
Président Consumer Division, pour faire
le point sur leur actualité. par Patrick Hellio
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Après la version
Nintendo DS

de Syberia, un
nouvel univers signé
Benoît Sokal est

aujourd’hui adapté sur la console portable
de Nintendo. Il s’agit en l’occurrence de Last King of
Africa, un portage du jeu d’aventure Paradise paru sur
PC en 2006. Dans ce « point and click », le joueur
dirige la fille du dernier Roi de Mauranie, un pays fictif,
se rendant au chevet de son père mais qui, suite à un
accident d’avion, se retrouve amnésique et proche d’une
ville tenue par une faction ennemie. Par rapport à la
version PC, le studio de Benoit Sokal annonce plusieurs

changements comme des rapports différents entre les
personnages et surtout des dialogues plus courts. Stylet
et micro sont bien entendu mis à profit. La cartouche est
produite et distribuée par Focus Home Interactive.

Longtemps absent sur le marché de l’ordinateur portable
en France, LG amorce son retour avec son tout premier

netbook. Pour se démarquer de ses concurrents, le X110
pourra compter sur son design laqué très réussi et sa
connexion 3G+ intégrée. Une fonctionnalité bien utile pour
se connecter à Internet en l’absence de réseau WiFi et sans
pour autant insérer une clef USB 3G externe. Les trois ports
USB sont donc disponibles pour d’autres accessoires et le
poids du netbook reste contenu à 1,19 Kg. Pour le reste la
configuration ereste classique avec un processeur Intel
Atom, un écran de 10 pouces et la connexion WiFi. Si le
disque dur offre un espace de stockage conséquent, la
batterie trois cellules pourrait être limitée lors d’un usage
intensif des connexions sans fil. Enfin, le système
d’exploitation est assuré par Windows XP édition familiale.
Le X110 de LG est disponible au prix de 499 euros.

fête la fin d'année

Le netbook
façon LG

K evin Rauckman, Directeur financier de Garmin,
ambitionne de vendre un million de Nüvifone au

cours de l’année 2009. Aussi mince soit ce volume sur un
marché du smartphone qui voit s’écouler près de 260
millions d’unités chaque année, un million représenterait
malgré tout « une part significative du business de
Garmin ». Ce smartphone qui fait surtout la part belle à la
navigation par satellite était d’abord prévu pour cette fin
d’année aux États-Unis avant d’être reporté au premier
semestre 2009. Rien n’a encore été annoncé quant à sa
disponibilité en Europe. Kevin Rauckman a également
indiqué que le prix plancher des appareils de navigation
devrait descendre à 99 dollars en 2009.

Le Nüvifone
est optimisteSokal revient

sur Nintendo DS

P our cette fin d'année, le leader du marché des GPS initie plusieurs offres promotionnelles. Dans un
premier temps, TomTom rembourse 10 euros pour tout achat simultané de deux accessoires parmi une

sélection dans la gamme ONE, XL et GO. Dans un deuxième temps, des bundles spécifiques seront également
proposés. Nommés Winter Packs New ONE Europe et New XL Europe, ils contiennent une housse ainsi qu’une
mise à jour des radars valable une année complète. Rappelons que la nouvelle gamme x40 est désormais
disponible. Les Go 740 Live et Go 940 Live sont les premiers modèles à proposer une connexion permanente
avec les services de TomTom pour une mise à jour de l'information trafic, des radars, etc. Le 740 et le 940 sont
respectivement positionnés à 399,95 et 499,95 euros.
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Enfi n…
Un radio réveil conçu
pour votre iPhone® 3G

Le premier radio réveil pour iPhone au monde.

L’iP99 est conçu avec des caractéristiques innovantes comme la possibilité de se réveiller au son
de sa playlist favorite. Sa télécommande multifonctions permet également de contrôler l’iPhone/iPod ainsi 
que toutes les autres fonctions du radio réveil.
Pas besoin de mettre votre iPhone en mode avion pour profi ter de toutes les fonctionnalités de l’iP99 : il est 
100% compatible avec votre iPhone !

www.ihomeintl.com

TM

Télécommande multifonctions incluse

                                   Distributeur exclusif pour la France - www.comtrade.fr - Tel: 01 56 470 470 - Fax: 01 56 470 471

iHome est une marque déposée de SDI Technologies, Inc. iPod est une marque de Apple, Inc. déposée aux USA et autres pays. iPhone est une marque déposée de Apple, Inc.
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En marge de l’annonce du lancement
d’une gamme d’ordinateurs de

bureau, MSI a dévoilé ses nouveautés coté
notebooks et netbooks. Le Wind U120H fait
son apparition avec un nouveau design blanc et noir qui
séduira une clientèle plus professionnelle, et des
connexions sans fil avancées avec le WiFi N et la 3G+
intégrée. Toujours équipé du processeur Intel Atom
cadencé à 1,6 GHz, ce netbook dispose d’un espace de
stockage inégalé de 160 Go et d’un écran 10,2 pouces
pour concilier mobilité et confort. Poids plume (1,3 kg),
le Wind U120H est livré avec une batterie six cellules
pour lui offrir d’après MSI près de sept heures
d’autonomie en mode bureautique. A noter qu’il

bénéficie également du logiciel MSI EasyFace afin
d’accéder à son espace de travail sans saisir de mot de
passe grâce à la reconnaissance du visage. Le Wind
U120H sera disponible au mois de janvier au prix de 499
euros hors abonnement 3G+ avec une garantie de deux
ans. Son prédécesseur le Wind U100 n’est pas en reste
avec une nouvelle batterie six cellules qui lui confère une
meilleure autonomie et un disque dur de 160 Go là
aussi. La fonction « Turbo » déjà présente sur les
notebooks de la marque fait son apparition sur un
netbook afin d’augmenter les performances de 25 % en
un clin d’œil. Le Wind U100, qui est disponible dès
maintenant au prix de 399 euros, bénéficie également de
la garantie de deux ans. D’autres modèles suivront au
début de l’année prochaine avec d’une part un modèle
équipé d’un espace de stockage hybride disque
dur/mémoire flash, et d’autre part un netbook équipé du
nouveau processeur Atom Z530 plus performant. Enfin,
du côté des ordinateurs portables, MSI a dévoilé l’EX620,
son tout premier 16 pouces. Doté d’un lecteur Blu-ray et
du son Dolby avec deux haut-parleurs épaulés par un
caisson de basses, c’est un concentré de multimédia.
Equipé du processeur Core 2 Duo T5800 d’Intel à 2 GHz,

l’EX620 inaugure la fonction CinémaPro pour passer
au mode économique via une touche

sensorielle et ainsi
économiser la
batterie. Disponible
dès maintenant,

l’Ex620 est commercia-
lisé au prix de 900 euros.
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K onami vient de publier Castlevania Order of
Ecclesia sur Nintendo DS, dernier chapitre en

date de la célèbre série de jeux d’action/plate-forme.
Une vingtaine de niveaux attendent ici les joueurs, qui

font désormais partie de l’organisation Ecclesia dont
l’objectif est de mettre fin aux agissements de Dracula.
Dans la tradition de la série, il s’agit d’explorer des

niveaux où se mêlent combats et plates-formes. Cette
version permet à deux exemplaires sur Nintendo DS de se
connecter pour échanger des objets mais pourra également
être relié au jeu de combats Castlevania Judgement sur Wii
pour obtenir des éléments spéciaux.

32

MSI
tient la forme

M icroids annonce Retour sur l’Ile Mystérieuse 2 pour
mars 2009 sur iPhone et PC. Suite du premier volet

paru sur PC début 2005, ce titre permettra de retrouver les
personnages de Mina et du singe Jep qui, après le crash de
l’hélicoptère venu sauver l’héroïne, observent un mal
mystérieux s’attaquer à l’écosystème de l’île. La question
écologique sera donc mise en avant. Les versions PC et iPhone
du jeu devraient être assez semblables mais elles pourront
surtout être synchronisées, permettant donc au joueur de
résoudre une énigme dans le métro sur son appareil mobile
puis de continuer l’aventure à la maison sur PC. L’éditeur
annonce un module de communication qui permettra aux
possesseurs du jeu de s’échanger trucs et astuces. 

L’iPhone 
sur une île déserte

A près l’eCafé
EC-800,

Hercules vient de
dévoiler son second
netbook. L’eCafé EC-
900 troque son
processeur AMD Geode
LX800 cadencé à 500
MHz pour un modèle
Intel Atom N270 de 1,6
GHz plus traditionnel. Le
stockage est assuré par un disque
dur de 60 Go complété par un
espace de 30 Go en ligne sur le portail eCafé. La taille de
l’écran passe de 8 à 8,9 pouces et la résolution reste
inchangée pour faciliter l’affichage des pages Internet. On
retrouve en outre l’indispensable connexion WiFi  et la
webcam intégrée gagne en résolution avec 1,3 Mpixel.
L’interface évolue avec toujours ce soucis de convivialité.
« L’organisation logicielle a été pensée pour rassurer
l’utilisateur et correspondre parfaitement à une
nouvelle utilisation rapide, courte et efficace à travers
des usages que nous avons regroupés et développés sous
des univers dédiés : communiquer, multimédia, jouer et
travailler » indique Cédric Gégout, directeur de
développement gamme netbooks Hercules. Enfin,
l’autonomie devrait également progresser grâce à une
batterie six cellules et le prix reste contenu à 329 euros.

Dracula : retour mordant 

Hercules
passe la seconde

JDLI141-P30-32-News mobilité-BAT:JDLI 08/12/2008 10:35 Page 32



● Impressions photo-réalistes grâce aux consommables
d’origine Brother. ● Utilisation et mise en réseau très simples avec
le Wi-Fi. ● Esthétique et discrète pour s’intégrer dans votre 
intérieur. ● Produit éco-labellisé. 
Toute une gamme de multifonctions jet d’encre couleur pour donner
vie à vos émotions et laisser la plus belle empreinte possible.
Pour plus d’informations : www.brother.fr ou 0 825 004 004

(0,15€/mn)
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● Impressions photo-réalistes grâce aux consommables
d’origine Brother. ● Utilisation et mise en réseau très simples avec
le Wi-Fi. ● Esthétique et discrète pour s’intégrer dans votre 
intérieur. ● Produit éco-labellisé. 
Toute une gamme de multifonctions jet d’encre couleur pour donner
vie à vos émotions et laisser la plus belle empreinte possible.
Pour plus d’informations : www.brother.fr ou 0 825 004 004

(0,15€/mn)
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L e XP3 de Sonim est un téléphone à part. Particulièrement robuste, il
peut être immergé pendant 30 minutes dans un mètre d’eau, chuter de

deux mètres sur un sol en béton et même supporter des températures de 
-20 à +60°. Le petit écran en verre minéral n’est pas en reste car il résiste
aux rayures et les boutons du clavier ont été testés avec 500 000 pressions.
En revanche, il se limite à la téléphonie en absence de fonctionnalités
avancées, même si le navigateur Internet Opera Mini est intégré pour ceux
qui supportent encore la lenteur du réseau GPRS. Le XP3 de Sonim est
proposé au prix de 449 euros.

B ien connu pour ses smartphones push mail, Blackberry était
néanmoins encore absent du segment tactile pourtant fort

prometteur. Le constructeur réagit donc de belle manière avec le
lancement du Storm qui sera distribué en exclusivité par SFR à un
prix très agressif de 99 euros avec un forfait Illimythics 3G+. On
retrouve l’indispensable push mail sans oublier un appareil photo
3 Mpixels épaulé par l’autofocus et un flash. La connectivité n’est
pas en reste malgré l’absence notable du WiFi mais c’est surtout
son écran qui détonne. En effet, la technologie SurePress donne
l’impression d’une action physique sur l’interface comme avec un
clavier traditionnel. Reste que l’écran qui est au format 4/3 n’est
pas franchement adapté aux films 16/9 malgré une résolution
élevée. En effet, très à l’aise avec le multimédia, le Storm est
compatible avec les formats les plus courants comme le MP3, le
MPEG-4 ou encore le WMV. La mémoire interne de 1 Go est
confortable et extensible à l’aide d’une simple carte Micro SDHC
jusqu'à 8 Go.

D ernier né de sa gamme de kits mains-libres Bluetooth,
le SuperTooth One est doté d’un système de

connexion multipoints pour connecter deux téléphones à la
fois. Bien entendu, un seul pairage suffit pour qu’ils se
reconnectent automatiquement par la suite. Simple
d’emploi, il suffit de dire « OK » pour répondre à un appel
sans quitter la route des yeux.
Le DSP réduit l’écho et les
bruits ambiants. Le haut-
parleur Full Duplex
autorise une conversation
comme si les deux
interlocuteurs étaient
face à face. L’installation
est un jeu d’enfant à
l’aide d’un clip qui se
fixe aisément au pare-
soleil et l’autonomie est
conséquente avec 30
jours en veille et 15
heures en
communication.
Proposé au prix de 59
euros, le SuperTooth
One est d’ores et déjà
disponible.

T ele Atlas, a annoncé le lancement de Tele Atlas
Speed Profiles. Grâce à cette base de données des

vitesses hautement détaillée, les utilisateurs finaux de
GPS pourront déterminer l’itinéraire idéal vers leur
destination et estimer leur temps de trajet avec
beaucoup plus de précision. Les systèmes traditionnels
actuellement en vente sur le marché se basent sur des
estimations normalisées pour calculer les itinéraires,
sans tenir compte des nombreux obstacles susceptibles
d’influencer les temps de trajet. Tele Atlas Speed
Profiles propose des itinéraires basés sur des mesures
réelles, qui s’appuient sur plus de 500 millions de
relevés fournis par les utilisateurs de 26 pays au cours
des 30 derniers mois. Cette technologie est disponible
dans 24 pays européens. « Qu’ils se rendent à
l’aéroport pour prendre un avion ou qu’ils affrontent
les embouteillages lors de leur trajet quotidien, les
utilisateurs des produits de nos clients perçoivent
immédiatement les avantages des systèmes équipés de
Speed Profiles : ils arrivent plus rapidement à
destination et planifient leurs déplacements avec une
plus grande précision », explique Bill Henry, CEO de
Tele Atlas.

Tele Atlas
contrôle la vitesse

SuperTooth One
Sans les mains

Sonim Un vrai 

dur à cuire

La tempête de
Blackberry 

Un bijou pour elle
Motorola s’adresse à une cible féminine qui tombera à coup sur

sous le charme du Motojewel, un véritable bijou communiquant
au look unique et à prix doux. Sa coque métallisée dissimule un écran
externe et des touches tactiles sont intégrées pour piloter le baladeur
sans ouvrir le téléphone. Ce dernier a la particularité d’être compatible
avec Windows Media Player 11 pour les transferts et surtout les fameux
DRM qui protègent les chansons achetées légalement sur les plates-
formes de téléchargement. Une caractéristique rare pour un téléphone
mobile. En outre, un appareil photo 2 Mpixels est de la partie pour
étoffer des caractéristiques autrement classiques. Le Motojewel de
Motorola est disponible au prix de 179 euros.

Motorola
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reflex en plein essor alors que celui du
compact cherche ses cibles pour un
second renouvellement. En conservant un
capteur relativement grand par la taille et
la possibilité de changer d'objectif mais en
éliminant la visée reflex avec son prisme et
sa mécanique complexe et plutôt bruyante,
on peut effectivement espérer obtenir un
appareil capable de séduire un nouveau
public. Mais alors que cette formule peut
permettre des réalisations réellement
novatrices dans ses formes, Panasonic a
opté pour un aspect vraiment très
classique. Le G1 ressemble à un petit reflex,
pas tellement plus ramassé que les plus
petits de la catégorie. Panasonic a-t-il voulu
éviter de désorienter le grand public en
proposant quelque chose de trop différent
des formules connues ? Il faut toutefois se
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souvenir que la réduction de taille devient
rapidement vaine si elle est trop importante,
car c'est fatalement au détriment de la prise
en main et de l'ergonomie. Les mains
humaines ne rétrécissent pas parallèlement
à l'évolution des technologies ! Le G1 flirte
dangereusement avec cette limite et il
conviendra beaucoup mieux aux petites
mains qu'aux grandes. Certaines
commandes comme le pad en croix, sont
même plutôt faites pour les doigts
d’une fée…

Une nouvelle génération
de viseur 
Les viseurs électroniques sont un des points
faibles des bridges et plus généralement de
tous les appareils qui en utilisent. Pour
concurrencer les reflex, le G1 ne pouvait se
satisfaire d'un tel équipement. Panasonic a
donc développé un nouveau type de viseur
électronique, dérivé de ceux des

équipements professionnels comme les
caméras TV. Nous ne rentrerons pas

dans les détails techniques, mais sa
définition est telle qu'on peut

comparer la visée à celle
obtenue avec un reflex
d'entrée de gamme. Un bel

exploit ! De ce fait, il est
parfaitement utilisable pour
évaluer la mise au point et
même effectuer des mises au
point manuelles. D'autant plus
qu'il dispose d'une fonction de
zoom électronique automatique
pour cet usage. Peut-il pour
autant remplacer totalement un

viseur reflex ? La réponse est
non. Les limites d'un viseur vidéo

se manifestent dès qu'on sort des éclairages
moyens où il est particulièrement à l'aise à
tel point qu'on peut l'y juger supérieur. Sous
forte luminosité, la technologie ne peut pas
suivre et on a la curieuse impression d'avoir
dans le viseur une version bridée de
l'environnement. Inversement en très faible
luminosité, le bruit vidéo tend à se
manifester et la réactivité se dégrade
fortement. En somme, si le progrès par
rapport aux viseurs électroniques
précédents est immense, un tel viseur n'est
pas près de conquérir les passionnés de
photo qui ont goûté au reflex. En revanche,
c'est une solution qui conviendra très
certainement au grand public. 

Un autofocus suffisant
La formule choisie par Panasonic pose aussi
la question de l’autofocus. Pour la mise au
point, les reflex utilisent un système
spécialisé complètement différent dans son
principe de fonctionnement de celui des
compacts et des bridges. C'est en grande
partie ce qui leur confère leur supériorité.
Mais il ne peut pas être employé sur un
appareil comme le G1 et Panasonic a donc

Panasonic Lum

A
vec leur grand capteur,
les reflex sont largement
supérieurs aux compacts,
en particulier dès que les
conditions de prise de
vue deviennent plus

difficiles. De plus, les objectifs
interchangeables permettent de les adapter
à pratiquement n'importe quelle situation à
l’usage. Revers de la médaille, ils sont
lourds, encombrants, bruyants et souvent
assez complexes puisqu'ils se destinent aux
utilisateurs exigeants. Il faut cependant
pondérer cet énoncé car ces derniers
temps, les reflex entrée de gamme ont su
devenir abordables, très simples d’emploi,
plus compacts et légers. Il est donc osé de
leur opposer une catégorie finalement
assez proche mais plus grand public a
priori. En même temps, ce n’est pas la
place qui manque avec un marché du

Une nouvelle catégorie
Nouvelle catégorie d'appareils, le Micro 4/3 est une formule intermédiaire
entre le bridge et le reflex visant à offrir la qualité d'image et les
objectifs interchangeables sans l'encombrement, le poids ni la complexité.
C’est une piste intéressante pour séduire celui ou celle qui veut évoluer
dans sa pratique sans devoir subir les inconvénients qui y sont
généralement attachés. Le Panasonic G1 est le premier appareil de ce
type et permet ainsi d’évaluer le potentiel du nouveau format.  par Jean-Pierre Roche
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Le G1
en détail
Prix 700€ (kit avec 14-45)

Caractéristiques
Capteur Live MOS 12 Mpixels
Facteur de conversion 2
Support mémoire SD/SDHC
Écran 3 pouces, 460 kpixels
Vidéo non
Dimensions 124 x 83,6 x 45,2 mm
Poids 385 g (nu)

Optiques
Lumix G Vario 3,5-5,6/14-45 (kit)

Lumix G Vario 3,5-5,6/45-200 
(double kit 1 000 €) 37

mix G1 format 4/3

dû mettre au point un dispositif fonctionnant
par détection de contraste comme sur les
compacts mais en beaucoup plus rapide. Le
résultat nous a paru convainquant. Pour les
usages envisageables, la mise au point se
révèle rapide et efficace. Avec des possibilités
intéressantes pour les experts, comme la
possibilité de déplacer à sa guise la zone de
détection dans toute l'image.

Live View mais pas 
de vidéo 
Évidemment, par sa nature même, le G1
offre la visée par l'écran ou « Live View » ! Il
dispose même de sa version la plus aboutie,
c'est-à-dire dotée d'un écran orientable
permettant des positions de prise de vue
originales comme celles au ras du sol ou
par-dessus un obstacle. Pouvant être
positionné au dos de l'appareil en
position fermé ou ouvert et
déplié avec un angle
de rotation qui

Focus

une nouvelle interface, une ergonomie
renouvelée et des modes d'utilisation
évidents pour l'utilisateur novice. Or, ce
n’est pas vraiment le cas. Le G1 se révèle
à la fois très traditionnel et surtout
complexe. Naturellement, il offre les
modes d'utilisation simplifiés déjà
connus sur les compacts Panasonic mais
on retrouve aussi des menus aux libellés
souvent mystérieux, des boutons aux
fonctions pas toujours évidentes et une
interface globalement très technique.
Une complexité inattendue pour le
public explicitement visé ! D'autant plus
que contrairement à certains reflex,
aucune aide intégrée n'est là pour vous
sortir de la difficulté. De ce point de
vue, le G1 risque de désorienter le grand
public et il serait souhaitable que les
prochains appareils Micro 4/3 soient
plus adaptés.

Optiques
interchangeables, l’atout 
Sans grande surprise, le G1 est proposé
en kit avec un zoom aux caractéristiques
très comparables à ceux que l'on trouve
sur les kits reflex entrée de gamme : un
équivalent 28-90 mm en 24x36 avec une
luminosité correcte. Le capteur étant plus
petit que celui d'un reflex, on aurait pu
espérer une gamme de focales plus
étendue. D'autant plus que le coût global
équivaut largement à celui d'un reflex. En
revanche, le rapport de conversion de
focales de 2 permet à Panasonic de

permet toutes les postions de visée, cet écran
de trois pouces aux 460 000 pixels est un
atout incontestable. D'autant plus que sa
luminosité permet une utilisation efficace
quelle que soit la luminosité ambiante. En
revanche, on ne peut qu'être surpris de
l'absence de mode vidéo. Au moment où les
reflex traditionnels y viennent, le
renoncement de Panasonic sur ce point est
étrange. À voir si les prochains appareils
Micro 4/3 en seront dotés.

Une complexité
inattendue
Visant un nouveau public que les
caractéristiques des reflex rebutent, le
G1 semblait tout désigné pour apporter
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JDLI : Le G1 ouvre un nouveau seg-
ment de marché. Quelle est la clien-
tèle prioritairement visée ? 
Romain Chollet : Le G1 s'adresse avant
tout aux personnes qui possèdent un
appareil photo compact, qui en ont trouvé
les limites et qui souhaitent passer à un
produit plus élaboré permettant de réali-
ser des clichés de très bonne qualité. Cela
constitue la base de la réflexion autour du
G1 : comment toucher une clientèle qui
n'ose pas rentrer dans le monde du reflex
du fait de certaines barrières (poids, tech-
nologie, etc.). La promesse du G1 est donc d'apporter un produit simple à l'utilisation, on y
retrouve notamment beaucoup de caractéristiques propres aux compacts alliées à la qualité
photo d'un reflex. Une clientèle féminine sera notamment sensible au poids, à la taille du G1
ainsi qu'aux couleurs, le rouge par exemple, qui donne un coup de frais au monde du reflex
très centré sur le noir. 

Quel est votre plan marketing pour adresser cette clientèle ? Comment le différen-
cier de l’entrée de gamme reflex alors que les prix sont très proches ? 
Afin de pouvoir adresser cette clientèle, l'approche marketing a d'abord été de casser les
codes couleurs et de communication des reflex classiques. On a délibérément axé nos outils
sur des couleurs plus vives, des messages simples et parlant au plus grand nombre. L'idée est
donc de démocratiser ces appareils photo à optiques interchangeables et d'ouvrir le spectre
de clients qui formait jusque là un cercle assez fermé. Nous communiquons actuellement à
travers une publicité TV, dans laquelle vous trouverez d'ailleurs une femme utilisant le G1
rouge dans sa vie de tous les jours. Nous sommes aussi présents sur le Web à travers des
campagnes de bannières, des microsites G1, ainsi qu'une toute nouvelle plate-forme Internet
Ilovelumix dédiée aux possesseurs de Lumix et sur laquelle vous retrouverez actuellement
notre partenariat exclusif avec le groupe de musique électro Justice. Internet représente un
outil majeur, notamment pour ce type de produits innovants. Le G1 a fait l'objet de nom-
breuses parutions sur les blogs et autres sites technologiques. De même, nous avons travaillé
aussi bien avec la presse spécialisée, générique et féminine pour maximiser notre visibilité
pour les Fêtes de fin d'année, période clé pour le business Photo. 

Comment pouvez-vous aider les distributeurs pour mettre en scène le G1 alors qu’il
n’entre ni dans le linéaire compact, ni dans le linéaire reflex ? 
Nous avons travaillé avec nos partenaires afin de pouvoir créer des outils de PLV qui sor-
tent eux aussi des codes couleurs du reflex : design épuré en ligne avec la pub TV, mes-
sage clair et concis, etc. Il est important pour nous d'être mis en avant afin de pouvoir
expliquer et démontrer les caractéristiques majeures de ce nouveau format. Le G1 trouve
le plus souvent sa place dans un linéaire d'appareils photo reflex, mais il est primordial
pour nous de pouvoir expliquer et manipuler le produit. Il y a eu en amont un vrai travail
de formation, afin que les vendeurs soient les mieux armés pour répondre aux interroga-
tions des clients. Des corners G1 ont été développés, des démonstrations magasins, ainsi
que de nombreux catalogues et leaflets pour faire de ce produit l'attraction photo de cette
fin d'année. Le but est donc de sortir d'un linéaire parfois trop statique afin de pouvoir être
manipulé et testé en temps réel pour démontrer la simplicité des compacts et la qualité
photo d'un reflex.

Romain Chollet
Chef produit photo 
chez Panasonic

proposer un télézoom 45-200, équivalent
à un 90-400 mm en 24x36, qui est à la
fois compact et léger. Un atout non
négligeable pour ce format. On peut
espérer que de nombreuses optiques
seront rapidement disponibles. Pour un
tel modèle, il manque clairement un
zoom offrant un équivalent 28-300 mm
de bonne qualité comme ont su le
proposer Nikon puis les autres marques
de reflex. Signalons que bien évidemment
les optiques Panasonic disposent d'une
stabilisation optique, caractéristique qui
accompagne tous les produits de la
marque et qui contribue à la qualité des
clichés en basse lumière sur le G1.

De beaux résultats
À l'usage, le G1 ne déçoit pas. Les images
sont généralement très bien exposées et
la définition réelle est globalement
conforme à ce que pouvait laisser
espérer les 12 mégapixels du capteur.
L'objectif du kit est d'une qualité tout à
fait bonne, seuls les bords de l'image
montrent quelques faiblesses en position
grand angle. Côté haute sensibilité, on
peut aller jusqu'à 1 600 ISO avec une
très bonne qualité, le bruit restant faible
et le niveau de détail élevé. Seul le 3 200

ISO montre une réelle dégradation de
l'image. Vraie nouveauté, le Panasonic
G1 inaugure le nouveau format Micro
4/3 mais en restant finalement assez
traditionnel dans la forme et
l’ergonomie. Son principal atout sera sa
légèreté et le faible encombrement
potentiel d'une gamme d'optiques
complète. Par ailleurs, il offre un viseur
électronique de qualité, un « Live View »
performant et d’excellents résultats. Il
n’empêche que cet exemple du format
Micro 4/3 nous parait un peu onéreux
pour ce qu'il offre, comparé aux reflex
grand public dont il ne se distingue pas
suffisamment. Cette catégorie mérite des
solutions plus innovantes tant dans la
forme que dans l’ergonomie mais ce
n’est sans doute qu’un début. 
Avec ses formes douces, son ergonomie
optimisée pour les petites mains et son
positionnement d’appareil plus simple et
moins encombrant qu’un réflex, le
Panasonic G1 cherche clairement à
séduire les consommatrices, et
notamment celles qui possèdent un
compact et qui souhaitent monter en
gamme mais sont rebutées par les réflex.
Une donnée dont devront tenir compte
les revendeurs s’ils veulent que l’appareil
rencontre son public.
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Systèmes de 

Côté design, c'est une réussite. Son grand écran de 4,8 pouces est parfaitement intégré à une coque en métal
et la finition s’avère irréprochable. À l’intérieur, le logiciel Navigon se classe parmi les meilleurs. Les
graphismes ont été réalisés avec beaucoup de soin et l'ergonomie s’avère excellente. Le temps de calcul d'un
itinéraire et la recherche d'une adresse sont dans la moyenne. Pour plus de sécurité, le 8110 peut se diriger à
la voix grâce à la reconnaissance vocale. Il dispose aussi de toutes les dernières fonctionnalités de navigation
comme le Reality View, l'assistance au changement de voies et même la carte en relief. L'utilisateur sera
également informé de la limite de vitesse et des radars. En partenariat avec ViaMichelin, le 8110 embarque
dans sa base de données les guides Michelin pour enrichir les points d'intérêt. Ce GPS pourra être utilisé en
kit mains-libres grâce à son module Bluetooth et le TMC informera sur l'info trafic. Bon point, l’antenne est
intégrée au cordon d'alimentation. 

Pour la vue panoramique

Navigon  
8110

Carte : Europe 

Écran tactile 4,8 pouces

Fonctions : transmetteur FM, TMC, Guide Michelin,

carte des radars, Reality View, lane assist, Panoramic 

View, TTS, Bluetooth 

Dimensions/poids : 135 x 85 x 22 mm, 265 g 429
40

499

Avec la gamme Go x40 qui comprend pour l’heure un modèle haut de gamme 940 et un milieu de gamme 740,
TomTom se distingue de ses concurrents en proposant un GPS connecté. Pour tout nouvel itinéraire, le serveur
est interrogé et la durée du trajet calculée. Si une meilleure route est disponible, elle sera proposée. L’information
trafic utilise les données du réseau GSM et la mise à jour s'effectue toutes les trois minutes. Bien entendu, cela
implique un abonnement de 10 euros par mois. TomTom propose une offre de lancement avec six mois gratuits.
Côté design, le Go 940 se veut plus moderne et le logiciel de navigation a également été revu. La recherche d'une
adresse est encore plus rapide que sur les précédents modèles. En plus des panneaux routiers et de l'alerte de
dépassement de vitesse, l'utilisateur aura droit à la représentation en 3D des embranchements d'autoroute et à
l'assistant de changement de voies. La carte des radars est également mise à jour automatiquement, garantissant
ainsi la prise en compte des nouveaux fixes et des zones à risque mobiles. Grâce à la connexion, le Go 940 Live
donne les prix journalier des carburants pour les stations services environnantes. 

Pour l'info trafic HD

TomTom
Go 940 Live

Carte : Europe et Amérique du nord 

Écran tactile : 4,3 pouces 

Fonctions : TMC, carte des radars, Reality View, 

lane assist, TTS, services Live, Traffic HD, Bluetooth

Dimensions, poids : 127 x 85 x 23 mm, 224 g
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Les nouvelles 
technologies
Le marché du GPS marque un peu le pas et peine désormais à créer
de la valeur par des fonctions liées au matériel. Le salut pourrait
donc bien se trouver dans les services à valeur ajoutée. par Roland Marianna

S i le marché du GPS était en forte
croissance depuis le début, le premier
semestre 2008 a connu un net
ralentissement. Il n’en demeure pas

moins que le GPS reste orienté à la hausse et qu’il a
évité à l’électronique grand public une baisse plus
conséquente. Il en occupe désormais une part
importante avec 8 %. Sur le troisième trimestre en
volume, les résultats sont en progression de presque
14 % par rapport à l'année dernière avec un peu moins
de neuf millions d'unités écoulées en Europe. Le chiffre
d’affaires est pourtant en baisse, ce qui s'explique par
une forte diminution du prix moyen. Les constructeurs
doivent donc innover sans cesse pour garder
suffisamment de valeur ajoutée. Et ce sont les fonctions
directement liées à la navigation qui sont perçues
comme plus-value, tout comme d’ailleurs un écran plus
grand. L'implémentation de fonctionnalités annexes
comme la lecture de fichiers multimédia n'a pas été
jugée essentielle par les utilisateurs et ne permet donc
pas de se différencier.
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Comme tous les modèles de la série, il intègre la technologie InstantFixII qui calcule immédiatement
l’emplacement des satellites lors de la mise sous tension de l’appareil, ce qui réduit à seulement cinq
secondes le délai de premier positionnement et permet au conducteur d’être guidé dès qu’il est prêt à prendre
le volant. Doté d'un écran de 4,7 pouces, le Moov 580 reste néanmoins compact. Le logiciel intégré reprend
largement l’aspect des modèles de Navman, société récemment acquise par Mio. L’ergonomie a été retravaillée
et entrer une destination se révèle très intuitif. Sinon, la vitesse de calcul se situe dans la moyenne. On
regrette toujours l’absence de réels panneaux routiers. Le GPS est équipé d'une carte des radars et signale le
dépassement de la vitesse autorisée. Des modules TMC et Bluetooth sont également présents. Ce dernier
permettra de transformer le GPS en kit mains-libres, mais pas seulement. En effet, le service Local Search
permet de se connecter aux Pages Jaunes via un téléphone mobile pour rechercher un contact et ensuite le
localiser.

Pour le rapport fonctions/prix

Mio 
Moov 580

L'IGN revient avec un nouveau modèle entièrement revu. Plus haut de gamme, il est étanche et résiste aux
projections d'eau. Le logiciel de navigation est également inédit. Ses graphismes ont notamment été
grandement améliorés. Les fonctionnalités classiques sont présentes mais il n'y a ni assistant aux changements
de files, ni représentation des panneaux routiers. En revanche, on trouve une carte des radars ainsi qu'une
indication de dépassement de la vitesse autorisée. C'est grâce à son mode randonnée que l'Evadeo tire son
épingle du jeu. Le constructeur a intégré la carte topographique de la France à l'échelle 1:50 000. Le GPS
accepte aussi les cartes à l'échelle 1:25 000, mais il faudra les acquérir séparément (un euro la dalle de
10x10 km). Le X50 innove également par ses indications vocales qui se poursuivent sur les chemins. Enfin, le
GPS intègre une base de données de toutes les altitudes. Ainsi en mode 3D, la carte s'affiche en relief et le
dénivelé se visualise aisément. La gestion du parcours passe par des formats standards qui peuvent être édités
ou créés avec des logiciels tiers.

Pour la randonnée

IGN
Evadeo X50

Carte : France 

Écran : tactile 4,3 pouces

Fonctions : TMC, carte topographique 1:50 000, 

carte des radars 

Dimensions/poids : 128 x 82 x 22 mm, 230 g
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Carte : Europe 

Écran : tactile 4,7 pouces

Fonctions : fixation par bras articulé à ventouse, carte des

radars, Local Search Pages Jaunes, Bluetooth, 

transmetteur FM, TMC, TTS, 

Dimensions/poids : 140 x 84 x 18 mm, 195 g 249 399

La taille d'écran reste 
importante
L’agrandissement de la diagonale dès l'entrée de
gamme est plébiscité par l'utilisateur. Il y a aussi une
vraie raison de confort visuel. Avec l'évolution du
design des voitures, le tableau de bord s'agrandit et le
pare-brise s'éloigne de plus en plus du conducteur. Le
GPS accompagne donc le mouvement et les
informations sont plus difficiles à déchiffrer. Ainsi, la
diagonale des modèles premiers prix passe le plus
souvent à quatre ou plus généralement 4,3 pouces, soit
deux centimètres de plus que les anciens 3,5 pouces.
Les fabricants sont donc contraints à une surenchère
sur le haut de gamme avec des écrans de 4,8 pouces
ou plus. Cela correspond à une diagonale de 12,7
centimètres, soit presque 4 cm de plus. De plus en plus
d’informations sont également à afficher, comme la
vitesse limite par exemple. Et si le conducteur doit se
concentrer pour lire les instructions fournies par le

GPS, la mission de sécurité n’est plus respectée. Des
écrans de plus grande taille permettent d’afficher
davantage d’informations tout en conservant une
lisibilité suffisante.

Réalité virtuelle
Si les indications, comme "tournez à gauche" ou
"tournez à droite" n'ont pas évolué depuis les premiers
GPS, de sensibles améliorations sont venues parfaire les
informations. Ainsi, l'affichage des panneaux routiers
pour la direction à prendre s’avère quasiment
indispensable dans les conditions actuelles de
circulation. Quand on se retrouve sur un échangeur
autoroutier complexe, c'est l’unique façon de ne pas se
tromper. Certains affichent simplement les directions à
prendre, d’autres redessinent quasiment le panneau tel
qu’il est, avec les couleurs comme dans la réalité. Ce
panneau peut même être mis en scène dans des
représentations en 3D photo-réalistes (Reality View).
L’utilisation de flèches 3D pour préciser les voies et

montrer celles à emprunter se généralise également.
Cela facilite grandement la navigation lorsqu’il y a trois
voies ou davantage en parallèle. En un coup œil, on
voit la route à prendre et une fois de plus, la sécurité se
trouve améliorée. La cartographie fournie aux
fabricants de GPS renseigne aussi sur la vitesse
maximale autorisée sur tous les axes principaux. Il est
donc particulièrement intéressant que le GPS informe
l'utilisateur lorsque la limitation est dépassée. Cela peut
se faire à l’écran par le panneau ou par une annonce
vocale en cas de dépassement, ou encore par les deux. 

Navigation assistée
La sécurité passe aussi par un échange vocal avec le
GPS. Si l’énoncé des routes est déjà présent sur le haut
de gamme depuis un moment, la reconnaissance vocale
pour entrer une adresse fait également son apparition.
C’est plus pratique que de pianoter sur l’écran du GPS
et surtout plus sûr car quoi que l’on en dise, on ne
s’arrête pas toujours pour entrer une adresse. Les
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Le design reste assez classique et conforme aux autres modèles de la série. Doté d'un écran de 4,3 pouces,
le GPS s’avère compact. Le logiciel de navigation maison a subi quelques retouches. L’ergonomie est
excellente et intuitive, notamment grâce à des icônes grandes et explicites. La recherche d’une adresse se
fait aisément, aidée par la recherche prédictive. Le temps de calcul est en revanche dans la moyenne.
Pendant la navigation, il est possible de paramétrer une alerte des radars et de dépassement de la vitesse
mais les panneaux routiers sont toujours absents. Magellan a implémenté une fonctionnalité qui lors d’un
changement de direction montre un schéma de l’intersection avec le chemin à prendre. Cela permet de
mieux appréhender un carrefour complexe. Ce GPS pourra être utilisé en kit mains-libres grâce à son module
Bluetooth et le TMC informera sur l'info trafic. Magellan a également intégré une base de données du guide
Marco Polo pour agrémenter les points d’intérêt. 

Pour le prix

Magellan
Maestro 4215 

Carte : Europe

Écran tactile 4,3 pouces

Fonctions : POI, guide Marco Polo, carte des radars, TMC,

Bluetooth, 

Dimensions/poids : 125 x 83 x 18 mm, 190 g

219

Systèmes de navigation

399

Le Nüvi 860 dispose d'une coque peu encombrante malgré un écran de 4,3 pouces. Le logiciel de
planification des itinéraires est un produit maison qui se nomme MapSource City Navigator. L’ergonomie est
bonne et l’accès aux menus via de larges boutons rassemblant textes et visuels s’avère très efficace. La
recherche des adresses est facile et le temps de calcul rapide. De plus, le GPS est doté d'un système de
reconnaissance vocale qui fonctionne assez bien. Plus généralement, nous avons constaté une excellente
réactivité sans aucun ralentissement. Garmin a également pourvu son produit d’innombrables fonctions
supplémentaires comme une visionneuse d’images, un convertisseur d’unités ou une horloge universelle.
Enfin, le constructeur a également intégré un système antivol qui bloque l’appareil grâce à un code. En
revanche, on cherche en vain quelques fonctions de navigation supplémentaires comme les panneaux
routiers, mais une carte des radars est tout de même implémentée.

Garmin
Nüvi 860

Pour les performances

Carte : Europe 

Écran : tactile 4,3 pouces

Fonctions : POI, Carte des radars, reconnaissance 

vocale, TTS, TMC, Bluetooth

Dimensions/poids : 125 x 78 x 18 mm, 176 g

modèles les plus avancés proposent même de piloter le
GPS entièrement à la voix. Une cinquantaine de
commandes sont ainsi prévues telles que le zoom, la
recherche de points d’intérêt, le volume, etc.

Le GPS connecté
En plus de l’utilisation première qui consiste à trouver
son chemin si on ne connait pas l'adresse de
destination, les constructeurs de GPS essaient de
transformer leurs systèmes de navigation en véritables
assistants de conduite au quotidien. Pour cela, c’est le
service qui prime désormais et qui va différencier les
produits. En effet sur le plan matériel, difficile de
beaucoup évoluer une fois toutes les fonctions fixes
intégrées, ce qui est le cas pour la plupart des modèles
en cette fin d’année. Et c’est TomTom qui se lance le
premier dans le GPS connecté. Grâce à une carte SIM

intégrée, le système de navigation accède directement à
des serveurs qui peuvent relayer des informations en
temps réel à partir de différentes sources, notamment
par Internet. Cela ouvre un champ de possibilités
pratiquement infinies. Ainsi, il est possible de connaître
en temps réel le prix de l’essence dans les stations
autour de soi, de disposer d’une carte des radars mise
à jour en continu ou encore de connaître le temps qu’il
fait sur le parcours. 

Le trafic surtout
Mais c’est l’information sur le trafic qui y gagne le plus,
car les embouteillages sont le principal obstacle au bon
déroulement des trajets. Sur nos routes encombrées, il
est essentiel de pouvoir éviter les bouchons, les travaux
et les accidents. La solution la plus répandue est le TMC
(Traffic Message Channel) qui utilise les ondes radio. Ce

service est généralement gratuit ou du moins son prix est
inclus dans celui du GPS. Ensuite, ce dernier analyse les
informations et en plus de prévenir le conducteur, il peut
aussi proposer un parcours d’évitement. La couverture
est bonne tant que l’on ne s’écarte pas trop de toute
civilisation mais en même temps, l’info trafic perd de son
intérêt sur une vicinale ! En revanche, les informations
ne sont pas toujours fournies assez rapidement et leur
précision laisse à désirer. Désormais, de nouvelles
technologies viennent compléter ce système. Ainsi
TomTom propose avec sa nouvelle gamme de GPS le
Trafic Info HD. Associé à l’opérateur de téléphonie
mobile SFR, le système récupère les informations en
calculant la densité de téléphones qui se trouvent sur un
axe routier. Cela permet d'avoir des mesures en temps
réel et sur toutes les voies de circulation. Si tout cela est
très prometteur, le GPS connecté introduit aussi une
contrainte, celle de l’abonnement payant.
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Editeur Sony Pictures Home Entertainment
Distributeur Sony Pictures Home Entertainment

Un homme découvre qu’il aime sa meil-
leure amie le jour où elle lui présente
son futur mari. Romance et humour sont

les atouts de ce film qui a attiré près de
400 000 spectateurs en France. Patrick
Dempsey, bien connu du grand public pour la
série Grey’s Anatomy et vedette de la produc-
tion Disney Il était une fois, incarne l’archétype
du héros romantique qui réalise qu’il va peut-
être perdre la femme de sa vie. Il partage cette
aventure avec Michelle Monaghan (Kiss Kiss
Bang Bang, Mission : Impossible III, Les
femmes de ses rêves) et le réalisateur-acteur
Sydney Pollack dans son dernier rôle.

MISE EN PLACE 
Entre 40 000 et 45 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Sony mise sur une campagne TV ciblant les femmes et un par-
tenariat avec Téva. L’éditeur prévoit une animation particulière
sur le site de rencontre be2 ainsi que des partenariats hors
médias avec Fleurop, Jeff de Bruges et Point chaud.

9 janvier

Editeur Sony Pictures Home Entertainment
Distributeur Sony Pictures Home Entertainment

Avec Hancock, Will Smith (Men in Black)
réinvente le super-héro et en fait un per-
sonnage irascible et impopulaire qui a

recours à un agent en relations publiques pour
améliorer son image. Deuxième plus gros succès de
l’acteur avec 600 millions de dollars de recettes au
niveau mondial, cette comédie fantastique humo-
ristique a totalisé plus de trois millions de specta-
teurs en salles en France. Peter Berg (Le Royaume)
est aux commandes de cette histoire originale et
décalée où la belle Charlize Theron (Monster,
Braquage à l’italienne) fait partie du voyage.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Gros plan d’action d’un budget de 1,6 million d’euros compre-
nant une campagne teasing avec un site Web dédié et une
campagne TV, suivie par des spots sur TF1, M6, Canal+, W9,
NRJ, Virgin 17, RTL9 et Eurosport. Une opération spéciale et une
animation antenne sont prévues sur NRJ ainsi que des cam-
pagnes additionnelles sur RTL, Europe 1 Et Virgin radio. Le tout
est complété par de la presse, de l’achat d’espace sur allocine
et msn et une campagne d’affichage sur le réseau
ClearChannel.

9 janvier

19,99€
Editeur Twentieth Century Fox Home Entertainment
Distributeur Fox Pathé Europa

Inspiré d’un scénario de James Ellroy, Au
bout de la nuit relate le parcours d’un
détective de la police de Los Angeles, qui

accusé à tort du meurtre d’un collège, doit
prouver son innocence. Entouré d’un casting
de choc Keanu Reeves, Forest Whitaker, Chris
Evans, Hugh Laurie, le réalisateur David Ayer
(Bad Times) exploite la complexité de l’ordre,
du pouvoir et de la morale. Sorti au cinéma
fin juin 2008, le film a réalisé 400 000
entrées en salles.

MISE EN PLACE 
45 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Ciblant une clientèle masculine, Au bout de la nuit bénéficie
d’une campagne TV de 220 000 euros sur W9, NT1, Virgin 17,
NRJ12, MTV, Game One et d’une campagne Web de 450 000
euros sur Skyrock.com.

7 janvier

Editeur DreamWorks Home Entertainment
Distributeur Paramount Home Entertainment

Dans la lignée des films d’animation du
studio DreamWorks (Shrek,
Madagascar, Bee Movie), Kung Fu

Panda est ludique, plein d’humour et d’action.
On s’attache à l’adorable Panda Po qui doit
devenir maître de kung-fu pour lutter contre
le terrible léopard des neiges. Les voix fran-
çaises de Manu Payet, Pierre Arditi, Marie
Gillain n’ont rien  à envie à la VO servie par
Jack Black, Dustin Hoffman et Angelina Jolie.
Kung Fu Panda a dépassé les trois millions
d’entrées en salles.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Pour ce premier grand film d’animation du début de l’an-
née 2009, Paramount fait une campagne TV en deux
phases (teasing et révélation) sur les chaînes hertziennes,
Gulli, Canal J et Nickelodeon. L’éditeur ajoute également un
partenariat avec UHU.

9 janvier

19,99€

Comédie romantique
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Prix public conseilléPrix public conseillé 19,99€ (édition simple)Prix public conseillé

24,99€ (édition 2 DVD)

19,99€ (édition simple)Prix public conseillé

24,99€ (édition collector)
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Après un joli succès sur Nintendo DS
avec l’épisode Wild World de 2006
(800 000 exemplaires vendus en

France selon Nintendo), la série la plus
communicante de l’éditeur fait son appari-
tion sur Wii. Il s’agit toujours d’incarner un
personnage emménageant dans un village
peuplé d’animaux ayant tous une « vie »
propre. Cette version Wii est compatible
avec le nouvel accessoire Wii Speak qui
permet de parler en ligne avec d’autres
joueurs ou de leur laisser des messages.
Quatre joueurs peuvent en effet se rencon-
trer dans le jeu et explorer les villages des
autres.
PLAN MARKETING
Nintendo communique en TV, en presse et sur Internet,

notamment auprès des sites communautaires, autour de ce
titre. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

46

Distributeur Nintendo

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne Oui

Editeur Nintendo 

Disponible 

Développeur Namco Bandai

Distributeur Atari

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Namco Bandai

Ce nouveau jeu de combat Dragon Ball Z
sur PlayStation 2 se place dans la suite
de la série Budokai et apporte de nou-

veaux éléments inédits. Les « Missions dragon »
sont des mini-jeux divers et variés et le système
de combats s’inspire des nouveautés apportées
par Burts Limit, le volet paru récemment sur
consoles next-gen. Une quarantaine de person-
nages sont jouables ici, eux-mêmes disponibles
en plusieurs versions. Selon l’éditeur, le titre
repose sur une sélection des meilleures scènes
des jeux précédents, et présentées avec un gra-
phisme en cell shading dans le pur esprit du
dessin animé.  
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 23 janvier

Développeur Swordfish Studios

Distributeur THQ

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Oui

Editeur THQ

Le rappeur 50 Cent prête pour la seconde
fois son image à un jeu vidéo après 50
Cent Bulletproof en 2005 (vendu à

85 000 exemplaires en France selon l’éditeur).
Il s’agit ici d’incarner la star du hip-hop et de
l’accompagner dans une expédition en terrain
ennemi où il souhaite récupérer des biens volés.
Et malheur à ceux qui ont l’idée saugrenue de
s’interposer ! Ce jeu d’action à la troisième per-
sonne peut être joué à deux en coopération. La
bande son inclut 18 titres exclusivement pro-
duits pour le jeu vidéo.
PLAN MARKETING
THQ va communiquer sur Internet (sites de rap, de jeux

vidéo, YouTube et Dailymotion). Des opérations spéciales sont
prévues avec des magazines spécialisés (RapMag, Planète
Rap). Un partenariat a été signé avec Skyrock. Des opérations
de cross marketing sont au programme avec Universal autour
du lancement du nouvel album du rappeur.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Codemasters

Distributeur Microsoft

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Non

Editeur Microsoft

Dans ce jeu exploitant le Xbox Live
Vision, la caméra de la Xbox 360,
jusqu’à quatre joueurs sont invités à

participer à plusieurs mini-jeux. Filmés dans
l’action et projetés dans des décors ponctués
d’animation, les joueurs doivent répondre aux
injonctions du metteur en scène d’un film de
série B. Les scènes peuvent ensuite être mon-
tées, des effets visuels appliqués et des pistes
son rajoutées pour obtenir de petits films
autour de diverses thématiques comme
Meurtres au Manoir ou Cauchemar au Musée. 
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

50€ environ

Développeur Nintendo
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Prix public conseillé Prix public conseillé 50€ (jeu seul),

65€ (avec caméra)

Prix public conseilléPrix public conseillé 50€ (Jeu seul)

70€ (avec Wii Speak)
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Ce volet de la série Sims prend place
dans une forêt où le joueur pourra
gérer la vie des animaux. Une trentaine

d’espèces sont au programme et il reviendra
au joueur de satisfaire à leurs besoins pour
pouvoir évoluer dans l’aventure et débloquer
de nouvelles parties de la forêt. Avec son cur-
seur, le joueur peut déplacer les éléments
qu’il souhaite (arbres, animaux…) pour s’as-
surer que l’harmonie règne dans la forêt en
plaçant par exemple certaines espèces à
proximité de points d’eau. 
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Janvier

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs 1 à 4 (version Wii)
Jeu en ligne Non

Editeur Electronic Arts

Le 16 janvier

Développeur Volition

Distributeur THQ

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur THQ

Le jeu d’action urbain en monde ouvert
de THQ fait un passage sur PC quelques
semaines après la sortie des versions

consoles de salon qui se sont vendues à
70 000 exemplaires à fin novembre selon l’édi-
teur. Le contenu de cette version pour PC
devrait être identique à ce que l’on a connu
sur consoles. Il s’agit de prendre les com-
mandes du membre d’un gang qui doit réunir
ses troupes pour mettre à nouveau main basse
sur la ville. Poursuites en voitures et fusillades
sont au programme de ce jeu sans surprise
mais à la durée de vie très importante.
PLAN MARKETING
L’éditeur ne prévoit pas de relance marketing autour de cette

version PC. Les versions consoles avaient bénéficié d’un dispo-
sitif conséquent. 

MISE EN PLACE
30 000 exemplaires.

Janvier 

Développeur Pandemic Studios

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs 1 à 16
Jeu en ligne Oui

Editeur Electronic Arts

Pandemic Studios (Star Wars Battlefront,
Mercenaries 2) signe un nouveau jeu
d’action basé sur la licence des films Le

Seigneur des Anneaux. Dans ce titre d’action, il
sera possible d’opter pour le clan du bien ou du
mal et de participer aux célèbres combats de
masse des long-métrages à 16 joueurs simulta-
nément en ligne ou à quatre en écran divisé sur
une même machine. Le but du jeu sera de par-
tir à la conquête des Terres du Milieu. 
PLAN MARKETING
Non communiqué. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Rockstar

Distributeur Take-Two

Nombre de joueurs 1 à 32 
Jeu en ligne Non

Editeur Take-Two

Six mois après sa sortie sur PlayStation 3
et Xbox 360, le quatrième opus de la
fameuse série Grand Theft Auto fait son

arrivée sur PC. Il s’agit toujours d’incarner Niko
Bellic, un malfrat en provenance des pays de
l’Est qui vient tenter sa chance dans la ville de
Liberty city, très inspirée de New-York. Cette
adaptation PC reste fidèle aux versions origi-
nales en termes de contenu mais propose
quelques options supplémentaires comme une
caméra qui permet d’enregistrer quelques
minutes de gameplay. Il est par ailleurs possible
d’utiliser ses propres MP3 en les plaçant dans
le dossier correspondant. 
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

NC NC 50€

Développeur Electronic Arts
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Ordinateur portable

P
ac

k
ar

d 
B

el
l 

Ea
sy

No
te

MT
85

-M
-0

13
  

Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Packard Bell, tél. : 0825 16 50 71

800€

Processeur Intel Core 2 Duo P7350 (2 GHz), mémoire 4 Go,
écran 15,4 pouces (1280 x 800), puce graphique ATI Mobility
Radeon HD 3650 512 Mo, disque dur 320 Go, Graveur : graveur
DVD±R/RW, WiFi N, webcam 1,3 Mpixels, 2,9 kg

Caractéristiques

Cet ordinateur portable inaugure le nou-
veau design de Packard Bell. Tout en
finesse, il fait la part belle aux formes

arrondies et aux plastiques laqués flatteurs. Le
clavier évolue également avec des touches car-
rées qui sont toutes bien dimensionnées malgré
la présence d’un pavé numérique. La connec-
tique est bien fournie, avec par exemple une
sortie HDMI ou encore un port eSATA. Il
manque un lecteur Blu-ray mais ce n’est pas
étonnant au regard du prix. L’écran 15,4 pouces
offre un contraste élevé mais la luminosité est
trop forte et l’espace colorimétrique s’avère fai-
ble. Côté son, si les aigus dominent un médium
assez timide, le rendu n’est pas désagréable
pour autant. Malgré son prix, le MT85 offre des
performances honnêtes et on pourra même
envisager des applications exigeantes comme le
montage vidéo en HD ou encore le jeu. Il faudra
tout de même baisser le niveau de détails pour
conserver une bonne fluidité. L’autonomie est
bonne au regard des performances et on pourra
travailler pendant plus de trois heures.

Adaptateurs CPL
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Garantie 3 anS
Catégorie Haut de gamme
Contact Comtrade, tél. : 01 56 470 470

Le spécialiste du réseau propose une
petite gamme de produits CPL. Ce pack
composé de deux prises représente le

haut de la gamme. Il offre un débit théorique
de 200 Mbits. Dans la pratique, les perfor-
mances se situent autours des 70 Mbits/s, ce
qui est largement suffisant pour faire transi-
ter plusieurs vidéos en haute définition.
Comme pour tous les produits CPL, il suffit
de brancher les deux prises sur le courant et
au bout de cinq secondes, elles communi-
quent ensemble. Comme elles sont compati-
bles avec la norme Homeplug, elles se syn-
chroniseront sans problème avec des prises
CPL d'autres marques qui arboreront le logo
Homeplug. L'encombrement des prises est
assez conséquent, il faudra prévoir de la
place autour de la prise murale. Elles chauf-
fent raisonnablement. L'utilisateur pourra
également sécuriser le réseau si nécessaire
grâce à un logiciel fourni. 

Adaptateurs CPL HomePlug AV 200 Mbit/s, HomePlug 1.0
Turbo, Cryptage 128-bit AES

Caractéristiques

99,90€

Webcam
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La gamme de webcams du constructeur
français Hercules s’étoffe avec la Dualpix
Infinite qui offre le meilleur des modèles

précédents en y ajoutant quelques nouveautés.
Dotée d’un capteur 2 Mpixels qui est ample-
ment suffisant pour la vidéoconférence, l’objec-
tif est maintenant dépourvu de bague grâce à
l’autofocus. L’angle de vision est large et la qua-
lité d’image très satisfaisante. Le microphone
unidirectionnel est aussi de qualité et filtre les
bruits parasites avec efficacité. Simple d’em-
ploi, la webcam ne nécessite aucun pilote.
Toutefois, en installant le logiciel, on bénéficie
alors de fonctionnalités avancées telles que le
suivi automatique du visage mais aussi le « Chat
& Show ». L’utilisateur peut ainsi montrer des
photos à son interlocuteur et les commenter en
direct grâce à un pointeur qui s’affiche à
l’écran. C’est aussi valable pour les vidéos qui
s’affichent dans la fenêtre de conversation. De
plus, un nouvel onglet fait apparaître une fenê-
tre que l’on déplace à loisir pour montrer un
élément sur le bureau. Enfin, la galerie d’effets
vidéo s’étoffe pour égayer les vidéoconférences.
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Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Sony Ericsson, tél. : 01 55 46 26 00 

Réseaux quadri-bandes, 3G+, EDGE et GPRS, écran 800 x
480, photo 3,15 Mpixels, MP3, AAC et MPEG-4, tuner radio
FM avec RDS, Bluetooth 2.0 (A2DP), A-GPS, mémoire 400 Mo
et lecteur de cartes MicroSD, 110,5 x 52,6 x 17 mm, 145 g 

Caractéristiques

700€

Smartphone à écran tactile destiné au
grand public, l’Xperia X1 est doté de sa
propre interface en plus du système

d’exploitation Windows Mobile, une première
pour le constructeur. Elle est jolie mais
risque de dérouter les novices sans même
parler des ralentissements qu’elle génère.
Relativement étroit, le téléphone est égale-
ment lourd et épais. En effet, il dissimule un
clavier intégral coulissant vraiment pratique
pour saisir des messages. La finition est soi-
gnée et d’autres options de saisie sont inté-
grées, comme la souris tactile au milieu du
pavé de navigation ou l’écran lui aussi tactile.
Celui-ci est néanmoins étroit et finalement
trop petit pour piloter le X1 du doigt. On aura
donc souvent recours au stylet. En revanche
la résolution très élevée magnifie les photos
et facilite la navigation sur Internet.
L’appareil photo est dépassé avec un autofo-
cus un peu lent et un flash inefficace. Le
baladeur est complet mais le lecteur de carte
n’est pas accessible facilement. Enfin, un
GPS est intégré mais aucun logiciel de navi-
gation n’est fourni pour le prix.

Téléphone mobile

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Guillemot France, tél. : 02 99 08 90 88

Capteur CMOS 2 Mpixels, autofocus, USB 2.0 UVC, câble USB
1,80 m, logiciels Webcam Station Evolution et Xtra Controller

Caractéristiques

79€
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Taille  32 pouces, résolution 1024 x 768, latence 6 ms (GTG), contraste
1 000 000:1, luminosité 1500 cd/m2, tuner TNT, connectiques : 4 HDMI,
2 Péritel, YUV, USB host

Téléviseur plasma

750€

Passerelle CPL/WiFi
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Garantie 2 ans
Catégorie
Contact LG France, Tél. : 01 49 89 89 49

Garantie 3 anS
Catégorie Haut de gamme
Contact Devolo, tél. : 01 45 29 18 32

Adaptateurs CPL HomePlug AV 200 Mbit/s, cryptage 128-bit
AES, WiFi G, 54 Mbits/s, WEP, WPA, WPA2

Caractéristiques

240€115€

LG signe ici une première puisqu’il s’agit
du seul et unique plasma disponible dans
cette diagonale. Première bonne nouvelle,

l’écran est vraiment bon marché avec un tarif à
745 euros. Il est également 100 Hz mais il y a
des inconvénients. Tout d’abord, l’écran n’est
pas Full-HD. Sa résolution n’est que de 1024 x
768 et le plasma renoue du même coup avec la
joie des pixels rectangulaires et non carrés.
Autre désagrément, l’absence de tuner TNT HD.
Dans la pratique, l’écran offre un niveau de noir
correct même s’il est sensible à la luminosité
ambiante. Dans l’obscurité en revanche, c’est le
téléviseur qui remporte haut la main la palme du
meilleur contraste dans cette diagonale. Idéal
pour le home cinéma. De jour, la surface totale-
ment vitrée reflète beaucoup le contenu de la
pièce. Les couleurs sont magnifiques avec une
très grande justesse. En haute définition, on ne
dispose pas hélas du piqué nécessaire pour le
Blu-ray. Le rendu est propre mais la sensation
HD n’y est pas. En définition standard, c’est
moins bien avec une mise à l’échelle perfectible.
La partie audio est en revanche très réussie avec
un niveau convenable et une bonne restitution
du spectre, même si les basses restent limitées. 

Numéro un sur le marché français du
courant porteur en ligne, Devolo
étoffe sa gamme avec un produit qui

permet de réconcilier le WiFi et le CPL. Le kit
est composé d'une prise CPL classique com-
patible avec la norme 85 Mbits/s et d’un
point d'accès WiFi compatible avec la norme
G. C'est donc l'outil idéal pour faire le lien
dans un réseau domestique entre les péri-
phériques sédentaires comme un PC de
bureau, une console de jeu, une platine mul-
timédia et les appareils mobiles comme le PC
portable. La norme Homeplug AV permet de
faire transiter des flux vidéo en haute défini-
tion, tandis que le WiFi G reste suffisant pour
naviguer sur Internet ou partager des fichiers
audio. La configuration du point d'accès se
fait très facilement via une interface Web.
Les parties CPL et WiFi peuvent également
être sécurisées avec les protocoles clas-
siques (WEP, WPA…).

Caractéristiques

Catégorie Milieu de gamme

Téléviseur LCD
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Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Sony Ericsson France, tél. : 0825 383 383

Avec ce modèle, Philips propose son
premier téléviseur extra fin avec à peine
3 cm d’épaisseur, un tour de force réalisé

au prix d’un boîtier supplémentaire livré avec
l’écran étrangement baptisé Essence pour le
différencier du reste de la gamme Philips, tout
comme l’Aurea en son temps. La connectivité
entre les deux éléments est assurée par un câble
de type Display-Port, un nouveau standard appelé
à remplacer à terme le HDMI, mais dans un futur
très lointain. Le look de l’ensemble est très réussi
et résolument haut de gamme. Pour le reste, le
contraste s’avère exceptionnellement bon grâce
notamment au rétro-éclairage qui est confié à des
diodes électroluminescentes ou LED. En définition
standard, on retrouve avec bonheur la fonction
« Définition avancée » qui améliore les détails de
l’image des DVD classiques. En haute définition, la
netteté s’avère exemplaire mais les films
saccadent un peu. On peut y remédier en ajoutant
une dose de Natural Motion 100 Hz pour fluidifier.
Cela étant, il arrive que quelques artefacts gênant
apparaissent alors à l’écran derrière les objets en
mouvement. Dans les jeux, la réactivité de la dalle
est suffisante mais le contraste dynamique est
vraiment handicapant. Il faut donc tout désactiver
avant de jouer. Reste que le prix est élevé.

Taille 42 pouces (107 cm), résolution 1920 x 1080, latence 2 ms
(GTG), contraste  66 000:1 , luminosité 500 cd/m2,  tuner TNT
HD, connectiques : 3 HDMI, 2 Péritel, 1 VGA, YUV, DLNA

Caractéristiques

49

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact MSI France, tél. : 01 64 76 49 49

GPU cadencé à 585 MHz, 512 Mo de mémoire vidéo à
1800 MHz, bus mémoire 256 Bits, 32 unités de textures,
2 sorties DVI, adaptateur HDMI fourni

Caractéristiques

2 500€
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Suite à l'annonce de sa puce Radeon
HD 4830, bon nombre de construc-
teurs proposent désormais un modèle

de carte graphique qui en est équipé. C'est le
cas notamment de MSI. C'est en pratique un
modèle très intéressant, car MSI est allé un
peu au delà des spécifications standards
recommandées par ATI. Cela lui permet de
rivaliser sans rougir avec les concurrentes
chez Nvidia, comme la GeForce 9800GT voire
GTS. Par rapport à sa grande sœur la Radeon
HD 4850, les performances sont en baisse de
10 à 20 % mais satisferont déjà bon nombre
de joueurs au budget serré. La carte s’avère
suffisamment performante pour les jeux les
plus gourmands tant que la résolution n’est
pas trop élevée. C’est typiquement le cas des
écrans 22 pouces à la résolution de 1680 x
1050 pixels qui équipent désormais nombre
de PC. Disponible aux environs de 115 euros,
c'est la carte graphique idéale pour profiter
des derniers jeux dans de bonnes conditions
sans se ruiner.

Carte 3D
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Développeur Micro Application
Éditeur Micro Application
Distributeur Micro Application

Disponible Disponible 
Développeur Ubisoft
Éditeur Ubisoft
Distributeur Ubisoft

349,99€ 

Développeur Magix
Éditeur Magix
Distributeur Magix

Magix Vidéo Pro Edition s’adresse aux uti-
lisateurs avertis ou pour le cadre pro-
fessionnel. Il propose tous les outils

nécessaires pour réaliser des films de qualité pro
en haute définition. Magix Video Pro Edition est
compatible avec les fichiers en provenance des
caméscopes XDCAM et permet l’édition AVCHD.
L’interface de cette version a été remise à jour,
incluant par exemple deux moniteurs de contrôle
(un pour la source, l’autre pour le rendu) ou
encore une gestion plus précise des effets via
Keyframes Animator et les courbes de Bézier. De
nombreux outils sont inclus à l’image de 3D
Maker qui permet d’animer les textes en trois
dimensions. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

49,95€

Développeur Micro Application
Éditeur Micro Application
Distributeur Micro Application

Disponible
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Ce logiciel disponible en version PC ou
Mac dans sa version Deluxe permet de
mixer ses musiques et d’y insérer divers

effets. DJ Master Mix 2009 est l’entrée de
gamme sur PC et permet de mixer à partir de
CD audio, fichiers MP3 en profitant d’effets. La
version Deluxe (PC et Mac) offre en plus une
compatibilité avec les contrôleurs MIDI
externes afin de contrôler les appareils compa-
tibles. Les deux versions du logiciel permettent
d’importer la bibliothèque iTunes de l’utilisateur. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Ce logiciel de sauvegarde et de restaura-
tion permet de retrouver une configura-
tion donnée d’un PC en cas de coup dur.

L’interface permet de réaliser une « image »
complète du PC à un moment donné, ce qui
inclut système d’exploitation, applications et
autres paramètres utilisateur et donc de revenir
à cette configuration en cas de crash du sys-
tème. Le logiciel inclut la fonction Migrate Easy,
qui facilite la migration des données vers un
disque dur externe afin de gagner de la place
sur le disque d’origine. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Ubisoft vient de lancer la nouvelle
gamme Planète Nature, des jeux pour
les six à 14 ans abordant des problé-

matiques en rapport avec l’environnement et
l’écologie. Trois titres sont disponibles. Les
joueurs y sont invités à s’occuper d’animaux
en vois d’extinction en gérant une clinique
vétérinaire ou encore une réserve marine.
Les jeux ont été validés par le WWF, parte-
naire officiel de la gamme. 

PLAN MARKETING
Un dispositif marketing conséquent incluant de la visibilité en
TV (chaînes hertziennes et cabsat) et de la publicité dans les
magazines pour enfants est mis en place, sans oublier des
outils de PLV. 

Disponible

29,95€(version standard)Prix public conseillé 40€environPrix public conseillé

79,95€(édition Deluxe) mise à jour 249,99€Prix public conseillé
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Mobile multimedia Xperia X1
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