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  Une interface hyper intuitive pour rester concentrée sur la route
 Les dernières cartes NAVTEQ™ de toute l’Europe1 (40 pays)
 Limitations de vitesse2 et alertes radars préchargées
  Navigation par photos
 Fonction d’assistance et de sécurité « Où suis-je ? »
 Visionneuse photos, lecteur mp3 et bien plus encore…

www.nuviblackandwhite.com

Black pour lui

Tout le savoir-faire Garmin dans deux GPS très stylés

Garmin lance deux coffrets 

tendance pour voyager avec style.

GPS nüvi
®

 255 black & white
édition limitée

Photos non contractuelles.

1- Garmin met à jour ses données cartographiques jusqu’à quatre fois par an. Obtenez la dernière version gratuitement si celle-ci devient disponible dans les 
60 jours suivant la première utilisation de votre appareil GPS. Voir conditions sur www8.garminfrance.com/numaps/   2- Sur routes principales.
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White pour elle

Garmin lance deux coffrets  

tendance pour voyager avec style.

Garmin, leader mondial de solutions de navigation*

*Source : étude indépendante menée par l’institut d’étude Canalys basée sur 
le nombre d’unités expédiées au niveau mondial de janvier à décembre 2007.

Un carnet d’adresses très exclusif

Pour votre nüvi® 255  

white ou black, Garmin  

a concocté un carnet 

d’adresses exceptionnel, 

organisé autour des thèmes shopping, sorties, 

escapades en amoureux, activités culturelles  

ou sportives et bien-être.

On y trouvera plus d’une cinquantaine  

d’enseignes de mode, déco et culture,  

des lieux de détente, des caves et des  

cavistes et même des supermarchés bio. 

Des milliers de points d’intérêts exclusifs  

télé chargeables gratuitement dans votre  

GPS Garmin à partir du site dédié :  

www.nuviblackandwhite.com



Le marché de la musique enregistrée a connu une année très
mauvaise en 2008. En valeur, les ventes chutent de 19,9 % et

de 18,3 % en volume. Le montant des ventes aux éditeurs a
chuté de 15 % environ, à 660 millions, soit une perte de 107
millions. Tous les genres sont touchés, la musique classique et la
variété francophone en tête. Le format single en recul de 47 %
est devenu anecdotique. Par conséquent, les albums résistent
mieux que la moyenne, avec quand même -16 %. En parts de
marché, la variété française continue de dominer les ventes de
musique enregistrée, mais cède un point à la variété
internationale dont les ventes reculent moins vite. C’est
évidemment les ventes de supports physiques qui reculent 
(-19,9 %), les ventes numériques gagnant du terrain. Depuis
2002, le marché des ventes physiques a perdu 772 millions
d’euros, soit 60 % de sa valeur. Une dégringolade constante très
peu compensée par les ventes numériques qui, passant sur la
période de zéro à 76 millions, n’empêche pas le marché global
de perdre 53 % de sa valeur (plus de la moitié !), soit 696
millions d’euros. Conséquence (mais peut être aussi une part de
la cause), sur la période, le nombre de contrats « rendus » aux
artistes n’a cessé de croitre tandis que les nouvelles signatures
baissaient. Pour la première fois en 2008, il y a eu davantage de
contrats rendus que signés.

Prix moyen en baisse
Le prix moyen a baissé de 16 % depuis 2003 (-3 % vs 2007).
Malgré cela, on a constaté un désengagement des grandes surfaces
alimentaires, dont la part de marché recule année après année. Elle
a perdu 15 points entre 2003 et 2008, passant de 49 % à 34 %. Le
marché de la musique va donc de plus en plus mal. Les producteurs
réunis au sein du Snep ont donc demandé la mise en œuvre d’une
série de mesures… dont « la suppression des mesures anti-copie
pour les téléchargements à l’acte sur Internet. » Ce qui ressemble
à un virage à 180 degrés. Evidemment, le Snep réclame également
l’adoption et la mise en œuvre de la loi Création et Internet, une TVA
réduite et une révision de la règle du crédit d’impôts, pour en
augmenter le montant.
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Musique : chute continue
Au même titre que les fréquences,

les numéros de téléphone sont
une ressource rare. Le nombre de
numéros commençant par 06 arrive
à saturation. L’ARCEP qui a organisé
une consultation publique sur le sujet,
a synthétisé les réponses en proposant
le lancement d’un nouveau préfixe le
07. Il sera effectif à partir du premier
trimestre 2010. Il reste maintenant la
question de la distribution des
numéros en 06 restants. Les
opérateurs classiques souhaitent se
voir attribuer les reliquats, mais le
nouvel entrant, issue de l’attribution
du lot de fréquence de la quatrième
licence 3G, aura aussi certainement
des besoins en 06. Cependant, une
communication appropriée et
anticipée, devrait accompagner le
consommateur vers ce changement
de numérotation, comme cela a été 
le cas dans la téléphonie fixe.

Goldnumber :
07 succède à 06

édito
L’ambiance économique globale se
dégrade, ce qui fait naturellement
craindre de mauvaises ventes pour les
mois qui arrivent. Mais la crise a bon
dos. Combien de sociétés ont profité
de l’occasion pour licencier sans
réelle justification économique ? 
Des studios ont été fermés et leurs
employés remerciés. Face à cette
situation, comment ne pas se dire 
« attention » ? L’exemple de la
musique, un marché qui a perdu
60 % de sa valeur entre 2002 et 2008,
devait renseigner les plus grands.  Sa
crise est aussi une crise de l’édition. A
force de ne parier que sur les vieilles
gloires, ou sur des phénomènes
éphémères, elle a scié la branche sur
laquelle elle était assise. C’est le même
phénomène qui guette le marché du
jeu vidéo et surtout celui du hi-tech
dont le modèle économique arrive en
bout de course sans que la crise n’y
soit pour grand-chose. 

S.Anxolabéhère

Cascade
de mauvaises
nouvelles
La crise économique commence à sérieusement peser sur

le marché des loisirs interactifs. Pas un jour ne se passe
sans qu’une société de l’électronique grand public, de
l’informatique ou de l’Entertainment n’annonce un profit
warning, souvent accompagné de licenciements. Fortement
pénalisés par le taux de change du yen, mais aussi par la
concurrence des « Nouveaux Dragons » (Corée du Sud et
Taïwan notamment), les Japonais souffrent beaucoup. Ainsi, le
plus grand conglomérat japonais d’électronique, Hitachi,
s’apprêterait à annoncer une perte nette annuelle de 700
milliards de yens, soit plus de six milliards d’euros. Sony subit
une perte d’exploitation sur son troisième trimestre et
annoncera une année dans le rouge. En lieu et place d’un
bénéfice de 200 milliards de yens attendu, le groupe va devoir

faire
face à un déficit
d’exploitation de
250 milliards de
yens (2,15 milliards
d’euros) pour son année fiscale close fin mars. Le chiffre
d’affaires devrait être en baisse de 14,5 %, à 7 700 milliards
de yens. Toshiba, en perte devrait supprimer 4 500 emplois
dans le monde. Même Nintendo, pourtant grand dominateur
du marché des jeux vidéo, a publié un profit warning. Les
Coréens LG et Samsung n’atteindront pas non plus leurs
objectifs. On pourrait multiplier les exemples au pays du soleil
levant mais aussi ailleurs. Même Microsoft n’est pas épargné et
s’apprête à supprimer 5 000 emplois dans le monde.
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150000€POLICE D’ASSURANCE DE
CONTRE LES DOMMAGES MATÉRIELS SUR VOTRE SYSTÈME
– POUR PLUS D’INFORMATIONS, VISITEZ NOTRE SITE WEB OU CONSULTEZ L’EMBALLAGE DU PRODUIT –  

L’ordinateur est devenu un élément 
capital dans notre vie. De nombreuses 
personnes comptent sur APC pour 
protéger leur équipement et leurs 
données : informations financières, 
accès haut débit, vidéos, photos, 
musique...

Pourquoi les onduleurs APC sont-ils 
les plus vendus au monde? Depuis 
20 ans, nous sommes à la pointe de la 
technologie en matière de protection 
de l’alimentation. Notre fiabilité 
légendaire (Legendary Reliability®) nous 
permet de sauvegarder vos données, de 
protéger votre équipement et d’éviter 
les interruptions.

Selon le Ministère de l’écologie, du 
développement et de l’aménagement 
durables, la consommation d’électricité 
devrait augmenter de 40 % ces dix 
prochaines années. Pourtant, les 

investissements actuels en solutions 
d’énergie sécurisée restent à un 
niveau extrêmement bas. Pour éviter 
la catastrophe, les utilisateurs de PC 
doivent donc avoir recours à des solutions 
de protection de l’alimentation.

La gamme APC est très complète et 
s’adapte à de nombreuses applications. 
Vous êtes déjà client d’APC ? Recevez la 
toute dernière batterie de remplacement 
pour votre onduleur ou échangez-le pour 
un modèle plus récent.

Des solutions APC pour chaque niveau de protection 

Découvrez pourquoi 30 millions 
de personnes n’ont  plus à se soucier 
de perdre leur musique, leurs photos  
ou leurs données financières.

Pour votre bureau à domicile
Protection complète 
des ordinateurs 
à usage domestique 
et des petites entreprises.

Chez vous
Protection contre les 
surtensions et alimentation 
de secours économique 
pour les ordinateurs personnels.

Pour votre petite entreprise
Protection ultraperformante 
de l’alimentation du réseau, 
avec une souplesse de gestion 
des serveurs incomparable.

Back-UPS® ES 550

Back-UPS® ES 700

Smart-UPS® 1000

© 2009 APC by Schneider Electric. Toutes les marques citées sont la propriété de leurs détenteurs respectifs. BK2B7EF-FR APC France - 21, rue Camille Desmoulins – 92789 Issy-Les-Moulineaux Cedex 9.

COUPURE GENERALE !
30 MILLIONS D’UTILISATEURS APC

ONT TOUJOURS DU COURANT. 
ET VOUS ?

Rencontrez les experts APC à l’occasion du salon IT Partners
les 3 et 4 février à Disneyland Resort Paris stand A46!
Et gagnez peut-être un iPod Touch!
Pour participer, inscrivez-vous sur http://promo.apc.com et saisissez le code clé 72245v ���������0820 290 195 ������� 01 41 90 52 8872260v
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Marché

8 : News

14 : Interview : Sony Computer 
Georges Fornay, Président Directeur general

18 : Interview : Warner Bros
Yves Elalouf, Vice-President commercial & Supply chain

20 : Focus : Hi-tech, bilans et perspectives
L’impact de la crise ? 

Salon

24 : News

30 : Focus : Konami 
L’éditeur poursuit sa diversification

32 : Panorama : Enceintes 2.0
Six modèles positionnés entre 79 et 149 euros

Mobilité

36 : News

38 : Interview : Mobility Lab
Frédéric Mauger, Directeur général

43 : Interview : MSI
Frédéric Oster, Directeur commercial et marketing 

Guides

44 : DVD vidéo  

46 : Jeux vidéo

48 : Hardware

50 : Logiciels multimédia

Sony Computer
Entertainment     

En ce début 2009, la PlayStation 3 apparait à la peine dans la guerre
à trois que se livrent les constructeurs de consoles de salon.

Demeurant la machine la plus chère sur le marché, il reste à Sony
Computer des possibilités d’actions importantes pour 2009. Georges

Fornay, PDG de SCE France et VP Europe, évoque pour nous la
situation de la société.

Hi-tech : Bilan 
et perspectives    
Nos marchés ne vivent que par la croissance exponentielle et
l’innovation permanente. Or pour la première fois, cette
machine s’est enrayée obligeant sans doute à repenser rien de
moins que le modèle économique. Quelles seront les tendances
pour les mois à venir ? 

MSI : L’ordinateur 
autrement  
Le fabricant a réussi une percée remarquable sur le marché de
l’ordinateur portable, en se focalisant plus particulièrement sur
certains segments comme récemment le netbook. Le point sur la
stratégie de MSI avec Frédéric Oster, Directeur commercial et
marketing.

Panorama : 
Enceintes 2.0

Sonoriser un ordinateur devenu le centre musical du
foyer reste une préoccupation importante du

consommateur, qui cherche qualité et simplicité. Ce à
quoi répondent parfaitement les enceintes stéréo, dont

une sélection de six références (entre 79 et 149 euros)
sont présentées dans ce numéro. 
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NoMajorMusik 

8

E ntité historique du géant américain à l’origine de Flight Simulator en
1982, Aces Studio n’est plus. Un coup dur pour la simulation

aérienne sur PC. Sinon, Train Simulator était notamment prévu cette
année… Kelda Rericha, Responsable des relations publiques chez
Microsoft, a commenté : « Puisque nous n'avons pas de projet précis
pour ACES, nous avons décidé de suspendre l'activité du studio. Nous
allons nous investir davantage dans les expériences de jeu en ligne
sous Windows, y compris en matière de simulation aérienne, mais
nous n'avons rien de précis à annoncer pour le moment. » Cette
fermeture fait partie du plan de restructuration de Microsoft visant la
suppression de 5 000 postes dont 1 400 de manière immédiate. 

N
ew

s

L’édition musicale 2.0

JDLI : Comment définissez-vous votre
activité ? Editeur ? Producteur ? Distributeur ? 
NoMajorMusik.com est une plate-forme de
production musicale communautaire, voilà l’activité
principale. Tout simplement. Ça veut dire que des
artistes viennent s’inscrire gratuitement sur le site et
offrent leurs maquettes au financement par le public.
Ensuite, une fois qu’un artiste est produit, nous
entamons un vrai travail de producteur et d’éditeur.
La distribution est quant à elle assurée en numérique
par Believe.

Acceptez-vous tous les titres qui sont postés
ou bien êtes-vous amené à en retirer
certains ? Comment est établie la hiérarchie
des titres mis en avant sur site ? 
NoMajorMusik.com est une plate-forme ouverte à
tous. Tout un chacun peut donc soumettre ses
créations. Les mises en avant éditoriales sont
effectuées en fonction de critères très précis, liés à la
pertinence globale du projet artistique, aux retours
des membres de la communauté sur ce projet ou
encore à l’investissement personnel de l’artiste dans
cette communauté.

Quels sont vos moyens pour assurer la
promotion d’artistes auprès des principaux
diffuseurs (radios, TV etc.) ?
Nous avons établi depuis un an des relations
privilégiées avec divers médias à forte résonance. En
radio, pour la première fois, Le Mouv’ (Groupe

NoMajorMusik a profité du Midem pour annoncer sa stratégie de
développement. Guillaume Rostain et David Doro, co-fondateur
de la société nous présentent cette façon de produire et
distribuer de la musique. 

Radio France) ouvre son antenne et soutient les
artistes NoMajorMusik en leur offrant une audience
nationale dans l’émission « Francosonik ». En
télévision, la chaîne Game One et NoMajorMusik ont
signé un accord global pour l’utilisation du catalogue
NoMajorMusik dans la case de programme appelée
GAME CLIPS (des jeux vidéos montés sur la musique
du catalogue NoMajorMusik) ; sur le Web,
HotmixRadio s’associe à la promotion de nouveaux
talents en proposant de découvrir chaque jour des
artistes sélectionnés par NoMajorMusik.

Votre modèle est-il déclinable avec d’autres
contenus que la musique ? 
Sans doute ! Nous avons effectivement foi en notre
modèle pour d’autres contenus, mais il faut bien
garder en tête la valeur créative de notre aventure et
le lien unique que l’on crée entre les artistes et le
public. Ce n’est pas un simple modèle économique
innovant, mais bien une nouvelle façon globale de
penser d’une industrie. 

Quelles sont selon vous les véritables
raisons de la mauvaise santé de l’industrie
musicale ?
Elles sont multiples, les modes de consommation ont
changé, la musique est désormais nomade... Les
majors du disque ont raté le virage numérique, les
disquaires ont disparu... Et c’est pour répondre à ces
nouvelles problématiques, liées entre elles, que nous
avons monté notre aventure, NoMajorMusik.

Entretien avec 

David Doro
Co-fondateur

Entretien avec 

Guillaume Rostain
Co-fondateur

Microsoft ferme Aces Studio 
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Bilan annuel du marché hi-tech

GfK a tenu sa conférence
annuelle sur l’état de

l’union hi-tech. Et les
conclusions sont simples : la
crise a bon dos, ce que nous
ne cessons de clamer aussi
dans le JDLI. La croissance
exponentielle basée sur une

innovation constante n’est plus à l’ordre du jour et il
faut donc revoir le modèle, surtout en termes de
création de valeur. L’institut a également souligné le
rôle de la distribution qui doit s’adapter à la
convergence et à la complexité des choix dans le
monde technologique d’aujourd’hui. En 2008, le chiffre
d’affaires global a connu un recul mesuré de -3 % avec
une somme de 19,5 milliards d’euros en cumulant
l’EGP, l’IT, la photo, les télécoms et le jeu vidéo. Les
composantes se sont toutefois comportées très
différemment. Si le jeu a fait plus 19 %, la téléphonie
mobile est en recul de 2 %, tout comme la photo. L’IT
recule de 5 % et l’EGP de 6%. La France n’est pas en
très bonne posture au plan mondial car le chiffre
d’affaires monde est de 694 milliards de dollars en
hausse de 13,7 %. En Europe, l’Allemagne et les UK se

sont mieux débrouillés avec une valeur en hausse
même si le chiffre précis n’est pas encore connu.

Il est particulièrement intéressant de constater que
le recul enregistré n’est pas arrivé avec la crise mais
que toute l’année a connu mois après mois une perte
en valeur due selon GfK essentiellement à la guerre des
prix. Le volume n’a en revanche pas fléchi ce qui
montre que les actes d’achat ne sont pas en cause. Au
quatrième trimestre, il n’y a pas eu l’effondrement que
craignaient certains. En parallèle, on constate une
concentration des marques qui ne faiblit pas, au
contraire avec désormais 59 % de la valeur générée
par dix marques seulement. (Tableau 1)

GfK cite tout de même des relais de croissances
efficaces avec en tête l’écosystème de la haute
définition. Si pour les téléviseurs c’est désormais
acquis avec 90 % en volume, il en va tout autrement
pour le support optique avec un poids en volume de
seulement 2 % pour les lecteurs Blu-ray et 4 % pour
les disques Blu-ray (qui sont en train de regarder le
train passer, NDLR). Sur le marché de la photo, GfK
souligne l’excellente performance des reflex qui ont
empêché le secteur d’être en décroissance. Le cadre
photo continue également sa progression avec 1,5

million d’unités en 2008 contre 90 000 en 2007, tout
en constatant que près de la moitié des ventes se font
au quatrième trimestre. GfK insiste aussi sur le début
de la radio numérique TDMB mais s’interroge tout
autant sur l’arrivée tardive alors que les web-radios
sont déjà en train de s’implanter. Enfin, le son affiche
aussi une bonne santé avec surtout un haut de gamme
en grande forme, ce qui montre qu’après la passion
pour l’image, le Français se soucie maintenant de la
qualité du son. (Tableau 2)

GfK revient aussi sur l’évolution de la distribution.
Sans surprise, la vente par Internet progresse (11 % du
des achats) même si c’est cette forme de distribution est
toujours en retard par rapport à nos voisins allemands
(18 %) et anglais (20 %). Les spécialistes souffrent
surtout d’un net recul des boutiques informatiques. Les
multi-spécialistes tirent leur épingle du jeu mais la
grande distribution alimentaire est elle aussi en recul
assez net. (Tableau 3)

Les prévisions en valeur pour 2009 sont assez
mauvaises comme on pouvait le craindre mais nous
pensons tout de même que GfK est très pessimiste.
Espérons que l’avenir contredise ces mauvais
augures. (Tableau 4)

(Tableau 1) (Tableau 2)

(Tableau 3) (Tableau 4)
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StudioCanal

Chaque année depuis quatre ans, c’est le même constat : le marché de la vidéo régresse, en
volume et en valeur. Pour 2008, ce sera donc -7,5 % en valeur, à 1,38 milliard d’euros (ventes

physiques au détail) et -5,5 % en volume. Comme le note le Syndicat de l’Edition Vidéo Numérique
(SEVN), le marché a perdu 600 millions d’euros, soit un tiers de sa valeur depuis 2005. EN 2007, la
baisse était de 11 % en valeur et de 10 % en volume. Le SEVN veut voir dans les ventes de disques
Blu-ray, qui ont quadruplé en 2008 un signe encourageant. Sans celles-ci la baisse en valeur aurait
été supérieure à 10 %, note le syndicat professionnel. Sur les titres ayant leur version Blu-ray, celle-ci
représente 15 % des ventes. Pour relancer le marché le SEVN attend beaucoup du vote par
l’Assemblée Nationale de la loi Création et Internet. En effet, ce texte devrait permettre la mise en
place de la riposte graduée afin de lutter efficacement contre la piraterie. Cette loi prévoit également
une réelle avancée visant à réformer la chronologie des médias en proposant de raccourcir
sensiblement le délai vidéo.

La vidéo s’enfonce dans la crise 

en route pour le Live
Microsoft et StudioCanal

viennent de signer un
partenariat pour la diffusion de films
sur les services en ligne de la Xbox
360. Les vagues de films vont donc
débarquer en force. La location d'un
film en qualité standard coutera 250
points Microsoft (trois euros
environ). Voici donc ce qui devait
arriver le 1er février : Le 6ème jour,
8 femmes, Animal Factory, Arizona
Dream, L'Auberge espagnole, Basic
Instinct, Bienvenue au gîte, La cité
de la peur, Le convoyeur,
Delicatessen, Désengagement, Deux
jours à tuer, Disco, Evil Dead II,
Jeepers Creepers, Julia, Le nouveau
protocole, Les liens de sang, Paris,
Rambo II, Sleepy Hollow, Swimming
Pool, Total Recall, Traffic, Un air de
famille. Ils seront suivis par une
deuxième vague dont la date de
disponibilité n'est pas encore
clairement définie : Ali G, Amours
chiennes, L'avare, Barnie et ses
petites contrariétés, Blair Witch 2,
Capitaine Orgazmo, Gosford Park,
Jeanne et le garçon formidable, La
légende du scorpion noir, Skin
Walkers, The Score, Tony Parker –
9, Universal Soldier, Urban Legend.
Selon Microsoft, depuis le
lancement en France en décembre
2007 plus de 100 000 films ont été
loués à la Boutique de Vidéo du
Marché Live, dont 25 % en haute
définition.

Ubisoft :
la croissance est
toujours là

L e chiffre d’affaires d’Ubisoft au troisième trimestre
devait s’établir à 500 millions d’euros soit 50 de

plus qu’en 2007. Et bien ce sera finalement… plus ! 508
millions d’euros qui portent le chiffre d’affaires depuis le
début du fiscal (01/04/2008) à 852 millions, en hausse
de près de 20 %. Pour le quatrième trimestre, Ubisoft
anticipe un chiffre d’affaires compris entre 190 et 210
millions, soit un recul (entre -12 et -3 %). A niveau
annuel, le CA devrait se situer entre 1,06 et 1,04 milliard
d’euros. L'objectif de résultat opérationnel courant avant
rémunérations payées en actions est dorénavant attendu
entre 12 % et 13 % du chiffre d'affaires contre au moins
13 % précédemment. L’année 2009/2010 devrait être en
croissance pour atteindre les 1,1 milliard d’euros.

Fermeture d’un studio

chez Eidos 
S elon Gamesindustry, Eidos aurait fermé son studio

de développement localisé à Manchester, au
Royaume-Uni. 14 personnes sont concernées par cette
fermeture de cette entité spécialisée dans les titres sur
mobiles, anciennement baptisée Rockpool Games et
rachetée par Eidos en février 2007.
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Entretien avec 

Daniel-Georges Levi
Directeur général de WDSHE France
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JDLI : Vendre ensemble le même titre sur deux
supports différents n’est pas une démarche
habituelle chez les éditeurs. Pourquoi ce choix de
Disney ? 
Daniel-Georges Levi : Notre idée est simple. Il s’agit de
permettre aux consommateurs de se constituer les
prémices d’une vidéothèque Blu-ray même s’ils n’ont pas
encore le lecteur. En leur permettant d’avoir le DVD en plus
du Blu-ray pour l’achat de ce dernier, ils peuvent profiter de
l’œuvre tout de suite. Evidemment notre démarche va dans
le sens de la promotion de ce nouveau support.

Quel est le surcoût pour le consommateur ?  
Le prix de vente aux consommateurs est de la seule
responsabilité des distributeurs. WDSHE vend l’édition
spéciale Blu-ray + DVD sans surcoût par rapport aux
nouveautés Blu-ray les plus récentes, comme Prince
Caspian ou Wall-E. Sur les titres concernés, la décision a été
prise de ne vendre que l’édition spéciale Blu-ray + DVD, en
complément du DVD seul. Donc le consommateur aura le
choix entre un Blu-ray avec pour quelques euros de plus le
DVD, ou l’édition DVD habituelle, ceci nous semble la
stratégie gagnante pour tous, en incitant un maximum
d’acheteurs à passer plus rapidement au Blu-ray. 

Ne craignez-vous pas de perdre des ventes sur le
DVD avec cette initiative ?

Si cela arrive ce sera uniquement à la marge, puisque dans
l’édition spéciale ave le Blu-ray, le DVD est intégré au
boîtier. De plus, on peut penser qu’il
se passera la même chose que lors
du passage de la cassette vidéo au
DVD. On avait alors observé que le
magnétoscope trouvait naturellement
place dans la chambre des enfants. Il
est probable que la même chose se
passe avec le lecteur de DVD.

Avez-vous déjà commercialisé ce
type de produits ? 
Oui, aux Etats-Unis, en Angleterre et en
Australie, avec la réédition de La Belle au
Bois Dormant, fin 2008. L’analyse des
ventes a montré que 12 % des acheteurs de
l’édition Blu-ray + DVD achetaient un Blu-
ray pour la première fois. En France, nous
allons commencer par la réédition de
Pinocchio, avec une offre similaire. A chaque
réédition dans un nouveau format plus
performant, la Walt Disney Company réalise des
efforts considérables pour que l’œuvre fasse un
bond qualitatif. Voir La Belle au Bois Dormant
ou Pinocchio en Blu-ray est réellement une
expérience nouvelle. 

Quelles sont les autres titres qui profiteront
de ce traitement ? 
High School Musical 3, en avril sera proposé avec
ce format combiné. Nemo pourrait bien également

Disney la stra
Walt Disney Studios Home
Entertainment s’apprête
à commercialiser un
nouveau type de produit :
dans un même boitier,
on trouvera le Blu-ray
et le DVD du même titre.
Façon pour l’éditeur
de faire entrer le Blu-ray
dans les foyers, même
ceux qui n’auraient
de lecteurs, mais en
envisageraient l’achat.
par Sébastien Anxolabéhère
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Le marché de la vidéo vient encore de connaitre
une mauvaise année. Jusqu’où ce la va-t-il aller ?
Qui sait ? Mais des solutions existent, notamment la riposte
graduée qui permet d’avertir un internaute qui télécharge
un contenu illégal qu’il a été repéré. Le piratage est
aujourd’hui en partie une question d’opportunisme.
L’absence de sanction crée l’opportunité. Je crois qu’on
peut aujourd’hui raisonnablement espérer que le marché
rebondira dès le second semestre.

La VOD peut-elle être une solution ?
Disney n’est pas aujourd’hui prêt à vendre ses titres en DTO
(téléchargement permanent), en revanche c’est déjà le cas
en VOD/streaming. Mais pour ce qui est de vendre de façon
durable Disney ne peut pas se permettre de faire les choses
à peu près. Nous irons quand nous serons certains d’avoir
réuni tous les ingrédients pour être à la hauteur des attentes
de nos clients. Ce sera probablement au second semestre
de cette année. Mais si la dématérialisation peut être un
relais de croissance, n’oublions pas que toutes les études
annoncent qu’elle ne représentera au mieux que 15 % des
ventes à l’horizon de 2013. Je crois plutôt que l’avenir passe
par des produits hybrides, vendus physiquement en
magasins, mais capables d’aller chercher du contenu
supplémentaire sur le web. Par ailleurs, GfK annonce que
dès 2009 les ventes Blu-ray dépasseront celles de la VOD.
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être de la fête en 2009 ! A la fin de l’année, jusqu’à une
dizaine de titres pourront être concernés. Il faut bien
comprendre qu’il s’agit là d’une solution transitoire
visant à accélérer l’adoption du Blu-ray.

Quel est le premier bilan du Blu-ray pour
Disney ? 
Le total du marché en France en 2008 est de 1,72
millions de galettes vendues, ce qui est supérieur
aux ventes de DVD à l’époque en année 2, et il
devrait en être de même en 2009, la prévision est
de 6,6 millions pour 4,4 millions en année 3 du
DVD ! Notre part de marché s’établit à 14 %,
alors que nous n’avions que 59 titres sur un
total de 720, soit 8%. 

Vous venez de sortir Wall E. Quels sont
vos ambitions sur ce titre ? 
Je vais peut-être vous surprendre, mais avec
trois millions d’entrées nous estimons que le
film n’a pas fait le plein en salle. Nous
mettons donc tout en œuvre pour que le
DVD réalise une belle performance. Nous
pensons que 600 à 700 000 ventes est un
score très réalisable. Entre 2004 et 2006
on a observé une chute du taux de
conversion entre les entrées salles et les
ventes de DVD. Depuis la tendance est
repartie à la hausse, et nous espérons
bien, avec l’adoption de la loi sur la
riposte graduée et la réduction du délai

vidéo (il devrait passer de six à quatre mois
dans les prochains mois) l’améliorer encore. Nous

investissons environs les deux tiers du budget qui a été mis
sur Ratatouille, un titre qui s’est vendu à 1,3 million
d’exemplaires et qui devrait dépasser les 1,5 millions cette
année. Les ventes en Blu-ray ont atteint les 50 000 pièces.
Concernant Wall-E, il faut préciser que le packaging est en
carton recyclable, comme nos PLV depuis longtemps déjà. 

ratégie Blu-ray

Le groupe Disney organisait en janvier dernier une présentation de son line-up cinéma dans une salle des Champs-Elysées à Paris. Les principales
sorties prévues pour les 24 prochains mois ont été passés en revue par Mark Zoradi, Président de Walt Disney Studios Motion Pictures Group.
« Nous croyons beaucoup à la 3D et une bonne partie de nos films à venir dans les prochains mois sortiront en versions 2D et 3D, notamment nos
films d’animation », a-t-il expliqué. Une grande partie des extraits présentés demandaient en effet de porter une paire de lunettes spéciales pour
profiter d’images en relief, offrant un rendu particulièrement probant. Le groupe croit en la 3D et compte prendre l’initiative dans le domaine.
Parmi le line-up présenté, on notera particulièrement les prochaines productions du studio d’animation Pixar (propriété de Disney depuis deux
ans) comme Là-Haut (sortie en salles en juillet 2009), les rééditions 3D successives de Toy Story 1 et 2 en attendant Toy Story 3 (été 2010).
Cars, qui reste « l’un des films qui a généré le plus de merchandising dans l’histoire du studio » va connaître de nouvelles itérations sous la forme
d’une suite, Cars 2 (2011) mais aussi de dessins animés de formats courts (Cars Toons). Tous ces films seront proposés en 2D et 3D. La Belle et
la Bête (1992) sera par ailleurs l’un des premiers classiques d’animation de la firme Disney à être réédité en 3D en salles, courant 2010. Le studio
a profité de l’événement pour présenter les premières images de La Princesse et la Grenouille, un film d’animation traditionnel qui sortira en 2D
en février 2010. Des images prometteuses de Alice in Wonderland, adaptation du roman de Lewis Carrol (Alice au Pays des Merveilles) signée Tim
Burton laissaient augurer un mélange original entre acteurs réels, décors en images de synthèse et technologie 3D : le film est prévu pour 2010.
Plusieurs suites de films à succès sont également prévues comme un quatrième Pirates des Caraïbes avec Johnny Depp (qui jouera également
dans Lone Ranger, un western signé Jerry Bruckheimer), Benjamin Gates 3 ou encore Tron 2, dont l’extrait présenté en exclusivité promettait un
sacré coup de jeune. Bruckheimer produira également l’adaptation du jeu vidéo Prince of Persia : Les Sables du Temps pour le compte de Disney
Pictures (sortie à l’été 2010). Enfin, le studio a par ailleurs présenté en détail le concept de Disney Nature, des films animaliers pour tous les
publics. Le premier film, Les Ailes Pourpres, est sorti en décembre dernier et Disney prévoit de sortir un film par an maximum. Les délais de pro-
duction pour ce type de films sont en effet assez longs. En attendant, la sortie la plus proche de nous est Volt Star Malgré Lui, un film d’anima-
tion produit et conçu par John Lasseter, Directeur de la création du studio Disney Animation et de Pixar. Sortie le 4 février de ce film en 2D et 3D
dans lequel on suivra les aventures d’un chien vedette du petit écran découvrant le monde réel où il doit composer sans ses pouvoirs fictifs. 

Disney Pictures : horizon 2011
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JDLI : Comment se sont déroulées les ventes
de fin d’année pour Sony Computer
Entertainment France ? 
Georges Fornay : Compte tenu d’un contexte difficile,
nous sommes parvenus à réaliser des ventes de fin
d’année tout à fait en ligne avec nos prévisions, tant
sur PlayStation 3 que sur PSP. Sur l’année

En France, le parc de PlayStation 3 atteint 1,3
million d’unités à fin janvier, loin derrière la Wii,
mais devance la Xbox 360, d’environ 100 000
unités, selon Sony. Demeurant de loin la plus chère
du marché, il lui reste des possibilités d’actions
importantes pour 2009. Le PDG de Sony Computer
Entertainment France et VP Europe nous a reçus
pour évoquer la situation de la société.

Entretien avec 

Georges Fornay 
PDG de Sony Computer Entertainment France et VP Europe
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calendaire, nous avons vendu 715 000 unités et nous
devançons largement notre concurrent direct la
Xbox 360 qui n’a réalisé que 571 000 ventes (source
GfK). En valeur, la PS3 représente plus de deux fois
le chiffre d‘affaires de la Xbox 360. Il est évident que
sur le marché des consoles de salon – qui est le nerf
de la guerre –, nous avons été très fortement attaqués
par Microsoft qui a baissé agressivement le prix de sa
machine et a dépensé sans compter en marketing. Ils

sont passés devant nous pendant quelques
semaines en fin d’année, mais la situation

nous est redevenue favorable fin janvier.
La Wii de Nintendo, qui occupe une
position tout à fait différente, est loin
devant en volume, mais pas en valeur.
Mais autant nous sommes

frontalement concurrents avec
Microsoft, autant Nintendo a fait le pari

– admirablement réussi d’ailleurs – de
s’adresser à un autre public. 

Vous parlez de contexte difficile. 
C'est-à-dire ?
La crise économique qui pénalise logiquement celui
qui a la console la plus chère et l’agressivité de

SCE : 
En ce début 2009, la PlayStation 3
apparait à la peine dans la
guerre à trois que se livrent les
constructeurs de consoles.
Apparue la dernière sur le
marché, du point de vue des
volumes de vente dans le
monde, elle n’est pas parvenue
à ce jour à rattraper bien
évidemment la Wii de Nintendo,
mais également la Xbox 360 de
Microsoft, sa concurrente
frontale.  par Sébastien Anxolabéhère

« le temps
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Microsoft ne nous rendent pas la tâche facile. Mais ne
dressons pas un tableau négatif de notre situation : la
PlayStation 3 se vend bien malgré son prix, très
supérieur aux machines concurrentes. Combien
vendrions-nous de machines si nous étions au même
prix ? D’ailleurs, du point de vue de la valeur, et donc

vie de la PS3. Pour l’heure,
l’élargissement de la cible passe par l’entourage
immédiat du joueur, pour commencer à le
familiariser avec notre univers. 

La PS3 est une console de jeux, certes. Mais
c’est aussi une machine multimédia capable
de lire des Blu-ray discs, de stocker de la
musique, des images ou des films. Avez-vous
capitalisé suffisamment sur ces aspects ? 
C’est un des axes de développement. Nous avons

travaillé la communication autour de fonction de
lecteur de Blu-ray en réalisant de

nombreux bundles, avec les films
Spider-Man, Harry Potter,

Bienvenue chez les Ch’tis...
Les 300 démonstrateurs

que nous avons engagés
pour la fin de l’année

ne devaient surtout pas
négliger cet aspect. Nous

avons également financé
des formations de vendeurs

« experts » de la PS3 dans
une enseigne spécialisée. SCE

France n’a pas du tout négligé cet
aspect et il est entendu que sa capacité

à lire les Blu-ray est un formidable atout
pour la console. Mais, il s’agit d’une fonction

complémentaire qui joue comme une
réassurance, ce n’est pas le facteur principal qui

déclenche l’achat. Le travail déployé par SCE sur tous

du business généré pour les distributeurs, nous
sommes très loin devant Microsoft. N’oublions pas que
2008 a été marquée pour SCE France par le plus
important chiffre d’affaires de son histoire ! Et puis, s’il
y a un acteur de ce marché à qui il reste la possibilité
de jouer sur le tarif de sa console, c’est bien Sony. 

Pourquoi ne pas avoir baissé le prix avant 
Noël ?
Tout d’abord, ce type de décision ne se prend pas
au niveau d’un territoire, mais au niveau
mondial. Il faut trouver un compromis
acceptable : la baisse du coût de production
permet la baisse du prix pour élargir plus vite
la base installée. A ce stade, SCE ne pouvait pas
se permettre d’être plus agressif dans le
contexte actuel. La PS3 est une machine
extraordinairement performante qui
embarque des composants de premier ordre.
Certes cela a pour conséquence d’avoir un
coût de production important qui induit
pour l’heure un prix public plus élevé que
nos concurrents, mais cependant
relativement bas au regard de la puissance
de la machine. Parallèlement, cela nous
permet d’avoir encore beaucoup de
leviers à activer pour rendre la machine
plus accessible au grand public et lui
donner l’envie de s’équiper. Chaque
chose en son temps. 

Donc aujourd’hui, vous ne parvenez pas à
capitaliser sur l’élargissement du public ?
Avec un prix de 400 euros, il est clair que ne pouvez
pas attirer la même clientèle qu’à 200. La PS3
demeure pour l’heure une machine qui s’adresse
aux joueurs expérimentés, ceux qui connaissent le
jeu vidéo et qui ont déjà joué une machine de la
précédente génération. En parallèle, l’élargissement
du public opéré de façon remarquable par Nintendo
profite aujourd’hui… à Nintendo ! Évidemment nous
comptons bien attirer nous aussi de nouveaux
consommateurs à terme et pourquoi pas celles et
ceux qui sont venus ou revenus au jeu via Nintendo.
Nous n’en sommes par là dans le cycle de

550 000 PSP sont venues grossir le parc installé français en 2008, le por-
tant à 2,2 millions. Autant dire que la console portable de Sony se
vend très honorablement… surtout au regard du très faible
nombre de jeux commercialisés. « Le catalogue de jeux est
faible, et pourtant la console se vend bien, confirme
Georges Fornay. Elle séduit grâce à ses fonctions
multimédia. Cette année, le catalogue va être
plus solide, certains éditeurs ayant compris
qu’avec un parc mondial qui s’approche des 50
millions d’unités, un bon jeu pouvait être très
rentable sur PSP. L’embouteillage que tout le
monde à observé sur la NDS devrait avoir pour
effet de remettre la PSP au cœur des projets d’édi-
tion de certains », conclu-t-il. 

PSP : un succès discret
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ps joue pour nous »
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“ Avec la PS3, Sony
fait le pari de se
projeter dans l’avenir
et de proposer une
machine embarquant
le meilleur de la
technologie. ”

maintenant une direction mondiale pour les
accessoires et nous comptons sur elle pour
optimiser notre présence sur ce marché. 

Les performances de vente de la PS3 sont en
deçà de la concurrence sur tous les grands
territoires. Quels sont les reproches que SCE
peut s’adresser à lui-même pour expliquer
cette situation ?
Tous les grands territoires ? L’Europe continentale est
un petit territoire ? Le Japon est un petit territoire ?
Demandez à GFK les chiffres de bases installées et vous
verrez que la PS3 se porte bien mieux que vous ne
voulez le croire. Peu importe, le temps joue pour nous.
Le parc de téléviseurs HD croit rapidement, notre
stratégie Internet se met en place, les jeux arrivent en
nombre et optimisés pour la puissance de la console et
nous n’avons pas utilisé l’arme du prix de vente pour
en arriver là. Avec la PS3, Sony a fait le pari de se
projeter dans l’avenir et de proposer une machine
embarquant le meilleur de la technologie, avec des
composants haut de gamme. Cela a généré des coûts
très importants que nous devons amortir. Aurait-il fallu
être moins ambitieux et faire comme nos concurrents ?
Sortir une machine qui se place entre la génération PS2
et la vraie nouvelle génération HD ? La réponse, nous
l’aurons dans quelques années. Ce que je peux vous
dire, c’est que nous sommes aujourd’hui bien engagés
dans les pas de la PS2 et que nous avons une très belle
histoire à raconter. 

jeux par console et surtout des ventes de titres multi
plates-formes en moyenne 50 % à 100% supérieures
aux concurrents, nous avons de bonne raison d’être
confiants dans la qualité du line-up. Ces ventes ne
sont pas faites au rabais. Avec un prix moyen de 61
euros, nos jeux sont très générateurs de valeur. 

Pouvez-vous compter sur la sortie du très
attendu Gran Tourismo cette année ?
Compter dessus de façon certaine, non. Il est de

toute manière trop tôt pour pouvoir
confirmer une date quelconque.

Le développement d’un jeu
est forcément le résultat d’un

compromis de trois facteurs
clefs : la qualité, le délai et le

budget. Si Gran Turismo est devenu
le jeu star que nous connaissons, c’est

parce que nous n’avons jamais fait de
compromis sur la qualité ni le

budget. Nous ne changerons pas
notre stratégie.  

À propos de
hardware, quid des
accessoires ?
C’est un domaine

dans lequel nous avons
des marges de progression

significatives. Nous avons

les territoires est un travail « step by step » : une chose
après l’autre. Ainsi, maintenant que le PlayStation
Network est bien en place, que notre partenariat avec
CanalPlay sur la PSP a dépassé la phase de démarrage
et sera bientôt étendue à la PS3 je l’espère, nous allons
graduellement valoriser les fonctions complémentaires
à la fonction jeu de la console. 

Quel est le taux de PS3 connectées en 
France ?
Il est de 55 %. Autant vous dire que nous sommes
très satisfaits de ce résultat et la France est dans le
peloton de tête en Europe. La dynamique est très
bonne et 2009 ira fortement dans ce sens. Le Net est
au cœur de notre stratégie. 

Le PlayTV devait servir de décodeur TNT HD,
or ce n’est pas le cas. Que s’est-il passé ?
Soyons clairs. Quand nous avons lancé le PlayTV,
nous étions loin d’imaginer que ce problème se
présenterait. C’est clairement quelque chose que
nous devons régler et je peux affirmer que tout est
fait pour ce soit fait au plus vite. L’univers de la PS3
est celui de la haute définition. D’ailleurs la rapide
montée du taux d’équipement des foyers en
téléviseur HD, qui devrait dépasser les 50 % fin
2010, ne peut que nous soutenir.

Le commerce en ligne, sur le PlayStation
Store, décolle-t-il ? 
C’est une activité qui se développe bien et qui
commence à peser quelques pourcents. Les Français
sont assez actifs sur le Web et ne craignent pas
d’acheter en ligne. 

Quel regard portez-vous sur le line-up PS3 ? 
Il faut croire qu’il est en adéquation avec les
joueurs, puisqu’avec un taux d’attachement de 4,6
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sortie d’un blockbuster en vidéo autour duquel nous
pouvons réunir jeux vidéo et produits dérivés. Cela peut
se faire à l’occasion de la sortie d’un film en salles, en
vidéo ou de la parution d’un nouveau jeu vidéo. Il s’agit
en général d’opérations qui durent deux ou trois
semaines en fonction de la saisonnalité et de la
puissance du produit. Le second axe consiste à
communiquer sur des licences existantes qui ont du
potentiel pour renforcer des segments, et donc des
positions permanentes. On peut par exemple travailler
sur un segment comme celui des enfants et sélectionner
nos DVD vidéo, jeux vidéo et produits dérivés

Entretien avec 

Yves Elalouf
Vice-President commercial & Supply chain
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JDLI : En quoi consiste votre poste ? 
Yves Elalouf : J’ai intégré le groupe Warner Bros début
décembre 2008 au poste de Vice-President commercial
et Supply chain sur les activités vidéo et games. Je gère
également l’activité des consumer products, nos
produits dérivés pour la France et le Benelux. Le poste
que j’occupe est nouveau et prend une place
transversale au sein du groupe : mon objectif, au-delà
de la dynamique et de la créativité commerciale, est
d’optimiser les synergies entre les différentes branches
et de créer des liens entre les activités afin de les
renforcer. Cela entend un travail sur les synergies mais
aussi un suivi des différentes divisions pour justement
pouvoir dégager des points communs stratégiques. Je
travaille particulièrement sur les aspects opérationnels
et commerciaux, en étant en contact continu avec les

responsables des divisions vidéo et jeux vidéo du
groupe en France. En synchronisant l’actualité de ces
divisions avec les produits dérivés du groupe, Warner
Bros est en effet capable de créer un effet plus massif
autour des produits en montant des événements
concernant différentes familles de produits. À l’encontre
des revendeurs, notre objectif est de créer de la valeur
et donc de gagner en crédibilité commerciale.  

Quels sont les atouts de Warner Bros dans cette
optique ? 
Ils tiennent dans la richesse des produits, le large
éventail de licences mais aussi dans la complémentarité
entre les différentes activités où est présent le groupe.  

À quel moment intervenez-vous par rapport à la
sortie des produits ? 
La principale difficulté est qu’entre la vidéo, le jeu vidéo
et les produits dérivés, nous travaillons sur des activités
avec des cycles de vie différents. Il est donc très
important pour nous de travailler bien en amont, afin
d’identifier à l’avance les points stratégiques permettant
de regrouper les différentes activités. Pour les
opérations de synergie, nous travaillons environ huit
mois avant sa mise en place. Dans le cadre d’une
opération, nous pouvons bien entendu être amenés à
travailler avec un partenaire externe, comme par
exemple un éditeur de jeu auquel nous avons confié
l’une de nos licences. Un univers ne se limite pas aux
un ou deux produits attendus du moment, mais
regroupe aussi des éléments du fond de catalogue que
l’on peut remettre en avant pour l’occasion. 

Comment pourront se présenter les événements
que vous souhaitez organiser ? 
Je dirais qu’il y a deux principales catégories
d’opérations que nous pouvons mettre en  place. La
première est de caractère événementiel, puisqu’elle
consiste à surfer sur l’actualité comme par exemple la

Warner Br
organise les syn
Warner Bros France inaugure une nouvelle fonction occupée depuis un mois 
par Yves Elalouf, Vice-President commercial & Supply chain. Il est en charge de
travailler simultanément sur les différentes divisions du groupe afin notamment
d’y optimiser les synergies. Rencontre avec l’intéressé, qui a auparavant officié
en tant que Directeur de l’audio et vidéo sur Fnac.com et que Directeur culturel
de Géant/Casino. par Patrick Hellio

Exemples de dispositifs mis en place par Warner Bros en magasins.
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correspondant le mieux à cette cible. Au global, l’objectif
est toujours de répondre aux besoins du consommateur
en lui proposant une offre élargie. Par exemple, lorsque
l’on édite le DVD d’un film comme The Dark Knight Le
Chevalier Noir, le consommateur pourra être sensibilisé
au jeu vidéo Lego Batman et aux produits dérivés comme
le textile s’il les voit au même endroit sur le lieu de
vente. Des communications spécifiques en médias
peuvent par ailleurs être organisées pour appuyer
certaines théâtralisations en magasins. 

Ces processus peuvent-ils s’adresser à tous les
types de points de vente ? 
Chaque client a ses spécificités. À nous de les
comprendre et de saisir quels sont leurs besoins afin
d’adapter notre offre. Une enseigne peut par exemple
avoir une nécessité de se renforcer par rapport à un
segment de public et nous pouvons alors répondre à
cette problématique via des offres dans ce sens. Notre
objectif est de développer la créativité commerciale
mais en proposant toujours des opérations qui restent
simples à mettre en place. Au sein d’une enseigne,
chaque magasin a également ses particularités et c’est la
raison pour laquelle les concepts que nous proposons
sont déclinables en versions plus ou moins
conséquentes. 

Bros
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ynergies

13 février : 
date clef 
Le 13 février prochain sera une date clef pour Warner Bros
puisque le groupe publiera ce jour-là le DVD vidéo très
attendu de Batman : Le chevalier Noir, le grand succès
cinéma de l’été dernier. C’est justement à cette date que le
jeu vidéo Lego Batman profitera d’une remise en avant
événementielle pour relancer ses ventes, en profitant de la
synergie avec la sortie vidéo. Enfin, ce vendredi 13 février
sera également placé sous le signe de l’horreur puisqu’il
s’agira de la date de sortie du jeu vidéo FEAR 2 : Project
Origin sur PC et consoles. L’actualité produits autour de
cette date laisse augurer ce que le groupe Warner Bros
pourra à l’avenir mettre en place en termes de synergies
entre ses différentes activités. 

proposition sur tout, ce qui peut être générateur de
trafic et de valeur ajoutée à l’enseigne. Nous
travaillons dans un univers où il faut créer de la
séduction et cela passe par la découverte. 

Dans le cadre de la vidéo, quelle place allez-
vous donner au format Blu-ray dans vos
opérations ? 
C’est un format que nous souhaitons soutenir en tant
que major, car il constitue la meilleure manière de
valoriser nos produits. Warner Bros est aujourd’hui
leader sur ce marché avec environ 29 % de parts de
marché. Il va en revanche falloir un peu de temps
pour que le format décolle, car il ne faut pas oublier
que la confirmation du Blu-ray en tant que standard
date d’il y a seulement un an. Le taux d’équipement
progresse et l’offre se développe, avec désormais un
segment identifié en magasins et un fond de catalogue
de 400 titres environ. Je pense que le développement
de ce format se fera par le biais des nouveautés et des
opérations comme des réductions pour plusieurs
achats. Nous enregistrons en effet d’excellentes
surprises sur les nouvelles références comme Iron
Man (M6), dont les ventes Blu-ray représentent plus
de 20 % du total contre les 5 % que l’on observait
jusqu’ici sur les titres traditionnels. Il y a une vraie
appétence du public pour les titres de ce genre.

Ce principe d’univers est-il applicable à la vente
en ligne ?
Oui, nous travaillons actuellement sur le sujet. On
trouve déjà des thématiques sur certains sites
marchands mais on ne trouve pas encore d’onglets
voire de sites spécifiquement dédiés à un univers,
comme on peut le voir en Angleterre notamment. On
pourrait à terme développer des sites dédiés à un
univers ou une licence qui diffusera de l’information,
permettra aux consommateurs de communiquer entre
eux et créera donc ce que l’on ne peut obtenir dans
un magasin, c’est-à-dire une communauté. 

Vidéo, jeu vidéo : quel marché pourra profiter
d’être associé à l’autre ? 
On sait que le marché du jeu vidéo est en plein essor
mais celui de la vidéo, même s’il est en baisse, reste
conséquent puisqu’il pèse plus de 1,3 milliard d’euros
et constitue un segment arrivé à maturité. Mais
aujourd’hui, la performance du marché se fait produit
par produit, opération par opération. Notre objectif
est avant tout d’occuper le terrain et d’être force de
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l’accès au Net en haut débit pour 30
euros par mois qui a mis du jour au
lendemain les contenus à disposition à la
maison. En parallèle, la miniaturisation a
rendu l’ordinateur portable accessible à
tous. Et puis, il y a eu des technologies
qui ont créé des marchés comme le GPS
et le GSM ou d’autres qui justifient un

©
 X/

DR

renouvellement complet d’un parc
installé comme le téléviseur plat. Mais
pour l’essentiel, cette phase initiale du
numérique est maintenant derrière nous
et nous sommes en train de vivre la
dernière grande évolution avec l’accès au
réseau en mobilité. Désormais, le hi-tech
est devenu un marché mature.

La fuite en avant
Or, toute l’économie du hi-tech se fonde
sur cette innovation permanente que
nous avons connue jusqu’alors. Elle a
permis la conjonction d’une croissance
exponentielle alliée à des coûts de
production continuellement en baisse. À
tort ou à raison, les constructeurs se sont
livrés en plus à une concurrence
acharnée sur les prix qui a fait fondre les
marges comme neige au soleil, aidé en
cela il est vrai par une distribution qui
n’est pas la dernière à faire pression sur
les prix, car l’essentiel de sa
communication passe par là. Si cette
spirale infernale a fonctionné aussi
longtemps, c’est uniquement par la
croissance et une demande qui explosait.
Il est d’ailleurs tout à fait censé de
baisser les prix au fur et à mesure que la
production devient moins coûteuse, ce
qui permet d’atteindre le mass-market. Il
suffit de prendre l’exemple du téléviseur

Hi-tech

Nos marchés ne vivent que par la croissance exponentielle et l’innovation
permanente. Or pour la première fois, cette machine s’est enrayée obligeant
sans doute à repenser rien de moins que le modèle économique… par Stéphane KauffmannL

e hi-tech a connu une
année charnière en 2008 et
ce indépendamment de la
crise financière qui a
secoué le monde des
affaires au deuxième

semestre. Après avoir passé les années
précédentes sur un vrai nuage de
croissance immodérée, ce marché est
devenu plus stable. Tout cela était
prévisible mais ne fut pas anticipé. Le hi-
tech a eu la chance de voir apparaître
quelques technologies phares au cours
de la dernière décennie, ce qui a permis
de rendre les appareils accessibles au
plus grand nombre tout en
révolutionnant les usages. Cela a suffi
pour générer des croissances
exponentielles sur lesquelles le marché a
construit tout son modèle économique.
Ce qui a conditionné tout cela, c’est le
virage vers le numérique. En dehors de
changer radicalement les usages et de
permettre un accès aisé à de nombreuses
occupations comme la photo ou l’écoute
musicale, il a permis surtout de
fabriquer en masse à coût réduit. Car on
a tendance à l’oublier mais un
processeur, une fois l’élaboration
amortie, peut se fabriquer par millions à
très bon prix alors qu’en analogique, il y
a toujours du réglage, de
l’approximation, de l’environnement et le
tout coûte très cher. Ensuite, ce fut

La seule manière de gagner de l’argent sur le marché des
téléviseurs est de vendre des diagonales de plus en plus
grande mais il y a un problème : les appartements ne sont
pas extensibles pour autant.
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plat qui après avoir équipé les happy few,
est devenu l’objet de convoitises type des
foyers modestes. Le problème vient d’un
raisonnement poussé à l’extrême qui
fonde tout l’équilibre économique sur une
croissance qui ne faiblit pas. Car c’est
l’augmentation du volume qui permet de
se contenter d’une marge de plus en plus
faible. 

La limite du
raisonnement
Mais en 2008, nous sommes arrivés au
bout de cette logique. Il y a comme
toujours en économie des chiffres qu’il
n’est pas possible de dépasser. Lorsque la
marge passe sous le seuil des 5 % pour
un constructeur, il ne peut plus investir
suffisamment pour continuer à développer
l’outil de production. Prenons l’exemple
du téléviseur plat. La fuite en avant s’est
faite par les diagonales. Dès que la plus
vendue est arrivée proche du prix coûtant,
les industriels ont dû s’en désintéresser
pour passer à la suivante. Mais comme les
appartements français ne sont pas
extensibles, la limite a été atteinte. Cela a
également induit que les tailles qui se
vendent ne bénéficient plus des
innovations et dès lors, c’est la spirale du
prix. De même, la croissance en volume
ne peut logiquement être exponentielle à
l’infini puisqu’une fois devenu un marché
de pur renouvellement sans grande
innovation technique, il n’y a plus de
raison de changer pour l’utilisateur avant
la fin du cycle de vie de l’appareil en
question. Or si on regarde les chiffres de
notre indicateur JDLI/GfK sur l’année
2008 qui prend en compte les dix familles
les plus significatives du hi-tech, on
s’aperçoit que depuis fin janvier, le
volume est en stagnation et la valeur en
régression. Dès lors, l’économie fondée
sur la croissance ne fonctionne plus. 

Après le succès
Il y a des exemples de secteurs vraiment
édifiants pour illustrer cela. L’appareil
photo compact en est un. Le succès
phénoménal de la photo numérique a
permis un taux de pénétration record en
très peu de temps. En parallèle, les
technologies ont évolué à un rythme
frénétique, justifiant même déjà le
premier voire le second renouvellement
alors que le marché en gros volume n’a
que cinq ans. D’ailleurs, toutes les

innovations pertinentes ont été déclinées
vers l’entrée de gamme de plus en plus
vite, avec aussi à la clef des
renouvellements de gamme trois fois par
an. Par ailleurs, les prix ont fortement
chuté. Tout cela a mis une telle pression
sur le marché de la photo qu’il était
évident que tout changement enraierait le
mécanisme. Et c’est ce qui s’est produit
en 2008. Innover est devenu de plus en

Focus

L’indicateur GfK/JDLI est un baromètre mensuel de la performance globale des marchés les plus significatifs pour nos métiers. Il est calculé à partir d’une fusion de
douze catégories : les téléphones mobiles, les baladeurs, les GPS autonomes, les appareils photo numériques, les téléviseurs, les vidéoprojecteurs, les
lecteurs/enregistreurs, les ordinateur portables, les ordinateurs de bureau, les moniteurs, les disques durs externes et les périphériques webcams/claviers/souris.
L’indicateur se fonde sur le panel GfK des circuits grand public et la base 100 correspond au mois de janvier 2008.

Sur un marché sans raison réelle de
renouvellement, l’usage et l’émotion
sont les seules solutions.

plus difficile et la majorité étant équipée,
il y avait aussi moins de raisons de
renouveler. Les fabricants ont tâtonné
pour sortir tout de même des nouveautés,
sans vraiment trouver de leviers et depuis
le marché stagne. L’année s’est tout de
même soldée par de bons résultats
globaux mais déjà avec une baisse en
valeur de 2 %. Si on continue sur cette
lancée, 2009 sera difficile. Autre exemple

intéressant, le GPS. Les acteurs de ce
secteur quasi magique tant il correspond
à un besoin évident ont fait des prévisions
basées sur l’engouement initial. Mais
passé la première euphorie et l’achat par
tous ceux que le progrès fascine ou qui
en ont vraiment besoin, le reste de la
population à quatre roues trouve le
concept intéressant mais n’est pas prêt à
dépenser beaucoup plus que le prix
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minimal proposé. Et comme là encore,
l’érosion des prix se fondait sur une
croissance exponentielle doublée
d’innovation, ce fut la panne aussi. Tout à
leur frénésie automobile, les
constructeurs ont plus ou moins ignoré la
fragilité d’un marché évidemment limité
dans le temps et largement dépendant des
ventes de voiture et de l’attitude
des constructeurs automobiles.
D’où un retard sur le
développement du GPS piéton
pour les téléphones qui peut
représenter un nouveau
moteur de croissance. Enfin,
il y a l’exemple du baladeur
MP3 qui a été le premier
grand succès du numérique
jusqu’à s’être totalement
banalisé, à tel point qu’il n’y a
plus qu’un reste de marché où
seuls des acteurs légitimes par
l’usage peuvent encore tirer leur
épingle du jeu.

Une crise qui a bon dos
Même si tous ces exemples ne sont guère
rassurants, il ne faut pas non plus céder
au vent de panique qui s’est emparé de la
profession dès que la crise financière
s’est ajoutée à un marché en panne de
croissance mécanique. Il n’y a pas

vraiment de raisons que cette fameuse
crise nuise grandement au marché du hi-
tech. La cible traditionnelle n’a pas vu
son pouvoir d’achat diminuer beaucoup,
du moins pour l’heure. Or en parallèle,
les gros achats sont différés, notamment
parce qu’il est difficile d’accéder au
crédit ce qui touche la voiture et
l’immobilier en premier lieu. C’est plus

économique, cela profite à d’autres
marchés. Ceci est cependant limité par un
dollar plus onéreux et donc des prix qui
augmentent, ce que le consommateur a
du mal à entendre sur des marchés
continuellement en baisse. Tout cet
équilibre éminemment compliqué, dont
dépend l’industrie du loisir, est
évidemment très difficile à prévoir alors
que déjà pour le reste, les économistes
ont bien du mal. Une chose est sûre,
anticiper en paniquant a surtout un effet,
celui d’accentuer la crise.

Des solutions
La problématique d’un marché mature
qui ne peut plus vivre par la seule
perspective de croissance et d‘innovation
est autrement plus importante pour la
profession et surtout, il est possible d’y
agir à l’inverse d’une crise qui est subie.
Et il n’y a pas beaucoup de solutions
autres que de valoriser. Si les marchés
stagnent et que l’innovation ne suffit plus
à justifier un renouvèlement rapide, il
s’agit de convaincre par la qualité et
l’émotion. Pour reprendre l’exemple du
MP3, c’est ce qu’Apple fait très bien.
Repenser dans chaque secteur la manière
de communiquer et la convergence des
technologies devient désormais une
nécessité. Le son redevient le partenaire
privilégié de l’image et plus qu’un simple
téléviseur, on vend une solution de
divertissement globale pour le salon qui
devra impérativement être montrée et
démontrée par une distribution qui ne
pourra plus se contenter de vendre du hi-
tech comme des petit pois. C’est un
exemple. Cherchez la valeur à tout crin et
faire rêver, ce sont les maîtres mots.
Évidement tout cela est plus simple à dire
qu’à faire, surtout après des années
passées sur un modèle qui marche
autrement mais il est sans doute grand
temps de se poser la question.

une spirale psychologique
d’angoisse entretenue par les
médias qui pourrait freiner les

envies d’achat. On peut même voir
les choses de manière optimiste en

se disant qu’en temps de crise, on reste
chez soi et qu’il faut bien se distraire.
Maintenant, tout dépend de l’évolution de
cette fameuse crise en 2009. Il est évident
que si elle se traduit par un chômage des
cadres plus massifs, c’est inquiétant. Car
pour le reste, avec une inflation moindre
sur les produits de première
consommation en temps de crise

Il reste encore des domaines à explorer comme la télévision
sur mobile, à condition comme souvent de trouver un modèle

économique viable et de travailler main dans la main entre
producteurs de contenus et fabricants de matériel.
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Vendre dans un contexte plus
global un équipement par
usage avec de multiples
appareils qui s’accordent est
sans doute une solution.  

Tout le monde a un appareil photo numérique et
désormais, tous ceux en vente font tout bien.
Difficile dans ces conditions de trouver des
arguments au renouvellement.
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Sitecom

P lextor vient d'annoncer la disponibilité d'une 
nouvelle gamme de lecteurs multimédia. La

série MediaX est proposée en version 500 ou
1000 Go (un To). Il s’agit de lecteurs et
enregistreurs multimédia autonomes. Relié au
réseau en filaire ou en WiFi, le PX-MX500WL
permet de partager facilement sa musique, ses
photos et ses vidéos. Equipé de toute la
connectique moderne, il dispose également d'une sortie
HDMI, mais également de deux prises Péritel. Notons que ce lecteur est compatible
avec la plupart des formats HD. « Nous nous emploierons désormais chez Plextor à développer
de plus en plus de produits WiFi. Le gros avantage des serveurs sans fil est qu’ils offrent plus
de flexibilité en termes d’installation aux consommateurs disposant d’un petit bureau ou
d’un espace limité à la maison », explique Rudy de Meirsman, Sales & Marketing Manager
chez Plextor. Les MediaX 500 Go et 1 To sont respectivement disponibles à 345 et 405 euros.

coupe les filsPlextor

A tari commercialisera Family Ski and Snowboard le 26 février sur Wii. Namco Bandai signe ici le second volet d’un jeu de ski sur la
console de salon de Nintendo, compatible avec la Wii Balance Board. Le premier volet avait été distribué par Nintendo.

« Aujourd’hui, le parc installé de Wii Balance Board dépasse le million d’exemplaires en France, ce qui confère un
potentiel supérieur à un jeu en tirant parti », estime Antoine Jamet, Chef de produits chez
Atari France. Si l’accessoire de Nintendo n’est pas indispensable pour jouer à Family Ski, il
confère bien entendu une toute autre dimension aux parties. Outre les skis, les joueurs pourront
désormais utiliser un snowboard pour dévaler les deux domaines skiables que compte le titre
mais aussi explorer les pistes de nuit. « Le cœur de cible de ce titre est très grand public, nous
ne sommes pas dans le domaine de la simulation mais dans celui du fun », détaille Antoine
Jamet. «La présence du snowboard va nous permettre aussi de toucher le public des amateurs de
surf ». Un à quatre joueurs peuvent ici explorer à volonté l’une des deux montagnes proposées,

au sein desquelles ils auront accès aux différentes activités (freestyle…) tout en
utilisant par exemple les remontées mécaniques. Une école de
ski répond également à l’appel pour les néophytes. Atari prévoit
de communiquer sur ce titre par le biais d’une campagne
Internet à base de spots vidéo (montrant des personnes jouant au
titre) sur les sites de jeux vidéo généralistes. Côté RP, l’éditeur se
concentre sur la presse généraliste et féminine. Des jeux concours
sont également au programme. 

cristallise ses 
moniteurs

24

surfe dans le salonAtari

S itecom lance un nouveau routeur WiFi N dans la gamme Pure E-
motion. Le leitmotiv de cette série est de proposer à l'utilisateur

des produits les plus simples possibles. Le WL-306 arbore également
un design moderne. Il dispose aussi du WPS, qui permet d'ajouter un
périphérique WiFi dans le réseau en appuyant simplement sur un
bouton. Enfin, notons que le routeur intègre des composants
intelligents qui autorisent une économie d'énergie pouvant atteindre les
70 %. Le WL-306 est disponible au prix conseillé de 109,99 euros. La
marque néerlandaise souhaite renforcer sa position sur le marché
français et pour cela vient de nommer une nouvelle équipe de vente
locale, composée de Frédérick Mauger, Alexandre Ponias, David
Vincent et Julien Chevalier. Déjà devenue l’une des marques de
réference dans la zone EMEA pour les solutions de réseaux
domestiques et de connectivité, Sitecom compte bien acquérir le même
statut en France. Sjors Hendriks, Sales Director, a commenté : « Nous
avons atteint cette position de référence dans d'autres pays de la
zone EMEA en convertissant des produits technologiques en
solutions conviviales permettant à des utilisateurs débutants ou
chevronnés de profiter facilement et directement de leur matériel ». 
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Al'instar de sa gamme de téléviseurs, Samsung
décline désormais son design Crystal Gloss sur ses

moniteurs. Ainsi, les premiers modèles à en profiter sont
les P2020, P2270 et P2370 qui affichent respectivement
une diagonale de 20, 22 et 23 pouces. Ces écrans sont
dotés d'un cadre transparent avec nuances de gris qui
leur donne l'aspect du verre. Ce rendu est possible grâce
à la technologie de double injection du fabricant coréen.
Samsung indique qu'ils sont également plus écologiques
grâce à l'adoption d'un éclairage double lampe basse
consommation qui permet de consommer deux fois
moins d'énergie que les autres écrans. De plus, leur
processus de fabrication exclut toute peinture ou
substance toxique ce qui les rend totalement recyclables.
Les modèles P2270 et P2370 bénéficient du format 16:9
et affiche une résolution Full-HD (1920 x 1080) ainsi
qu’un temps de réponse de 2 ms GTG. Les trois modèles
disposent de boutons sensitifs et rétro-éclairés. Si aucun
prix n'a encore été communiqué, la disponibilité est
quant à elle prévue pour le mois d'avril.

Samsung

à l'état pur
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Optoma, bien connu des amateurs de vidéoprojecteurs DLP, a
annoncé la disponibilité prochaine d’un nouveau modèle Full-HD,

le ThemeScene HD82, plutôt haut de gamme. Disposant d’une toute
nouvelle coque toute de noir vêtue, le ThemeScene HD82 intègre la puce
Texas la plus récente Darkchip 3 ainsi que le processus d’image Pure
Engine. On trouvera aussi la technologie Pure Motion permettant le
désentrelacement et la mise à l’échelle des signaux pour offrir la
meilleure fluidité. Enfin, pour faciliter le positionnement de l’appareil,
l’optique assure un déplacement optique horizontal et vertical. Le taux de
contraste annoncé est de 20 000 :1 pour une luminosité de 1200
Lumens, le tout géré par un iris dynamique. Le ThemeScene HD82 sera
disponible en mars. 

Optoma, 

M arantz a annoncé le lancement de
l’IS 301, une solution destinée à

la diffusion du contenu d’un iPod vers
une chaîne HiFi ou n’importe quel
équipement A/V. Le système se compose
d'un Dock qui accueille l’iPod et d’un
récepteur que l’on relie au diffuseur. La
connectique est riche avec outre l'audio,
des prises vidéo composite, S-Vidéo et
composante afin de diffuser les vidéos
stockées dans l'iPod. Pour écouter de la
musique, la liaison entre l’émetteur et le
récepteur est assurée en Bluetooth avec
le profil A2DP qui garantit une portée
d’une dizaine de mètres. Bien entendu, il
est également possible de diffuser les
morceaux stockés dans un téléphone
mobile compatible ou un ordinateur. Par

ailleurs, le profil AVRCP autorise l’iPod à prendre le contrôle de la chaîne ou de l’équipement A/V auquel
est connecté le récepteur pour régler le volume ou l’éteindre. Pour visualiser les vidéos ou pour connecter
deux appareils distants de plus de 10 mètres, Marantz propose également une liaison filaire Ethernet. L’IS
301 de Marantz sera disponible au mois de mars au prix de 300 euros.

I l n’y a pas que des hérissons
courant sur fond de ciel bleu chez

Sega et l’éditeur japonais se plaît à
nous le rappeler fréquemment avec
des titres du calibre de House of the
Dead. Cette série de jeux de tir est
apparue en salles d’arcades au milieu
des années 90 et a depuis été
régulièrement adaptée en version
consoles de salon. Sega
commercialisera le 20 février House
of the Dead : Overkill, un titre mis au
point en exclusivité pour la Wii. Fidèle
aux préceptes de la série, ce nouvel
opus invite à participer à un jeu de tir
dans des niveaux où le joueur suit un
parcours préétabli. Il s’agit encore une fois d’abattre des hordes
de zombies qui se jettent à l’écran en les visant à l’aide de la
wiimote. Overkill se distingue des précédents volets de la série
par son ambiance plus sombre et son look décalé qui évoque les
films d’exploitation des années 70. Deux joueurs peuvent
coopérer pour traverser ce scénario qui revient sur les débuts de
l’Agent G, alors qu’il enquêtait sur de mystérieuses disparitions
en Louisiane. Sega va communiquer de manière ciblée autour de
ce jeu à la thématique horrifique en procédant à des annonces
en TV (partenariat avec 13ème Rue), en presse (magazines jeux
vidéo et cinéma) ainsi que sur Internet (sites jeux vidéo en
amont puis spécialisés cinéma, notamment d’horreur à la sortie).
En attendant Madworld (mars), Sega gâte décidément les
amateurs d’hémoglobine sur la console de salon de Nintendo. 

réveille les zombies
Sega

le home cinéma convivial

avec ou sans filMarantz

C ’est à l’occasion du CES 2009 que Logitech a dévoilé
l’Harmony 1100, une télécommande universelle tactile qui

pilote n’importe quel appareil. Dans la pratique, il s’agit
essentiellement d’une évolution de l’Harmony 1000 avec une
livrée noire mais un design qui ne change pratiquement pas. Des
guides situés aux abords de l’écran font leur apparition pour
aider l’utilisateur à bien positionner son doigt lorsqu’il sélectionne une
commande. Par ailleurs, des fonctionnalités RF pour contrôler davantage d’appareils
sont à présent disponibles et un module supplémentaire baptisé « Harmony RF Extender » est
proposé en option pour augmenter la portée du dispositif à une trentaine de mètres. En revanche, l’interface a
été complètement remaniée pour mieux s’adapter aux habitudes de l’utilisateur. Ainsi, il est désormais possible
d’afficher les boutons de son choix en fonction des activités. L’Harmony 1100 est disponible au prix public
conseillé de 500 euros.

Logitech
prend le contrôle
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D ifficile de se différencier sur le marché de la
téléphonie résidentielle. Néanmoins, Sagem propose

une solution qui sort des sentiers battus avec le DP360
qui allie téléphone DECT et cadre photo. Ce dernier est
un modèle classique doté d’un écran sept pouces et de
toutes les fonctionnalités habituelles. Compatible
uniquement avec le format JPEG, le cadre intègre un
lecteur de cartes mémoire SD, MMC, Memory Stick et
xD. Plus original, le cadre affiche les coordonnées du
correspondant et sa photo lors d’un appel téléphonique.
Le DP360 de Sagem est disponible au prix de 140 euros.

s’afficheSagem

A l'occasion des 10 ans de son premier joystick Cyborg, Saitek présente une nouvelle
mouture de son célèbre accessoire de jeu qui se nomme désormais Cyborg X. Au

menu des nouveautés, de nombreux ajustements permettent de peaufiner les réglages afin
d'améliorer son confort. Saitek est allé assez loin dans ce domaine puisqu'il est possible

désormais de régler la hauteur du manche pour l'adapter à toutes les mains mais
également son inclinaison en avant ou en arrière (modification du point mort). Le
haut du manche peut aussi être ajusté. Onze touches sont à la disposition du joueur et

qui peuvent être multipliées par deux grâce au bouton
"shift". Enfin, cerise sur le gâteau, Saitek a pensé aux
fans de Flight Simulator avec la présence sur la base

d'une double manette des gaz. Ces mêmes manettes
pourront le cas échéant être réaffectées pour
l'ouverture ou la fermeture des volets. Le
Cyborg X est disponible au prix de 44,99 euros.
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Si le concept de l'ordinateur tout-en-un n'est pas
nouveau en soi, de nombreux constructeurs s'y sont

essayés avec plus ou moins de succès. Le seul qui a vraiment
tiré son épingle du jeu est sans aucun doute Apple avec son
iMac qui a su conquérir de nombreux utilisateurs.
Aujourd'hui, c'est MSI qui s'y attèle en présentant le NetOn
AP 1900, qui intègre dans l'écran toute l'électronique du PC.
De fait, finis les boîtiers encombrants et les fils sous le
bureau, une simple prise électrique et le tour est joué.
Disponible en noir ou blanc, le NetOn AP 1900 est doté d'un
écran 18,5 pouces capable d'une résolution de 1366 x 768
pixels. En regardant de plus près les caractéristiques
techniques, on s'aperçoit que les composants sont ceux que
l'on trouve dans de nombreux netbook comme notamment
le processeur Intel Atom
N270. Pour le reste, on
retrouve 1 Go de mémoire,
160 Go de disque dur et un
lecteur de carte mémoire.
Il dispose également d'une
webcam de 1,3 Mpixels. Le
tout est fourni avec un
clavier et une souris filaire.
Le NetOn AP 1900 sera
disponible au mois de
février au prix
de 499
euros.

MSI
Le PC tout-en-un

Anuman multi plates-formesN
ew

s

L ’éditeur parisien publie en février la nouvelle
mouture de sa gamme de logiciels dédiés à la

préparation du code de la route sur PC. Déclinée en
quatre références, la collection comprend des titres
positionnés entre 10 et 30 euros. « Avec l’architecture,
il s’agit là de l’un des derniers

bastions du PC dans le domaine du logiciel hors-jeux
en retail », estime Stéphane Longeard, fondateur
d’Anuman. Code de la Route 2010 est décliné en deux
versions (Classic à 10 euros et Formation interactive à
20 euros, plus complet) et un titre à 15 euros se

focalise plus particulièrement sur la pratique
avec Simulateur de Conduite 3D Deluxe. Enfin,
le haut de gamme de la collection est représenté
par Auto-Ecole Formation Complète, qui
regroupe l’intégralité des contenus, pour 30
euros. « Ces nouvelles versions disposent de
contenus enrichis et d’une nouvelle
interface, le tout a été élaboré afin d’être le
plus en adéquation possible avec ce que
l’on trouvera prochainement sur le site
Maxipermis ». Le contenu des versions PC
de ces logiciels est en effet
traditionnellement décliné ensuite sur les
différents supports sur lesquels travaille
Anuman comme le Web, le DVD interactif,

les consoles et désormais l’iPhone.

Saitek
Un Cyborg mutant

Nouvelle 
donne
« C’est la dernière année que nous procédons dans
ce sens. Devant le marché PC qui ne cesse de baisser
en magasins, ce sont les autres plates-formes qui
auront probablement à l’avenir la primeur des
nouvelles versions », prévoit Stéphane Longeard. La
version iPhone focalise actuellement l’attention de
l’éditeur. « Nous proposons aujourd’hui une dizaine
de références sur ce sujet et nous comptons
prochainement dépasser la vingtaine dont une moitié
payante et une moitié gratuite. Nous sommes d’ores
et déjà présents dans le top 10 des applications les
plus populaires en France sur l’iPhone et l’iPod
Touch ». Avant l’été, Anuman compte également publier
pour la première fois une version Blu-ray Interactif de
son logiciel. Bref, quel que soit son support de
prédilection, il va devenir difficile de trouver une
bonne excuse en cas d’échec à la fameuse épreuve…

Code de la route : 
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P our ce nouveau kit d'enceintes 2.1, Edifier a
utilisé un matériau habituellement réservés

aux produits plus haut de gamme. Ainsi, le
caisson de basses a été construit en bois
pour gagner en dynamique, dixit le
constructeur. Les satellites intègrent des
haut-parleurs d'un diamètre de 6,5
pouces pour un meilleur rendu des
médiums. Le S330D arbore une finition
laquée blanche qui rend l'ensemble très
luxueux. Côté technique, le caisson affiche
une puissance de 40 W RMS et les satellites
une puissance de 18 W RMS. A noter que les satellites
disposent d'un blindage magnétique. Le kit comprend une
télécommande filaire sur laquelle se trouve une prise casque et on
retrouve sur le caisson des entrées optique, coaxiale et analogique. Le
S330D est disponible au prix de 109,90 euros.

Burnout

L e jeu de course Burnout Paradise avait marqué les esprits à
sa sortie il y a un an. Electronic Arts propose aujourd’hui une

nouvelle édition du titre, « Ultimate box » comprenant de
nombreux bonus. De nouveaux modes de jeu font leur apparition
dont un mode « party » qui permet de jouer à plusieurs sans être
connecté au web. Cette nouvelle version gère également le cycle
jour/nuit et devient compatible avec davantage de fonctions
(webcam, affichage sur plusieurs moniteurs pour PC…). Ultimate
Box est publié le 5 février sur PC, PlayStation 3 et Xbox 360 au
prix révisé de 29,90 euros. 

remis à jour

THQ publiera Warhammer
40 000 : Dawn of War 2 le 20

février prochain sur PC. « Après le
succès du premier volet qui s’est
vendu en France à près de
300 000 exemplaires en
comptant les extensions, Dawn
of War 2 marque une nouvelle
génération dans le domaine du
jeu de stratégie en temps réel »,
promet Jérôme Blazy, Chef de
produits chez THQ France.
Comme son prédécesseur, le titre

repose sur la licence du wargame
sur figurines Warhammer 40 000 de Games

Workshop, « la licence la plus
intergénérationnelle de la société anglaise ». Il s’agit

toujours de diriger une troupe de combattants pour
remplir divers objectifs au fil des différentes cartes de jeu
mais ce second opus apporte son lot de nouveautés. « En
solo, on dirige désormais un groupe plus réduit de
personnages et le gameplay prend désormais aussi une
dimension de jeu de rôle car on pourra allouer des
compétences aux unités ». Dawn of War 2 devrait en
effet être plus abordable que son prédécesseur,
notamment dans sa partie en solo. De quoi élargir la
cible du titre au grand public ? « L’autre grande
nouveauté consiste en l’apparition d’une nouvelle
race de personnages, les tyranides (qui évoquent
fortement des aliens, ndlr), qui était extrêmement
demandée et attendue de la part des joueurs »,
développe Jérôme Blazy. Dawn of
War 2 verra notamment les
décors des différents niveaux
occuper un rôle plus important
qu’autrefois dans le sens où il sera

possible d’interagir avec pour bâtir des stratégies. La
mécanique de jeu, qui consiste à contrôler des points de
victoire et de ressources s’inspire de celui de Company of
Heroes (du même développeur, Relic Entertainment),
considéré comme l’une des références actuelles dans le
domaine du jeu de stratégie en temps réel. Jusqu’à six joueurs
pourront jouer simultanément ici.

Licence fédératrice
Côté marketing, THQ compte pousser l’un de ses titres phares
sur le marché PC en communiquant massivement via la presse
spécialisée jeux vidéo mais aussi des magazines dédiés jeux de
rôle. « L’objectif est de toucher les gamers et les fans de jeux
de rôle », explique l’éditeur. Sur Internet, le jeu sera mis en
avant au moment de sa sortie sur les sites spécialisés mais

aussi via le site communautaire français dawnofwar2.fr.
Un partenariat a été

la beauté du son 

Dawn of War 2 retour sur le front
signé avec Bibliothèque Interdite, la société d’édition qui publie
les romans Warhammer : les romans publiés à partir de février
comprendront une annonce en deuxième de couverture. Une
édition spéciale du jeu sera produite à 5 000 exemplaires et
sera présentée en boîtier métal. Un système de préréservation
est par ailleurs mis en place, permettant aux clients de profiter
d’une faction exclusive (quatre factions sont ainsi proposées,
chacune étant exclusive à une enseigne). Des PLV et statues
géantes sont aussi au programme et des
opérations spéciales sont annoncées en
partenariat avec la Fnac. THQ prévoit
d’implanter environ 80 000
exemplaires du jeu au lancement.
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“
En 2009, Konami poursuit la politique de
diversification qui a été engagée l’année
dernière », annonce Stéphanie Hattenberger,
Directrice marketing et communication de
Konami France. « Nous allons en particulier
continuer à remettre en avant certains de nos

titres sur des segments où nous sommes acteurs
historiques, comme les jeux musicaux ». L’éditeur dresse
un bilan positif de son année fiscale qui se conclura le 31
mars prochain. « En Europe, nous avons d’ores et déjà
atteint les objectifs que nous nous étions fixés pour cette
année fiscale. Nous avons lancé des blockbusters à l’image
de Pro Evolution Soccer 2009 ou Metal Gear Solid 4, mais
nous avons également enregistré de belles performances
avec nos titres classiques comme Yu-Gi-Oh, Winx Club et
nous avons aussi exploré de nouvelles voies avec par
exemple GTI Club, un titre exclusivement distribué en
ligne via le PlayStation Network et pour lequel nous allons
continuer à proposer de nouveaux circuits. Konami a
également des projets importants dans le domaine des
jeux sur mobiles et sur iPhone ». L’éditeur annonce
140 000 exemplaires vendus de MGS 4 en France et 850 000
(sell out) de PES 2009 à fin janvier. Pionnier dans le domaine
fructueux des jeux vidéo musicaux, Konami opère
actuellement une relance de ses titres dans le domaine avec
DanceDanceRevolution (qui retrouve donc son appellation
d’origine, on oublie Dancing Stage) ou le prochain Rock
Revolution. « Konami conserve une image saine d’éditeur
qui avance prudemment mais surement. Notre line-up
actuel et à venir est assez diversifié pour nous permettre

d’être présent dans la plupart des genres de jeux à succès
Nous nous efforçons aussi de rendre le jeu vidéo abordable
par tous au long de l’année, en repositionnant
régulièrement nos titres». MGS4 passera par exemple à 30
euros en mars prochain. Les prochains mois s’annoncent
chargés pour l’éditeur qui va lancer un nouveau volet de sa
série Silent Hill, de nouvelles déclinaisons de la licence à
succès Winx Club ou encore une suite à Sports Island sur Wii,
un titre qui a rencontré un succès aussi foudroyant que
surprise l’été dernier.      

Silent Hill : retour à la maison
Silent Hill Homecoming est annoncé pour le 26 février sur
PS3, Xbox 360 et PC. « Il s’agit du premier volet de la
série à être publié sur les nouvelles
consoles », situe Stéphanie
Hattenberger, « La série Silent Hill
tient une place un peu à part dans
le catalogue Konami. La franchise
fête cette année ses 11 ans
d’existence et elle dispose d’une
aura toujours aussi importante
auprès des amateurs du genre ».
Depuis la sortie du premier volet
sur PlayStation, Silent Hill n’a eu de
cesse d’effrayer les joueurs avec
son univers sombre et
cauchemardesque, beaucoup plus
perturbant que la plupart des

autres titres du genre. Un
genre du « survival horror »
que la production de Konami
a d’ailleurs marqué de son
empreinte avec une
approche plus subtile que
ses concurrents davantage
portés sur l’action. « La
série distille une véritable
peur psychologique qui
va atteindre un nouveau
niveau avec ce
cinquième volet »,
promet l’éditeur.  Dans
Silent Hill Homecoming, le

L’éditeur japonais, qui fête ses 40
ans cette année, entend poursuivre
la diversification de son catalogue en
continuant à s’appuyer sur ses
marques fortes traditionnelles tout
en s’aventurant vers de nouveaux
secteurs. Le point sur quelques
sorties des prochaines
semaines qui
illustrent bien la
stratégie de
l’éditeur. par Patrick Hellio

Konami
poursuit sa diversification
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joueur incarne un
personnage à la
recherche de son frère
disparu. Une quête qui
va évidemment le
conduire à Silent Hill où
il devra affronter les

horreurs sans nom
qui hantent la

sinistre ville. « La
série est suivie

par un noyau
dur de fans qui

plébiscitent notamment l’approche très
artistique des équipes de
développement. Mais le film Silent Hill,
réalisé par Christophe Gans en 2006, a
contribué à populariser la licence
auprès d’un public plus large »,
estime Stéphanie Hattenberger.
L’éditeur prévoit une mise en place de
50 000 exemplaires  et un dispositif
marketing conséquent avec campagne
TV, radio, Internet et presse. 

Winx Club :
licence pérenne
Konami va prochainement
proposer deux nouveaux jeux
basés sur la licence du dessin
animé japonais Winx Club, qui
rencontre un joli succès auprès
des filles de cinq à 12 ans.
France Télévisions gère les
droits de cette série déclinée
sous la forme de nombreux
produits dérivés dont par
exemple un magazine officiel.
« Notre précédent jeu sur
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Nintendo DS basé
sur la licence a
constitué notre
deuxième meilleure
vente de l’année

2007 », situe Stéphanie Hattenberger. C’est dire
l’importance que revêt la parution du nouveau jeu, Winx
Club : Secret Diary, attendu pour le 26 février sur la
console portable. Le titre se présente comme un journal
intime permettant de prendre des notes (protégées par
mot de passe bien entendu), de participer à des mini-
jeux ou encore de communiquer en WiFi avec d’autres
possesseurs du jeu. Konami prévoit une mise en place
de 40 000 exemplaires du jeu et des opérations
marketing en partenariat avec les autres licenciés (site
Web de France Televisions, page de publicité dans le
magazine officiel…). Des opérations en radio et en
trade sont également au programme. Courant mars,
Konami proposera par ailleurs une version spéciale de
DanceDanceRevolution, spécialement dédiée à cette
licence. DanceDanceRevolution Winx Club sur Wii
reprendra le système de jeu traditionnel mais se
focalisera autour des personnages et musiques tirés du
dessin animé. L’éditeur annonce une mise en place de
25 000 exemplaires pour ce titre, qui sera positionné au
prix conseillé de 59,95 euros (avec tapis de danse). Le
tapis pourra être acheté seul à 29 euros. 

Sports Island, 
succès surprise 
Sports Island 2 est annoncé pour
le 14 mai prochain. Le premier
Sports Island, paru en
juin 2008 sur
Wii, a
rencontré un
succès
inattendu.
« Nous avions
prévu une

mise en place raisonnable
de 15 000 exemplaires et des animations en
magasins », se souvient Stéphanie Hattenberger.
« Dès le jour du lancement, les stocks ont été
épuisés et nous avons donc du repousser les
animations magasins pour attendre que les
magasins soient à nouveau fournis. Depuis
juin, le jeu se vend régulièrement et nous
avons passé le cap des 250 000
exemplaires écoulés en France ». Il
s’agit de participer à une sélection de jeux
de sport spécialement concoctés pour la
Wii, dans la tradition d’un Wii Sport de Nintendo. Sports
Island, un jeu signé Hudson Soft (que Konami possède à
60 %), doit probablement une partie de son succès au
souhait des possesseurs de Wii de se procurer un jeu dans
la lignée du titre qui accompagnait leur console. « Le jeu a
aussi profité d’un excellent phénomène de bouche-à-
oreille », estime l’éditeur. Sports Island 2 proposera une
nouvelle livrée d’activités dont… la pétanque. Pour le
lancement de ce second opus, Konami prévoit un dispositif
dans la lignée de ce qui avait été fait pour le premier avec
un accent important sur la visibilité magasin, une campagne
en presse, radio et de l’affichage et des opérations avec
Carlogo (habillage de Smarts…). Un autre titre sortira en
mars prochain, Job Island, également sur Wii. Il s’agira ici
de participer à une cinquantaine d’épreuves, simulant
chacune un métier différent.
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De taille raisonnable et bénéficiant d'une finition piano noire comme d'un dessin soigné, les XPS 2.0 60 ont
belle allure. Elles ne seront pas trop encombrantes sur un bureau. Leur taille relativement réduite permet
d'envisager de les transporter lors des déplacements sans que la chose ne soit trop problématique. La
conception est classique avec un système acoustique deux voies. Le tout est associé à une amplification de
l'ordre de 15 W efficaces par enceinte, ce qui convient très bien pour ce type de solution. Les XPS 2.0 60
offrent une réponse régulière avec un très bon équilibre global. Naturellement, le bas du spectre est assez
clairement amputé mais de manière très raisonnable. Le niveau maximal possible est limité mais suffisant.
Bonne écoute, équilibre naturel sans compensation ni manque sensible, les XPS 2.0 60 se montrent
immédiatement à leur avantage. Évidemment, les XPS 2.0 60 ne descendent pas extrêmement bas dans le
grave mais l'étendue est suffisante pour ne rien perdre d'essentiel sur la plupart des musiques. 

Le bon compromis

Hercules  
XPS 2.0 60 

Toutes les enceintes acoustiques capables d'offrir une restitution sonore de bon niveau doivent être
alimentées sur le secteur. Une contrainte et aussi des fils en supplément. Avec les Z5, Logitech tente une
formule intéressante avec des enceintes USB alimentées directement par l'interface USB. Petites
colonnes noires gainées de tissu, les Z5 sont esthétiquement très réussies et d'un encombrement réduit.
Sur le plan acoustique, chaque colonne est équipée de deux haut-parleurs large bande, un vers l'avant,
l'autre vers l'arrière ce qui permet à Logitech de revendiquer une diffusion omnidirectionnelle. A l'écoute
contrairement à ce qu'on aurait pu penser, l'équilibre global ne donne aucune impression de manque et
le niveau possible reste suffisant pour une écoute de proximité. Les timbres sont très corrects et l'image
sonore fort agréable. Autrement dit, on obtient une écoute réellement musicale par le seul biais d'une
prise USB ! Même s'il ne faut évidemment pas en attendre d'extrême grave. Un petit exploit qu'il
convient de souligner et qui font des Z5 le complément idéal d'un ordinateur portable si on ne veut pas
s'encombrer mais néanmoins écouter de la musique dans de bonnes conditions. 

Le son en liberté

Logitech
Z5

Puissance d'amplification : NC

Entrées : USB, ligne

Sortie casque : non

Niveau maximal mesuré : 85,4 dB Puissance d'amplification : 2 X 15 W

Entrées : 2 lignes

Sortie casque : jack 3,5 mm

Niveau maximal mesuré : 95,4 dB 
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Sonoriser un ordinateur devenu le centre musical du foyer reste une préoccupation importante du
consommateur. Il cherche la qualité et la simplicité, ce à quoi l’enceinte stéréo répond finalement
au mieux. C’est un marché qui se porte bien et sur lequel il y a encore à faire. par Jean-Pierre Roche

Un segment porteur de qualité
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Plutôt adepte des esthétiques classiques, Altec Lansing surprend avec cet ensemble ! Sorte de cônes
tronqués pourvus de protubérances mystérieuses, les FX3022 ne dépareraient pas dans une série de
science-fiction ! Techniquement ces enceintes deux voies utilisent une formule déjà vue mais toujours aussi
efficace. Un petit haut-parleur large bande en face avant se charge du médium et de l'aigu et, pour le
grave, un modèle de bonne taille est logé sous l'enceinte en diffusant vers la surface sur laquelle elle est
posée. La surface de membrane des haut-parleurs et le volume de charge disponibles sont ainsi importants
sans que l'encombrement n'augmente trop. A l’écoute, on constate un très bon rendu des voix avec des
timbres justes, une belle définition et un équilibre très crédible. Pour de la musique plus musclée dans le
bas du spectre, les choses sont moins idylliques. Les limites d'un système de taille réduite sont plus
évidentes mais le résultat reste toujours très satisfaisant et si les FX3022 ne descendent pas extrêmement
bas, le grave est assez étendu et donc varié pour une restitution réellement musicale. Le niveau possible est
relativement modeste mais très suffisant pour une écoute de proximité. 

Le look et le niveau

Altec Lansing  
FX3022 Expressionist Bass 

Avec ses T40, Creative avait proposé des enceintes attractives mais qui étaient pénalisés par une
restitution peu fidèle. Avec la série II, le fabricant rectifie le tir. Plutôt étroites et de profondeur
raisonnable, les T40 sont en revanche très hautes pour des enceintes multimédia, avec plus de 30 cm !
Côté esthétique et présentation rien à redire, les T40 II reprennent l'essentiel très réussi du précédent
modèle. Du côté acoustique, Creative reste fidèle à son haut-parleur à membrane en fibre de verre dont
deux exemplaires encadrent un tweeter à dôme souple. Le résultat s’avère plutôt plaisant avec un médium
bien timbré et convenablement présent. Le point faible attendu est évidemment le grave que la bosse
relevée à la mesure tente vainement de masquer. Ce serait plus naturel sans elle ! Le niveau possible est
à notre avis très suffisant pour ce genre d'enceintes. Bien meilleures que la version précédente, les
Creative Gigaworks T40 Série II peinent toutefois à convaincre pleinement en raison de leur bosse dans le
grave. La chose peut plaire en les faisant paraître plus grosses qu'elles ne sont mais la formule a du mal
à satisfaire une oreille exercée.

Meilleures qu’avant

Creative
Gigaworks T40 Série II  

129 149
Puissance d'amplification : 2 x 14 W

Entrées : 2 lignes

Sortie casque : jack 3.5 mm

Niveau maximal mesuré : 97,2 dB Puissance d'amplification : 2 x 9 + 2 x 3,5 W

Entrées : 2 lignes

Sortie casque : non

Niveau maximal mesuré : 93,7 dB 
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e marché de l’enceinte multimédia se
comporte bien, même en ces temps de
crise. Si en volume il n’a que peu progressé
en 2008, le prix moyen se maintient ce qui
est toujours un signe de bonne santé

lorsque le contexte est moins favorable. Sonoriser un
ordinateur de la maison ou en déplacement reste donc une
préoccupation importante pour les Français dont c’est
devenu la principale source musicale. Digitaliser des CD,
acheter en ligne mais malheureusement aussi échanger et
pirater sont devenus des actions familières pour le grand
public. Plus rien ne pourra inverser cette lame de fond de
la dématérialisation. La prochaine évolution sera sans
doute un accès direct à la musique par Internet sans même
qu’il n’y ait stockage. Les maisons de disque devront
s’adapter avec un modèle économique viable comme
l’abonnement ou elles mourront. Toujours est-il que cette
évolution devrait maintenir le marché de l’enceinte
multimédia à flot encore longtemps.  

Vers la qualité
Corollaire de l’usage musical du PC, le consommateur
recherche la qualité sonore et ne se satisfait plus de
machines à bruit qui valent quelques euros. C’est
d’ailleurs là aussi une tendance nette dans la restitution
audio que ce soit pour les casques, le multimédia ou le
salon. Cela permet de maintenir le prix moyen. L’autre
exigence réside dans le design. Même sur un bureau, le
consommateur ne se satisfait plus d’un objet difforme
et gris. La mode du slim est passée par là et ce sont les
enceintes de petite taille très stylées qui ont le vent en
poupe, comme en témoigne le succès d’un certain Bose
par exemple. En fait, la mode sur le bureau suit
maintenant de près celle qui règne dans le salon. Ainsi
la couleur la plus consensuelle est le noir, et quasiment
toutes les productions audio ont été repeintes à cette
couleur. L’aspect sera brillant avec le plus souvent un
revêtement laqué piano. Les formes se prêtent mieux

aux audaces mais là aussi, une majorité des clients
potentiels préfèrent une géométrie simple et élégante.

Vers la simplicité
Autre phénomène de fond, l’ordinateur est de plus en
plus souvent portable, même celui principal de la
maison. En parallèle, le consommateur accepte de moins
en moins une « installation » avec des fils et des objets
déportés. Il est donc tout à fait logique que le 2.0, soit
deux enceintes stéréo, ait le vent en poupe aussi. C’est
donc une catégorie qui a fait un bond qualitatif
spectaculaire. Il y a encore peu, le 2.1, soit deux
satellites et un caisson de basses, raflait la mise et les 2.0
étaient le plus souvent des modèles entrée de gamme à
quelques euros dont le seul but était d’amplifier un peu
le son de l’ordinateur pour reproduire les bips de
Windows. On assiste donc quasiment à la naissance
d’une nouvelle catégorie qui ne fait rien d’autre que de
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Enceintes 2.0

Réaliser de petites enceintes procurant néanmoins une restitution sonore agréable est difficile. C'est pourtant
ce que tente Creative avec ses HD50 qu'on pourra classer dans la catégorie luxe puisque leur tarif rejoint
voire dépasse celui d'équipements beaucoup plus ambitieux. Minuscules, les HD50 ressemblent pourtant à
des enceintes classiques mais au format Lilliput. Si la présence d'une alimentation secteur externe vient un
peu brouiller le tableau, l'esthétique est raffinée et la finition luxueuse. Derrière la façade amovible fixée par
système magnétique, on trouve un ensemble deux voies assez sophistiqué mais somme toute classique. A
l'écoute sur des voix, la première impression est tout à fait bonne avec des timbres relativement neutres et
un équilibre global très acceptable. Naturellement, sur des musiques exigeant du grave, le résultat est moins
flatteur. Mieux vaut écouter en proximité immédiate et à un niveau raisonnable pour tirer le meilleur parti de
ces toutes petites enceintes. Qui précisons-le ne sont pas du tout ridicules et permettent vraiment d'écouter
de la musique. Si on regarde leur taille, c'est un petit exploit ! 

Petites de luxe

Creative  
HD50

Tout nouveau modèle de ce constructeur encore peu connu en France, les E20 ont un aspect surprenant,
chaque enceinte étant une sorte disque monté sur un pied. Leur largeur est donc relativement importante
mais leur épaisseur réduite. Les E20 font partie des enceintes USB qui intègrent une sorte de carte son. Le
système acoustique adopté par Edifier peut être situé dans le haut de gamme puisqu'il utilise un haut-
parleur coaxial avec un petit tweeter à dôme souple inséré au centre. A l'écoute, les timbres sont un peu
particuliers donc pas totalement neutres même s'ils n'ont rien de désagréable. De son côté, l'équilibre
général est crédible, point généralement délicat avec les enceintes de taille réduite. Le véritable point faible
se révèle lorsqu'on lance une musique un peu chargée dans le bas du spectre. Manifestement, les E20 sont
courtes dans ce registre et la remontée du haut grave pour tenter de le masquer n'est pas forcément
agréable. Le bon côté des choses sera une capacité à délivrer des niveaux sonores assez élevés pour un
système aussi compact. Système original, l'Edifier E20 peut séduire à la fois par ses possibilités et par son
esthétique. 

Vraiment différentes

Edifier
E20

Puissance d'amplification : 2 x 25 W

Entrées : USB, ligne, S/P DIF optique

Sortie casque : non

Niveau maximal mesuré : 98,9 dB SPL Puissance d'amplification : 2 x 5,5 + 2 x 3,5 W

Entrées : 1 ligne

Sortie casque : non

Niveau maximal mesuré : 92,4 dB SPL

99 149

revenir à l’origine de la chaîne audio. Logiquement, il y a
eu d’abord du très haut de gamme et petit à petit les
constructeurs ont comblé les trous pour arriver
désormais à des gammes complètes qui vont de 70 à 200
euros. Il manque donc encore des modèles qualitatifs
entrée de gamme entre 40 et 60 euros qui ne tarderont
sans doute pas à apparaître. Toujours est-il que le
enceintes 2.0 qualitatives voient leurs ventes progresser
sans perte de marge, un exploit actuellement.

Vers le compromis
Le 2.0 apporte aussi son lot de problèmes. Il faut
notamment associer deux concepts aux antipodes, une
bonne restitution et une petite taille. On le sait, en audio
la qualité et le niveau sont directement associés à
l’encombrement. Il est extrêmement difficile, voire
impossible, de reproduire des graves avec un haut-
parleur minuscule. De plus, il faut choisir la plupart du

temps entre basses et niveau maximal possible. La
miniaturisation des haut-parleurs coûte extrêmement
cher si on veut préserver la qualité du son. Il n’y a donc
pas trop le choix, des enceintes 2.0 qui reproduisent
correctement le registre grave seront forcément assez
volumineuses pour un bureau. Ceci étant, les
constructeurs font preuve d’habileté et arrivent à
compenser par des lignes élancées. De plus, un certain
volume peut avoir fière allure sur le bureau si la forme
et l’aspect ont été travaillés. Autre problème, la sortie
audio souvent médiocre des ordinateurs avec un autre
problème à la clef, celui d’une sortie qui parfois ne
fonctionne pas correctement sur les PC de bureau bon
marché. Du coup, de plus en plus les fabricants
intègrent une mini carte son et proposent une
connexion en USB qui a l’avantage de fonctionner dans
tous les cas. De plus, cela permet de commander le
volume en numérique et même la lecture des morceaux
sur le PC. 

Vers la mobilité
Il est encore une autre tendance qui est en train
d’émerger : des enceintes de qualité à emporter avec
l’ordinateur portable en déplacement. Il s’agit souvent
de sonoriser une résidence secondaire ou une location
de vacances ou encore simplement de se déplacer
dans le foyer. La taille est alors encore plus importante
mais se pose aussi la question de l’alimentation qui
alourdit et grossit immanquablement l’enceinte ou se
présente comme un objet indépendant qu’il faut porter
en plus. La solution réside là encore dans l’USB qui
permet d’alimenter l’enceinte par l’ordinateur. Il y a
cependant des restrictions comme un niveau possible
limité et évidemment la consommation plus élevée de
la batterie du dit portable. Quoi qu’il en soit, le
marché de l’enceinte 2.0 est dynamique, offre des
perspectives et permet encore à la technologie de
s’exprimer.
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A vec le Raize, Neo vise les utilisateurs qui veulent acquérir un
baladeur vidéo tactile sans pour autant dépenser une

fortune. Disponible dans deux versions de 8 et 16 Go, il est
en effet proposé aux prix respectifs de 145 et 200
euros. Le Raize embarque un écran tactile de
4,3 pouces pour afficher photos et vidéos et
il peut faire office de magnétoscope
numérique en le branchant directement
sur la télévision. D’après Neo, la batterie
offre une autonomie de cinq heures en
vidéo et de huit heures en musique, tandis
que la mémoire interne pourra être étendue
grâce au lecteur de cartes microSD.

Neo,
N

ew
s

M algré la déferlante d’Eee PC d’Asus, Acer s’est accaparé le titre de numéro un mondial
sur le marché des netbooks avec une part de marché de plus de 38 %, soit 2,15 millions

d’unités vendues au cours du troisième trimestre 2008. Et pour assurer la continuité, le
constructeur vient d’annoncer une nouvelle version de son bestseller, l’Aspire One qui
bénéficie à présent d’un écran 10 pouces. On gagne ainsi en confort sans pour autant grever

le poids du netbook qui reste contenu à 1,18 Kg. Outre le WiFi G, l’Aspire One 10
pouces est équipé du Bluetooth tandis qu’une version 3G est également

proposée. Le stockage est assuré par un confortable disque dur de
160 Go et la batterie de trois ou six cellules assure une autonomie qui va

jusqu’à sept heures. Enfin, le système d’exploitation est assuré par Windows XP.
L’Aspire One 10 pouces est disponible à partir de 330 euros.

Avec le lancement de la gamme N, Asus propose des ordinateurs dotés de technologies intelligentes. Ainsi, le Super
Hybrid Engine est une application qui adapte la consommation aux besoins de l’utilisateur, avec à la clef jusqu’à 35 %

d’autonomie en plus. D’autre part, l’Express Gate donne accès aux applications les plus courantes comme le navigateur
Internet, le lecteur de musique ou encore la messagerie en huit secondes seulement. Enfin, un logiciel de reconnaissance
faciale détecte le visage de l’utilisateur afin d’ouvrir automatiquement une session. La gamme N est composée de quatre
modèles. Le N10 est un ultra-portable de 10 pouces doté d’une carte graphique Geforce 9300 M de Nvidia et d’un graveur de
DVD externe pour un prix de 690 euros. Plus puissant, le N20 embarque un écran de 12 pouces, un graveur de DVD et un
disque dur conséquent de 320 Go. En contrepartie, la carte graphique est un modèle intégré plus limité. Livré avec Windows
Vista, le N20 est proposé au prix de 1000 euros. Le N50 qui bénéficie lui aussi d’un processeur Intel cadencé à 2 GHz est
disponible au prix de 950 euros, avec là encore une carte graphique Geforce de Nvidia, un graveur multi-format et Windows
Vista. Doté d’un écran de 15,4 pouces, il se caractérise par un ionisateur qui élimine les allergènes et les germes présents
dans l’air à proximité de l’ordinateur. Enfin, le N80 offre un bon compromis entre mobilité et performances. Outre son écran
14 pouces, il est équipé d’une puissante carte graphique Geforce 9650M GT adapté au jeu. De plus, grâce au dispositif Dolby
Surround et à son graveur multi-format, c’est également une

véritable plate-forme multimédia proposée au prix
de 1 100 euros.

HP : révolution

tactile 

HP innove avec l'adoption du « tactile » sur son tout
dernier ordinateur portable, le TouchSmart tx2. Ce PC

« intelligent » distingue la pression d’un doigt sur l’écran d’un
appui accidentel de la paume de la main et reconnaît les
demandes simultanées, pour éditer ou déplacer des photos
avec les deux mains. Autre point fort du HP, sa double interface
tactile. Son écran s’ouvre pour une utilisation classique mais
pivote aussi de gauche à droite sur 180 degrés pour un
meilleur angle de présentation ou pour regarder des films. Il
se replie aussi pour former une magnifique ardoise pour la
prise de notes notamment. Si peu d'informations techniques
sont disponibles à ce jour, le prix est déjà fixé à 999 euros et
sa disponibilité est prévue dans le courant du mois prochain.

Sanyo étoffe sa gamme de caméscopes Full-HD Xacti avec
pas moins de six nouveaux modèles. En haut de

gamme, les FH1 et HD2000 se caractérisent par un mode
progressif d’enregistrement des vidéos avec 60 images par
seconde (60p), sans oublier des fonctions vidéo originales
comme le « slow motion » qui permet de réaliser des ralentis
précis. Malgré ses dimensions qui en font l’un des
caméscopes Full-HD les plus petits du marché, le FH1
embarque un grand écran de trois pouces contre 2,7 pouces
pour le HD2000. Les Xacti WH1 et CA9 sont deux modèles
HD-Ready (720p) destinés aux baroudeurs. Ainsi, le WH1 est
étanche jusqu’à trois mètres de profondeur tandis que le CA9
pourra être immergé jusqu’à 1,5 mètre. Enfin, les Xacti TH1
et CG10 sont deux modèles HD-Ready entrée de gamme pour
s’initier à la vidéo. Tous les caméscopes HD de Sanyo
bénéficient de la reconnaissance automatique des visages,
aussi bien en photo qu’en vidéo. Les fichiers sont enregistrés
sur une carte mémoire SD ou SDHC jusqu’à 32 Go et le
logiciel Xacti Library facilité le stockage et le montage sur un
disque dur externe. La nouvelle gamme Xacti de Sanyo sera
disponible à partir de mars 2009. 

Sanyo :
Des caméscopes
tous terrains

Acer voit grand
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Asus, des ordinateurs intelligents

baladeur tactile 
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Archos

Ubisoft publiera Dragon Quest : La Fiancée Céleste sur
Nintendo DS le 19 février prochain. « Il s’agit de

l’adaptation sur console portable du cinquième opus de la série
», situe Kim Minh Nguyen, Chef de produits chez Ubisoft. « À sa
sortie, ce titre a marqué les esprits car il s’agissait du premier
volet de la saga à être publié sur la Super Famicom,
la console 16 bits de Nintendo, alors que les quatre
premiers étaient sortis sur la Famicom (NES en
occident, ndlr). Dragon Quest V profitait de la
puissance supérieure de la console pour offrir
une aventure plus riche et plus longue, dans
laquelle on suivait par exemple un personnage
tout au long de sa vie sur plusieurs générations.
C’est un jeu de rôle qui a marqué le genre et a
eu une vraie influence sur les productions qui
ont suivi ». À ce jour, ce titre qui fait partie de l’une
des plus prestigieuses séries de jeux de rôle au Japon
n’avait jamais atteint les côtes du marché européen.
Outre une remise à niveau technique, cette édition
Nintendo DS répare donc un grave manquement
auprès des amateurs du genre en Europe.

Classique remis 
au goût du jour
À l’occasion de cette adaptation sur la console
portable de Nintendo, le jeu profite d’une jolie

remise à jour sous la forme d’un passage à la 3D et d’une bande
son retravaillée. « Les deux écrans de la console affichent
simultanément de la 3D », précise Kim Minh Nguyen. Le contenu
devrait être fidèle au jeu paru en 1992  mais proposera quelques
éléments inédits comme des monstres et animations

supplémentaires ou encore des mini-jeux exploitant le stylet de
la console. L’équipe de personnages que pourra constituer le
joueur pourra aussi désormais compter jusqu’à quatre
membres contre trois dans la version originale. « Nous

allons principalement communiquer en direction
des amateurs de jeux vidéo et de manga », explique

Kim Minh Nguyen au sujet du lancement de Dragon
Quest : La Fiancée Céleste. La campagne de

communication comprendra des parutions en presse
(jeux vidéo généraliste et manga) et une mise en avant

sur des sites Internet portant sur les mêmes centres d’intérêts. Des
opérations en trade sont également au programme. Square-Enix
soigne à l’évidence ces portages de ses jeux historiques et semble
enclin à perpétuer son partenariat avec
Nintendo puisque les deux prochains
« nouveaux » titres seront
respectivement sur Nintendo DS
(Dragon Quest 9) et sur Wii (le

dixième volet).
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Dragon Quest
Nouvel inédit en France

L e marché du netbook accueille des constructeurs issus d’autres secteurs,
comme ce fut déjà le cas pour Hercules par exemple. C’est maintenant au

tour d’Archos de dévoiler son Archos 10, dont les caractéristiques sont
identiques à la plupart des modèles concurrents. Il embarque un écran de
10,2 pouces rétro-éclairé par LED avec une résolution de 1024 x 600 pixels
qui est adaptée à la navigation sur Internet. Le processeur est un Atom N270
d’Intel cadencé à 1,6 GHz et épaulé par 1 Go de mémoire DDR2. Le stockage
est assuré par un disque dur de 160 Go et un lecteur de cartes mémoire 4-
en-1 est intégré. Côté connectiques, trois ports USB sont prévus ainsi que des
prises micro et casque, une sortie VGA et un port Ethernet 10/100 sans

oublier l’indispensable webcam. Côté logiciels, Archos propose Xnview,
une application complète d’édition de photos, vTuner pour accéder

aux web-radios et aux web-TV, la suite bureautique gratuite
Lotus Symphony Working Suite et les solutions de

sécurité BitDefender Antivirus 2009 et Parental Filter
offertes pendant six mois. Plus original, Archos offre

un crédit de 50 euros sur son portail Archos Media Club.
Deux versions de l’Archos 10 sont proposées avec une batterie de

trois ou six cellules aux prix respectifs de 350 et 380 euros.

Nouvel acteur sur le marché de la protection des appareils photo,
la marque Trekking propose toute une gamme de sacoches

disponibles dans trois tailles qui peuvent accueillir du simple appareil
photo compact au reflex numérique accompagné de ses objectifs.
Avec son « look fashion » et des coloris vifs plutôt inhabituels, les
sacoches sont destinées tout spécialement à la gente féminine. 

Trekking 
Sac photo fashion

Pour un netbook de plus
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Comment se distinguer
sur un marché aussi concurrentiel ?
Par le produit, le prix, la gamme,
le packaging ?
C’est la conception même du produit et
son design qui sont les facteurs les plus

différenciant. Le prix doit être adapté à
l’offre. Il est vrai aussi que la cohérence
de gamme, la perception de la marque et
sa présentation en rayon sont autant de
facteurs qui jouent un rôle essentiel
dans l’acte d’achat. Nous voulons
justement créer une marque forte
qui se reconnait facilement. Notre
nom évoque les produits mais
aussi la notion de qualité et de
compétence technologique.
Le kangourou, notre
emblème, est synonyme de
mobilité et aussi d’esprit
de compétition. Nous
poursuivons cette
identité dans une
logique de
packaging
moderne, visible
et dynamique,
notamment par le
choix de la couleur
orange. Le but est que
nos produits soient
assimilés en linéaire comme
un ensemble qui propose tout
ce qui est nécessaire autour de
l’ordinateur portable avec de plus,
une identification claire pour le
consommateur. En effet, il est essentiel
qu’il trouve de suite ce qu’il cherche et ce
qui est adapté à son équipement.38

Entretien avec 

Frédéric Mauger 
Directeur général

JDLI : Mobility Lab est spécialisé dans
l’accessoire nomade. Quels sont les segments
que vous couvrez ?
Frédéric Mauger : Nous sommes spécialisés dans le petit
périphérique pour ordinateur portable, notebook et
netbook. Souris, claviers, petites enceintes,
alimentations, webcams, nous couvrons tous les
segments de ce marché. La marque a un an et nous
l’avons créée suite à une longue expérience dans le
secteur. Nous pensons qu’il y a une place à occuper sur
le créneau de la marque B+ qui propose des produits
différenciant de qualité à un prix contenu.
Particulièrement en ces temps de crise, les ménages
font des arbitrages mais privilégient tout de même la
qualité et la finition du produit, tant que les prix ne
s’envolent pas. En matière de périphérique mobile, les
technologies sont désormais matures, la différenciation
peut se faire sur l’aspect du produit et ses
fonctionnalités. Généralement, notre positionnement
prix sera de 20 à 30 % inférieurs aux plus grandes
marques et nous essayons dans la mesure du possible
de proposer des produits qui ne se trouvent pas
ailleurs. Un exemple type sera notre clavier ultraplat au
design épuré. Le Design Touch Keypad n’est pas un
clavier premier prix à 30 euros mais propose une
approche différenciée et qualitative, une lacune sur ce
segment pourtant très convoité.
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L’accessoire autrement
L’engouement pour l’ordinateur portable ne faiblit, avec notamment
une percée remarquée du netbook. L’accessoire nomade est donc
logiquement de plus en plus prisé aussi et c’est la spécialité de
ce fabricant français. Par ailleurs et contrairement aux notebooks,
ce marché progresse en volume et en valeur. par Stéphane Kauffmann

Mobility La
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Avec la banalisation des technologies
et finalement des besoins satisfaits
par la plupart des produits, est-ce
le design qui prime désormais ?
Nous pensons que le design est une clef à
condition de ne pas faire augmenter le prix. Au-delà
de la forme seule, nous sommes constamment à la
recherche de finitions différentes qui tablent sur des
matériaux et des revêtements valorisants et
différenciant. Nous ne cherchons pas à multiplier
les références dans chaque catégorie. Nous voulons
proposer des solutions satisfaisantes par la
technologie et originales par la finition et l’aspect.
On peut ainsi citer notre souris en finition carbone
qui dispose d’un excellent capteur et se distingue
immédiatement du lot. 

Comment se comporte l’accessoire mobile
en ces temps de crise ? Êtes-vous confiant
dans l’évolution ?

L’accessoire mobile est en progression et maintient
la valeur, ce qui le distingue fortement de la

majorité des autres secteurs actuellement. Par
ailleurs en son sein, il y a toujours une

catégorie forte au moment où une autre
faiblit. Les valeurs sûres subsistent, à

l’image de la souris dont il s’est vendu
cinq millions d’unités en France en

2008. Le segment de l’ordinateur
portable est toujours en forte

hausse pour le volume, c’est
la valeur qui ne suit pas.

Pour le périphérique,
c’est plutôt une bonne

nouvelle puisque les
consommateurs et

seront peut-être
disposés à

investir un

automatique et d’une prise USB pour recharger un
autre appareil nomade. Nous avons également une
gamme ultrafine pour les grands voyageurs.

peu. Le déplacement de l’équipement du desktop
vers le notebook a généré des besoins qui ne font
qu’amplifier, notamment pour l’adapter à
l’environnement résidentiel de la maison.  

La recharge nomade est une de vos spécialités.
Comment se comporte ce segment particulier
et quels sont les besoins ?
L’alimentation est un point clef pour l’utilisation du
portable au quotidien. On la perd, on en veut une
autre pour le travail ou la maison et il y a aussi les
pannes. Or les alimentations originales du
fabricant correspondent généralement à un
modèle, ce qui rend tout stock impossible dans
la grande distribution sans parler d’un prix très
élevé. Nous avons donc développé une gamme
complète d’alimentations universelles qui
s’adaptent à la plupart des modèles du
marché. Elles sont livrées avec les adaptateurs
nécessaires et le consommateur peut déterminer
simplement laquelle correspond à son notebook.
Elles disposent toutes d’une sélection de voltage

ab Interview
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Entretien avec 

Frédéric Oster
Directeur commercial & marketing
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JDLI : MSI s’impose de plus en plus comme
un acteur majeur du notebook, quel est le
bilan de l’année passée et comment
envisagez-vous l’avenir ?
Frédéric Oster : Nous avons doublé nos ventes en
2008 et réussi à faire reconnaître la marque par le
plus grand nombre désormais. Et ce notamment
grâce au Wind, notre netbook qui se démarquait dès
le début par un écran plus confortable et des
performances plus proches de ce que l’on est en
droit d’attendre de tout ordinateur. Nous entrons
ainsi dans le top 10 des fabricants de notebook et
notre ambition pour 2009 est de faire de même sur
le marché du desktop.

Le netbook a-t-il contribué à ce résultat ? 
Le netbook a représenté entre 25 et 30 % de nos
ventes. Il nous a donc aidés mais n’est pas non plus
responsable à lui seul de notre succès. Nous avons
progressé sur tous les segments.

Nombreux sont ceux qui considèrent le
netbook comme destructeur de valeur pour
l’ordinateur portable. Qu’en pensez-vous ?
Je ne le pense pas. Tout d’abord, l’ordinateur
portable se débrouille très bien tout seul pour
perdre en valeur avec des offres à 399 euros en 15,4
pouces. Aujourd’hui, le netbook suit plutôt
l’évolution inverse avec des prix qui remontent et de
plus en plus d’offres haut de gamme dans le

segment. Ainsi, le prix moyen hors soldes est
désormais proche des 400 euros, soit 100 de plus
qu’au lancement. La période de l’écran lilliputien et
de spécifications au rabais est révolue, avec
désormais un modèle typique qui embarque un
écran 10 pouces et Windows XP à 399 euros. Le
netbook n’est pas responsable de la baisse de prix
du notebook. Au contraire, il peut continuer à
monter en gamme.

Windows ou Linux ?
C’est un faux débat. En tant que fabricant, nous
n’avons pas à choisir mais à proposer. C’est le
consommateur qui arbitre et il a clairement choisi
XP. Aujourd’hui, 90 % des netbooks qui se vendent
sont en Windows. Le netbook est un produit grand
public qui est rassuré par un Windows qu’il maîtrise
désormais. On s’en tient à ce que l’on connait. Nous
avons toujours les deux solutions au catalogue mais
dans les faits, nos clients ne nous commandent plus
que du XP. Il faut dire aussi que le surcoût est
réduit, avec au final une trentaine d’euros.

Avec le Wind, vous avez plutôt visé le
segment haut du netbook, était-ce payant ?
Oui, nous avons eu l’intelligence de ne pas entrer dans
la guerre des petites tailles d’écran et de la mémoire
réduite. Déjà, cela aboutit à des netbooks qui ne sont
pas satisfaisants pour l’expérience utilisateur et qui
desservent en conséquence l’image de marque. Ensuite,
la guerre de prix a conduit à rogner encore sur des
spécifications déjà limites, sans aucun moyen d’affirmer
sa différence. Nous avons proposé d’entrée
de jeu un véritable ordinateur avec un
écran 10 pouces parfaitement
utilisable au quotidien, un grand
clavier ergonomique et des
performances suffisantes
pour les usages d’un
netbook, soit le Web, la
communication et la
bureautique. Les
ventes nous ont donné
raison. Le troisième trimestre
a été exceptionnel. Nous y étions un peu

MSI
MSI a réussi une percée remarquée sur le marché de l’ordinateur
portable, et ce en se focalisant plus particulièrement sur certains
segments, comme le netbook récemment. En se démarquant par des
produits à contre-courant, le constructeur taïwanais a souvent été
audacieux et les résultats lui donnent raison. par Stéphane Kauffmann

L’ordinateur au
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20 % de nos ventes, ce qui est considérable. C’est un
autre domaine où il est possible de préserver la
valeur et d’apporter une expertise que les autres
n’ont pas forcément, avec une échelle de prix qui va
de 800 à 1 300 euros environ. Nous avons également
lancé une gamme d’ordinateurs multimédia dotée
d’écrans larges 16 :9 qui a trouvé son public en fin
d‘année. Nous allons donc multiplier les modèles.
Vous voyez que nous cherchons à adresser des
usages, ce qui correspond bien à ce que le
consommateur recherche actuellement. Nous allons
aussi aborder une nouvelle catégorie, celle de
l’ultra-mobilité tout en conservant un écran
suffisamment grand pour tous les usages que l’on
fait d’un ordinateur. Le X320 intègre un écran de
13,4 pouces mais n’est épais que de deux
centimètres pour un poids de 1,3 kilo et des
performances sans compromis. Pour autant, son prix
ne s’envolera pas et sera sous les 800 euros.

Quel est le potentiel des nouvelles tailles
d’écran ?
Pour l’heure, le 16 pouces fonctionne très bien car
sans augmenter l’encombrement significativement
par rapport à un 15,4 pouces, il offre une sensation
plus proche du 17 et surtout un format adapté au
multimédia. De plus, il permet de conserver les
mêmes prix. Je pense que le 17 pouces restera une
valeur sûre et je suis plus réservé à l’égard du 18
pouces, qui se verra fortement concurrencé par les
nouveaux PC tout-en-un.

Justement, cette année vous élargissez votre
offre au desktop.
Nous allons proposer dès le mois de février des
solutions tout intégré. Il s’agit d’un moniteur dans
lequel nous intégrons le PC. Cela permet d’avoir un
encombrement minimal et un ordinateur finalement
plus adapté à l’usage résidentiel qu’un gros
ordinateur portable utilisé de plus en plus
fréquemment dans ce sens. Le premier sera l’AP
1900, un 19 pouces qui embarque un processeur
Intel Atom, un disque dur de 160 Go et XP pour un

seuls avec notre offre et ce n’est qu’au quatrième
trimestre que les autres constructeurs ont sorti des
modèles similaires. 

Cette année, vous allez multiplier les modèles
de netbook ?
Nous allons créer une gamme complète car nous
pensons que le netbook est une famille de produits à
part entière. Le Wind avec son écran 10 pouces et ses
performances reste au centre de la gamme et sert de
base. Nous allons décliner en ajoutant des fonctions à
forte valeur ajoutée réclamées par les utilisateurs. Nous
pensons qu’il y a une certaine marge de manœuvre sur
les prix, avec des possibilités de bonnes ventes jusqu’à
599 euros. Le consommateur a découvert avec le
netbook l’intérêt de l’ultra-mobilité pour être connecté
partout. Elle ne lui était pas accessible auparavant, car
réservée à une élite pour un prix vraiment élevé. Et cela
vaut tout autant pour l’usage professionnel que de loisir,
voire les deux en même temps. L’ajout de la fonction 3G
pour pouvoir se connecter par le réseau de téléphonie
mobile est très attendue et l’utilsateur est prêt à payer
pour. Ce sera notre modèle U120 à 499 euros. Il y a
également l’autonomie qui devient une préoccupation
première en ultra-mobilité et pour cela nous allons
associer de la mémoire SSD à un disque dur, ce qui
nous permettra d’atteindre les 10 heures loin de toute
source de courant. Ce sera l’U115 à 599 euros.

Et les ordinateurs portables plus
conventionnels, comment s’y démarquer et
quels sont vos plans ?
Tout d’abord, nous allons continuer à adresser le
segment très particulier des joueurs qui représente
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“ Le netbook n’est pas
responsable de la baisse
de prix du notebook. Au
contraire, il peut monter

en gamme. ”

autrement
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prix de 499 euros. Cela permet de créer un
ordinateur de bureau abordable à l’encombrement
et à la consommation réduits, qui suffit amplement
en performances aux usages de la majorité des
foyers. Dans la foulée, nous proposerons des
solutions desktop classiques à associer à un
moniteur sur le même concept d’encombrement et
de consommation réduits aux alentours de 250
euros. L’expérience du Wind nous a montré que le
marché arrive à un stade où la performance extrême
n’intéresse plus qu’un petit nombre, pour des usages
précis comme le jeu ou le montage vidéo. L’usage
que l’on fait du PC se résume presque toujours à la
communication, au Web, à la bureautique et à la
lecture multimédia. En revanche, l’encombrement et
la consommation sont au cœur des préoccupations,
tout comme le prix. Notre force est de pouvoir
proposer des solutions novatrices et accessibles en

grand nombre, avec une économie d’échelle qui
nous permet de dégager suffisamment de marges.

Est-ce que le PC écran tactile tout-en-un a le
potentiel de devenir le produit IT à la mode en
2009 ?
Je pense que ce sera plus long. Pour que le grand
public adhère, il faut qu’il y ait un réel intérêt et pour
cela, il manque l’applicatif dédié. Tant qu’il ne sera
pas là, il s’agit d’un gadget. La première étape sera
sans doute franchie avec l’arrivée de Windows 7
adapté au tactile. Mais ensuite, il faudra que les
éditeurs créent des logiciels qui tirent partie de cette
fonction. Or nous savons combien l’écosystème PC
est compliqué à faire bouger. En revanche si c’est le
cas, le tactile a un fort potentiel par des usages plus
intuitifs dans de nombreux domaines comme le Web,
le jeu ou même la bureautique. L’adoption viendra
sans doute par les plus jeunes qui n’ont pas encore
une trop longue habitude de la souris et du clavier.
Le concept est donc prometteur mais il faudra du
temps et des interactions réfléchies. On peut citer
l’exemple de la DS qui a connu le succès parce que
les jeux ont été développés dès le début avec l’axe du
tactile en tant que principe de base.   

En quoi les arbitrages budgétaires des
ménages en temps de crise vont-ils affecter le
marché des ordinateurs ?
Le désir d’équipement est toujours le même. L’accès
à Internet est devenu quasi obligatoire dans le foyer
et de plus en plus chacun veut avoir le sien en
situation de mobilité, ce qui explique aussi le succès
du netbook. Le volume et la croissance ne sont
donc pas en danger. En revanche, il est clair
que le budget alloué sera examiné avec soin
et ce qui n’est pas jugé nécessaire ou
suffisamment désirable ne sera pas pris en

“ Le budget
alloué sera
examiné et ce
qui n’est pas
jugé nécessaire
ou suffisamment
désirable ne sera
pas pris en
considération. ”

considération. La valeur
risque donc de souffrir
mais il y a des solutions.
Si la performance ne
séduit plus, la mobilité,
l’économie d’énergie et
plus généralement
l’aspect valorisant d’un
produit sont autant de
facteurs qui touchent
des cordes sensibles et
peuvent encore faire
monter en gamme. Le
consommateur est
d’ailleurs très réaliste
et sait de plus en plus
ce qu’il veut quels
que soient les
artifices marketing. Il
faut bien avouer que
les performances sur
un portable à 700
euros sont
maintenant plus que
suffisantes pour
tous les usages et
qu’il n’y a guère de
raison objective
d’en demander
davantage.
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Editeur Pathé
Distributeur Fox Pathé Europa

Une famille, père, mère et fille, en appa-
rence bien tranquille voit sa vie transfor-
mée par la découverte d’un sac de sport

rempli de billets. À partir de là, la cellule fami-
liale va voler en éclat et chaque membre finit
par s’épier et s’accuser. Pour son premier film,
Claus Drexel a choisi un processus de narration
original en se mettant à la place des person-
nages qui vivent l’intrigue selon leur propre per-
ception. Entre le polar, le thriller et la comédie
noire, Affaire de Famille, servi par André
Dussollier et Miou Miou, se révèle un vrai jeu de
massacre. Le film a réalisé plus de 200 000
entrées salles.

MISE EN PLACE 
30 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
La mise en avant du titre s’articule essentiellement autour
des relations presse.

18 février

Editeur Universal Pictures Vidéo
Distributeur USCV GIE

Le troisième épisode de la saga nous
transporte en Asie où Rick O’Connell et
les siens vont livrer un combat sans merci

à l’empereur Dragon. Si Brendan Fraser reprend
le personnage de l’explorateur, Rob Cohen (Fast
and Furious, XXX) remplace Stephen Sommers
à la mise en scène et Maria Bello (Lady Chance,
A History of violence) succède à Rachel Weisz.
Jet Li joue le “rôle” de la momie tenu par
Arnold Vosloo dans les deux premiers volets. Un
nouvel opus dans la lignée des précédents qui
s’adresse en priorité aux amateurs de films fan-
tastiques, d’aventure et de grand spectacle. 

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

24 février

Editeur Twentieth Century Fox Home Entertainment
Distributeur Fox Pathé Europa

Spécialiste du rire et du burlesque depuis
des années, Eddie Murphy (Le Flic de
Beverly Hills, Docteur Dolittle) ajoute une

nouvelle corde à son arc en incarnant dans ce
film un peu déjanté un extra-terrestre de 5 cm
de haut et un vaisseau spatial. Chargé de sau-
ver le monde, Eddie Murphy va se mettre dans
la peau d’un être humain et se comporter
comme tel, ce qui va multiplier les gags et les
situations cocasses. Cette comédie sans préten-
tion qui n’engendre aucune prise de tête a tota-
lisé 300 000 entrées en salles.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Ciblant les garçons 4-14 ans ainsi que les enfants 4-10 ans et
les familles, cette comédie bénéficie d’un plan TV sur la TNT
et le Cabsat.

18 février

Editeur Éditions Montparnasse
Distributeur Arcadès

Remarqué au dernier Festival de Cannes,
Valse avec Bachir d’Ari Folman se dis-
tingue par son originalité et son audace

dans le domaine du documentaire. Le réalisa-
teur livre sa vision sur l’intervention des soldats
israéliens au Liban et plus spécialement sur les
massacres de Sabra et Chatila. Un témoignage
poignant et bouleversant sur la guerre et ses
absurdités. Valse avec Bachir a remporté le
Golden Globe 2009 du meilleur film étranger et
a été élu meilleur film de l’année 2008 aux
Etats-Unis par le syndicat des critiques de films
américains.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Belle campagne pour ce titre qui est l’un des fleurons de l’an-
née aux catalogue des Editions Montparnasse. Elle comprend
des partenariats avec France Inter, 20 minutes, Télérama, de
la publicité dans Le Monde, Première, Le Monde diplomatique.
Le tout est complété par de la promotion sur Internet (allo-
cine, dvdrama, myspace, Facebook, YouTube, chez-les-filles). 

4 mars

Comédie policière
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La série Mystery Case Files existe depuis
plusieurs années sur PC et elle fait
aujourd’hui ses premiers pas sur la

console portable de Nintendo. Le joueur incarne
ici un enquêteur de haut vol chargé de faire la
lumière sur la disparition d’un millionnaire
excentrique. Le titre se déroule sous la forme de
scènes au sein desquelles le joueur doit retrou-
ver des indices habilement dissimulés. Une fois
qu’un nombre suffisant d’objets cachés est
découvert dans un tableau, celui-ci est consi-
déré comme élucidé et l’enquête se poursuit.
Des mini-jeux et casse-têtes ponctuent égale-
ment l’aventure.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 6 février

46

Distributeur Nintendo

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non 

Editeur Nintendo

Le 26 février

Développeur Konami

Distributeur Konami

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Konami

La série de jeux d’aventure horrifique de
Konami revient pour un cinquième opus
qui marque sa première apparition sur les

nouvelles consoles de jeu. Le joueur replonge ici
dans l’univers noir et maléfique de Silent Hill en
incarnant cette fois-ci Alex Shepherd. Comme
dans les opus précédents, il s’agit de diriger un
personnage à la troisième personne et d’affron-
ter des myriades de monstres tous plus
effrayants les uns que les autres.
PLAN MARKETING
Konami va communiquer en  direction des joueurs mais aussi

des amateurs de cinéma fantastique. L’éditeur annonce une
campagne en presse (Chronic’Art, Climax, Mad Movies, L’écran
Fantastique…), sur Internet (une dizaine de sites dédiés
fantastique) ainsi qu’en radio (nationale et locale). Une opé-
ration est également mise en place auprès des réseaux indé-
pendants de vidéoclubs (PLV, présence dans les boîtiers). En
TV, le jeu sera visible sur Game One, Sci-Fi et 13ème Rue.
Pour le trade, de nombreux outils sont prévus (standees, pro-
duits dérivés…). 

MISE EN PLACE
Objectif day one : 50 000 exemplaires.

Le 20 février

Développeur Relic Entertainement

Distributeur THQ

Nombre de joueurs 1 à 6
Jeu en ligne Oui 

Editeur THQ

Après le succès du premier volet, le jeu de
stratégie en temps réel signé Relic
Entertainment fait son retour avec ce

nouveau volet. En solo, le système de jeu
accueille désormais une véritable dimension
« jeu de rôle » puisque l’on sera amené à contrô-
ler une escouade plus réduite de combattants,
qui verront leurs caractéristiques évoluer au fil
du jeu. Une nouvelle race fait aussi son appari-
tion, les Tyranides. 
PLAN MARKETING
THQ va communiquer massivement en presse spécialisée (PC

Jeux avec un guide spécial, Canard PC…) ainsi que dans les
magazines dédiés aux jeux de rôle (Ravage…). Le jeu sera
mis également en avant sur Internet via par exemple le site
communautaire français. Un partenariat est mis en place avec
Bibliothèque Interdite, éditeur des romans Warhammer : les
romans à paraître à partir de février évoqueront la sortie du
jeu. En trade, des outils de PLV sont prévus ainsi qu’une opé-
ration de préréservation permettant aux acheteurs de profiter
de factions exclusives (quatre au total).

MISE EN PLACE
80 000 exemplaires.

Le 19 février

Développeur Nippon Ichi Software

Distributeur Ubisoft

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Square Enix

En provenance de la PS2 et de la PSP, la
série Disgaea fait aujourd’hui ses pre-
miers pas sur la console de salon next-

gen de Sony. Cette version est intégralement
traduite en français et permet donc de bien pro-
fiter de l’univers décalé et plein d’humour de la
série. Le joueur incarne ici Mao, un étudiant à
l’Académie du Mal, qui va devoir faire ses
preuves du côté obscure. Dans la tradition de ce
genre, le titre combine un aspect jeu de rôle
ponctué de combats tactiques (case par case). 
PLAN MARKETING
Ubisoft va communiquer sur le titre principalement par le

biais d’Internet, avec une campagne en direction des amateurs
de jeux de rôle et de mangas.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

59,95€ (Consoles)

Développeur Big Fish Games 
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L’une des émissions de télé-réalité
vedettes de M6 est adaptée en jeu vidéo
par Mindscape, qui s’est fait une spécia-

lité du genre. Comme dans le programme TV, il
s’agira de réaliser un voyage à travers la Chine,
le Népal et l’Inde en partant de Pékin. Dans le
jeu, il s’agira de participer à différentes
épreuves. Selon Mindscape, le programme TV
réunit en moyenne quatre millions de téléspec-
tateurs à chaque émission. 
PLAN MARKETING
Mindscape prévoit une campagne TV sur M6 (spots pendant

l’émission et au cours des programmes jeunesse), des
concours sur les sites de la chaîne (M6.fr et M6.fr Mobile) ainsi
qu’une mise en avant sur le système M6 Replay qui permet de
consulter les programmes en streaming.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 18 février

Distributeur Mindscape

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Mindscape

Le 20 février

Développeur Headstrong Games

Distributeur Sega

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Sega

La série de jeux de tir House of the Dead
ramène ses zombies sur la Wii avec un
titre concocté en exclusivité pour la

console de Nintendo. Le système de jeu repose
toujours sur la visée des zombies s’élançant
contre l’écran à l’aide de la Wiimote. Deux
joueurs peuvent se lancer en coopération dans
cette aventure qui narre les premiers pas de
l’Agent G alors qu’il enquête sur d’étranges dis-
paritions en Louisiane. Le look du jeu, plus som-
bre que les précédents, ravira les amateurs de
films de genre des années 60/70.        
PLAN MARKETING
Sega va communiquer sur le jeu via une campagne TV (par-

tenariat avec 13ème Rue), en presse (magazines jeux vidéo et
cinéma) ainsi que sur Internet (sites jeux vidéo en amont, sites
cinéma à la sortie).

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Mars

Développeur Nintendo

Distributeur Nintendo

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne Non

Editeur Nintendo

Après Pikmin et en attendant Pikmin 2,
Nintendo propose une nouvelle référence
dans la gamme Nouvelle Façon de Jouer,

qui consiste à rééditer des jeux en provenance
du GameCube et adaptés à la jouabilité sur Wii.
Mario Power Tennis dispose donc désormais d’un
mode d’affichage au format 16/9ème et d’un
nouveau mode de contrôle des personnages
exploitant Wiimote et Nunchuck. Rappelons qu’il
s’agit d’un jeu de tennis réunissant les person-
nages de la ménagerie Nintendo. La jouabilité est
très accessible mais aussi assez subtile pour
intéresser les joueurs avertis. 
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 19 février

Développeur Square-Enix

Distributeur Ubisoft

Nombre de joueurs 1 
Jeu en ligne Non

Editeur Square-Enix

Ce titre constitue l’adaptation sur
Nintendo DS du cinquième volet de la
série Dragon Quest, parue à l’origine sur

la Super Famicom au début des années 90 au
Japon. Le joueur y suit la destiné de person-
nages sur plusieurs générations. A l’occasion de
ce passage sur portable, le jeu profite d’une
nouvelle réalisation en 3D ainsi que de diffé-
rents ajouts comme des monstres et animations
supplémentaires ou encore des mini-jeux iné-
dits à pratiquer au stylet. L’équipe composée le
joueur pourra désormais compter jusqu’à quatre
combattants contre trois dans la version origi-
nale. 
PLAN MARKETING
Ubisoft va communiquer en presse et sur Internet, en visant

les amateurs de jeux de vidéo et de mangas.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

40€ (Environ)

Développeur Mindscape
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Netbook
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Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Samsung, tél. : 0825 08 65 65 

399€

Processeur Intel Atom N270 (1,6 GHz), mémoire 1 Go, écran
10 pouces (1024 x 600 pixels), disque dur 80 Go, WiFi G,
Bluetooth, Webcam 1,3 Mpixels, 1,3 kg

Caractéristiques

Samsung aura pris son temps avant de
proposer son premier netbook mais le
NC10 est une réussite. Doté d’un joli

design, il est équipé d’un écran de 10 pouces
et d’un clavier très confortable tout en
conservant des dimensions raisonnables.
L’affichage à rétro-éclairage par LED est suf-
fisamment lumineux et contrasté pour une
utilisation extérieure. Sinon, l’autonomie
n’est pas en reste pour travailler pendant
plus de cinq heures avec le WiFi activé.
Comme pour tous les ordinateurs de la
marque, le NC10 bénéficie de la technologie
Ag+ avec un traitement antibactérien à base
d’ions d’argent. Les caractéristiques tech-
niques sont plus classiques avec un proces-
seur Intel Atom cadencé à 1,6 GHz, ou
encore un disque dur de 80 Go ce qui est peu
au regard des standards actuels. De plus le
WiFi reste cantonné à la norme G mais le
Bluetooth n’a pas été oublié. Au final, avec sa
batterie à toute épreuve et un confort d’utili-
sation certain, le NC10 s’impose comme le
netbook du moment.

Téléphone mobile 

H
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Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact HTC, www.htc.com/fr

Nouveau vaisseau amiral de la gamme
tactile, le HTC Touch HD bénéficie de
toutes les technologies actuelles et d’un

gigantesque écran tactile de 3,8 pouces. Si ce
dernier est sensible aux reflets, il s’avère très
réactif sans oublier une résolution élevée qui
magnifie les photos et un accéléromètre effi-
cace. Très fin, ce smartphone est surtout large
mais la prise en main reste bonne. Outre le sys-
tème d’exploitation Windows Mobile, le Touch
HD bénéficie de la surcouche TouchFLO 3D
pour une navigation du doigt en faisant défiler
les rubriques horizontalement. Très intuitive,
l’interface peut également compter sur le puis-
sant processeur qui permet de s’affranchir des
ralentissements habituels sous Windows. Du
côté des photos, le Touch HD embarque un cap-
teur 5 Mpixels qui délivre de belles images mal-
gré des couleurs un peu ternes notamment
quand la luminosité faiblit. Il lui manque encore
un flash et la géo-localisation des clichés. Le
baladeur est agréable avec l’affichage des
pochettes, tous les filtres nécessaires et même
la création de listes de lecture. Cerise sur le
gâteau, une prise casque standard est intégrée
en plus du Bluetooth stéréo. En revanche, l’au-
tonomie de la batterie est limitée.

3G+, EDGE, GPRS, écran 3,8”, résolution photo 5 Mpixels,
baladeur MP3, WMA, tuner radio FM RDS, connexions WiFi
802.11 b/g, A-GPS, Bluetooth 2.0 (A2DP), USB, mémoire
288 Mo et lecteur MicroSD, 115 x 62,8 x 12 mm, 146 g

Caractéristiques

650€

Système de navigation
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Takara a été le premier constructeur à

proposer un GPS à 99 euros. Aujourd’hui,
le Français reste sur ce credo en propo-

sant un modèle muni d’un écran 4,3 pouces et
de la cartographie Europe pour à peine 140
euros. Le design de ce modèle reste assez clas-
sique et il est un peu encombrant. Malgré son
tarif, le GP48 n’est pas pour autant dépourvu de
fonctionnalités. Ainsi le logiciel de navigation
est la toute dernière version d’iGO. L’ergonomie
est optimale et le graphisme soigné. Pour
réduire les coûts, la puce GPS est une
Centrality. La synchronisation avec les satellites
s’avère donc un peu longue. En revanche, le
GP48 ne souffre d’aucun ralentissement. La
recherche d’une adresse et le calcul d’un itiné-
raire sont dans la bonne moyenne. Assez rare
sur un produit entrée de gamme, la cartogra-
phie intègre les monuments en 3D. Une carte
des radars est également de la partie. Notons
que Takara est l’un des rares fabricants à pro-
poser la mise à jour des radars gratuitement,
sans limitation dans le temps. 
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Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Telefunken, tél : 01 60 13 69 34

Écran 8,4 pouces, résolution 800 x 600 pixels, format JPEG,
lecteur de cartes SD, Mini SD, MMC, Memory Stick Pro, xD,
Compact Flash, mémoire interne 128 Mo,  255 x 50 x
214 mm

Caractéristiques

149€

Avec le 8401, Telefunken innove une
nouvelle fois en proposant un écran à
part avec sa diagonale de 8,4 pouces,

contre huit pouces habituellement. Celui-ci
offre une surface d’affichage qui gagne près
de 23 % pour un encombrement similaire. La
définition est en phase pour restituer tous les
détails des photos et le rendu des couleurs
s’avère très naturel. En revanche, la dalle bril-
lante est un aimant à traces de doigts et des
reflets sont visibles. Outre les lecteurs de
cartes et les ports USB, une mémoire de 128
Mo est également intégrée ce qui est certes
peu mais cohérent avec le positionnement prix
du Digicadre 8401. On retrouve les fonction-
nalités chères à la marque comme l’affichage
multiple de deux à quatre photos, sans oublier
les transitions. Quatre boutons sont prévus au
dos pour effectuer les réglages ou pour com-
mander le diaporama, à moins de préférer la
petite télécommande qui est fournie. En
revanche, l’interface aurait mérité un peu de
travail avec son design daté et peu adapté à
un si joli cadre.

Cadre photo

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Takara, tél. : 04 93 51 26 06

Carte Europe, écran tactile 4,3 pouces, POI, monuments 3D, carte
des radars, multimédia, 119 x 85 x 18 mm, 200 g 

Caractéristiques

139€
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Taille 24 pouces, résolution 1920 x 1080, latence 2 ms (GTG), contraste
10 000, luminosité 300 cd/m2, connectiques VGA, HDMI, DVI, audio in

Ecran LCD

279€

Décodeur TNT HD

S
ig

m
at

ek
 

DV
B-

50
0H

D 
 

Garantie 1 an
Catégorie
Contact Iiyama, tél. : 0825 828 936 

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Sigmatek France, 01 56 71 27 37  

Décodeur TNT et TNT HD MPEG4, connexions HDMI, 2 Péritels,
audio numérique coaxial

Caractéristiques

129€179€

Voici enfin le remplaçant du célèbre
B2403WS. Ce moniteur 24 pouces
impressionne déjà par un prix vraiment

contenu. Il intègre une dalle Full-HD 2 ms et
dans les faits, il est vrai que la réactivité de
l’écran s’avère excellente. De ce point de vue, le
défi est entièrement relevé. Mais la précision
lors des transitions est beaucoup moins bonne
que sur le modèle précédent. Du coup, les tex-
tures ont tendance à se dénaturer dans les jeux
vidéo. Pour autant, les objets clairs sur fond noir
ne laissent pas de traces. Les nouvelles dalles
Full-HD 24 pouces 2 ms offrent d’ailleurs toutes
plus ou moins les mêmes performances sur ce
terrain avec des inconvénients similaires. Il y a
un point sur lequel Iiyama a régressé, c’est celui
du réglage des couleurs. Par défaut, les teintes
sont trop froides et il faut en passer par un
réglage manuel. En revanche une fois le cali-
brage effectué, la colorimétrie est bonne et on
pourra envisager la retouche photo. Mais à l’évi-
dence, l’aptitude aux jeux vidéo représente le
point fort de cet écran. Dans les films, c’est une
autre histoire. Il subsiste pas mal de fourmille-
ments sur les aplats de couleurs solides. En HD,
la situation empire avec un bruit vidéo qui
devient omniprésent. Côté design, c’est du clas-
sique mais la finition est  honorable, surtout à
ce niveau de gamme. 

Le look est classique avec une façade
noire rehaussée d’un petit liseré argenté
et l’encombrement est très réduit. Ce

décodeur trouvera donc aisément sa place, que
ce soit seul sous le téléviseur ou intégré dans
un ensemble audio/vidéo. L’afficheur est très
lisible, un peu trop même dans le noir. La télé-
commande est basique mais plutôt bien agen-
cée. À signaler qu’un bouton en façade permet
d’éteindre complètement l’appareil ce qui évite
de consommer du courant en mode veille. Les
menus à l’écran sont certes simples mais
agréables à regarder et surtout efficaces à
l’usage. Il est possible de mettre les chaînes
préférées en favoris et le guide des pro-
grammes est bien fait mais se limite à l’émis-
sion qui suit. Le zapping n’est pas très rapide
(environ trois secondes) mais encore dans les
limites de l’acceptable. Toutes les chaînes ont
été trouvées rapidement, leur rangement s’ef-
fectue sans erreur et la qualité d’image s’avère
bonne. En HD, on pourrait juste lui reprocher
des textures complexes un peu trop lissées.
Pour autant, c’est net et détaillé. En définition
standard, la mise à l’échelle au format 16/9 se
fait automatiquement. Voici donc un décodeur
qui s’avère satisfaisant au regard de son prix.

Caractéristiques

Catégorie Milieu de gamme

Disque dur réseau
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Buffalo, tél. : 01 39 16 72 71

Buffalo propose dans sa gamme
de disques durs le DriveStat ion
2Share . Ce modèle externe a la

particularité de proposer à la fois une
connexion USB et Ethernet. Pour une
utilisation aisée, le basculement entre les
deux modes se fait via un bouton situé sur la
face avant du boîtier. En mode réseau, le
paramétrage du disque dur se fait par un
logiciel propriétaire ou en passant simplement
par l'interface Web. Pour une économie
d'énergie accrue, l'appareil s'allume et se met
en veille suivant l'état de l'ordinateur. La
sécurité des données est assurée grâce au
logiciel Secure Lock Mobile. Enfin, une
application de sauvegarde automatique est
également livrée, il s'agit de Memeo
AutoBackup.

Capacité 1 To, technologie SATA, USB 2.0, Ethernet 10/100 Mbits,
175 x 156 x 45 mm, 1,1 kg

Caractéristiques

49

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Fujifilm, tél. : 01 30 85 65 43

Capteur 10 Mpixels, écran 3 pouces (230 kpixels), optique
(équivalent 24 x 36) 3,3-5,2/28-140mm, vidéo 640 x
480, support mémoire SD/SDHC + 24 Mo internes, 92 x
57,9 x 22,6 mm/146g

Caractéristiques

199€
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Dessiné de façon très sobre, le J150W est un
compact légèrement plus gros et plus lourd
que la moyenne. Cet embonpoint est dû à un

zoom grand angle avec un rapport 5x, ce qui est son
argument principal et reste une caractéristique rare
dans cette classe de prix. Contrairement aux indica-
tions qui apparaissent à l'écran, le J150W est un
appareil uniquement automatique, son mode
"manuel" ne permettant que l'accès à un plus grand
nombre de réglages. Il offre évidemment les automa-
tismes désormais classiques comme la détection de
visage et la correction des yeux rouges. Il se distingue
par une sensibilité qui monte à 3 200 ISO en résolu-
tion réduite, Fujifilm ayant réussi un traitement
d'image qui donne de bien meilleurs résultats que
chez ses concurrents dans un tel mode. Aux sensibi-
lités classiques de 64 ou 100 ISO, les images mon-
trent une bonne définition en grand angle, sauf dans
les coins qui souffrent un peu ce qui est commun. En
position téléobjectif, la qualité reste honnête mais la
distorsion est importante. Aux sensibilités élevées par
contre, les performances sont en retrait sur les meil-
leurs modèles mais Fujifilm a été raisonnable sur le
traitement d'image, laissant un peu de bruit au béné-
fice des détails de l'image. Dans cette catégorie de
prix réduit, le Fujifilm J150W est un excellent APN, à
la fois grâce à son zoom aux capacités intéressantes
et à ses résultats de très bon niveau.
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Développeur Micro Application
Éditeur Micro Application
Distributeur Micro Application

Le 19 mars Disponible
Développeur Avanquest
Éditeur Avanquest
Distributeur Avanquest

29,99€ 

Développeur Magix
Éditeur Magix
Distributeur Magix

Ce titre permet à tous les types d’utilisa-
teurs, qu’ils soient avertis ou non, de créer
leur propre site Web. Outre le logiciel,

l’éditeur fournit également une adresse Web indi-
viduelle ainsi que l’espace mémoire et serveur
afin de mettre en ligne son site (5 Go pour 12
mois inclus), ce qui facilite le processus pour les
débutants. La plupart des types de médias peu-
vent ensuite être intégrés (photos, vidéos, sons,
animations…). L’interface ne nécessite pas
d’installation car le logiciel est en ligne et l’utili-
sateur peut donc y accéder à partir que n’importe
quel PC.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Développeur WinZip Computing 
Éditeur Corel
Distributeur Corel

Disponible
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Micro Application lance une édition
spéciale anniversaire de son logiciel
d’architecture afin de fêter ses 15 ans

de présence sur le segment. Il s’agit en l’oc-
currence d’une version du logiciel vedette de
l’éditeur (rendu 3D réaliste, 1,2 million d’objets
3D et textures…), optimisée et agrémentée
de divers bonus comme des stickers pour
décorer son intérieur et un logiciel de diapo-
rama photo HD. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Le logiciel de référence dans le domaine
de la compression de données arrive
aujourd’hui dans sa nouvelle version.

WinZip 12 accueille diverses nouveautés dont la
possibilité offerte de compresser le format
d’image JPEG de 20 à 25 % sans altération des
données. La gestion et le partage des fichiers
est également à l’ordre du jour sur cette ver-
sion. De nouveaux algorithmes de compression
mis au point permettent de créer des fichiers
ZIP plus légers qu’auparavant. L’interface per-
met également de prévisualiser les photos avant
de la décompresser.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Avec ce logiciel, Avanquest propose un
outil tout-en-un dédié à l’optimisation du
PC. Une fois installé, Fix-It Utilities 9

Professional se propose d’optimiser les perfor-
mances de la machine en nettoyant par exem-
ple Windows des fichiers inutiles, en assainis-
sant la base de registre pour libérer de l’espace
sur le disque dur. Des outils de protection
contre les virus sont également inclus, ainsi
qu’un système de sauvegarde des fichiers sys-
tème ou encore un processus de détection des
problèmes matériels. La licence du logiciel
porte sur trois licences. 

PLAN MARKETING
Non communiqué. 

Le 27 mars

49,95€Prix public conseillé 39,99€ (version standard)  39,95€
(version Pro)  59,95€

Prix public conseillé
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