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Avec les housses réversibles In & Out de T’nB, offrez une protection
tendance à votre ordinateur portable. Sobres et élégantes, il suffit de
les ouvrir et de les retourner pour qu'elles expriment leurs côtés mode
et extravagant. Déjà disponible en 10,2”, 13,3”, 15,4” et bientôt en 16”.
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Avec les Fashion Socks de T’nB, vos appareils nomades expriment réellement
votre personnalité et, avec leur tout petit prix, vous pouvez en changer aussi
souvent que vous le souhaitez. Chaussettes extensibles en polyester.
Dimensions : 7 x 11 x 5 cm. 20 designs différents.
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Pioneer
L Le Japonais Pioneer va licencier 10 000

personnes dans le monde. Il annonce
également se retirer du marché des écrans
plats, à l’issue de son année fiscale 2009-2010,
qui interviendra en mars 2010. Uniquement
présent sur le marché des écrans plasma où il
fut un défricheur, Pioneer ne détenait plus que
5,9 % de parts de marché entre janvier et
septembre, loin derrière Panasonic (37,2 %),
Samsung (22,8 %) et LG (15,5 %) selon la
société DisplaySearch. Pioneer va donc devoir se
séparer de 10 000 emplois dans le monde dont
6 000 à temps plein. 5 900 suppressions de
postes avaient déjà eu lieu en 2008. Sur le plan
financier, la société anticipe une perte de 130
milliards de yens (1,1 milliard d’euros). La
prévision de chiffre d’affaires plonge de 20 % à
560 milliards de yens (4,7 milliards d’euros).
Pioneer ne renouera avec les bénéfices qu’en
2010/2011, selon sa direction. 

4

Comme nous en avions déjà eu
l’honneur l’an passé, nous éditerons

à l’occasion du MedPi 2009 un guide
intitulé « Vision Hi-Tech », fruit de la
collaboration entre les équipes de GfK
Retail and Technology et la rédaction du
JDLI. Pour chaque famille de produits, il
présentera un bilan de l’année écoulé et
dessinera les évolutions probables de
2009 tout en essayant de donner les clefs
pour réussir au mieux. Cette année, GfK
Custom Research, la filiale spécialisée
dans l’étude des comportements des
consommateurs et IFR, filiale spécialisée
dans l’étude de la présence des produits
en linéaires, viendront apporter un
éclairage nouveau et complémentaire qui
est indispensable en
ces temps où la
compréhension du
consommateur est
un élément
essentiel pour
créer de la valeur. 

MedPi 2009 :
un guide Gfk-JDLI

L e marché mondial du jeu vidéo aurait
enregistré sur 2008 une progression de

11 % des ventes de jeux par rapport à
l’année précédente, avec un total de 409,9
millions de jeux vendus contre 367,7
millions en 2007. Cette information est
communiquée par Top Global Markets
Report, qui compile les données en
provenance de NPD Group (marché
américain), de GfK Chart-Track Limited
(Europe) et Enterbrain Inc (Japon). Les plus
importantes progressions sur 2008 ont été
enregistrées du côté des marchés anglais
(+26 %) et américains (+15 %) où les jeux
pour consoles de salon portent littéralement
la croissance (+38 % en Angleterre, +22 %
aux États-Unis) devant les plates-formes
portables. Le marché japonais a pour sa part
accusé une baisse de 13 % des ventes de

jeux. L’étude détaille que si les ventes de software sur les plates-formes actuelles
progressent chaque année au Japon, la baisse globale du marché est due principalement au
ralentissement des ventes de jeux PlayStation 2 qui ont chuté de 46 % mais aussi, selon
Enterbrain, à la gamme Touche Generation sur DS dont les performances baissent. 

Edito

Titre Editeur Total US Japan UK
Mario Kart Wii Nintendo 8,94 5 2 1,94 mil 
Wii Fit Nintendo 8,31 4,55 2,15 1,61 mil 
Grand Theft Auto IV Take 2 Interactive 7,29 5,18 0,256 1,85 mil 
Super Smash Bros : Brawl Nintendo 6,32 4,17 1,75 0,404 mil 
Call Of Duty : World At War Activision Blizzard 5,89 4,46 0 1,43 mil 

Top 5 jeux video 2008 (Volumes en millions) Source: Top Global Markets Report/Retail Tracking Service

Croissance mondiale

à deux chiffresS’adapter
Le marché de l’entertainment…

vaste programme ! En 2008 il a

présenté un profil similaire à

celui de 2007. Sa relative stagna-

tion n’est que le fruit de la bonne

santé du jeu vidéo, et en son sein,

plus précisément de l’écosystème

Nintendo.  Pouvons-nous obser-

ver chez les revendeurs le reflet

de cette réalité de marché ? Pas

toujours. Les multispécialistes ont

bien compris que le disque et la

vidéo n’étaient plus des relais de

croissance au contraire et qu’il

fallait faire confiance aux loisirs

interactifs. Mais en grande distri-

bution le travail à effectuer

demeure considérable. C’est en

regardant de près la physionomie

des ventes de l’année écoulée

qu’elle saura prendre les déci-

sions qui s’imposent pour aider

un marché de l’entertainment qui

ne marche que sur une jambe.

Sébastien Anxolabéhère

sacrifie les écrans et des emplois

G eorges Fornay, VP Europe de Sony
Computer Entertainment, nous

l’annonçait dans notre numéro 143, Sony
a écoulé sa 50 millionièmes PSP dans le
monde. Une bonne nouvelle alors que les
résultats du groupe ne sont pas bons et
un moment opportun pour faire un bilan
éclair de la console portable du géant
japonais lancée en décembre 2005. On
dénombre ainsi trois versions de la PSP,
environ 2 000 titres disponibles sur UMD
et des ventes de software qui culminent à
200 millions d’unités selon Sony. Près de
500 titres sont aujourd’hui disponibles via
le PlayStation Network.

50 millions de
PSP : c’est fait

P rès de 600 licenciements (soit 24 %
de son effectif) sont prévus chez THQ

en ce début d’année. En effet, l’éditeur
américain a dernièrement annoncé son
bilan trimestriel au 31 décembre, accusant
une perte nette de 191,8 millions de
dollars. Le chiffre d’affaires a pour sa part
diminué sur la même période de 30 %,
atteignant 357,3 millions de dollars et ce
malgré les ventes satisfaisantes de WWE
Smackdown Vs. Raw 2009 et de Saints
Row 2. Ces mesures sont aussi
accompagnées de la nomination de Paul
Pucino au poste de Chief Financial Officer.

THQ dans la
tourmente
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Etre mobile. Simplement.
A travers l’offre Mobility Lab™, vous pourrez trouver une large gamme d’accessoires pour ordinateurs portables destinés
aux personnes nomades en quête de liberté. Les produits Mobility Lab™ s’adressent à un large public aussi bien professionnel
que particulier ; leur vocation est d’apporter confort, design et simplicité à tout un chacun.

www.mobilitylab.fr
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Nintendo France     
Dans un marché du jeu vidéo en croissance, Nintendo

superforme. Archi-dominant en termes de base installée
de ses plates-formes de salon et portables, le Japonais

est plus que jamais le moteur le plus puissant du
marché. Rencontre avec Stephan Bole, Directeur

général de Nintendo France, qui nous commente les
résultats de l’année.

MedPi 2009    
Le salon du MedPi fêtera ses 14 ans cette année.
Rendez-vous incontournable pour le référencement et
les négociations de fin d’année, ce salon qui se tient
fin mai à Monaco rassemble essentiellement les
fournisseurs et acheteurs des secteurs EGP, IT et
photo. Laurent Eydieu, Directeur du salon, nous en dit
plus sur la prochaine édition.

Les Sims 3
Vendue à plus de 100 millions d’exemplaires dans le monde sur PC,
la série Les Sims est une franchise incontournable du paysage vidéo-
ludique. Karine Dognin, Directrice marketing Europe du label EA Play,
nous en dit plus sur le lancement du troisième volet, prévu pour juin
prochain. 

Windows 7
L’arrivée du prochain système d’exploitation Windows 7
est un évènement important pour tout le marché IT. La
comptabilité, les ressources nécessaires et la prise en

compte des écrans tactiles ne sont que quelques
exemples des attentes fortes qui sont placées en lui.

Première prise de contact avec la préversion. 
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« En 2008, si on cumule ventes et locations de disques Blu-ray
on égalise le chiffre d’affaires de la VOD », annonce Daniel-
Georges Levi. Pour Blu-ray Partners France, les ventes de produits
« en boite » ont encore de beaux jours devant elles. « Tant que la
France ne sera pas couverte par la fibre optique, les temps de
téléchargements pour avoir une véritable qualité HD seront
rédhibitoires. Et la France est un pays de collectionneurs, de gens
qui aiment posséder un produit. La VOD remplace petit à petit la
location, c’est certain. Mais avant qu’elle prenne le pas sur les
ventes physiques, il y a une très grande marge ».

2007 2008 2009
VOD 29,2 53 100
BLU-RAY 9,9 48,6 165

Blu-ray vs VOD,
le match est lancé

Marché français Source GfK

Ventes 2008 Parc fin 2008 Parc fin 2009
Lecteurs 120 132 550
PS3 750 1 300 plus de 2 millions
IT 200 220 600

Lecteurs Blu-ray en France Source GfK

Satisfait de la situation

C
réé en octobre 2007, Blu-ray
Partner France réunit la quasi-tota-
lité des éditeurs et constructeurs
engagés sur le marché du Blu-ray.
« Les studios américains sont

membres depuis le début. Les majors françaises nous
ont rejoints, ainsi que des duplicateurs. Les fabri-
cants sont également dans l’association », a précisé
Daniel-Georges Levi dans son propos liminaire. Pour
Blu-ray Partners France, il s’agissait, chiffres à l’appui,
de montrer que le seul support physique HD du marché
avait bien pris son envol et que sa montée en puissance
était inscrite dans les chiffres. Alors que les échos du
CES de Las Vegas laissaient penser que le marché du
Blu-ray tardait à conquérir le grand public outre-
Atlantique, le Président et le délégué général de Blu-ray
Partners France ont tenu à présenter les chiffres du
marché US. Au 31 décembre 2008, ce sont 10,7 mil-
lions de lecteurs (PS3 comprises) qui avaient trouvé
leur  place dans les foyers américains. Sur une durée
comparable, le DVD n’atteignait que les 5,4 millions «
Cela représente  une pénétration de 7,8 %. Aucune

Daniel-Georges Levi (Disney) et Arnaud Brunet (Sony) ont présenté
à la presse mercredi 4 février le bilan du marché du Blu-ray disc
pour 2008 et tracé les perspectives 2009. Avec une vitesse de
pénétration supérieure à celle du DVD, le Blu-ray semble bien
mieux parti qu’on ne l’entend parfois, selon l’association. 

autre technologie n’avait réussi à pénétrer  si vite
dans les foyers. Il faut tordre le cou aux idées reçues
et se rendre à cette  évidence : le Blu-ray conquiert
rapidement son public. N’oublions pas que la fin de
la guerre des formats date de seulement un an », a
rappelé Arnaud Brunet. Côté software, 1 100 titres sont
proposés, dont un a d’ores et déjà le million d’exem-
plaires vendus. La saisonnalité des vente est en
revanche très forte et le Blu-ray a explosé à la période
des Fêtes. Au total, le marché américain a absorbé
24,09 millions de Blu-ray Disc en 2008, soit une
hausse de 400 % par rapport à 2007.

En France un parc drivé 
par la PS3
Dans l’Hexagone le parc de lecteurs se décomposait, fin
2008 en 132 000 lecteurs « EGP », 1,3 million de PS3
et 220 000 lecteurs « informatiques ». Là aussi, on
constate une vitesse de pénétration plus rapide que
pour le DVD. « Aujourd’hui, de plus en plus de

possesseurs de PC équipés d’un lecteur Blu-ray le
connectent au téléviseur. C’est un parc qu’il faut
prendre en compte », estime Daniel-Georges Levi. On
trouve aujourd’hui en France 800 titres disponibles en
Blu-ray. « Les volumes de ventes de certains titres
commencent à être vraiment massifs. Selon GfK, au
25 janvier, la meilleure vente de Blu-ray en  France
était Iron Man, avec 55 474 pièces vendues, devant
Pirate des Caraïbes, 44 619 pièces.», précise le
Président de l’association. Au total, le poids du Blu-ray
sur l’ensemble du marché vidéo en France est de 8 %.
« Il peut atteindre 20 % sur des titres récents », se
réjouit Arnaud Brunet. « Logiquement, plus le film est
spectaculaire avec des effets spéciaux de grande
qualité, plus le Blu-ray prend une part importante
dans les ventes.  La bascule dans le chiffre d’affaires
devrait se faire en 2011».

Blu-ray Partners France 
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L e quatrième trimestre
(oct/décembre) 2008 restera

comme un très mauvaise période pour
Motorola. En effet, l'équipementier
américain a perdu 3,6 milliards
d'euros sur ce seul trimestre, portant

ses pertes annuelles à 4,16 milliards. Motorola semble
avoir pris la contraction de l'activité de l'économie
américaine de plein fouet avec un recul de ses ventes de
téléphones portables. Sur l'année, Motorola ne détient
plus que 6,5 % de parts de marché dans le monde, (19,2
millions de terminaux vendus). Dans ce secteur, le groupe
a réalisé en 2008 12,1 milliards de dollars de vente, en
recul de 36% par rapport à celles de 2007.

C ’est finalement Disney qui va se voir confier dès
2010 la distribution des films de Steve Spielberg et

de sa société Dreamworks. Cela signifie que l’accord
(datant d’octobre 2008) entre Dreamworks et Universal
est caduque. L’accord porte sur six films par an. Selon
le Wall Street Journal, Disney injectera directement de
l’argent dans Dreamworks et touchera une commission
sur les recettes des films distribués. 

Dreamworks
au catalogue Disney

Le groupe japonais vient de délivrer
ses résultats financiers au 31

décembre 2008, et ils sont plutôt bons.
Ainsi, Konami Digital Entertainment
annonce avoir vendu 22,35 millions
d'exemplaires de ses produits dans le
monde, Metal Gear Solid 4 : Guns of the
Patriots et Pro Evolution Soccer en tête.
Respectivement 4,5 millions
d'exemplaires et 7,41 millions
d'exemplaires. Autre annonce, celle du
chiffre d’affaires sur ces neuf derniers
mois, qui s’élève à 234,011 milliards de
yens, soit environ deux milliards d’euros.
Ceci représente une augmentation de 5,1
% par rapport à l’année dernière sur la
même période. Quant au résultat
d’exploitation, il s’élève à 34,712
milliards de Yens, soit environ 300
millions d'euros. Ici aussi, la tendance est
à la hausse avec +25,7 %.

Konami :

Sega Sammy,

Pertes colossales pour

Motorola

Profits Encore Sérieux

Sega Sammy suit la tendance... négative de nombreuses
sociétés des loisirs interactifs. Sur les neuf premiers

mois de son exercice fiscal, le Japonais a enregistré des
pertes de 10,8 milliards de yens, soit 91,2 millions d’euros
pour un CA de 309 milliards de yens. La branche
« consumer business », qui abrite les activités de jeux vidéo,
a réalisé un CA de 96,2 milliards de yens (813 millions
d’euros) pour une perte de 5,6 milliards de yens (47,7
millions d’euros). Les projections annuelles font maintenant
état d’un CA de 435 milliards de yens (3,65 milliards
d’euros) pour des pertes de 21,5 milliards (180 millions
d’euros). Sega Sammy est une holding qui gère les activités
de Sammy, société spécialisée dans les bornes d’arcade et
de Sega.

sera dans le rouge 

Le grossiste DEG MULTIMEDIA, implanté sur
le marché des loisirs depuis 30 ans cherche

un acheteur multimédia. Le poste est basé en
région parisienne. Une expérience d’au moins
trois années dans le domaine est demandée.
Jérémy Vosse, directeur commercial précise : 
« DEG commercialise à travers toute la France et
les Dom Tom une large gamme de logiciels de
loisirs, de consoles, de jeux vidéo, de
logiciels professionnels ainsi que
des figurines et des accessoires.

Nous sommes également présents sur le
marché du DVD et de la musique. DEG est une
société dynamique et expérimentée. Le candidat
devra avoir trois ans d’expérience minimum
dans le domaine. »
Les candidats doivent contacter Jérémy Vosse avec
un CV et une lettre de motivation à l’adresse :
jeremy.vosse@deg-multimedia.fr.

Metal Gear Solid 4

An
no

nc
e

L e Syndicat des Editeurs de Logiciels
de Loisirs souligne par le biais d’un

communiqué de presse le soutien
apporté par le Parlement européen au
système de classification des jeux vidéo
PEGI (lancé en 2003). Le parlement
plaide en effet pour un système
d’information uniformisé pour
l’ensemble des pays européens et
considère que les classements PEGI et
PEGI Online sont les plus à même de
renseigner les consommateurs. 

PEGI,
plébiscité par le
parlement européen 
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T rois ans déjà que Telefunken est leader sur le
marché français des cadres photo numériques !

Ces parts de marché sont même revues à la hausse
avec 17,2 % en volume sur l’année 2008 et 20,3 %
en valeur (selon GfK, cumul janvier-décembre
2008). Cela représente en moyenne un cadre photo
numérique sur cinq vendu en France. Des
résultats à souligner d’autant que ce secteur à
forte croissance a vu en 2008 de nombreux
nouveaux acteurs débarquer. En effet, ce sont
plus de 1,5 million de cadres photos
numériques qui se sont vendus l’année
dernière (soit +71 % en volume et + 29 %
en valeur par rapport à 2007). Le
constructeur ne veut pas s’arrêter là en
2009, si l’on en croit Pascal Pibouleau,

Directeur Général de SOPEG (l’entreprise qui
a lancé la marque Telefunken sur le marché des cadres

photo numériques) : « Notre objectif pour l’année 2009 est de
dupliquer la success story française sur le marché européen ».

Nomination

F rançois Klipfel, Directeur général adjoint de GFK Retail and
Technology. Il n’y a pas un marché des nouvelles technologies ou

des contenus qui puisse désormais échapper à François Klipfel. A 44 ans,
il vient d’être nommé Directeur général adjoint de GFK Retail and
Technology et se trouve donc désormais en charge de l’ensemble des
nouvelles technologies et des contenus. « Il aura pour mission de
poursuivre le développement de l’activité avec ses équipes
d’analystes, experts des différents marchés et de proposer un éventail
élargi d’études et de panels au plus près des attentes des industriels,
éditeurs, opérateurs des différents secteurs », nous annonce GfK. Entré
chez GfK en 1993, François Klipfel était depuis 2003 directeur de la
division informatique et télécoms, la plus importante de GfK Retail and
Technology, qui réalise 16 millions d’euros de chiffre d’affaires.

L e grossiste spécialisé en périphériques informatiques, de
convergence et multimédia va à nouveau déménager en juin

prochain. Ainsi, Banque Magnétique emménagera dans les anciens
locaux de l’Oréal situés à Paris Nord 2, rue de la Belle Etoile et avenue
de la Pyramide. Ce déménagement va leur permettre de disposer d’une
surface de bureaux et de locaux sociaux de 2 200 m² environ, d’une
surface d’entrepôt et de locaux techniques d’environ 16 000m² et enfin
de 22 quais de déchargement. Claude Dupont, le Directeur Général, a
commenté : « Cela nous permettra d’avoir un ‘outil de travail’ des
plus performant avec pour but final encore et toujours le service
rendu auprès de nos partenaires clients et fournisseurs ».

Banque MAGNETIQUE,
changement d’adresse

Orange n’est plus le seul opérateur à pouvoir profiter de la vague iPhone

Orange débouté iPhone : 

Mercredi 5 février, la Cour d’appel de Paris a confirmé la fin de l’exclusivité d’Orange concernant la
commercialisation de téléphone vedette d’Apple. L’opérateur a donc annoncé hier qu'il allait se pourvoir en

cassation après la confirmation en appel de la suspension de son exclusivité sur l'iPhone d'Apple en France. C’est en
décembre dernier que le Conseil de la Concurrence a décidé de mettre fin à la main mise d’Orange sur l’iPhone. La
porte est donc ouverte pour Bouygues Télécom et SFR, ce dernier proposant déjà de s’inscrire sur son site officiel pour
être informé immédiatement de son arrivée chez l’opérateur…

Telefunken, 
toujours premier sur les cadres 

Claude Dupont, 
Directeur Général
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JDLI : Nintendo a réalisé une année superbe. Quelles
sont aujourd’hui les bases installées de Wii et de
Nintendo DS ? 
Stephan Bole : L’année a été très bonne pour l’écosystème
Nintendo, c’est vrai tant en France que sur l’ensemble des
territoires. À fin décembre en France, la base installée de Wii
est de 2,9 millions et celle de Nintendo DS atteint 6,6
millions. En 2008, il s’est vendu vendu 1,6 million de Wii et
2,4 millions de DS en France. En 2008, la Nintendo DS aura
été la console la plus vendue sur chaque territoire en Europe,
aux USA et au Japon, suivie de la Wii.

Comment expliquez-vous cette dynamique ?
Comme nous l’avions pensé au moment du développement
de Nintendo DS et Wii, il était possible d’élargir
considérablement la cible des utilisateurs. Avec ces deux
consoles Nintendo a commencé à faire rentrer le jeu vidéo
dans des foyers où il était absent, et a sensibilisé de nouvelles
couches de population. Entre 2001 et 2008 le chiffre
d’affaires du jeu vidéo en France a grosso modo triplé,
passant de un à trois milliards d’euros. Entre 2006 et 2009,
le chiffre d’affaires de Nintendo France aura quadruplé. Cela
n’a pu se faire qu’en conquérant de nouveaux utilisateurs. 

L’écosystème Nintendo s’ouvre-t-il sur les autres
éditeurs ? 
C’est un mythe de croire que les éditeurs tiers n’ont que la
part congrue du gâteau Nintendo. Savez-vous par exemple
que sur 40 titres qui se sont vendus à plus de 100 000
exemplaires à ce jour en France, près de la moitié
proviennent des éditeurs tiers ? Et qu’en 2008, sur Nintendo
DS, les deux tiers du business sont le fait des éditeurs tiers ?

Sur Wii, le marché est encore à 50/50 car nous avons lancé
deux titres exceptionnels (Mario Kart et Wii Fit) en 2008,
mais la part de Nintendo va forcément décroitre en faveur des
éditeurs tiers comme c’est le cas sur Nintendo DS depuis
quatre ans. Sur Nintendo DS la quasi-totalité des accessoires
sont produits et vendus par des tiers. Ce qu’on appelle
« l’écosystème  Nintendo », représente plus de 50 % du
chiffre d’affaires du jeu vidéo en Europe. Or sans ses
partenaires, Nintendo ne pourrait jamais réaliser cette
performance ! 

Quelles projections faites-vous sur les ventes de
consoles Nintendo DS ?
Sur la Nintendo DS, il n’est pas absurde de
penser qu’un doublement du parc actuel
est possible, ce qui nous ferait
approcher les 13 millions de
machines. Le marché est entré dans
une phase de multi-équipement
des foyers. La DS intéresse
potentiellement tout le monde
dans la famille. Nous passons
d’une phase d’équipement des
foyers à une phase
d’équipement individuelle sur
Nintendo DS.

Les ventes de Wii vont-elles continuer
leur ascension ? 
Le potentiel demeure très important et il pourrait s’en vendre
davantage en 2009 qu’en 2008. Mario Kart et Wii Fit sont les
deux premières ventes en valeur de l’ensemble des produits

Les années se suivent et se ressemblent. Dans un marché
du jeu vidéo en croissance, Nintendo surperforme. Avec

une progression spectaculaire des bases installées de ses
plates-formes de salon et portables, le Japonais est plus

que jamais le moteur le plus puissant du marché. Ventes
de consoles, ventes de jeux… tout semble sourire à

Nintendo. Stephan Bole, Directeur général de Nintendo
France, commente les résultats de cette année finalement

même pas exceptionnelle pour Nintendo.   
par Sébastien Anxolabéhère

Nintendo

Entretien avec 

Stephan Bole
Directeur général de Nintendo France
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d’entertainment. Il s’est vendu 1,3 million de Mario Kart et
1,08 million de Wii Fit. Wii Play arrive juste derrière… Ces

produits sont générateurs de ventes de consoles, et il n’y a
pas de raison que cela cesse. Le potentiel d’un Mario

Kart est au moins deux fois supérieur en France. En
vendant le jeu avec un volant, nous permettons

aux novices de prendre intuitivement le
jeu en main. L’aspect anxiogène du jeu
vidéo disparait. L’exemple de Mario Kart
montre bien qu’une marque 100 % jeu
vidéo, dans un jeu à l’origine

typiquement  « gamer »,  peut permettre
de toucher de nouveaux consommateurs

et d’élargir la cible. 

Le prix demeure-t-il un levier important
sur le marché des consoles ?

Pas nécessairement. Sur quatre ans la Nintendo DS
est la seule console dont le prix moyen… a augmenté, du fait
du remplacement de la première DS par la version Lite. Pour
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autant chaque année depuis quatre ans elle se vend de mieux
en mieux. L’important est la valeur perçue par le
consommateur. À ses yeux, la Nintendo DS bénéficie d’un
positionnement unique et propose un excellent rapport
qualité/prix. Nous nous méfions des actions intempestives sur
le mix prix car l’expérience nous montre que les successives
baisses de prix d’une console peuvent n’avoir qu’un effet
volume à court terme. C’est d’ailleurs ce qui semble se
produire actuellement sur Xbox 360 avec un net
ralentissement depuis fin janvier suite à une embellie
indiscutable pendant les fêtes. Le levier de prix est donc le
levier du mix le plus délicat à actionner sans détruire de
valeur.

L’arrivée de la DSi ne poussera donc pas la Nintendo
DS Lite sur la touche ?

Pas du tout. La Nintendo DSi, qui arrivera en Europe au
deuxième trimestre, est positionnée comme une

extension de gamme, non pas comme une
remplaçante. La Nintendo DS Lite a encore de très
beaux jours devant elle. Et la Nintendo DSi est une
version haut de gamme aux fonctionnalités
extraordinaires : c’est la console individuelle par
excellence avec des fonctionnalités dédiées à la

personnalisation.

Les ventes de softwares pour DS suivront-elles la
même courbe ascensionnelle ? 
Comme dans le livre, le cinéma et la musique, le marché du
software dépend avant tout du dynamisme et de la qualité de
l’offre. La sortie ou la non sortie d’un blockbuster comme
Harry Potter dans le livre, ou Bienvenue chez les Ch’tis au
cinéma ont un impact sur la taille du marché global. Dans le
jeu vidéo c’est pareil ! Sur Nintendo DS il est possible que le
marché du software ait atteint un plateau, avec une douzaine
de millions de jeux vendus en 2008. Mais selon la capacité
des éditeurs à lancer ou non des concepts très forts et
différenciés cela peut varier à la hausse, comme à la baisse !
Ce qui est certain, c’est qu’entre 2007 et 2008 le nombre de
titres a doublé en un an et que certains segments notamment
celui des petites filles s’est retrouvé totalement encombré fin
2008. Fatalement, cela a entrainé un certain nombre de
« bouillons ». Il n’y a pas de miracle, sur les marchés
éditoriaux il faut qu’un titre soit de qualité, si possible
fortement différencié ou soutenu par un marketing habile
pour émerger. 

Avec une telle part de marché et des soft aux
contenus très différents, ne faudrait-il pas
organiser de véritables rayons « Nintendo » en
magasins ?
C’est un enjeu important en effet. Actuellement, notre part
de voix dans les rayons est inférieure à notre part de
marché. D’une façon générale, c’est toute l’organisation
du rayon jeu vidéo qui doit être repensée dans de
nombreux cas. En particulier, comme en 2008 le marché
du jeu DS continuera à progresser plus vite pour les
distributeurs qui clarifient leurs linéaires pour recruter
des utilisateurs débutants, leur conseiller un premier
achat pertinent et les achats suivants.

Les « chaînes Wii» que l’on peut recevoir sur sa
console sont-elles consultés par les possesseurs
de la console ?

toujours plus haut :

15

Près de la moitié des consoles sont connectées. Les chaînes
sont régulièrement utilisées dans de bonnes proportions.
D’autres chaînes de services feront leur apparition. De la VOD
pourrait même faire son apparition suite à un premier test
mené au Japon. 

Quelles seront vos priorités cette année ? 
Nous allons continuer à surprendre les consommateurs avec
de nouveaux concepts toute l’année, et continuer à nous
adresser à tous les publics, des novices aux gamers.
L’élargissement de cible initié n’est qu’un début et le plus
grand challenge est devant nous pour amplifier massivement
cette tendance. Pour cela nous resterons aussi focalisés sur
nos marques fortes comme Wii Fit, Entrainement Cérébral du
docteur Kawashima, Professeur Layton, Mario Kart qui restent
des moteurs exceptionnels pour tirer les ventes de consoles
en 2009…  Le lancement de la Nintendo DSi permettra
d’entretenir la dynamique sur le segment portable… 2009
sera une année chargée pour Nintendo !
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public. Le MedPi est un véritable écosystème sans pareil
offrant à chacun une vaste amplitude d’opportunités de
contacts, d’échanges et donc de création de nouveau
business. Tant dans l’immédiateté que dans la
prospective, il est un instrument de construction des
affaires et du marché qui n’a pas son équivalent.

Le MedPi existe depuis 14 ans. Comment
pouvez-vous renouveler l’attrait pour
l’événement ?
Pour renouveler l’attrait du salon, nous devons avant tout
en respecter les fondamentaux. Aucune autre promesse
n’a été faite depuis 14 ans et pourtant le MedPi n’a cessé
de fédérer et de satisfaire de plus en plus de partenaires
et d’acteurs clés. Ce que viennent trouver les acteurs,
c’est un espace sans pareil d’échanges et de relations
professionnelles concrètes. Pour que l’intérêt du MedPi
ne faiblisse pas, notre mission est d’assurer que tout est
mis en place pour les exposants optimisent temps et
investissements. En quatre jours, des semaines voire des
mois de travail y sont réalisés. L’an passé, en mai 2008,
ce sont au bas mot 13 000 rendez-vous qui s’y sont

déroulés. Pour chaque entreprise
présente, cela représente un
potentiel de cinquante rendez-
vous d’affaires réalisés avec des
clients sur toute la durée du MedPi,
soit une moyenne de dix réunions
par jour exclusivement dédiées au
référencement.

Qu’est-ce qui ne doit pas
changer, et qu’est-ce qui doit
évoluer ?
Ce qui ne doit pas changer est
évidemment la formule « rencontres
d’affaires ». Mais le MedPi doit aussi
s’impliquer et soutenir le marché dans

Entretien avec 

Laurent Eydieu
Directeur de la division nouvelles technologies

JDLI : Pouvez-vous nous rappeler le principe du
MedPi ? 
Laurent Eydieu : Dès sa première heure en juin 1995, le
MedPi a inauguré un format local, original, extrêmement
qualitatif, confidentiel et surtout exclusivement tourné
vers le business. Le MedPi c’est avant tout une idée
simple et efficace au service d’une seule promesse : la
performance commerciale. Loin de la démesure des
grandes messes internationales, le MedPi est un format
ne nécessitant que des investissements et des moyens
pragmatiques. Chaque euro investi est ainsi optimisé.
Tous les acteurs du marché ont d’ailleurs très vite vu
l’énorme opportunité que ce format atypique de rendez-
vous leur apportait pour faire leurs affaires. Par ailleurs,
une autre force du MedPi est qu’il est le seul événement
européen sachant aussi bien réunir tous les marchés de

l’industrie des loisirs numériques et du
multimédia grand

certaine évolution stratégique. Pour cette édition 2009 et
pour la première fois, le MedPi a déployé des moyens
pour servir le marché dans la voie du « green IT ». En
effet, l’industrie est de plus en plus engagée dans le
respect de l’environnement et de l’éco-responsabilité,
tandis que les consommateurs sont de plus en plus
sensibles à ces valeurs et donc attachés aux marques qui
démontrent leur engagement dans cette voie. Le MedPi
s’investira donc pour mettre en évidence et soutenir les

Le MedPi aura 14 ans cette année. Ce salon qui se tient fin mai à Monaco
rassemble essentiellement les fournisseurs et les acheteurs des secteurs
EGP, IT et photo. Rendez-vous incontournable pour le référencement et les
négociations de la fin d’année, le MedPi est plus que jamais attaché à ses
fondamentaux tout en étant un reflet de l’innovation. Comment faire en
ces temps de crise, c’est la question que nous avons posée à Laurent
Eydieu, Directeur du salon.  par Sébastien Anxolabéhère

Salon Medpi 
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entreprises et les initiatives œuvrant dans ce sens. Pour
que ces valeurs soient mieux portées vers le
consommateur, le MedPi 2009 portera les valeurs du
« green IT ». 

Quel est le bilan, en termes d’exposants
notamment, du MedPi 2008 ? Quelles sont les
perspectives pour le MedPi 2009 ?
En 2008, se sont 270 exposants représentant plus de
500 marques de l’industrie des loisirs numériques et du
multimédia et 550 décideurs des achats des réseaux de
distribution qui diffusent ces produits et ces services
partout en France qui se sont retrouvés au MedPi. Pour
2009, il est évidemment trop tôt pour être précis mais
tous nos échanges à ce stade de l’organisation nous
rendent confiants.

La crise impacte les résultats des sociétés qui
réduisent leurs investissements. Quels sont les
arguments pour les convaincre de venir
cette année ?
Il est évident que des entreprises vont investir
autrement, quantitativement parlant, mais
aucune ne prendra le risque d’un mauvais
investissement. Nous venons de vivre une
magnifique expérience sur le salon IT-Partners
qui s’est tenu les 3 et 4 février dernier. Chaque
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le moment fort de l’année
pour le marché.

Quels conseils donneriez-vous aux entreprises
qui souhaitent venir au MedPi, mais en limitant
leurs dépenses ?
Le mot d’ordre, c’est « Back to Basic ! Ne vous souciez
que de l’essentiel, le MedPi se charge du reste. 

En tant qu’organisateur, avez-vous la
tentation de réduire vos propres
dépenses, notamment au niveau du
nombre d’acheteurs invités ? 
Il est évident que nous serons vigilants et que si
les conditions nous y obligent, nous arbitrerons
nos engagements budgétaires. Mais nous ne
toucherons pas aux éléments fondamentaux.
S’il y a un engagement qualitatif sur lequel le
MedPi ne reviendra jamais, c’est bien celui de
la présence exhaustive de tous les décideurs
clés des achats et des référencements de la
distribution. Ils sont la raison d’être du salon. 

Le MedPi 2009 va-t-il accueillir de
nouvelles familles de produits ?

Le MedPi couvre déjà la globalité du marché des loisirs
numériques. Au sein de ces secteurs aujourd’hui
couverts que sont l’informatique, l’EGP, la photo, les
télécoms, le marché des diffuseurs et des éditeurs de
contenus, de nouveaux partenaires seront présents. Nous
savons d’ores et déjà que de très importantes entreprises
vont rejoindre pour la première fois le MedPi cette
année. La présence de certaines sera même un véritable
événement.

entreprise présente à cet
événement a effectivement
pris des dispositions
budgétaires dans la manière
de se mettre en scène, guidé
en cela par l’obligation
d’investir intelligemment.
En résumé, ce fut un « Back to Basic » et un
formidable succès. C’est dans les périodes de gros
temps économique, comme aujourd’hui, que les
professionnels ont encore plus besoin de se rencontrer
pour prendre les meilleures décisions et surtout saisir
toutes les opportunités. Des opportunités concrètes, il y
en a des centaines, des milliers à saisir sur un
événement comme le MedPi. Pour notre part, notre rôle
est d’assurer une prestation de qualité servant au mieux
le potentiel d’affaires. Je peux d’ores et déjà affirmer
que tout comme IT-Partners, le MedPi sera

pi 2009
ncontournable
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Top 5 des ventes
TITRE Auteur/Interprêtre    Editeur

LIVRES
1 Titeuf. Volume 12, Zep Glenat

le sens de la vie
2 Millenium Vol 1, Stieg Larsson Acte Sud

Les hommes qui n'aimaient pas les femmes
3 Toutes ces choses Marc Levy Robert Laffont

qu'on ne s'est pas dites
4 La consolante Anna Gavalda Dilletante
5 Parce que je t'aime Guillaume Musso Pocket

DISQUES
1 Des roses & des orties Francis Cabrel Columbia
2 Les secrets des  Les Enfoirés RCA

Enfoirés 2008
3 Mon paradis Christophe Mae Warner Bros
4 Soul Seal WEA
5 Viva la Vida Coldplay Capitol

VIDÉO
1 Bienvenue chez les ch'tis Pathé
2 Ratatouille Disney
3 Harry Potter et l'Ordre du Phenix Warner Bros
4 Gad Elmaleh - Papa est en haut TF1 video
5 Les Simpson - le film Fox video

JEUX VIDÉO
1 Mario kart + steering wheel for wiimote Nintendo
2 Wii fitness + balance Nintendo
3 Wii play + télécommande   Nintendo
4 GTA IV Rockstar games
5 New Super Mario bros Nintendo

GfK
N

ew
s
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Entertainment : Le jeu, le livre, et deux grands malades

Évolution en volume et en valeur (taux de croissance)
Evolution sur 4 famille de produits

G fK a présenté le 9 février les résultats des marchés de
l’entertainment : le livre, le disque, la vidéo et le jeu

vidéo. Les années se suivent et se ressemblent. Pris au global
les résultats n’ont rien d’inquiétant : le recul est très mesuré,
de 0,6 % en valeur. Mais les disparités sont identiques à
celles observées en 2007. Le livre se maintient à environ
50 % du total avec 4,055 milliards d’euros sur 8,03
milliards. Il perd 1,1 % en valeur et 1,8 % en volume. 

Deux éclopés, toujours plus
éclopés
Musique enregistrée et vidéo en revanche n’ont toujours pas
touché le fond. Le marché de la musique passe sous la
barre symbolique du milliard d’euros de chiffre d’affaires
(913,5 millions d’euros, soit -14,3 %). Le téléchargement
(légal !) a beau croître de 46 %, il est loin de compenser la
chute des ventes de galettes. La vidéo pour sa part est
toujours largement au-dessus du milliard (1,382 milliard)
mais perd encore 7,5 % en valeur. Et par rapport à la
musique, elle entrevoit la montée en puissance du Blu-ray
comme un relai pour 2009-2010.

Le jeu vidéo, encore star
En dépassant trois milliards d’euros de chiffre d’affaires
(hardware consoles + software consoles et PC), le jeu
vidéo pour consoles s’impose comme le phare et le moteur
des marchés de l’entertainment. Il faut cependant noter que
cette année encore, c’est « l’écosystème Nintendo » qui
triomphe. Pris par catégories de jeux, on observe le
triomphe des jeux avec accessoires type Guitar Hero ou Wii
Fit et les jeux « en groupe ». « Le marché des loisirs
interactifs n’a pas subi d’impact de la crise en 2008. On
constate un ralentissement des ventes à partir de
septembre et sur la fin de l’année 2008. Cependant, il est

dû à une moindre activité éditoriale alors que la fin de
l’année 2007 avait été riche en sorties de Blockbusters.
Ce ralentissement avait donc été anticipé par la filière »,
indique Natacha Pépion, Chef de groupe logiciels chez GfK.
Le cabinet d’études estime que ce positionnement devrait
permettre au secteur des loisirs interactifs de résister à la
crise en 2009. Nous aurons l’occasion de revenir sur ces
résultats prochainement.
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Chiffres d'affaires TCE France en milliards d'euros (base 100%)

EGP + IT + Photo + Telco + Gaming (hardware)
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Tendances marchés : les grandes tendances

Tendances marchés : les grandes tendances

Tendances produits : l’impact de la crise

Une croissance en recul par rapport à 2007

Croissance 2008 vs 2007. Des actes d'achats soutenus malgré une baisse de la valeur

EGP et IT dominent  - Croissance 2008 ralentie

N ous poursuivons le compte-rendu de la
conférence de GfK sur les biens

d’équipement. Comme nous vous l’exposions, la
tendance 2008 est au recul (-3 %) avec un retour
sous les 20 milliards d’euros pour l’ensemble des
ventes de bien « TCE » (EGP + IT + Telco +
hardware gaming). Toutes les familles de produits
reculent, sauf la gaming. Rien de bien étonnant
quand on sait par ailleurs que le jeu vidéo a été
marché en 2008 par une croissance de plus de
15 % pour dépasser les trois milliards d’euros. 
On s’aperçoit que si la croissance en valeur est
négative versus 2007, en volume, elle est positive.
Autrement dit les consommateurs ne boudent pas
les marchés TCE, loin de là. 

Pas la crise
Le leitmotiv des observateurs du marché est bien
de rappeler que ce n’est pas la crise économico-
financière surgit fin 2008 dans le sillage des
défections des banques américaines qui justifient
les faiblesses du marché des TCE en 2008, mais
bel et bien des problèmes structurels de marché.
Puisque les fournisseurs tentent davantage de
vendre un prix qu’une valeur ajoutée, le
consommateur achète un prix. Résultat, comme
on le voit très bien sur le marché de l’IT, une
hausse des ventes en volume ne s’accompagne
plus d’une hausse des ventes en valeur. Les ventes
de produits haut de gamme (smartphones dans la
téléphonie, réflex pour les APN etc.) se portent
tout à fait bien. 

Hardware : 
des problèmes
structurels 
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LaCie Le CPL multiprise

20

GTA 4, 

L aCie continue sa percé sur le marché des
disques durs multimédia avec l’annonce d’un

nouveau modèle venant compléter la gamme
LaCinema du constructeur. Le design est l’œuvre de
Neil Poulton et le LaCinema Black MAX propose un
design toujours aussi lisse et laqué qui trouvera
facilement sa place sous un téléviseur LCD. Outre un
look élégant, il se révèle également très complet en
termes de fonctionnalités puisqu’il permet
d’enregistrer la TNT HD sur son disque dur de 500

Go, de lire le contenu des ordinateurs du foyer grâce
au WiFi (802.11n) et l’Ethernet ou depuis un
périphérique de stockage externe (HDD, clé USB,
APN…) via son port USB host. Il est par ailleurs
capable de décoder les films à une résolution
maximale 1080p au format H.264 (MKV, MP4) ou
MPEG2 (AVI) et de mettre à l’échelle des films
jusqu’en 1080i. On notera également la fonction
Timeshifting. Le LaCinema Black MAX est disponible
au prix public conseillé de 499 euros.

N
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Bewan

Disque dur home cinéma

L’extension destinée à Grand Theft Auto 4 sur Xbox 360 était
prévue le 17 février. Commercialisé exclusivement en

téléchargement sur la console de Microsoft, The Lost and the
Damned se présente comme une nouvelle aventure à part
entière prenant place dans la ville de Liberty City et mettant en
scène de nouveaux personnages. Le joueur va incarner pour
l’occasion le membre d’une équipe de bikers… qui sera
d’ailleurs amené à croiser Niko Bellic, personnage principal de
l’aventure originale. L’éditeur annonce une durée de vie
équivalente environ au tiers du jeu d’origine. Cette extension
exige de posséder GTA 4 et s’échange via le Xbox Live contre 1
600 points Microsoft (un peu moins de 20 euros). Aucune
autre plate-forme n’est pour le moment concernée par cette

extension exclusive.

l’aventure continue

B ewan propose un nouveau produit original dans sa
gamme CPL. Le Powerline E200strip se présente

sous la forme d'une demi-sphère qui intègre la
technologie CPL 200 Mbits/s, offre trois connexions
réseau et six prises de courant. En même temps, cette
multiprise connectée assure également la protection
contre les surtensions. Les usages peuvent être multiples
comme la connexion d’ordinateurs portables sur une
table de réunion ou la mise en réseau du coin TV dans le
salon avec par exemple, la box TV opérateur et la console
de jeu. Le Powerline E200strip sera disponible courant
février à un prix public conseillé de 119,90 euros.
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I iyama vient d'annoncer la disponibilité de l’E2409HDS-B1, un moniteur 24 pouces au
format 16/9ème. Cette nouvelle référence qui a la lourde tâche de succéder à l’excellent

B2403WS propose une résolution Full-HD en 1920 x 1080, un temps de réponse de 2 ms et
un rapport de contraste de 1000 :1. Côté design, le constructeur tend vers plus de finesse, du
noir laqué et un pied ajustable en hauteur avec fonction pivot qui permet de placer l’écran en
mode portrait. Pour le reste, la connectique est plutôt complète avec une entrée analogique
D-Sub et deux entrées numériques DVI-D et HDMI (HDCP). L’E2409HDS-B1 est disponible au prix public
conseillé de 299 euros. Iiyama propose en standard une garantie de trois ans sur site.

Un an et demi après Intel, AMD vient de lancer ses premiers
processeurs compatibles avec la DDR3. Il s'agit du Phenom II X4

810 et des Phenom X3 720 et 710. AMD avait en effet déjà
introduit en janvier ses deux premiers Phenom II X4 (940 et
920) mais ces derniers utilisaient encore de la mémoire
DDR2. Pour utiliser les Phenom DDR3, un nouveau type de
carte mère est nécessaire, le support processeur (socket)
ayant évolué. L'apport de la DDR3 se fait en termes de bande
passante mémoire supplémentaire, Globalement, on atteint 4 à
5 % de performances en plus. Un autre avantage de la DDR3 est
sa consommation électrique significativement plus faible que celle
de la DDR2. Ces nouveaux processeurs qui sont cadencés entre 2,6 et
2,8 GHz sont attendus à des prix très compétitifs.

L es amateurs de tennis de salon n’osaient plus l’espérer
mais Sega vient enfin de confirmer la sortie prochaine

d’une nouvelle version de Virtua Tennis. Annoncé pour mai
prochain sur PlayStation 3, Xbox 360 et PC en téléchargement
uniquement, Virtua Tennis 2009 promet son lot de
nouveautés comme de nouveaux sportifs numérisés (Andy
Murray, Anan Ivanovic…), la licence de la Coupe Davis ou
encore de nouveaux éléments de gameplay comme le
trébuchement des joueurs. Sega annonce aussi des
« améliorations apportées aux volées, au service et au jeu
au filet ». Reste donc encore quelques semaines pour réviser
son revers virtuel…

remonte au filet
Sega

S torex a annoncé l’arrivée du MPiX-457HDMI, un nouveau disque dur multimédia qui est proposé à un
tarif abordable. Il est doté des fonctionnalités usuelles comme la mise à l’échelle en 1080i, la prise en

charge des formats les plus courants, un port USB host pour la lecture de contenus depuis un support de
stockage externe et un lecteur de cartes mémoire. La connectique s’avère plutôt complète avec des interfaces
HDMI, YUV, S-Vidéo, Péritel, coaxial et optique. Côté prix, le tarif est serré, 149 euros pour la version 500 Go
et 199 euros pour 1 To.

démocratise le multimédia

mémoire du troisième typeAMD, 

Storex

Iiyama 
Moniteur grand large
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5 05 Games vient de publier Cooking Mama 2 : Tous à
Table sur Wii. Sortie l’année dernière sur Nintendo

DS, cette suite au jeu de cuisine apporte plusieurs
nouveautés à l’occasion de son passage sur la console de
salon de Nintendo. À commencer par un nouveau moteur
graphique en 3D qui donne plus de
relief à l’action ou encore de
nouvelles recettes portant à
150 le nombre de plats
qu’un ou deux joueurs
pourront préparer
ensemble. Des mini-
jeux font aussi leur
apparition sur cette
version, qui permet
aussi de créer son
propre avatar dans le
jeu. Depuis le
lancement du premier
Cooking Mama fin 2006
sur Nintendo
DS puis
l’année
suivante sur
Wii, cette série
s’est imposée
comme un succès :
l’éditeur annonce plus de
1,6 million d’exemplaires
vendus en Europe. La
parution de Cooking Mama
2 sur Wii est soutenue par
un plan marketing
d’envergure avec spots TV,
campagne Internet et
opérations en magasins. 

Mama
remet le couvertN

ew
s

Disney Interactive Studios vient de publier Ultimate Band
sur Wii et Nintendo DS. Après Spectrobes et Pure, il

s’agit de la nouvelle marque propre créée par la filiale jeux
vidéo du groupe. Le principe d’Ultimate Band consiste à
proposer un jeu musical n’exigeant pas l’achat d’accessoires
puisqu’il exploite les caractéristiques des consoles Nintendo
comme la Wiimote et le stylet : il s’agira de mimer
l’utilisation des différents instruments. Un principe qui peut
rappeler le Wii Music de Nintendo. « Nous ne ciblons pas le
public familial avec ce titre », situe d’emblée Marlène
Masure, Responsable marketing senior France & Benelux,
« mais plutôt les huit à 14 ans et les amateurs de
musique rock. Le jeu procure un fun immédiat et
n’exige pas de passer par la maîtrise d’un accessoire
pour en profiter ». La version Wii comprendra 35
chansons différentes. « Celles-ci se regroupent en deux
catégories : les classiques rock dont Les Doors, The Who

et les titres plus orientés kids comme les The Jonas
Brothers ou Avril Lavigne ». Les chansons ont été
réenregistrées pour l’occasion. La cartouche Nintendo
DS comprend pour sa part une quinzaine de titres et
un mode permettant de créer ses propres morceaux.
Le jeu peut être pratiqué via un mode scénario au
cours duquel le groupe sera amené à jouer dans
divers lieux (du garage de répétition jusqu’au concert
en stade) ou en choisissant l’une des chansons à
pratiquer dans tout lieu débloqué au cours du mode
principal. Quatre joueurs peuvent collaborer pour
former un groupe (guitare solo, basse, batterie, leader
du groupe) ou s’affronter au cours de duels. Une
seule cartouche est alors nécessaire sur DS. Pour
promouvoir cette nouvelle franchise, Disney Interactive
Studios va communiquer en TV, radio et sur Internet
via des partenariats avec NRJ et MTV notamment. 

Disney
dévoile son 
côté rock

Sony, la couleur du son

P our égayer le monde souvent froid de l'informatique, Sony propose les enceintes SRS-D25. Compact, ce
système 2.1 délivre une puissance totale de 25 watts. Le caisson et les satellites affichant d'un design moderne

qui s'accordera parfaitement avec les ordinateurs de la marque. Les couleurs disponibles sont le noir, le rose, le
rouge et le blanc. Une protection magnétique interne limite les interférences sonores d'autres appareils pour garantir
un son optimal. La version SRS-M50 est encore plus compacte avec un système 2.0 qui pèse seulement 270
grammes. Disponible en noir, rose et blanc.
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S itecom vient de lancer le 
WL-060. Ce transmetteur audio

sans fil permet à l'utilisateur
d'écouter de la musique dans toute
la maison à partir d'un ordinateur
via de simples haut-parleurs stéréo.
Simple d'emploi, il suffit de brancher
la clef USB sur le PC et de lancer la
lecture de la musique. Le récepteur
se connecte aux enceintes et c'est
tout. La synchronisation s'effectue
automatiquement. Le récepteur est
également équipé d'une prise casque
et d'un bouton marche/arrêt. En
revanche, il ne sera pas possible
d'avancer dans une liste de lecture par
exemple, il faudra repasser devant le PC. Notons que
le WL-060 est d'ores et déjà disponible au prix de 
69,99 euros et qu'il bénéficie d'une garantie de 10 ans.

Mario et Sonic

A près le succès de Mario & Sonic Aux Jeux Olympiques,
vendu à plus de 10 millions d’exemplaires dans le

monde selon Sega, l’éditeur annonce un nouveau titre mettant
en scène les deux fameuses icones. Annoncé pour fin 2009,
Mario & Sonic aux Jeux Olympiques d’Hiver sera proposé à
nouveau sur Wii et Nintendo DS. Basé sur la licence officielle
des J.O. d’Hiver de 2010 à Vancouver. De nouvelles épreuves
sont évidemment au programme et la version Wii sera
compatible avec la Wii Balance Board.

dans la poudreuse

Konami publiera fin mars la version Wii de Pro Evolution
Soccer 2009, la console de Nintendo étant

servie quelques mois après les autres. Un an après
la première apparition de la célèbre simulation de
football sur Wii, l’éditeur propose donc une nouvelle
déclinaison de ce portage qui a fait beaucoup parler
de lui l’année dernière en raison d’une jouabilité
singulière. « Le gameplay de la version Wii de PES
est plus tactique et demande plus d’anticipation »,
justifie Stéphanie Hattenberger, Directrice
marketing et communication. La version Wii
surprenait en effet l’année dernière en adoptant
un système de jeu exploitant nunchuck pour
contrôler le joueur et wiimote pour donner des
ordres aux coéquipiers. « Certains joueurs
ont immédiatement adhéré à ce gameplay,
d’autres ont eu besoin d’un temps
d’adaptation », résume l’éditeur. « Les
joueurs professionnels comme Didier Drogba
ont particulièrement apprécié la dimension
tactique de cette version. Certains clubs de
football ont utilisé PES sur Wii pour
travailler sur les stratégies de jeu, qui sont
vraiment au cœur de cette version… Et puis certains
joueurs ont découvert le genre par le biais de PES sur
Wii ». Selon Konami, sur les 110 000 exemplaires
vendus en sell-in en France, 80 000 pièces auraient
trouvé preneur. 

Un millésime plus
accessible
« Avec PES 2009, notre objectif est
de rendre le titre sur Wii plus

accessible que l’année dernière. C’est pourquoi
cette nouvelle version sera désormais compatible
également avec la manette classique », explique
Stéphanie Hattenberger. « Le titre est désormais
jouable à quatre simultanément contre deux
l’année dernière. Au sein d’une équipe, un
joueur pourra par exemple opter pour le
contrôle à la wiimote conférant un rôle tactique
tandis que son partenaire pourra jouer de
manière plus traditionnelle à la manette
classique ». Les matchs voyant joueurs à la
wiimote et à la manette classique s’affronter ne
devraient pas manquer d’intérêt. Côté contenu,
cette version inclura la mise à jour opérée sur
les consoles next-gen en fin d’année ainsi que la
Ligue des Champions. Le système de shoot a été
en particulier retravaillé, de même que la
défense qui devrait être plus intuitive… Le jeu
s’annonce donc plus complet et accessible que

son prédécesseur. « Comme pour la première
version Wii, nous allons organiser un
maximum de démos pour que les joueurs
prennent concrètement le titre en main »,
situe Konami. « Nous comptons bien sûr
dépasser les ventes du premier opus, d’autant
que le parc installé de Wii a fortement
progressé depuis ». L’éditeur distingue clairement
la version Wii des autres dans sa communication :
« Cette version dispose d’une campagne à part
mais aussi d’identifiants comme la jaquette et le
logo différents ». PES 2009 sur Wii sera ainsi mis
en avant en TV, en radio, en magasins, dans la
presse ainsi que sur Internet (voir détail dans le
guide jeux). Le titre sera positionné au prix conseillé
de 50 euros. 

PES 2009, version Wii en vue

Musique sans fil et sans complexe
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A
vec des titres comme
City Life ou Medieval
Lords à son actif, le
studio créé en 1995
et dirigé par Jérôme

Gastaldi s’est spécialisé dans le genre du
jeu de construction de ville. « La simula-
tion économique fait littéralement par-
tie du code ADN du studio. Depuis
2002, nous avons fait notre place sur le
marché du city builder en 3D et nous
souhaitons aujourd’hui faire évoluer le
genre. Nous avons notamment regardé
du côté de ce qu’il se passe actuelle-
ment dans les domaines des jeux mas-
sivement multijoueurs et du web 2.0 »,
explique le patron du studio. C’est avec
Cities XL, dont la sortie est prévue pour
septembre prochain, que Monte Cristo
entend surprendre puisque ce nouveau
city builder, en plus de l’expérience solo,
proposera une véritable dimension com-
munautaire. Il permettra aux joueurs
d’inscrire leur ville au sein d’un monde
persistant où ils pourront avoir des inter-
actions avec les maires des autres villes.
3 000 joueurs et donc villes environ pour-
ront coexister sur une planète qui sera
régie par une économie globale. On
pourra visiter la ville des autres joueurs et

tures, gérant de station de ski ou même
pourquoi pas d’un zoo…). « Nous com-
mercialiserons certainement plus tard
des packs en retail regroupant ces exten-
sions », avance le développeur. « Selon
nos prévisions, la moitié environ des
acheteurs du jeu devraient souscrire à
l’abonnement ». Monte Cristo estime que
la rentabilité sur ce titre sera atteinte
lorsque la communauté en ligne atteindra
environ les 90 000 joueurs actifs.

Le pari d’un studio
« Jusqu’à il y a dix-huit mois, nous avions
un rythme de production d’environ qua-
tre jeux en simultané », se rappelle Jérôme
Gastaldi. « Aujourd’hui,  nous sommes
concentrés sur le développement de Cities
XL ». La pré-production du jeu avait été lan-
cée mi-2006. Monte Cristo annonce un bud-
get de 12 millions d’euros, ce qui comprend
la campagne marketing voulue comme «
très mass-market » pour le lancement. La
communication autour du titre est déjà lan-
cée puisqu’un site officiel est en ligne depuis
octobre 2007, qui renseigne les joueurs sur
l’avancement du projet. « Nous comptons
entre 50 et 60 000 visiteurs uniques sur le
site », se réjouit le développeur. Les pro-

messes du titre encouragent en effet à
l’optimisme. En France, Focus Home

Interactive distribuera le titre.

participer à divers événements ou projets
communs exigeant une collaboration entre
villes ayant chacune leurs spécialités. 

Pour élargir la cible
Le principe fondamental du jeu reste
inchangé puisqu’il s’agit d’incarner le
maire d’une ville dont l’objectif est de veil-
ler à son développement et à sa prospérité.
Combiné aux fonctions en ligne, Cities XL
pourrait-il imposer le concept de jeu de
construction MMO ? 
« Contrairement à la plupart des jeux
massivement multijoueurs, nous ne vou-
lons pas que la progression dans le jeu
dépende du temps passé dessus »,
explique Jérôme Gastaldi. « On pourra
tout à fait jouer sur de courtes et régu-
lières cessions de jeu. Nous voulons
avant tout rendre le jeu humain et
encourager les échanges entre joueurs.
Bref, retrouver un peu l’ambiance des
cours d’école où l’on s’échangeait ses
images pour compléter sa collection ! ».
La cour d’école est pourtant loin pour les
utilisateurs de ce genre de jeux. « L’âge
moyen des joueurs se situe entre 22 et
37 ans environ. Il y a une vraie demande

pour les jeux de cette catégorie
builder, management et tycoon. A
l’instar d’un World of Warcraft qui
a démocratisé le genre du jeu de
rôle, nous pensons que Cities XL
pourra s’adresser à un public plus
large. Nous avons par ailleurs
veillé à rendre le jeu plus accessi-
ble que City Life, que 58 % des
joueurs selon nos études avaient
trouvé un peu trop difficile ».

Business model
à la carte
Jouable en solo, Cities XL permettra

au joueur de s’abonner à « l’offre planète »
(sept euros par mois, 15 euros pour trois
mois) pour inscrire sa ville sur une planète
persistante et profiter de toutes les fonc-
tionnalités en ligne. Même lorsqu’il ne sera
pas connecté, sa ville continuera alors à
évoluer. Des GEM (pour Gameplay Extra
Module ou extensions de jeu) seront égale-
ment publiées « tous les deux mois ».
Positionnées entre deux et 20 euros, ces
extensions proposeront de profiter de nou-
veaux éléments de jeu ou de se lancer dans
une carrière en parallèle (fabricant de voi-

Fo
cu

s Cities XL
Les équipes de Monte Cristo s’activent actuellement autour
de l’ultime phase de développement de Cities XL. Ce studio, qui
emploie 80 personnes réparties entre Paris et Kiev (Ukraine),
travaille avec ce titre sur son projet le plus ambitieux,
combinant jeu de construction et univers persistant.   par  Patrick Hellio 

Construction persistante
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Windows
Depuis son lancement, Windows Vista n’a

pas vraiment su convaincre sur tous les
points et l’arrivée de Seven est donc un enjeu

important pour tout le marché IT. La compatibilité,
les ressources nécessaires et la prise en compte des

écrans tactiles ne sont que quelques exemples des
attentes fortes qui sont placées en lui. Et bonne

nouvelle, la première préversion rend vraiment optimisme
quant au résultat.  par Guillaume Louel7

V
ista n’a pas été
plébiscité comme
l’espérait Microsoft. Au
contraire, l'accueil par
la presse et par les

utilisateurs n'a pas été très chaleureux.
Sortant du long règne d'un Windows XP
devenu avec le temps stable et peaufiné,
Vista a donné du fil à retordre, notamment
au grand public qui nous intéresse ici. Au
début ce sont les problèmes de
compatibilité qui ont fait grincer des dents,
puis à l’usage au quotidien ce fut le tour de
l’ergonomie, avec notamment une gestion
compliquée des utilisateurs du réseau dans
le cadre domestique. Microsoft affirme tout
de même que commercialement son
système d’exploitation fut un succès sans
précédent. Il faut pondérer cela par le
nombre croissant de PC vendus tous les
ans et le fait que Vista ait remplacé XP sur
les PC neufs, du moins jusqu’à l’arrivée des
netbooks. D’ailleurs la concurrence
d’Apple s’est faite plus pressante avec des
parts de marché qui sont passés de 6 à
10 % dans le monde sous l'ère Vista (près
de 20 % aux États-Unis et en Europe)
tandis que celle de Windows a baissé de 94

Les notes
données au
matériel peuvent
désormais monter
jusqu'à huit. 

à 88 %. Selon Net Applications, 65 % des
machines connectées à Internet
aujourd'hui sont encore sous Windows XP
et 21 seulement sous Vista. Pour le
navigateur, ce n’est guère plus probant
puisque Internet Explorer a vu sa part de
marché tomber de 80 à 66 % au profit de
son concurrent Firefox. Microsoft n'a donc
jamais été autant sous pression, ce qui a
engendré des changements drastiques. La
nomination de Steven Sinifsky à la tête du
groupe Windows en est un exemple. Peu

connu du grand public, il est considéré
par beaucoup comme le sauveur de la
division Office de Microsoft dont il avait
repris les rênes. C'est à lui que l'on doit la
version 2007 et l'innovation de l'interface
en rubans.

De saines ambitions 
Pour Windows 7, les ambitions sont
simples : être proche de l’utilisateur avec
un maximum de convivialité et de

simplicité tout en gardant une
compatibilité à 100 % avec Vista. Ainsi,
on pourra réutiliser tous les pilotes qui
fonctionnaient sous le système
d'exploitation précédent. Les derniers
points qui semblent avoir faits l’objet de
toutes les attentions sont la rapidité et la
consommation mémoire, deux aspects
souvent reprochés à Vista. Parlons
d'abord de l'ergonomie. Il y a déjà un
certain nombre de nouveautés
appréciables, comme la gestion des

Attendu comm

Fo
cu

s
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Focus

Deux fenêtres côte à côte, voilà
ce que cela donne. L'opération
est réalisable aussi bien au
clavier qu'à la souris. 

Un clic droit sur l'icône de Media
Player fait apparaitre ce menu
contextuel baptisé "Jump List".

navigateur Web, on pourra par exemple
restaurer la dernière session ou ouvrir
directement un des derniers sites visités.
Pour le lecteur multimédia, on peut ouvrir
la dernière liste de lecture ou lancer une
lecture aléatoire de la bibliothèque. Bref,
c'est proche du dock de MacOS X et il est
réjouissant que Microsoft ait repris cette
bonne idée. Il y a tout de même une petite
nouveauté par rapport à l'approche
d'Apple. Quand on laisse la souris sur une
icône, on voit apparaitre les fenêtres de
l'application. En cliquant sur l'une d'elle,
on la ramène au premier plan. C'est très

fenêtres par exemple. Pour en agrandir
une, il suffit de l'agripper et de la tirer
vers le haut du moniteur. En utilisant la
même action sur les côtés de l'écran, on
peut maximiser deux fenêtres côte à côte,
pour travailler par exemple en parallèle
sur deux documents. En ré-agrippant une
fenêtre rangée, elle reprend
automatiquement sa taille précédente.
Dans le même esprit, on trouve aussi une
fonctionnalité amusante. En agrippant une
fenêtre et en la secouant deux fois sur le
côté, les autres fenêtres à l'écran se
minimisent automatiquement. En

recommençant, elles reprennent leur
place. Toutes ces fonctionnalités
"gestuelles" sont là avant tout pour le
support des écrans tactiles. Et si elles se
justifient pleinement en manipulant
Windows 7 au doigt, c’est tout aussi
pratique à la souris.

Barre des tâches revue
Autre grosse nouveauté, une nouvelle
barre des tâches. Microsoft utilise
désormais de grandes icônes pour ses
applications et a fusionné le concept du

Il est encore tôt pour en parler mais les choses semblent aller dans le bon
sens. Ainsi, 1 Go de mémoire semble suffisant pour faire fonctionner 7 cor-
rectement, ce qui permettrait de l’installer sur les netbook. Pour les perfor-
mances, le système est déjà bien plus réactif sur la première préversion
que sous Vista. C’est aussi sensible sur un PC portable entrée de gamme

que sur une machine de bureau à la pointe de la technologie. Côté performances, Microsoft a fait
le tri dans les choses utiles et inutiles, et la beta 1 est déjà plus réactive que Vista. Le fait que le
noyau de 7 gère bien mieux les processeurs multi-cœurs n'y est sans doute pas étranger.

Et les performances ?

lancement d'application (anciennement le
lanceur rapide à droite du bouton
Windows) et celui du gestionnaire de
tâches. Elles sont toutes mélangées
désormais, les applications lancées se
différenciant par un cadre autour d'elles.
On pourra déplacer l'ordre des
applications et même "accrocher" à la
barre des tâches une application que l'on
vient de lancer pour la retrouver plus
facilement. Et à l'usage, cette "superbar"
améliore aussi la gestion des applications.
Un clic droit sur un programme affiche en
effet des options de lancement. Pour un

mme le messie
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convivial, et Internet Explorer 8 pousse
même le concept jusqu’à afficher chaque
onglet, ce qui est vraiment pratique. 

Nouvelle zone de
notification
Du côté droit de la barre des tâches, les
choses changent aussi puisque
Microsoft a décidé de faire le ménage
dans ce que l'on appelle la zone de
notification. Celle où viennent se
percher des dizaines d'icônes sans
intérêt, voulant toutes "informer" de
choses dont on se moque totalement.
Première bonne idée, cacher les icônes
qui ne servent à rien. Il reste celles de
Windows avec notamment le son et le
réseau, tout le reste étant caché par
défaut. On pourra aussi choisir les
icônes qui ont le droit d'effectuer des
notifications (les petites fenêtres qui
s'affichent au dessus de la barre des
tâches). Encore mieux, ces notifications
sont interceptées dans une troisième
icône affichée par défaut. Il s'agit de ce
que Microsoft appelle le "Centre
d'action". Un clic sur cette icône en
forme de drapeau affiche les dernières
notifications reçues. On pourra cliquer
directement sur chacune d'elles pour y
répondre ou résoudre un problème. Un

peu de collaboration de la part des
éditeurs de logiciels sera nécessaire
pour faire disparaitre définitivement les
notifications inutiles mais déjà en l'état,
un grand pas a déjà été franchi.

Un explorateur revu
L'explorateur de fichier sous Vista était
peu abouti, pour le moins. La quantité de
bugs aléatoires impressionnait et tous les
utilisateurs ont dû en subir à un moment
ou un autre. Pour n'en citer que
quelques-uns, parlons de l'impossibilité
de faire un clic droit sur un fichier, des
modes de visualisation qui changent sans
ordre ou encore un répertoire qui voit
ses fichiers groupés sans raison.
Heureusement, l'explorateur de

Windows 7 a été entièrement refait et
propose quelques améliorations notoires.
Outre la disparition des bugs, une barre à
gauche regroupe les endroits les plus
fréquemment visités. On y trouve les
disques durs, les répertoires principaux
ainsi que les bibliothèques. Le design est
d’ailleurs proche de celui du Finder de
MacOS. Parmi les autres bonnes idées, on
retrouve dans une sorte de mini-ruban
des fonctions utiles, comme la possibilité
de créer un nouveau répertoire ou d’en
partager un. Terminons ce tour d’horizon
par deux autres nouveautés, le dossier
virtuel et les « Homegroups ». La
première est un concept original : la
possibilité de regrouper plusieurs
répertoires dans un seul grand dossier
virtuel. Cela permet par exemple de
regrouper des données éparpillées sur
plusieurs disques durs ou sur des
machines distantes. C'est également
pratique pour effectuer des recherches
dans ses documents ou photos par
exemple. On notera au passage que
l'indexation des fichiers s’avère bien plus
performante que sous Vista. On entend
peu le disque tourner et c'est tant mieux.
Enfin, il y a les Homegroups. Il s'agit d'un
nouveau concept pour tenter de faciliter
le partage des fichiers en réseau. Sous XP,
c’était simple mais peu sécurisé. En
imposant l'utilisation d'un compte avec
mot de passe pour partager les fichiers,
Vista a complexifié singulièrement la
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Un certain nombre d'applications classiques
ont été réécrites comme l'invité de ligne de
commande, la calculatrice, Paint et WordPad. 

Parmi les nouveautés les plus techniques de Windows 7, on
notera WARP, une technologie qui vise à rendre moins obsolètes
les cartes 3D. Il s'agit d'utiliser le processeur central pour com-
pléter ou réaliser la totalité du rendu graphique. Cela permet par

exemple de créer des titres qui fonctionneront automatiquement sur les cartes DirectX 9 et
10 en ne programmant que pour le futur DirectX 11. Actuellement, il faut développer deux
versions distinctes, DirectX 9 et 10. Une très bonne idée !

WARP

Pour chaque icône de la zone de
notification, on pourra non seulement la

cacher, mais aussi masquer les messages
bulle qu'elle tentera d'afficher.
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Focus

Les nouvelles icônes de la barre des tâches
donnent des informations supplémentaires lors
de certaines opérations. 

Windows Media Center était
déjà intégré à cette préversion

de Windows 7 mais il est
encore très en chantier.

Il est désormais possible de
définir des papiers peints
rotatifs qui changent tout seul
au bout d'un temps donné. 

gestion du réseau domestique. Les
Homegroups tentent de cumuler facilité
d'accès et sécurité. Une fois un groupe
créé sur une des machines, il suffit de
taper le mot de passe sur les autres PC du
réseau pour que le partage de fichier se
fasse. C'est simple et rapide, mais cela ne
marche qu'avec des PC sous Windows 7
malheureusement.

Bien né
Windows 7 est truffé de bonnes idées et
cette première préversion à quelques
mois de la sortie laisse entrevoir un
système qui corrige les problématiques
de Vista pour convaincre vraiment par la
simplicité et l’ergonomie. Par ailleurs, le
système semble dores et déjà plus
performant que son prédécesseur ce qui
est bon signe. Il y a également de bonnes
nouvelles pour les écosystèmes
dépendants. Ainsi, les appareils mobiles
seront reconnus et synchronisés
automatiquement, les écrans tactiles se
justifieront dans la pratique et le jeu
vidéo tirera partie d’une
rétrocompatibilité vers DirectX 10 et 9.
Reste donc à espérer une sortie rapide et
à éviter tout retard de dernière minute.

La gestion des fenêtres peut se faire au doigt
ou à la souris, mais aussi au clavier. Microsoft
a ajouté de nombreux raccourcis qui
permettent de changer l'apparence et modifier
les fenêtres. La touche Windows combinée aux
flèches de gauche ou de droite permet de
déplacer l'application courante sur un côté de
l'écran. La même touche Windows combinée
aux touches haut/bas permet respectivement
de maximiser et de minimiser une fenêtre.
Deux autres combinaisons méritent d'être
mentionnées : touche Windows plus barre
d'espace active la fonctionnalité "Aero Peak"
(voir illustration), tandis qu'en maintenant la
touche shift en plus de la touche Windows et
des flèches directionnelles, on envoie une
application d'un moniteur à l'autre.

Des racoucis 
clavier utiles !
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Entretien avec 

Karine Dognin
Directrice Marketing Europe du label EA Play

JDLI : La parution de Sims 3 est repoussée de
plusieurs mois. Pourquoi ?  
Karine Dognin : Le jeu était techniquement prêt pour la
sortie initialement prévue en mars, mais Electronic Arts
a choisi d’en repousser la sortie en premier lieu pour
des raisons stratégiques. Ce report fait passer le jeu sur
la prochaine année fiscale 2009-2010 (EA clôt son
année fiscale à fin mars, ndlr) que nous souhaitons
ainsi solidifier. Ce report s’inscrit par ailleurs dans la
nouvelle stratégie du groupe pour les prochains qui
consiste à se focaliser sur nos marques fortes et de
consacrer davantage de moyens pour les promouvoir.
En lançant Les Sims 3 le 4 juin, nous nous donnons plus
de temps pour préparer le lancement  auquel nous
souhaitons véritablement donner une dimension
d’événement culturel. Cela permet également aux
développeurs de peaufiner encore un titre que nous
voulons très ambitieux et qui se vendra sur plusieurs
années.   

Dans quelle mesure peut-on comparer le
lancement de Sims 3 à celui de son prédécesseur,
sorti en 2004 ?
Le point commun entre les deux lancements consiste en
une même dynamique mais les enjeux autour de Sims 3
sont tout autres. Plus encore qu’il y a cinq ans, nous
souhaitons faire du lancement de Sims 3 un véritable

phénomène de société.
Nous avons déjà
commencé à
communiquer sur le
titre de manière virale, via
des vidéos notamment, et ce
sera d’ailleurs un élément récurrent
tout au long de la communication. Je ne peux pas
encore vous dévoiler le détail du plan marketing
de Sims 3, mais je peux déjà vous annoncer qu’il
sera massif et qu’il touchera un très large
public. L’environnement du joueur a
changé depuis Sims 2 et les nouveaux
outils de communication, comme le
développement des réseaux sociaux de
type Facebook, ont été pris en compte dès
la mise au point de Sims 3. Nous travaillons
sur une campagne intégrée qui gravitera autour
d’un message unique et puissant, à l’image
de ce que fait Apple autour de l’iPod. Nous
avons aussi analysé avec précision qui nous
devions cibler pour ce lancement et
comment. Notre approche sera de ne pas
chercher à imposer notre message au joueur mais
de le toucher dans son cycle de vie et d’aller le
chercher là où il est. Les Sims 3 va s’adresser à
différents types de publics que l’on touche sur des

Les Sims 

médias divers et à des moments différents mais avec
consistance et constance. Nous nous sommes employés
à identifier, parmi notre cible, les groupes qui se
montreront les plus influants auprès des autres et sur
lesquels nous pourrons concentrer nos efforts…  

Quelle place l’aspect communautaire va-t-il
occuper dans Les Sims 3 ? 
Elle va être essentielle et se retrouve au cœur de notre
nouveau business model. Le premier Sims avait accueilli
des disques additionnels, le second avait ajouté à l’offre
des kits d’objets contenant des objets regroupés par
thématiques qui venaient enrichir l’expérience du
joueur. En plus de tout cela, Les Sims 3 va ouvrir pour
la première fois la série aux micro-transactions. Une
plate-forme Internet offrant des services
complémentaires au jeu sera lancée en même temps
que le jeu lui-même. Les joueurs vont désormais

Focus sur la communauté 
Vendue à plus de 100 millions d’exemplaires dans le monde sur PC, la
série Les Sims est une franchise incontournable du paysage
vidéoludique. Cette simulation de vie a été le premier jeu vidéo capable
d’attirer à lui des strates d’utilisateurs néophytes convaincus par sa
facilité d’accès. Karine Dognin, Directrice Marketing Europe du label EA
Play, nous en dit plus sur le lancement du très attendu troisième volet,
dont la sortie est désormais fixée à juin prochain.  par Patrick Hellio
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Les Sims 3 est prévu pour le 4 juin sur PC. Qu’en
est-il des autres plates-formes ? 
Les Sims 3 sortira en version hybride compatible PC et
Mac. Le profil de joueur que nous ciblons utilise
souvent des ordinateurs Apple et nous nous devons de
leur proposer le jeu dès la sortie. Les Sims 3 sortira en
même temps en version pour téléphones mobiles.
Aucune annonce n’a été faite pour le moment
concernant des versions consoles. 

Avez-vous des projets sur l’iPhone ? 
Nous explorons cette piste. Il est clair qu’il y a une
corrélation certaine entre le public de l’iPod et celui de
la série Les Sims…

Comment la marque Sims est-elle travaillée
depuis la réorganisation d’EA en labels ? 
La gamme Sims a été intégrée fin 2008 au sein du label
EA Play, dont je me charge du marketing pour l’Europe.
Ce label regroupe donc les Sims, nos titres casual
gaming et les jeux sous licence Hasbro. Les autres labels
sont EA Sports et Games. EA Play regroupe des jeux
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pouvoir acheter des objets via une
monnaie propriétaire, les SimPoints,

achetables en ligne par carte bleue. Ce site
sera aussi le lieu d’échange entre joueurs mais aussi
entre les joueurs et le studio. L’une des grandes
nouveautés de Sims 3 va consister en de nombreuses
possibilités de création d’objets, de vidéos ainsi qu’en
termes de personnalisation de lieux, de personnages et
d’environnement. Les joueurs adorent tout autant jouer
que de partager leurs créations et leurs expériences. Ce
site sera leur lieu de vie en dehors du jeu. Ce site sera

3
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aussi doté de fonctions communautaires
sans équivalent avec ce que nous
connaissons jusqu’à présent dans notre
industrie.

L’échec de la tentative Sims Online il y a
quelques années n’est-il pas de mauvais
augure ? Le concept Sims se prête-t-il
au online ? 
Il s’agit de deux cas de figure différents car
Sims Online était basé sur un univers
persistant alors que Sims 3 repose avant tout
sur une expérience solo mais avec une

aspiration forte des joueurs à partager
certains éléments de cette
expérience à des moments
choisis. Les échanges d’éléments
personnalisés entre joueurs sont
au cœur du concept.  

À quel public s’adressent
aujourd’hui Les Sims ? 

Le profil des joueurs à Sims est
trangénérationnel. On trouve

aussi bien des néophytes que des
joueurs avertis. Je dirais plutôt que c’est une

série qui s’adresse à des personnes qui ont envie ou
simplement besoin d’exprimer leur aspect créatif. Ce
sont souvent des joueurs qui ont beaucoup d’amis, qui
sont très actifs socialement et sont particulièrement
attentifs aux tendances. On note aussi une certaine
sensibilité à l’humour car c’est un élément très
important de l’univers des Sims. Les Sims ont
globalement cette capacité à adresser des personnes
« hors cadre », qui ne sont pas forcément
consommatrices d’autres genres de jeux vidéo…

La gente féminine est-elle toujours aussi
importante parmi les joueurs ? 
On prête en effet souvent cette image à la série mais ce
n’est pas le point d’encrage de notre approche. Les
femmes ont été séduites par Les Sims comme en
attestent les 60 % qu’elles représentent sur la globalité
des joueurs Sims : c’est un fait. Néanmoins, notre
stratégie vise prioritairement à cibler un profil de
joueurs en fonction de leur capacité créative ou en
besoin d’expression plus qu’en fonction de critères
reposant sur le sexe ou l’âge. Les Sims 3 doit avant tout
marquer un nouveau départ et régénérer cette
expérience sur les cinq prochaines années tout en
prenant une nouvelle dimension en tant que phénomène
de loisir et de mode de vie. 

Avec Les Sims 3, la fameuse simulation de vie va
accueillir plusieurs nouveautés marquantes. « Les
Sims 3 devient un outil créatif puissant offrant de multi-
ples possibilités. L’important est de permettre au joueur
de créer avec grande précision et simplicité. », situe
Karine Dognin. « On va pouvoir aller beaucoup plus
loin dans la création de son personnage, doté doréna-
vant d’une personnalité complexe qui va influer sur
ses actions et sa destinée ». Toujours dans cette
optique de personnalisation, le jeu va également per-
mettre de customiser tous les objets pour les rendre
vraiment personnels. « Le principe d’objectifs fait aussi
son apparition. Il s’agit d’objectifs de vie ou de souhaits
ponctuels relatifs à chaque Sim que l’on pourra satisfaire
par le biais de missions », explique l’éditeur. Enfin, le jeu
est doté d’un nouveau moteur 3D qui permet par exemple
désormais d’explorer le monde extérieur. Rendez-vous le 4
juin prochain sur PC/Mac et téléphones mobiles. 31

Les Sims 3 :
nouvelle
génération
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s’adressant à un large public, pour tous les âges.
Auparavant, nous avions fait l’expérience de dissocier
les Sims au sein d’une business unit à part, ce qui s’était
avéré fructueux puisque cela nous avait permis de faire
progresser les performances du label de 30 à 40 % en
18 mois. La nouvelle organisation de Electronic Arts en
labels permet aux studios de développement de
travailler en direct avec les équipes de l’édition, ce qui
nous permet de gagner à la fois en rapidité et en
connaissance de notre joueur et marché. Cela
représente un changement fondamental de culture au
sein de l’entreprise avec un impact considérable sur la
manière même dont on conçoit les jeux. Pendant la
production, les équipes du publishing échangent avec
les développeurs et peuvent influer sur la conception
des titres. Nous avons par exemple analysé le profil des
joueurs à Sims et les avons questionnés sur leurs
attentes. Les Sims 3 est en quelque sorte un jeu fait
« sur mesure ». 

Comment se répartissent les ventes de la série ? 
L’Europe représente 60 % du business généré par la
série. La France est le pays où Les Sims rencontrent le

plus grand succès en Europe. Il est vrai que
nous avons fait beaucoup d’efforts depuis

le lancement du premier jeu en 2000
pour communiquer auprès du plus
grand nombre de publics différents
possible. Le jeu performe aussi très
bien en Angleterre et en Allemagne et
il sera intéressant de voir ce que va

donner Les Sims 3 à sa sortie.
En règle générale, les
marchés anglais et allemand

ont tendance à faire plus fort au
lancement mais sur une durée

plus courte, alors que le marché

français se travaille davantage sur la longueur et touche
un public plus large. 

Le jeu performe-t-il particulièrement dans certains
points vente ? 
Les Sims se vendent bien dans tous les points de vente
mais des enseignes se démarquent en particulier. Nous
proposons une signalétique dédiée à la gamme Sims en

magasins qui permet de regrouper tous les titres de la
gamme dans un même endroit parfaitement balisé. Nous
proposons des meubles dédiés à la gamme, voire même
un écran tactile qui permet par exemple de guider
l’utilisateur dans l’univers des références sur Nintendo
DS. L’arrivée du troisième volet va bien entendu faire
évoluer ces espaces.

Les Sims ont été déclinés sous forme de séries
parallèles telles que MySims. Est-ce toujours à
l’ordre du jour avec la sortie de Sims 3 ?
Bien entendu, car il s’agit de titres et de franchises bien
dissociés. Le principe est de développer des univers en
périphérie de celui des Sims, mais qui restent en
adéquation avec les trois fondamentaux de la franchise
qui sont la créativité, l’humour et la communauté. En
2007, nous avons lancé MySims, une série de jeux
développés pour tirer parti des consoles Nintendo et
basés sur un univers graphique reconnaissable, en phase
avec le public de ces consoles. MySims et MySims
Kingdom ont rencontré un tel succès que nous avons
décidé de dissocier cette gamme de la franchise Sims
pour la considérer comme une série à part entière, qui
va être déclinée prochainement avec des titres comme
MySims Party ou MySims Racing. Plus récemment, nous
venons de publier SimAnimals, un jeu respectant
également les trois préceptes de la franchise mais en les
appliquant au genre du jeu d’animaux domestiques. Avec
ce titre, nous souhaitons faire évoluer le genre en
invitant le joueur à progresser au sein d’un véritable
écosystème et d’observer les interactions entre les
différents animaux. Ces différentes déclinaisons ont pour
objectif de nous permettre de continuer à aller chercher
de nouveaux joueurs, sur de nouvelles machines. 

Dans quelle mesure peut-on comparer Les Sims et
Spore ?
Ce sont deux concepts imaginés par la même personne,
Will Wright, qui font tous deux appel à la créativité mais
qui abordent en revanche des thématiques très
différentes. Spore plonge le joueur dans un univers
évoquant celui de la science-fiction. À l’inverse, Les
Sims sont en lien direct avec la vie et sa réalité et se
posent comme une véritable expérience de vie
« additionnelle » que l’on prend grand plaisir à
partager avec les autres. Les Sims permettent un regard
sur « l’homme dans sa vie » ou « l’homme dans la vie »
qui leur confèrent un aspect très « universel » et proche
de chacun. Rien d’étonnant donc à ce que les Sims
touchent tous les publics…

Les Sims 3 

32

JDLI144-P30-32-ITW EA-GP:JDLI 12/02/2009 19:09 Page 32



Projet2:Mise en page 1  20/01/2009  12:35  Page 1



34

Pentax
Avec le nouvel Optio P70, Pentax propose dans un boîtier ultrafin

(16 mm) et design l'association du grand angle et d’un zoom optique
4x (28-112mm en équivalent). Ce nouveau compact est doté d'un capteur de
12 Mpixels et d'un écran LCD de 2,7 pouces. On trouve également un
stabilisateur d'image de dernière génération pour éviter les flous dus au
bougé. De plus, les amateurs de vidéo pourront profiter de cette fonction
pour réaliser des films stabilisés au format HD (1280 x 720 pixels). Comme
c'est désormais le cas chez bon nombre d'appareils, le P70 dispose du mode
"priorité visages" qui permet de détecter jusqu'à 32 visages en même temps et
d'effectuer une mise au point intelligente avec la détection du sourire et des
yeux fermés. L'Optio P70 est disponible dans cinq couleurs tendances (noir,
silver, blanc, rouge et bleu) au prix de 199 euros. Dans un registre plus

classique, Pentax propose l'Optio E70 qui est un appareil compact entrée de gamme doté d'un capteur de 10 Mpixels,
d'un zoom optique 3x (équivalent 35-105mm) et d'un écran LCD de 2,4 pouces. On retrouve les mêmes fonctions de
stabilisation d'images que sur le P70. En revanche, les vidéos sont limitées au format VGA (640 x 480 pixels). L'Optio E70
est prévu pour fonctionner avec des piles AA standard, ce qui lui confère une autonomie d'environ 210 photos. Il est
disponible au prix de 119 euros.
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C asio lance trois nouveaux APN dans sa
gamme Exilim avec les EX-Z400, EX-Z270 et

EX-Z1. Les deux premiers modèles disposent d'un
grand angle de 28 mm et d'un zoom optique 4x. L'EX-Z400 
(249 euros) est doté d'un capteur de 12,1 Mpixels et d'un grand LCD de trois pouces tandis que l'EX-Z270 (199
euros) dispose d'un capteur de 10,1 Mpixels et d'un écran légèrement plus petit de 2,7 pouces. Les deux appareils
bénéficient du mécanisme anti-tremblement propre à la marque. La principale nouveauté réside dans la fonction
appelée "Photo Dynamique" qui permet de découper le sujet principal de la photo pour le combiner à une autre
image utilisée comme un fond. Il est également possible de couper/coller plusieurs images en succession pour
créer un sujet en mouvement sur un fond fixe. Cette fonction offre de nouvelles perspectives pour les artistes en
herbe. Les deux APN autorisent l'enregistrement de vidéos au format HD (1280 x 720 pixels). L'Exilim EX-Z1 est
quant à lui un modèle compact plus classique avec des lignes arrondies et une finition bicolore. Il est doté d'un
capteur 10,1 Mpixels, d'un zoom 3x et d'un écran 2,7 pouces. Sa particularité est de disposer d'un mode de
capture appelé « YouTube » qui facilite la mise en ligne de vidéos sur le site du même nom grâce au logiciel fourni
et dédié spécialement à cet usage. L’EX-Z1 est disponible au prix de 169 euros.

L ’éditeur parisien annonce cinq
nouveaux jeux pour Nintendo

DS à paraître en février, dans des
domaines différents. L’éditeur
continue à adapter les jeux TV à
succès avec cette fois-ci Pékin
Express : La Route de l’Himalaya, qui
proposera à partir du 18 février de
retrouver l’ambiance de l’émission
diffusée sur M6. C’est le même jour
que l’éditeur relancera l’une de ses
licences phares avec Mais où se
cache Carmen Sandiego ?, un jeu
d’enquête et de réflexion dans
lequel les joueuses sont invitées à

partir à la recherche de la fameuse
cambrioleuse. Le lancement du titre sera
appuyé par une campagne en presse
(Géo) et de nombreux concours sont
prévus avec des séjours à la clé. Horseland
se présente pour sa part sous la forme
d’un « jeu d’aventure équestre » basé sur
la licence du dessin animé du même nom
(diffusé sur France 5 et Télétoon). Enfin,
deux jeux classiques sur PC feront aussi
leur apparition sur la console portable :
Jewel Quest Expeditions et Mah Jong
Expeditions, deux titres basés sur des
gameplays simples et efficaces qui ont déjà
fait leurs preuves.  

L’iPhone (et l’iPod
Touch) d’Apple semble

cristalliser l’intérêt des
éditeurs de jeux et les
annonces dans ce sens se
multiplient actuellement.
C’est aujourd’hui l’Américain
Midway qui annonce la
disponibilité imminente de
cinq jeux pour ces
machines, en provenance de
sa compilation TouchMaster,

notamment disponible sur Nintendo DS. Midway prévoit
de vendre chaque jeu séparément au prix de 0,79 euro
ou de permettre aux joueurs de télécharger la
compilation TouchMaster 1 au prix de 2,99 euros. Les
cinq mini-jeux concernés, basés sur des jeux de cartes
ou de lettres, sont Prismatix, Dice King, Combo 11 et
Carpet and Spellwinder. 
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Codemasters annonce pour le 25 juin prochain
Overlord : Les Larbins en Folie sur Nintendo DS. Il

s’agit de l’adaptation du jeu Overlord, paru en 2007, dans
lequel le joueur prend le contrôle d’un seigneur du mal
chargé de répandre le désordre. Pour parvenir à ses fins, il
contrôle les fameux larbins, chargés d’exécuter ses basses
besognes. L’éditeur annonce un « interface 100 % tactile »
permettant de diriger aisément les quatre larbins disposant
de pouvoirs spéciaux. 

Overlord
La DS peut tremblerCasio

Effets spéciaux

L'ultra-compact grand angle

Midway
se penche 
sur l’iPhone

Mindscape en force sur DS
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B ien qu'on ne l'attendait pas sur le segment du netbook, Hercules a
réussi à se faire un nom avec ses eCafé. En effet, le constructeur

français a su imposer son style avec une interface Linux attrayante et
simple d’emploi. Pour autant, Hercules ne pouvait ignorer les fidèles
de Microsoft largement majoritaires et la gamme eCafé voit
aujourd’hui apparaître une nouvelle version du EC-900 équipée de Windows XP.
Les caractéristiques techniques ne changent pas avec notamment un processeur Intel
Atom N270, 1 Go de mémoire vive, un disque dur de 60 Go épaulé par un espace de stockage en ligne de 30 Go. Par
ailleurs, le WiFi est à la norme N et l’écran reste modeste avec une diagonale de 8,9 pouces. Pour se démarquer des
clones qui inondent le marche, Hercules a également personnalisé Windows XP qui reprend l’interface des versions
Linux avec ses divers univers. Bien entendu, l’utilisateur peut revenir au bureau traditionnel quand bon lui semble.
Enfin, l’offre logicielle se compose de Windows Live Mail et d'OpenOffice.org 3.0 sans oublier l'antivirus Avast. L'eCafé
EC-900 version Windows sera disponible fin février au prix de 299 euros. 

Hercules
Encore un café ?

L ’éditeur lyonnais annonce pour avril prochain Music
sur Nintendo DS. Cette cartouche va se présenter

comme un professeur de musique permettant à
l’utilisateur d’acquérir les connaissances de base pour lire
les notes et jouer d’un instrument. Un calendrier va
permettre de suivre ses progrès et de programmer les
leçons. 21 leçons et exercices sont au programme ainsi
que 18 tests pour évoluer ses performances. 65 partitions
sont également intégrées à la cartouche (musique
classique, chants populaires…). Développé par Creative
Core, le titre sera édité et distribué par Nobilis. 

Fujifilm annonce la disponibilité pour fin avril 2009 du FinePix
F200EXR, premier compact numérique équipé du capteur Super

CCD EXR 12 mégapixels adaptant son fonctionnement aux différentes
conditions de prises de vue dans le but d’obtenir la meilleure photo
possible. Il est présenté comme capable de reproduire les plus
infimes détails dans le mode Haute Résolution et des images
parfaitement homogènes en mode Haute Sensibilité avec une
restitution nuancée des hautes lumières. Côté technique de base, il
reprend la plupart des caractéristiques du F100fd actuel : zoom
optique grand angle (28 mm) 5x, détection des visages version 3.0,
correction automatique des yeux rouges, etc. S’y ajoutent cinq modes
de simulation de films, un écran LCD trois pouces (230 000 pixels) et
une double stabilisation d’image avec une sensibilité maximales de 
12 800 ISO (en trois millions de pixels). Le mode EXR permet au
photographe de choisir la configuration du capteur la mieux adaptée à
son sujet. Enfin, le F200EXR offre des modes de simulation du rendu
des films argentiques. Fujifilm indique également que le F200EXR
disposera d'une sortie vidéo HD pour pouvoir regarder ses photos sur
écran TV HD avec une très haute qualité. Son prix : 349 euros.

Fujifilm 
Le capteur qui s’adapte

Éducation musicale 
chez Nobilis

La nouvelle gamme de compacts Panasonic offre
bon nombre d’innovations. Tout d'abord,

Panasonic s'attaque pour de vrai à la vidéo HD en
utilisant l’AVCHD en 720p, le même format que sur les
caméscopes HD dédiés, ce qui n’est probablement pas
une bonne nouvelle pour ce marché qui souffre déjà
beaucoup. D’ailleurs, les frontières s’estompent de
plus en plus. Ainsi, le TZ7 (429 euros) est un modèle
plus spécialement étudié pour la vidéo puisqu'il offre la
possibilité de zoomer en filmant et qu'il dispose de deux micros pour une prise de son
stéréo avec codage Dolby Stéréo. Naturellement, on dispose d'une sortie HDMI mais le câble n'est pas fourni… L'autre
modèle offrant l'AVCHD est le FT1 (399 euros), un modèle "tout-terrain" étanche à trois mètres qui marche donc sur les
plates-bandes d'Olympus, le grand spécialiste de la formule. Comme la concurrence s'attaque aussi à ce qui fait la
spécificité des modèles Panasonic (le grand angle et les compacts à fort rapport de zoom), c'est désormais la surenchère
avec un zoom 12x (équivalent 25-300 mm) sur le TZ7 et même le TZ6 (329 euros) qui s'en distingue principalement par
l'absence de vidéo HD. Si on fait l'impasse sur le gros zoom, on peut bénéficier de la vidéo HD sur le nouveau FX40 (299
euros), un 12 mégapixels avec objectif équivalent 25-125 mm qui peut filmer en 720p au format MJPEG. Pour ceux qui
n'aiment pas les petits boutons, il en existe une version à écran tactile trois pouces : le FX550 (369 euros). Les gammes
plus populaires sont également renouvelées avec la disparition des modèles alimentés par piles R6. Tous sont
désormais dotés de batteries Li-Ion propriétaires, ce que certains amateurs regretteront probablement. 

Panasonic
L’APN vidéo

Medion
Un netbook félin 
Medion soigne les fans du chaton au ruban rouge avec une

série limitée Hello Kitty de son netbook S1211. Il embarque
un écran de 10 pouces, un processeur Intel Atom à basse
consommation d’énergie, des connexions WiFi N et Bluetooth ainsi
qu’une webcam et un confortable disque dur de 160 Go. Sans
surprise, le système d’exploitation est assuré par Windows XP et
deux couleurs sont disponibles en blanc ou en noir. Le Medion
S1211 Hello Kitty est disponible en édition limitée au prix de 459
euros. Miaouuuh !
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A près avoir lancé en 2008 le CoolPix P80, Nikon propose aujourd'hui son successeur avec le P90. Ce nouveau
bridge se veut simple d'utilisation. Il est équipé d'un capteur 12,1 Mpixels, d'un zoom 24x grand angle et

affiche une sensibilité jusqu'à 6 400 ISO. À noter que l'écran d'une diagonale de trois pouces est orientable, ce qui
autorise des prises de vues dans n'importe quelle situation et position. Le CoolPix P90, dispose d'un mode continu
qui permet de prendre 15 images par secondes. L'option "Pré Prise de vue" enregistre 10 photos avant même que le
bouton n'ait été complétement enclenché ce qui peut être pratique pour les photos de sport. Bien évidemment on
retrouve les fonctions détection de visage (jusqu'à 12), détection des sourires et celle des yeux fermés. Le Nikon
CoolPix P90 sera disponible en mars au prix de 399 euros.

Nikon
N

ew
s

L ’éditeur japonais organisait début février une soirée pour présenter ses prochains jeux à paraître sur
téléphones mobile. Namco Bandai Networks Europe, division mobile du groupe, vient de lancer deux

nouveaux titres basés sur des marques bien connues du public. La Nouvelle Star reprend le principe de la
célèbre émission TV dans laquelle le joueur doit faire ses preuves pour devenir une vedette. Le jeu propose
des séquences de chant (attraper les bonnes notes qui passent), de shopping ou encore de gestion des
relations avec les fans (serrages de mains à l’appui). Un titre multi-épreuves dans lequel on pourra créer son
propre personnage. L’autre titre donne dans le grand classique puisqu’il s’agit de Pac-Man. On trouve de
nombreux clones sur le marché mais le jeu original signé Namco est un vrai incontournable, qui accueille de
plus des options inédites dans cette édition comme le jeu à quatre en bluetooth, de nouveaux labyrinthes ou
encore la possibilité d’incarner les fantômes. 

À la veille du World Mobile Congress de Barcelone, la gamme Player de Samsung
s’étoffe avec le Player Ultra, un photophone doté d’un capteur de 8 Mpixels. Ce

dernier est épaulé par un autofocus, un système de détection des sourires, un flash LED
et même l’ajustement automatique des zones sous ou surexposées sans oublier la géo-
localisation à l’aide du GPS intégré. La vidéo n’est pas en reste avec l’enregistrement des
séquences en DivX ou WMV avec une résolution VGA pour une heure de film. Véritable
hybride, il est doté à la fois d’un écran tactile et d’un clavier coulissant. Très fin (12,8
mm), le Player Ultra est habillé d’une coque résistante en métal brossé tandis que l’écran
se compose de verre trempé anti-rayures. Véritable jukebox nomade, le Player Ultra
supporte les formats les plus courants tout en proposant un outil de reconnaissance
musicale pour connaître l’auteur d’une chanson. Le Player Ultra de Samsung sera
disponible au mois de mars à un prix qui n’a pas encore été communiqué.

A lertGPS annonce un nouvel
avertisseur de radars cette

fois communicant, le G520.
Ce modèle propose un
écran OLED de 1,8 pouce,
un système d'alertes
vocales et un mini
joystick pour manipuler
facilement l'appareil.
Mais là où le G520
innove, c'est qu'il
embarque en plus de
la technologie GPS un
module GPRS lui permettant de
communiquer avec les serveurs du
constructeur pour mettre à jour automatiquement la carte
des radars. Cette mise à jour se fait une fois par mois. Le
prix du G520 (249 euros) inclut ce service pendant trois
ans. Puis l'abonnement est de 9,90 euros par an. Si
l'utilisateur veut être informé en continu, il peut prendre
l'option RTA (Real Time Alert). L'appareil est alors connecté
en permanence et relié à l'ensemble des utilisateurs de G520
et du logiciel pour téléphones mobiles Wikango. Dès qu'un
utilisateur indique la position un radar, les autres sont
immédiatement informés. Le service RTA est facturé 60
euros pour une année ou 100 euros pour deux ans. Notons
également le lancement pour le mois de mars du G320, qui
dispose des mêmes caractéristiques techniques sans la partie
communicante. Il sera proposé à 159 euros.

I l y a un an lors du
World Mobile Congress à Barcelone, Garmin

annonçait sa volonté d’aller sur le marché du
smartphone avec un produit baptisé le Nüvifone. Dédié
aux outils de géo-localisation et de navigation, le
Nüvifone a connu plusieurs prototypes. Mais les futurs
utilisateurs n’ont rien vu venir sur le plan commercial.
Garmin a désormais annoncé une association avec
Asus. Ce partenariat portera sur le développement du
Nüvifone, mais les deux partenaires ont également
entamé des travaux communs de R&D sur une série de
nouveaux téléphones. En attendant, Garmin propose
une nouvelle fonction téléchargeable gratuitement,
l'ecoRoute. Le GPS informera ainsi les conducteurs sur
l’impact écologique : rapport sur le carburant
consommé et sur les émissions de CO², coût des trajets,
conseils pour améliorer sa conduite. Des informations
qui permettent éventuellement de décider si les
transports en commun ne seraient pas plus avantageux.
Avec la fonction Eco Challenge, le conducteur obtient
même un score sur sa conduite à la fin du trajet.

Namco
Bandai
se développe 
sur mobiles
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Samsung
APN ou GSM

Bridge
extrême

Garmin
s'allie à Asus

AlertGPS
En direct des
radars
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Shure
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S pécialiste des écouteurs intra-auriculaires, microphone et autres
système d'isolation acoustique, Shure présente un kit

d'accessoires destinés tout particulièrement aux voyageurs. Il comprend
un adaptateur avion pour brancher ses propres écouteurs sur les prises
spéciales, un adaptateur mini-jack/jack stéréo pour relier des écouteurs
aux appareils équipés d'une prise standard et un contrôleur de volume
permettant de régler le niveau sans avoir à manipuler son lecteur MP3,
téléphone mobile ou ordinateur portable. Le kit sera disponible dans le
courant du mois au prix de 25 euros.

Aux antipodes des netbooks, Acer vient de dévoiler le Ferrari
1200, un ordinateur portable haut de gamme aux couleurs de

la célèbre marque automobile. Doté d’un écran de 12,1 pouces et
d’une coque en fibre de carbone, son poids ne dépasse pas les
2 Kg. Original, le système de ventilation est inspiré de
l’échappement d’une formule 1 tandis que le touchpad
en métal anodisé rappelle les pédales
d’accélérateur et de frein. Côté moteur, le
Ferrari 1200 embarque un processeur
AMD Turion X2 Ultra, 4 Go de
mémoire vive et une carte
graphique ATI Radeon X1250.
Enfin, le disque dur offre un espace
de stockage de 320 Go et le WiFi est à la
norme N. Livré avec une souris estampillée Ferrari, ce
notebook est disponible au prix de 1 400 euros. 

Acer
Notebook trafiqué
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L a célèbre et classique Méthode Boscher arrive sur
la console portable de Nintendo. Méthode

syllabique pour apprendre à lire, la voici remise au
goût du jour grâce à la DS. Stylet, double écran,
microphone, fonctions tactiles, toutes les spécificités de
la console sont prises en compte. Les énoncés des
exercices sont ainsi faits à voix haute via le

microphone. L’enfant peut s’exercer de manière
interactive à l’écriture, à la lecture et au calcul, le tout
avec trois modes de difficulté. Il est même possible de
jouer avec un parent. La Méthode Boscher sur
Nintendo DS est édité par Anuman Interactive et
distribué par Atari. Le logiciel est développé en
collaboration avec les éditions Belin. 

La méthode 
Boscher 
dans la poche

T oshiba a présenté un smartphone en complète rupture avec les
précédents modèles de la marque. En effet, le TG01 embarque

un immense écran tactile de 4,1 pouces malgré une épaisseur de
moins d’un centimètre. Idéal pour regarder des vidéos et des photos
en déplacement d’autant qu’un lecteur de cartes Micro SD jusqu’à
32 Go est intégré et que les formats les plus courants comme le DivX
sont supportés. Doté du système d’exploitation Windows Mobile, le
TG01 ne devrait pas souffrir de ralentissements pour autant grâce à
un puissant processeur Qualcomm Snapdragon de 1 GHz, soit deux
fois la moyenne constatée aujourd’hui. Compatible 3G+, WiFi et
Bluetooth, le TG01 peut également se targuer d’un GPS malgré son
extrême finesse. Sa disponibilité tout comme son tarif seront
confirmés prochainement.

Après l’adaptation du film Die Hard 4 sous forme de jeu pour
téléphone mobile, Gameloft poursuit sa collaboration avec la

Fox en préparation un prochain jeu basé sur le film à venir La Nuit
au Musée 2. Le film est attendu en salles pour le 20 mai prochain et

le jeu devrait être disponible au même
moment. Dans le film comme dans le jeu,
le scénario mettra en scène un gardien de
nuit du musée Smithsonian, devant faire
face aux pièces prenant soudainement vie
une fois la nuit venue. La Fox rappelle que
le premier film avec Ben Stiller, sorti en
2007, avait rencontré son public avec plus
de 500 millions de dollars de recettes à
travers le monde.

Nuit au
Musée
Pas sans mobileKit de survie

Toshiba 
Ultra large, ultra fin
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JDLI : Quel est le bilan de l'année
2008 pour Verbatim ?
Olivier Lemaire : Au niveau européen,
Verbatim a atteint ses objectifs. En France,
nous sommes satisfaits avec un résultat
globalement meilleur que l'année 2007,
ce qui est une bonne performance en
tenant compte du contexte économique.
Nous avons annoncé notre arrivée sur le
marché des disques durs en 2007 et 2008
a été la première année de test. Nous
sommes satisfaits des résultats. Ces
nouveaux produits nous ont notamment
permis de compenser la forte baisse des
prix sur les produits à mémoire flash, tout
comme l'érosion des volumes sur
l'optique.

Où en est le marché de 
l'optique ?
La vente des disques CD et
DVD est maintenant en
décroissance au niveau
mondial. La France est un
marché plus compliqué
encore. En effet, la
redevance sur les produits
de stockage est un
véritable handicap. Pour
un DVD vierge, la taxe
représente près de 80 %
du prix final. En parallèle,
le marché de l’optique s'est

Entretien avec 

Olivier Lemaire
Directeur général

Verbatim

et 32,90 euros pour le pack de cinq BD
réinscriptibles (BD-RE). 

Comment se décompose votre 
offre ?
En France et en 2008, nous avons fait
50 % du chiffre d’affaires sur l'optique
(CD, DVD, Blu-ray…), 30 % sur les
disques durs (3,5", 2,5"…), 10 % sur les
produits flash (carte mémoire, clé
USB…) et le reste concerne les
accessoires et les papiers photo. On
remarque donc que le disque dur a
remporté un vif succès et cela très
rapidement. Ce sont essentiellement les
modèles 2,5 pouces nomades qui ont
connu la plus forte croissance. En effet,
nos produits combinent un design unique
et une gamme très étendue. Ainsi, notre

offre au lancement de la gamme
comprenait sept références.
Aujourd'hui, nous avons plus de 40
modèles de disques 2,5 et 3,5
pouces pour des capacités allant
jusqu’à 2 To. 

Comment se présente 2009 ?
Pour Verbatim, le focus principal
est de maintenir nos positions
dans la catégorie optique, voire
d'améliorer nos volumes et nos
parts de marché. Nous allons
également étoffer notre gamme

de produits de stockage pour une
utilisation nomade. Ainsi, nous allons
enrichir l’offre de disques durs sur le
segment des 2,5 pouces. Mais pour
Verbatim, 2009 sera l'année de la clef USB
et de la carte mémoire. Ainsi, nous nous
organisons pour qu'au second semestre
2009 nous puissions atteindre l'objectif
ambitieux de doubler, voire tripler nos
volumes. Verbatim propose différents
modèles (jusqu'à 32 Go) pour différentes
applications et performances avec
notamment les clés rétractables telles que
l’USB Drive, l’USB Executive, l’USB
Business Secure ou la clé pivotante
« Mini » swivel et la nouvelle clé
miniature, la Micro USB. Nous allons
également lancer une gamme de produits
SSD, des disques à mémoire. La
présentation se fera lors du CeBIT à
Hanovre. Verbatim présentera alors son
offre globale de stockage sur le stand
Stand F121, Hall 25. Nous proposerons
aussi lors du Salon Info Security à Londres
au mois d’avril 2009 une gamme de
produits de sécurité. Pour compléter cette
offre de stockage, une nouvelle gamme de
périphériques incluant des souris, des
casques et des accessoires de jeu est déjà
disponible. 2009 s’annonce donc comme
une année riche pour Verbatim avec des
lancements de produits innovants dans
toutes les catégories de produits.

resserré au niveau des acteurs. Il n’en
demeure pas moins que Verbatim est
numéro un en Europe et en France, avec
une part de marché qui avoisine les 40 %.

Comment se porte le marché du Blu-
ray ?
Il y a déjà un point positif, l’absence de
taxe sur le média Blu-ray ! Les ventes
restent néanmoins encore confidentielles.
En janvier 2009, les Blu-ray ont
représenté 1,5 % des volumes totaux du
marché optique en France. Mais la
progression est forte en termes de
volume. On prévoit pour l'année
prochaine des volumes multipliés par cinq
ou six. Notre offre Blu-ray est l'une des
meilleures avec un pack de cinq Blu-ray
enregistrables (BD-R) pour 26,90 euros

sur tous les supports In
te
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Spécialiste historique du
stockage optique, Verbatim s’est
diversifié sur la mémoire flash et
propose également depuis un an
une large gamme de disques
durs. Olivier Lemaire, Directeur
général de Verbatim France, nous
commente le bilan 2008 et nous
présente les orientations pour
l’année à venir. par Roland Marianna
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Netbooks
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Le MSI Wind s’impose comme l’un des netbooks les plus séduisants et les plus complets, avec des
caractéristiques presque dignes des portables traditionnels. La finition est soignée et le confort au rendez-
vous, avec un clavier suffisamment grand et un écran de 10,2 pouces. Il est très satisfaisant, d’autant que le
traitement mat autorise la lecture au soleil sans gêne. Le disque dur offre une capacité de stockage
désormais dans la norme. Les performances classent le Wind parmi les meilleurs de la catégorie. On peut
même regarder un DivX sans saccade et travailler avec plusieurs applications ouvertes sous Windows XP qui
profite d’une confortable mémoire vive. MSI commercialise également le Wind avec Linux et de nombreux
logiciels pour 50 euros de moins. Enfin, le Wind se différencie en proposant un mode d’économie d’énergie
qui offre plus de trois heures d’autonomie avec la batterie d’origine. Une version avec batterie six cellules est
disponible également.

L’incontournable

MSI 
Wind U100  

Dernier venu sur le marché du netbook, Samsung s’impose avec son NC10. Très joli et terriblement
efficace, il embarque un écran 10 pouces tout en conservant des dimensions raisonnables. L’affichage
LED s’avère suffisamment lumineux et contrasté pour une utilisation extérieure et l’autonomie n’est pas
en reste. Le clavier est agréable et la saisie de texte ne pose aucun problème malgré la taille du
netbook. Comme pour tous les ordinateurs de la marque, il bénéficie de la technologie Ag+ avec un
traitement antibactérien à base d’ions d’argent. Une spécificité qui permet de le démarquer de ses
concurrents car du côté des caractéristiques techniques, on est en terrain connu avec un processeur
Intel Atom N270, ou encore un disque dur de 80 Go. Le WiFi reste cantonné à la norme G mais le
Bluetooth n’a pas été oublié.

Le plus séduisant

Samsung
NC10

Processeur : Intel Atom N270 (1,6 GHz)

Mémoire : 1 Go

Écran : 10 pouces (1024 x 600 pixels), 

Disque dur : 80 Go

Poids : 1,3 Kg Processeur : Intel Atom (1,6 GHz)

Mémoire : 1 Go

Écran : 10,2 pouces (1024 x 600 pixels)

Disque dur : 160 Go 

Poids : 1,2 Kg

400 380

Dans un contexte économique
morose, le marché du netbook
fait figure d’exception. Tous les
constructeurs s’y sont engouffrés
et chacun y va de son modèle
voire d’une gamme complète,
sans oublier de nouveaux venus
que l’on n’attendait pas
forcément sur ce segment. Reste
que les marges dégagées sont
faibles sur ces ordinateurs à
l’usage très spécifique. par Driss Abdi

A
près des années de croissance, le bilan
GfK 2008 des biens technologiques en
France fait état d’un chiffre d’affaires en
recul de 3 % par rapport à 2007, et les
prévisions pour 2009 sont loin d’être

optimistes. Sur le marché de l’ordinateur portable en
particulier, la baisse du chiffre d’affaires s’explique aisément
par la réduction du prix moyen de vente qui a finalement
franchi la barre des 700 euros l’an dernier. Certains diront
que c’est la faute aux netbooks qui connaissent certes un fort
engouement de la part des consommateurs, mais dont
l’impact est plus profond. En effet, avec un prix moyen de
330 euros et une part de marché qui représente déjà 10 %
des ventes d’ordinateurs portables (soit 500 000 pièces en
2008), cette nouvelle catégorie accélère encore la baisse de
valeur constatée sur l’ensemble du secteur ces dernières
années. Tout ceci est quand même à relativiser et le
raisonnement doit s’affiner. Le marché du notebook a très
bien su perdre de la valeur tout seul ! Avec les offres à 400
euros de l’année dernière pour un ordinateur portable
finalement très suffisant pour une majorité d’utilisateurs,
c’est la concurrence féroce et la pression de la distribution
qui ont eu raison de la valeur avec une seule image qui

correspond à celle d’une industrie assise tout entière
sur une grosse branche qu’elle est en train de scier
pendant que la distribution tire au sol sur des
grappins… Le netbook est arrivé d’emblée au prix le
plus bas, ce qui est une première dans le hi-tech et une
hérésie économique. Mais du coup, les luttes pour
baisser davantage se sont soldées immédiatement en
septembre dernier par un désaveu du public, tant
l’appareil proposé n’était plus que le fantôme d’un
ordinateur fonctionnel. Et depuis, le prix moyen a
monté pour arriver aujourd’hui à des netbook 10
pouces bien plus équilibrés et à de bonnes ventes entre
330 et 400 euros. Le prix moyen est donc remonté et il
est possible que cela continue, car les français ont
découvert avec le netbook l’avantage de l’ultra-mobilité.
Ils accepteront pour certains de payer pour des
fonctions justifiées comme une meilleure autonomie ou
la connexion 3G. Si les constructeurs travaillent dans le
bon sens, il reste possible de dynamiser le marché du
netbook en créant de la valeur. Certes, il sera difficile de
convaincre car le 300 euros a été instauré de suite
comme une barrière psychologique, mais tout reste
possible si les arguments portent.

P
an

or
am

a
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L’Akoya Mini ressemble comme deux gouttes d’eau au Wind de MSI. Rien de plus normal quand on sait que
c’est le constructeur taïwanais qui le fournit à Medion. Seule différence notable, la connexion WiFi est à la
norme N et le Bluetooth passe à la trappe. On ne pourra donc pas se connecter à une imprimante sans fil
ou à un téléphone mobile qui utilise cette technologie, mais on se consolera avec des échanges de fichiers
volumineux plus rapides sur un réseau sans fil. Pour le reste, on retrouve le même souci dans la finition
avec une jolie coque qui se décline en noir ou en blanc. Le clavier bénéficie de touches qui sont bien
espacées pour une saisie agréable et la résolution de l’écran est bien adaptée à la navigation sur Internet.
On apprécie également le traitement mat pour une lecture aisée en plein soleil. Le disque dur offre une
capacité qui est en retrait par rapport à une partie de la concurrence.

Le plus ressemblant

Medion
Akoya Mini E1210   

Hercules a créé la surprise en lançant son premier netbook l’an dernier. Pour son second modèle, le
constructeur reprend un design similaire non sans lui ajouter un écran un peu plus grand mais encore
modeste à 8,9 pouces. La batterie six cellules offre une autonomie plus conséquente et elle rehausse
l’écran. Dommage que le clavier soit toujours aussi étriqué. Le processeur gagne en puissance et le WiFi
passe à la norme N, tout comme la webcam qui évolue à 1,3 Mpixels. La mémoire de 512 Mo est un peu
juste mais Hercules ne proposant pas de version Windows, cela ne devrait pas poser de problèmes. En
effet, l’eCAFE compte parmi les rares netbooks à n’être disponibles qu’avec une distribution Linux.
L’interface divisée en quatre univers a été redessinée et on dispose de tout le nécessaire pour travailler et
s’amuser très simplement. Le disque dur offre une capacité décente, d’autant qu’Hercules propose en plus
un espace dédié de 30 Go en ligne.

Le plus différent

Hercules
eCAFE EC-900

380 270

Processeur : Intel Atom N270 (1,6 GHz)

Mémoire : 512 Mo

Écran : 8,9 pouces (1024 x 600 pixels)

Disque dur : 60 Go

Poids : 1,2 kgProcesseur : Intel Atom (1,6 GHz)

Mémoire : 1 Go

Écran : 10,2 pouces (1024 x 600 pixels)

Disque dur : 80 Go 

Poids : 3,2 Kg

P
anoram

a

À l’essentiel
Vu le prix très serré du netbook, il est évident que les
constructeurs ont dû faire des économies quelque part et
c’est donc logiquement la configuration qui en pâtit en
premier. Si la majorité des ordinateurs portables sont
surdimensionnés par rapport aux besoins réels de la
majorité des utilisateurs, le netbook lui se contente de
l’essentiel. Il n’est pas question ici de lancer des calculs
complexes dans des tableaux croisés dynamiques sans fin,
ou encore de jouer aux jeux 3D les plus exigeants, ni même
réaliser de montage vidéo. Ainsi, le netbook est avant tout
destiné à se connecter à Internet pour surfer et consulter ses
emails. En fonction de la taille de l’écran, on pourra
également envisager quelques travaux de bureautique et
même un peu de multimédia tout en gardant à l’esprit qu’il
s’agit avant tout d’un second équipement. C’est ce message
qu’il est important de transmettre au consommateur dont on
comprend aisément l’engouement devant ces jolies machines
au design soigné et au prix très attractif. En effet, jusqu’à
présent l’ultra mobilité rimait avec un investissement de plus
de 1 000 euros. Plus abordable, le netbook peut aussi
devenir élément de frustration. Il faut donc impérativement le

vendre pour ce qu’il est, un second équipement qui permet
d’être connecté en toute circonstance pour surfer,
communiquer, faire un peu de bureautique et restituer des
fichiers multimédia.

Des différences ténues
Du côté des caractéristiques techniques, la plupart des
netbooks se ressemblent et rares sont les constructeurs qui
proposent une solution vraiment originale. Ainsi, Intel a mis
tout le monde d’accord avec son processeur Atom qui
équipe pratiquement tous les netbooks actuellement
disponibles. Il met plutôt l’accent sur la consommation
électrique au détriment des performances et ce pour garantir
une bonne autonomie à la batterie. Il supporte aisément la
navigation sur Internet, les travaux de bureautique et même
la lecture de fichiers multimédia comme les chansons MP3
et les vidéos DivX. En l’absence de carte graphique dédiée, le
jeu 3D est évidemment proscrit mais quelques titres très
basiques qui rappellent les premières générations de
consoles sont parfois proposés. Du côté de la mémoire après
des premiers modèles limités à 512 Mo, les netbooks actuels
disposent généralement de 1 Go ce qui est suffisant pour

faire tourner correctement Windows XP qui trouve là une
seconde vie comme nous le verrons plus loin. Il est même
envisageable d’ouvrir deux applications légères en même
temps, mais guère plus. Pour le coup, cette quantité est bien
adaptée à l’usage du netbook. Ainsi, aussi attrayants soient-ils
financièrement, mieux vaut éviter les configurations qui se
cantonnent encore à 512 Mo de mémoire avec Windows XP.

En quête d’espace
C’est sur l’espace de stockage que l’on notera le plus de
disparités entre les netbooks. Il y a tout d’abord le choix du
type de disque. Il peut s’agir d’un modèle SSD à mémoire
qui présente l’avantage d’un poids contenu et d’une
consommation électrique plus modérée qu’un disque dur
classique. En revanche et contrairement à ce que l’on
pourrait croire, ce type de mémoire de masse n’est pas
forcément plus véloce que le disque physique, notamment en
raison du type de mémoire retenu dans cette gamme de prix.
S’il est plus lourd, le disque dur dispose en contrepartie
d’une capacité bien plus conséquente. L’argument de la
résistance aux chocs qu’on prête encore trop souvent à la
mémoire flash ne tient pas vraiment car dans la pratique, les

Moteur de croissance
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L’Aspire One compte parmi les netbooks les plus séduisants. Le capot laqué lui donne un aspect qualitatif qui
fait encore défaut à ses concurrents. Malgré ses dimensions réduites, il embarque le meilleur clavier que l’on
puisse trouver sur un modèle de 8,9 pouces et la saisie ne posa aucun problème. Le touchpad est large et
précis, mais les boutons de la souris de part et d’autre sont trop étroits et peu pratiques. Du côté de la
connectique, Acer n’a pas fait les choses à moitié avec notamment trois ports USB et des prises micro et
casque, sans oublier l’indispensable lecteur de cartes mémoire. Plusieurs versions de l’Aspire One cohabitent
et elles ne diffèrent que par leur espace de stockage. Malheureusement le constructeur a abandonné la
version Linux qui bénéficiait pourtant d’un travail remarquable sur l’interface. Déception également du côté
de l’autonomie de la batterie qui dépasse tout juste les deux heures.

Petit mais confortable

Acer 
Aspire One A150-Bw

Ce nouvel Eee PC se pare d’une jolie coque en aluminium brossé et d’un contour laqué autour de l’écran
10 pouces. Néanmoins, ce dernier manque de luminosité mais on pourra l’utiliser aussi bien en intérieur qu’à
l’extérieur. Grâce à ses dimensions plus conséquentes, l’Eee PC 1002HA embarque un clavier bien plus
confortable que ses prédécesseurs. Le disque dur est également très généreux avec 160 Go pour accueillir à
la fois le système d’exploitation Windows XP et de nombreux fichiers multimédia. L’autonomie est au rendez-
vous, avec une batterie qui ne rendra les armes qu’au bout de 3h30 ce qui est plutôt bon pour la catégorie.
À noter qu’Asus a également prévu un bouton au dessus du clavier pour passer du mode performances à
celui d’économie l’énergie. En fait, le principal reproche que l’on puisse faire à ce netbook tient dans son
prix qui est trop élevé au regard d’un équipement similaire à ses concurrents, et ce même si la finition est
un ton au dessus.

Le plus luxueux

Asus
Eee PC 1002HA

Processeur : Intel Atom N270 (1,6 GHz)

Mémoire : 1 Go

Écran : 10 pouces (1024 x 600 pixels), 

Disque dur : 160 Go

Poids : 1,3 Kg Processeur : Intel Atom N270 (1,6 GHz)

Mémoire : 1 Go

Écran 8,9 pouces (1024 x 600 pixels)

Disque dur 160 Go

Poids : 1,2 Kg

450 300

disques durs sont aujourd’hui très solides avec des
technologies avancées qui protègent les têtes de lecture en
cas de chute. Reste juste un poids un peu plus élevé. Dans
les faits, les capacités offertes varient sensiblement et un gros
disque dur représente un atout dans une même tranche de
prix. Certains comme Hercules vont même plus loin en
proposant un espace de stockage supplémentaire en ligne.

Question de confort
Vu ses dimensions, le netbook se prête parfaitement à un
usage mobile. Cependant, la miniaturisation se heurte
rapidement aux limites ergonomiques de la manipulation par
des mains qui ne rétrécissent pas, elles. Il est donc essentiel
de préserver un certain confort, surtout si l’utilisateur doit
saisir beaucoup de texte. Ce n’est malheureusement pas
toujours le cas, comme peuvent en témoigner les premiers
utilisateurs de l’Eee PC d’Asus qui est à l’origine du netbook.
Doté de touches bien trop petites, son clavier s’est vite révélé
trop difficile à utiliser pour autre chose que de courts
messages. Aujourd’hui, il est recommandé d’opter autant que
possible pour un netbook doté d’un écran 10 pouces.
L’encombrement reste très modeste mais le confort est sans
commune mesure avec un clavier plus large. Il en va de
même pour l’écran qui est plus adapté à la navigation sur
Internet avec une résolution de 1024 pixels en largeur. Au
passage, l’avènement du 10 pouces permet de faire remonter
le prix moyen au même titre que d’autres fonctionnalités.

Pour aller plus loin
Après avoir proposé des configurations très basiques, les
principaux constructeurs de netbooks déclinent à présent
leurs gammes avec des modèles plus évolués mais aussi

plus onéreux. S’il est difficile de convaincre le
consommateur de l’intérêt de monter en gamme pour une
simple question de design, de nouvelles fonctionnalités
méritent en revanche le détour. C’est notamment le cas des
batteries six cellules qui permettent d’offrir une autonomie
bien plus importante que la simple trois cellules standard.
De la même façon, la 3G devient maintenant partie
intégrante du netbook. Sur les modèles les plus
sophistiqués, un lecteur de cartes SIM est directement
intégré derrière la batterie pour se connecter facilement au
réseau haut débit mobile et surfer sur Internet quand
aucun réseau WiFi n’est disponible aux alentours. Plus
besoin d’opter pour une clef USB optionnelle qui occupe
un port USB et que l’on risque de perdre au moindre
déplacement. Enfin, à l’exception notable d’Asus et de MSI,
aucun constructeur ne fournit de housse de transport, un
détail qui n’étonnera personne quand on sait que les
téléphones mobiles en sont dépourvus. Ce type de produit
tout comme les souris pour portables et autres disques
durs externes sont des accessoires qui trouveront tout
naturellement leur place dans le rayon.

Un choix restreint
Au début du netbook, deux systèmes d’exploitation
coexistaient avec d’un côté l’incontournable Windows XP, et
de l’autre Linux. Au final, les chiffres de vente ont tôt fait de
sceller le sort de Linux, sans même parler des demandes
d’échange de la part de consommateurs qui ne retrouvent
pas leurs marques. Pourtant Linux, qui est plus léger que
n’importe quelle version de Windows, est aussi bien plus
adapté au concept du netbook. S’agissant à l’origine d’un
système d’exploitation peu convivial avec ses lignes de
codes réservées aux experts, les distributions qui sont

aujourd’hui proposées dans les netbooks offrent une
interface graphique autrement plus conviviale. Linux
devient ainsi beaucoup plus accessible pour le grand
public, à l’instar de Mac OS et de Windows. Certains
constructeurs comme Hercules et son eCafé ont même
personnalisé cette interface pour la rendre la plus simple et
la plus conviviale possible, sans s’éloigner du concept de
base d’un Windows. L’utilisation devient alors très agréable
mais il reste quelques problèmes de taille pour le novice.
C’est notamment le cas des pilotes pour le matériel et des
codecs pour la lecture vidéo. Par ailleurs, les logiciels sous
Linux sont le plus souvent gratuits et les applications de
base s’avèrent généralement très performantes. Reste que
les habitudes sont dures à perdre et au final, Windows XP
s’impose malgré tout. En revanche, Vista devra attendre les
prochaines générations de netbook car c’est un système
d’exploitation encore plus gourmand qui n’est pas adapté
aux capacités d’un netbook actuel. D’ailleurs, même sous
XP, la réactivité est loin d’être optimale mais la
compatibilité est assurée tout comme le fonctionnement de
tous les logiciels. Un argument de poids pour un second
équipement. Là encore, on pourra valoriser le panier en
proposant des packs qui comprennent les logiciels
indispensables.

Quel usage ?
Au moment de conseiller un consommateur, il est
fondamental de bien connaître ses attentes. S’il n’a besoin
que d’un ordinateur léger et peu encombrant pour rester
connecter pendant ses déplacements ou d’un deuxième
ordinateur à la maison, alors le netbook est parfaitement
adapté. Encore une fois, il est plus intéressant d’opter pour
un 10 pouces afin de bénéficier d’un minimum de confort. 
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Editeur Twentieth Century Fox Home Entertainment
Distributeur Fox Pathé Europa

Après Haute tension et La Colline a des
yeux, le réalisateur Alexandre Aja
impose à nouveau son style avec ce

thriller horrifique où Kiefer Sutherland, le héros
de la série 24 Heures Chrono, accepte un job de
veilleur de nuit dans un magasin délabré et
comprend que les reflets des miroirs et des
vitres renferment une force maléfique et meur-
trière. Les amateurs de sensations fortes y trou-
veront leur compte dans ce film efficace en
matière de terreur qui a totalisé 600 000
entrées en salles. Frissons garantis !

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Ciblant une clientèle masculine les 15-34 ans, la campagne
s’articule autour de spots TV sur TF1, M6, NRJ 12, W9, Virgin
17, NT1, MTV, Game One et mcm et un plan web avec relai
sur Dailymotion et des événementiels sur dvdrama et com-
meaucinema.com.

11 mars

Editeur EuropaCorp
Distributeur Fox Pathé Europa

Sortie au cinéma le 17 septembre 2008,
cette comédie romantique qui a attiré
300 000 spectateurs arrive à point

nommé pour le printemps. Et dans cette love
story, un veuf tombe amoureux sans le savoir
de la nouvelle petite amie de son frère. Steve
Carell (Max la menace, Little Miss Sunshine) et
Juliette Binoche (Paris, Le Patient anglais)
forme le couple vedette de cette sympathique
histoire qui ne manque pas de fantaisie et de
fraîcheur. Dane Cook et Emily Blunt complètent
le casting.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Ciblant les femmes 25-49 ans, le film bénéficie de spots TV
sur TMC, W9, TF6, Téva, Série club, une campagne radio sur
Chérie FM et d’un investissement dans 20 minutes.

18 mars

Editeur Universal Pictures Vidéo
Distributeur Universal Studio Canal Vidéo

Véritable phénomène de la comédie musi-
cale avec plus de 30 millions de specta-
teurs dans 170 villes du monde et en 8

langues, Mamma Mia ! se devait bien d’avoir
son adaptation au cinéma. C’est chose faite
avec ce film de Phyllida Lloyd qui réunit un cas-
ting de choix avec Meryl Streep et Pierce
Brosman en tête de distribution. Même si les
acteurs dépensent beaucoup d’énergie à nous
faire vivre les aventures de Donna et de sa fille
Sophie, rien de vaut la prestation scénique met-
tant en lumière les mythiques chansons d’Abba.
Mamma Mia !, le film a réuni plus de 1,5 million
de spectateurs français.

MISE EN PLACE 
150 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Grosse campagne pour ce titre phare de 2009 au catalogue
Universal avec 300 000 euros investis en TV sur TF1, M6,
TMC, MTV, Téva, Gulli (2 semaines de campagne) et 300 000
euros investis en presse. Un plan radio sur Nostalgie et Chérie
FM complète le dispositif auquel s’ajoutent des partenariats
marques (Danone, lastminute.com, Nocibé, Ferrero, Brita).

10 mars

Editeur Warner Home Vidéo
Distributeur Warner Home Vidéo

The Clone Wars est le premier long métrage
animé à s’inscrire au sein de la saga Star
Wars et l’histoire se situe entre l’Épisode II,

L’attaque des clones et l’Épisode III, La revanche
des Sith. Avant ce film, la guerre des clones avait
déjà été traitée dans une série d’animation entre
2003 et 2005 à travers trois saisons. Outre les
habituels Anakin, Obi-Wan et Yoda, deux person-
nages font partie de cette nouvelle aventure ciné-
matographique, Ahsoka Tano et Assajj Ventress.
Pour les inconditionnels de cette grande épopée
créée par George Lucas !

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
350 000 euros sont investis pour ce titre en campagne TV et
Web. Un partenariat avec W9 complète la promotion.

4 mars

Thriller
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Jusqu’ici privée du jeu Command &
Conquer, la PlayStation 3 va enfin rattra-
per son retard en profitant en mars d’une

édition spéciale du jeu incluant en sus divers
bonus. On retrouvera donc l’un des meilleurs
jeux de sa catégorie, enrichi de nouveaux élé-
ments exclusifs à la console de Sony comme
cinq nouvelles cartes multijoueurs, des profils
détaillés de toutes les unités du jeu et de nom-
breux bonus vidéo (émissions de Command &
Conquer TV inédites, reportages sur la création
du jeu et autres scènes inédites). 
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Mars

46

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Electronic Arts

Le 13 mars 

Développeur Capcom

Distributeur Capcom

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Oui

Editeur Capcom

L’une des séries les plus populaires dans le
domaine de l’horreur fait sa première
apparition sur les consoles de nouvelle

génération. Dans la lignée du précédent volet, le
jeu opte une mise en scène action avec une vue
à la troisième personne particulièrement
immersive. Il s’agit ici d’incarner Chris Redfield,
héros du tout premier jeu, envoyé en Afrique
pour enquêter sur d’étranges phénomènes.
L’ambiance du jeu s’annonce particulièrement
pesante et angoissante. Ce cinquième volet
innove par ailleurs puisqu’il propose un mode
coopération jouable à deux en simultané.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Fall Line

Distributeur Disney Interactive Studios

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne Non

Editeur Disney Interactive Studios

Avec Ultimate Band, Disney propose un jeu
musical n’exigeant pas l’achat d’acces-
soires dédiés. La version Wii propose de

mimer l’utilisation des différents instruments
d’un groupe pour pratiquer 35 morceaux diffé-
rents dans la catégorie rock (The Doors, The
White Stripes, Weezer…). Plusieurs modes de
jeu sont disponibles dont un scénario qui verra le
groupe évoluer depuis un garage de répétition
jusqu’au succès et le concert en stade. Du côté
de la Nintendo DS, la cartouche embarque une
quinzaine de titres et propose également de
créer ses morceaux. 
PLAN MARKETING
L’éditeur a signé un partenariat avec le groupe NRJ (radio, TV,

Internet) mais aussi avec MTV (visibilité sur Game One, sur les
sites Internet). Une campagne en TV cabsat en direction des
huit à 14 ans est prévue ainsi que sur des sites Internet spécia-
lisés jeux vidéo. Un partenariat a aussi été mis en place avec
Gibson, le fabricant de guitares, pour la promotion du titre.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 20 mars

Développeur Midway

Distributeur Midway

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne NC

Editeur Midway

Après Chronicles of Riddick, le studio de
développement de Vin Diesel signe sa
seconde production avec The Wheelman,

un jeu d’action qui met à nouveau en scène
l’acteur. Celui-ci incarne cette fois-ci un agent
infiltré dans les milieux mafieux à Barcelone. En
tant que pilote émérite, il devra remplir diverses
missions pour progresser dans son enquête. Les
développeurs de Midway soulignent avoir déve-
loppé le titre pour lui donner une ambiance hol-
lywoodienne dans la tradition des scènes clas-
siques de courses poursuites en voitures.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

70€ (PS3)
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Dans la lignée de Sports Island (250 000
exemplaires vendus en France du pre-
mier opus selon Konami), Hudson Soft

propose un nouveau titre proposant cette fois-
ci de s’essayer à une multitude d’emplois diffé-
rents. La galette comprend une cinquantaine de
mini-jeux (dont 30 disponibles d’entrée) dans
lesquels le joueur est invité à mimer les activi-
tés du dentiste, du cuisinier, du cascadeur, du
maquilleur… pour empocher son salaire et
pouvoir acheter des articles (uniformes, outils).
Le jeu permet par ailleurs de jouer à plusieurs,
en s’entraidant ou en mode compétition. 
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 12 mars

Distributeur Konami

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Hudson Soft

Fin mars

Développeur Konami

Distributeur Konami

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne Non

Editeur Konami

Quelques mois après la parution des autres
versions, Konami propose la version Wii
de Pro Evolution Soccer 2009. Après une

première édition l’année dernière qui a surpris
par son gameplay spécifiquement élaboré pour la
console de Nintendo, le jeu de Konami évolue
aujourd’hui en se rendant plus accessible. S’il
reste jouable avec le couple Wiimote et
Nunchuck, le nouveau PES est désormais égale-
ment jouable à la manette classique. Cette ver-
sion est aussi désormais jouable à quatre simul-
tanément. Système de shoot et de défense ont
été retravaillés pour être plus accessibles.      
PLAN MARKETING
Le jeu va être mis en avant en TV, en radio et en presse (maga-

zines football, grand public, enfants). De nombreuses opérations
en trade sont au programme pour inciter le public à essayer le
titre, comme des animations en magasins. Le jeu sera aussi pré-
senté dans certains stades de football. Des opérations de street
marketing sont également au programme (démonstrations du jeu
dans la rue, habillage voitures via Carlogo).

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 27 février

Développeur Capcom

Distributeur Capcom

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Capcom

Après une version Xbox 360 qui avait mar-
qué les esprits fin 2006, Capcom propose
aujourd’hui un portage de Dead Rising

pour la Wii. Le jeu en vue à la troisième personne
reprend la trame de la version originale et plonge
un journaliste dans un supermarché américain
assiégé par une armada de zombies. L’éditeur a
cependant adapté Dead Rising pour la console
de salon de Nintendo avec notamment un dérou-
lement différent divisé en chapitres et bien
entendu une jouabilité exploitant la wiimote. Le
nombre d’ennemis affichés simultanément à
l’écran devrait aussi être revu à la baisse.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Cooking Mama Ltd

Distributeur Digital Bros

Nombre de joueurs 1 à 2 
Jeu en ligne Non

Editeur 505 Games

Série à succès (plus de 1,6 million
d’exemplaires vendus en Europe selon
l’éditeur), Cooking Mama fait aujourd’hui

sa seconde apparition sur Wii. Cette nouvelle
version du jeu de cuisine adopte pour l’occasion
un moteur graphique en 3D et propose désor-
mais pas moins de 150 recettes différentes du
monde entier. Le titre est désormais jouable à
deux simultanément et des mini-jeux font leur
apparition. Il est par ailleurs possible de donner
l’apparence de son choix au personnage du jeu. 
PLAN MARKETING
505 Games communique massivement sur cette nouvelle ver-

sion qui va profiter d’une mise en avant en TV via une cam-
pagne en chaînes hertziennes et cabsat (TF1, France 3, Disney
Channel, Gulli, Canal J). Le jeu sera aussi visible sur le Web
(campagne sur gulli.fr et site dédié). Côté trade, le jeu figure
notamment dans des catalogues.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Hudson Soft
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Prix public conseillé 50€Prix public conseilléNC 50€ environ 39,99€
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Barre son
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Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Yamaha, tél. : 01 64 61 58 00

550€

Tuner FM, entrées 2 HDMI, 2 lignes, 2 SP/DIF optiques, 1
SP/DIF coaxial, liaison TV HDMI, normes surround  Dolby
Digital, Prologic II, DTS, DTS Neo:6, puissance d'amplification
grave 2 x 15 W, puissance d'amplification satellites 16 x 2 W  

Caractéristiques

Modèle de la série YSP très accessible
et peu volumineux, l’YSP-600 pourra
idéalement compléter un écran plat de

32 à 37 pouces. De faible hauteur mais relative-
ment profonde, cette barre sonore est plutôt
faite pour être posée sur une étagère. La télé-
commande s’avère assez complexe mais ses
possibilités sont très étendues, d’autant qu’elle
permet de commander d'autres appareils.
L’YSP-600 assure les liaisons vidéo en HDMI
vers l'écran avec deux entrées, ce qui devrait
suffire à la plupart des utilisateurs. Le son n'est
pas en reste avec deux entrées ligne et trois
entrées audio numériques. Il s'y ajoute une sor-
tie pour subwoofer optionnel. Un système de
calibration automatique est intégré et un micro
de mesure fourni. Pour le grave, il était évidem-
ment difficile de trouver une solution permet-
tant d'obtenir de bons résultats à partir d'un
appareil de volume aussi réduit. Mais sinon la
restitution est très satisfaisante et l’effet sur-
round vraiment convaincant. Un caisson de
basses en complément sera apprécié. Au final,
l’YSP-600 constitue un très bon choix pour
compléter un écran de taille moyenne avec
l'atout de gérer la vidéo. 

Smartphone

LG KF
90

0 
Pra

da
   

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact LG, tél. : 01 49 89 89 49

En apparence identique à son prédé-
cesseur, le nouveau Prada dissi-
mule un clavier coulissant fort pra-

tique pour la saisie de messages. L’écran
bascule alors en mode paysage et le
Prada s’avère être un smartphone vrai-
ment efficace, d’autant qu’il est capable
de l ire les pièces jointes du type
Microsoft Office ou PDF. Afin de lui assu-
rer toutes les chances face à ses concur-
rents suréquipés, LG l’a d’ailleurs doté
des connexions 3G+ et WiFi. L’écran tac-
tile est le tout premier à bénéficier de la
technologie multipoint jusqu’ici réservée
à l’iPhone. Il suffit donc de pincer les
doigts dessus pour zoomer dans une
photo ou une page Web. Le multimédia
n’est pas en reste avec un appareil photo
5 Mpixels performant mais qui montre
ses limite en intérieur avec un flash peu
efficace. Enfin, le baladeur est capable
de lire les formats les plus courants et
même les vidéos, une prise casque stan-
dard étant intégrée.

Réseaux quadri-bandes, 3G+, EDGE et GPRS, écran 240 x
400 pixels, résolution photo 5 Mpixels, tuner radio avec
RDS, Bluetooth 2.0 (A2DP), mémoire 72 Mo et lecteur de
cartes MicroSD, 104,5 x 54 x 16,8 mm, 130 g 

Caractéristiques

540€

TV LCD
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Voici le tout dernier né de la gamme

Bravia. Il s’agit d’un téléviseur extra-fin
de 2,1 centimètres d’épaisseur, une

prouesse rendue possible grâce à un boîtier
externe qui centralise la connectique et renvoie
les images à l’écran grâce à une liaison sans fil !
Dans la pratique, cela fonctionne très bien. Il n’y
a pas de problèmes de liaison et les vidéos sont
fluides, même en 1080p. C’est d’ailleurs en
haute définition que l’écran séduit le plus. Le
rendu est très cinéma, à condition de prendre
quelques précautions avec les réglages. Les
couleurs sont magnifiques grâce à une richesse
étendue de l’espace colorimétrique. Il n’y a pas
de fourmillements, bref, c’est très bien. En défi-
nition standard, le résultat s’avère un peu moins
bon. La netteté est moyenne et un peu de grain
subsiste parfois sur les arrière-plans. En
revanche, le mode 100 Hz Motion-Flow est tou-
jours aussi naturel. Il n’y a pratiquement aucun
artefact visible derrière les objets en mouve-
ment. Pour le jeu vidéo, le mode « jeu » est bien
trop flashy. Mais en repassant le téléviseur en
« normal », on obtient un rendu très fluide, avec
des couleurs chatoyantes à souhait. Côté des-
ign, Sony innove en proposant une livrée
blanche du plus bel effet. L’ensemble est
magnifiquement réalisé. 
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Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Sony, tél. : 08 92 35 07 35

Capteur 10 Mpixels, écran 2,7 pouces, optique (équivalent
24 x 36)  3,3-5,2/28-140 mm stabilisé, vidéo 640 x 480,
supports mémoire MS Duo + 15 Mo internes, 93,7 x 58 x
24 mm, 142g

Caractéristiques

200€

Compact d'aspect très classique, le
W170 inclut un viseur optique mais
c’est vraiment un trou de serrure et

son intérêt est des plus limité ! Le gros
atout du W170 sera son zoom qui offre un
véritable grand angle (28 mm) mais aussi
un téléobjectif de bon aloi grâce à un rap-
port 5x. On pourra également trouver inté-
ressant que ce modèle offre une sortie
haute résolution pour afficher ses photos
sur un téléviseur HD, mais le câble n'est
pas fourni et la vidéo en reste à la défini-
tion standard. En pratique, le W170 procure
de bonnes images, la position grand angle
laissant toutefois apparaitre une baisse de
qualité dans les angles et la position télé-
objectif une distorsion évidente.
Globalement, c'est néanmoins très satisfai-
sant, ces défauts étant peu sensibles en
pratique. La montée en sensibilité ISO est
bien maîtrisée par Sony. Le W170 n'est pas
un champion dans ce domaine mais si on
reste raisonnable, son comportement est
correct pour la catégorie. 

APN

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Sony, tél. : 08 92 35 07 35

Taille 40 pouces, résolution 1920 x 1080, Tuner TNT HD,
connexions 4 HDMI, 2 Péritel, 1 VGA, YUV, USB-host

Caractéristiques

2300€
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Entraînement à courroie, 33 1/3 et 45 tours, USB, encodage MP3 192
Kbits/s, 360 x 98 x 358 mm, 3,2 Kg 

Platine Vinyle

250€

Web-radio

Le
n
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IR-
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Garantie 2 ans
Catégorie
Contact Denon, tél. : 01 41 38 32 30 

Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Lenco, www.lenco.eu   

Haut-parleurs  larges bandes 2 x 2 W, WiFi G, prise réseau,
formats audio MP3, AAC, WMA, WAV, OGG 10, 300 x 140 x
121 mm, 2,2 kg

Caractéristiques

130€110€

Pour ne pas laisser mourir les perles
enregistrées sur de vieux vinyles, les
platines modernes peuvent réaliser

un encodage en MP3 très simplement et
sans ordinateur. C’est notamment le cas de
la DP-200USB de Denon. Elle est équipée
d’une prise USB en façade afin de récupé-
rer les fichiers MP3 encodés directement
sur une clé insérée. Il suffit de lancer un
vinyle et d’appuyer sur le bouton d’enregis-
trement pour créer un nouveau fichier MP3
en quelques minutes. Pour créer des
fichiers différents pour chaque titre d’un
album, on veillera simplement à arrêter
puis reprendre l’enregistrement en pres-
sant le même bouton. Le principe est
enfantin et le rendu du son numérisé
s’avère d’excellente qualité, très fidèle au
matériau d’origine et sans effet de réson-
nance. Outre son design simple et efficace,
la platine dispose d’un couvercle qui fait
trop souvent défaut à ce type de produit.
Reste que la finition de l’ensemble aurait
pu être meilleure, surtout à un tel niveau
de prix. 

Elle fait sérieuse, c’est certain.
L’imposant châssis en bois et les deux
haut-parleurs de diamètre conséquent

laissent présager un son en conséquence ce
qui est partiellement vrai. Le niveau est suf-
fisant et tout le spectre est représenté avec
même un grave assez conséquent. Pour
autant, la restitution ne satisfait pas vraiment
avec un son un peu creux qui résonne, des
aigus insistants et des médiums un peu plats.
L’ergonomie est juste correcte aussi avec des
boutons individuels pas idéalement rassem-
blées et un écran deux lignes qui n’aide pas
vraiment. Mais c’est la connexion au réseau
WiFi qui pose le plus de problèmes, elle est
aléatoire et pas vraiment stable. La recherche
n’est également pas très poussée et il n‘est
pas possible de croiser les genres et l’endroit.
Une télécommande très basique est fournie.
Au rayon des bonnes nouvelles, il faut signa-
ler la fonction réveil et la présence d’un tuner
FM traditionnel qui fonctionne plutôt bien,
notamment grâce à l’antenne télescopique en
métal. Au final, cette web-radio est
attrayante par le prix et l’esthétique mais en
en pratique le son n’est pas à la hauteur de
l’encombrement et les problèmes de
connexion WiFi entachent l’ergonomie.

Caractéristiques

Catégorie Haut de gamme

Baladeur TNT

V
ës

z

35
2 

 

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Vësz, tél. : 01 45 38 61 31

Difficile de se différencier dans le lot des
baladeurs multimédia. Et pourtant c’est
ce que propose la société française Vësz

avec ce petit baladeur très pratique qui a la
particularité d'être doté de deux tuners TNT
pour regarder l'une des 18 chaînes gratuites
n’importe où. Doté de la technologie de
réception par diversité et équipé de deux
antennes télescopiques, il bénéficie d'une
excellente sensibilité. Il est donc aisé de capter
toutes les chaînes, même lorsque la réception
est très mauvaise. Peu encombrant, le Vësz 352
est habillé d'un revêtement soft touch agréable.
Un petit haut-parleur est intégré au dos et une
béquille amovible est fournie. Outre la
télévision, le Vësz 352 est aussi un baladeur
multimédia mais l'écran s’avère un peu petit
pour les vidéos. De plus, il est difficile de
retrouver une chanson en l'absence de filtres de
recherche. Les fichiers sont stockés sur une
carte microSD de 2 Go qui est fournie. Enfin,
l'interface est très intuitive mais comme
souvent avec les baladeurs, les écouteurs sont
décevants.

Écran 3,5 pouces 320 x 240 pixels, deux tuners TNT, compatible
MP3, WMV, WAV, FLAC, AAC, MPEG)4, AVI, ASF, Mpeg, Mov, JPEG,
TIF, Gif, 92 x 76 x 22 mm

Caractéristiques

49

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Jawbone, www.jawbone.com 

Oreillette Bluetooth 2.0, 3 housses confort, réduction de
bruit, 4 contours d’oreille amovibles, câble USB et chargeur
mural, 10 g 

Caractéristiques

150€
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Aussi pratiques soient-elles, les oreillettes
Bluetooth sont rarement efficaces dans
un environnement bruyant. Grâce à la

technologie Noise Assassin qui, comme son nom
l’indique, supprime tous les sons parasites,
l’oreillette Jawbone fait fi de ces limitations.
Pour ce faire, un capteur d’activité vocale au
bout de l’oreillette isole le son de la voix et deux
micros sont intégrés. Dans la pratique, il est
possible de téléphoner sans gêne dans un envi-
ronnement très bruyant. En revanche, dom-
mage que le look prime sur les aspects pra-
tiques comme les boutons dissimulés dans la
jolie coque ou encore l’absence de contrôle du
volume. Petite et très légère, l’oreillette
Jawbone est confortable à porter, y compris
avec des lunettes. Elle peut être utilisée avec ou
sans contour d’oreille et ce dernier est serti de
cuir pour lui ajouter une touche de luxe qui jus-
tifie en partie son prix. Enfin, l’autonomie est
bonne et la recharge suffisamment rapide avec
80 % en 35 minutes seulement.

Oreillette Bluetooth
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Développeur Avanquest
Éditeur Avanquest
Distributeur Avanquest

Disponible Disponible
Développeur Anuman Interactive
Éditeur Anuman Interactive
Distributeur Atari 

29,99€ 

Développeur Magix
Éditeur Magix
Distributeur Magix

Cette nouvelle version du logiciel destiné
à créer des panoramas inclut plusieurs
nouveautés comme un assistant pour

accompagner les néophytes, des outils amélio-
rés pour optimiser les documents (Magix Photo
Manager 8 est embarqué) ou encore des menus
similaires à ceux de Windows. Le logiciel prend
par ailleurs en compte la résolution des écrans
de netbooks pour pouvoir travailler ses panora-
mas en déplacement. Les fonctions habituelles
répondent toujours à l’appel : effets de transi-
tions, génériques, zooms et autres services en
ligne de Magix. 

PLAN MARKETING
L’éditeur annonce une campagne en presse spécialisée photo
et informatique gd public dans les datés avril.

2,39 € 

Développeur Anuman Interactive/ Editions Bordas
Éditeur Anuman Interactive
Distributeur Apple

Disponible
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Ce logiciel propose un système automa-
tisé de sauvegarde permettant de
retrouver l’essentiel de ses fichiers et

applications en cas de panne de l’ordinateur.
Une fois installé, Autosave Essentials se
charge intégralement de la gestion des sau-
vegardes de manière régulière afin d’assurer
le moins de pertes possible en cas de pro-
blème. Le stockage des données peut être
effectué sur disque dur, DVD, Blu-ray, clé
USB ou en réseau. Pour les utilisateurs aver-
tis, le logiciel propose des paramétrages plus
fins pour personnaliser les processus de sau-
vegarde (fréquence, supports…). 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Anuman Interactive propose cette applica-
tion à télécharger vie AppStore qui per-
met de profiter sur son appareil d’un dic-

tionnaire complet dédié aux synonymes sans
avoir à rester connecté à Internet pour en pro-
fiter. L’application regroupe un répertoire de
80 000 mots et expressions et 4 000 groupes
d’antonymes. Un moteur de recherche permet
de trouver les synonymes mais la recherche
peut également se faire de manière alphabé-
tique. Un dictionnaire thématique rassemble les
champs lexicaux universels. 

PLAN MARKETING
Non communiqué. 

Basé sur l’ouvrage édité par Belin et des-
tiné à apprendre à lire et écrire aux
enfants, cette cartouche en reprend le

contenu mais le transpose sur la console en
exploitant ses caractéristiques (écran tactile,
micro…). Sur trois niveaux de difficulté, le
logiciel reprend les différentes activités de la
méthode comme la lecture, l’écriture, le calcul
et l’abécédaire. La Méthode Boscher est basée
sur la méthode syllabique, qui est aujourd’hui
remise en avant dans l’Education.

PLAN MARKETING
Non communiqué. 

Le 31 mars 

29,99€Prix public conseillé 34,99€Prix public conseillé
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La Qualité Défie Le Temps
Targus propose une toute nouvelle collection de bagages pour ordinateurs portables en

renouvelant sa gamme Classic. Chaque sacoche, réalisée avec un souci d’esthétique et

de qualité est fabriquée dans les meilleurs matériaux et comporte un compartiment

protecteur qui permet à votre notebook de voyager en toute sécurité.

TARGUS et le logo TARGUS, sont des marques déposées de TARGUS GROUP INTERNATIONAL INC, tous droits réservés.
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