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Guerre des prix
L e prix sera donc au cœur de la

communication des constructeurs de
consoles pour la période clé qui se profile,
celle du dernier trimestre calendaire englobant
les fêtes de Noël. Sony a dévoilé ses plans le
premier à l’occasion de la Gamescom de
Cologne, avec une double annonce : la sortie 
de la PS3 Slim dont le prix est de 100 euros
inférieur au précédent modèle. Désormais
située juste sous la barre des 300 euros, la PS3
peut s’attaquer à un nouveau public. Microsoft
a embrayé en abaissant de 50 euros le prix de
la version Elite, histoire de rependre l’avantage
tarifaire, à 249 euros. Avec un disque dur de
120 Go, les deux consoles boxent dans la même
catégorie. La PS3 a un lecteur Blu-ray, la Xbox
360 est moins cher. Balle au centre, la bataille
de la communication va faire rage. Que fera
Nintendo ? Le leader du marché ne semble pas
sur le point d’être détrôné (le succès du Wii
Motion Plus est là pour le démontrer), mais le
ralentissement de ses ventes pourrait le pousser
à jouer également sur le levier « prix ». 

4

A lors que le Sell s’est engagé dans
un soutient massif du Festival du

jeu vidéo et que la quasi-totalité des
éditeurs seront exposants, une journée
professionnelle se tiendra la veille de
l’ouverture au grand public. Pour
Game Fed, les organisateurs, cette
journée vise à mobiliser la presse
spécialisée et grand public en lui
permettant notamment de découvrir
les stands dans la quiétude d’un salon
encore fermé à ses visiteurs. Mais il
s’agit également de mobiliser les
acteurs de la distribution qui pourra
revoir ses fournisseurs deux mois et
demi après l’Idef. Une salle de
présentation permettant aux éditeurs
de présenter leur line-up les jeudi 17
et vendredi 18 est prévue.  

M . Euros 2008 2009
T3 T4 T1 T2 T2 09/ S1 09  S1 09/

T2 08 S1 08
EGP 1714 2479 1928 1523 -10,3 3 451 -7,4
Photo 322 498 293 334 -7,6 626 -5,3
Gros Electro. 1376 1291 1285 1190 -4,4 2475 -4,8
Petit Electro. 449 661 501 460 + 1,8 961 +4,2 
Micro-Inf. 1559 1812 1596 1291 -9,6 2887 -9,6
Télécom 653 812 605 589 +4,8 1195 3,7
Bureautique 669 805 802 728 -2,7 15830 -5,1
Total 6742 8358 7009 6115 -5,7 13124 -5,4

Marché des biens d’équipement

Festival du
Jeu Vidéo :
Une journée
pro attendue

Biens d’équipement : le recul continue
L ’indice GfK Temax, qui suit les

marchés de biens d’équipement
techniques, a rendu son verdict pour le
deuxième trimestre 2009. Et sans
surprise, le résultat est en recul
significatif, de 5,7 %. C’est bien
évidemment l’électronique grand public
qui tire le marché vers le haut pour une
grande part. Non pas que les
consommateurs boudent, la progression
en volume est bel et bien là, mais
maintenir la valeur semble être une

gageure. La montée en gamme est de plus
en plus difficile à réussir : le
consommateur remplace son téléviseur
mais semble plus s’attacher au prix qu’aux
performances. C’est donc le 32 pouces qui
demeure le cœur qui marché alors que
l’au aurait pu s’attendre à une montée vers
des diagonales plus élevées. Pour GfK,
« cette année, les foyers achèteront
autant de produits EGP que l’année
dernière mais y consacreront 10 % de
budget en moins en moyenne ». L’EGP
demeure cependant la famille de produits
la plus importante de l’indice. Sur le
deuxième trimestre 2009 son CA s’est
élevé à 1,523 milliard d’euros et à 3,451
sur l’ensemble su premier semestre. Son
CA recule de 7,4 % sur la période en un
an. La micro-informatique ne se comporte
pas mieux. Le marché perd 8,8 % sur le
deuxième trimestre 2009. La bataille se
déroule autour du prix et il faudrait une
croissance volumique de 30 % pour
seulement maintenir le chiffre d’affaires !
Autrement dit, mission impossible sur un
marché qui devient mature. C’est d’ailleurs
le multi-équipement (un tiers des foyers)
qui permet au marché de ne pas trop
souffrir. La mode du tout-en-un devrait
permettre au marché du PC de bureau de
retrouver des couleurs dans les prochains

mois. GfK estime que sur le premier
semestre, la micro-informatique a réalisé
un CA de 2,887 milliards d’euros, dont
1,596 au premier trimestre, et 1,291 au
deuxième. Parmi les secteurs en
croissance, les télécommunications font
office d’élève modèle. Mais le marché est
nettement scindé entre les smartphones, à
forte valeur ajoutée, qui génèrent par
ailleurs des ventes d’accessoires. Au
global, les télécoms enregistrent une

croissance de 5 %, mais les téléphones
mobiles hors smatphones reculent de
17 %. Enfin, le marché de la photo baisse
également. La chute de 7,6 % en valeur
(deuxième trimestre) revient surtout aux
appareils compact et aux cadres photos,
les réflex, malgré une baisse de prix
moyen, étant en croissance de 20 % en
volume et de 5 % en valeur. Rajoutons que
si le petite électroménager passe bien la
période, le gros électroménager recule.
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GW300 - GW520

210 MILLIONS DE CONTACTS

RESTEZ CONNECTÉ AU MEILLEUR DU CHAT.

S37
(7-13)

S38
(14-20)

S39
(21-27)

S40
(28-04)

S41
(05-11)

S42
(12-18)

S43
(19-25)

S44
(26-01)

S45
(02-08)

S46
(09-15)

S47
(16-22)

S48
(23-29)

SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE

RE

SEPTEMB MBRE

- Opération spéciale sur Fun radio.

-  Toute la journée, 

LG teste la réactivité des auditeurs.

-  Et chaque soir, chat’ vidéo live avec Dario.

RADIO  (S37 à S39)

s.

ec Dario.

-  A gagner : l’un des nouveaux téléphones messenger LG GW300 

et GW520 et des places pour participer à la CHAT’ Live Party 

organisée pour l’occasion lors du Starfl oor.

- Jeu concours, messages produit, speak animateurs.

- Soit plus de 400 messages radio.

- 85 millions de contacts sur les 15 ans et +.

LG s’associe à l’événement musical « Starfl oor » : 

Organisation d’une CHAT’ Live Party le soir du concert.

- Jeux SMS animés par les DJ’s Fun Radio et hôtesses dédiées. 

- 350 messages radio pour annoncer l’événement et le partenariat.

- 75 millions de contacts sur les 15 ans et +.

-  Association à la promotion du Starfl oor : presse, affi chage et radios locales.

EVENEMENT MUSICAL « STARFLOOR » (S37 à S48)

- Opération spéciale avec plateforme Skyblog.

- Site dédié.

-  Bannières sur des sites affi nitaires et portails. 

- Liens sponsorisés.

- Guide d’utilisation vidéo on-line.

-  50 millions de contacts sur les 15 ans et +.

WEB  (S37 à S40)

28 NOVEMBRE 2009

L
if
e
’s

 G
o
o
d
 =

 L
a
 v

ie
 e

s
t 
b
e
ll
e
.

10953_230x300_BoosEtna_GW300.indd   1 14/08/09   16:00:53



JD
LI

 n
° 1

55
 - 

4 
se

pt
em

br
e 

 2
00

9

6

Marché

8 : News

12 : Focus : L’Idef 2009
Tendances du salon professionnel dédié aux logiciels de loisirs

16 : Focus : Gamescom
Première édition de ce salon grand public du jeu vidéo basé 
à Cologne en Allemagne
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Idef 2009   
Du 30 juin au 2 juillet, se tenait à Cannes l’édition 2009

du salon professionnel dédié aux logiciels de loisirs
accueillant constructeurs, éditeurs accessoiristes et

distributeurs. Dans le contexte d’une fin d’année attendue
au mieux comme stable, les professionnels ont préparé

les prochains mois dans une ambiance studieuse. Le point
sur les tendances du salon et les chiffres du marché

communiqués par GfK. 

Gamescom
Pour sa première édition du 19 au 23 août,
le salon grand public Gamescom de Cologne
a attiré les foules en accueillant pas moins
de 245 000 visiteurs. À quelques jours du
coup d’envoi de la rentrée, le salon
permettait au public de mettre la main sur
les nouveautés de fin d’année et même
d’avoir un bon aperçu de ce que nous
réserve une très prometteuse année 2010.

Informatique : 
une rentrée classique
Plus que jamais, ce moment fort que constitue la
rentrée pour les ventes informatiques aurait mérité un
effort particulier pour enrayer la chute du prix moyen.
Pourtant, segmentation et incitation n’ont pas vraiment
été au cœur du sujet.

Dell   
Très longtemps chantre de la distribution

directe, Dell a changé de stratégie et veut
désormais aussi passer par les magasins.
Olivier Medam, Directeur retail Europe du

Sud, dévoile les ambitions de la marque et sa
stratégie en partenariat avec les revendeurs. 
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Naviguez jusqu'au moindre détail.
Découvrez la finesse et la légèreté de la nouvelle gamme Moov Spirit.

Un moteur de recherche puissant (rues, restaurants, hôtels...),
des guides de voyages, l'info-trafic intégrée..., toutes les fonctions 

nécessaires pour voyager et explorer son environnement.
Plus d'informations sur www.mio.com

Vue échangeurs 3DInformation radars 
et limitation de vitesse

Mode Explorer Guide de voyage intégré
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NPD a révélé que le marché nord-américain en
juillet avait été franchement mauvais. Le marché

dans sa globalité a perdu 29 % par rapport au même
mois de l’année 2008 pour s’établir à 848,9 millions de
dollars. C’est le cinquième mois de chute
consécutif. Côté édition, ce
n’est pas la peine de chercher
un troisième acteur dans le top
10 des ventes de jeux vidéo aux
États-Unis en juillet : seuls
Nintendo et Electronic Arts
apparaissent dans les charts.
Remarquons d’ailleurs au passage
que le jeu NCAA Football 10, qui
concerne le championnat de
football américain, n’est pas
commercialisé en Europe.

Fort recul 
hardware
Les ventes de consoles outre-
Atlantique n’auront pas vécu
un mois de juillet très
réjouissant, loin s’en faut. La
valeur du marché a chuté de
37 %, à 280,94 millions de
dollars contre 447,71
millions un an plus tôt. Les
trois constructeurs
reculent. Si la Nintendo DS

demeure la console la plus vendue, ses ventes
reculent. La Wii demeure la première console
de salon mais voit ses ventes chuter très
durement, à 252 200 exemplaires, juste devant
la Xbox 360 à 202 900 exemplaires vendus et
loin devant la PS3 avec 121 800 ventes.

États-Unis
L a chaîne de location de DVD, Video Futur, bascule

dans la dématérialisation des films en lançant son offre
de VOD (Vidéo à la Demande) à la carte. En concurrence
avec les fournisseurs d’accès à Internet, avec les sites de
certaines chaînes de télévision, et avec des sites spécialisés,
l’activité de location de contenus sur support physique (le
DVD) ne pouvait continuer à rivaliser, en termes de coût de
distribution, avec les acteurs des contenus en ligne. La
nouvelle offre de Vidéo Futur repose néanmoins en partie
sur un support physique à travers la carte Galaxy. Il s’agit
d’une carte prépayée que l’on prend en magasin ou à
laquelle on souscrit en ligne et qui et donne (encore) droit
à la location dans les magasins, mais également au
catalogue VOD de Video Futur. Une solution intéressante
pour gérer en douceur la bascule et éduquer le marché
sans perdre ses clients.

13 000. C’est le nombre de
jeux disponibles sur la

plate-forme de
téléchargement d'applications
pour iPhone et iPod Touch. À
noter que le nombre de titres
a doublé depuis mars dernier.
Sinon, le genre de jeu le plus
représenté est le puzzle game,
avec 16,4 %, suivi de 11,2 %
d'arcade et de 11,1 %
d'action. Autre chiffre
intéressant, 22,6 % des jeux
sont gratuits. Le titre gratuit le
plus populaire sur l’App Store
est iHandgun, et le titre payant
le plus téléchargé est Hero of
Sparta de Gameloft.

Video Futur
prend le virage de la
Vidéo à la demande

Top 10 des ventes US en juillet 2009
TITRE EDITEUR SUPPORT VOLUME
Wii Sports Resort Nintendo Wii 508 200
NCAA Football 10 Electronic Arts Xbox 360 376 500
NCAA Football 10 Electronic Arts PS3 237 400
Wii Fit Nintendo Wii 164 300
Mario Kart Wii Nintendo Wii 156 600
Mario Kart DS Nintendo DS 132 200
Pokemon Platine Nintendo DS 116 400
Fight Night Round 4 Electronic Arts Xbox 360 116 400
New Super Mario B. Nintendo DS 101 800
EA Sports Active Electronic Arts Wii 96 800

Des jeux 
à foison sur
l’App Store

Un marché en forte chute
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Après le rachat de la plupart des actifs de Midway
par Warner en juillet dernier, les dirigeants

européens de Midway Games Angleterre et France ont
décidé de continuer l’aventure sous la houlette de Martin
Spiess, ancien Executive Vice President International de
Midway depuis 2007. Tradewest, la nouvelle société
reprend le nom d’une ancienne entité de Midway, une
marque qui a eu son heure de gloire notamment à
l’époque de la Super NES. Selon ses dirigeants,
l’acquisition qui se serait faite pour un montant de 1,7
million de dollars serait un
changement de nom et rien
d’autre. Avant le rachat par
Warner, la branche
européenne de Midway
Games représentait 38,5 %
des revenus mondiaux.
Fréderic Bichat, le
Directeur Général de la
filiale française, met en
avant les atouts de la
nouvelle marque avec un
catalogue hérité de Midway
Europe de plus de
quarante-cinq titres pour
les six prochains mois et

une expertise dans l’édition et la diffusion d’éditeurs
tiers déjà mise en œuvre depuis huit mois par l’équipe
européenne. La confiance est de mise puisqu’une
personne supplémentaire a même été recrutée en
France pour renforcer l’équipe commerciale. « Toutes
les plates-formes et tous les genres de jeux peuvent
avoir leur chance chez nous, y compris le jeu en
ligne » nous a déclaré Martin Spiess, laissant ainsi les
portes grandes ouvertes à un moment ou l’on parle de
plus en plus de dématérialisation des contenus. En tous

cas, bonne chance à Tradewest et
à toute l’équipe française !  Avant
de rejoindre Midway en 2008,
Frédéric Bichat a été Category
Manager pour King Fisher SA puis
General Manager de Pointsoft
GmbH et cofondateur de Frogster
Interactive Pictures. Martin Spiess
a été Senior Vice President Global
Marketing de Crave Entertainment
puis Senior Vice President
European Marketing d’Atari
Europe et Managing Director de
Midway Games Ltd avant de
devenir Executive Vice President
International de Midway.

Jeu vidéo:
A lors que la plupart des éditeurs de jeux vidéo,

d’Electronic Arts à Sega en passant par Ubisoft, ont
annoncé des résultats financiers dans le rouge pour le
début de leur année fiscale, Nintendo peut se targuer de
continuer à réaliser de confortables bénéfices. Mais ceux-ci
chutent de 60,6 % à 42,3 milliards de yens. Le chiffre
d’affaires a également dégringolé, de 423,3 à 253 milliards.
Il faut noter le bon départ de la DSi tandis que la Wii ne
s’est écoulée qu’à 2,23 millions contre 5,17 en 2008.
Nintendo, qui annonce une ambition sans faille, a d’ores et
déjà vendu 52,6 millions de Wii et 107 millions de DS. 

Un partenariat a été signé entre les deux entreprises
concernant le futur titre Forza Motorsport 3. Prévu

pour octobre, le jeu bénéficiera d’opérations marketing
communes en Europe et en Amérique du Nord. Dans le
sport auto, Puma équipe entre autres des équipes de F1 et
de Moto GP telles la Scuderia Ferrari, Red Bull Racing ou
encore BMW Sauber. Côté opérations promotionnelles, une
édition limitée des chaussures Puma à l’effigie de Forza
verra le jour pendant la période de sortie du titre. Sinon,
certains Concept Stores Puma accueilleront des bornes
d’essai du jeu. Chez Microsoft, Steve Beinner a commenté :
« L'implication de PUMA pour la sortie de Forza
Motorsport 3 témoigne de l'attente qui entoure le
lancement du jeu en octobre auprès des passionnés
d’automobiles à travers le monde. Le jeu n'a de cesse
d'être de plus en plus apprécié à chaque nouvel opus, et
nous sommes très heureux d'avoir PUMA comme
partenaire officiel de Forza Motorsport 3. »

Nintendo :
résultats en baisse

Puma et
Microsoft 
roue dans roue

Frédéric Bichat 

Martin Spiess

De Midway à Tradewest

JDLI155-P08-11-News Marche-GP:JDLI 31/08/2009 15:17 Page 10



L es deux géants américains Yahoo et
Microsoft s’allient pour contrer

l’expansion de Google. Fin juillet, ils ont donc
signé un accord de 10 ans aux termes duquel
le traitement des recherches faites sur les
sites de Yahoo sera géré par Microsoft. Cette
sous-traitance de son cœur de métier peut
surprendre, mais elle s’explique par ses
raisons économiques incontestables : Yahoo
va faire de très substantielles économies sur
ses coûts de fonctionnement, tandis que
Microsoft va lui reverser 88 % du chiffre
d’affaires de la publicité liée aux requêtes sur
les sites Yahoo ! En année pleine, cela
pourrait représenter 500 millions de dollars

pour Yahoo ! Du côté de Microsoft l’intérêt
est clair : il impose son nouveau moteur de
recherche, Bing, et acquiert une expertise
incomparable dans la gestion des flux de
recherche. Cet accord vise à gagner
rapidement des parts de marché dans la
bataille de la publicité en ligne liées aux
résultats des recherches par mots-clés. Les
équipes commerciales de Yahoo dédiées à
cette acticité devraient d’ailleurs intégrer
Microsoft. Le reste des publicités sur les sites
Yahoo ou Microsoft (bannières, etc.)
demeure l’apanage de chacune des sociétés.
Google détient plus des deux tiers des
recherches sur Internet dans le monde. 

& Yahoo
contre Google

Microsoft

JDLI155-P08-11-News Marche-GP:JDLI 31/08/2009 15:17 Page 11



C
’est dans une ambiance
studieuse que s’est
déroulée l’Idef 2009.
Studieuse, mais pas
morose. Dans sa

conférence d’ouverture, GfK a rappelé que
2009 n’afficherait pas la croissance
historique de 2008. C’est donc avec les
perspectives d’une année au mieux stable
quant au chiffre d’affaires des loisirs
interactifs que les professionnels ont mené

les discussions pour fignoler la rentrée et
surtout préparer la période de fin d’année.
Mais attention aux fausses interprétations :
cette stabilité attendue demeure à un
excellent niveau de chiffre d’affaires :
nettement au dessus de trois milliards
d’euros et un peu sous le résultat de 2008,
qui se situait à 3,3 milliards. Avec des
résultats de la période janvier-mai
significativement en recul par rapport à
2008, tous les acteurs du marché avaient en

C
omme nous vous le
présentions dans notre
numéro de mi-juillet, GfK
a présenté à l’occasion
de l’Idef un bilan des

cinq premiers de l’année et ses projections sur
tout 2009. Il en ressort qu’après deux années
de croissance à deux chiffres, le marché
marque le pas. Mais les raisons sont clairement

identifiées et ce tassement est le fruit d’une
situation de marché désormais connue
largement liée aux cycles de vie des consoles. 
Les cinq premiers mois de l’année auront donc
été marqués par un recul de 14 % du chiffre
d’affaires des loisirs interactifs. Derrière ce
chiffre, on trouve surtout un net recul des
ventes de consoles, les jeux résistant nettement
mieux (respectivement -19 % et -6 %).  Ce sont

L’Idef :

2009 : la fin des
années folles 
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tête que pour remonter la pente
fournisseurs et distributeurs avaient tout
intérêt à travailler de concert. 

Bien rodé
Que faut-il retenir de ces trois jours de
salon ? Année après année, l’organisation
se perfectionne et reconnaissons que
l’Idef est aujourd’hui parfaitement rodé.
Centré sur les rapports entre les
acheteurs et les fournisseurs, le salon
permet à tout le monde de se voir dans
de bonnes conditions. Certains éditeurs
ont d’ailleurs plus encore que les autres

C’est une véritable satisfaction qu’affichaient les organisateurs à l’issue
de l’édition 2009 de l’Idef. Malgré, ou peut-être même grâce, au retour
en force de l’E3, les éditeurs ont pu présenter aux acheteurs présents
un line-up complet pour la fin d’année. La présence d’une grande
partie des accessoiristes de jeu du marché est venue compléter une
offre sans lacune au niveau des jeux. L’Idef s’est déroulé à Cannes,
dans le Palais des Festivals, du 30 juin au 2 juillet.  par Sébastien Anxolabéhère

années joué le jeu de la mise en scène
des stands. On est évidemment très loin
de la démesure d’un salon grand public
(ce n’est ni le but, ni le sujet), mais les
stands apparaissent globalement de plus
en plus théâtralisés. La soirée
d’ouverture, qui comme l’an passé s’est
déroulée sur la plage de l’hôtel Majestic,
a réuni 1 300 personnes sur les 2 000
participants du salon. Selon les co-
organisateurs, le Sell et Comexpo, 800
acheteurs sont passés par le salon.
L’internationalisation de l’Idef se
poursuit. Le salon est d’ores et déjà
entièrement binational puisque les

Italiens en ont fait leur rencontre trade
annuelle. C’est donc l’arrivée de plus en
plus nette des acteurs du marché
espagnol qui a caractérisé l’Idef 2009.
L’objectif 2010 apparait très clairement :
rallier la totalité du marché ibérique à
l’Idef.

Courir pour la bonne
cause
Le Sell avait organisé une « course » de
cinq kilomètres destinée à rapporter des
fonds pour une association humanitaire,

le Centre Français de la Protection de
l’Enfance. La totalité des dons a atteint
68 000 euros au grand bonheur des 250
participants et surtout de l’association.
On peut noter que si les exposants en
général et les éditeurs en particulier ont
joué le jeu et n’ont pas hésité à chausser
les baskets et enfiler le short, les
acheteurs ont été plus discrets le long de
la Croisette. La faute peut-être à un petit
défaut d’information préalable. Alors
autant prévenir tout de suite : l’Idef
2010 aura aussi sa course, pas sûr que
les dérogations soient facilement
accordées cette fois !
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Accessoires
pour consoles

Consoles

Jeux PC

Logiciels consoles

3,21
Milliards d'euros

Evolutions
vs 2007

+20%

+38%

+16%

+29%

-18%

: bonne tenue 

Loisirs interactifs :
Trois années de croissance forte

les consoles de salon qui reculent le plus
nettement : avec -25 % en volume et -29 %
en valeur. L’observation des cycles de vie des
consoles de précédentes générations montre
en réalité que ce mouvement de reflux a
existé auparavant. La mauvaise surprise vient
en fait de l’ampleur du recul. Mais là aussi,
les explications existent et elles sont très
simples : le line-up de ce début d’année a
été nettement plus faible que celui de la
même période de 2008. Cette différence en
termes de blockbusters, générateurs de
ventes de jeux et de consoles, explique sans
aucun doute la brutalité des chiffres.
Privilégions donc la lecture des chiffres
annuels. Ils sont eux nettement moins
alarmistes et pour tout dire, tout à fait
encourageants. GfK voit, sur l’ensemble du
marché, un recul très contenu. Sans se
prononcer directement sur la baisse du CA
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Valeur Logiciels consoles
en Millions d'euros

Janvier 1993

Mai 1993

de 400 a 750
millions d'euros

de 750 a 1460
millions d'euros

Janvier 1993

Mai 1993

Valeur Logiciels consoles
en Millions d'euros

Valeur Hardware
en Millions d'euros

Janvier 1993

Mai 1993

Valeur Hardware
en Millions d'euros

hardware, très dépendant des baisses de
prix des machines prévues pour bientôt,
GfK estime qu’en volume les ventes de
machines de salon seront de 11 % et les
portables de 10 %. Côté soft, c’est même
une croissance qui est attendue (les
ventes de hard ont beau reculer, le parc
augmente !). Les ventes de jeux pour
consoles de salon devraient ainsi dépasser
le milliard d’euros, en hausse de 13 %,
tandis que les ventes de jeux pour
consoles portables devraient elles refluer
en valeur de 19 %, à 380 millions
d’euros. Mais globalement, le marché soft
augmentera. Dans son approche plus
générale (portable et salon confondues),
GfK fait donc le pari d’une baisse de 9 %
en valeur du marché du hardware et
d’une hausse de 1 % du marché du
software. 

Soutenir le marché
Face à ces prévisions en demi-teinte et
compte tenu d’une situation de crise
économique, il apparait évident que
constructeurs et éditeurs ont le devoir de
soutenir leurs produits auprès des
consommateurs. Malgré l’immense bond
en avant réalisé ces dernières années,  il
demeure toujours plus de personnes ne
jouant pas au jeu vidéo que de joueurs.
L’optimisme est donc de rigueur, d’autant
que l’on a pu mesurer à quel point la
qualité et la diversité des jeux étaient au
rendez-vous. Mais éditeurs et
distributeurs vont devoir trouver les
ressources, notamment créatives, pour
démontrer que loin de s’endormir sur
des lauriers tressés lors de la croissance
de ces dernières années, ils savent
continuer à faire grandir le marché des
jeux vidéo.

Idef 
Fo

cu
s

Le marché des consoles s’est construit
par vagues successives

Le marché software
grandit par palier

Un nouveau cycle
qui commence
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C
ette première édition
de la Gamescom aura
atteint son objectif :
faire oublier la
Games Convention, le

salon concurrent organisé à Leipzig depuis
sept ans et ses 200 000 visiteurs
enregistrés l’année dernière. Place
désormais à la Gamescom où la grande
majorité des éditeurs de jeux et
constructeurs s’étaient donnés rendez-
vous pour ce qui s’impose aujourd’hui
comme la plus importante manifestation,
en termes numérique, dédiée jeu vidéo
dans le monde entier. Sur cinq jours,
quatre halls gigantesques sur un total de
120 000 mètres carrés du Koelnmesse de
Cologne accueillaient un flot continu de
visiteurs. Pendant une première journée,
seuls les professionnels avaient accès à
l’ensemble du salon avant que deux halls
soient spécifiquement réservés aux

rencontres professionnelles durant toute
la durée de la manifestation. Si l’on gagne
ici en ampleur par rapport à la Games
Convention, la note s’avèrerait plus salée
pour les exposants et l’on parle d’un prix
d’environ 30 % plus élevé pour les
emplacements que sur le salon de Leipzig,
sans compter bien entendu une ville de
Cologne aux prestations plus onéreuses.
Reste que la meilleure accessibilité de la
quatrième ville d’Allemagne aura
probablement contribué à renforcer la
popularité d’une manifestation de cette
ampleur en Europe… Même si les
nouvelles annonces y auront été rares.  

Un salon de confirmation
Comme chaque année, Konami profitait du
rendez-vous allemand pour mettre à
disposition du grand public une version
jouable du nouvel o de sa simulation de

football vedette, Pro Evolution Soccer
2010. Dans une conférence de presse,
l’éditeur faisait aussi intervenir Hideo
Kojima pour en dévoiler plus sur deux
titres : Metal Gear Solid : Peace Walker sur
PSP et Castlevania : Lords of Shadow (PS3,
X360), tous deux assez prometteurs dans
leurs genres. On notera par ailleurs le très
intriguant Tower of Shadow, annoncé par
Konami sur Wii pour l’année prochaine.
Développé par Hudson Soft, ce jeu
d’action original propose de prendre les
commandes de l’ombre d’un
personnage… Activision a profité du salon
pour mettre à l’honneur l’un des jeux les
plus attendus de fin d’année, Call of Duty :
Modern Warfare 2, mais aussi la
désormais large gamme de jeux dérivés de
Guitar Hero (Guitar Hero 5, DJ Hero, Band
Hero). La série Tony Hawk profitera par
ailleurs d’un coup de jeune l’année
prochaine avec Tony Hawk Ride, un

simulateur de skate exploitant un
accessoire ici présenté. Pour sa part,
Electronic Arts profitait d’une conférence
de presse pour rappeler les forces en
présence dans son line-up avec des titres
comme FIFA 10, toujours plus ambitieux,
mais aussi Brutal Legend, Dragon Age, Star
Wars The Old Republic ou le remarquable
Dante’s Inferno. Via une nouvelle
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PS3 Slim : les am
Entretien avec Andrew House, Président de SCEE
JDLI : Pourquoi proposer maintenant une version Slim de
la PlayStation 3 ? 
Andrew House : Deux facteurs sont entrés en jeu. Évidemment, en
tant que constructeur nous essayons toujours de baisser les coûts
de productions et l’on atteint toujours un stade qui exige que l’on
revoit en profondeur le design de la machine elle-même. Le coût de
production de la PS3 Slim est inférieur à celui de la première
version. L’objectif est ensuite de faire bénéficier le consommateur
de ces baisses des coûts en ayant un impact significatif sur le prix
de vente de la console. C’est amusant, car on me pose souvent la
question en me demandant soit pourquoi la PS3 a été relookée

aussi tôt dans son cycle de vie… soit la raison pour laquelle nous
avons autant attendu ! Cela devait donc être le moment opportun !

Une baisse de prix sera-t-elle suffisante pour élargir le
public de la console ? 
C’est un aspect important qui s’inscrit dans un souci de proposer
une offre la plus attractive possible aux consommateurs. Par
expérience, nous savons qu’une baisse de 100 euros a un impact
important sur les ventes d’une console, notamment à ce moment de
son cycle de vie. Le contexte économique actuel rend par ailleurs
une telle baisse d’autant plus percutante aux yeux du

CoGamescom 
Pour sa première édition du 19 au 23 août 2009, le salon grand public
Gamescom a attiré les foules en accueillant pas moins de 245 000 visiteurs
selon les organisateurs. À quelques jours du coup d’envoi de la rentrée,
l’événement de Cologne permettait au public allemand de mettre la main sur
les nouveautés de fin d’année et même d’avoir un bon aperçu de ce que nous
réserve une très prometteuse année 2010. par Patrick Hellio
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Le studio américain était présent
massivement sur ce salon prenant

place dans l’un de ses territoires clés,
l’Allemagne. Un stand de grande taille et
entouré de files d’attentes renfermait le saint
graal avec des versions jouables de Diablo 3
et Starcraft 2. Blizzard tenait en même temps
son propre salon en Californie, la Blizzcon.
On sait désormais que la prochaine
extension à World of Warcraft se nommera
Cataclysm et que Starcraft 2 sortira l’année
prochaine, en même temps qu’une
nouvelle version de Battle.net. 

L ’éditeur organisait une conférence
de presse pour présenter son

catalogue étoffé à base de Tekken 6,
Dragon Ball Raging Blast et autres Tales
of Symphonia. Côté annonces, l’éditeur
dévoilait un partenariat avec le
développeur Game Republic pour deux
prochains jeux : l’adaptation du film Le
Choc Des Titans de Warner, prévu pour le
printemps prochain et Majin : The Fallen
Realm, un jeu d’action. 

Namco
Bandai :
un line-up solide

Blizzard :
des versions jouables

présentation, le jeu Rage d’id Software
(signé chez EA) a confirmé sa réalisation
de haut vol. Ce titre développé par les
créateurs de Doom était l’un des plus
beaux jeux du salon. APB, ou All Points
Bulletin, créé par les auteurs de
Crackdown, promet de combiner un
principe de jeu à la GTA avec un univers
massivement multijoueurs. La session de

jeu présentée laissait augurer de futures
parties très mouvementées. Enfin, Ubisoft
dévoilait des versions plus avancées de
ses jeux de fin d’année comme Assassin’s
Creed 2 et Les Lapins Crétins, sachant que
Splinter Cell et Red Steel 2 sont
désormais planifiés sur 2010. Un titre
attirait l’attention sur le stand
professionnel de l’éditeur : Your Shape

(titre non définitif) prévu pour la fin
d’année sur Wii est un programme de
fitness reposant sur une caméra
repérant morphologie et gestes.
Surprenant, le système pourrait même
être exploité par la suite pour d’autres
applications… comme le jeu.  

Rendez-vous attendus
Si Rage créait son effet, Bethesda
Softworks (Fallout) présentait
également un autre jeu d’action en vue
subjective à la réalisation
impressionnante. Prévu pour 2010,
Brink repose lui aussi sur un moteur
de pointe qui en fait l’un des jeux les
plus impressionnants du moment. On
notera d’ailleurs que id Software
(Rage) a récemment été racheté par
Zenimax Media, propriétaire de
Bethesda… Si le jeu d’action promet
une belle concurrence début 2010, un
autre genre va accueillir plusieurs
poids lourds dans les prochaines
semaines. La simulation automobile
sera à l’honneur avec des titres
comme Need For Speed Shift d’EA
(septembre), Gran Turismo 5 en
exclusivité sur PlayStation 3 bien sûr
et le très attendu Forza Motorsport 3
sur Xbox 360 (fin octobre). Seule la
date de sortie exacte de GT 5 est pour
le moment encore inconnue, il va sans
dire qu’elle sera très stratégique pour
soutenir les ventes de la console.

mbitions de Sony
consommateur qui fait très attention aux dépenses pour ses loisirs.
Mais je crois que les contenus sont aussi très importants pour
l’acquisition de nouveaux consommateurs. C’est la raison pour
laquelle le PlayStation Network, l’aspect connecté de la console
avec ses divers services en ligne comme la Video On Demand, sera
un aspect que nous allons valoriser dans les prochains mois.
D’autant plus que l’amélioration des services en ligne permet
également d’enrichir l’expérience des possesseurs de PS3 de la
première heure, qui voient leur environnement également évoluer
avec un PlayStation Network accueillant toujours plus de fonctions.
Et plus la communauté se développe, plus il devient intéressant
pour les utilisateurs de se connecter… C’est la première fois que
nous pouvons bâtir de la sorte une stratégie consommateur à très
long terme, avec une machine dont l’environnement évolue avec le

temps. La PlayStation 2 a prouvé qu’un cycle de vie de dix ans est
possible pour une console et nous comptons faire encore mieux
avec la PS3. 

Combien de personnes ont connecté leur PS3 en ligne ? 
Le taux de connexion est de 60 % au niveau monde. 27 millions de
comptes sont enregistrés dont 10 millions en Europe. Cela a généré
quelques 560 millions de téléchargements et un chiffre d’affaires
d’environ 280 millions de dollars.  

Pourquoi avoir changé le logo de la console ? 
Dans la vie d’une console, on a peu d’occasions de rafraîchir
l’identité graphique du produit mais l’adoption d’un nouveau
design de machine peut être un moment

▼suite page 18

Cologne se prend au jeu
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Des trois constructeurs de consoles,
Sony était le seul à organiser une

conférence de presse pour procéder à des
annonces hardware. Et pas des moindres,
puisque le Japonais a dévoilé la PS3 Slim,
une nouvelle version de la PlayStation 3 plus
svelte et moins chère (299 euros)
commercialisée dès septembre. Ce modèle,
doté d’un disque dur de 120 Go, est voué à
remplacer l’ancienne version qui n’est plus
produite à l’heure actuelle. Le fabricant a
par ailleurs confirmé l’arrivée de la Video on
Demand sur PS3 et PSP pour novembre
prochain dans plusieurs pays européens
dont la France. Côté PSP, la sortie du
nouveau modèle PSP Go en octobre sera
accompagné d’un nouveau type d’offres, les
Minis, soit des jeux de taille plus modeste
vendus en téléchargement à des prix
attractifs. L’ombre d’Apple et du succès de
l’App Store plane évidemment sur cette
annonce, d’autant plus que certains titres
présentés sont d’ores et déjà commercialisés
sur la plate-forme tactile d’Apple. Sony a par
ailleurs annoncé le lancement de Digital
Comics, un service permettant de lire des
comics via la PSP. Un partenariat a dans un
premier temps été signé avec Marvel.
Par ailleurs, des cartes prépayées
permettant de consommer du
contenu en ligne seront
vendues prochainement
en magasins, avec
20 ou 50 euros

de crédit. Enfin, le constructeur a profité de
la conférence pour remettre en avant son
puissant line-up pour les prochains mois
comprenant des titres à très fort potentiel
comme Uncharted 2, God of War 3, EyePet
ou encore Heavy Rain présenté par David
Cage. Il faudra attendre le Tokyo Game Show
pour en savoir plus sur la manette à
reconnaissance de mouvements présentée à
E3, comme l’a souligné Andrew House,
Président de SCEE. Côté grand public du
salon, Sony proposait une version jouable
du très attendu Gran Turismo 5 sur son
stand de taille considérable divisé en
fonction des différents univers de la marque.
Comme les précédentes années à Leipzig, le
constructeur confirmait ici sa considération

pour le marché européen en y
effectuant des annonces

stratégiques. 
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Un rendez-vous
stratégique 
pour Sony

Au chapitre des annonces sur la Gamescom, Sega a
dévoilé Napoléon : Total War, un nouveau volet de la

série de jeux de stratégie signée The Creative Assembly. Le
jeu permettra de revivre les plus grandes campagnes du
célèbre général français, dont la fameuse bataille de
Waterloo bien évidemment. Sega mettait très largement en
avant sur son stand grand public son jeu phare de fin
d’année, Mario et Sonic aux Jeux Olympiques d’Hiver sur
Wii et DS. L’éditeur présentait également une nouvelle
version de Alien vs Predator (2010), mettant cette fois-ci en
scène la campagne du côté Alien avec sa jouabilité ajustée
(possibilité de se déplacer sur les murs et autres techniques
assassines). L’ambiance est bien là et on peut espérer un titre à la hauteur de ses illustres
prédécesseurs sortis il y a dix ans, le même studio étant aux commandes du projet. 

Sega à l’heure des jeux d’hiver

opportun.
Passer à une
version Slim
nous a permis
d’opter pour une nouvelle
charte graphique, plus
audacieuse, plus fraîche et plus directe
avec la simple dénomination PS3.

Quel bilan tirez-vous de la communauté Home ? 
Le bilan est très positif et ce réseau social va tenir une
place importante dans notre stratégie de développement.
7,5 millions de comptes ont été ouverts dans le monde
dont 3,3 millions en Europe. Nous allons continuer à
animer Home en ouvrant par exemple un espace
Singstar, en accueillant des endroits annonceurs comme
Audi ou en enrichissant l’interface avec de nouvelles
animations et mouvements pour les personnages à la
rentrée. 

Comparées aux performances
de la précédente génération de

consoles, êtes-vous satisfait des
performances actuelles de la PS3 ? 

Le contexte, aussi bien économique que
concurrentiel n’est pas le même aujourd’hui

qu’à l’époque de la PlayStation 2. Pour répondre à
votre question, oui, nous aimerions vendre plus de

consoles ! Mais plus que de comparer nos performances
au jour le jour avec les autres constructeurs, nous
préférons dérouler une stratégie sur le long terme, avec
toujours ce cycle de 10 ans en objectif, en soutenant notre
console efficacement.

Quels partenariats avez-vous conclus pour la VOD
en Europe ? 
Nous avons signé avec de grandes majors comme Walt
Disney Studios, Universal, Twentieth Century Fox, Warner
Bros, Paramount ou encore bien sûr MGM et Sony Pictures.

Mais nous souhaitons aussi travailler sur des contenus
locaux dans chaque pays et nous ferons prochainement des
annonces dans ce sens. Les consommateurs pourront louer
ou acheter des films, en définition standard ou en HD.  

Quelle place occupe aujourd’hui Sony éditeur sur la
plate-forme ? 
Elle est plus importante aujourd’hui, dans un contexte où
les exclusivités en titres tiers sont plus rares pour tous les
constructeurs en général, à cause des budgets de
développement en constante progression. Plus que jamais,
les titres first party ont aujourd’hui ce rôle d’imprimer une
direction, de montrer l’exemple et les technologies de
pointe sur la plate-forme. Créer de nouvelles propriétés
intellectuelles et innover sont aujourd’hui nos priorités.
Deux grandes tendances pour nous sur les prochains mois
sont d’une part les jeux à haute valeur de production et très
orientés scénario comme Uncharted 2 ou Heavy Rain, et
d’autre part des concepts innovants comme EyePet.

M icrosoft, qui n’a donc rien annoncé concernant sa console, a en revanche
organisé une conférence présentée par Peter Molyneux, patron du studio

Lionhead et Directeur créatif de Microsoft Games Studios Europe, pour annoncer
Fable 3 sur Xbox 360 pour 2010. Le joueur se lancera cette fois dans la quête du
pouvoir et incarnera le fils du héros de Fable 2. Les deux premiers opus se sont
vendus chacun à plus de trois millions d’exemplaires et Microsoft va publier une
version en cinq épisodes de Fable 2, uniquement en téléchargement, et compatible
avec les deux extensions sorties. Le premier épisode sera gratuit. 

Fable 3 en 2010

▼

Kaz Hirai, Président du SCE.
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JDLI : Quelles sont les licences en provenance
du manga les plus populaires ? 
Beryl Breas : Rappelons que le terme de manga signifie
bande dessinée en japonais. En France, il sous-entend une
bande dessinée japonaise : le sens de la lecture est inversé
et commence donc de la dernière page à la première et la
plupart sont en noir et blanc. Le top trois des ventes de
mangas en 2008 comprend dans l’ordre les séries Naruto,
Dragon Ball et One Piece. Ces trois licences sont éditées en
jeu vidéo chez Namco Bandai Games que nous distribuons
en Europe. 

Tous les mangas peuvent-ils
être adaptés en jeu vidéo ? 
A priori oui puisque ce qui fait
la richesse du manga,
c’est justement son histoire
très fouillée, dense en
rebondissements et
retournements de
situation… des éléments
propices à la création d’un
jeu vidéo. Certains cependant
restent très complexes à
retranscrire en jeu vidéo où la
lisibilité de l’histoire est primordiale,
je pense notamment à .Hack
qui en a perdu plus d’un en route !

La plupart des adaptations se font sous la forme de
jeux de combats. Pourquoi ? 
Certainement parce que c’est l’un des genres qui plait
beaucoup aux joueurs masculins, qui est bien souvent le
cœur de cible de ces adaptations ! Mais aussi parce que

l’histoire porte souvent sur des combats
entre bandes rivales et qu’il y a un grand nombre de
personnages pouvant être exploités dans ce sens.
Cependant, les adaptations de mangas ne se font pas
que sous la forme de jeu de combat. En
l’occurrence, One Piece est un jeu d’action aventure,
.Hack était un RPG...

Qui consomme aujourd’hui ces univers ? 
Un public de plus en plus jeune.

Les « vieux », des trentenaires bercés par les
musiques du Capitaine Flam ou Sankukai,

ont initié le mouvement et l’ont
maintenant transmis à leurs plus

jeunes frères et sœurs, et même
à leurs enfants. C’est donc
un public de plus en plus
nombreux, comme le montre
d’ailleurs le nombre de visiteurs
toujours plus important chaque
année

à la Japan Expo (qui a fêté
ses dix ans d’existence cette

année), qui s’élève à plus de
160 000 visiteurs cette année

contre 120 000 l’année dernière !

Comment communiquez-vous vers ces
publics ? 
C’est un public très communautaire, donc un très grand
nombre de sites de fans est recensé sur Internet. Les
consommateurs sont toujours à la recherche de la moindre
information. Il existe aussi quelques magazines spécialisés
dans le manga et plus largement sur la culture japonisante.

Avec des titres comme Naruto, Dragon Ball Z et One Piece à son
catalogue, Namco Bandai est l’un des principaux éditeurs de jeux
basés sur des licences de mangas, ces bandes dessinées en
provenance du Japon qui se vendent chaque année à des
millions d’exemplaires. Beryl Breas, Responsable marketing
de Namco Bandai Partners France, nous en dit plus sur les
spécificités de cette catégorie de jeux et la manière dont ils
peuvent être valorisés auprès du grand public. par Patrick Hellio

Entretien avec 

Beryl Breas
Responsable marketing Namco Bandai Partners France

Bien sûr, la présence en télévision autour des
écrans de séries animées va aussi de soi.

Que proposez-vous pour valoriser ces jeux
en magasins ? 
D’une manière générale, nous préconisons plus de
lisibilité dans le linéaire et une place en corrélation
avec le chiffre d’affaires dégagé par les jeux vidéo
mangas. Et posons la question : quand on sait que
le taux de double équipement en machines
avoisine les 50 %, est-il encore d’actualité
d’avoir des classifications par plate-forme
et ne serait-il pas plus judicieux et
vendeur de proposer des linéaires
jeux vidéo par thème ? Univers
manga, sport, jeux de rôle…
comme dans le livre ou dans le

Namco Banda
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Spécialiste des univers mangas

Planning de sorties
One Piece : Unlimited Cruise 2 Wii 18 septembre
Naruto Shippuden : Legends : Akatsuki Rising PSP septembre
Magna Carta 2 Xbox 360 2 octobre
Dragon Ball Z Attack of the Saiyans Nintendo DS octobre
Dragon Ball : Revenge of King Piccolo Wii octobre
Tales of Symphonia Wii novembre
Naruto Shippuden : Ultimate Ninja 5 PS2 novembre
Dragon Ball Raging Blast PS3, Xbox 360 automne 2009 
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DVD. Est-ce vraiment le support qui importe avant tout ou
l’intérêt du jeu ?

On peut d’ailleurs aller plus loin et se
demander s’il n’y aurait pas plus de double
ou triple équipement dans les foyers si le
consommateur lambda voyait la richesse

de l’offre globale sur un thème qui lui est
cher, plutôt que de ne regarder que ce qui existe
sur sa plate-forme de jeu. C’est dans cet
esprit que nous allons initier dès la

rentrée une approche de category
management avec nos distributeurs les
plus réceptifs et les plus dynamiques.
Plusieurs d’entres eux
ont déjà manifesté leur intérêt pour
nous accompagner dans notre
démarche, qui consiste à tester des
dispositifs différents et à en tirer des
enseignements qualitatifs et
quantitatifs avant un déploiement de
plus grande ampleur. En tant que

leader sur la catégorie jeu vidéo
manga, et à la lumière de ce qui
existe dans la bande dessinée et la
vidéo, nous sommes persuadés que les
ventes s’en trouveront démultipliées. Afin de mettre

en avant les nouveautés, nous proposons aussi
des goodies exclusifs pour des

préréservations, ce dont les fans, nos
acheteurs de la première heure, sont

très friands, et ils se voient ainsi
récompenser. 

Quel type de synergies
mettez-vous
en place avec les éditeurs
français
de mangas ?  

Nous avons grâce à notre rachat de
plus grandes possibilités et facilités de

cross promotion avec d’autres licenciés. Nous pouvons ainsi
créer des univers dans les magasins, comme vous le verrez
à Noël : cela nous permet ainsi de proposer des têtes de
gondoles mélangeant jouets, papier, DVD et jeux vidéo, des
catalogues optimisés, des synergies de communications
avec la publicité quasi systématiques de nos jeux dans le
DVD, le papier quand c’est aussi possible en termes de
timing et vice versa….

Une adaptation en jeu vidéo d’un manga
aide-t-elle à populariser la licence ?
Oui et non. Oui, parce que définitivement, le jeu vidéo

est plus facile d’accès pour les plus jeunes qu’un
manga, même si son prix est plus élevé. Non, car
des jeux vidéo naissent aussi parce que la licence est

déjà connue, comme par exemple Dragon Ball qui
est LA référence manga depuis quelques décennies

déjà. On parlera alors plutôt de rajeunissement de la
cible mais pas de popularisation par le jeu vidéo. Je

pense que le vrai moteur de popularisation de la licence
est avant tout l’anime, ou série animée. Cela a été le cas
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le premier jeu d’action aventure Dragon Ball sur Wii  à
Noël, alors que le Dragon Ball Raging Blast, jeu de combat
en tournois jusqu’à 16 joueurs en ligne (ou non) trouvera
son public plus mature sur les plates-formes next-gen.
Parallèlement,
le public plus jeune de Naruto sera ravi de découvrir
un tout nouveau Shippudden sur PS2. Enfin, les fans
de jeux de rôle seront gâtés cette année, quelle que soit leur
plate-forme : Tales of Vesperia et Magna Carta 2 sur Xbox
360, Tales of Symphonia sur Wii ou bien encore Eternal
Sonata sur PS3… et toutes performent très bien quel que
soit le public. Fini le jeu de rôle seulement pour les plates-
formes Sony, le genre a aussi trouvé
son public sur les autres machines !
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La structure Namco Bandai Partners, née
de l’acquisition des activités de distribu-
tion d’Atari par Namco Bandai, se met
rapidement en place. En France, Adrien
Guerra, qui a débuté sa carrière chez
Electronic Arts, vient étoffer la structure
en prenant en charge la direction marke-
ting. Préalablement, Emilie Berndt a pris
en charge les relations presse.

Namco Bandai
Partners sur des rails

pour Dragon Ball qui a été popularisé grâce au Club
Dorothée dans les années 90 - qui a d’ailleurs lancé le
manga en France - et plus récemment pour Naruto ou One
piece. Leur diffusion à la télévision est le véritable moteur
de popularisation d’un manga. Il y a par ailleurs des
licences jeux vidéo qui ont créé le manga, je pense
notamment aux « Tales Of ». Leur succès a été tel que le

manga et l’anime sont apparus après la sortie du jeu
vidéo. Peut-être alors peut-on parler de

popularisation par le jeu vidéo, mais
c’est une exception qui confirme la

règle.

Quelle place occupe le
marché français
pour ce type de 
produits ? 
La France est sans conteste
en Europe le pays le plus

porteur pour ce type de
produits. En ce qui concerne le

manga, elle représente à elle seule
les deux tiers des ventes en Europe.

C’est le deuxième marché après le Japon
et avant les États-Unis ! Une bande dessinée

sur trois vendues en France est un manga. Côté jeu vidéo,
le marché français se place même en première position
loin devant l’Angleterre (traditionnellement leader en
consoles en Europe) qui est plus attirée par les produits
américains. 

Tous les mangas et jeux sont-ils publiés
en France ? Pourquoi ?  
Non, la production japonaise est énorme car la
consommation va de paire avec la culture du pays.
Chez les Japonais, on consomme du jeu vidéo et du
manga comme chez nous de la télévision. Le moindre jeu
« correct » atteint au moins 300 000 exemplaires vendus.
Il est courant que les jeux s’écoulent à plus d’un million.
Pour donner un exemple, Namco Bandai Games Japon sort
300 jeux au Japon quand nous ne sortons qu’un dixième de
leur catalogue en France.

Y a-t-il une plate-forme de jeu qui performe
plus dans ce domaine ?  
Non. Elles performent toutes très bien sur leur cible. Cette
année, nous avons par ailleurs une offre plus en adéquation
avec la cible de chaque plate-forme. Ainsi nous proposons

dai
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avec Rue du Commerce depuis février. Cette démarche se
poursuit en cette rentrée avec un spécialiste, Surcouf, et The
Phone House sur le canal télécom. Nous venons aussi de
démarrer avec une deuxième enseigne de la vente en ligne,
Gros Bill. Notre distribution est donc aujourd’hui bien plus
variée et nous allons encore l’étoffer, la France étant très

diversifiée. Nous sommes sur un rythme de deux à trois
partenaires par trimestre et nous discutons avec

tous les acteurs du marché.

Quels sont vos arguments
sur ce marché si
concurrentiel et déjà
assez encombré ?
Il est vrai qu’en temps de
crise sur un marché très
concurrentiel et avec de
nombreux acteurs,
chacun se bat pour
garder sa place en
linéaire. Ce n’est pas le
contexte idéal.
Néanmoins, il y a un
intérêt à regarder ce

que Dell propose et ce
pour plusieurs raisons. Le marché s’est

beaucoup concentré autour de

deux acteurs majeurs dominants (Acer et HP, ndlr) et
l’alternative d’un autre constructeur qui a un poids similaire
permet d’éviter une dépendance excessive. Dell a la taille
requise et le capital confiance nécessaire pour occuper ce
rôle. Nous disposons d’un portfolio de gammes très large
qui va de 250 à 3 000 euros. Notre marque est capable
d’être généraliste mais aussi de couvrir tous les besoins,
aussi spécialisés soient-ils. Nous disposons des capacités de
production nécessaires et nous avons une assise financière
conséquente. Nous avons aussi des atouts particuliers. Ainsi,
notre logistique exemplaire et notre grande souplesse en
production nous permettent de livrer une configuration sur
mesure très rapidement, typiquement trois à quatre
semaines après la commande, là ou généralement il faut
compter 10 semaines chez la concurrence. C’est
particulièrement important dans le contexte actuel et
permet au client d’optimiser sa gestion de stock. Avec la
couleur, nous disposons d’un autre atout qui fait de plus en
plus la différence, surtout auprès de la clientèle féminine
qui représente désormais 50 % des ventes. Six à huit coloris
sont systématiquement proposés au choix. Nous avons
réalisé des tests en communiquant précisément sur cet
aspect et les résultats ont été très satisfaisants.

Quel bilan peut-on tirer de cette première année de
présence dans le groupe Carrefour ?
Nous avons été très satisfaits de notre démarrage avec

Dell

JDLI : Quelle stratégie suivez-
vous pour votre déploiement
en distribution ?
Olivier Medam : Au départ, Dell a choisi
de démarrer avec un nombre limité de
partenaires pour roder les procédures et suivre
une courbe d’apprentissage. Ainsi en France, il n’y a eu que
Carrefour en 2008. En 2009, il a été décidé d’étendre avec
comme objectif premier d’élargir aux autres canaux de
distribution. Ainsi, nous sommes désormais présents dans
le canal multi-spécialiste avec Media Saturn et sur le Web
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Entretien avec 

Olivier Medam
Directeur retail Europe du sud

Très longtemps chantre de la distribution
directe, Dell a changé de stratégie et veut
désormais aussi passer par les magasins.
Après une première année de rodage dans
une seule enseigne, le constructeur dévoile
ses ambitions et nous explique en quoi
l’association de deux modèles a priori
antinomiques représente aussi un réel atout.
par Stéphane Kauffmann

en magasin
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Interview

Dell a pour vocation de couvrir tous les segments grand public. L’offre est
déclinée en cinq gammes pour une lisibilité optimale. L’Inspiron représente
l’entrée de gamme du notebook et du desktop. La gamme Studio vient
d’être renouvelée en 15 et 17 pouces et met l’accent sur la finition, l’es-
thétique, la connectique et les performances. Ensuite, la gamme XPS
incarne le haut de gamme. Elle s’adresse plutôt aux spécialistes, avec
par exemple le 13 pouces le plus performant du marché. La gamme
Adamo, très exclusive, coiffe le tout avec des produits aussi perfor-
mants qu’élégants. Enfin,  Alienware va vraiment être relancé avec
une gamme plus abordable mais toujours dédiée aux gamers. La
marque a une légitimité incontestable sur ce segment.

Une gamme 
pour chacun

Carrefour même si dans un paysage aussi fragmenté qu’en
France, cela ne suffit pas pour tirer des conclusions
globales. Cette collaboration nous a aussi montré, et c’est le
plus important, que nous sommes capables de faire gagner
de nouveaux clients au magasin par notre notoriété et la
possibilité d’acheter un ordinateur Dell autrement qu’en
direct par le Web. Nous avons aussi constaté l’attractivité
qu’exerce une offre avec différents coloris.

Quelle est la politique de prix par rapport à la vente
directe ? Où trouve-t-on les meilleurs prix ?
Évidemment, nous essayons de maintenir une cohérence
entre le direct et le retail. Mais le plus souvent, les
configurations ne sont pas les mêmes. Sur le site, il y a une
configuration de base que le client étend par des options
selon ses besoins. Il arrive à un prix qui n’est pas forcément
psychologique en partant d’une offre basique qui n’existe
pas en magasin. En retail, la démarche est de partir d’un
prix psychologique pour aboutir à la meilleure
configuration possible par rapport aux attentes de
l’enseigne. Ainsi en magasin, on a tendance à maximiser la
mémoire et l’espace disque alors que sur le site, le client
privilégie le processeur et le service. Parfois des offres
peuvent être similaires et il faut alors être cohérent avec une
légère prime au retail pour l’agressivité sur le prix.

Comment rentabiliser un modèle qui implique plus

d’intermédiaires et plus de stock par rapport à la
vente directe ?
Dell a longuement réfléchi avant de franchir le pas. Déjà, il
y a un coût d’acquisition du client qui n’est pas le même.
En direct, il faut dépenser bien plus en marketing pour la
promotion. En retail, on bénéficie de l’attractivité naturelle
de l’enseigne. Ensuite, il y a un effet de massification du

volume avec des commandes groupées sur un
modèle. Il n’empêche que pour financer le
coût du retail, il a fallu gagner en productivité
ce qui nous permet aussi de nous mesurer à la
compétition et nous sommes satisfaits de ce que
nous avons atteints. 

Est-ce que la vente indirecte est une
nécessité dictée par une logique
économique qui oblige à croître pour
maintenir sa position ? 
C’est effectivement un relais de croissance évident
pour Dell, mais notre stratégie va bien au-delà de la
nécessité de faire face à un marché devenu difficile.
La partie grand public pesait peu dans notre activité
par rapport à nos concurrents, et nous savons qu’il y
a une forte croissance à espérer sur ce segment,
notamment avec la généralisation du multi-
équipement. Une partie importante des ventes grand
public se font en magasin et nous n’y avions pas accès.
Désormais, nous avons des dizaines de milliers de points
de vente de par le monde.

Comment concilier les stratégies directe et
indirecte a priori contradictoires ?
Il y a des risques mais aussi une synergie. Les nécessités de
la production pour le direct donnent des possibilités pour
l’indirect que les autres n’ont pas. Le direct accroit notre
visibilité et nous donne de la notoriété, avec une présence
de marque dont va bénéficier le magasin naturellement. Par
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exemple, nos publicités à la télévision que
le modèle direct rend nécessaire et
possible vont aider le magasin sans peser
dans le budget promotion. Et le retail de
son côté va accroitre notre compétitivité, ce
dont va bénéficier le direct. 

Vous vous distinguez aussi par une
politique de prix qui n’est pas
forcément celle du plus bas.
C’est vrai. On ne peut pas s’en éloigner
beaucoup, mais la stratégie est de créer des
produits qui donnent envie. La politique du
prix le plus bas est une impasse à terme et ce
créneau est déjà largement occupé par des
concurrents qui essaient d’ailleurs
désormais de s’en dégager aussi. L’avenir
est à la création de valeur en défrichant de
nouveaux horizons avec une relation
émotionnelle à l’objet et pas uniquement de la
commodité au plus bas prix. À ce jeu, il y aura toujours
un concurrent asiatique moins cher en face de nous. Dell a
pour vocation de couvrir tout le segment grand public, avec
cinq gammes logiques pour que le consommateur puisse
s’y retrouver. À chaque fois, les paliers de prix pour passer
de l’une à l’autre sont suffisamment incitatifs pour ne pas
enfermer le client dans un seul choix possible. Ainsi, le gap
est de 200 euros pour passer à l’ULV et bénéficier d’une
autonomie doublée et d’un encombrement réduit. Et cela
nous conduit jusqu’aux gammes XPS pour la performance
sans compromis ou les Adamo pour le luxe. 

Plus largement, en regardant les offres de rentrée
cette année, il semble que les gammes soient très
peu diversifiées. Qu’en pensez-vous ?
La rentrée est une période sans montée en gamme et
focalisée sur le premier prix, cela fait quinze ans

que c’est comme ça. Cette
tendance est renforcée par la
crise qui incite encore plus à
l’économie et interdit aussi
psychologiquement de se faire plaisir. Cela se retrouve dans
d’autres secteurs comme la voiture et le vêtement. Ensuite,
il y a un problème plus structurel lié à l’informatique cette
fois. Les ordinateurs sont de plus en plus performants et ce
dès le premier prix, ils couvrent en fait la plupart des

besoins. Le seul élément technique ne suffit
pas à justifier la montée en gamme et les
nouveautés comme le Blu-ray ne sont pas
suffisamment reconnues. 

Pourtant la démocratisation de
l’ultra-mobilité, de la finesse et de
la grande autonomie auraient
justement été d’excellents
leviers… 
L’arrivée des processeurs basse
consommation ULV est un des
moyens de relancer la création de
valeur avec une vraie rupture. On
double l’autonomie et on réduit
l’encombrement de manière
significative. C’est un vrai plus en

termes d’usage mais c’est peut-être
encore trop nouveau et pour la rentrée, personne ne

veut prendre de risques. Les enseignes se battent sur leurs

parts de marché et sont
sceptiques face à cette
possibilité de créer la

valeur, tout comme elles
ont été échaudées par des

sirènes précédentes comme le
Blu-ray ou le 18 pouces par exemple.

Nous croyons vraiment à l’ULV et nous
espérons que la situation sera plus favorable

en fin d’année. 

Que faut-il faire pour ne pas irrémédiablement
s’enfermer dans le bas prix généralisé ?
Je pense que tout le monde a intérêt à s’emparer de
l’innovation lorsqu’elle réelle pour en faire un argument de
montée en gamme. Il suffit d’un discours simple et évident
qui s’explique sans soucis avec peu de mots en PLV. Sinon,
on risque la banalisation du discours qui consiste à dire
implicitement que tout se vaut alors qu’au bout du compte
ce n’est ni ce que recherche, ni ce qui satisfait au mieux le
consommateur. Ainsi, le netbook à la puissance trop limitée
a desservi l’image globale de l’informatique à la rentrée
dernière et a généré de l’insatisfaction. Les processeurs ULV
créent l’échelon intermédiaire et il faut en profiter pour
inciter à une montée en gamme justifiée. Quelques
arguments simples qui s’appuient sur une segmentation
logique suffisent. Il y a un vrai risque de généraliser le
premier prix si on n’explique pas la montée en gamme au
client. Les spécificités techniques ne sont plus un argument
à elles seules mais doivent générer un discours d’usage.

Cette crise structurelle de l’informatique est-elle
une fatalité ?
Je ne le pense pas, d’autant qu’il y a des exemples qui
montrent que d’autres chemins possibles existent. On peut
citer la téléphonie avec un smartphone haut de gamme qui
tire tout le marché vers le haut. 

Ne faut-il pas aussi chercher la faute dans la
relation entre le constructeur et la distribution ?
C’est un marché qui fonctionne de manière opportuniste et
transactionnelle. C’est une des raisons qui empêche la
création de valeur. On ne peut pas travailler sur le long
terme. Chacun achète au meilleur rapport qualité/prix,
n’hésitant pas à passer d’une marque à l’autre pour gagner
quelques Gigas d’espace disque alors qu’il faudrait travailler
sur l’approche globale. Il est urgent de passer à un modèle
différent qui se pose la question d’une construction de
gamme dans la durée.
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T
raditionnellement, la rentrée
est l’un des deux moments
forts en vente informatique.
Mais c’est aussi le plus
dangereux car il tourne

souvent à une grande braderie où seuls sont
mis en avant quelques modèles vieillots et sous-
équipés pour gagner les quelques précieux
euros qui pourront faire la différence par
rapport au catalogue de l’enseigne
concurrente. Ce qui est d’ailleurs un leurre
puisque tout aussi régulièrement, les offres
seront au final toutes au même prix. Ce faisant,
on annihile d’emblée toute velléité de montée
en gamme puisque seul le prix compte,
et plus précisément le plus bas. Les
netbooks ont encore accentué ce
phénomène, au point parfois de
proposer des ordinateurs à la limite de l’utilisable tant
ils étaient sous-équipés. Pour parler argent, il
s’agissait l’année dernière de netbooks à moins de 250
euros et de 15 pouces sous les 350 euros.

Un peu mieux
La première constatation de cette rentrée est
réjouissante puisqu’il semble que le prix d’appel
n’ait pas joué un rôle aussi important que les autres
années, ou du moins qu’il n’a pas basculé dans le
déraisonnable ni escamoté tout le reste de l’offre.
Certes, on trouve des netbooks à 250 euros mais ils
sont tout de même équipés d’un écran 10 pouces et

Des prix unifiés
Cette année, le cœur de l’offre ne se situe pas en premier
prix absolu mais dans le globalement « pas cher » qui
évince le haut de gamme complètement marginalisé. En
gros, la fourchette de prix va de 300 à 600 euros pour
l’essentiel de l’offre. Certes, cette période n’a jamais été
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de l’unique Giga de mémoire minimale exigible. Plus
généralement, le premier prix démarre à 299 euros.
Le premier ordinateur portable standard en 15
pouces se négocie aux alentours de 349-399 euros,
ce qui au moins n’est pas en diminution par rapport
à l’année précédente. Pour autant, il n’est pas
chroniquement sous-équipé et s’avère même plutôt
dans l’air du temps avec un poids contenu. C’est
donc une bonne nouvelle pour le consommateur qui
dispose à un prix très bas d’un ordinateur suffisant
pour la plupart des tâches quotidiennes. C’est une
moins bonne nouvelle pour la distribution et
l’industrie, avec forcément une valeur qui continue
à chuter.

Informatique, 

JDLI : Quels sont les premiers indicateurs
de cette rentrée micro-informatique ?
Bertrand Huck : Nous avons les chiffres pour la pre-
mière quinzaine d’août qui constituent un bon indi-
cateur de démarrage et donnent généralement le
ton. L’ordinateur portable est toujours en crois-
sance volumique, avec 25 % la première
semaine et 16 % la deuxième semaine d’août
mais c’est plutôt moins bon qu’aux mois de mai
et de juin. C’est aussi en dessous de la
moyenne de croissance enregistrée depuis le
début de l’année. C’est donc une rentrée qui
démarre doucement car depuis quelques
années, les volumes étaient très forts dès le

début des promotions. En parallèle, les prix continuent à
baisser. Ainsi, le prix moyen est passé de 650 à 532 euros
sur la seconde semaine d’août si on compare à l’année
dernière. Cela entraîne inévitablement une chute de la
valeur qui est de 4 %, toujours en comparaison avec l’an-
née précédente sur la semaine 33. Cette rentrée s’an-
nonce donc plutôt moins forte que l’an passé. Il en va de
même pour les desktops avec une baisse de 10 % en
volume sur la deuxième semaine d’août en comparaison
avec la même période en 2008.

Est-ce que le pire a été évité en premier prix ?
En partie oui. On constate que les netbooks sont plu-
tôt montés en gamme avec un prix moyen de 317

euros pour la deuxième semaine d’août alors qu’en
mai il était de 315 euros. Le premier prix se situe le
plus souvent à 299 euros avec un équipement correct
alors que l’année dernière, c’était plutôt 249 euros
avec la configuration qui en découlait. Et contraire-
ment à l’année précédente, on trouve couramment du
369 et 399 euros avec notamment la nouvelle taille
d’écran de 11,6 pouces. Sur le notebook, c’est moins
bien avec cependant un premier prix généralement
situé à 399 euros, en tous les cas guère plus bas que
l’année dernière. En revanche, le poids de la tranche
300-400 euros a considérablement augmenté, avec
environ 20 % des ventes de notebooks en semaine 33
(hors netbooks).

Rentrée micro-informatique : prem
Bertrand Huck, Directeur commercial IT/Photo/Télécom

Plus que jamais, ce moment fort que constitue la rentrée pour les ventes
informatiques aurait mérité un effort particulier pour enrayer la chute du
prix moyen. Or si le pire a été évité sur le premier prix, la segmentation
et l’incitation n’ont pas vraiment été au cœur du sujet. par Stéphane Kauffmann

une
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propice aux excès mais là, on est tout de même dans un
nivellement qui devrait confirmer la progression
volumique, alors que la valeur continuera à s’éroder. Il n’y
a pas non plus de segmentation claire, ce qui évidemment
contribue encore à maintenir le prix moyen au plus bas.
Même le netbook n’est plus une catégorie à part comme

Assiste-on à un nivellement par le bas encore plus mar-
qué que les autres années ?
Plus que jamais, l’essentiel des ventes se fait sur la tranche à
moins de 600 euros qui représente 73 % sur la deuxième
semaine d’août à comparer aux 50 % de l’année précédente sur
la même semaine. Traditionnellement, la rentrée est une période
de promotion avec une communication généralement centrée
sur le prix. Mais cette année avec la crise, il semble que per-
sonne n’ait voulu prendre le moindre risque et mettre en avant
des offres qui sortent de cette logique. Ainsi, aucune communi-
cation n’a été effectuée sur un produit à valeur ajoutée, ni de la
part des constructeurs, ni de celle des distributeurs. Et il en va
de même pour le consommateur qui ne s’autorise aucune
dépense pouvant lui paraître superflue.

Pas de montée en gamme,
ni de véritable segmentation ?
On constate par exemple que l’innovation
abordable n’a pas engendré beaucoup de ventes sur
cette période. Ainsi pour l’heure, l’ULV ne s’est malheureuse-
ment pas imposé avec des ventes très faibles mais il faut dire
aussi qu’il n’y a pas eu de mise en avant. Il en va de même pour
le desktop avec des tout-en-uns qui sont restés très discrets.
Plus encore que les autres années, la communication s’est faite
sur les prix et les caractéristiques basiques comme la mémoire
et l’espace disque. Plus de la moitié du marché propose désor-
mais 4 Go de mémoire et 45 % 500 Go en stockage ! Autre signe
important, les grandes tailles de 17 pouces et plus sont passées
d’une part de 42 % en mai à 32,5 % sur la deuxième semaine

d’août, hors netbooks
qui baissent aussi
avec une part qui
passe sur les mêmes
périodes de 20 à
16,5 %. On assiste donc à un nivellement de l’offre et de l’achat,
qui même en période de rentrée est inquiétant avec une bana-
lisation de l’objet à la clef et une segmentation qui disparaît,
comme on l’a constaté précédemment sur le desktop. Espérons
que la fin d’année plus propice à la montée en gamme viendra
enrayer ce phénomène.

nous le verrons plus loin. Seule enseigne à proposer une
segmentation visible, la Fnac a mis en place une
signalétique Polyvalence, Performance, Mobilité et met en
avant quelques modèles qui sortent de la seule offre de
prix. Aucun autre distributeur n’a réellement profité des
nouvelles tendances en micro-informatique pour

emiers chiffres
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construire une offre qui incite à la montée en gamme sur
des critères, dont on sait qu’ils plaisent au consommateur
depuis qu’ils sont devenus abordables. Alors que nous
sommes en période de crise et que la valeur chute de plus
en plus vite, qu’il faut plus que jamais convaincre le client
et que le maintien de la marge devrait être au centre de
toutes les préoccupations, les enseignes qu’elles soient
physiques ou virtuelles d’ailleurs, se contentent pour
l’essentiel d’aligner les ordinateurs accompagnés d’une
fiche technique constructeur et du prix ! S’il en est un qui
est mis en avant, c’est par son faible tarif et il ne se
distingue de la concurrence que par un disque dur un
peu plus gros. Aucun site Web ne propose en promotion
page d’accueil un ordinateur parce qu’il est fin ou
autonome. Aucun magasin visité ne le fait en tête de
gondole non plus…

Et pourtant…
Pourtant les nouveautés et les arguments ne manquent pas
pour cette rentrée 2009. Ce qui distingue clairement l’offre
actuelle de celles des années précédentes, c’est que de
nombreuses technologies attractives et désirées par le
consommateur sont devenues abordables, au point de
pouvoir les proposer en entrée de gamme. C’est un levier
exceptionnel pour faire monter le prix moyen en temps de
crise et sur une période pendant laquelle les ménages font
des arbitrages financiers. Ainsi par exemple l’ultra-mobilité,
qui n’oblige pas à faire des concessions trop importantes

sur les performances,

ne rentrée classique

JDLI155-P28-30-Rentrée Micro-BAT:JDLI 31/08/2009 12:55 Page 29



SEMAINE 33 (10-16 AOUT)   
2009 532 euros
2008 650 euros

Évolution du prix moyen
des ordinateurs portables

SEMAINE 33 (10-16 AOUT)   
2009 73 %
2008 50 %

Poids de la tranche 
- de 600 euros (Ordinateurs portables hors netbooks)
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n’est plus l’apanage du haut de gamme. Aux alentours de
600 euros, on trouve un 13 pouces de 1,5 kilo bien
équipé. Dans aucune enseigne ce type de produit n’est mis
en avant comme solution idéale pour l’étudiant souvent
sensible à la mobilité et à l’autonomie. Autre tendance,
l’ultrafin a réduit considérablement l’encombrement des
ordinateurs sans pour autant augmenter beaucoup le prix.
Là encore, pas de rayon slim en vue dans les enseignes.
Autre innovation dans l’air du temps, les processeurs ULV
d’Intel réduisent la consommation et autorisent une
autonomie gargantuesque tout en étant dans le trend éco.
Là encore, peu ou pas de buzz sur le sujet.

Une segmentation confuse
Pis encore, la segmentation sur ce marché est devenue si
confuse qu’il est presque approprié de dire qu’il n’y en a
plus. Prenons l’exemple du netbook dont on essayait de
faire une catégorie, à part pour ne pas cannibaliser l’ultra-

portable en arguant un confort moindre et un manque de
puissance certain. Avec l’arrivée du 11,6 pouces un peu
plus puissant (Intel ULV), ce n’est plus vrai et la frontière
vers l’ultra-portable 13 pouces s’est amoindrie. La montée
en taille par diagonale se fait par fractions de pouces, de
manière que la catégorisation selon ce critère ne fait plus
sens non plus. La notion de performance ne se prête
guère davantage à la segmentation car à partir d’un
certain niveau, il n’y a plus de justification et le
consommateur
lambda ne s’y
intéresse plus en
dehors du joueur et
de l’infographiste.

Pourtant, il suffit de mettre au goût du jour les trois
catégories habituelles en les adaptant au contexte actuel
dicté par l’usage.

D’autres arguments
L’ultra-portable grand public va du 10 au 14 pouces, peu
importe qu’il s’agisse de netbook ou pas. La comparaison
fait clairement sens puisque la montée en gamme se

justifie plus que dans toute autre catégorie.
Mieux vaut en profiter que faire mine de
l’ignorer. De l’outil de surf mobile 10 pouces
à 300 euros au 13 pouces qui fait tout bien,
offrant une autonomie considérable et qui ne
pèse guère que quelques centaines de
grammes en plus, la différence de prix n’est
que de 200 euros. Habilement mis en
scène, il semble possible de pousser le
consommateur à monter en gamme avec
des arguments aussi percutants que le

confort, l’autonomie et la
performance.

Le portable
standard

offre quasiment les
mêmes possibilités avec un prix

d’appel à 400 euros mais aussi un modèle ultrafin, très
autonome et bien équipé qui ne coûte que 200 euros de
plus. Et pour le remplaçant de l’ordinateur de bureau, on
peut en rester aux possibilités multimédia, ludiques et aux
performances pour justifier la montée en gamme. Enfin,
l’argument du style n’est plus l’apanage d’Apple et des
plus riches. Encore faut-il le faire savoir et le montrer. Il
est clair que noyer des Acer Timeline, MSI Série X, Asus
UX et autres HP séries spéciales dans le linéaire n’aidera
guère à les faire vendre… Reste à espérer que pour la fin
d’année, des efforts seront consentis de ce point de vue
car ce sera le moment ou jamais.
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Courant Porteur 200Mbit/s   

Connectez votre installation Home Cinéma 
et vos consoles de jeu à votre réseau et à Internet 

via les prises électriques

Toutes les marques ou noms de produits cités sont la propriété de leur détenteurs respectifs.
Livebox®, Freebox®, neufbox®…

Compatible avec  
toutes les box

• Désactivation des diodes pour économiser de l’énergie
• Mise en veille automatique en cas de non utilisation
• Packaging fabriqué à partir de 80% minimum de matières recyclées

Connectez simultanément  •	

jusqu’à 4 équipements Ethernet  

sur le XAV1004 : Box TV,  

consoles de jeu, TV HD, ampli AV, 

lecteur Blu-Ray, etc. 

Compatible avec tous les adaptateurs  •	

CPL HomePlug AV* du marché

Box ADSL 

Adaptateur CPL
XAV101 

Lecteur Blu-ray

Adaptateur CPL
XAV1004

Console de jeux

Salon BureauTV HD

Platine Multimédia

RESEAU ELECTRIQUE 

RJ45

www.netgear.fr

A V  S E R I E S

Existe à l’unité : XaV1004 Existe en pack : XaVb1004 
(XAV1004 + XAV101)
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M io complète sa gamme de navigateurs GPS avec deux
modèles entrée de gamme. Les GPS de la série Moov

M conviennent aux consommateurs à la recherche d’un
produit offrant un coût réduit sans sacrifier pour autant la
technologie. Succédant aux anciens modèles de la série
Moov 2xx et 3xx, deux produits sont disponibles : le M300
avec son écran 3,5 pouces et le M400 avec son grand écran
4,3 pouces. Ces nouveaux modèles disposent également

d’une fonction d’assistance au changement de file et d’une
annonce vocale d’accompagnement lors des sorties
d’autoroute. Colin Holloway, Directeur de la Communication
et du Marketing chez Mio, déclare : « Mio a développé un
système de navigation par satellite idéal pour les
néophytes et pour les consommateurs qui souhaitent se
doter d’un modèle performant malgré le contexte
économique actuel ». Les GPS M300 et M400 sont d’ores
et déjà disponibles aux prix respectifs de 129,99 euros et
149,99 euros pour la version Europe. Le M300 est
également disponible en version France à 99,99 euros.

Golvellius, un titre bien connu des
amateurs de jeux de rôle dans les

années 80, et Crash Bandicoot, le fameux
marsupial amateur de plate-forme, rendent
visite à nos appareils mobiles grâce aux
bons soins de Glu Mobile. L’éditeur de jeux
sur mobile propose en effet une version
iPhone de Golvellius : Valley of Doom, un jeu
qui a fait le bonheur des possesseurs de
Master System, la console 8-bits de Sega dans
les années 80. Les parisiens de DotEmu,

spécialistes de l’adaptation de jeux rétro sur les machines
d’aujourd’hui, se sont chargés du portage de ce jeu de rôle
dont la jouabilité a été adaptée pour convenir au système
tactile des machines Apple. Présente-t-on encore Crash

Bandicoot ? L’animal survolté a fait les beaux jours
de nombreuses consoles depuis une douzaine
d’années et a déjà fait des apparitions
remarquées sur téléphones mobiles. Dans L’Ile
Mutante, Crash affronte à nouveau docteur Neo
Cortex pour sauver sa sœur Coco dans un jeu de
plate-forme dans la grande tradition du genre où trois
îles différentes pourront être explorées. À noter que c’est
également Glu Mobile qui proposait récemment
l’adaptation du film d’animation L’Age de Glace 3.

Nokia vient d’annoncer le lancement du 6760 Slide.
Comme son nom l’indique, il s’agit d’un téléphone

doté d’un clavier coulissant. Conscient de l’importance des
réseaux sociaux tels que Facebook, Twitter ou encore
Myspace, le Finlandais propose également un accès simple
et rapide pour rester connecté durant les déplacements. La
messagerie n’est pas en reste avec la prise en charge
automatique des comptes Ovi Mail, Gmail, Yahoo! Mail et
bien entendu Windows Live Hotmail. Pour faciliter la vie des
utilisateurs, Nokia a simplifié la configuration des comptes à
l’extrême. Ainsi, il suffit d'une adresse e-mail et d'un mot de
passe pour accéder immédiatement à ses messages. Il va
sans dire que la fonction push e-mail est prévue tout comme
l’accès aux messageries instantanées les plus célèbres, à
l’instar de Google Talk et Windows Live Messenger. Du côté
des caractéristiques techniques, le Nokia 6760 Slide est un
téléphone quadri-bande qui bénéficie des connexions 3G+
et Edge mais pas du WiFi qui reste l’apanage de la gamme
N Series. L’appareil photo affiche une résolution de 3
Mpixels et le module A-GPS intégré s’appuie sur la dernière
version de Nokia Maps avec des cartes en relief. Le Nokia
6760 slide sera commercialisé au troisième trimestre au
prix de 299 euros.

S i les kits mains-libres se ressemblent pour la plupart,
certains constructeurs cherchent toutefois à se

démarquer. La preuve avec le Solarus d’Hama qui
embarque une cellule solaire rechargeant la

batterie automatiquement. Bien entendu, un
câble de charge standard est également

fourni pour les jours pluvieux. Pour
simplifier l’utilisation du kit mains-libres

et toujours garder les mains sur le
volant, la technologie Text-to-Speech
permet de dicter le numéro. Le
Solarus d’Hama est disponible au

prix de 70 euros.
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C ompaq se lance à son tour sur le marché du
netbook avec le Mini 110c. Pour se différencier de

tous les clones qui inondent le marché, le constructeur
mise sur la légèreté avec un poids de 1,17 kg qui le
positionne parmi les poids plume de la catégorie, juste
après l’EeePC 1008HA d’Asus (1,1 kg). Le reste des
caractéristiques est très classique avec un écran de 10,1

pouces, l’incontournable processeur Intel Atom N270
cadencé à 1,6 GHz, un disque dur de 160 Go sans oublier
le WiFi et le lecteur de cartes cinq en un. Petit plus,
malgré ses dimensions modestes, le Mini 110c bénéficie
d’un clavier confortable équivalent à 92 % d’un modèle
standard. Livré avec une batterie trois ou six cellules, le
Mini 110c est disponible au prix de 299 euros.

Un netbook 
poids plume 

Compaq
squatte le chat 

Jamais en panne
SolarusGlu Mobile, des invités 

de marques

Nokia
reste dans le Moov
Mio
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Logitech a levé le voile sur deux
nouvelles stations d'accueil pour les

sacro-saints baladeurs de la marque à la
pomme. Le Portable Speaker S125i pourrait
presque faire partie du catalogue Alienware
tant sa bouille fait penser à un extra-
terrestre. Il permet de recharger et d’écouter
le contenu audio de n’importe quel
iPod équipé d’un connecteur
dock à l’exception des
modèles de troisième
génération. Une fonction
Bass Boost se charge
d’amplifier les graves tandis
que l’entrée jack 3,5 mm offre la
possibilité de brancher d’autres périphériques audio. Son design compact
et ses 10 heures d’autonomie le destinent principalement à une
utilisation nomade. Son prix est de 69 euros. Toujours nomade et avec un
poids de seulement 670 grammes, le Rechargeable Speaker S315i se
distingue par son mode économie d’énergie qui double l’autonomie du
périphérique, passant ainsi de 10 à 20 heures pour une charge unique.
Son tarif est, lui, fixé à 99 euros.

L ’iPod Shuffle 3G a autant séduit qu’agacé au moment
de son lancement. En effet, malgré un design

lisse et des fonctionnalités séduisantes sur le
papier, le dernier baladeur du groupe de
Cupertino s’est surtout illustré par l’absence de contrôles, ceux-ci
ayant été placés directement sur le fil des écouteurs.
Résultat : un problème de compatibilité évident avec
la totalité des écouteurs et casques de
constructeurs tiers disponibles sur le marché.
Ne reste plus alors qu’à se contenter du modèle
fourni, à moins de s’en remettre à Belkin qui
propose aujourd’hui un adaptateur qui fonctionne
avec n’importe quel casque moyennant 18 euros.

La boutique en ligne d’Apple accueille le logiciel de navigation
automobile de TomTom. Destinée aux utilisateurs de l’iPhone 3G et

3GS, l’application comprend une carte de l’Europe continentale ou France
établie par Tele Atlas. La technologie exclusive IQ Routes est aussi de la
partie. Elle permet selon TomTom d’arriver plus vite à destination dans
35 % des cas. Enfin, une base de
données des radars automatiques
de 11 pays d’Europe complète
l’ensemble. Côté tarifs,
l’application TomTom pour
iPhone avec cartes de l’Europe
occidentale est disponible au
prix de 99,99 euros et celle
limitée à la France à 69,99 euros.
TomTom propose également
un support voiture
spécifique à l’iPhone. « Avec
TomTom pour iPhone, des
millions d'utilisateurs de ce téléphone emblématique peuvent aujourd’hui
bénéficier de l’interface intuitive et simple d’emploi, du guidage vocal et de
la technologie exclusive de calcul d’itinéraire appréciés quotidiennement
par les 30 millions d'utilisateurs de notre appareil de navigation portable »,
déclare Corinne Vigreux, Directrice Générale de TomTom.

TomTom croque la pomme

Avec plus de 20 millions d’exemplaires
vendus dans le monde depuis sa sortie en

2006, le téléphone Chocolate premier du nom
reste le plus grand succès de l’histoire de LG.
C’est donc un défi de taille pour le BL-40,
dernier représentant en date de cette fameuse
gamme Black Label qui pourra s’appuyer sur
un design très réussi. Il se caractérise en outre
par un grand écran tactile multipoint de quatre
pouces avec un format atypique 21:9 (800 x
345 pixels) qui lui vaut l’appellation « haute
définition ». Il est équipé d’un appareil photo de
5 Mpixels et d’une une puce A-GPS sans oublier
les connexions WiFi et HSDPA. L’image parle
d’elle-même sur l’aspect design qui est très
réussi. Si le prix n’a pas encore été
communiqué, on sait déjà que le Chocolate BL-
40 sera commercialisé au mois d’octobre.

LG, 
une nouvelle tablette

Cela faisait
un

moment qu’on
pressentait un
sacré projet
dans les cartons de
Creative, suite à la présentation
de sa plate-forme révolutionnaire Zii en
janvier dernier. C’est aujourd’hui chose faite avec le
Zii Egg, un périphérique mobile multimédia prometteur. Doté
d’une puce à deux cœurs, il supporte les vidéos HD aussi
bien en 720p qu’en 1080p, d'autant qu’on pourra les
visionner sur un téléviseur HD grâce à sa connectique vidéo.
Le jeu n'est pas en reste avec la prise en charge de l’OpenGL
ES qui ouvre les portes de la 3D mobile. Ultra complet, le Zii

Egg est équipé d’un écran tactile multi-
point de 3,5 pouces, d’un accéléromètre
pour basculer l’affichage automatiquement

en inclinant l’appareil, de la technologie X-Fi
qui améliore le rendu sonore, et d’une

mémoire interne jusqu’à 32 Go qu’on pourra
étendre à l’aide d’une carte SDHC. Et Creative y

ajoute le WiFi, le Bluetooth, un récepteur GPS sans
oublier un capteur vidéo HD à l’arrière, et un VGA à

l’avant pour la vidéoconférence. Rarement un baladeur
n’aura placé la barre si haute. Creative ne parle pas encore
d’un modèle commercialisé en marque propre, mais d’un
périphérique proposé en OEM. Les constructeurs de
baladeurs pourront donc développer leur propre interface 
et commercialiser le Zii Egg sous leur marque.

Le Shuffle se libère  

iPod amplifié nomade

Actus
iPhone & iPod

Creative

Fort du succès de sa gamme TimeLine, Acer en propose une
nouvelle version encore plus petite avec le 1810T. À la frontière
entre le netbook et le notebook, il sera doté d’un écran 11,6

pouces et d’un processeur Intel basse consommation pour
une autonomie accrue estimée à huit heures selon le
constructeur. L’Acer Timeline 1810T sera disponible en
trois coloris (noir diamant, rouge rubis et bleu Saphir)

mais son prix n’a pas encore été communiqué.

Acer
Net ou note 

L’iPod a                     trouvé son maître 
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Après la montre téléphone GD910 de LG, c’est au tour de
Samsung de lancer son gadget. Et comme le constructeur

coréen ne pouvait pas se contenter d’une pâle copie, il propose la
montre-téléphone la plus fine au monde. Ainsi, la S9110 mesure
11,98 mm d’épaisseur pour une diagonale d’écran de 1,76
pouce. La surface est évidemment traitée contre les rayures.
Outre l’incontournable Bluetooth, la montre propose de
nombreuses fonctionnalités comme la reconnaissance vocale, un
haut-parleur intégré pour écouter de la musique et la synchronisation
des e-mails avec Outlook. La montre-téléphone S9110 de Samsung est
disponible à un prix bien plus abordable que sa concurrente : 450 euros.

R eflex entrée de gamme de Nikon, le D60 part à
la retraite après un an et demi de bons et loyaux

services, remplacé par le D3000. On remarque tout
d'abord que la définition du capteur reste inchangée,
Nikon ayant maintenu les 10 Mpixels du D60.
Probablement pour ne pas rentrer en concurrence
directe avec le D5000. En revanche, et c'est une
excellente nouvelle, le système autofocus est repris du
D90 et du D5000 avec 11 collimateurs au lieu des trois
points du D60. Le système est donc plus précis et
rapide, mais apporte le suivi permanent du sujet avec
changement de collimateur à la volée. Toutes les
fonctions sont visualisables à partir de l'écran trois
pouces fixe. Autre innovation, une aide interactive
assiste le photographe lors de la prise de vue. Le Nikon
D3000 est commercialisé au prix public conseillé de

499 euros (Kit D3000 +
18-55 II). Autre nouveauté, le

D300s vise un public tant amateur
que professionnel. Successeur du D300, il est équipé
d’un capteur CMOS au format DX de 12,3 millions de
pixels. Selon Nikon, son nouveau processeur Expeed
permet d’obtenir un rendu optimal, même en haute
sensibilité. Ses performances impressionnent avec 51
collimateurs autofocus, une visée à 100 %, la fonction
D-Movie pour la vidéo en haute définition, une cadence
de prise de vue jusqu’à huit vues par seconde ou
encore un large écran de trois pouces de 920 000
pixels. À noter que le boitier est « tropicalisé »,
résistant ainsi mieux à certains usages extrêmes.
Disponible en septembre, le D300s sera proposé au
prix public conseillé de 1 799 euros.

Le spécialiste du stockage propose une nouvelle
solution compacte pouvant stocker jusqu’à 160 Go

dans un volume à peine plus épais qu’une carte de crédit.
Avec un encombrement limité (82 x 52 x 7 mm) pour un
poids de 80 grammes, l’USB Memory embarque un disque
dur de 1,8 pouce. Axel Lucassen, co-fondateur et Product
line marketing manager, a commenté « Personne ne veut
s’encombrer d’accessoires multiples et imposants pour
son notebook, à l’origine conçu pour être facilement
transportable ». Avec une coque silicone argent et une
technologie permettant une réduction des vibrations, l’USB
Memory offre une prise en main optimale. Deux versions
sont disponibles : une 120 (109 euros) et une 160 Go
(129 euros).

miniaturise le stockage nomade

N intendo publiera le 25 septembre prochain Professeur Layton et la Boîte de Pandore sur Nintendo
DS. Il s’agit d’une toute nouvelle aventure mettant en scène les personnages déjà vus dans

L’Etrange Village, paru en novembre dernier sur la même console. Comme
son prédécesseur, le nouveau volet invite le joueur à participer à une
enquête, prétexte à une multitude de casse-têtes et énigmes à résoudre
pour parvenir à ses fins. La réalisation graphique est toujours aussi
séduisante avec ces visuels dignes d’un film d’animation. Layton se lance

cette fois-ci à la recherche de la fameuse boîte de Pandore. Pas moins de 150
nouvelles énigmes sont au programme et les cinématiques contiennent
désormais des voix en français. Pour le lancement du jeu, Nintendo met en

place une campagne de précommande permettant aux joueurs réservant
leur cartouche de recevoir un pendentif pour téléphone portable. 

Freecom

Avec le F70EXR, Fujifilm
se lance sur le segment dynamique des compacts dotés

d'un zoom ultra puissant. Le zoom grand angle 10x a été
développé spécifiquement pour travailler avec le nouveau
capteur Super CCD EXR. Selon la lumière ambiante, il utilise
ses pixels pour plus détails ou un meilleur rendu. Le F70EXR
est proposé à 300 euros. Autre nouveauté, les FinePix A170 et
A220, deux APN compacts entrée de gamme respectivement
équipés d'un capteur 10 et 12 Mpixels et d'un zoom optique
3x. Leur prix sera respectivement de 89 et 99 euros. Enfin, le
FinePix Z35 est un APN tendance et design avec une épaisseur
de 19,1 mm qui permet de le glisser aisément dans une
poche. Il est décliné en cinq coloris. Le capteur est un 10
Mpixels avec un zoom optique 3x et une stabilisation d'image.
On retrouve le système de détection des visages et de
reconnaissance des scènes. Il sera disponible courant
septembre au prix de 139 euros.

Professeur Layton
Pas de répit pour les neurones

Nikon
Un reflex pour chacun

Fuji, superzoom 
et capteur intelligent

Samsung
se met à l’heure 
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Rendez votre vie
plus trépidante

Regardez. Partagez. Créez.

Faites le choix d’un PC portable équipé de la technologie VISION d’AMD :

> Regardez vos films HD Blu-ray® en full 1080p avec une netteté saisissante1,2

> Profitez de vos vidéos HD, des jeux grand public en ligne, éditez vos photos1,3,4  

> Découvrez une qualité acoustique unique 
> Profitez d’un divertissement exceptionnel, même en déplacement
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La gamme FX s'étoffe avec un nouveau venu, le DMC-FX60 qui est équipé
d’un capteur de 12,1 mégapixels, d'une optique Leica DC (f/2.8) ultra

grand angle de 25 mm ainsi que d'un zoom optique 5x. Il succède au
célèbre FX40. Comme tous les nouveaux produits Panasonic, le FX60 dispose d’un système de stabilisation optique Power
O.I.S. et d’un nouveau système de reconnaissance des visages. Ces nouvelles fonctions associées aux différentes aides à la
prise de vue permettent à l’utilisateur de se concentrer sur sa composition sans avoir à ajuster les paramètres à chaque
changement de conditions. Le FX60 est doté d’un autofocus très performant pour une mise au point très rapide. Enfin, le
mode vidéo HD est bien sûr de la partie, le DMC-FX60 filmant au format 1280 x 720p à 30 images par seconde. Autre
nouveauté, le DMC-ZX1 est un APN compact disposant d'un capteur 12,1 Mpixels, d'une optique Leica DC ultra grand angle
(f/2,8) et d'un zoom optique 8x (équivalent 25-200 mm). Le ZX1 intègre un nouveau système de reconnaissance des
visages capable de gérer désormais jusqu’à trois personnes simultanément. Et lorsque l’angle de vue change
horizontalement, l’affichage du nom pivote également pour une lecture plus aisée. Il sera disponible courant septembre.
Dernière nouveauté, le FZ38, un modèle de type bridge équipé d'un grand angle avec un zoom optique 18x (équivalent 27-
468 mm). Le FZ38 permet l'enregistrement de vidéo en haute définition (1280 x 720p) au format AVCHD Lite avec un
son en stéréo. Le capteur affiche une résolution de 12,1 mégapixels. On trouve également un mode manuel et un
nouveau stabilisateur optique. Aucun prix n'a encore été communiqué.

Quelques semaines après la sortie de l’iPhone 3GS, Samsung dévoile une nouvelle alternative
au fameux téléphone d’Apple. L’Omnia II (I8000) succède ainsi à l’Omnia premier du nom

rebaptisé Player Addict  en France. Équipé d’un processeur puissant cadencé à 800 MHz, il
bénéficie du système d’exploitation Windows Mobile 6.1 doublé de son interface maison TouchWiz.
Doté d’un large écran AMOLED de 3,7 pouces, l’Omnia II ne manque de rien avec des connexions

3G+ et WiFi, le GPS sans oublier un appareil photo de 5 Mpixels avec détection de sourire et un
lecteur multimédia ultra complet. Ce dernier supporte ainsi les formats MP3, AAC, AAC+ et WMA pour

l’audio et DivX, Xvid, H.264 et MPEG-4 pour la vidéo. Enfin, les fichiers seront stockés dans la mémoire interne de huit ou
16 Go, voire sur une carte mémoire micro SD. Aucune date de sortie ni aucun prix n’ont en revanche été communiqués.

Le constructeur japonais annonce
deux nouveaux Ixus. Le 200 IS est équipé d'un zoom

ultra grand angle 24 mm 5x et d'un écran LCD tactile de
trois pouces. Le 120 IS propose quant à lui un grand angle
28 mm 4x dans un boîtier compact. Tout deux sont dotés
d'un capteur 12,1 Mpixels et autorisent l'enregistrement de
la vidéo en haute définition (1280 x 720p) qui peut être
diffusée sur un téléviseur idoine via la sortie HDMI. Autre
nouveauté, le Powershot G11 propose de nouvelles
fonctions comme un écran LCD orientable et un double
système de réduction du bruit. Le capteur est ici un 10
Mpixels associé au processeur Digic 4ce permettant de
réduire efficacement le bruit. Le zoom est un grand angle
5x (28 mm). Dans la catégorie PowerShot S, on notera
l'arrivée du S90 qui offre de nombreuses commandes en
mode entièrement manuel pour les photographes exigeants.
Le S90 est équipé d’une bague de contrôle située sur
l’objectif et qui permet d’ajuster les réglages de diverses
fonctions en la faisant tourner vers la droite ou vers la
gauche. Elle peut être utilisée comme commande de zoom
quasi manuelle pour cadrer des sujets à différentes focales.
Il intègre un port mini-HDMI et permet l'enregistrement
des images au format RAW. Enfin, le PowerShot SX20 IS est
doté d’un super zoom 20x, d'un écran LCD orientable de
2,5 pouces. Successeur du SX10, il est également équipé de
fonctions vidéo. Son zoom optique grand angle couvre
l’imposante plage de 28 à 560 mm en équivalent 24x36.

Un smartphone permettait déjà de consulter et animer sa page
personnelle du site communautaire Facebook. Nintendo propose

également aux possesseurs de Nintendo DSi d’accéder à leur espace
Facebook afin de l’enrichir via les photos prises par le biais de la caméra
incluse dans le modèle DSi. Une manipulation très simple suffit pour créer
automatiquement un album « photos de la Nintendo DSi », dans lequel
tous les clichés sélectionnés pourront être automatiquement envoyés depuis la console. La compatibilité avec
Facebook est assurée via une mise à jour de la console avec le firmware version 1.4. 

Un rival de plus
Canon

Facebook 
sur portable 

Samsung

Grand angle et HD

Tout en grand angle

Panasonic
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Asus fait une entrée remarquée sur le marché du 15 pouces ultrafin. En totale rupture avec les productions
précédentes du constructeur, l’UX50 ne passera pas inaperçu avec son repose-poignets qui imite le verre.
Toutefois, gare aux traces de doigts. Le clavier s’inspire des meilleurs élèves en la matière en adoptant des
touches carrées espacées et suffisamment larges. Par contre si un pavé numérique est également présent, ses
touches sont plus étroites. Cerise sur le gâteau, le clavier de l’UX50 est rétro-éclairé, une caractéristique qui
commence à se démocratiser. Pour ne pas altérer les lignes du portable, Asus a regroupé l’essentiel de la
connectique à l’arrière du châssis ce qui en revanche est peu pratique. L’écran restitue des couleurs très
riches et des noirs profonds. Le processeur ULV double-cœur n’est pas un foudre de guerre mais suffit à
lancer simultanément plusieurs applications et satisfait à tous les besoins courants hors jeu. L’autonomie est
correcte mais on s’attendait à davantage au regard du processeur employé. Le poids reste contenu et le bloc
d’alimentation est également très petit et extrêmement léger.

Un ultrafin brillant

Asus
UX50

Cet ordinateur s’impose comme l’un des 15 pouces les plus fins du marché. Un peu plus épais que son
homologue de 13,3 pouces, il embarque toutefois une connectique plus fournie et un graveur DVD. On
retrouve le même design attrayant et la finition soignée. Le clavier bénéficie de touches espacées plus
larges pour une saisie agréable et un pavé numérique est intégré sans rogner le reste du clavier. Alors
que l’écran affiche des noirs profonds, on déplore un rendu trop froid par défaut. Le processeur n’est pas
un monstre de puissance, et le 5810T est surtout destiné aux applications standards peu gourmandes. Le
montage vidéo n’est guère recommandé et le jeu 3D proscrit. En revanche, l’autonomie s’avère vraiment
exceptionnelle avec plus de six heures en condition réelle. Les travailleurs nomades apprécieront. Au final,
le Timeline 5810T est un ordinateur léger, peu encombrant et abordable pour ceux qui ne veulent pas
sacrifier le confort sur l’autel de la mobilité.

Tout en finesse

Acer 
Timeline 5810T

Processeur : Intel ULV SU3500 (1,4 GHz)

Mémoire : 4 Go

Écran : 15,6 pouces (1366 x 768)

Disque dur : 320 Go

Poids : 2,4 kg

Processeur : Intel ULV SU9400 (1,4 GHz)

Mémoire : 4 Go

Écran : 15,6 pouces (1366 x 768)

Disque dur : 500 Go

Poids : 2,5 kg
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Trouver des relais de croissance sur le marché de l’ordinateur
portable devient de plus en plus difficile tant l’objet se banalise,
avec dès le premier prix tout le nécessaire pour satisfaire une
grande majorité. L’arrivée du 15 pouces ultrafin et autonome
représente donc une réelle opportunité pour une montée en
gamme qui correspond aux besoins de l’utilisateur. par Driss Abdi

Une évolution nécessaire Avec d’un côté la mobilité premier prix
incarnée par le netbook et de l’autre des
ordinateurs portables standards qui font tout

bien dès le premier prix également, il devient difficile
de créer de la valeur sur un marché qui en a pourtant
bien besoin. Semaine après semaine, mois après mois,
les chiffres sont en baisse et ne peuvent plus être
compensés par une croissance pourtant encore
largement positive. Même les grandes tailles de 17
pouces et plus, qui ont traditionnellement aidées le
marché français à monter en gamme, voient leur part
diminuer de manière significative. Par ailleurs, le
consommateur n’est plus aussi sensible à la
performance et à la technologie pour la simple raison
qu’il n’y a plus de réelle justification, ni de nécessité
pour la plupart des applications courantes. Dans ce
contexte, comment recréer de la valeur sur le segment
majoritaire du 15 pouces et des tailles dérivées ? Le
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Avec le X600, MSI reprend la même formule que le X340. Extrêmement fin avec un poids à peine supérieur à
deux kilos, il se rapproche vraiment d’un ultra-portable. Toutefois, cela implique quelques concessions avec
notamment la disparition pure et simple de tout graveur de DVD. Bien qu’agréable, le clavier a tendance à
s’enfoncer quand on appuie franchement dessus. Les touches sont larges et la saisie se fait sans erreur.
Dommage cependant que la touche entrée soit si petite. Vu la largeur du châssis, MSI a également intégré un
pavé numérique pour saisir plus rapidement des chiffres, le tout sans empiéter sur la taille des touches.
Malgré sa finesse, le X600 offre une connectique étoffée avec entre autres trois ports USB et une sortie
HDMI. L’écran brillant assure son lot de reflets mais les couleurs sont riches. Toutefois, le rendu par défaut est
trop chaud, tandis que la luminosité est élevée et les noirs peu profonds. Le processeur met l’accent sur la
consommation d’énergie plutôt que sur les performances et l’autonomie est bonne. À noter également le
confortable disque dur de 500 Go. Enfin, mention spécial au design très réussi qui en fait de plus un objet
désirable sans pour autant augmenter le prix de manière déraisonnable.

Toujours plus fin

MSI
X600

Le Macbook Pro est un 15 pouces fin mais équipé des processeurs standards d’Intel. Grâce à la nouvelle
batterie d’Apple, la consommation peut cependant se mesurer aux meilleurs ULV. Évidemment, tout cela se
paie à un prix bien plus élevé aussi. Les performances sont de premier plan, mis à part pour le jeu. Pour cet
usage, il suffit d’opter pour la version équipée d’une carte graphique Geforce 9600M GT plus performante.
Toutefois, la facture s’alourdit encore ! Grande première chez Apple, un lecteur de cartes SD est maintenant
intégré. En revanche, le disque dur offre toujours une capacité limitée de 250 Go seulement et la connectique
reste peu fournie avec deux ports USB et un Display Port qui nécessite un adaptateur pour la compatibilité
HDMI. En revanche, la finition est exceptionnelle avec un boitier taillé directement dans un bloc d’aluminium. Il
n’y a donc plus d’assemblage ni de vis apparentes. Le clavier est irréprochable avec de larges touches
espacées et rétro-éclairées. L’écran brillant est sujet aux reflets mais il restitue des couleurs riches malgré des
noirs qui manquent tout de même de profondeur. 

Autonomie et puissance

Apple
MacBook Pro

1000 1600

Processeur : Intel Core 2 Duo 2,53 GHz

Mémoire : 4 Go

Écran : 15,4 pouces (1440 x 900)

Disque dur : 250 Go

Poids : 2,49 kg

Processeur : Intel ULV SU3500 (1,4 GHz)

Mémoire : 4 Go

Écran : 15,6 pouces (1366 x 768)

Disque dur : 500 Go

Poids : 2,1 kg
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onéreux des portables en ULV, ce qui est vraiment
parfait pour une montée en gamme justifiée.

Une question de taille
Nous vous avions déjà parlé des modèles 13 pouces
en ULV qui permettent de monter en gamme en ultra-
mobilité et sortir du premier prix netbook, sans pour
autant entrer dans des sphères de prix réservées à
une élite. Sur le 15 pouces, l’apport est peut-être
encore plus évident. En fait, pour beaucoup
d’acheteurs potentiels cette taille est idéale et
suffisante, surtout depuis le passage au format 16/9.
Car les 15 pouces ultrafins sont en fait des 15,6
pouces plus larges et moins hauts que le standard
15,4. Ils sont aussi plus proches des nouveaux 16
pouces, 16/9 eux aussi. Si l’avantage est évident pour
la vidéo mais aussi pour la bureautique et le Web par

salut vient peut-être d’un nouveau type de processeur
commercialisé par Intel sous le nom générique d’ULV,
pour Ultra Low Voltage et qui implique plus de
changements que le seul nom ne laisse paraître.

Une véritable rupture
Ces processeurs consomment moins pour des
performances suffisantes. Si pour le moment il faut
encore se contenter des versions mono-cœur, le
double-cœur arrive avec des cadences plus élevées.
Cela permettra de proposer une gamme qui répond à
tous les besoins, comme c’est le cas avec les
processeurs standards. Il ne s’agit donc pas
d’améliorer les choses au détriment de l’agrément
d’usage. D’ailleurs, même les premiers modèles
suffisent pour les tâches courantes ce qui n’est pas le
cas des Atom qui équipent les netbooks. Et leur faible

consommation a des incidences très positives sur de
nombreux autres plans. De par une dissipation
thermique moindre, il est possible de les intégrer dans
des châssis bien plus fins qui peuvent se passer d’un
système de ventilation bruyant et volumineux. Par
ailleurs et avec les mêmes batteries, l’autonomie est
doublée. Cela permet donc d’aboutir à un portable plus
léger, plus fin et bien plus autonome. Si le processeur
ULV est à la base de cette évolution, d’autres progrès
technologiques récents apportent leur contribution,
comme les écrans LED moins gourmands et les disques
durs plus fins. Sur le 15 pouces qui nous intéresse ici,
cela aboutit à un ordinateur portable qui pèse moins de
2,5 kilos, se contente généralement de deux
centimètres d’épaisseur et dont l’autonomie va
fréquemment passer le cap des cinq heures. Et enfin
bonne nouvelle, l’ensemble ne coûte pas si cher avec
un surcoût final de l’ordre de 200 euros pour le moins
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15 pouces ultrafins 

Ce Médion illustre bien le 15 pouces classique à partir duquel on peut proposer la montée en gamme vers
l’ultrafin. S’il n’est pas particulièrement fin ni très séduisant, il en donne beaucoup pour 100 euros de plus que
le premier prix. Son processeur compte parmi les plus puissants de la catégorie et la mémoire s’avère
particulièrement véloce. Seule la carte graphique est en retrait et les joueurs resteront sur leur faim. Il faudra
aussi se contenter d’une autonomie limitée de deux heures, qui met d’autant plus en valeur celle des ULV. Le
clavier reste classique avec des touches bien dimensionnées et toutes de même taille. Sinon, la connectique
est riche, avec notamment quatre ports USB et même des sorties DVI et HDMI. À l’inverse de ses concurrents,
Medion a choisi d’intégrer un écran dépourvu de filtre. Une excellente initiative car on ne déplore aucun reflet
et même en plein soleil, il reste lisible. Cependant, les couleurs manquent de richesse et la palette est mal
réglée, avec à la clef des aplats dans les couleurs claires. Il n’en demeure pas moins que ce type de modèle
représente un peu le chaînon manquant entre le premier prix et la montée en gamme vers l’ultrafin. 

Le classique

Medion
MD96728

Pour compenser son épaisseur et son poids, le 5935G s’offre des composants plus performants que ses
homologues ultrafins proposés à des prix pas trop éloignés. Il est donc adapté à toutes les applications, à
l’exception des jeux les plus gourmands qui vont se heurter à sa carte graphique limitée. Au passage, Acer
modernise le design Gemstone Blue qui adopte désormais des bords biseautés et un tout nouveau clavier.
Ce dernier bénéficie de larges touches carrées bien espacées pour rendre la saisie encore plus agréable et
le rétro-éclairage fait son apparition. En revanche, point de pavé numérique. À l’instar du Timeline 5810T, le
touchpad bénéficie de la technologie multipoint. Il est doté d’une zone de défilement rapide ainsi que d’un
lecteur d’empreintes digitales entre les deux boutons de la souris. À l’écran, les verts ont tendance à tirer
vers le jaune et les noirs manquent de profondeur. Globalement, le rendu est aussi un peu froid par défaut.
Ce portable justifie donc la montée en gamme par d’autres arguments, comme le multimédia et les
performances, une alternative plus traditionnelle donc. Il faudra faire avec l’encombrement, les trois kilos et
une autonomie standard aussi. 

De la ressource

Acer
Aspire Gemstone Blue 5935G

Processeur : Intel Core 2 Duo T6400 (2 GHz)

Mémoire : 4 Go

Écran : 15,6 pouces (1366 x 768)

Disque dur : 320 Go

Poids : 3 kg

Processeur : Intel Core 2 Duo T5750 (2 GHz)

Mémoire : 2 Go

Écran : 15,4 pouces (1280 x 800)

Disque dur : 250 Go

Poids : 2,8 kg

800 500

les effets d’un châssis moins épais. Reste à montrer
en magasin les bénéfices pour que le consommateur
s’intéresse à cette montée en gamme possible et
justifiée. Pour cela, les avantages soient doivent être
impérativement mis en avant en axant la
comparaison sur l’usage avec l’autonomie mais
aussi en démontrant le confort et les possibilités de
transport. Il est certain qu’en les alignant fermés
avec les autres accompagnés de l’étiquette standard
qui noie les caractéristiques importantes, il est peu
probable que l’acheteur potentiel y soit sensible.
Sans compter que l’ultrafin rend aussi possible la
création de modèles qui mettent l’accent sur le
design et l’émotion.

En attente de performances
Si pour les applications courantes, les configurations
actuellement sur le marché sont suffisantes, il faudra
attendre la fin d’année pour plus de performances.
Et personne ne sera oublié car il est même prévu de
commercialiser des ultrafins ULV double-cœur
équipés en plus d’une carte graphique performante
pour le jeu. Elle pourra d’ailleurs se désactiver si
elle n’est pas sollicitée pour ne pas avoir à trop
amputer l’autonomie. En attendant, nous vous
proposons les quatre modèles déjà disponibles
Pour compléter ce panorama, deux modèles plus
classiques sont également intégrés afin de comparer

l’affichage côte à côte, au-delà il y a une perception
de gain d’espace visuel pour le consommateur. Il n’est
plus forcément poussé vers plus grand encore. Par
ailleurs, le gain en encombrement par le poids et
surtout par la finesse les rendent bien plus mobiles et
les rapprochent de l’ultra-portable. Car finalement, ce
n’est pas tant la taille qui empêche de les glisser dans
un sac à dos ou une sacoche que l’on aurait toujours
sur soi, mais effectivement bien plus le poids et
l’épaisseur. On arrive donc à une sorte de compromis
idéal, avec une taille qui n’handicape ni la mobilité ni
le confort d’utilisation. Cela se traduit notamment par
un clavier agréable et la présence d’un pavé
numérique. D’ailleurs, aucun sacrifice n’est à
concéder comme en ultra-mobilité. Sinon il y a un
graveur DVD et une connectique complète.
L’autonomie, dont l’importance est de plus en plus
comprise par le consommateur, apporte un autre
argument évident d’autant que ce n’est pas un peu
plus mais le double.

L’ultrafin 15 pouces représente un compromis
idéal, avec une taille qui n’handicape ni la
mobilité ni le confort d’utilisation.P
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garde le rythme Sony

Codemasters publiera Colin McRae Dirt 2 le 10
septembre prochain sur PC, PlayStation 3, Xbox 360,

Wii, PSP et Nintendo DS. « Il s’agit du plus important
dispositif marketing mis en place par Codemasters à ce
jour », situe Paul Latrasse, Chef de produits chez l’éditeur
anglais. Avec le premier Dirt paru à la rentrée 2007 et son
1,5 million d’exemplaires vendus dans le monde, l’éditeur a
donné une nouvelle dimension « nouvelle génération » à
sa série de simulations de rallye apparue sur le marché en
1998 et portant le nom du pilote récemment disparu.
« Avec Dirt 2, la série confirme le virage pris avec le
premier opus. De nombreuses améliorations sont
apportées, par exemple du côté du comportement des
voitures. La gestion des masses est plus précise dans ce
volet et donne un meilleur ressenti du poids des
véhicules. Le jeu est basé sur la troisième évolution du
moteur propriétaire de Codemasters, l’Ego Engine. On
atteint un niveau de réalisme sans précédent ». Colin
McRae Dirt 2 propose pas moins de 45 véhicules officiels
dont une vingtaine de voitures de rallye toutes
customisables. Plusieurs disciplines sont disponibles
comme le rallye cross et un Dirt World Tour permet de faire

le tour du monde pour participer aux différents
événements. Le mode multijoueurs évolue aussi et peut
accueillir jusqu’à huit joueurs sur une course avec
possibilité de participer à toutes les disciplines, dans des
modes de jeu différents (championnats, courses simples,
défis…). Colin McRae Dirt 2 affiche les dégâts sur les
véhicules et gère leur impact sur la conduite. Si la jouabilité
du titre reste très accessible, Grid 2 est, selon l’éditeur, un
peu moins orienté arcade et tend davantage vers la
simulation. Avec Grid, qui représente la nouvelle génération
de la série Race Driver, Colin McRae Dirt est l’un des deux
joyaux du catalogue de l’éditeur anglais, qui lui a permis de
négocier avec brio son passage sur l’actuelle génération de
consoles haute définition et de s’affirmer comme spécialiste
de la simulation automobile (la simulation de Formule Un
sera au catalogue prochainement). Pour le lancement de ce
titre phare, Codemasters met en place un large dispositif
marketing incluant visibilité en TV hertzienne et cabsat,
publicités dans la presse spécialisée (online et papier) ainsi
qu’un programme en retail avec précommandes, présence
en catalogues et outils de PLV. À noter qu’il s’agira du
premier volet de la franchise sur Wii et Nintendo DS. 

P our accompagner le lancement
de son logiciel Vid destiné à

simplifier la vidéoconférence sur
Internet, Logitech propose sept
nouvelles webcams. Parmi elles, on
notera la C905 (100 euros), un
modèle haut de gamme de 2 Mpixels
destiné aux ordinateurs portables.
Peu encombrante pour une mobilité
aisée, elle permet d’établir des appels
vidéo à tout moment et en tous lieux
avec une qualité proche des solutions
professionnelles. Les Logitech C600
(80 euros) et C500 (50 euros)
représentent le milieu de gamme avec
une incursion dans la HD. Enfin les
Logitech C300, C250 et C200
(respectivement 40, 30 et 20 euros) sont destinées à
l’entrée de gamme. Outre la vidéo, Logitech porte
également une attention toute particulière au son. Ainsi,
toutes les nouvelles webcams sont équipées d’un micro
intégré avec technologie Logitech RightSound, grâce à
laquelle les conversations peuvent se dérouler sans
casque et sans bruit de fond.

Spécialiste des solutions de stockage et des
périphériques informatiques, Emtec étoffe son

catalogue d’une passerelle multimédia. Le DMA N200
est résolument en phase avec son temps, en
proposant le Full-HD via une prise HDMI. La
passerelle pourra diffuser le contenu en piochant sur
le périphérique connecté en USB ou même à distance
via sa prise réseau ou en WiFi par un adaptateur USB
en option. Le N200 propose également un lecteur de
cartes mémoire. Bien entendu, il reconnaît la
majorité des formats de fichiers vidéo HD, dont le
fameux MKV. Emtec n’a pas oublié le design avec un
aspect moderne et peu encombrant. Le N200 est
disponible au prix public de 99 euros.
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Dirt 2 Formule 
dopée

voit plus loin
Logitech

passe au Full-HD
Emtec

Pour Sony, l’avenir est
sans conteste aux

appareils connectés.
Ainsi, le constructeur a
récemment annoncé la
NAS-Z200iR, une chaîne
Hi-Fi multifonctions
dotée d’une station
d’accueil pour iPod et d’un port
USB. Mais ce n’est pas tout. En effet, la NAS-
Z200iR est certifiée DNLA afin de lire la musique
stockée sur un ordinateur ou tout autre appareil

compatible grâce à la connexion WiFi. De
taille réduite, elle intègre un écran de
3,5 pouces pour naviguer dans
l’interface à l’aide de la télécommande.

Un lecteur CD est également
prévu et deux enceintes
acoustiques (2 x 20 W)
sonorisent l’ensemble. La
chaîne NAS-Z200iR sera
commercialisée au mois
de septembre au prix de

700 euros.
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M icrosoft vient d'annoncer un ensemble
clavier/souris composé de la souris Wireless

Mouse 5000 et du clavier Comfort Curve. Le kit
Wireless Comfort Desktop 5000 met clairement l’accent
sur l’ergonomie et prépare activement l’arrivée de
Windows 7. La souris sans fil Wireless Mouse 5000 est
naturellement équipée de la technologie BlueTrack qui
lui assure une meilleure polyvalence que la plupart des
modèles lasers et optiques. Ambidextre, elle se

connecte via un mini émetteur-récepteur de 2,4 GHz
d’une portée de 10 mètres. Quant au clavier Comfort
Curve, il offre une position plus naturelle aux poignets
grâce une légère inclinaison de six degrés et se voit
agrémenté de raccourcis utiles sous Windows 7 comme
Taskbar Favorites, Windows Flip et Device Stage.
L’ensemble Wireless Comfort Desktop 5000 sera
disponible à partir du 15 septembre au prix conseillé
de 79,90 euros.

Comfort pour Windows 7
Microsoft

L es radioréveils couplés à l’iPod se
multiplient en rayon. Pourtant, l’IMM153

d’iLuv se démarque de la concurrence grâce à
un petit boîtier qui se glisse sous l’oreiller. Au
matin, il émet des vibrations pour réveiller son
propriétaire en douceur. Son prix
est fixé à 69 euros.

A vec le CRG-70W, Gear4 propose un
radioréveil minuscule à peine plus large que

l’iPhone. Doté d’un berceau également compatible
avec l’iPod Touch, il permet de se réveiller au son
du baladeur d’Apple, de la radio ou d’un buzzer.

Deux alarmes sont programmables et les
enceintes peuvent être détachées. Le
CRG-70W de Gear4 est disponible au
prix de 70 euros.

Onkyo renouvelle ses gammes et se diversifie. Premier exemple, la
nouvelle station d’accueil pour iPhone et iPod touch appelée ND-

S1. Elle est conçue pour s’intégrer à l’ensemble home cinéma de la
maison avec de nombreuses connexions audio et vidéo. Elle peut
d’ailleurs lire aussi bien la musique que les
vidéos stockées sur le baladeur. Elle
dispose également d’un port mini-USB
pour synchroniser le contenu de
l’appareil avec iTunes et d’une
télécommande. Elle sera
disponible
prochainement au
prix de 199
euros. 

Réveil en douceur 

Un réveil de poche

Football
Manager 2010

le compte-à-rebours
Sega vient d’officialiser la date de sortie de Football Manager

2010 sur PC et Mac. La galette tant attendue rejoindra les bacs
le 30 octobre prochain. Outre l’habituelle mise à jour de la base de
données, la célèbre simulation de management de club de football
accueillera cette année plusieurs nouveautés comme un « module de
tactiques » permettant d’adopter des tactiques préenregistrées ou
encore un système de retour d’informations lors des matchs
amélioré. L’interface utilisateur est par ailleurs annoncée comme
retravaillée pour « une restructuration complète de la navigation » via
un nouveau système d’onglets. La vue 3D du terrain est conservée
cette année et même améliorée avec une centaine de nouvelles
animations ou encore une dégradation réaliste de la pelouse selon
Sega. A noter que la version PSP sera publiée à la même date. 

iPhone home cinéma

Actus
iPhone & iPod
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Q uasiment identique à la One en termes de design, l’Harmony 900 utilise
une connexion qui autorise le contrôle à distance sans viser l’appareil grâce

à un émetteur déporté. De cette manière, il est possible de piloter la quasi-
totalité des appareils de la maison dans un rayon de 30 mètres, portes fermées

ou non. Comme sur les autres modèles de la gamme, il permet de
commander les appareils aussi bien indépendamment que combinés par
activité. La navigation se fait via l’écran tactile couleur et les 44 touches
sculptées et rétro-éclairées. La télécommande universelle Logitech
Harmony 900 devrait être disponible aux États-Unis et en Europe dès le

mois prochain au prix public conseillé de 400 euros.

O ptoma complète sa gamme
de projecteurs vidéo de

loisir avec le MoviTime DVD
100. Véritable tout-en-un
du cinéma, il combine un
vidéoprojecteur, un lecteur
DVD et des enceintes stéréo.
Optoma propose de transformer
n’importe quel mur blanc en écran géant
avec ce produit nomade de 3,8 kg. Le système
mange-disque permet une manipulation aisée. Les
entrées audio/vidéo de type Péritel, composite ou S-

vidéo permettront de connecter
également une console de jeu ou

un tuner TNT. Au niveau
performances, le DVD100
propose un contraste de
2200 :1 et une luminosité de
1 600 Lumens, ce qui

n’obligera pas à obscurcir
complètement le lieu de projection.

Notons enfin que sa matrice DLP est au format
4/3 en 800 x 600 et donc pas HD. Le projecteur est
disponible au tarif public de 649 euros.

S igmatek vient d’annoncer le lancement d’un tout
nouveau lecteur DVD qui propose une sortie HDMI.

Via cette sortie, le KHD-100 effectuera un travail de
redimensionnement pour afficher les DVD en haute
définition 1080p. Mais pour profiter pleinement de la HD,
le lecteur DVD est également muni d’une prise USB.
L’utilisateur pourra alors relier un périphérique de
stockage externe. La platine reconnait tous les formats HD,
dont le fameux MKV. En plus de ses caractéristiques de
haut vol, le constructeur français n’oublie pas de proposer
un design moderne et haut de gamme avec une finition
noire laquée. La platine DVD KHD-100 sera disponible
courant octobre pour un prix public de 149 euros.

Du DVD en HD
Optoma

Prison Break adapté
La série TV à succès sera adaptée en jeu

vidéo sur PC et consoles de nouvelle
génération et c’est Koch Media se chargera
de la production et la distribution du titre.
Actuellement en développement chez
Zootfly, le jeu reposera sur un scénario se
déroulant en parallèle aux événements de
la première saison : le jouer incarne Tom
Paxton, un agent du Cartel, envoyé dans le
pénitencier afin d’en savoir plus sur
Michael Scofield, le héros de la série TV.
Koch Media a signé un accord de licence
avec Twentieth Century Fox Licensing
autour des droits d’exploitation mondiaux
de la licence en jeu vidéo. 

La projection nomade
Sigmatek

D isney Interactive
Studios publiera deux

nouveaux jeux sur Wii en
septembre, avec tout d’abord
Spectrobes Origines le 17
puis Toy Story Mania le 24.
Après le succès des deux
premiers jeux publiés sur
Nintendo DS (1,7 million
d’exemplaires vendus dans le
monde), l’éditeur porte
l’univers de Spectrobes sur
console de salon avec ce volet

sur Wii. Si le scénario permet d’en
apprendre davantage sur le passé,
les manettes donnent l’occasion
d’extraire des fossiles en trois
dimensions. L’éditeur va
communiquer sur le titre en TV,
en presse et sur Internet. En
attendant le raz-de-marée Toy
Story 3, attendu en salles pour
l’été 2010, Disney Interactive

Studios lance Toy Story Mania, un titre
regroupant de multiples mini-jeux mettant à contribution les
personnages bien connus des long-métrages, dans
l’ambiance d’un parc d’attraction. La galette comprend cinq
mini-jeux en 3D compatibles avec des lunettes livrées dans la
boîte. L’éditeur annonce une campagne TV de 10 jours, deux
semaines de mise en avant sur Internet et des annonces en
presse (Journal de Mickey, Picsou Magazine…). 

Toy Story &
Spectrobes

Logitech
Télécommande longue distance

Rendez-vous sur Wii
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L ogitech propose un
nouveau système

sans fil qui permet de
connecter plusieurs
claviers et souris sans fil
sans avoir à multiplier les
récepteurs. Il s’agit d’un minuscule
récepteur pas plus gros qu’un pouce et
qui peut rester brancher en permanence à un
ordinateur portable sans gêner. Les
périphériques sont détectés automatiquement et
gérés via le logiciel Unifying disponible en
téléchargement. « Avec ce récepteur unique en son
genre, l’usager peut désormais utiliser parmi les
périphériques installés la souris et le clavier qui
correspondent au mieux à chaque lieu d’utilisation à la
maison, au bureau, ou en déplacement », a déclaré

Rory Dooley, Senior
Vice président
et General
manager de la
division
Control Devices
de Logitech. Le

récepteur
Unifying ne sera

dans un premier
compatible qu’avec les futurs

claviers Logitech Wireless Keyboard
K350 et Wireless Keyboard K340 équipés

de la connectivité sans fil Logitech Advanced à 2,4 GHz,
ainsi qu’avec les futures souris Logitech Marathon Mouse
M705 et Wireless Mouse M505 dont la commercialisation
est prévue pour le mois prochain.

E lectronic Arts annonce Les Sims 3 Destination Aventure pour
le 19 novembre prochain pour PC et Mac. Cette galette

constituera la première extension dédiée au dernier volet de la
série Sims en date, Les Sims 3, paru en juin sur les mêmes
machines. Il faudra obligatoirement posséder le jeu original pour
installer ce disque additionnel qui offrira aux joueurs la possibilité,
comme son titre l’indique, de partir à l’aventure dans des
destinations exotiques comme l’Egypte, la Chine ou même Paris.
Des défis pourront y être relevés afin de découvrir des trésors et
faire évoluer les compétences des personnages. 

première extension

45

L a saga Halo
accueillera un

nouveau chapitre sur Xbox
360 le 22 septembre

prochain avec Halo 3 :
ODST. Le scénario de cette
nouvelle aventure prend

place avant les événements de Halo 3 et permet d’incarner un
nouveau personnage à la place de l’incontournable Master
Chief, héros habituel de la série. « Le joueur incarne ici un
commando d’intervention, plus vulnérable que Master
Chief », explique Jérémy Goldstein, Chef de produits chez
Microsoft France. « Cela apporte du nouveau dans le
gameplay, dans le sens où le personnage ne récupère pas
automatiquement de l’énergie et ne
dispose par exemple pas des
super-sauts de Master Chief.
Il utilise aussi des armes qui
lui sont propres ». La
conception même du jeu offre
un parti-pris original, puisqu’il
repose sur un monde ouvert, la
ville de New Mombassa, que le

joueur explore pour enclencher les différentes missions. « Il
s’agit de la plus grande carte jamais créée par Bungie »,
détaille le Chef de produits. « La campagne solo a une durée
de vie estimée entre 10 et 12 heures. Globalement, ce
chapitre diffuse une atmosphère plus sombre que les
précédents opus ». Du haut de ses 25 millions d’exemplaires
vendus dans le monde (plus de 730 000 jeux vendus en France
selon Microsoft), la série Halo doit aussi une bonne partie de
son succès au jeu en réseau. Les développeurs de Bungie n’ont
pas négligé cet aspect dans Halo 3 : ODST puisque le boîtier
comprend une seconde galette reprenant toutes les cartes
multijoueurs de Halo 3 (jeu original, packs d’extension plus
inédites). Outre les modes classiques
de la

série, le titre propose une
nouveauté avec Baptème du
Feu, comparable au mode
Horde de Gears of War 2,
dans lequel un groupe de
joueurs doit survivre à des
vagues successives
d’attaques ennemies.
Même s’il ne s’agit pas
encore véritablement du
quatrième volet de la

saga (prévu pour
fin 2010), Microsoft entend soutenir
massivement le lancement de ce nouveau chapitre d’une
saga qui reste emblématique de l’univers Xbox. Un plan
marketing comprenant visibilité en TV hertzienne et
cabsat, en presse, sur Internet et en magasins est prévu.
Halo 3 ODST sera par ailleurs commercialisé sous
trois formes différentes : édition standard, bundle avec
manette Halo et enfin pack incluant la console, Halo 3
et le nouveau titre. Soulignons enfin que le jeu
proposera un accès en exclusivité à la version beta
multijoueurs de Halo Reach, au printemps prochain. 

Halo 3 ODST
nouvelle expérience

Les Sims 3 

Logitech
Un pour              tous
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Square-Enix publie un nouveau volet de sa
fameuse série Final Fantasy, spéciale-
ment concocté pour la PSP. Dissidia se

présente comme un jeu de combat mettant en
scène les principaux personnages (héros et
ennemis) des dix premiers épisodes de la saga
dans des arènes en 3D. Les personnages peu-
vent voir leurs caractéristiques évoluer au fil du
jeu, comme dans un jeu de rôle. 
PLAN MARKETING
L’éditeur annonce une édition spéciale du jeu, comprenant de

nombreux bonus (CD de musiques du jeu, recueil d’artworks,
mini-guide officiel…). 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 4 septembre 

46

Distributeur Eidos

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non 

Editeur Square-Enix

Le 10 septembre  

Développeur Codemasters

Distributeur Codemasters

Nombre de joueurs 1 à 8
Jeu en ligne Oui

Editeur Codemasters

Avec 1,5 million d’exemplaires vendus dans
le monde selon Codemasters, Colin
McRae Dirt a marqué un tournant dans la

célèbre série de simulations de rallye en misant
sur la diversité et une réalisation de haut vol. Ce
second opus développe la formule et son position-
nement de course extrême. Plus de 45 voitures
sous licences officielles pourront se lancer sur les
multiples pistes du monde entier présentes. Par
rapport au premier volet, les fonctions multi-
joueurs ont également été développées avec de
nombreux modes pouvant accueillir huit partici-
pants. La version PC est prévue pour décembre.
PLAN MARKETING
Codemasters va communiquer en TV (hertzienne, TNT) et un

partenariat est signé avec MTV/GameOne pour sponsoriser
l’émission Pimp My Ride. Côté online et presse, le jeu sera mis
en avant sur des supports spécialisés. En trade, un système de
précommandes est prévu (Micromania, Game, Fnac, gros-
sistes) et des PLV seront proposées (box, standees, cubes).
Des partenariats sont par ailleurs annoncés avec MSN et NRJ. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Disponible

Développeur Rocksteady

Distributeur Eidos

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Eidos

Dans ce jeu à la réalisation somptueuse,
Batman tombe dans un piège organisé
par son ennemi juré le Jocker, qui l’em-

prisonne sur l’île d’Arkham. L’endroit lugubre ren-
ferme l’asile pénitentiaire où les adversaires les
plus fameux de l’homme chauve-souris sont
incarcérés. Pour éviter de passer un mauvais
moment, Batman devra faire usage aussi bien de
ses qualités de combattant que d’enquêteur pour
remettre les dangereux criminels sous les ver-
rous. Action, exploration, infiltration, personnage
aux capacités évolutives : voilà un jeu qui devrait
faire justice au célèbre justicier masqué. 
PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer en TV, cinéma, presse et sur

Internet ? Des partenariats avec Sony et Warner France sont
aussi au programme. Une version collector du jeu est propo-
sée, avec réplique de batarang, making of et artbook.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 17 septembre

Développeur Slighly Mad Studios

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Electronic Arts

Série incontournable dans le domaine du
sport automobile, Need For Speed opère
avec cet opus un recentrage sur la simu-

lation pure et dure. 65 modèles officiels de voi-
tures (modèles récents ou anciens) répondent
ici à l’appel et n’attendent que les joueurs pour
se lancer dans des courses sur pistes effrénées,
sur des circuits comme Laguna Seca (Etats-
Unis) ou Nurburgring (Allemagne). L’éditeur
annonce un nouveau moteur de gestion des
dégâts pour davantage de réalisme. 
PLAN MARKETING
Electronic Arts prévoit de communiquer sur le titre en TV, en

presse et sur Internet. Des partenariats sont également à l’or-
dre du jour ainsi qu’un programme de relations presse.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Square-Enix
Ne

ed
 Fo

r S
pe

ed
 S

hif
t

Simulation

Co
lin

 M
cR

ae
 D

IR
T 

2

Simulation 

Di
ss

idi
a 

Fin
al 

Fa
nt

as
y

s

ss

s

Ba
tm

an
Ar

kh
am

 A
sy

lum

Action/aventure

Prix public conseillé Prix public conseillé Prix public conseilléNC Prix public conseillé

Action
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et 69,99€ (PS3, X360) 
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L’une des plus anciennes séries de
Nintendo  fait l’objet d’une compilation
sur Wii. Metroid Prime Trilogy regroupe

en effet sur une seule et même galette les trois
derniers opus en date mettant en scène l’hé-
roïne Samus. Déjà paru sur la console, Metroid
Prime 3 : Corruption se voit ici accompagné des
deux précédents opus, remis au goût du jour
pour proposer la jouabilité à la wiimote et au
nunchuck, ainsi qu’un affichage en mode
16/9ème. Cette compilation sera accompagnée
d’un artbook et chaque jeu proposera des bonus
à débloquer du genre musique, artworks et
autres. Des classiques du jeu d’action/aventure
à (re)découvrir d’urgence.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 4 septembre 

Distributeur Nintendo

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Nintendo

Le 22 septembre 

Développeur Bungie Software

Distributeur Microsoft

Nombre de joueurs 1 à 16
Jeu en ligne Oui

Editeur Microsoft

Ce nouveau chapitre de la saga de jeux en
vue subjective voit son scénario prendre
place avant les événements de Halo 3. Le

joueur n’incarne pas ici le célèbre Master Chief
mais un simple soldat d’intervention explorant la
ville dévastée de New Mombassa, à la recherche
du reste de son équipe. Plusieurs nouveautés
apparaissent dans ce volet comme une structure
basé sur un monde ouvert, la ville dévastée ou
encore une jouabilité qui évolue avec le nouveau
personnage (plus de bouclier régénérant, des
sauts moins puissants…).
PLAN MARKETING
Microsoft va largement communiquer sur ce nouveau volet

d’une saga emblématique de la marque Xbox avec un plan
marketing comprenant visibilité en TV hertzienne et cabsat. Le
jeu sera aussi mis en avant sur le Web et en presse. Un pro-
gramme de précommande est prévu et des PLV seront propo-
sées aux revendeurs.

MISE EN PLACE
Édition standard : 110 000 exemplaires
Bundle jeu et manette : 15 000 exemplaires
Bundle console et jeu : 25 000 exemplaires

Le 18 septembre 

Développeur Namco Bandai

Distributeur Namco Bandai

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Namco Bandai

Suite directe du premier volume paru en
juin dernier, One Piece Unlimited Cruise 2
permet de retrouver tous les personnages

du célèbre manga et de poursuivre l’aventure.
Luffy et ses amis doivent sauver Gaburi sur une
île diabolique. Ils vont ici naviguer à bord de leur
navire. 12 personnages sont jouables dans ce
titre basé sur un scénario exclusif signé par l’au-
teur du manga. Plusieurs modes de jeu sont dis-
ponibles (histoire, un contre un…). Pour les afi-
cionados, le titre propose les voix japonaises ori-
ginales.
PLAN MARKETING
L’éditeur prévoit une campagne en TV (autour des programmes

manga en TNT et cabsat), en presse spécialisée manga et des
opérations de cross marketing sont au programme avec d’autres
licenciés. Le jeu est par ailleurs mis en avant au cours de salons
(Japan Expo, Festival du Jeu Vidéo…).

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 17 septembre 

Développeur Genki

Distributeur Disney Interactive Studios

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Disney Interactive Studios

Après deux volets à succès sortis sur
Nintendo DS (1,7 million d’exemplaires
vendus dans le monde selon l’éditeur), la

série Spectrobes fait ses premiers pas sur une
console de salon avec Origines, un volet exclusi-
vement concocté pour la Wii. Le scénario inédit
de cet opus permettra aux joueurs d’en appren-
dre plus sur le passé de l’univers Spectrobes. Les
spécificités de la console et notamment sa
manette sont exploitées par le titre qui permet
d’extraire des fossiles en trois dimensions. Une
centaine de créatures peuvent être débloquées
dans ce volet. 
PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer sur le titre via une campagne en

TV entre le 17 et le 26 septembre (Gulli, Canal J, Disney
XD…), en presse (magazines dédiés mangas et kids) et sur
Internet (sites spécialisés mangas, jeux concours).

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Nintendo
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Téléphone mobile
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Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Samsung France, tél : 0 825 08 65 65

450€

Quadri-bande, EDGE, 3G+, écran 3,1 pouces (480 x 800
pixels), capteur 5 Mpixels, baladeur MP3, WMA, Divx et
H.264, WiFi, Bluetooth 2.1, A-GPS, mémoire 2 Go et lecteur
de cartes MicroSD, 108,9 x 53,5 x 11,9 mm, 110 g

Caractéristiques

Très complet et plaisant à l’usage, le Jét
constitue un très bon compromis entre
performances multimédia de premier

choix et format compact. Il se distingue égale-
ment par la qualité étonnante de son écran tac-
tile. Il s’agit d’un 3,1 pouces en technologie
AMOLED affichant 16 millions de couleurs et
offrant une définition 480 x 800 pixels. Le résul-
tat en termes de rendu est épatant. Ainsi, les
couleurs des photos et vidéos sont éclatantes,
le grain d’une grande finesse. L’interface mai-
son TouchWiz 2.0 en profite pleinement avec
trois écrans successifs de petites icônes, sans
oublier les incontournables widgets. L’ensemble
est fluide et très proche de l’iPhone. L’appareil
photo offre des fonctions avancées telles que la
détection de visages, celle du clignement des
yeux, des sourires, la géo-localisation et plus
encore. L’apport du Jét est encore plus mar-
quant en matière de vidéo, puisqu’il lit et enre-
gistre en qualité DVD à 30 images par seconde
sur de nombreux formats tels que le H.264 et le
DivX. Le reste est plus classique avec le GPS, le
Bluetooth et même le WiFi. Dommage que la
synchronisation des contacts et de l’agenda
avec Microsoft Outlook ne soit pas de la partie.

Enceintes multimédia
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Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Altec Lansing, tél : 01 56 47 04 61

L'Expressionist Plus est assez surprenant
par son aspect. Le caisson de basses a
manifestement hésité entre la soucoupe

volante et la mine antichar tandis que les satel-
lites font penser à certains lave-linges à mani-
velle. En miniature bien sûr ! Le tout est toute-
fois vraiment plaisant. Les satellites sont tech-
niquement classiques, avec un petit haut-par-
leur large bande mais on appréciera qu'ils puis-
sent s'orienter verticalement. Le satellite de
droite comporte le réglage de volume par deux
touches. Le caisson de graves utilise un 13 cm
dirigé vers le sol suivant une formule courante.
Sa face supérieure comporte une commande
servant à la fois à la mise sous tension et au
réglage du niveau de grave. Il faut donc qu'il
reste accessible si possible ! Les connexions
sont logées à l'arrière du caisson, sous la forme
de deux embases jack 3,5 mm. Le caisson de
graves ne mégote pas. Il fournit du niveau et
descend vraiment bas pour son volume réduit. À
l'écoute et en ajustant convenablement le
niveau de grave, la réponse atteint facilement
un bon équilibre qui permet de profiter de tim-
bres crédibles avec un médium précis et bien
articulé. Le niveau possible sans distorsion sen-
sible est assez élevé pour la puissance disponi-
ble. Original et esthétique mais également très
musical, l'Altec Lansing Expressionist Plus fait
partie des modèles les plus réussis.

2.1, amplification grave 25 W, amplification satellites 2 x
4 W, réponse en fréquence 40 Hz - 20 kHz, haut-parleurs
large bande 50 mm, caisson de basses avec boomer de
13 cm

Caractéristiques

100€

TV LCD
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Ce téléviseur affiche un design original

avec un cadre noir glacé qui confère un
aspect plus chic à l’appareil. De plus, la

qualité d’image n’est pas en reste. Les couleurs
sont très précises, sous réserve d’éviter le mode
intense qui a tendance à saturer les couleurs
primaires plus que de raison. En HD, on profite
d’une image très cinéma. Si les tons chair sont
propres, la profondeur de noir impressionne
tout autant. Le 200 Hz assure une bonne fluidité
de l’image, avec très peu d’artefacts visuels
autour des objets en déplacement. Autre avan-
tage, la dalle est en 10 bits au lieu de huit, ce
qui permet généralement d’offrir plus de dyna-
mique aux images. De facto, aucun problème de
quantification n’apparait sur cet écran. Même
les scènes très sombres sont finement resti-
tuées et ne se perdent pas en aplat uniforme.
Pour le reste, le traitement Bravia Engine 3 est
repris. Les images en HD sont très précises. En
définition standard, la netteté n’est pas opti-
male ce qui rend l’utilisation d’un lecteur DVD
Péritel obsolète. Dans les jeux vidéo, l’écran
s’avère très réactif mais il faut désactiver le
mode 200 Hz bien entendu. Au final, ce télévi-
seur est vraiment réussi mais son prix est évi-
demment en proportion. 
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Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Dexim, tél. : 0811 888 600

Batterie lithium ion 1 500 mA pour iPod et iPhone, dock
connector et mini USB

Caractéristiques

35€

Malgré toutes ses qualités, l’iPhone est
affublé d’un gros défaut ; sa batterie
sous-dimensionnée dont l’autonomie

laisse vraiment à désirer. Pis encore, avec l’ar-
rivée de la version 3G encore plus gourmande,
Apple a opté pour une batterie moins perfor-
mante. Certes, bien que plus puissante, la der-
nière version en date estampillée 3GS gagne en
autonomie avec une meilleure gestion de l’éner-
gie et une batterie à mi-chemin entre ses deux
prédécesseurs. Reste que dans le cadre d’une
utilisation intensive, le prodige d’Apple aura bien
du mal à aller au bout de la journée. Le
Bluepack S5 de Dexim constitue donc un pré-
cieux allié. Il s’agit d’une batterie d’appoint très
compacte qui se recharge sur n’importe quel
port USB ou via le secteur grâce à un adapta-
teur vendu en sus. Trois diodes indiquent le
niveau de charge et il suffit de connecter le
Bluepack S5 au Dock Connector de l’iPhone ou
de l’iPod pour gagner plusieurs heures d’auto-
nomie. Et pour ne rien gâcher, son prix reste
très raisonnable.

Batterie

Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Sony France, tél : 08 92 35 07 35

40 pouces, Full-HD, contraste 100 000 :1, tuner TNT HD, 4 HDMI,
2 Péritel, VGA, YUV, USB host, DLNA

Caractéristiques

1790€
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Routeur WiFi N, 4 ports Ethernet, 1 port USB 2.0, 1 port WAN,
sécurité : WPA, WPA2, WEP, easy-config AOSS, fonctionnalité NAS

Routeur WiFi NAS

109€

GPS autonome
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Garantie 2 ans
Catégorie
Contact Buffalo  tél. : 01 39 16 72 71

Garantie 2 ans
Catégorie Entrée de gamme
Contact Takara tél. : 04 93 51 26 06

Carte des radars, monuments en 3D, 95 x 76 x 12 mm, 118 g
Caractéristiques

89€700€

Le spécialiste des solutions de stockage
dispose d’une petite gamme de rou-
teurs WiFi. Le constructeur japonais

avait même dans son catalogue l’un des
modèles les plus petits du marché.
Aujourd’hui, Buffalo propose un produit com-
plet qui se rapproche un peu plus du
stockage. Le Wireless-N Nfinity (WZR-HP-
G300NH) est avant tout un routeur WiFi com-
patible avec la norme N. Il propose ainsi des
débits théoriques de 300 Mbits/s et quatre
ports Gigabits. En revanche ce qui dénote un
peu plus, c’est la présence d’un port USB.
L’utilisateur pourra connecter un disque dur
externe afin de la transformer en périphérique
NAS. Le contenu est ainsi accessible depuis le
réseau. Pour faciliter la mise en œuvre, le rou-
teur inclut le système AOSS (AisStation One-
Touch Secure System) qui permet de sécuri-
ser la connexion WiFi en appuyant sur un seul
bouton. Ce type de routeur plus sophistiqué et
plus complet devrait peu à peu se généraliser
et ainsi démocratiser un peu plus le stockage
réseau.

Le constructeur français se fait fort de
proposer des prix toujours plus bas. Avec
le GP30, le pari est encore tenu avec un

GPS à moins de 90 euros. Malgré son tarif, il
n’est pas pour autant dépourvu de fonctionnali-
tés. Ainsi, le logiciel de navigation est la toute
dernière version d’iGO. L’ergonomie est optimale
et le graphisme soigné. Takara a aussi implé-
menté la toute dernière puce Atlas 4. À part une
synchronisation légèrement plus rapide, nous
n’avons pas constaté d’améliorations flagrantes.
Par ailleurs, le GP30 ne souffre d’aucun ralen-
tissement. La recherche d’une adresse et le cal-
cul d’un itinéraire se situent dans la bonne
moyenne. Assez inhabituel sur un produit d’en-
trée de gamme, la cartographie intègre les
monuments en 3D. Une carte des radars est
également de la partie. Notons que Takara est
l’un des rares fabricants à proposer la mise à
jour gratuite sans limitation dans le temps.
Enfin, ce GPS dispose de fonctions multimédia
qui lui permettent de lire des fichiers audio,
vidéo ou photo.

Caractéristiques

Catégorie Haut de gamme

Passerelle multimédia 
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Bewan, tél : 01 43 34 69 20

Le fait qu’il n’y ait jamais eu de consensus
sur le nom à donner à ce type de produit
explique sans doute en partie le peu

d’engouement du grand public. Son utilité est
pourtant évidente dans un contexte de
généralisation du réseau domestique et du
contenu numérique sur le PC. Le modèle Bewan
a la particularité d’être simple à mettre en
œuvre, de reproduire tout contenu visuel à la
meilleure qualité possible et surtout de
reconnaître tous les formats si nombreux en
informatique. Doté d’une liaison réseau, il
restitue toute vidéo en Full-HD par sa sortie
HDMI sur un téléviseur idoine. Tous les formats
HD sont reconnus, y compris les MKV multi-
langue et sous-titrés. Par ailleurs, étant Samba
il affiche sans aucune autre forme de
configuration tous les répertoires partagés des
ordinateurs du réseau à l’écran du téléviseur, ce
qui rend la navigation aisée. L’interface, elle
aussi en HD, s’avère agréable à regarder et à
piloter même si elle est parfois un peu confuse.
La télécommande est en revanche peu pratique
avec des boutons mal hiérarchisés. Il est
important de démontrer ce produit en magasin
avec un ordinateur et un téléviseur pour
convaincre l’acheteur potentiel de sa simplicité
d’usage.

Prise réseau Ethernet, sortie HDMI 1080p, sorties audio stéréo et
optique, client Samba, uPnP, DLNA, prise USB-host 

Caractéristiques

49

Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Nokia France, tél. : 01 49 15 15 15

Quadri-bande, EDGE, 3G+, écran 3,5 pouces (640 x 360
pixels), capteur 5 Mpixels, baladeur MP3, AAC, WMA, WMV
et H.264, WiFi, Bluetooth 2.0, mémoire interne 32 Go et lec-
teur de cartes microSD, 117,2 x 55,3 x 15,9 mm, 150 g

Caractéristiques

149€
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Nouveau porte-étendard de Nokia, le N97
est un véritable condensé de technolo-
gie. Épais mais compact, il est composé

en bonne partie de plastique peu flatteur mais
affiche cependant un aspect assez solide, mal-
gré un dispositif slide en plastique lui aussi. Le
téléphone est doté du nouvel OS Symbian S60
qui se prend en main aisément. La simplicité est
également de mise sur la page d’accueil, avec
des widgets personnalisables qui permettent
d’ajouter des contacts, de connaître la météo au
premier coup d’œil ou encore d’accéder plus
vite à son compte Facebook. Côté tactile, le
téléphone répond bien, assez précisément pour
éviter tout recours au stylet ou au pavé phy-
sique. Un écran un peu plus large aurait toute-
fois constitué un plus, même si dans l’absolu
son rendu est très bon, tout comme sa défini-
tion. Du point de vue multimédia, c’est le carton
plein avec un appareil photo de grande qualité
qui est aussi capable de réaliser des vidéos
satisfaisantes. Le N97 lit aussi les vidéos avec la
prise en charge du H.264 et du WMV mais pas
du DivX. 3G+, GPS mais aussi transmetteur FM
ou encore UPNP pour aller piocher du contenu
sur les appareils reliés au réseau, rien ne
manque côté connexion. Revers de la médaille,
l’autonomie est juste correcte.

Téléphone mobile
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Développeur Anuman Interactive/ Éditions Mango
Éditeur Anuman Interactive
Distributeur App Store

Disponible Octobre 
Développeur Iolo
Éditeur Micro Application
Distributeur Micro Application

29,99€

Développeur Avanquest/Berlitz
Éditeur Avanquest
Distributeur Avanquest

L’éditeur Berlitz, spécialiste de la
méthode linguistique, propose de révi-
ser l’anglais via cette cartouche pour la

console portable de Nintendo. My English
Coach s’adresse aux étudiants ou à ceux qui
souhaitent perfectionner leurs connais-
sances. La méthode est particulièrement
orientée « pratique » et propose de complé-
ter ses bases pour tenir des conversations de
tous les jours tout en profitant d’informations
culturelles. Un planning organisé par jour
peut être mis en place afin de suivre la pro-
gression de l’utilisateur. 

PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer notamment dans la presse d’ensei-
gnement d’anglais ainsi que sur les sites Internet associés. 

69,99€ 

Développeur Magix
Éditeur Magix
Distributeur Magix

Disponible
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Anuman Interactive propose une nouvelle
application à télécharger sur App Store
comprenant quelques 500 recettes de

cuisine. Le contenu du logiciel est basé sur les
recettes de la collection publiée aux éditions
Manga sous la forme de 19 ouvrages différents.
Une recette peut être indiquée à partir d’une
recherche par ingrédients, saison ou bien au
hasard en secouant l’iPhone. Pratique, un
convertisseur intégré permet d’indiquer précisé-
ment les doses pour les préparations (par exem-
ple en nombre de cuillères à café). L’application
est disponible au « prix découverte » de 2,99
euros.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Magix propose une nouvelle version de
l’un de ses logiciels phares, SOS
Cassettes Vidéo, qui comme son nom

l’indique, permet de sauvegarder les contenus
en provenance de supports magnétiques (VHS,
Hi8 ou autres) et de les préparer pour la posté-
rité en les numérisant via le logiciel. La boîte
contient ce dernier, un convertisseur vidéo USB
et un adaptateur péritel. L’utilisateur est accom-
pagné tout au long du processus, depuis l’acqui-
sition des images jusqu’à la gravure des données
en passant par le montage. Cette version 2.0
comprend une nouvelle clef USB plus compacte
et le centre de commande du montage est dés-
ormais géré par le Media Pool du logiciel Films
sur DVD 8.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Suppression des problèmes, optimisa-
tion des performances de l’ordinateur et
protection des données : la nouvelle ver-

sion du logiciel d’Iolo permet d’optimiser sa
machine en « nettoyant » Windows et en veil-
lant à la bonne organisation de la mémoire et
du disque dur. Cette nouvelle édition s’annonce
compatible avec Windows 7 et comprend plu-
sieurs nouveautés comme Tune-Up definitions,
une base de données recensant 10 000 pro-
blèmes informatiques possibles ou encore
EnergyBooster qui se charge d’identifier et fer-
mer temporairement les programmes inutiles
tournant en arrière-plan.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Disponible

2,99€Prix public conseillé Prix public conseillés 39,95€
(mise à jour) 29,95€
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