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En baissant de 100 euros le prix de sa console de salon, Sony a donné un
sacré coup d’accélérateur aux ventes. Comme en Grande-Bretagne

notamment, en France les ventes de PS3 on été multipliées par 10 au cours de
la semaine qui a suivi le lancement de la PS3 Slim positionnée à 299 euros.
Sony aurait donc écoulé par moins de 36 000 consoles et projette d’en
vendre 100 000 sur le seul mois de septembre. L’objectif d’un million sur
l’année est plus que jamais confirmé par les porte-paroles de la SCE France. Depuis le
début de l’année, les ventes de PS3 s’élèvent à 300 000 pièces. « Nous allons creuser l’écart
avec la Xbox 360 », estime SCE France. De plus, des bundles sont prévus, dont un avec le très
attendu Need For Speed Shift d’Electronic Arts.  

Al’occasion d’une conférence de
presse londonienne, Steeve Jobs a

fait un bilan d’iTunes et en a présenté
les améliorations de la célèbre
application. Elle permet de
téléchargement de 11 millions de
chansons, de plus de 50 000 épisodes
de séries et de plus de 7 500 films, dont
2 000 en haute définition. L’innovation
de la nouvelle version (iTunes 9) vient
surtout du fait que pour l’achat d’un
album, le consommateur pourra
bénéficier de contenus, notamment
vidéo exclusif. Cette fonctionnalité
appelée iTunes LP est en quelque sorte

3

et c’est reparti

au téléchargement légal ce que la vente
de version collection est au retail : une
version enrichie d’un disque. C’est
surtout une façon de pousser à l’achat
versus le téléchargement pirate.

Apple ne connait pas
la crise
Cette rencontre avec la presse a
également été pour Apple l’occasion de
donner quelques informations sur le
marché de l’iPhone. On s’en doutait,
l’IPhone est le smartphone le plus
vendu dans l’ensemble de la région
EMEA. La version 3GS est d’ailleurs
dorénavant présente dans 40 pays. Si le
concept du « shop in shop » fonctionne
très bien, Apple a décidé d’ouvrir d’ici
la fin de l’année un Apple Store dans
Paris, au Carrousel du Louvre. Enfin,
les linéaires iPod devraient être
réorganisés à l’occasion de la sortie
des nouvelles versions. 

Relance
Le coup de frein observé sur le marché des

jeux vidéo au premier semestre s’est

confirmé sur les mois de juillet et août.

Hardware ou software, tout le monde souffre.

Heureusement, Sony s’est décidé à actionner

le levier prix de sa console de salon, la PS3,

déclenchant immédiatement une ruée dans

Edito les rayons de nouveaux consommateurs qui

visiblement n’attendaient que cela. Les regards

se tournent maintenant vers Nintendo dont les

ventes de Wii marquent le pas. L’incontestable

richesse des line-up des uns et des autres pour

ce Noël 2009 qui va arriver à grands pas place

les trois constructeurs devant leurs responsabi-

lités : c’est de leur capacité à faire grandir les

parcs installés que dépendra la réussite ou non

des ventes des trois prochains mois.      

S. Anxolabéhère

M algré des résultats encore marqués par l’intégration d’Alice, l’opérateur parvient
à réaliser un semestre très correct au cours duquel il gagne 146 000 abonnés

supplémentaires. L’opérateur enregistre un chiffre d’affaires de 970 millions d’euros, en
croissance de 40 % par rapport au premier semestre 2008. Le résultat net du groupe
s’affiche à 72,1 millions d’euros ; un résultat
qui aurait atteint les 161 millions d’euros
sans les charges liées à l’acquisition d’Alice.
L’activité ADSL, cœur de métier de
l’opérateur, a généré 178 millions de
trésorerie durant les six premiers mois de l’année, soit un chiffre deux fois supérieur au
résultat obtenu l’année précédente. Le pourcentage des abonnés dégroupés atteint
81,2 % sur les six premiers mois de l’année, contre 83,4 % un an plus tôt ; encore un
effet induit du rachat d’Alice. Le nombre d’abonnés ADSL progresse quant à lui de plus
146 000 sur la période, alors l’Arpu (revenu moyen par abonné), à 36,3 euros,
retrouve son niveau de juin 2008 après la baisse du second semestre 2008.

Free ramène Alice
à l’équilibre et gagne des abonnés 

plus vite
que la musique

Apple

100 euros de moins
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Sega aux Jeux
Olympiques

Après le succès du premier jeu réunissant à l’écran
Mario et Sonic, Sega prépare un nouveau titre où
les deux têtes d’affiche vont cette fois s’affronter

dans le contexte des Jeux Olympiques d’Hiver.
James Rebours, Directeur général Europe du Sud,

nous en dit plus sur ce titre stratégique et nous
dévoile sa vision du marché actuel. 

Philips
Un style de vie
La marque est devenue résolument haut de gamme et essaye
de se différencier, en mettant notamment le consommateur
au centre de son développement. Egbert A. J. Van Acht,
Chief marketing officer consumer products, nous détaille
le positionnement actuel de la marque sur ses principaux
segments d’activité.

IFA 2009
Un salon de crise

La grand-messe annuelle du hi-tech aura cette année
été marquée par la crise économique. Les nouveautés

auront cependant bien répondu présent au rendez-vous.
Le point sur les principales tendances du salon,

entre image 3D, haute définition et mobilité.
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Freecom

L e studio californien a annoncé sur le site gamesindutry.biz par le biais de son fondateur Jay Beard la
fermeture de ses portes. Cette décision fait suite à 6 mois de lutte pour leur survie après l’échec du

projet Splatterhouse. En effet, la perte de ce contrat retiré par Namco Bandai aura
donc été fatal à la structure, créée en 2002. BottleRocket a notamment
produit The Mark of Kri ou encore Xiaolin Showdown. Toutefois, Jay Beard a
déclaré vouloir « aller de l’avant » voire même bâtir une nouvelle équipe
prochainement…
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L e troisième trimestre fiscal de Take Two (juin-aout)
s’est soldé par une perte de 55,5 millions de

dollars. Le chiffre d’affaires s’est effondré par rapport à
la même période de 2008, mais nous étions alors en
pleine période de vente de GTA 4. Il est de 139 millions
de dollars cette année contre 433,8 l’an dernier. Pour
les trois premiers trimestres de 2009, les recettes nettes
de l'entreprise ont atteint 625,1 millions de dollars,
comparativement à 1214,1 millions de dollars pour la
même période de 2008. La perte nette pour la période
de neuf mois atteint 115,9 millions de dollars. Pour
l'ensemble de l’année fiscale, Take Two prévoit une
perte ajustée par action entre 81 et 87 cents pour un
chiffre d'affaires compris entre 975 millions et 1
milliard de dollars.

Take Two
minimise
ses pertes

racheté par Verbatim 

BottleRocket 

GTA The ballad of Gay Tony : cette nouvelle extension attendue fin octobre sur
Xbox 360 en téléchargement devrait faire du bien aux comptes de Take 2.

M itsubishi Kagaku Media vient de faire l’acquisition
de Freecom pour une somme qui n’a pas été

dévoilée. Après SmartDisk, c’est donc un autre acteur
des solutions de stockage externe qui rejoint MKM
Verbatim. En croissance de 600 % en deux ans, l’activité
HDD de MKM Verbatim va donc encore gagner en
importance. Verbatim mise sur des économies d’échelle,
notamment aux niveaux de l’approvisionnement de la
fabrication et de la logistique. Les deux marques,
Verbatim et Freecom, continueront d’exister mais MKM
compte bien optimiser les synergies entre les deux, tant
du point de vue technologique, que du marketing ou de
la distribution. « L'acquisition de Freecom réunit deux
des plus importantes marques de l'industrie de

stockage amovibles, » a déclaré Shigenori Otsuka,
Président de MKM. « Elle permet de renforcer nos
positions mondiales combinées de leader du
marché et génère des possibilités de croissance
dans de nouveaux marchés. Nous sommes
particulièrement heureux du positionnement
complémentaire des marques Verbatim et Freecom
et de l'esprit de collaboration qui est apparu au
sein du MK/Verbatim groupe ». Freecom est basé en
Allemagne et a des bureaux à travers le monde, dont
la France.

Clap de fin 

Freecom
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Windows ®. La vie sans limites. 
ASUS recommande Windows 7
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		        Processeur Intel ® Core™2 Duo 
		     & Technologie ASUS Turbo

	 Autonomie de 12 heures*

Design ultra fin, moins de 2,5 cm

La nouvelle série UL d’ASUS vous aidera à vivre toutes vos expériences au maximum, que ce 
soit au travail ou chez vous. Intégrant un processeur Intel® Core™2 Duo SU7300 offrant des per-
formances de travail multitâche impressionnantes, le UL50 propose également le système d’ex-
ploitation Windows 7 ainsi qu’une carte graphique NVIDIA® GeForce® G 210M pour vous laisser 
profiter de vos données où que vous soyez. Mesurant à peine 2,5 cm d’épaisseur, les ordinateurs 
de la série UL sont équipés de la fonctionnalité exclusive Graphix Boost permettant de choisir 
entre la carte graphique dédiée et le chipset intégré afin d’économiser de l’énergie en affichant 
les meilleurs graphismes selon vos besoins. Enfin, pour un plaisir complet, les ordinateurs de la 
série UL vous accompagneront tout au long de la journée grâce à une autonomie exceptionnelle 
de 12 heures*.

La nouvelle série UL d’ASUS, pour des possibilités illimitées.

Celeron, Celeron Inside, Centrino, Centrino Inside, Core Inside, Intel, Logo Intel, Intel Atom, Intel Atom Inside, Intel Core, Intel Inside, Logo Intel Inside, Intel Viiv, Intel vPro, Itanium, Itanium Inside, Pentium, 
Pentium Inside, Viiv Inside, vPro Inside, Xeon, et Xeon Inside sont des marques de commerce d’Intel Corporation aux Etats-Unis et dans d’autres pays.
*L´autonomie de batterie effective dépend de la configuration du système et de son utilisation.

ASUS Serie

ASUS-JDLI-Sept09.indd   1 11/09/09   16:09



gPotato 
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JDLI : Qui est Gala Networks ? 
Julien Wéra : Gala Networks Europe est né en 2006.
C’est la filiale d’une société japonaise, Gala Net,
initialement spécialisée dans le social networking et qui
s’est tournée vers le jeu en 2004. Il était dès lors naturel
de s’intéresser au jeu en ligne. Aujourd’hui, Gala
Networks Europe est un distributeur de jeux vidéo en
ligne qui œuvre via son portail gPotato. gPotato est
proposé en Allemand, en Anglais, en Français et en Turc.
Le siège se situe en Irlande. 

Quels sont les jeux que vous proposez ? 
Nous avons actuellement quatre jeux d’origine coréenne,
dont le dernier Dragonica a de grandes ambitions et
recrute actuellement plusieurs milliers de nouveaux
joueurs tous les jours. Ce MMORPG d’une très grande
accessibilité propose une esthétique digne des plus
grands jeux nippons. Malgré cela, il est jouable sur les
ordinateurs de configuration très moyenne comme les
netbooks. Le jeu est accessible en France, en Allemagne,
en Corée où c’est NC Soft qui l’édite en Grande Bretagne
et au États-Unis, où c’est THQ qui en détient la licence.
Sur gPotato, on trouve aussi Fly for fun, Street Gears et
Rappelz, des titres qui ont été développés par Gala. Nous
avons la possibilité de remonter des informations
propres à nos marchés locaux afin que le jeu soit
adapté. 

Le schéma économique qui permet à un jeu vidéo d’exister et d’être rentable
est loin d’être unique. Ainsi les jeux en ligne gratuits financés par la vente
d’objets in-game et par des micro-transactions sont de plus en plus nombreux.
Avec son portail gPotato.eu, Gala Networks Europe a choisi ce modèle. Son
dernier jeu, Dragonica, rassemble déjà plus de six millions de personnes dans le
monde. Rencontre avec Julien Wéra, Directeur marketing Europe de gPotato.

Quelle est l’équation économique qui permet
ce modèle gratuit ? 
Tout d’abord sachez bien que la société est rentable,
bien que les coûts augmentent avec le nombre de
joueurs. Nous avons d’ailleurs une politique marketing
de recrutement de nouveaux joueurs via des campagnes
Web ou papier. Pour gagner de l’argent, nous vendons
des points à dépenser dans les jeux gPotato en objets
virtuels. On peut payer par SMS, par CB ou par PayPal.
La règle numéro un pour un MMORPG est de fidéliser
les joueurs afin qu’ils souhaitent optimiser l’évolution
de leur personnage et donc achètent des points.  

Le monde des consoles de jeux vous intéresse-
t-il ? 
Nous discutons avec Sony et Microsoft, mais le modèle
est compliqué à trouver. 

Quels sont vos projets ? 
Nous allons frapper fort avec le lancement au

Distributeur de free to play

quatrième trimestre de Allods, développé par Nival, le
studio à qui l’on doit Heroes of Might and Magic 5.
Avec un budget de développement de 13 millions de
dollars, il devrait pouvoir montrer aux joueurs qu’un
MMORPG free to play peut concurrencer en qualité un
hit payant.

N
ew

s gPotato 
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L a société DC Comics, éditrice de comics et
comptant parmi ses nombreuses licences

Superman et Batman, change de nom et devient DC
Entertainment. Le rôle de cette filiale de Warner Bros
devrait principalement continuer à concerner l’édition
de comics mais le groupe ambitionne de la
rapprocher davantage de ses autres filiales et
notamment du cinéma. Diane Nelson, ancienne
directrice de Warner Premiere (studio de cinéma
dédié aux sorties en vidéo) prend la direction de la
nouvelle entité. Plus que jamais, Warner Bros entend
visiblement valoriser les nombreuses licences de
l’univers DC sur les différents médias. Hasard (ou pas
?) du calendrier, cette annonce est arrivée quelques
jours après celle de l’acquisition de Marvel,
concurrent direct historique, par le géant Disney.

Warner 
Bros
Nouvelles ambitions
pour DC Comics

C’est une véritable bombe
dans le domaine de l’entertainment qui vient

d’éclater : la Walt Disney Company est sur le point
d’acheter Marvel Entertainment. Mickey se paye Spider-
Man, en cash et en action pour un total de quatre
milliards de dollars. Les actionnaires de Marvel
recevront 30 dollars ainsi que 0,745 action Disney
pour chaque action Marvel. Les deux boards se sont
mis d’accord, il ne reste plus qu’aux actionnaires de
Marvel à entériner l’opération. Avec ce rachat, Disney
met la main sur des milliers de personnages de comics,
dont le célébrissime Spider-Man et les presqu’aussi
connus Iron Man et X-Men. « Nous pensons que
l’arrivée de Marvel au catalogue unique de marques
de Disney va apporter des opportunités pour le long
terme de croissance et de création de valeur », a
déclaré Robert A. Iger, Président-directeur général de
Walt Disney Company. 

Une acquisition stratégique
De son côté Ike Perlmutter, Directeur général de
Marvel, estime que Disney est la structure parfaite
pour le fantastique catalogue des personnages Marvel
étant donnée sa capacité à « développer la création
de contenus et les activités sous licence ». Ce
rachat aura certainement à moyen-long terme de
nombreuses conséquences dans le monde de
l’édition cinématographique, mais également vidéo-
ludique. Pour le moment, ce sont Activision, Sega et
THQ qui éditent et distribuent les licences Marvel en
jeux vidéo. Stratégiquement, cette acquisition va
permettre au groupe Disney de consolider
notamment sa présence auprès d’un public qui
pouvait jusqu’ici lui manquer parfois, à savoir les
garçons et jeunes adultes. 

Nouvelle acquisition dans 
le jeu vidéo
La division jeux vidéo du groupe Disney poursuit par
ailleurs sa stratégie d’acquisition de studios de
développement. Après Avalanche et Climax Racing
(devenu Black Rock Studio), Disney Interactive
Studios vient d’acquérir Wideload Games, un studio
basé à Chicago aux États-Unis. On doit à ce studio
des titres comme Stubbs the Zombie en 2005 sur PC
et Xbox ou Hail to the Chimp. Si la structure devrait
conserver sa forme actuelle, en revanche le CEO de
Wideload Games Alexander Seropian devient Vice
President of Creative chez Disney Interactive Studios.

achète Marvel
Disney
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Micro App

L ’éditeur et développeur polonais City Interactive a signé un accord de distribution avec les
Français de Micro Application. Quatre jeux sont concernés par cet accord ; Chronicles of

Mystery : Curse of the Ancient Temple sur Nintendo DS, Chronicles of Mystery : The Scorpio Ritual,
Art of Murder : Hunt for the Puppeteer ainsi que Code of Honor 3 sur PC.

de mèche avec City Interactive 

décline les cœurs
U ne dizaine de mois après le lancement de sa gamme Core i7, Intel lance trois nouveaux

processeurs qui complètent la gamme. Il s'agit des Core i5 750, Core i7 860 et i7 870.
Avec des fréquences qui s'échelonnent de 2,66 à 2,93 MHz, ces nouvelles puces intègrent les
dernières technologies développées par le fondeur. Les performances sont supérieures de
l'ordre de 10 % par rapport à l'ancien milieu de gamme voire supérieure à certains modèles
haut de gamme. Ces processeurs nécessitent aussi un nouveau support, le Socket 1156 en lieu et
place du 1366 et il n'est donc pas possible de mettre à jour un
ordinateur équipé des "anciens" Core i7. Par ailleurs, les
tarifs indiqués sont plutôt élevés (200 euros
pour le Core i5 750 et 500 euros
pour le Core i7 870) alors que l'on
s'attendait à une politique tarifaire
plus agressive sur le milieu de
gamme. 

Intel

Micro App
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plus de 800 000 exemplaires en France sur
Wii et Nintendo DS. Le titre a été dans le top 3 des
ventes pendant 12 semaines. Aujourd’hui, le jeu figure
toujours dans les tops de ventes, notamment sur DS. De
nombreuses études ont été menées chez Sega après la
sortie du premier jeu dans le but de répondre aux
attentes des joueurs qui ont été fortement sollicités pour
faire part de leurs motivations. Plus de différences
étaient ainsi demandées par les joueurs entre les
versions Wii et Nintendo DS et Sega a donc développé
deux jeux distincts. Désormais, la version Wii permet par
exemple d’accéder directement à toutes les épreuves et
met plus en avant le jeu à plusieurs simultanément et un

usage optimisé de la Wii Balance Board. La
version DS possède désormais une

dimension aventure avec un scénario et même un
aspect jeu de rôle. Nous nous inscrivons de nouveau
dans le genre du party game particulièrement demandé
sur les consoles de Nintendo.    

Le premier jeu a-t-il rencontré le même succès
partout dans le monde ? 
Au niveau mondial, plus de 10 millions d’exemplaires
ont été vendus, ce qui en fait l’un des best-sellers
historiques de Sega. C’est en Europe que le titre a
rencontré le plus grand succès. C’est probablement dû
au fait que le jeu s’y est vendu sur la durée en
maintenant son prix, alors que les baisses de tarifs se
font plus rapidement sur le marché américain.   

JDLI : Comment se présente la fin d’année chez
Sega ?
James Rebours : Nous faisons un très important focus en
fin d’année sur Mario et Sonic aux Jeux Olympiques
d’Hiver, dont la sortie est prévue pour le 16 octobre sur
Wii et Nintendo DS. Le jeu va profiter d’un important
soutien marketing, avec un budget deux fois plus
important que celui mis en place à l’époque du premier
titre paru fin 2007. Nous allons communiquer en TV sur
les chaînes hertziennes et cabsat, au cinéma mais aussi
largement en affichage. Nous allons implanter 650 000
exemplaires du jeu, dont 400 000 de la version Wii. Le
jeu sera donc disponible en abondance pour éviter le
phénomène de rupture connu sur le premier opus
quatre semaines après sa sortie sur Wii. Nous
avons également deux autres
titres attendus pour les
prochaines semaines
avec Football Manager
2010 sur PC et PSP le 30
octobre, une série
désormais bien implantée.

N’est-il pas risqué de
miser autant sur un même
titre en fin d’année ? 
Non, car nous sommes sûrs de
la qualité du jeu et de la valeur
du gameplay. L’accueil de la
critique est très bon et la
distribution a l’expérience du
succès du premier jeu opposant
Mario à Sonic, qui s’est vendu à

12

Entretien avec 

James Rebours
Directeur général Europe du Sud

Après le succès du premier jeu réunissant à
l’écran Mario et Sonic, Sega a conçu un
nouveau titre où les deux têtes d’affiche
vont cette fois s’affronter dans le
contexte des Jeux Olympiques
d’Hiver. James Rebours,
Directeur général Europe du
Sud, nous en dit plus sur ce titre
stratégique, les autres jeux du
line-up et nous dévoile sa
vision du marché actuel.
Par Patrick Hellio

aux Jeux O
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Vous comptez faire davantage cette
année ? 
Oui, largement et pour trois raisons. Tout
d’abord, les parcs installés de consoles plus
importants qu’il y a deux ans, ensuite un
lancement des jeux plus proche de
l’événement olympique qu’à l’époque des
jeux de Pékin et donc un gameplay encore
meilleur. Lorsque les JO de Vancouver se
dérouleront en février 2010, les jeux vidéo
seront évidemment soutenus à nouveau,
après une période de fin d’année en laquelle
nous voyons déjà un très important potentiel.
Les versions Wii et Nintendo DS sortent par

ailleurs simultanément cette fois-ci, alors que
plus de trois mois les séparaient pour le
premier opus. Cela nous permet d’organiser
une communication plus puissante.   

Comment s’est passée la collaboration
avec Nintendo ? 
Nous avons un partenariat très proche
puisque Nintendo suit et valide l’intégralité
des jeux, pour s’assurer que les personnages
mis en scène, incluant Mario mais aussi les
nombreux autres issus de l’univers Nintendo,
respectent bien le cahier des charges. Mr
Miyamoto lui-même s’est chargé de suivre les
développements. Sur le plan éditorial,
Nintendo s’occupe par ailleurs de l’édition et
la distribution du titre sur le marché
japonais.

Quel type de partenariat avez-vous mis
en place avec l’organisation des Jeux
Olympiques ? 
Pour chaque Jeux Olympiques, International
Sports Multimedia, qui est détenteur de la
licence du Comité International Olympique
signe avec un partenaire pour l’adaptation
en jeu vidéo. Il est rare que ISM signe deux
fois de suite avec le même éditeur, c’est
pourtant ce qui a eu lieu avec Sega qui a
signé pour les JO de Pékin 2008 et
Vancouver 2010. La force de Sega dans ce
contexte est de pouvoir commercialiser deux

Olympiques
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peut apparaître
difficile d’élargir la
cible potentielle. En
clair, « l’ultra
violence » décalée
semble s’adresser à un
public restreint, difficile à
accroître. La question du
positionnement prix peut dans
ce cas prendre une grande
importance et c’est la raison pour laquelle nous
procédons à des post mortem avec Madworld. En tout
cas, la stratégie de Sega sur la Wii est claire : oui, nous
allons continuer à publier des jeux adultes sur cette
console, sur des concepts intéressant une plus large
population. 

On parle beaucoup aujourd’hui de l’iPhone
d’Apple. Quel regard portez-vous sur la plate-
forme pour le jeu vidéo ? 
Pour nous, c’est une plate-forme de jeu à part entière,

comme le PC peut l’être par exemple. Sega a été
l’un des premiers acteurs du jeu vidéo à

proposer des titres sur App Store avec
des titres comme Super Monkey Ball ou

plus récemment Sonic et Columns.
Nous travaillons selon les titres à la
sortie simultanée d’un jeu sur
consoles traditionnelles et sur
iPhone. En tant qu’éditeur, je pense
qu’Apple devrait travailler à mieux
structurer l’offre sur l’App Store

car il n’est pas facile d’y mettre en
valeur une application avec une offre

actuelle de plus de 1 000 titres qui a
doublé depuis six mois. Un véritable

succès dont il va falloir gérer la croissance. 

L’acquisition de Marvel par Disney va-t-elle
avoir une incidence sur votre partenariat ?
Non, pas à court terme car Sega a signé avec Marvel
pour l’adaptation d’un certain nombre de films en jeux
vidéo, qui sont toujours d’actualité. Certains sont déjà
sortis comme Iron Man ou Hulk et d’autres arrivent
comme Iron Man 2 au printemps prochain. Nous

profils de titres différents basés sur la licence. D’une
part, les jeux Mario & Sonic pour les consoles Nintendo
et d’autre part une simulation next-gen pour PlayStation
3, Xbox 360 et PC. S’il n’a pas atteint les sommets de
Mario & Sonic, Beijing 2008 s’est tout de même écoulé
à environ 100 000 exemplaires en France. Nous aurons
au moins des objectifs équivalents pour Vancouver
2010, qui paraîtra en janvier sur les mêmes plates-
formes. 

Sega se démarque par ailleurs en publiant des
jeux « adultes » sur Wii. Est-ce un créneau
porteur ? 
Cela dépend des titres. Un jeu comme The House of The
Dead Overkill a bien performé et s’est écoulé à environ
25 000 exemplaires en France, il a donc rempli ses
objectifs. Les résultats sont plus décevants pour un jeu
comme MadWorld de Platinum Games qui a pourtant
reçu un excellent accueil critique. Si elles sont loin
d’être catastrophiques avec un peu moins de 20 000
exemplaires, les ventes ne correspondent pas à ce que
nous étions en droit d’attendre étant donné la qualité du
jeu. Nous avons d’ailleurs observé que des titres comme
MadWorld ou The Conduit fonctionnaient très bien sur
le marché de l’occasion, preuve que les jeux sont
appréciés même si cela a un impact négatif sur les
ventes. La problématique est que lorsque l’on s’écarte
des genres majeurs avec beaucoup de demande comme
les party games, les jeux de plate-forme ou les
simulations de sport, on se positionne très vite sur des
genres niches qui s’adressent de facto à des publics
réduits. Et dans ce cas, même si le jeu est excellent, il

Mario & Sonic aux Jeux Olympiques d’Hiver
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aurons aussi les jeux adaptés de Captain America et
Thor en fonction des dates de sortie des films.  

On constate aujourd’hui que plusieurs grands
éditeurs japonais prennent position en Europe,
comme Square-Enix ou Namco Bandai. Quel
impact cela pourrait-t-il avoir sur Sega ? 
Les éditeurs auxquels vous faites allusion sont des
sociétés qui doivent aujourd’hui réagir à la baisse

importante du marché au Japon. S’ils n’ont longtemps
considéré l’Europe que par le biais de distributeurs,
ils s’intéressent aujourd’hui de très près au potentiel
du Vieux Continent, premier marché mondial devant
les États-Unis et le Japon, en termes de ventes. La
situation est toute autre chez Sega puisque de par
notre histoire d’ancien fabricant de consoles, nous
avons toujours été implantés dans le monde entier,
avec des filiales sur les principaux territoires
européens. Dans l’absolu, je ne pense pas que cela
changera radialement la configuration du marché…

Quel regard portez-vous sur le ralentissement
actuel du marché du jeu vidéo ? 
D’une part, on peut constater un certain
ralentissement de la croissance de l’industrie dû à une
raison d’ordre structurel, le fameux cycle de vente des
consoles. Le développement des parcs installés
s’approche d’un pic et l’on atteindra un plateau sans
doute en 2010. Si des machines comme la PS3 avec le
modèle Slim ou la Xbox 360 avec le prochain Natal ont
encore de belles marges de progression, on peut
s’attendre à un ralentissement certain de la croissance
du marché. Sans compter que certaines plates-formes
comme la Nintendo DS et la Wii souffrent de plus en
plus du phénomène de piratage. On estime notre
manque à gagner entre 15 et 30 % selon les plates-
formes à cause du piratage, sans compter le PC où la
situation est encore pire. D’autre part, le marché du
jeu vidéo traverse évidemment un contexte
économique global difficile où les consommateurs
sont très vigilants par rapport à leurs dépenses liées
aux loisirs, et doivent arbitrer. Il semble que le loisir à
domicile, dans lequel s’inscrit le jeu vidéo, soit un des
secteurs les plus préservés. Reste que le jeu vidéo, qui
peut avoir une durée de plusieurs dizaines d’heures,
s’impose comme un loisir aujourd’hui d’autant plus
économiquement rentable.   

À quoi ressemblera le premier trimestre 2010
chez Sega ? 
Avec une année fiscale se terminant fin mars, nous
allons avoir un premier trimestre calendaire 2010
particulièrement chargé avec des jeux dans différents
domaines. Bayonetta, un jeu d’action signé Platinum
Games sur Xbox 360 et PS3 sera un titre très

important, c’est une nouvelle propriété intellectuelle
que nous souhaitons fortement soutenir. Nous
considérons Aliens vs Predator comme un nouveau
jeu, même s’il porte sur des licences très connues et
fait suite à un titre paru il y a une dizaine d’années sur
PC, développés par le même studio Rebellion. Le
nouveau jeu de stratégie Total War, dédié au
personnage de Napoleon et toujours développé par
The Creative Assembly, devrait également être un titre
majeur sur PC. Nous lançons également Sonic & Sega
All Stars Racing, un concept de course fun qui sera
disponible sur Wii mais surtout sur PS3 et Xbox 360
qui ne disposent pas encore aujourd’hui d’un jeu
équivalent dans leurs catalogues.

Bayonetta

Aliens vs Predator
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JDLI : Philips a pris un virage résolument
haut de gamme, pourquoi 
Egbert A. J. van Acht : Philips était une entreprise de
technologie et d’ingénieurs et l’est toujours mais elle
est désormais pilotée par l’intérêt du consommateur.
Il y a cinq ans, nous avons lancé notre nouveau
slogan Sense and simplicity. Ce n’était pas des paroles
en l’air mais l’annonce d’un vrai changement dans
notre démarche qui part désormais toujours du
consommateur. Nous sommes une marque reconnue
par tous et nous ne voulons pas lutter sur les prix,
nous serions de toute manière battus sur ce terrain. Il
est faux de croire que le consommateur ne recherche
que le prix, il est prêt à payer pour ce qui lui
correspond. Surtout en temps de crise d’ailleurs. Des
opportunités existent dans la récession car on reste
davantage chez soi, on investit dans sa maison et on
reçoit ses amis plutôt que d’aller au restaurant. Suite
à notre changement de cap, nous avons même arrêté
la production des produits qui ne correspondent pas

aux standards de la marque. Nous avons réduit nos
ventes en fonction de ces critères d’exigence. Ainsi,
nous avons par exemple arrêté l’enregistreur à disque
dur dont l’ergonomie ne nous semblait pas
satisfaisante. C’est à ce prix que nous pouvons avoir
la confiance du consommateur.

Commercialiser un téléviseur au format 21/9e
est un pari osé en temps de crise. Quels sont les
premiers résultats de vente et allez-vous le
décliner vers des modèles plus accessibles ? 
Quand ils ont le temps, les membres de la famille
veulent voir ensemble des films de qualité dans de
bonnes conditions. C’est ce que nous proposons avec

le 21/9e, il ne manque que le popcorn. L’accueil fut
excellent, à la fois par la distribution et le
consommateur. Nous allons faire vivre l’existant qui
correspond parfaitement au besoin. Nous ne voulons
pas décliner juste pour proposer un produit bon
marché. La création de valeur se fait dans la durée,

Philips a opéré un changement profond dans sa manière d’aborder
le marché. La marque est devenue résolument haut de gamme et
essaye de se différencier en mettant notamment le consommateur
au centre de son développement. Ce n’est plus l’objet qui compte
mais le bien être, le confort, le style de vie. par Stéphane Kauffmann

Entretien avec 

Egbert A. J. van Acht
Chief marketing officer, consumer products

sur un appareil auquel on donne le temps de
s’exprimer en magasin. Nous ne voulons pas pousser
des technologies comme nos concurrents mais
répondre aux attentes du consommateur. Nous
proposons une véritable différenciation, alors que les
autres offrent tous la même chose. Sur le marché du
téléviseur, personne ne gagne beaucoup d’argent. Il
faut donc créer de la valeur en étant différent.

Quelle position occupe Philips aujourd’hui
sur les principaux segments ?
Cela varie beaucoup en fonction des pays. Il en est où
nous sommes numéro un et il y en a d’autres où nous
nous situons un peu plus loin. Mais ce n’est pas ce qui
compte. L’important c’est la valeur. Nous ne sommes
pas dans le métier du téléviseur mais dans celui du
bien-être et du confort qui passe aussi par la
télévision.

Philips 

“ En magasin, nous sommes avant tout
dans l’expérience, pas dans la vente. ”
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Est-il encore possible d’innover en apportant une
réelle plus-value aux usages dans la maison ?
Bien entendu. Nous sommes une société lifestyle et
pas EGP. Notre portfolio couvre toutes les pièces de la
maison. Nous avons une approche globale et nous
réalisons ensuite en fonction des appareils qui
peuvent être de toute sorte. L’innovation, c’est aussi
trouver de nouveaux produits. En fait dans la vie
interactive, l’innovation est conduite par le besoin du
consommateur et la capacité technologique d’y
répondre. Parfois, il suffit d’ailleurs de modifier une
technologie existante pour qu’elle corresponde. Par
exemple, nous faisons des études sur le rôle du
téléviseur dans la maison et il a grandement changé
ces derniers temps. Aujourd’hui, il se trouve dans le
salon mais aussi dans la cuisine, dans la chambre et
dans le bureau. Et en fonction, ce ne sont pas les
mêmes besoins et donc pas les mêmes téléviseurs
qu’il faut proposer. Dans la cuisine par exemple, un
accès Web permet de chercher une recette ou
d’obtenir les dernières informations.

Que faire en magasin pour concrétiser cette
création de valeur ?
Faire vivre et essayer nos produits, c’est cela que
nous visons. Ainsi le 21/9e par exemple doit
pouvoir s’expérimenter dans un fauteuil et avec le
fameux popcorn à la main. C’est la condition
nécessaire pour vendre en créant de la valeur et les
enseignes commencent à y être sensibles. Ainsi,
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appareils en les reconditionnant différemment. Ce fut
un succès colossal. Cela montre qu’il n’est pas
forcément nécessaire de passer par une solution
technique pour avoir le bon contenu. Pour la TV
connectée, nous n’en sommes pas encore à ce stade.
L’innovation, c’est répondre à une attente avant tout. 

Vous abordez le marché de l’accessoire iPod,
iPhone, pourquoi et quelle plus-value
comptez-vous y apporter ?
C’est une bonne occasion pour gagner de l’argent
mais cela correspond aussi à notre philosophie, car
là encore nous pouvons apporter de la plus-value ce
qui est notre critère d’entrée sur tout marché. Pour
les casques audio par exemple, nous proposons une
telle qualité que le consommateur réclame du
Philips. Quel que soit l’accessoire, nous ajoutons
toujours quelque chose et c’est valable même pour
des objets a priori aussi simples que des housses.

Comment jugez-vous l’évolution du marché
Blu-ray ? N’est-ce pas trop tard face
au dématérialisé ?
Nous y croyons plus que jamais. Nous somme sûrs
que la qualité est si exceptionnelle qu’elle va
convaincre un grand nombre d’utilisateurs. Peut-être
que le dématérialisé arrivera un jour à l’égaler mais
cet horizon semble très lointain. L’expérience Blu-
ray est si géniale que si l’on se donne la peine de la
montrer, le succès est garanti. Si les choses venaient
à changer, nous changerons aussi. On peut aussi
prendre l’exemple de la 3D. Nous sommes très
investis dans la recherche et le développement et
nous avons des solutions prêtes à l’emploi. Mais le
consommateur est-il prêt lui ? Est-ce qu’il va
accepter de porter des lunettes dans son salon ?
Nous savons qu’il faut trouver une solution qui plaise
au plus grand nombre avant de nous lancer.

17

nous avons proposé une telle mise en situation chez
Darty en France. Je vais vous citer un autre exemple
très significatif dans votre pays. Chez Carrefour,
nous avons réalisé une démonstration de notre
presse-agrume dans le rayon fruit avec une
dégustation sur place. Cela a augmenté les ventes
de manière très nette. Et ce type de raisonnement
vaut autant pour le magasin physique que pour la
vente en ligne. Nous fournissons ainsi du contenu
visuel et de la 3D pour pouvoir réaliser
l’expérience sur le Web aussi. Il y a une guerre de
prix partout dans l’ensemble des canaux de
distribution et nous ne voulons pas y prendre part.
Car si on en reste au seul prix, on va forcément
dans le mur. 

Le téléviseur connecté, une nouvelle voie ?
Nous sommes très actifs sur ce point, notamment avec
notre Net TV mais là encore il faut partir du
consommateur. Pour accrocher un tableau, on a
besoin d’un trou pas d’un foret. Le téléviseur
connecté peut faire beaucoup de choses mais le
consommateur en veut-il, est-il prêt à l’adopter ?
Nous avons notamment réalisé que c’est avant tout du
contenu local qui est recherché. Il faut donc prendre
le temps pour en proposer dès le lancement. C’est la
finalité qui compte, pas le moyen d’y parvenir.
Souvent ce sont les solutions les plus simples qui
fonctionnent le mieux. On peut prendre l’exemple
récent de l’épilateur. Nous avons bien entendu une
gamme pour femmes avec des couleurs et des
emballages adaptés à cette cible. Lorsque la mode du
fitness est apparue chez les hommes avec une volonté
de se raser, nous avons simplement pris les mêmes
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nombreux et s’est donc concentré avec
nombre de saucisses et de poussettes
spécialement étudiées pour compliquer
notre travail. À signaler aussi une
organisation grotesque et franchement
indigne de la légendaire efficacité
prussienne. La journée presse pendant
laquelle se déroule les conférences se
fait dans un chaos généralisé avec un
montage des stands en parallèle qui
transforme la chose en stage
commando. De plus, la gestion du
trafic automobile pourtant peu
important fut catastrophique… Mais le
pire, c’est le calendrier. En
commençant le salon un vendredi, on
oblige la presse à y aller au début en
raison des conférences et de la
nécessité de couvrir rapidement. En

L
a grand-messe annuelle
du hi-tech n’aura pas
vraiment tenu ses
promesses cette année,
crise et réductions

budgétaires obligent. Elle fut aussi le
reflet de ceux qui en souffrent et des
autres qui n’en semblent guère affectés à
l’image des deux géants coréens
Samsung et LG qui rivalisaient en taille
de halls et en nombres de publicités qui
recouvraient toute la ville de Berlin. Il y
avait déjà de nombreux absents,
notamment dans le domaine de l’audio,
de la photo et de l’IT. D’ailleurs une
partie des halls étaient vides rendant
paradoxalement la circulation encore
plus difficile qu’auparavant. D’autant que
le public est tout de même venu
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revanche, les acheteurs viennent le
lundi suivant. Cela oblige les équipes
locales des constructeurs d’y
consacrer le week-end et chez les

plus petits, il n’y avait carrément aucune
présence française avant la seconde
semaine. C’est d’autant plus
dommageable que les professionnels de
la presse et de la distribution doivent se
battre avec le public. Un début de salon
le lundi avec deux journées
professionnelles serait bien plus efficace

IFA 2009 Un salon de 
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esprits de cet IFA. La majorité des
grands constructeurs se déclarent prêts
avec des solutions complètes qui
incluent le téléviseur, des lunettes et le
lecteur Blu-ray spécifique. Les plus
hardis nous annonçaient même une
disponibilité en magasin avant l’été
2010 et ce à moins de 3 000 euros.
Restent deux questions, celle du
contenu avec peut-être une quarantaine
de films Blu-ray en 2010 et celle de
l’acceptation du port de lunettes 3D
dans son canapé.
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et libérerait le week-end pour le grand
public. Pour en revenir aux exposants et
aux produits tout de même nombreux, il
est curieux de constater que c’est en
matière de téléviseurs pourtant
symboles de l’IFA qu’il y avait le moins
d’annonces. C’est à la fois décevant et
rassurant car on ne pouvait continuer
sur un renouvellement aussi frénétique
qui empêchait aussi de se poser pour
développer de vraies nouveautés. Et si
la chose n’est pas nouvelle, c’est tout
de même la 3D qui aura marqué les
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A près avoir boudé le temps nécessaire pour préserver sa fierté, Toshiba se
décide à lancer un lecteur Blu-ray. Il est vrai aussi qu’ils avaient le

meilleur système avec le HD-DVD et surtout le plus viable économiquement,
mais les enjeux financiers et les intérêts des uns et des autres en ont décidé
autrement. Il faudra attendre début 2010 pour voir arriver le BDX2000KE en
magasin. Il fait tout ce que l’on est en droit d’attendre d’un lecteur Blu-ray
réçent, avec la lecture du DivX HD en plus et ce par le biais d’un lecteur de
cartes SD/HC. Son prix devrait se situer sous les 300 euros. Toshiba
n’abandonne pas son concept XDE qui magnifie les DVD traditionnels pour la
restitution en HD mais curieusement, le fabricant nippon ne l’intègre pas au
lecteur Blu-ray ce qui aurait pourtant permis de se démarquer sur un marché
où tous les appareils sont désormais très similaires. La technologie se
retrouvera donc prochainement dans le lecteur DVD XDE-600 à 99 euros. 

e crise

L e Partyshot est une base motorisée sur
laquelle il suffit de poser un appareil photo

de la gamme actuelle des compacts Sony
(WX1, TX1…) pour prendre des clichés sans
intervention humaine. Grâce à la détection
des visages et des sourires, l’appareil va
constamment suivre les personnes qui sont
dans son champ pour prendre une photo
dès que possible. Et le résultat est vraiment
bluffant. C’est un moyen idéal pour saisir
des images lors d’une fête ou d’un
événement familial, d’autant que
l’objet s’oublie et c’est alors
qu’il réalisera les photos les
plus inattendues. Sa
commercialisation devrait
intervenir sous peu au prix de
159 euros.

Toshiba
se convertit au bleu

Sony
invente l’APN robot
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D ès le début de l’année prochaine, LG livrera ses nouveaux
téléviseurs haut de gamme avec une télécommande intuitive

qui s’utilise en la déplaçant dans l’espace comme une manette de
Wii. À l’écran, le mouvement est retranscrit par un curseur qui

se déplace sur des menus graphiques sous forme d’icônes. Il
suffit de deux boutons pour confirmer et revenir en arrière.

En l’essayant sur le salon, nous avons été conquis tant la
restitution du mouvement est précise. Reste à voir si au
quotidien dans le salon, c’est réellement plus pratique

que d’appuyer sur des boutons. 

LG joue à la Wii 

S amsung lance une
nouvelle gamme de

cadres photo qui se
distingue par un design
très fortement inspiré des
téléviseurs du fabricant.
Ce n’est pas pour nous
déplaire car ils ont
réellement imposé leur
style en matière d’écrans.
Outre un look ravageur,
certains modèles sont
dotés d’un rétro-éclairage
par Led lui aussi
emprunté à l’univers TV,
avec à la clef une image

plus contrastée et surtout visible quel que soit l’angle. Enfin, le SPF-800P est
livré sur un socle dont il se détache pour être regardé partout sans fil. Il suffit
de le reposer ensuite pour le recharger.

Sa
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n La gamme de produits audio sans fil Squeezebox s’élargit, avec
notamment une nouvelle web-radio d’ailleurs sobrement appelée

Radio. Proposée au prix de 179 euros, ce qui pour la marque suisse
est très démocratique, cette web-radio se distingue par un écran
couleur et une restitution sonore certes monophonique mais aussi très
musicale. Et pour une fois, elle peut être totalement autonome
puisqu’un pack avec batteries rechargeables est disponible en option
pour 49 euros tout de même. Mais au moins on profite d’un sans fil

vraiment sans fil. La Radio devrait être disponible en octobre. Pour
la fin d’année, la Squeezebox Touch remplacera le modèle

standard. Rappelons qu’il s’agit de
diffuser vers une chaîne le contenu
audio de tout ordinateur relié au
réseau mais aussi d’aller en
chercher directement sur le Web par
Deezer par exemple. La Squeezebox
Touch se voit dotée d’un écran de 3,5
pouces évidemment tactile, comme son nom le
laissait présager. Les manipulations sont plus intuitives et on
visualise mieux la musique diffusée. Le prix sera de 299 euros.

Avec sa marque JBL, Harman continue à occuper la première place des ventes de
docks iPods. Il était d’autant plus urgent que toute la gamme soit compatible avec

l’iPhone. Ainsi, l’OnTime 200P a été revu dans ce sens et offre désormais cette
compatibilité. Cette petite station radioréveil séduit par son design mais aussi par une
qualité audio de premier plan. La disponibilité est prévue pour octobre au prix de 199
euros. JBL actualise aussi les enceintes multimédia Creature, avec la version III qui
affiche un design encore plus ravageur et sera disponible en novembre pour 99 euros. La
marque Harman/Kardon (groupe Harman) surfe sur la vague du revival audio, avec
notamment un engouement certain pour la mini-chaîne haut de gamme Hi-Fi. La chaîne
pure audio MAS 1000 se situe tout à fait dans cette tendance avec un aspect très
valorisant et une technologie sans compromis, avec notamment une amplification Class D
2 x 65 W. Elle n’est pas fermée sur la modernité pour autant avec une entrée USB et un
dock iPod fourni pour la coquette somme de 999 euros tout de même. Harman/Kardon
renouvelle également toute sa gamme d’amplificateurs audio-vidéo. Tous seront
désormais en 7.1 et supporteront la totalité des formats audio HD. Les prix vont de 599
euros pour le AVR160 à 40 W par canal jusqu’à 2 499 euros pour le 760 à 120 W. À
signaler qu’à partir du 260 (699 euros), on bénéficie de la mise à l’échelle vidéo vers le
1080p, qu’à partir du 360 (999 euros) il y a le Dolby Volume qui adapte le niveau selon
les sources et la présence d’une deuxième sortie
HDMI dès le 460 (1 299 euros). Chez AKG, c’est
la réduction de bruit active qui arrive dans

l’intra auriculaire K390C,
disponible prochainement
au prix de 129 euros.

20

Logitech coupe tous les fils

Samsung recadre

Blu-ray et réseau

S ony a annoncé la commercialisation d’un nouveau lecteur Blu-ray, le S-560. Outre
les fonctionnalités classiques, il utilise sa connexion réseau pour aller puiser du

contenu dans un ordinateur ou tout appareil relié par le protocole universel DLNA. De
plus, le lecteur est WiFi pour établir la liaison sans fil. Reste à voir si les formats vidéo
supportés sont suffisamment nombreux et surtout s’ils sont restitués en HD. La sortie
est prévue pour fin septembre pour un prix sous les 400 euros.

Harman, de l’iPod
au home cinéma
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Le nouveau lecteur Blu-ray BD390 s’ouvre sur
l’extérieur avec un accès au Web pour diffuser

du contenu issu de sites comme YouTube, mais
aussi une compatibilité DLNA pour lire du
contenu stocké dans un ordinateur connecté au
réseau. Et LG s’offre même le luxe de soutenir la
plupart des formats qui existent, avec notamment
le DivX HD et le MKV. Notons aussi l’intégration
d’office du WiFi. Pour le reste, le BD390 affiche
évidemment toutes les fonctionnalités requises
pour la lecture Blu-ray et y ajoute même un
démarrage ultra-rapide en moins de 20
secondes. En parallèle, LG complète sa gamme
home cinéma avec des ensembles Blu-ray très
originaux. Ainsi, la chaîne 5.1 HB994PK intègre
directement le lecteur dans une des deux
colonnes avant très esthétiques au demeurant.
Toutes les enceintes sont sans fil et donc très
aisées à installer. À signaler que le lecteur est lui
aussi compatible DLNA, DivX HD et MKV. Il en va
de même pour la barre son HLB54S qui intègre
le même lecteur Blu-ray et se relie à un
caisson de basses sans fil.

Avec des téléviseurs qui perdent 20 % de leur valeur par an,
il n’y a pas d’autres solutions pour les constructeurs que de

chercher de nouvelles technologies accrocheuses histoire de
sauver leur chiffre d’affaires avec des produits plus haut de
gamme et plus onéreux. Et après le Led, c’est au tour de la 3D
de faire son apparition chez pratiquement tous les
constructeurs. La 3D n’est pas une idée nouvelle mais qui n’a
jamais vraiment fonctionné en grand public. Alors pourquoi
serait-ce différent cette fois-ci ? D’abord parce que la
technologie a évolué. Ensuite parce qu’elle est disponible au

cinéma. Enfin et surtout parce que les marques vont investir en
marketing. À l’essai, la 3D laisse une impression très différente
selon les marques. Chez Sony, les TV 3D basées sur la dalle du
Z5500 offrent un rendu correct dans les reportages et dans les
jeux. Mais l’intérêt pour la jouabilité n’est pas flagrant. La 3D
n’est pas incompatible avec la HD et des lecteurs Sony Blu-ray
3D devraient sortir courant de l’année prochaine, ainsi qu’un
nouveau firmware pour la PS3. D’autres constructeurs comme
Philips s’intéressent à la 3D sur LCD et en font la démonstration
à base de lunettes actives. Mais le meilleur résultat du salon a
été vu chez Panasonic, avec un écran 3D plasma et une paire de
lunettes active. C’était de loin la démonstration la plus
convaincante avec peu de clignotement, un vrai effet de
profondeur y compris sur des images tournées in-situ et pas
uniquement sur des films d’animation. Panasonic a d’ailleurs
déclaré avoir une solution complète prête à la
commercialisation avec un téléviseur plasma, un lecteur Blu-ray
3D et une paire de lunettes actives, le tout à un prix
acceptable pour le grand public dixit le constructeur.
Difficile cependant de croire que tout le monde acceptera de
porter des lunettes 3D pour regarder la télévision en famille.
Outre le fait que ce n’est pas très confortable, il se pose
également la question du nombre des lunettes à avoir chez
soi pour ne pas être pris de court. Les téléviseurs seront
livrés en général avec deux paires de lunettes. La paire
supplémentaire coûtera apparemment 120 euros, un peu
cher pour en avoir d’avance le cas échéant. Se pose aussi la
question du contenu. Après avoir mis plus de dix ans à passer
à la HD, on voit mal les chaînes investir rapidement. Pour le
contenu vidéo, on parle de 40 titres Blu-ray 3D disponibles en
milieu d’année prochaine. Est-ce que les conditions sont
réunies pour un lancement prochain ? Rien n’est moins sûr.
Certains constructeurs comme LG sont d’ailleurs parfaitement
transparents sur le sujet. Bien que le constructeur coréen soit
capable de produire des écrans 3D, il ne compte pas les
introduire sur le marché en 2010. Philips est sur la même
longueur d’onde comme nous l’a déclaré son Directeur
marketing, Monsieur van Acht (lire en page 16).

U n écran ne suffit plus, il en faut un deuxième en face avant ! Ainsi les appareils photo compacts
Samsung ST 550 et 500 intègrent un second écran en face avant. Il permet de faire des autoportraits

réussis à tous les coups et se propose même d’afficher des animations rigolotes pour faire sourire les
enfants. Toutefois au vu de la taille, il faut que bébé ait vraiment une bonne vue. Pour le reste, c’est plus
classique avec un capteur 12 Mpixels et un zoom 4,6x qui démarre au grand angle. Le ST 550 (400
euros) se distingue par un écran plus grand de 3,5 pouces et par une sortie HDMI. Le ST500 (350
euros) se contente d’un trois pouces mais offre aussi la vidéo HD en 720p.
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Samsung devant derrière

LG libère 
le Blu-ray

3D, le remède miracle
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L es lecteurs Blu-ray Panasonic sont sans doute parmi les
meilleurs en termes de qualité, mais on ne peut pas dire que

leur look soit très innovant. Cette chaîne home cinéma Blu-ray
montre que le nippon peut aussi faire design. Très élégant, le
lecteur se charge par une porte coulissante en face avant. Pour le
reste, il s’agit d’un système 2.1 également doté d’un dock iPod.

Le spécialiste de la projection vidéo
renouvelle partiellement sa gamme

avec notamment un vidéoprojecteur
home cinéma Full-HD, le HC 3800,
proposé au prix raisonnable de 1 390
euros. Il annonce aussi le retour de la
technologie DLP que Mitsubishi avait
délaissé au profit du LCD en Full-HD. Ce
projecteur est une véritable surprise car il
affiche une qualité insolente à ce niveau de
prix. Doté d’un objectif en verre de 13
éléments, les noirs sont d’une profondeur
magnifique et le rendu est vraiment très
cinéma. Il faudra en revanche le
positionner bien en face de l’écran car il
n’a pas de lens shift. Sa luminosité très
forte pour un DLP (1300 lumens) permet
aussi des usages plus variés sans faire le
noir absolu. Encore plus polyvalent, le HC
6800 (2 499 euros) offre 1 500 lumens et
conviendra parfaitement à un usage général, TV, jeu et home cinéma. Même dans une
pièce éclairée par une lampe, le rendu reste suffisamment lumineux. Pour autant, le
contraste s’avère saisissant et le sens du détail remarquable. Pour atteindre ces
performances, Mitsubishi a eu recours à la dernière génération de matrices LCD.

Sennheiser
anoblit l’écoute sans fil
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Panasonic
Le Blu-ray avec style

Le géant coréen confirme sa volonté de s’imposer sur le marché
de l’ordinateur portable en lançant des nouvelles

gammes composées de netbooks, mais aussi de
notebooks axés tous sur un maximum de
mobilité. Ainsi la série X sera disponible en
trois tailles, 11,6 pouces pour le X120, 14 pouces
pour le X420 et 15,6 pouces pour le X520. Ils seront tous équipés des
nouveaux processeurs Intel double cœur à consommation réduite (ULV) et affichent
une finesse remarquable. Le design a fait l’objet de soins particuliers, avec
notamment un revêtement à la fois très esthétique mais aussi pratique pour éviter
les salissures. De plus, Samsung annonce une autonomie qui pourra aller jusqu’à
neuf heures. Les prix seront contenus pour autant et devraient s’échelonner de 700

à 800 euros.

L e leader mondial du casque de qualité se permet désormais de couper les fils,
car la qualité atteinte est maintenant compatible avec une écoute Hi-Fi sans

compromis. Il y a déjà une nouvelle gamme de casques de salon avec trois modèles
dont le RS180 est le plus impressionnant (249 euros). Modèle ouvert, il offre un
confort remarquable et surtout digne des meilleurs modèles filaires. La
communication sans fil est numérique et il n’y a ni interférences, ni baisse de
qualité. Pour le recharger, il suffit de le poser sur son socle. Du côté nomade, trois
mini-casques seront désormais disponibles en Bluetooth et dotés de la technologie
APTX qui permet d’éviter toute dégradation de la qualité audio. Les téléphones
seront progressivement compatibles mais en attendant Sennheiser propose trois
adaptateurs qui en sont équipés, un USB, un iPhone et un audio classique avec prise
jack 3,5 mm. Le PX210BT sera disponible en octobre à 169 euros, le PCX310BT y
ajoute la réduction de bruit active (249 euros). 

Mitsubishi 
revient au DLP

Samsung 
ultramobile et ultrafin
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Creative a fermé toutes ses filiales européennes, ce qui
ne présage rien de bon quant à l’avenir de cette

entreprise mythique qui sera à jamais associée au son sur
PC. Pour autant, le constructeur annonce un nouveau
baladeur qui a tout pour plaire. Le Xen X-Fi était le
premier baladeur à améliorer la restitution des MP3 par
un traitement du signal. Livré avec un intra auriculaire
d’excellente qualité, ce baladeur écrasait littéralement la
concurrence en termes de qualité sonore, iPod compris.
En revanche, il avait aussi des faiblesses comme par

exemple le redimensionnement obligatoire de la
vidéo et des commandes peu ergonomiques. Le
Xen XFi 2 corrige ces défauts et innove encore.
Ainsi, son écran de trois pouces est tactile pour
une meilleure ergonomie. Il affiche aussi avec
brio les vidéos qui seront désormais lues telles qu’elles
sont, avec notamment le support du format DivX. La
qualité audio a encore été améliorée avec une dynamique
exceptionnelle pour des MP3. Et cerise sur le gâteau, les
prix sont très raisonnables avec 129 euros pour le 8 Go,

179 euros
pour le 16 Go et 229
euros pour le 32 Go. D’autant que le
casque livré vaut à lui seul 50 euros.

E ntre les caméras
vidéo et les futures

lois sur l’Internet,
notre liberté

individuelle va en prendre
un sacré coup. C’est donc avec

un enthousiasme mesuré que nous
accueillons ce GPS de surveillance, même si
employé à bon escient, il peut faire sens. Il
s’agit d’un petit boîtier très résistant que l’on
confie à un enfant pour savoir où il est. En
effet, l’iNanny va régulièrement communiquer
la position exacte et pour ce faire, il est équipé
d’une carte SIM. Il est également muni d’un
bouton d’urgence pour prévenir en cas de
problème, comme une agression par exemple.
La notification se fait par SMS et par le Web.
Sur le site, il est d’ailleurs possible d’établir un
parcours avec un périmètre de sécurité. En
cas de sortie du territoire autorisé, la position
est transmise et le parent prévenu. Si la chose
semble vraiment intéressante pour la sécurité
de l’enfant, on imagine aussi les usages
pernicieux induits. Déjà certains parents
seront peut être tentés d’en faire trop et
d’empêcher ainsi que l’enfant acquiert
l’autonomie nécessaire à sa vie d’adulte mais
on imagine aussi aisément placer l’objet
discrètement dans le sac du mari ou de
l’épouse que l’on soupçonne d’infidélité…
iNanny sera commercialisé en octobre au prix
de 169 euros et avec la nécessité d’un
abonnement mensuel de cinq euros.   
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Philips propose d’intégrer le Blu-ray dans
une barre son design, ce qui au

passage semble être une tendance
générale. Comme les ventes de
lecteurs seuls ne se réalisent que
difficilement, les constructeurs
essaient désormais d’inclure le
Blu-ray dans des ensembles
attractifs par l’esthétique. La
barre HTS8160B offre en outre
un écran tactile et se voit
dotée d’un caisson de basses
relié sans fil. À signaler aussi
le lecteur Blu-ray BDP7500
qui se caractérise par une
coque ultra design en
aluminium. Pour le reste,
il offre tout ce que
l’on est en droit
d’attendre d’un
lecteur moderne.
Philips se soucie
aussi du confort de
vos oreilles. Ainsi

les écouteurs intra auriculaires
SHE9750 sont dotés d’embouts
spécialement étudiés pour un confort
maximal et le corps même est enrobé
de caoutchouc qui épouse la forme
du lobe de l’oreille. Sinon Philips
présentait aussi le Tapster, un
casque Bluetooth miniature à peine
plus grand qu’un intra auriculaire à
fil. Très confortables, les écouteurs
ont une surface tactile qu’il suffit
d’effleurer avec le doigt pour régler
le volume, changer de morceau ou
mettre en pause. Enfin, le géant
hollandais continue son implantation
dans le rayon Apple avec notamment
une station motorisée pour l’iPhone.
En effet, le SBD8100 est un dock
stéréo qui permet de fixer l’iPhone en
face avant puis de le faire tourner à
l’horizontal par la télécommande
pour regarder une vidéo. 

Philips
Le plaisir des yeux et des oreilles 

iNanny 
surveille 
enfants

et maris

Creative se balade en V2
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Même si peu d’innovations majeures ont été
annoncées dans le domaine de la TV sur un salon

plutôt frileux cette année, il n’empêche que le succès
considérable rencontré par Samsung avec sa série de
téléviseurs à rétro-éclairage Led oblige les autres
constructeurs à réagir. Toshiba annonce ainsi une
nouvelle série de téléviseurs Led pour octobre. Elle
sortira dans un premier temps en 45 et 55 pouces.
L’originalité du système Toshiba réside dans l’application
d’un filtre qui permet d’adoucir les transitions entre les
zones sombres et éclairées de l’image pour un rendu
plus naturel. De son côté, Samsung n’annonçait pas de
nouveau téléviseur Led, se contentant de la gamme
actuelle déjà très large. Chez LG, la série BorderLess
SL9000 se propose de diminuer la taille des bords pour

une meilleure immersion mais les LED seront aussi de la
partie sur ces modèles particulièrement élégants.
La nouvelle série LH9500 en bénéficiera

également. Le slim sera aussi à l’honneur sur tous ces
modèles haut de gamme, avec des épaisseurs
respectives de trois et de 2,5 centimètres. Chez
Philips on se contentera de la gamme
PFL9704H qui commence désormais au 40
pouces. Cette série haut de gamme intègre
un nouveau système Led pro qui permet
au constructeur d’atteindre 5 000 000
:1 de contraste. Il s’agit d’un appareil
d’élite dont le prix devrait dépasser les
2 100 euros. Sharp ne fait pas dans la
demi-mesure. Le constructeur a joué
le jeu cette année à l’IFA et nous a
proposé un renouvellement de gamme
complet. Comme il y a deux ans pour
le Full-HD, la position du constructeur

est radicale puisque tous ces téléviseurs seront désormais
à Led. À noter qu’ils seront disponibles dès 32 pouces
alors que bien des constructeurs se contentent du haut
de gamme uniquement.

N avigon lance un GPS qui montre désormais la ville telle
qu’elle est. Ainsi, 16 villes européennes ont été

modélisées entièrement en 3D après avoir été
photographiées. Et Navigon annonce 40 villes à l’horizon
2011. Pour l’heure en France, il faudra se contenter de Paris
et de Nice. Le résultat à l’écran est bluffant avec des textures
spécifiques pour les immeubles, avec par exemple leur
couleur. On se croirait dans un jeu vidéo. Nul doute aussi que
cela permet de se repérer bien plus facilement. Cette
navigation Full-3D est disponible sur les GPS 8410 et 8450.

Ils sont également dotés d’un écran cinq pouces en verre
minéral capacitif comme sur l’iPhone qui offre une réactivité
tactile parfaite. Le 8450 est en plus équipé des services Live
par un petit boîtier déporté qui intègre une carte SIM. Par ce
biais, l’utilisateur reçoit l’information trafic en temps réel
depuis de nombreuses sources dont 400 000 voitures
utilisateurs spécialement équipées. À cela s’ajoute la météo
sur le trajet et la recherche locale avec Google. Le prix du
8410 sera de 450 euros et le 8450 avec le Live sera proposé
à 500 euros. 

I l y a parfois de bonnes idées dont on se
demande pourquoi elles ne sont pas

arrivées plus tôt. Tout le monde se bat à
domicile avec un nombre sans cesse
croissant d’appareils nomades à
recharger : téléphones, baladeurs, consoles
et j’en passe. Idapt est un chargeur pour
deux ou trois appareils sur lequel se
clipsent des adaptateurs pour couvrir la
plupart des appareils du marché. Bien sur
il y a l’iPhone mais aussi le mini et micro-
USB, une longue liste de téléphones, la PSP,
les Archos et bien d’autres. Il y a même un
support pour charger deux accumulateurs
AA ou AAA. Indispensable ! Le chargeur
deux appareils nu vaut 20 euros, livré avec
les six adaptateurs les plus courants on
passe à 35 euros. Le modèle trois places
avec les six adaptateurs
vaut 50 euros et chaque
adaptateur seul huit.

Idapt
adapte tout
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Navigon, ma ville en 3D

Une tournée
de Led
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Toshiba a fait sensation lors de l’IFA de Berlin avec le
JournE Touch, une tablette tactile très pratique qui

s’inscrit dans la stratégie multi-écrans de la marque. En effet,
le logiciel Toshiba Media Controller installé sur les prochains
ordinateurs de la marque peut détecter tous les périphériques
connectés d’un réseau, afin de partager aisément leur
contenu. Aucune configuration n’est nécessaire de la part de
l’utilisateur qui pourra ainsi accéder aux fichiers multimédia
de son ordinateur directement sur sa tablette JournE Touch
par exemple. Élégante, cette dernière bénéficie d’un design
soigné avec une coque en aluminium très fine. L’écran de
sept pouces affiche des icônes très explicites pour
accéder non seulement au contenu partagé à la maison
mais aussi à Internet, YouTube, Live Messenger et autres
réseaux sociaux. Doté d’une connexion WiFi, le JournE
Touch peut également diffuser photos et vidéos sur un
téléviseur grâce à une station d’accueil HDMI livrée

avec une petite télécommande. Le JournE Touch devrait être
commercialisé d’ici la fin de l’année au prix de 250 euros
mais sans DLNA dans un premier temps.

Toshiba invite au voyage

Edifier
embellit le son
L a marque d’enceintes lifestyle s’intéresse près à l’iPod, avec des

stations toujours plus belles et plus originales. Ainsi, l’Esiena
séduit déjà par son esthétique et sa finition laque de piano mais
intègre aussi un lecteur de CD et une radio avec en cerise sur le
gâteau une commande tactile du volume très agréable à utiliser. Le
Breathe en forme de dôme affiche un style épuré et doux à la fois.
Pour plus de confort et de beauté, toutes les fonctions sont
déportées sur la télécommande qui
est même dotée d’un écran.

Macally
supporte l’iPhone 
L’iPhone se transforme aussi en excellent

GPS ou avertisseur de radar mais dans
la voiture, il faut alors le fixer de manière
visible. Macally propose pour cela le mGrip
constitué d’un support qui accueille
l’iPhone même équipé d’une coque de
protection, d’un bras articulé et d’une
ventouse pour le pare-brise. Plus original,
le mCup remplace la ventouse par un
embout qui se place
dans tout porte-canette
de voiture. Très
astucieux aussi, le
PowerGo est un
chargeur USB équipé
d’une batterie
amovible de
1 000 mA qui peut
recharger l’iPhone
en cas de
panne.
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P anasonic complète sa gamme d’appareils au
format 4/3 par un modèle qui profite vraiment de

la compacité de ce système. Ainsi, le GF1 est un APN à
peine plus lourd (285 grammes) et plus épais qu’un
compact mais doté d’un système d’objectifs

interchangeables. Il est livré avec un 20 mm (40 en
équivalent) qui est vraiment très discret mais accepte
bien entendu toutes les optiques 4/3. Ce sera sans
doute un outil idéal pour ceux qui cherchent la
qualité reflex sans l’encombrement qui va avec. À

signaler que le capteur est un 12 Mpixels, que la
vidéo HD est au programme et qu’un flash est intégré.
Le boîtier nu sera proposé à 649 euros, le kit avec le
zoom 14-45 mm sera à 849 euros et le kit avec le 20
mm à 949 euros.

Panasonic fusionne le compact et le reflex
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M edion se lance à son tour dans la bataille
des tout-en-un. Pour mettre toutes les

chances de son côté, le constructeur n’a pas
lésiné en équipant le Medion The Touch des
meilleures technologies actuelles. Ainsi, l’écran
25 pouces tactile bénéficie de la technologie
multipoints qui permet de zoomer dans un
document en « pinçant » l’écran des deux
doigts. Version haut de gamme, le X9613
embarque un processeur Intel Core 2 quad-
core cadencé à 2 GHz et une carte graphique
Nvidia Geforce GT240M. Cette dernière est
compatible avec la technologie CUDA qui
permet de décharger une partie des calculs du
processeur principal. Pour le stockage, Medion
propose deux disques durs de 500 Go et un
lecteur Blu-ray est intégré pour profiter des
films en haute définition. Le design original du
Medion The Touch s’explique notamment par
le panneau avant qui intègre non seulement les

enceintes mais également des boutons sensitifs rétro-éclairés et un écran tactile de 3,5 pouces qui permet d’afficher les
Widgets. Outre Windows 7, Medion propose également son logiciel maison Touch Centre qu’on pourra piloter à la voix
grâce au module de reconnaissance vocale. Le Medion The Touch X9613 sera commercialisé prochainement au prix de
1 800 euros. Une version plus modeste et sans écran tactile sera également proposée au prix de 1 500 euros.

P lutôt original, le Gallery 7 est le premier cadre à
proposer trois écrans 4/3 sept pouces d’une résolution

de 800 x 600 pixels chacun. Les photos pourront être
stockées au choix dans une carte mémoire grâce au lecteur
multi format ou dans l’une des trois mémoires internes de
2 Go chacune. Grâce à la fonction de rotation automatique,
le Gallery 7 pourra être installé verticalement ou
horizontalement et les images sont

automatiquement redimensionnées. Enfin, outre les photos,
les cadres pourront également afficher des vidéos et même
diffuser de la musique. Le Gallery 7 de Telefunken sera
disponible à la rentrée au prix de 250 euros. Pour ceux qui
ne peuvent pas se contenter d’un petit cadre, Telefunken
propose le DPF-15002 doté d’un écran 15 pouces avec une
résolution élevée de 1024 x 768 pixels. Photos, vidéos et

musique seront stockées
dans la mémoire interne
de 2 Go ou sur une carte
mémoire grâce au lecteur
multi format et les
options d’affichage
multiples permettent de
visualiser de une à quatre
images simultanément. Le
cadre photo numérique
Telefunken DPF-15002
sera commercialisé
au mois d’octobre
au prix de 280
euros.

M ême si l’autonomie de l’iPhone 3GS est
revenue dans le domaine de l’acceptable,

elle reste quand même faible surtout en usage
intensif. Dexim a redoublé de créativité pour
pallier ce défaut. Le P-Flip Power Play Dock est
une batterie qui multiplie l’autonomie par trois.
Elle se clipse par un support dépliable et reste
suffisamment discrète pour continuer à
téléphoner. L’ensemble peut aussi se poser sur
une table à la verticale ou à l’horizontale, pour
par exemple regarder une vidéo sans tenir
l’iPhone. Une vraie bonne idée qui se négocie à
45 euros. Le Blue Pack S8 est constitué d’une
batterie qui recharge l’iPhone cinq fois, de quoi
tenir longtemps loin de tout (59 euros). Mais
l’accessoire le plus astucieux est sans doute
cette station d‘accueil très discrète baptisée
MHub Dock Station. Très élégante, elle accueille
l’iPhone pour le recharger et le synchroniser
mais ce n’est pas tout. Elle fait aussi office de
hub trois ports
USB et intègre
un lecteur de
cartes SD/HC,
le tout pour
49 euros
dans la
version
aluminium. 

Telefunken voit triple

Dexim
rend l’iPhone
autonome

L es transmetteurs FM sont aujourd’hui légion. Griffin se
démarque néanmoins avec son iTrip DA qui a la particularité

de fonctionner de concert avec un logiciel téléchargeable sur
l’App Store. Ainsi, un tuner s’affiche sur l’écran de l’iPod Touch
ou sur l’iPhone avec trois stations programmables. Bien
entendu, l’iTrip fonctionne également seul d’autant qu’il est
doté d’un petit écran LCD et de trois boutons pour mémoriser
ses fréquences favorites. L’iTrip sera commercialisé d’ici à la
fin de l’année à un prix non communiqué. De son côté, le
PowerJolt Reserve est une batterie de réserve externe pour

iPhone et iPod
Touch qui se recharge au choix sur une
prise secteur ou allume-cigare. Un port
mini USB permet également de synchroniser les données pendant
la charge. En outre, une fois rangée la batterie conserve 80 % de sa
charge pendant un an. Le PowerJolt Reserve est disponible au prix
de 40 euros. Le TuneJuice est un astucieux chargeur USB qui
fonctionne sur piles permettant ainsi d’alimenter un appareil
mobile en cas d’éloignement de toute prise secteur. Son prix sera
de 30 euros. 

Sa
lo

n

Griffin diffuse

Medion a une touche
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JVC a dévoilé deux nouveaux caméscopes diamétralement
opposés. Destiné aux amateurs avertis, le GZ-HM400 est

équipé d’un capteur CMOS 10 Mpixels pour filmer des vidéos
en Full-HD (1920 x 1080) dans la mémoire interne de 32 Go.
Cette dernière pourra être augmentée à l’aide du lecteur de
cartes SDHC. Outre l’ergonomie proche des modèles
professionnels, avec notamment une commande de zoom à
bascule et une molette pour la mise au point, le GZ-HM400
met l’accent sur la partie audio avec un circuit K2 qui offre un
traitement avancé du son compressé. Le GZ-HM400 de JVC

sera commercialisé à la fin du mois de
septembre au prix de 999 euros. À l’opposé,
le Pocket Cam (199 euros) est un caméscope
de poche qui se décline dans trois couleurs
(noir, pourpre ou bleu) et qui peut aussi bien
filmer des vidéos en 1080p que prendre des
photos 8 Mpixels. Très simple d’emploi, il est
dépourvu de menu et se pilote à l’aide de quatre
boutons seulement. Les vidéos compatibles avec
iTunes pourront aisément être postées sur YouTube.

Sa
lo

n

Toshiba a annoncé à l’IFA un renouvellement
conséquent de son offre en matière de téléviseurs

LCD. Outre le LED, il y avait sur le stand plusieurs
nouveautés intéressantes. Signalons ainsi le
renouvellement de la gamme RV, avec la série RB675
qui commence dès 32 pouces. Tous ces écrans sont
Full-HD et bénéficient d’une nouvelle dalle LCD Eco-

panel moins gourmande en énergie.
Les téléviseurs intègrent

également la technologie Résolution+ du
constructeur. Il s’agit d’une mise à l’échelle qui a fait
ses preuves dans les lecteurs DVD de la série XDE.
Elle permet de rehausser les détails des DVD de
façon impressionnante. Le constructeur promet un
résultat « proche » de la HD. Autre nouveauté, la
série SV embarque une toute nouvelle dalle LED.
Seuls des 46 et 55 pouces seront disponibles dans
cette ligne très haut de gamme. L’écran est bien
entendu estampillé Résolution+ mais on attend
également beaucoup du système ActiveVision
M200HD, ainsi que du traitement des images HD par
Meta-Brain. Côté son, Toshiba ne collabore plus avec
Onkyo mais la série SV intègre certaines fonctions
signées Dolby, comme le DolbyVolume qui permet
d’égaliser astucieusement les différentes sources et
chaînes ou encore d’atténuer le son toujours plus
élevé des plages publicitaires. Le DLNA est aussi de la
partie. Cette série de téléviseurs devrait être
disponible chez nous dès le mois d’octobre. Sachez
enfin que Toshiba sortira une nouvelle série de
téléviseurs d’appoint pour la fin de l’année, avec
notamment un 19 pouces et un 22 pouces dotés de
tuners TNT HD. Bonne nouvelle, ils seront tous deux
équipés d’une vraie dalle TV au format 16 :9ème.

Toshibamonte en
gamme

JVC pour les jeunes et pour les vieux

Chez LG, on a mis cette année l’accent sur la
finesse. Pas tellement sur celle de la dalle elle-

même, c’est déjà dépassé. Ici on cherche à réduire
les bords de l’écran au strict minimum. C’est le

cas par exemple sur la toute nouvelle série
Borderless SL9000. Bien sûr, ces écrans sont

slims mais ils disposent aussi d’une dalle de
verre sur toute la surface de l’écran. Et LG de

promettre à terme un écran sans cadre…
Effectivement, lorsque le téléviseur est
éteint, la surface semble uniforme.
Lorsque qu’il est allumé, des bords noirs
sont encore présents mais il faut
reconnaître qu’ils sont vraiment fins.
L’image délivrée par cette nouvelle gamme
de téléviseurs est tout aussi
impressionnante Le contraste annoncé est
de 3 000 000 :1. Par contre, on se
contentera du 100 Hz et c’est tout à fait
suffisant. La profondeur de noir est
exceptionnelle grâce à la matrice LED
utilisée dans le rétro-éclairage en lieu et
place des tubes fluorescents classiques.
Autre innovation, l’écran est compatible
Bluetooth ce qui permet de diffuser les
photos et les MP3 de son téléphone portable
sur son 47 pouces. On peut également

l’utiliser pour l’écoute au casque.  

Sharp renouvelle tout 
Sharp a annoncé à l’IFA deux nouvelles séries

de téléviseurs LCD de 32 à 52 pouces. Ces
deux nouvelles gammes s’appuient sur une
nouvelle dalle LCD développée en interne et un
tout nouveau rétro-éclairage Led à très haute
efficacité dont Sharp a également la maîtrise.
Résultat des courses, la consommation est
divisée par 2,5 à diagonale égale. La gamme
LE700 se caractérise surtout par une dalle LCD
plus rapide, l’apparition du 100 Hz et un
traitement vidéo plus poussé. Au passage, Sharp
abandonne comme Philips le format 42 pouces,
plus difficile à vendre. La partie audio reste
identique. La gamme LE600 commencera à 890
euros en 32 pouces Led, le 40 pouces devrait
être aux environs de 1 200 euros. Et bonne
nouvelle, les produits sont d’ores et déjà
disponibles en magasin. En revanche, aucun
écran slim n’a été annoncé.

LG, d’un
bord à l’autre
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met le son à platKef

32

R éférence dans le domaine du home cinéma, Kef
propose un nouveau système 5.1 destiné aux

téléviseurs LCD ou plasma. Ainsi, le modèle KHT 8005
est composé d'une enceinte centrale de type « barre
son », de deux enceintes arrière et d'un caisson de
basses Kube2. L'enceinte frontale longue de 96 cm
viendra prendre place le long du téléviseur, tandis que
les enceintes arrière équipées d'attaches murales
pourront être fixées aisément à l'endroit approprié.

L'enceinte centrale intègre sept haut-parleurs, dont trois
de 75 mm équipés de la technologie Uni-Q pour une
dispersion homogène du son. On trouve également deux
haut-parleurs ABR (active bass reflex) et deux haut-
parleurs de basses de 75 mm. Les enceintes sont en
aluminium extrudé. L'ensemble KHT 8005 est disponible
au prix de 1 350 euros. Une version destinée aux écrans
de plus petite taille est également disponible au prix de
1 000 euros (KHT 7005).

Ubisoft publiera Aion sur PC le 25 septembre. Ce nouveau jeu de rôle massivement multijoueurs signé par les
Coréens de NCsoft (Guild Wars, Lineage, City of Heroes) prend place dans un univers heroic fantasy. « Le jeu a été

lancé avec succès en Corée il y a un an », rappelle Thomas Painçon, Chef de groupe Games chez Ubisoft, l’éditeur en
charge de l’édition et de la distribution du titre en Europe. « Aion a fait l’objet d’un important effort de localisation
pour sa version occidentale ». Dans ce titre, le joueur doit prendre part à un conflit à Atréia, un monde divisé en deux
parties séparées par les Abysses. Le moteur du jeu est basé sur celui de Far Cry, un jeu d’action à succès sur PC qui
affiche un bon rendu y compris sur des machines modestes. « Les joueurs peuvent choisir de rallier l’une des deux
races disponibles », explique l’éditeur, « mais l’originalité du titre tient en la présence d’une troisième faction,
gérée par l’intelligence artificielle. Un autre point fort du jeu consiste en la possibilité de fortement personnaliser
l’apparence de son personnage ». À noter que passé le niveau 10, les joueurs voient des ailes pousser dans le dos de
leur personnage, leur permettant ainsi de voler. Ubisoft annonce une mise en place conséquente de 80 000 exemplaires
du jeu au moment de sa sortie. La communication sur le titre va principalement s’articuler autour d’Internet et

d’opérations en magasin, sans oublier une place importante allouée au titre sur le
Festival des Jeux Vidéo avec un stand de 100 m². Le prix de la souscription
mensuelle s’élève à 12,99 euros et des cartes d’abonnement seront proposées en

magasins. Une édition spéciale et limitée du jeu est disponible pour les joueurs
ayant effectué une précommande. 

Aion
Le nouveau

MMO 
de NCsoft

Sony Computer publiera Uncharted 2 Among Thieves
mi-octobre en exclusivité sur PlayStation 3. « C’est le

jeu blockbuster action de fin d’année, l’un des fers de
lance de la console », estime Julien Brossat, Chef de
produits chez l’éditeur. Deux ans après l’impressionnant
Uncharted Drake’s Fortune, les développeurs de Naughty
Dog (Jak, Crash Bandicoot…) proposent de découvrir la
suite des aventures de l’explorateur Nathan Drake. Le
nouveau jeu reprend la formule du titre original en
proposant un mix réussi entre action, plate-forme, énigmes
et scènes de combats, le tout enrobé de pas mal d’humour
et d’une ambiance enchaînant les clins d’œil au cinéma
hollywoodien. Le scénario du jeu emmène cette fois le
héros pour une expédition dans l’Himalaya. « La durée de
vie de cette suite sera environ 20 % plus longue que
celle du premier opus. L’intelligence artificielle des
ennemis a également été améliorée », promet Julien
Brossat. La réalisation graphique, déjà marquante sur le
premier opus, a été revue à la hausse et Uncharted 2
s’impose actuellement sans conteste comme l’un des plus
beaux jeux exclusifs de la PlayStation 3, soit une véritable
vitrine technologique pour la plate-forme. « Cette suite
accueille également plusieurs nouveautés comme un
mode multijoueurs jouable à 10. Le jeu en coopération
est également au
programme, jouable
à trois sur des
cartes
spécifiques ».
Sony Computer
prévoit d’implanter
entre 150 et 200 000
exemplaires du titre,
qui sera soutenu par
un plan marketing
d’ampleur (voir
guide jeux). De
nombreuses activités
en ligne (lieu dédié
dans Home, contenus
à télécharger, démo
jouable…) sont
également au
programme. 

Blockbuster de la PS3
Uncharted 2
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L a frontière entre TV et moniteur s’estompe et en voici
l’illustration avec la nouvelle gamme de moniteurs Asus T1.

Ces écrans embarquent un tuner TV afin de capter les chaînes analogiques et celles de la TNT même en HD.
Résolument orientés sur la connectivité, ces moniteurs sont équipés de deux prises HDMI, deux prises Péritels, un

port VGA, un port composite, l’YUV, le S-Vidéo, un jack d’entrée audio, une sortie
S/PDIF, une sortie audio et une sortie casque, excusez du peu ! Le contraste
annoncé s’élève à 20 000 :1. Par ailleurs, un effort semble avoir été fait du

côté son avec des doubles haut-parleurs stéréo en façade. Disponible ce
mois-ci, l’Asus T1 24 pouces est commercialisé à 329 euros. À noter
qu’une télécommande est fournie.

34

P iranha Bytes, les créateurs de la série Gothic, signent
un nouveau titre dans le genre du jeu de rôle avec

Risen prévu pour le 1er octobre sur PC et Xbox 360. Koch
Media se charge de la distribution du titre édité sous le
label Deep Silver. « Il s’agit d’un titre clef pour Deep
Silver », explique Emmanuel Melero, Responsable
marketing chez Koch Media France. « En Allemagne par
exemple, l’objectif est de vendre un demi-million
d’exemplaires ». Rappelons en effet que la série Gothic
profite d’une grande popularité outre-Rhin et que les

joueurs attendent impatiemment de se
plonger dans la nouvelle création du

studio, référence dans le domaine. Si le
phénomène n’est pas comparable en

France, Koch Media annonce tout
de même un objectif de 100 000

ventes pour les deux versions du jeu.
L’action de ce jeu de rôle solo prend

place sur une île volcanique, théâtre
d’apparition d’étranges ruines

ancestrales. « L’univers et le
scénario du jeu sont plus

denses et immersifs que ceux de Gothic 3,
dont l’environnement était trop large. La prise

en main du jeu est également plus
accessible », note Emmanuel Melero. «

Dans Risen, toutes les actions du

joueur ont une conséquence. Les développeurs ont mis
au point un véritable écosystème au sein duquel les
personnages rencontrés communiquent entre eux ».
Pour satisfaire aussi bien les joueurs sur PC que consoles,
les deux versions ont été confiées à des développeurs
différents afin de proposer des interfaces adaptées à
chaque plate-forme. Koch Media promet par ailleurs une
version française soignée avec les doubleurs officiels de
Colin Farrell, Morgan Freeman ou encore Al Pacino. Pour
ce lancement capital, l’éditeur déploie un important
dispositif marketing (voir guide jeux). Une démo jouable
téléchargeable du titre sera proposée sur PC fin septembre.

La date du 1er octobre est à marquer d’une pierre
blanche pour les amateurs de football puisque ce sera

le jour de sortie de FIFA 10 sur l’ensemble des plates-
formes du marché, du PC à la PS3 en passant par la Xbox
360 ou les consoles portables. « L’évolution est beaucoup
plus importante entre FIFA 09 et le nouveau titre que
l’année dernière entre FIFA 08 et son successeur », situe
Antoine Cohet, Marketing manager France du label EA

Sport, qui développe : « Le dribble peut désormais être
réalisé à 360° pour procurer une jouabilité plus fluide. Les
collisions entre les joueurs ont également été retravaillées
ainsi que la gestion des goals, qui ont cette fois de bien
meilleurs réflexes ». Autrefois considéré comme un simple
challenger en France dans le domaine de la simulation de
football, Electronic Arts a profité du passage à la présente
génération de consoles pour affirmer sa position sur le
segment. « En parts de marché, nous sommes passés de
29 % en 2007 à 50,2 % en 2009 », détaille Antoine Cohet.
« Nous avons enregistré une hausse de 35 % en valeur
entre les éditions FIFA 07 et FIFA 08 puis de 30 % entre
FIFA 08 et FIFA 09. L’objectif cette année va être de
maintenir cette tendance ». Electronic Arts a opéré un
virage avec l’édition FIFA 08 sur next-gen, qui reposait sur un
nouveau moteur spécialement concocté pour la nouvelle
génération de machines. « La première année, nous avons
voulu convaincre les joueurs avertis. Ensuite, nous avons
élargi aux fans de foot en général et souhaitons
aujourd’hui continuer à développer la popularité de la
marque », explique Antoine Cohet. Pour soutenir le jeu,
Electronic Arts met en place un important dispositif
marketing et va organiser de nombreux tournois via
notamment EA Sports Football Challenge, avec des tournois
entre clubs désormais possibles en ligne.  

FIFA
10

Asus
Quand le moniteur 
devient télé

Premier sur le terrain
Risen, un jeu 
de rôle prometteur N
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L e spécialiste de l'audio et de la vidéo propose une
toute nouvelle mini-chaîne stéréo, la D-F107.

D'apparence plutôt classique dans la lignée des modèles
de la marque, cette mini-chaîne se démarque par sa
polyvalence. Elle est équipée d'une connectique variée
qui permet entre autre d'y brancher des clefs USB
contenant de la musique mais aussi les baladeurs de la

marque à la pomme. Ainsi, on trouve en façade un port
USB avec la fonction iPod Direct. L'amplificateur affiche
une puissance de 2 x 65 watts. La chaîne intègre bien
entendu un lecteur de CD et une radio FM. Le système
est livré avec une paire d'enceintes en bois comprenant
un boomer de 140 mm et un tweeter de 25 mm.
L'ensemble est disponible au prix de 799 euros.

N intendo publiera Harvest Moon : L’Arbre de la Sérénité le 9
octobre prochain sur Wii. Comme le veut le principe de cette

série, il s’agit d’incarner un personnage à la tête d’une ferme et d’y
gérer en temps réel la vie au quotidien. Ici, un arbre sensé
constituer la source de la vie est sur le point de mourir et il s’agira
de le sauver et découvrir la vérité sur l’événement. Comme le
souligne Nintendo, « il s’agit du premier épisode de la franchise
à avoir été créé uniquement pour la Wii et ses fonctionnalités
exclusives […] en utilisant sa télécommande Wii pour biner,
faucher ou pêcher ». Tout un programme !

Retour à la ferme

P résente sur le marché
depuis plus d’une

décennie, la série Need For Speed négocie un virage
mi-septembre avec la parution d’un nouvel opus publié par
Electronic Arts sur PlayStation 3, Xbox 360, PC et PSP.
« Need For Speed Shift est plus orienté simulation que
les précédents volets de la série », situe Jérôme Austin,
Chef de produits label EA Games. « Si par exemple Need
For Speed Underground reposait sur un scénario, Shift
cherche avant tout à procurer au joueur les véritables
sensations ressenties par un pilote ». Une soixantaine de
modèles officiels de voitures d’exception est disponible
dans cette simulation qui invite à participer à des courses
sur des pistes du monde entier. Graphiquement assez
impressionnant, le jeu demande précision et concentration
de la part du joueur. « Des effets visuels apparaissent
lorsque le véhicule prend de la vitesse, ce qui a aussi un
impact sur le regard du joueur en vue cockpit. Tout est

fait pour encourager l’immersion », note
Jérôme Austin. Plutôt orienté gamer, le jeu a
été mis au point par Slighty Mad Studios,
une équipe dont les membres ont travaillé
sur des titres reconnus du genre comme GT
Legends ou GTR 1 et 2. « Chaque joueur
développe un profil de pilotage qui va lui
permettre de rencontrer des adversaires
correspondant à son niveau pour le jeu en ligne ».

Une marque ombrelle
La série d’Electronic Arts s’enrichira de deux nouveaux
titres en fin d’année puisque Need For Speed Nitro sera
ensuite publié sur Wii et Nintendo DS en novembre. « Need
For Speed est aujourd’hui une marque ombrelle qui
accueille plusieurs genres de jeux en rapport avec
l’automobile », explique l’éditeur, qui précise que « Nitro
sera un jeu beaucoup plus orienté arcade ». Un Need For

Speed World Online, orienté free to play en ligne, est par
ailleurs prévu pour 2010. Pour soutenir le lancement de
Shift, l’éditeur américain communique en TV via une
campagne de six semaines (au lancement et à Noël), en
affichage mais aussi dans les cinémas. Une tournée Need
For Speed en camion avec des bornes de trois semaines est
aussi au programme. Selon l’éditeur, la série Need For
Speed représenterait plus de 100 millions de jeux vendus
dans le monde depuis sa création au
milieu des années 90.

Harvest Moon

Virage négocié
Need For Speed Shift 

Denon
marie Hi-Fi et hi-tech
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A ttendue depuis l’annonce de la PSP il y a
maintenant cinq ans, la version nomade du célèbre

simulateur automobile arrivera enfin dans les bacs le 1er
octobre prochain, soit le jour de la sortie du nouveau
modèle de la console, la PSP Go. « Gran Turismo est
une série emblématique des consoles PlayStation, qui
s’est vendue à plus de quatre millions d’exemplaires
en France », rappelle Ralph Champeau, Software group
manager chez Sony Computer France. « Gran Turismo
sur PSP permet aujourd’hui de retrouver tout ce qui
fait le charme de la série, à savoir la réalisation, le
réalisme, la vitesse et un nombre toujours
impressionnant de véhicules fidèlement reproduits ».
Les développeurs de Polyphony Digital n’ont pas lésiné
puisque le jeu comprendra pas moins de 800 modèles de
voitures et 35 circuits différents pour 60 tracés. Jusqu’à
huit joueurs peuvent concourir simultanément sur une
même piste, via une connexion locale ou le Web.
L’échange de véhicules est alors possible. « L’objectif de
l’équipe était de ne pas faire de concessions en
adaptant l’univers de Gran Turismo sur la console
portable. On retrouve la précision du gameplay qui a
fait le succès de la série avec une reproduction fidèle
du comportement des voitures ». Le jeu représente la
bagatelle de trois ans de développement et il se murmure

qu’il ne serait pas étranger

aux reports en série du très attendu Gran Turismo 5 de la
PS3, peut-être attendu finalement pour cette fin d’année.

Plusieurs versions disponibles
À la sortie, le titre sera disponible sous plusieurs formes. En
magasins d’abord, les consommateurs pourront se procurer
le jeu en version standard ou collector (incluant un véhicule
supplémentaire), mais aussi au sein d’un bundle incluant

une PSP 3000 (modèle à UMD) griffée Gran Turismo
(189,99 euros). Ce titre marquera aussi le lancement de la
nouvelle PSP Go et il sera possible de se procurer le titre en
version dématérialisée via le PlayStation Store au même prix
que la version UMD (39,99 euros). Sony met en place une
opération entre le 1er et le 10 octobre visant à offrir le
téléchargement du jeu pour tout achat (ou réservation)
d’une PSP Go sur la période. « Une campagne TV d’un
mois portant sur Gran Turismo PSP, le bundle avec la
console mais aussi la PSP Go est mise en place à partir
du 20 septembre en chaînes hertziennes et cabsat. De
nombreux dispositifs sont aussi prévus en magasins avec
des PLV et théâtralisations ». L’éditeur prévoit une mise en
place de 200 000 exemplaires du jeu en UMD (dont 20 %
en édition collector) et de 30 000 pièces du bundle avec la
PSP 3000.

Ubisoft publiera COP
The Recruit sur

Nintendo DS en octobre.
Développé par une équipe
française, ce titre
s’annonce particulièrement
ambitieux puisqu’il se
présente comme un jeu
d’action à la troisième
personne dans la lignée
des GTA vus sur consoles
de salon, avec un univers
en monde ouvert (ici
10 km² de la ville de New York) que le joueur peut à
loisir explorer à pieds ou à bord d’un véhicule.
L’éditeur annonce une animation « tournant à 60
images par secondes ». Le joueur va ici incarner un
jeune policier chargé de faire la lumière sur
l’arrestation de son mentor. Le micro de la console
devrait également être mis à contribution afin de
donner des ordres à des personnages dans le jeu. 
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Un jeu coup de poing

Gran Turismo, sortie événement sur PSP

tchatcheN
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Samsung

A vec le Corby, Samsung vise les jeunes adeptes de chat, de SMS
et de réseaux sociaux de type Facebook ou Twitter. Compact et

coloré, ce téléphone tendance est par ailleurs livré avec deux coques
supplémentaires pour l’assortir à sa tenue. Samsung annonce aussi
que d’autres designs et couleurs seront proposés par la suite. Outre
son aspect extérieur, le Corby adopte également une interface
originale avec des menus stylisés qui s’inspirent largement de la
bande dessinée. En outre, l’écran tactile de 2,8 pouces profite d’un
nouveau mode de navigation plus convivial, avec notamment le zoom
à un doigt ou encore le lancement d’une application en traçant une
lettre prédéfinie sur l’écran. Le Samsung Corby est disponible au prix
de 150 euros.

sur DS
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L e constructeur japonais annonce l'arrivée de
trois nouveaux reflex Alpha : les A500, A550 et

A850. Les deux premiers sont équipés respectivement
du nouveau capteur CMOS Exmor de 12,3 et 14,2
Mpixels qui permet d’augmenter la sensibilité à 12
800 ISO. On retrouve les habituels systèmes de
détection des sourires, des visages, etc. Le modèle
A550 dispose d'un mode rafale jusqu'à sept
images/sec. À l’arrière, c’est un écran LCD trois
pouces inclinable à 180 degrés qui officie. Les deux
reflex seront disponibles fin octobre au prix de 750
(A500) et 850 euros (A550), tous les deux en kit
avec un objectif 18-55mm. L’A850 est un modèle plus
haut de gamme avec un capteur plein format de 24,6
Mpixels. Il dispose d'un autofocus rapide sur 10
points. À noter que ce modèle dispose d'une sortie
HDMI ce qui permet de le relier directement  à un
téléviseur HD. L’A850 est disponible dès à présent au
prix de 1 990 euros
boîtier nu.

Plus d’Alpha 
SonyD éjà très présent dans le domaine des services, Nokia accélère

maintenant aussi la cadence matérielle et profite de sa grand-
messe annuelle du Nokia World pour dévoiler la toute nouvelle X
Series. Successeur du 5800 Xpress Music qui fut le tout premier
téléphone tactile de la marque, le Nokia X6 bénéficie d’un écran de
3,2 pouces avec un design tout en finesse (13,8 mm) et sans
fioritures. Rien n’a été oublié du côté des caractéristiques avec
notamment un capteur numérique 5 Mpixels, une optique Carl
Zeiss capable d’enregistrer des vidéos VGA à 30 images par
seconde, un tuner radio FM, un GPS et la liste est longue.
Dépourvu de lecteur de cartes mémoire, le Nokia X6 ne se refuse
pourtant rien avec 32 Go de mémoire. L’iPhone n’a qu’à bien se
tenir… Le Nokia X6 devrait arriver à la fin de l’année
au prix de 550 euros. À noter que

si le téléphone sera livré avec l’offre de musique illimitée Comes
With Music, la France en sera malheureusement privée pour le
moment. Le constructeur finlandais proposera également le X3 plus
modeste, dont le design s’inspire de son grand frère. Doté d’un
écran de 2,2 pouces et de touches dédiées à la musique, il dispose
également d’un appareil photo 3,2 Mpixels. Si la mémoire interne
est un peu juste avec seulement 70 Mo, le X3 sera néanmoins en
mesure de lire les cartes mémoire micro SD jusqu’à 16 Go. Point
fort du X3, son prix est estimé à 160 euros. Enfin, Nokia a dévoilé le
N97 Mini qui, comme son nom l’indique, reprend le meilleur de
son grand frère dans un format plus compact. Il embarque un
écran tactile de 3,2 pouces contre 3,5 pouces pour le N97 et une

mémoire interne de 8 Go extensible grâce à une carte
mémoire micro SD, à comparer aux 32 Go du porte

étendard X6. Le clavier coulissant reste d’actualité,
tandis que le pavé directionnel disparait avec à

la clef seulement 14,2 mm d’épaisseur et un
gain de 12 grammes. Pour le reste, les

caractéristiques ne changent pas avec
notamment l’appareil photo 5 Mpixels
capable d’enregistrer des vidéos VGA à

30 images par seconde et équipé
d’un flash LED, ou encore

les connexions WiFi et
HSDPA. Le Nokia N97
Mini sera disponible

au mois d’octobre au
prix de 630 euros. 

Nokiamultiplie

L arousse vient de publier deux applications pour iPhone et iPod Touch à
télécharger via la boutique App Store. Comme son nom l’indique, Dictionnaire

de Français permet de retrouver tout le contenu d’un volume dédié à la langue
française avec 90 000 mots répertoriés, 135 000 définitions, 140 000 synonymes
ou encore 34 000 expressions et locutions… Un contenu qui n’a pas à rougir face
aux CD-ROM PC du genre, d’autant plus que l’éditeur annonce le prix serré
« découverte » de 4,99 euros. Un Dictionnaire des Mots-croisés, qui reprend la
même base de contenu, permet en plus de faire des recherches de mots selon le
positionnement de lettres… Compter 6,99 euros pour cette application qui pourra
prêter main forte à certains pratiquants de jeux de société, à condition bien
entendu d’utiliser l’appareil avec discrétion.

Larousse :  
des dictionnaires dans la poche
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H TC a dévoilé le Touch 2, l’un des premiers smartphones à bénéficier de Windows Mobile 6.5 et
qui sera disponible le 6 octobre prochain, jour de la sortie du nouveau système d’exploitation

de Microsoft. Il sera en outre équipé de la célèbre interface maison TouchFLO pour un accès rapide
aux principales applications, d’autant que le processeur est laissé aux bons soins de Qualcomm.
Smartphone quadri-bande, le HTC Touch 2 peut également profiter des réseaux 3G+, Edge et même
WiFi. Il est doté d’un écran tactile de 2,8 pouces, d’un appareil photo numérique 3 Mpixels, d’un
GPS et d’une mémoire extensible de 512 Mo. 

Gameloft, le spécialiste du jeu sur mobiles, annonce
la sortie de Real Football 2010 pour iPhone et iPod

Touch. Cette nouvelle version de la simulation de football
en 3D peut être achetée via la boutique en ligne App Store.
L’édition 2010 du jeu comprend de multiples nouveautés
comme du contenu supplémentaire, des modes de jeux
inédits (Club Master, RF League…) ou encore un mode
multijoueurs en ligne en temps réel. La réactivité des
commandes a également été optimisée. Le titre permet
aussi de facilement envoyer des vidéos de matchs via
YouTube ou encore de mettre à jour la base de données
des joueurs en ligne. Real Footbal 2010 est annoncé au
prix public de 5,49 euros.

rebondit sur App Store

Warner Bros
Interactive

publiera Scribblenauts
sur Nintendo DS le 8
octobre prochain. Ce
jeu d’action et
d’énigmes original
demande au joueur
d’écrire à l’écran au
stylet le nom d’un
objet afin de résoudre
les différentes énigmes qu’il va être amené à rencontrer.
Selon l’éditeur, l’analyseur de syntaxe en version française
est capable d’identifier 20 000 mots différents. Le joueur
va devoir se frayer un chemin à travers dix mondes
différents, chacun accueillant 11 énigmes et 11 épreuves
de plate-forme. Un éditeur de niveaux permet par ailleurs
de créer ses propres épreuves et de les partager en ligne
avec d’autres utilisateurs. Développé par le studio
américain 5th Cell (Drawn to Life), Scribblenauts
profitera pour son lancement en France d’une campagne
TV, en presse et sur Internet. L’éditeur prévoit aussi un
fort support en RP afin de diffuser et expliquer le système
de jeu original. Warner Bros Interactive annonce une
implantation de 40 000 exemplaires à la sortie. À mi-
chemin entre action, aventure et réflexion, Scribblenauts
se démarque de par l’utilisation ingénieuse des
caractéristiques de la console portable.

HTC en remet une Touch
Real Football 

Scribblenauts :
le pouvoir de la plume

N
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A vec l’EasyNote DT85, Packard Bell se lance à son tour
sur le marché des ordinateurs portables 18,4 pouces.

Grâce au châssis plus large, le constructeur peut également
intégrer un pavé numérique à côté du clavier et le touchpad
bénéficie de la technologie multipoint pour naviguer et
zoomer à l’aide de deux doigts seulement. L’écran au format
16/9 est adapté aux films, d’autant qu’il adopte une
résolution Full-HD pour la lecture des Blu-ray. La partie audio
n’est pas en reste, avec notamment la technologie Dolby
Sound Room qui élargit le rendu sonore. De plus, grâce à la
prise HDMI et à la télécommande, il sera aisé de connecter
l’ordinateur à un téléviseur pour profiter de tout le

contenu multimédia.
Pour travailler, le
DT85 pourra s’appuyer sur son processeur Intel Core 2 Duo et une carte

graphique Nvidia Geforce GT240M ou G210M en fonction des versions.
Le DT85 de Packard Bell est disponible à partir de 700 euros.
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Le Movie Palace est assez séduisant, même si sa forme ne facilite pas l’intégration dans un salon. La façade en
plastique fumé est sobre et esthétique. Un grand afficheur et un large bouton argenté tactile complètent le tableau.
Dès le démarrage, les répertoires partagés de tout PC connecté au réseau sont reconnus grâce au protocole Samba
et il en va de même pour tous les formats de fichiers, sauf lorsque le son est en DTS ce qui provoque des saccades
en streaming. La qualité d’image est excellente, avec un bon piqué et une fluidité de bon aloi. La navigation se fait
assez aisément, même si l’interface est un peu brouillonne et pas forcément très logique dans son organisation. Si
la télécommande ne paie pas de mine, elle est bien hiérarchisée et dispose même de touches fluorescentes. Pour
copier des fichiers sur le disque dur, il est possible de connecter le Movie Palace directement à un PC en USB ou
de relier un autre disque externe par l’USB-host. Il y a même un lecteur de cartes mémoire sur le côté, pratique
notamment pour les photos. Pour copier des fichiers par le réseau, cela ne peut se faire que par l’interface du
Movie Palace. C’est bien moins pratique que par le PC mais cela onctionne. Remplir le disque de cette manière
s’avère toutefois vraiment fastidieux. À signaler qu’un dongle WiFi est disponible en option.

Abordable

HMB
Movie Palace

C’est le disque le plus convivial et le plus simple à utiliser. Il suffit de le relier au réseau et aussitôt les répertoires
partagés des ordinateurs connectés apparaissent à l’écran. L’interface est intuitive et compréhensible, tous les
formats vidéo sont gérés et la qualité s’avère excellente. Par le HDMI, la résolution va jusqu’au 1080p et le
contenu en définition standard est brillamment mis à l’échelle. Pour donner un exemple de convivialité, il suffit
d’entrer un chiffre de pourcentage à la télécommande pour aller directement à l’endroit correspondant dans la
vidéo. Pour copier sur le disque, on peut passer par le PC, l’AivX apparaît automatiquement dans les favoris
réseau comme un lecteur et faire un glisser/déposer à la souris suffit. La copie est cependant très lente. Sinon,
l’USB-host permet de connecter un disque externe pour en diffuser le contenu ou le copier et une liaison directe
en USB autorise la copie directe. Le WiFi N est intégré pour une connexion réseau sans fil. Le boitier s’avère
assez compact et discret mais il est épais, ce qui ne facilite pas son intégration. La télécommande est bien
pensée avec un placement logique des boutons dont la taille est cependant un peu petite, surtout pour les
principales fonctions. Le 372 HD offre en outre la diffusion des web-radios et même des chaînes TV ADSL, sous
réserve d’abonnement. En cas de mise à jour, l’installation est proposée automatiquement au démarrage. 

Convivial

Storex 
AivX 372HD

Capacité : 500 Go

Sorties : HDMI, audio analogique, optique & coaxial

Connexions : Ethernet, WiFi N, USB-host, USB PC 

Protocoles réseau : DLNA, UPNP, Samba

Formats vidéo : MPEG-2, MOV, DivX, Xvid, WMV, MKV, MP4

Capacité : 500 Go

Sorties : HDMI, YUV, audio analogique, optique 

Connexions : Ethernet, USB-host, USB PC 

Protocoles réseau : DLNA, UPNP, Samba

Formats vidéo : MPEG-2, MOV, DivX, Xvid, WMV, MKV, MP4

P
an

or
am

a

330 270

Le disque dur multimédia a conquis en peu de temps
le grand public et va bientôt passer le cap du million
d’exemplaires par an ! S‘adaptant rapidement aux
dernières évolutions, il compte occuper durablement
le salon en se connectant désormais au réseau. par Stéphane Kauffmann

Vers le salon Le disque dur multimédia a connu un
engouement réel, surtout en Europe du sud et
particulièrement en France. Ce succès a de

quoi surprendre à première vue et a même pris de
court les constructeurs de disques durs les plus
importants. Comme souvent sur le marché du hi-tech et
encore plus lorsqu’il s’agit de convergence, le disque
multimédia a apporté une réponse simple à une
problématique du consommateur qu’aucun autre
appareil n’était parvenu à satisfaire. Le contenu de
divertissement est de plus en plus stocké sur
l’ordinateur, qu’il soit de bureau ou portable. La
musique s’y trouve déjà depuis longtemps sous forme
dématérialisée et plus récemment la vidéo l’y a rejointe.
Si la distribution musicale s’est plus ou moins adaptée
à la nouvelle situation, il n’en va pas de même pour les
images animées. Avec iTunes, la généralisation de la
vente en ligne, les CD audio que Windows propose de
transformer en fichiers par défaut et l’échange privé,
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De forme classique pour un appareil de salon, l’EVA n’est guère conçu pour être déplacé. Il dispose d’une
connexion réseau classique mais aussi du WiFi double bande pour un débit plus stable. Si le disque est
Samba, il faut tout de même installer un logiciel fourni sur le PC pour garantir la reconnaissance de tous les
répertoires partagés, c’est dommage. La copie de fichiers sur le disque peut se faire par le réseau. Il apparait
en tant que lecteur sur l’ordinateur, mais la copie est encore plus lente que sur les autres modèles. Il vaut
mieux privilégier la copie par un autre disque externe et l’USB-host, car il n’y a pas de liaison directe en USB
pour le relier à un ordinateur. La qualité de restitution est irréprochable, avec un excellent piqué et tous les
formats sont reconnus jusqu’au Full-HD. La télécommande est bien pensée mais les menus et la logique de
navigation posent problème. C’est franchement fouilli, avec des traductions incompréhensibles et beaucoup
trop d’options de réglage. Les technophiles seront ravis de pouvoir ajuster la vitesse de rotation du ventilateur
de refroidissement mais les autres seront perdus. À signaler un accès direct par le Web à YouTube, à Flickr et
aux web-radios. 

Complexe

Netgear
EVA 9150

C’est un monolithe en plastique noir fumé très esthétique et de forme adapté au salon qui plus est. La
télécommande est très dépouillée, avec seulement quelques boutons et une croix directionnelle. Les menus
sont encore plus dépouillés en noir et blanc mais c’est très réussi. En revanche, l’absence de tout nom
explicatif s’avère un peu trop austère pour le coup. La sortie vidéo est limitée au 1080i. La qualité est
cependant satisfaisante avec juste un peu moins de piqué et une fluidité un peu en retrait. Tous les formats
sont reconnus avec pour seule exception le DivX HD. Pour la lecture par le réseau, le Black Cinema n’est pas
Samba et il faut passer par un lecteur côté PC et LaCie fournit d’ailleurs Twonky Media à cet effet. La copie de
fichiers par le réseau ne peut se faire que depuis le disque à la télécommande et très lentement. L’USB-host
permet de copier depuis un autre disque externe et on peut aussi relier le disque directement à un PC en USB.
Un tuner TNT HD est également intégré, ce qui transforme le disque en enregistreur numérique. 

Complet mais limité

LaCie
LaCinema Black Max

450 500

Capacité : 500 Go

Sorties : HDMI, YUV, audio analogique, optique & coaxial

Connexions : Ethernet, USB-host, USB PC

Protocoles réseau : UPNP/DLNA

Formats vidéo : MPEG-2, MOV, DivX (sauf HD), Xvid, WMV, MKV, MP4

Capacité : 500 Go

Sorties : HDMI, YUV, audio analogique, optique & coaxial

Connexions : Ethernet, WiFi N, USB-host 

Protocoles réseau : Samba avec logiciel

Formats vidéo : MPEG-2, MOV, DivX, Xvid, WMV, MKV, MP4
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plus de 130 millions d’euros en 2009, ce qui pour un
appareil de convergence de ce type est vraiment
beaucoup. C’est désormais un marché de masse.

Vers la maturité
Forcément, le disque multimédia a évolué avec les
technologies et au fur et à mesure qu’il s’est démocratisé, il
s’est aussi perfectionné mais par le haut. Ainsi, deux
problèmes principaux se sont posés ; la qualité vidéo et
surtout le nombre de formats reconnus. Avec la
généralisation des téléviseurs plats HD et de leur prise
HDMI, les disques ont adopté cette connexion avec à la clef
une résolution plus élevée qui améliore la qualité. En
parallèle, les disques reconnaissent désormais aussi la
plupart des formats. Toutefois, il aura fallu attendre cet
automne pour voir arriver des modèles offrant ces
prestations à un prix abordable et surtout sur des produits
qui se destinent au grand public. Désormais, il est possible

sans évoquer des sites comme Deezer, l’acquisition
immatérielle de musique est à la portée de tous. De
plus, le baladeur permet d’écouter partout dans
d’excellentes conditions sans parler d’un retour au
salon avec les stations iPod qui se vendent en grande
quantité. Pour la vidéo, c’est différent. Les sources sont
moins nombreuses, le téléchargement et l’échange
étant les principaux moyens d’acquisition. Pourtant, le
contenu vidéo dématérialisé s’est multiplié sur les
ordinateurs français et il est vital pour l’édition de
proposer rapidement des solutions légales qui
satisfassent le consommateur, mais c’est un autre débat.
Contrairement à la musique aussi, il n’y a pas de
solution pour diffuser confortablement la vidéo
dématérialisée dans le salon. Tous les moyens apparus
avec la convergence n’ont pas su convaincre en raison
de leur complexité de mise en œuvre. Déjà, il faut
disposer d’un réseau et on est généralement confronté
à des problèmes de compatibilité. 

Une solution évidente
Dans ce contexte, le disque dur multimédia a apporté la
solution attendue même si au final elle n’est pas
vraiment conviviale. Il s’agit donc d’un disque externe
auquel on a greffé une sortie audio-vidéo pour afficher
son contenu à l’écran du téléviseur. La navigation se fait
par une interface graphique et une télécommande,
d’ailleurs livrée. Certes, il faut à chaque fois copier et
déplacer physiquement l’appareil mais le
fonctionnement est garanti. Et surtout, il ne nécessite
aucune connaissance particulière en informatique. Le
succès fut donc immédiat. Après un démarrage en
2005, les ventes ont dépassé les 500 000 unités en 2008
et malgré la crise, GfK en prévoit 800 000 pour 2009.
Avec un prix moyen à la baisse mais des volumes en
forte hausse, la croissance en valeur est estimée à 24 %
cette année, un chiffre dont ne peuvent que rêver la
plupart des secteurs du hi-tech. Ce marché devrait peser
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Ce lecteur multimédia se passe de disque et se propose de diffuser le contenu d’un ordinateur directement
par le réseau. Le HD100 de Bewan a la particularité d’être simple à mettre en œuvre, de reproduire tout
contenu visuel à la meilleure qualité possible et surtout de reconnaître tous les formats. Ainsi, il restitue
toute vidéo en Full-HD par sa sortie HDMI sur un téléviseur idoine. Et tous les formats HD sont reconnus. Il
se connecte au réseau par une prise Ethernet et peut évidemment passer par des prises CPL dont Bewan
est un spécialiste. Par ailleurs étant Samba, il affiche sans aucune autre forme de configuration tous les
répertoires partagés des ordinateurs du réseau à l’écran du téléviseur ce qui rend la navigation aisée.
L’interface en HD est jolie mais parfois un peu confuse aussi. En revanche, la télécommande n’est pas très
pratique par la hiérarchie de ses boutons. Le HD100 dispose aussi d’une prise USB à laquelle il est possible
de connecter tout support de stockage pour en lire le contenu. L’appareil est très discret et peu
encombrant. Il s’intègre donc facilement dans tout salon.

Sans disque

Bewan
iMedia HD100

C’est une boîte assez imposante par son épaisseur mais avec l’avantage d’inclure l’alimentation. La
télécommande s’avère plutôt ergonomique avec une bonne hiérarchie des boutons. L’interface est correcte
mais manque de convivialité dans sa logique. On peut remplir le disque en se connectant directement à un
PC en USB ou par un autre disque externe en USB-host. La qualité de restitution est excellente et tous les
formats sont reconnus. En revanche, les fonctionnalités réseau sont très compliquées à mettre en œuvre et
ne fonctionnent pas toujours correctement. Si le Dvico est Samba, les répertoires partagés n’apparaissent
pas, à moins de réussir un paramétrage compliqué. À signaler aussi que le manuel très mal traduit n’est
d’aucune aide. Reste la possibilité d’installer le logiciel fourni mais même dans ce cas, nous avons
expérimenté des problèmes en lecture directe. En revanche, la copie de fichiers par le réseau fonctionne
correctement. Notre modèle était équipé du double tuner TNT HD optionnel et la qualité d’image s’est
avérée excellente, avec la possibilité d’enregistrer sur le disque dur. La programmation peut se faire par le
guide des programmes mais l’ergonomie de toute la partie tuner reste peu aboutie.  

Pas vraiment réseau

Dvico 
TivX 6500A

Capacité : 500 Go

Sorties : HDMI, YUV, audio analogique, optique & coaxial

Connexions : Ethernet, USB-host, USB PC

Protocoles réseau : Samba

Formats vidéo : MPEG-2, MOV, DivX, Xvid, WMV, MKV, MP4

Capacité : pas de disque

Sorties : HDMI, audio analogique, optique 

Connexions : Ethernet, USB-host

Protocoles réseau : Samba, UPNP, DLNA

Formats vidéo : MPEG-2, MOV, DivX, Xvid, WMV, MKV, MP4

500 150

lecture directe en streaming. Pour cela, un protocole
récent appelé Samba a permis de simplifier grandement
la mise en œuvre. À l’écran du téléviseur apparaissent
directement tous les répertoires partagés de l’ordinateur
et il n’y a plus qu’à sélectionner le fichier à visionner.
De plus, ce type de disque dur multimédia ultra complet
est disponible dès à présent à des prix qui le rendent
attractif pour le grand public, sous les 300 euros. Cette
évolution pose aussi une question, celle de l’utilité du
disque dur en lui-même car après tout, un simple
lecteur suffirait pour le streaming. Mais ces platines ou
passerelles multimédia n’ont pas la cote car elles n’ont
jamais su convaincre, notamment en raison d’une trop
grande complexité. Pourtant plusieurs constructeurs
tentent de nouveau l’aventure et peut-être que cette fois-
ci, le public se laissera convaincre. À signaler aussi la
concurrence des téléviseurs eux-mêmes qui se
connectent de plus en plus souvent au réseau pour
puiser directement dans un ordinateur mais la
compatibilité reste encore limitée.

un réseau domestique. Le disque dur multimédia
devient donc résidentiel et prend place durablement à
côté de la TV. Si la box se situe à proximité, pas de
problème pour le relier par un câble réseau. Sinon,
c’est le WiFi qui peut prendre le relais mais à l’usage,
on s’aperçoit que même à la norme N la plus rapide,
cela ne constitue pas une solution satisfaisante pour la
vidéo qui exige des débits élevés et stables. De plus, les
box sont pour l’essentiel à la norme G. Les
constructeurs hésitent donc de plus en plus à intégrer
le WiFi. L’autre solution est de passer par le courant
porteur en ligne, avec des prises CPL 200 Mbits
parfaitement adaptées mais qui augmentent
considérablement le prix (90 euros). Sur les modèles
les plus avancés, la copie de l’ordinateur vers le disque
par le réseau se fait très facilement. Sous Windows, le
disque multimédia apparaît comme un lecteur et il
suffit de faire un glisser/déposer à la souris. Seul
soucis, cette copie est très lente, du moins pour la
génération actuelle de disques. Reste la voie de la

d’acquérir un disque de grande capacité qui diffuse en
HDMI et en HD la plupart des formats pour moins de
200 euros. Le disque multimédia désormais mature et
de qualité peut donc se consacrer à résoudre une autre
problématique évidente, celle de l’obligation de le
déplacer à chaque fois pour copier. C’est clairement
paradoxal de devoir mouvoir un appareil physique
pour diffuser du contenu dématérialisé. Trois solutions
sont possibles. Le disque peut accueillir un port USB-
host qui permet à son tour d’y connecter un autre
pouvant être nomade, mais ce n’est qu’une
amélioration mineure. C’est par le réseau que le
transfert doit logiquement passer, soit par une copie,
soit en lecture directe.

Des disques réseau
Les conditions sont désormais réunies avec la
généralisation des box opérateurs qui créent de facto
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Rendez votre vie
plus trépidante

Regardez. Partagez. Créez.

Faites le choix d’un PC portable équipé de la technologie VISION d’AMD :

>	Regardez vos films HD Blu-ray® en full 1080p avec une netteté saisissante1,2

>	Profitez de vos vidéos HD, des jeux grand public en ligne, éditez vos photos1,3,4  

>	Découvrez une qualité acoustique unique 
>	Profitez d’un divertissement exceptionnel, même en déplacement

Pour en savoir plus www.amd.com/vision

annonce AMD.indd   1 20/08/09   15:09
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Editeur Warner Home Vidéo
Distributeur Warner Home Vidéo

Grand gagnant de la 65ème Mostra de
Venise, The Westler est reparti avec la
récompense suprême, le Lion d’Or. Ce

film de Darren Aronofsky (The Fountain,
Requiem for a Dream) marque le grand retour
de Mickey Rourke, la star des années 80 (9
semaines 1/2, L’Année du dragon). Il est totale-
ment étonnant dans son personnage de cat-
cheur “has been” qui remonte sur le ring pour
le match de sa vie. Ce rôle, qui lui a valu le
Golden Globe du meilleur acteur, peut être mis
en parallèle avec la carrière chaotique du
comédien. Plus de 243 000 spectateurs ont vu
le film en salles.

23 septembre

Editeur Sony Pictures Home Entertainment
Distributeur Sony Pictures Home Entertainment

Un agent d’Interpol et un district attorney
adjoint sont déterminés à mettre fin aux
activités illicites d’une multinationale de

la finance spécialisée dans le blanchissement
d’argent. Inspirée d’un fait réel la faillite de la
Bank of Credit and Commerce International en
1991, cette fiction sous la direction de Tom
Tykwer (Le Parfum : histoire d’un meurtrier,
Cours Lola, cours) réunit dans cette enquête le
couple glamour Clive Owen (Les Fils de
l’homme, Closer, Entre adultes consentants) et
Naomi Watts (King Kong, 21 grammes). Le film
a totalisé plus de 267 000 entrées.

Disponible

Editeur Paramount Home Entertainment
Distributeur Paramount Home Entertainment

Le réalisateur de 300, Zack Snyder, relève
le défi en adaptant le comic book améri-
cain créé par Alan Moore et Dave

Gibbons. Les super-héros rentrent dans une
nouvelle ère plus sombre et plus violente et
Watchmen a été élu en 2005 parmi les 100 plus
grands romans anglophones de tous les temps
par Le Times. Doté d’effets spéciaux spectacu-
laires réalisés par Imageworks, le film a totalisé
100 millions de dollars de budget et a totalisé
plus de 750 000 entrées en salles en France.

Disponible

Editeur Pathé
Distributeur Fox Pathé Europa

LOL en langage SMS signifie Laughing out
Loud ou mort de rire en Français, mais
dans le film c’est le surnom que donnent

ses amis à  Lola, la jeune héroïne. Mis en scène
par Lisa Azuelos (Comme t’y es belle !), LOL
dresse le portrait d’une jeune fille. Entre le
lycée, les copains et les premiers émois amou-
reux, c’est toute la génération des 15-17 ans
qu’observe la réalisatrice. Sophie Marceau
campe le rôle de la mère complice et compré-
hensive. Plébiscitée par le public, cette comédie
adolescente a réalisé un véritable carton en
salles avec 3,6 millions d’entrées. Une bouffée
d’air frais pour cette rentrée vidéo.

Disponible

Drame
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19,99€Prix public conseillé 19,99€ (DVD + sac en toile de Lola)

29,99€ (la LOLBox)

Prix publics conseillés19,99€Prix public conseillé 19,99€ (édition simple)

24,99€ (édition collector)  

Prix publics conseillés

MISE EN PLACE 
35 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
La promotion du film s’articule autour d’un plan média avec Le
Monde, Les Inrockuptibles, RMC et TMC et d’une campagne
d’afiliation on line.

MISE EN PLACE 
90 000 exemplaires. 

PLAN MARKETING
Ce thriller d’espionnage bénéficie d’une campagne TV sur TF1,
M6 et sur la TNT. Des présentoirs de 30, 60 et 120 unités sont
également disponibles.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Pour appuyer le lancement du titre, Paramount mise sur une
campagne TV de 2 semaines sur TF1, M6, Canal +, NRJ 12,
NT1, MTV, Game One, W9, une campagne massive sur internet,
deux semaines de campagne radio sur RTL2 et Fun radio et des
pages de publicité dans la presse masculine et cinéma.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Non communiqué.
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Editeur Touchstone Home Entertainment
Distributeur Walt Disney Studios Home Entertainment

Adaptation de la nouvelle éponyme de
Sophie Kinsella, Confessions d’une accro
du shopping est le tome 1 d’une série de

cinq ouvrages. Passionnée de mode et incapable
de résister au plaisir d’acheter, une jeune femme
trouve un job dans un magazine financier et doit
expliquer aux lecteurs comment gérer leur argent
au quotidien tout en continuant à dépenser le sien
dans les boutiques ! Dans la lignée du Diable s’ha-
bille en Prada et du Journal de Bridget Jones,
cette comédie glamour interprétée par Isla Fisher,
Kristin Scott Thomas et John Goodman a réuni
plus de 440 000 spectateurs en salles.

14 octobre

Editeur Paramount Home Entertainment
Distributeur Paramount Home Entertainment

Remake du film coréen 2 Soeurs de Kim
Jee-Woon réalisé en 2003, Les Intrus
revisite ce film de genre du côté

d’Hollywood par les producteurs de The Ring.
Deux soeurs incarnées par Emily Browning (Le
Vaisseau de l’angoisse, Les Désastreuses aven-
tures des orphelins Baudelaire) et Arielle Kebbel
(Parents à tout prix, The Grudge 2) décident
d’éclaircir les étranges circonstances entourant
la mort de leur mère et enquêtent sur le mys-
térieux passé de leur nouvelle belle-mère.
Angoisse et terreur sont au rendez-vous !

20 octobre

Editeur Twentieth Century Fox
Distributeur Fox Pathé Europa

Mélange d’humour et de sensibilité,
Marley & moi raconte avant tout l’his-
toire d’un couple dont le labrador

balourd et gaffeur va être le témoin de leur vie.
Pas moins de 22 chiens, âgés de 6 mois à 13
ans, ont été sélectionnés pour incarner le chien
Marley, un cabot particulièrement exubérant. Et
les animaux étaient encouragés à faire le plus
de bêtises possibles sur le plateau sous l’oeil
avisé de la dresseuse française Mathilde De
Cagny. Réunissant Jennifer Aniston (Friends) et
Owen Wilson (Serial Noceurs), Marley & moi a
totalisé plus de 775 000 entrées en salles.

7 octobre

Editeur Pathé
Distributeur Fox Pathé Europa

Les merveilleux et prestigieux acteurs
Dustin Hoffman (Mon Beau-père, mes
parents et moi) et Emma Thompson

(Love Actually) sont les atouts de cette comé-
die romantique typiquement britannique réali-
sée par Joel Hopkins (Mariage et consé-
quences) où une homme et une femme à l’au-
tomne de leur vie retrouvent la foi en l’amour.
Film drôle et rafraichissant qui décrit la rencon-
tre fortuite de deux êtres que tout semble oppo-
ser, Last Chance for Love, aux dialogues facé-
tieux et ciselés, a séduit plus de 360 000 spec-
tateurs en France. 

30 septembre
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14,99€
19,99€ (bi-pack Les Intrus/Le Cercle)  

Prix publics conseillés 19,99€Prix public conseillé19,99€Prix public conseillé 19,99€Prix public conseillé

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Campagne TV sur le câble (NT1, W9, Téva, Paris Premère,
Jimmy, TMC) et campagne presse dans les magazines TV, la
presse féminine et les magazines people sont au programme
du lancement du titre. Le film est également soutenu par des
partenaraits avec Glamour, aufeminin.com, Naf Naf et la
marque de cosmétiques Fake Bake.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
La campagne média s’articule autour d’un plan TV de 80 000
euros investis sur W9, MTV, NT1 et Game One, des pages de
pub dans la presse cinéma, de l’internet avec des bandeaux,
bannières et jeux-concours sur dvdrama.com, premiere.fr et
allocine.

MISE EN PLACE 
50 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Un investissement de 150 000 euros est prévu en TV sur W9,
Série Club, NRJ 12, Téva. Le tout est appuyé par des partena-
riats avec Public, NRJ 12 et Chérie FM.

MISE EN PLACE 
30 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Ciblant les femmes de plus de 25 ans, le film bénéficie de par-
tenariats avec 20 minutes, TMC et RTL.
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Après un premier volet qui a créé la sur-
prise avec 200 000 ventes en France,
Uncharted revient avec un second volet

encore plus ambitieux. Ce titre exclusif fait par-
tie des plus belles réalisations sur la console de
Sony. Le joueur reprend les commandes de
Nathan Drake, un aventurier ici en pleine explo-
ration de l’Himalaya. Entre jeu de tir, plates-
formes et énigmes, le titre distille une atmo-
sphère digne des grandes productions hollywoo-
diennes sans oublier une bonne dose d’humour.
Le multijoueur fait son apparition ici, avec la pos-
sibilité de s’affronter dans des arènes ou de jouer
en coopération à trois sur des cartes spécifiques. 

Le 14 octobre 

46

Le 24 septembre

Les principaux personnages de la saga Toy
Story sont réunis ici pour participer à
une compilation de mini-jeux. Dans l’am-

biance d’un parc d’attraction, jusqu’à quatre
joueurs pourront participer simultanément à
divers types d’épreuves, dont certaines repre-
nant des éléments des nouvelles attractions des
parcs Disneyland Resort et Disney World. À
noter que cinq épreuves sont jouables en relief
via des lunettes livrées dans la boîte. 

Le 1er octobre 

Dans le même univers que le jeu Dead
Space sorti fin 2008 sur PS3 et Xbox
360, Extraction propose d’en apprendre

davantage sur les événements qui ont précédé
l’arrivée d’Isaac dans le vaisseau spatial USG
Ishimura. Il s’agit cette fois d’incarner une jeune
héroïne tentant de sauver un petit groupe de
survivants. Le nouveau Dead Space se présente
cette fois-ci sous la forme d’un jeu de tir sur
rails, dans lequel le joueur se concentre sur le
fait de viser les créatures apparaissant à l’écran.
Un mode multijoueurs en coopération permet de
s’entraider pour éliminer les vagues d’ennemis.
Un jeu à l’ambiance horrifique à déconseiller aux
âmes sensibles. 

Le 1er octobre

Développé par Piranha Bytes, les créateurs
de la série Gothic, Risen se présente
comme un jeu de rôle solo dont l’action

prend place sur une île dominée par un volcan,
Faranga. Après s’y être échoué, le personnage
principal doit faire face aux menaces plus ou
moins surnaturelles peuplant l’île. Comme dans
tout jeu du genre, il s’agit de gérer les caracté-
ristiques de son personnage et de gérer les
affrontements contre les ennemis. Pour satisfaire
aussi bien les joueurs sur PC que consoles, les
deux versions ont été confiées à des dévelop-
peurs différents afin de proposer des interfaces
adaptées à chaque plate-forme. 
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PLAN MARKETING
L’éditeur annonce une importante campagne TV (chaînes

hertziennes et cabsat). Inspiration hollywoodienne oblige, le
jeu sera aussi mis en avant dans les cinémas. Une présence
sur Internet et en presse est aussi prévue. Enfin, de nombreux
outils de PLV seront proposés aux revendeurs.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

PLAN MARKETING
L’éditeur met en place une campagne TV de 10 jours autour

du titre, à partir du lancement (chaînes hertziennes et cabsat).
Le jeu sera également mis en avant sur Internet pendant deux
semaines (TFou, Gulli, Teletoon…). En presse, la campagne
comprend des parutions dans les titres du groupe (Journal de
Mickey, Picsou Magazine…). 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

PLAN MARKETING
L’éditeur prévoit de communiquer sur le titre sur Internet. Des

partenariats sont également au programme. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Koch Media a veillé à fédérer les amateurs du genre en

amont en soutenant les communautés. Autour de la sortie,
l’éditeur va communiquer en presse spécialisée, sur Internet et
en magasins. Des opérations de précommande sont prévues et
une démo du jeu sera téléchargeable fin septembre sur PC. 

MISE EN PLACE
Objectif 100 000 exemplaires.

Distributeur Sony Computer

Nombre de joueurs 1 à 10
Jeu en ligne Oui

Editeur Sony Computer
Développeur Papaya

Distributeur Disney Interactive Studios

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne 1 à 4

Editeur Disney Interactive Studios
Développeur Visceral Games

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Electronic Arts
Développeur Piranha Bytes/Wizardbox

Distributeur Koch Media France

Nombre de joueurs 1 
Jeu en ligne Non

Editeur Deep Silver
Développeur Naughty Dog 

Prix public conseillé Prix public conseillé Prix publics conseillés70 €Prix public conseillé 50 € 49,99 € (Version PC)

59,99 € (Xbox 360 ou PC collector)

50 €
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Pour sa nouvelle édition, la simulation de
football vedette d’Electronic Arts
accueille cette année plusieurs nou-

veautés comme une gestion du dribble à 360°
(et plus seulement dans huit directions) ainsi
qu’une gestion améliorée des collisions, tant
pour le contact avec le ballon que lors des
chocs entre les joueurs. L’intelligence artificielle
a globalement été améliorée, ce qui permet de
rendre les joueurs plus réactifs face au ballon.
La gestion des gardiens de but a également été
revue pour les rendre plus efficaces.

Le 1er octobre Le 24 septembre 

Ce titre permet de retrouver la célèbre
équipe d’enquêteurs dans un scénario
mettant en scène leurs premières

enquêtes. L’occasion de découvrir Sammy,
Daphné, Freddy et les autres alors qu’ils ne sont
encore que des enfants. Plusieurs énigmes
devront être résolues ici en récupérant des
indices et en affrontant les inévitables
méchants qui devront évidemment être démas-
qués. Le titre se présente principalement sous
la forme d’un jeu de plate-forme, au cours
duquel un second joueur peut entrer à tout
moment de la partie. Une version PS2 paraîtra
au cours de l’automne.

Le 8 octobre

Ce jeu de création et de gestion de ville est
jouable en ligne dans un univers persistant.
En tant que maire, le joueur doit s’assurer

du bon fonctionnement et du développement de la
ville qu’il crée. Une fois connecté en ligne, il peut
entrer en contact avec les maires d’autres villes,
échanger avec eux, visiter leur création et dévelop-
per des relations commerciales. L’offre Planète
(souscription mensuelle) permet de profiter de la
dimension massivement multijoueurs, de recevoir
du contenu complémentaire et de participer à des
événements en ligne. 

Le 1er octobre

Attendue depuis des années, la première ver-
sion sur console portable de la série Gran
Turismo sort enfin en version UMD ou en

téléchargement. Les développeurs de la série origi-
nale proposent une simulation de conduite réaliste
au contenu très riche avec pas moins de 800
modèles de voitures différents, 35 circuits et diffé-
rents modes de jeu. Jusqu’à huit participants peu-
vent s’affronter sur une même piste et l’échange de
voitures est permis entre joueurs. Selon Sony, plus
de quatre millions d’exemplaires de la série ont été
vendus en France.
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PLAN MARKETING
Electronic Arts va communiquer en TV, en radio (partenariat

avec RMC notamment), en presse et sur Internet sur le jeu.
Des partenariats ont été signés avec le site de L’Equipe et jeux-
video.com. Des tournois en ligne ou en direct sont organisés
autour du jeu. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer sur le titre en TV, en presse et sur

Internet.

MISE EN PLACE
Plus de 60 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
L’éditeur communique sur plusieurs mois en presse spéciali-

sée jeux vidéo, informatique, économique (Capital), généraliste
(Science et Vie, Ça m’intéresse…). Une opération spéciale est
prévue avec 350 000 démos jouables encartées dans les
magazines SVM et l’Ordinateur individuel accompagné d’un
cahier spécial Cities XL. Une présence importante sur le Web
(jeuxvideo.com, 01net, Clubic, Gamekult…) sur une période
de 45 jours est annoncée. Un partenariat avec un titre de
presse quotidienne gratuite est aussi au programme.  

MISE EN PLACE
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Sony Computer met en place une large campagne média

autour du jeu, du bundle avec la console mais aussi de la sor-
tie du modèle PSP Go. Une campagne TV (chaînes hertziennes
et cabsat) de plus d’un mois est prévue à partir du 20 septem-
bre. De nombreuses opérations en magasins sont également
au programme. Du 1er au 10 octobre, l’acheteur d’une PSP Go
peut télécharger le jeu gratuitement. 

MISE EN PLACE
200 000 exemplaires plus 30 000 bundles avec la console.

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs Entre 1 et 7
Jeu en ligne Oui

Editeur Electronic Arts
Développeur Torus Games

Distributeur Warner Bros Interactive

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non 

Editeur Warner Bros Interactive
Développeur Monte Cristo

Distributeur Focus Home Interactive

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Focus Home Interactive
Développeur Polyphony Digital 

Distributeur Sony Computer

Nombre de joueurs 1 à 8
Jeu en ligne Oui

Editeur Sony Computer
Développeur Electronic Arts

Prix public conseillé Prix publics conseillésPrix publics conseillés 39,99 €

189,99 € (bundle avec PSP 3000)

Prix publics conseillés19,99 € (PS2)

39,99 € (Wii)

44,99 €

54,99 € (en version collector)

NC 
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Sony France, tél. : 08 92 35 07 35

2300€

Taille 40 pouces, résolution 1920 x 1080, latence NC,
contraste 20 000 :1, tuner TNT HD, connectiques 2 HDMI,
2 Péritel, VGA, YUV, cinch, DLNA

Caractéristiques

Le Sony KDL40ZX1 est un écran d’excep-
tion. Son épaisseur d’à peine un centimè-
tre suffit à justifier ce qualificatif. Le

constructeur a également repris la liaison sans
fil entre un boîtier externe regroupant toute la
connectique et l’écran ultraplat, sur lequel on
ne trouve qu’une prise de courant et un port
HDMI. Le système sans fil fonctionne très bien.
La reconnaissance est immédiate et surtout
complètement transparente pour l’utilisateur
final. Le menu de type PS3 s’avère toujours
aussi efficace. L’équipement est très complet
aussi. En plus des prises classiques que l’on ne
présente plus, le téléviseur est certifié DLNA. Il
faut noter que le nombre de prises est substan-
tiellement moindre que sur un écran classique,
compte tenu de la petitesse du boîtier déporté.
On aurait aimé au moins une prise HDMI en
plus. En revanche, les barres d’enceintes sont
en option, ce qui est osé à ce prix. La colorimé-
trie du Sony KDL40ZX1 est irréprochable, avec
une bonne uniformité et le contraste est excep-
tionnel à plus de 2900 :1. Les couleurs sont
chaudes à souhait une fois l’appareil réglé.
Connecté à un lecteur Blu-ray, on s’aperçoit
que l’affichage est en 1080i et non en 1080p. La
faute en revient à la transmission sans fil des
images. Il vaudra donc mieux connecter ce type
de lecteur en direct par l’unique prise HDMI. 
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Garmin, tél. : 01 55 17 81 81

Le GPS Nüvi 1490T dispose d’un écran de
cinq pouces qui ne le rend guère discret
malgré sa faible épaisseur. Le logiciel de

navigation a été revu pour correspondre aux
standards actuels. Il intègre notamment l’assis-
tant de changement de voies (Lane Assist) et
le système de représentation des échangeurs
routiers avec les vrais panneaux (Junction
View). Ce modèle haut de gamme dispose éga-
lement d’un vocabulaire enrichi pour les indica-
tions de changement de direction. Il est main-
tenant envisageable de n’écouter que les infor-
mations vocales sans regarder la carte pour
s’orienter. L’ergonomie a encore été améliorée,
tout comme la vitesse de fonctionnement. Pour
optimiser la consommation de carburant, les
utilisateurs retrouveront l’application EcoRoute
qui aide le conducteur à réduire ses coûts en
adoptant une conduite plus souple. Enfin,
notons que le GPS est compatible avec les
cartes CityXplorer. Elles permettent de trans-
former l’appareil en véritable GPS urbain qui
intègre les voies piétonnes et les transports en
commun. Des cartes additionnelles sont ven-
dues entre 10 et 20 euros selon la ville.

Carte routière Europe, écran tactile 5 pouces, POI, carte des
radars, TMC, Bluetooth, Lane Assist, Junction View, 122 x
75 x 16 mm, 163 g

Caractéristiques

299€

GPS autonome
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Mio avait déjà proposé un GPS qui permet-
tait également de diffuser la télévision
numérique. Mais bien qu’équipé d’un

écran sept pouces, l’appareil n’était pas d’une
ergonomie extraordinaire. Le tuner était séparé,
l’ensemble encombrant et nécessitant de nom-
breux câbles. Avec le V505 TV, tous ces défauts ont
été corrigés. L’écran affiche une diagonale de 4,7
pouces et le tuner est intégré. L’encombrement
s’est réduit à celui d’un GPS classique et, une
antenne est intégrée aussi. Le constructeur fournit
tout de même une antenne extérieure pour mieux
capter les chaînes au besoin. Le logiciel de naviga-
tion est celui de la nouvelle gamme Spirit. Sinon, le
graphisme est chic et l’ergonomie plutôt bonne,
avec des menus qui se manipulent au doigt en fai-
sant des glissés à la manière de l’iPhone. C’est très
efficace. Des fonctionnalités de navigation ont été
ajoutées, comme l’affichage en 3D des sorties
d’autoroute et l’assistant de changement de voies
qui est doublé d’une annonce vocale. Une carte
des radars est intégrée, tout comme une alerte des
dépassements de vitesse. Notons qu’en plus des
itinéraires les plus courts et les plus rapides, Mio
propose aussi le trajet le plus économique.
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Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact www.dexim.net 

Station de recharge et de synchronisation pour iPhone/iPod,
hub USB trois ports actif, lecteur SD/HC, chargeur secteur
double USB, quatre câbles livrés

Caractéristiques

49€

Recharger l’iPhone est un acte fastidieux
s’il faut utiliser tous les jours le câble
livré. Une station d’accueil pour le syn-

chroniser et le recharger plus simplement s’im-
pose donc comme une évidence que pourtant
peu de constructeurs semblent envisager. Et
celles existantes ont le plus souvent de réelles
faiblesses, comme par exemple l’impossibilité
d’accueillir l’iPhone avec une coque protectrice.
Le Mhub contourne cette difficulté par un une
barre de maintien astucieusement réglable en
profondeur. Mais Dexim a poussé le concept
bien plus loin encore. Déjà la station est dis-
crète et esthétique, tout comme elle est valori-
sante car entièrement en aluminium. De plus,
elle intègre trois ports USB pour servir de hub.
Deux sur le côté droit pour des connexions
occasionnelles, une derrière pour un périphé-
rique permanent. Sur le côté gauche se trouve
aussi un lecteur de cartes SD/HC. Malheureu-
sement, c’est devant lui que se situe la prise
mini-USB qu’il faudra relier à l’ordinateur pour la
synchronisation. Il aurait mieux valu la placer à
l’arrière. Un chargeur secteur double USB est
livré, car il faudra alimenter le hub pour le ren-
dre actif et faire fonctionner le lecteur de cartes.
Quatre câbles dont un micro-USB sont livrés. La
Rolls des stations d’accueil, on vous dit.

Station d’accueil iPhone

Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Mio, site Web : eu.mio.com/fr_be

Carte routière Europe, écran tactile 4,7 pouces, POI, carte des
radars, TMC, lane assist, JuncView, guide touristique Wcities,
tuner TNT, 145 x 87 x 18 mm, 220 g

Caractéristiques

279€
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Processeur Intel Core 2 Duo T9600 (2,8 Ghz), mémoire 6 Go, Windows
Vista 64 bits, écran 18,4 pouces (1980 x 1080), puce graphique Nvidia
GeForce 9600M GT 512 Mo, disque dur 500 Go, graveur lecteur Blu-
ray/graveur DVD±R/RW, WiFi n, webcam 1,3 Mpixels, 3,8 kg

Ordinateur portable 

2000€

Téléphone mobile
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Garantie 1 an
Catégorie
Contact Sony France, tél : 01 55 90 30 00

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Samsung France, tél : 0 825 08 65 65

Quadri-bande, EDGE, 3G+, écran 3,1 pouces (480x800 pixels),
capteur 5 Mpixels, baladeur MP3, WMA, Divx et H.264, WiFi,
Bluetooth 2.1, A-GPS, mémoire 2 Go et lecteur de cartes
MicroSD, 108,9 x 53,5 x 11,9 mm, 110 g

Caractéristiques

500€80€

Après LG, Samsung propose à son tour sa
première montre téléphone. La S9110
est plutôt lourde et surtout particulière-

ment grande. Simple d’emploi, elle est doté de
trois boutons seulement et toutes les com-
mandes passent par l’écran tactile. L’interface
est relativement simple d’autant qu’elle s’ins-
pire largement des téléphones de la marque.
Toutefois, si l’écran tactile est réactif, on ne
peut pas en dire autant du menu. L’écran prin-
cipal n’affiche que deux montres différentes et
le calendrier. Malgré ses dimensions, l’écran
offre de nombreuses informations comme la
qualité du signal GSM, le profil sonore, l’activa-
tion ou non du Bluetooth ou encore l’état de la
batterie. Trois icônes donnent un accès direct
au clavier virtuel, au menu ainsi qu’à la com-
mande vocale. Le micro et le haut-parleur sont
intégrés de part et d’autre de l’écran. Ce dernier
est très sujet aux reflets et même carrément
inutilisable au soleil. Passer un appel avec la
montre ne passe aucun problème dans un
endroit silencieux tandis que l’oreillette
Bluetooth est indispensable en extérieur. Enfin
l’autonomie est plutôt bonne.

Caractéristiques

Catégorie Haut de gamme

Reflex

N
ik

o
n
  
 

D3
00

0

Garantie 2 ans
Catégorie Entrée de gamme
Contact Nikon, tél : 01 45 16 45 63

Pouvant être considéré comme le
remplaçant du D60, revient aux
fondamentaux en se contentant d'être

un reflex classique, simple mais bien pourvu du
côté des caractéristiques essentielles. L'aspect
général est absolument identique à celui du
D5000, les différences se trouvant en face
arrière et évidemment à l'intérieur. À l'arrière,
l'écran orientable a laissé la place à un modèle
fixe de trois pouces et les commandes sont
moins nombreuses. Globalement, l'amateur
devrait apprécier cette simplicité qui n'est
toutefois pas abusive. Du côté capteur, Nikon a
conservé le modèle CCD à 10 Mpixels. À l’usage,
le D3000 se comporte de manière identique aux
autres modèles Nikon, c'est-à-dire fort bien.
Même si ce n'est évidemment pas ce qu’il y a
de plus réactif, un amateur aura peu de
chances de se retrouver dans une situation où il
puisse le lui reprocher. La qualité des images
obtenue est vraiment très bonne avec une
exposition remarquable dans toutes les
conditions. Simplifié mais pas trop, performant
et offrant quelques aides aux débutants, le
Nikon D3000 est un excellent choix pour ceux
qui souhaitent entrer dans le monde du reflex
sans se ruiner, ni se fatiguer les méninges
devant la technique photographique.

Capteur 10 Mpixels, écran 3 pouces, visée reflex 0,8 95 %, objec-
tif Nikon AF-S/AF-I, coefficient de conversion 1,5, sensibilité 100-
3200 ISO, support mémoire SD/SDHC, 126 x 64 x 97 mm, 485g

Caractéristiques

49

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Microsoft France, tél : 0825 827 829

Capteur CMOS 1 Mpixels, micro avec réducteur de bruit,
autofocus, effets vidéo

Caractéristiques

499€(kit avec 18-55mm)
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Les webcams passent de plus en plus à la
HD. Résolument haut de gamme, la
LifeCam se démarque de ses concur-

rentes avec son design cylindrique et sa finition
en aluminium très soignée. Le pied flexible per-
met de la placer aisément, mais la charnière est
un peu trop flexible. L’installation du logiciel
fourni n’est pas obligatoire pour profiter immé-
diatement de la webcam et c’est tant mieux car
c’est une opération interminable. En installant le
logiciel, la LifeCam affichera une fenêtre afin
d’appliquer des effets vidéos vraiment amusants
dans Windows Live Messenger. Les vidéos 16/9
sont de qualité avec un excellent piqué et des
couleurs fidèles. En revanche, si le capteur
enregistre les vidéos en 720p, elles manquent
encore de fluidité notamment sur les mouve-
ments rapides. Naturellement le micro est doté
d’un réducteur de bruit efficace pour converser
dans les environnements bruyants. Au final, la
LifeCam Cinema est une webcam intéressante
surtout pour créer des vidéos et prendre des
photos à poster sur un blog.

Webcam 
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Modèle haut de gamme, cet ordinateur
offre le meilleur des technologies
actuelles. Son processeur qui compte

parmi les plus puissants du moment est
adapté à tous les usages. Il est idéal pour le
montage vidéo en HD ou encore le jeu d’autant
que la carte graphique est performante. Avec
6 Go, Sony n’a pas lésiné sur la mémoire
embarquée d’autant que la version installée de
Windows Vista est en 64 bits. Le disque dur
offre un espace de stockage conséquent et
l’écran 16/9 restitue bien les couleurs, même
si on n’évite pas les reflets. La résolution Full-
HD est pratique à la fois pour travailler sur
deux documents en même temps ou pour
regarder un film grâce au lecteur Blu-ray. En
cas de besoin, une sortie HDMI est aussi pré-
vue pour brancher l’AW31 sur un téléviseur ou
un moniteur. Comme toujours chez Sony, la
finition est à la hauteur des performances avec
un clavier très confortable. Enfin l’autonomie
est correcte pour la catégorie et ce malgré le
niveau de performances. Reste un prix élevé
même si l’AW31 se décline dans des versions
plus abordables. 
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Développeur Nemopolis
Éditeur Nemopolis
Distributeur Nemopolis

Disponible Disponible
Développeur Magix
Éditeur Magix
Distributeur Magix

29,90€

Développeur Nemopolis
Éditeur Nemopolis
Distributeur Nemopolis

Le personnage de Mia accompagne les
enfants entre six et 10 ans autour de dif-
férentes matières, chacune traitées sous

la forme d’un logiciel dédié : maths, lecture,
sciences et langues. Dans le volume dédié aux
mathématiques, Mia compte utiliser une
machine à remonter le temps pour empêcher
que sa demeure ne prenne feu. L’ensemble des
notions (opérations, géométrie, calcul mental,
logique…) est abordé par le biais d’un scéna-
rio que l’enfant peut aborder avec quatre
niveaux de difficulté, en fonction du programme
scolaire. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

19,95€

Développeur Micro Application
Éditeur Micro Application
Distributeur Micro Application

Le 27 octobre 

Aventure historique
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Le nouveau logiciel d’aventure historique
du spécialiste du genre Némopolis place
le joueur aux côtés du grand ingénieur

militaire Vauban afin d’incarner successivement
détective, corsaire, ingénieur et stratège. D’une
durée estimée à environ 15 heures, l’aventure a
lieu dans des décors fameux comme le Potager
Royal, parcourez la Galerie des Glaces du
Château de Versailles (évidemment) ou encore
Luxembourg mais aussi des sites plus surpre-
nants comme les fortifications de Saint-Martin
de Ré et la Corderie Royale de Rochefort.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

S’inspirant de l’émission TV diffusée sur
M6, Micro Application réunit dans un
même boîtier et sur une même galette

trois logiciels différents : PrintPratic didié à
l’impression de motifs, 300 Recettes de Cuisine
et le Quiz des Bonnes Manières. 14 feuilles de
papier créatif sont également incluses dans la
boîte, comprenant 46 modèles prédécoupés.
L’objectif : faciliter l’organisation de dîners à la
maison en s’assurant d’une bonne présentation
et de mets réussis. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Ce logiciel d’optimisation et de gestion
des clichés numériques accueille une
nouvelle édition comprenant plusieurs

nouveautés visant toujours à rendre le titre plus
facile d’utilisation. Plusieurs fonctions permet-
tent de rattraper aisément les erreurs faites lors
d’une prise de vue, comme ce correcteur de
perspectives ou une application proposant de
retirer l’effet « yeux rouges » automatiquement
à une photo ou un groupe entier de clichés.
Digital Photo Maker 9 dispose aussi d’un puis-
sant outil de classement des photo. L’utilisateur
est aussi aidé dans la création de diaporamas.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Disponible

29,99€Prix public conseillé Prix public conseillé 39,90€
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