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La PSP desm’::gﬁno-fans

* Nouveau design

» 100% Digitale

* 16 Go de memoire

» 3 jeux offerts a tout possesseur de PSP

* Encore + de jeu,+ de musique, + de vidéo + facilement
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+ de 2,5 millions
de joueurs en France
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définitivement dans les meeurs

L es jeux vidéo sont pratiqués en France par 25,4 millions de
personnes soit 63 % des Francais ayant une activité en ligne sur
Internet, estime LEtude Nationale des Jeux Vidéo dans une enquéte
menée par TNS NIPO et Gamesindustry.com. Cette large population de
joueurs placerait par ailleurs le jeu vidéo dans le top 3 des médias
qu'ils utilisent. Entre 13 et 19 ans, les Francais pratiquent selon
I'étude en moyenne neuf heures de jeu par semaine, soit 2 pres autant J
que le temps passé a regarder la télévision ou a surfer sur Internet,
alors que la tranche d'age la plus jeune passaient plus de temps sur le
jeu vidéo que Internet. Du coté des filles, on compterait plus de 60 %
de joueuses, mais jouant moins longtemps que les garcons. Selon
I'étude, les plus de 50 ans passeraient méme aujourd’hui plus de
temps 2 pratiquer le jeu vidéo qu'a lire des magazines. En regle
générale, les Francais privilégieraient le jeu vidéo sur consoles et
auraient un faible pour les jeux d’entrainement cérébral. Parmi les
joueurs interrogés, seuls 6 % admettent faire des copies illégales
(contre 10 % aux Pays-Bas par exemple). A noter enfin que selon
cette étude, I'iPhone a eu un impact sur la perception du jeu vidéo
sur portable notamment aux Etats-Unis et en Angleterre, ol le
téléphone profite désormais de 20 % de reconnaissance en tant que
plate-forme de jeu. UEtude Nationale des Jeux Vidéo 2009 fait partie
d'une série d'études d’identités nationales menées par TNS NIPO et
gamesindustry.com aux Pays-Bas, en France, en Allemagne, en

Angleterre, en Belgique et aux Ftats-Unis.

© NINTENDO

Le Sell
présent 2

Kidexpo

D T D

Le salon Kidexpo, dédié aux enfants et
2 a famille, accueillera cette année le

Syndicat des Editeurs de Logiciels de
Loisirs (Sell). Ce sera 'occasion de
remettre en avant les récentes évolutions
de la norme Pegi destinée 2 avertir
clairement les consommateurs (et surtout
les parents des plus jeunes) de la nature
du contenu du jeu, et de I'age auquel il se
destine. Le site Pedagojeux, qui comme
son nom l'indique se destine 2 expliquer

4] clairement et sereinement le jeu vidéo,
sera également mis en avant.

LG, créateur
de te\ephones

ctualité chargée chez LG mobile qui non content de lancer un téléphone sous

Android et un autre sous Windows Mobile 6.5 vient aussi de dévoiler deux additions
remarquables 2 sa fameuse gamme Chocolate qui est réputée pour marquer les esprits
avec un design toujours novateur. Cest une nouvelle fois le cas avec le BL40 qui se
distingue grice 2 son impressionnant écran tactile de quatre pouces au format 21/9. On
ne peut étre qu'admiratif devant le résultat 2 la fois classe et sobre. Au-dela du look, le
format allongé de I'écran facilite la navigation sur le Web mais aussi la lecture des emails
avec des fonctionnalités intéressantes de partage d’écran. Bien
entendu, le multimédia n’est pas en reste d’autant que de
nombreux formats sont pris en compte comme le DivX avec
une partie son améliorée avec la technologie Dolby Mobile.
Tout de noir vétu, le BL40 est un téléphone équipé de la
fameuse interface S-Class qui offre une navigation intuitive et
des applications multi-tache pour écouter de la musique tout
en surfant sur Internet par exemple. 3G+, WiFi et Bluetooth
stéréo sont de la partie tandis que I'appareil photo 5
Mpixels travaillera de concert avec le GPS pour géo-
localiser les images. Plus classique, le BL20 rappelle le
tout premier Chocolate avec ses fleches qui s'illuminent en
rouge sous I'écran tactile. Ce dernier se contente d’une
diagonale de 2,4 pouces et se voit agrémenter d'un vrai
clavier coulissant. Si I'appareil photo conserve une
résolution élevée de 5 Mpixels, le BL20 est dépourvu de
GPS. De la méme fagon les amateurs de haut-débit
devront se contenter des seules connexions 3G+ et
EDGE. Les BL40 et BL20 de LG sont disponibles aux
prix respectifs de 500 et 270 euros.
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Lyon
Infocite

ferme ses portes

"association Lyon Infocité a vécu.

Elle avait pour objectif d’aider a la
structuration et au développement des
acteurs du numérique dans la région
lyonnaise. Dans un communiqué, son
président Anthony Bleton déplore le
manque de financements publics dfi en
grande partie au transfert de projets
vers d’autres associations. Face a de
grandes difficultés financiére elle a donc
été placée en liquidation. En 13 années
d’existence, Lyon Infocité a permis
notamment la naissance de Lyon Game,
des Serious Games Sessions, de I'école
Gamorama et d’autres événements liés 2
la culture numérique, selon son
Président.

Philips
surperforme

oyal Philips Electronic a

dévoilé une performance
trimestrielle bien supérieure aux
attentes, grace en particulier 2 ses
mesures de réduction des cofits. Au
troisieme trimestre, Philips a réalisé
un bénéfice net de 176 millions
d'euros, contre 37 millions d'euros
un an plus tot. Le chiffre d'affaires
de son coté a fondu de 11 % 2 5,62
milliards d'euros. « Les mesures
décisives prises a la fin de 2008
pour nous concentrer sur la
gestion du cash et des coiits sont
devenues de plus en plus visibles
dans notre performance », s'est
félicité Gerard Kleisterlee, PDG de
Philips. Parallelement, la plupart des
activités ont amélioré leur
rentabilité. La politique de réduction
de coits devrait permettre a Philips
d’économiser 600 millions d’euros
cette année.
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- Du 1er novembre au 31 décembre.

- Offre prix : 70€ remboursés pour tout achat du
nouveau Chocolate BL40, 20€ sur Chocolate

BL20, 30€ sur Etna Android.

- Jeu concours autour de notre partenariat avec le
film Avatar, prochain fim de James Cameron.

- Dans la France entiere.
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8 : News

La Fnac sort
le grand jeu avec
Fnac Gaming

Lancement d'un programme de fidélisation, apparition de
l'occasion dans les lingaires : la Fnac se montre trés
dynamique dans le domaine. Rencontre avec Frédéric
Epain, Chef de secteur Gaming, pour tout savoir sur la
stratégie du groupe et sa vision du marché de fin d’année.

11 : Interview : Xbox 360

Frangois Ruault, Directeur général de la Division grand public de
Microsoft France

12 : Interview : Fnac Gaming
Frédéric Epain, Chef de secteur Gaming

16 : Interview : Lexibook

Frédéric Pierre, Directeur commercial

Mobilité
18 : News

Lexibook,
Pintelligence

du jouet

Lexibook se place a la frontiére entre deux
mondes, le jouet et I'électronique grand public.
Frédéric Pierre, Directeur commercial, nous
présente le positionnement de la société, sa
stratégie sur le marché et les marques fortes
du catalogue.

22 : Interview : Geard
Tom Dudderidge, Chief Executive Officer

28 : News
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32 : Focus : Lapins Créting
Le point sur le phénomene et la sortie du nouveau jeu début
novembre

Gear4, Part de
Paccessoire

Spécialiste de I'accessoire et du
périphérique pour iPod et iPhone, Geard
s'est fait une solide réputation de par son
attitude a proposer du design et de la
qualité audio dans une gamme de prix ol la
concurrence est a la peine. Tom
Dudderidge, CEO, nous en dit plus.

34 : Focus : Windows 7

Tout sur le nouveau systéme d'exploitation de Microsoft

. 38 : Focus : Runaway

Chapitre final pour une série emblématique du jeu d’aventure

40 : Panorama ; Chaines home cinéma 2.1
Six modeles entre 330 et 800 euros

e e deBlmagasines. .~

LI

Guides
44 : DD video

Windows 7
en magasin

Microsoft lance son nouveau systéme d’exploitation,
Windows 7. En position de monopole sur PC, 7 ne
doit pas convaincre par rapport a un concurrent
mais aider a vendre davantage dordinateurs plus

«| chers. Le point sur les nouveautés marquantes de la
nouvelle interface.

46 : Jeux video

48 : Hardware

50 : Logiciels multimédia
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Protegez votre Mac.

Kaspersky Anti-Virus for Mac,
la protection pour Mac de Kasperky Lab.
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hifp./fwww_kaspersky.
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Deux questions 3
Cédric Lagarigue
Directeur général de
Focus Home Interactive

JOLI : Quel
impact le
rachat de
Nadeo va-t-il
avoir sur
Focus ?

Cédric Lagarigue :
A court terme,
cela ne change
pas grand
chose. TrackMania d’un point de vue strictement
commercial n’est pas supérieur & bon nombre
de titres Focus. On fait d’ailleurs une trés belle
année 2009, notre meilleure, sans avoir sorti de
titres Nadeo. Nous sortons en fin d'année une
édition spéciale de TrackMania sur PC et le trés
attendu TrackMania Wii, le premier portage sur
consoles de salon qui sortira & la fin du premier
trimestre 2010. |l est en honne voie, d'ailleurs a
la maniére de la premiére version DS de
TrackMania, d’étre I'un des tous meilleurs jeux
de voitures sur cette console. Cependant, on
perd une de nos licences emblématiques, ce qui
a gagné ses lettres de noblesse grice au succes est forcément trés décevant au regard de

de Trackmania, un jeu de course jouable en linvestissement de Focus sur le titre et tout ce
ligne et dans lequel les utilisateurs peuvent que nous avons développé autour de la licence.
créer et partager leurs propres circuits. Selon

le studio, Trackmania accueillerait 700 000 Aviez-vous anticipé un tel rachat ?

joueurs uniques par mois et plus de 15 Cela fait un long moment que Nadeo discute de
millions de circuits auraient été créés par les ce rachat, et on nous avait fait part du souhait
uuhsa.teurs depuis 20,08' Ublsqﬁ etle Stllle' de l'actionnaire majoritaire de se désengager du
devraient donc perpétuer la série Trackmania . . L
jeu vidéo pour se concentrer sur le cinéma.

et probablement exploiter I'expertise de ]
Nadeo autour d'autres projets. A contratio Nous ne découvrons heureusement pas cette

*éditeur francais annonce
lacquisition du studio de
développement parisien Nadeo, auteur
notamment de la série Trackmania.

« Lacquisition de Nadeo est une étape
importante de notre développement dans
les jeux en ligne », explique Yves Guillemot,
Président directeur général d’Ubisoft.

« Ubisoft va s’enrichir d'une équipe experte,
d'une des meilleures technologies online
existantes et d’une marque-phare des jeux

multijoueurs qui jouit d'une réputation sans pour Focus Home Interactive, distributeur situation. Cela nous a permis de metire trés tt
pareille auprés d'une communauté fidéle et historique de Nadeo, ¢’est une mauvaise les ressources prévues sur les projets Nadeo sur
engagée ». Depuis sa création en 2000, Nadeo nouvelle, mais qui avait été anticipée. d'autres titres actuellement en production.

Noél crée des liens

N 0él oblige, Microsoft vient d’annoncer un bundle clairement orienté
vers la famille comprenant la console Xbox 360 Elite accompagnée
de deux jeux : Pure de Disney Interactive Studios et Lego Batman : Le Jeu
Vidéo de Warner Bros. Interactive Entertainment. Commercialisé 2
seulement 249 euros, soit le prix d’une console seule
jusqu'alors, ce pack est d’ores et déja disponible.
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a firme de Redmond vient de lancer un nouveau

logiciel de protection, Microsoft Security Essentials, en
téléchargement gratuit. Le logiciel propose une protection
en temps réel de I'ordinateur contre les virus, logiciels
malveillants et autres applications espionnes.
Téléchargements et mises 2 jour sont gratuits, Microsoft
soulignant simplement que le logiciel exige de posséder une
version authentique de Windows pour fonctionner (MSE est
compatible avec Windows XP, Vista et Windows 7). Le titre a
été mis au point par le centre de protection Microsoft
contre les programmes malveillants, qui propose également
la solution pour les professionnels. La parution de cet outil
gratuit fait suite 2 'échec de I'antivirus payant de Microsoft,
OneCare, sorti aux Etats-Unis en 2006. En proposant un
outil gratuit, Microsoft mise sur une diffusion massive du
logiciel. Une parution qui a tout lieu de faire réagir les
autres acteurs du segment sécurité.
Du c6té des éditeurs spécialisés sécurité qui vendent leurs
solutions, c’est la méfiance voire I'avertissement qui
prévaut. « Microsoft Security Essentials n’est qu’une
version allégée de 'ancien produit OneCare qui avait
été critiqué en mal par les spécialistes et les
utilisateurs », estime en effet un porte-parole de
Norton/Symantec. « Du point de vue de la sécurité,
Poutil de Microsofft offre des défenses moindres a un
moment critique dans la bataille contre le cyber crime.
Les malware uniques et les menaces vébiculées par les
réseaux sociaux par exemple ne sont pas détectées par
les technologies traditionnelles a base de signatures
contenues dans les logiciels gratuits comme celui de
Microsoft », asséne I'éditeur américain. « En aoilt dernier,

des tests comparatifs ont élé menés
entre Norton Antivirus 2009 et
Microsoft Security Essentials via
Dennis Technology Lab qui ont
clairement mis en évidence les
défaillances du logiciel de Microsoft
pour la protection contre les
logiciels malveillants agressifs et les
Jailles de sécurité. Norton a proposé
lors du test une protection deux fois
plus importante contre les logiciels
malveillants, enregistrant un score
de 80 contre 44 selon les parametres
du laboratoire ».

Méme son de cloche du coté de
Kaspersky Lab, autre éditeur majeur sur le secteur du
logiciel (payant) de sécurité. « En matiére de sécurité,
étre juge et partie est la plus mauvaise solution pour
T'utilisateur. 1l est en effet difficile de controler avec
objectivité ce que 'on créée », estime Jean-Philippe
Bichard, Directeur de la Communication de Kaspersky
Lab France. « Choisir Kaspersky Lab, c’est faire
controler les Américains par des Russes. C’est
[finalement une solution assez siire », glisse-t-il.
L'éditeur russe propose un catalogue complet de
logiciels de sécurité, dont 'une des références phares
est I'Internet Security 2010. « Les logiciels gratuits et
payants ne jouent définitivement pas dans la méme
cour. Sachant que nos laboratoires détectent une

nouvelle menace toutes les trois secondes, il existe
deux solutions. Soit on s’en occupe
professionnellement et cela a un coiit dii a nos
centaines de chercheurs qui travaillent 24h/24 et
Zjours/7 pour éradiquer toutes les nouvelles menaces,
soit on offire un service minimum, éventuellement
gratuit en évitant de parler des conséquences ». La
méfiance est donc de rigueur selon Kaspersky Lab, qui
concede en revanche que « /a venue de Microsoft ou
plutot seconde tentative apres ['échec de OneCare,
permet de sensibiliser voire évangéliser le marché de
la sécurité en général, ce qui est toujours positif ».

Security Essentials
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Du 30 octobre au Ter novembre se tient
le Festival Breton du Jeu Vidéo et du
Multimédia a Brest dans le Finistere (29).
Le JDLI a interrogé Vincent Bellec,
organisateur du salon et Président et
fondateur de I'Association APSEB,
association organisatrice de I'événement
qui est le plus important festival consacré
aux loisirs numériques hors Paris.

Par Guy Pichard

JDLI : Depuis quand existe ce salon ?

Vincent Bellec : Le Festival Breton du Jeu Vidéo et du
Multimédia a vu le jour en 2007 au centre Socioculturel
1'Agora de Guilers sur quelques centaines de métres carrés.
1l est la suite de nombreuses compétitions « e-sport »
organisées depuis plusieurs années par l'ensemble des
membres de 'association. C'était aussi notre envie en tant
qu'organisateurs et passionnés de faire découvrir le monde
du jeu vidéo et du multimédia au plus grand nombre de
personnes possible. Le pari est je pense aujourd'hui réussi
puisque notre édition 2009 se déroulera sur plus de

6 000 m2 au parc des expositions de Brest.

Combien de visiteurs et d’exposants ont fréquenté
les précédentes éditions et combien en attendez-
vous cette année ?

Depuis 2007, le salon ne cesse de grandir, d'une dizaine
d'exposants et 3 500 visiteurs la premiere édition, il passe
cette année a pres d'une quarantaine d'exposants et 12 000
visiteurs attendus. Nous retrouverons cette année des
marques comme Asus, CoolerMaster, EVGA, Shuttle,
Konami, Fnac, Ldlc... Cet événement sera pour certaines
d’entre elles une premiére participation 2 un salon grand
public en France.

Quels seront les temps forts du festival ?

De nombreux temps forts rythmeront I'ensemble du week-
end. Quatre compétitions de jeux vidéo verront s'affronter
les meilleurs joueurs de I'Hexagone qui tenteront de
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remporter plusieurs dizaines de milliers d'euros de prix.
Ces compétitions se termineront en spectacle sur les deux
grandes scenes de |'événement, le tout commenté et diffusé
en direct pour le public. Les visiteurs pourront également
découvrir plusieurs dizaines de jeux sur pres de 200
consoles et ordinateurs mis 2 leurs dispositions. Des
conférences sur 1'addiction aux jeux vidéo, les métiers du
jeu vidéo, les réseaux sociaux ou encore les serious games
rythmeront le programme de la scéne principale. A signaler
également le musée du rétrogaming, qui présentera 30 ans
d'histoire du jeu vidéo.

Quels sont vos partenaires, aussi bien locaux que
nationaux ?

Nos partenaires sont d'années en années plus nombreux 2
nous soutenir, issus de milieux différents, ils nous apportent
chacun un soutien important pour la bonne réussite de
1'événement. Nous souhaitons donc remercier comme il se

doit nos partenaires institutionnels (Région Bretagne,
Conseil Général du Finistere, Mairie de Brest), nos
partenaires officiels (LDLC, Fnac, Isen) mais aussi nos
partenaires médias (Game One, Nrj, Canard PC,
Dailymotion, Eurogamerfr).

La Bretagne et la culture bretonne jouent-elles un
réle particulier dans l'univers des jeux vidéo et du
multimédia ?

Malgré sa position géographique qui n'est pas toujours 2
son avantage, la Bretagne est un des poles majeurs de
recherche en Technologies de I'Information et de la
Communication (TIC) en France (la région représente

40 % de la recherche francaise). La Bretagne c'est aussi le
siege social d'Ubisoft, éditeur mondialement connu dans le
milieu du jeu vidéo mais également un réseau de plus 400
espaces cyber-communes réparties sur le territoire et
soutenues par le Conseil Régional.
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Consolider et préparer

Alors que Nogl approche & grands pas, tout le monde semble désormais en
place pour livrer la fameuse bataille de fin d’année. Pour Microsoft I'enjeu
est simple : ne pas se laisser déborder par la PS3 et démontrer aux
consommateurs que la Xbox 360 demeure le meilleur investissement pour le
jeu, mais aussi pour s'équiper pour les prochaines années, notamment en
attendant Natal. Nous avons rencontré Francois Ruault, Directeur général de
|a Division Grand Public de Microsoft France. - ya stsien st

IDLI : Votre année fiscale s’est 360 est plus que jamais la console HD la  situation actuelle : les consommateurs
close fin juillet. Quel est le bilan plus attractive du marché. Soyons clairs :  savent que le prix de la PS3 ne va plus
pour Microsoft France du point de cette baisse de prix de notre concurrent  bouger. Cela nous permet de nous
vue de la Xbox 360 ?

Frangois Ruault : Entre juillet 2008 et
juillet 2009, la part de marché de la Drailleurs, elle n’a pas affecté le niveau 360, moins chére et plus prometteuse.
Xbox a doublé et nous avons vendu plus  des ventes de Xbox 360. Regardons la

Entretien avec

Francois Ruault
Directeur général de la Division Grand Public de
Microsoft France

donc trés important de faire passer le
message de sa pérennité. Acheter
aujourd’hui une Xbox 360, c’est

a été tout sauf une surprise, ni pour les adresser a eux pour leur démontrer tout  I'assurance d’en profiter longtemps pour
professionnels ni pour le grand public. I'intérét de faire I'acquisition d'un Xbox  des activités diverses, pour des

expériences variées.

de consoles que notre concurrent direct,
en doublant également notre volume de
vente. Notre premiere réaction est
d’abord d’adresser un grand merci 2 nos
partenaires de la distribution, avec qui
nous avons mis en place une
collaboration tres fructueuse. Pour
obtenir ce résultat, nous avons travaillé
au plus proche avec les différentes
enseignes pour leur apporter des
solutions individualisées. Nous avons
tenté de faire un travail en profondeur
pour affiner notre approche de certaines
catégories d’enseignes.

Comment s’annonce ’année fiscale
en cours ?

Cette année est particuliere, une sorte de
trait d'union entre I'établissement de la
Xbox 360 comme la console HD la plus
vendue dans le monde, avec un prix et
un line-up capables de satisfaire des
typologies de clienteles diverses, et
I'année prochaine qui sera 'année de
Natal, nous faisant entrer dans une
nouvelle dimension. Cette année, nous
devons consolider d'un c6té et
commencer 2 faire monter le buzz au
sujet de Natal de I'autre, tout en
capitalisant sur des franchises tres fortes
(Halo 3 ODST, Forza Motorsport 3 pour
la simulation de course en HD), et la
richesse de Xbox Live. Trois buts
finalement trés complémentaires.

Comment réagissez-vous a la
baisse de prix de la PS3 ?
Tout d’abord, je rappelle que la Xbox

Prometteuse ?
Notre leitmotiv est « innover sans
rupture », ce qui veut bien dire
que I'évolution est permanente.
En novembre 2008, avec la
nouvelle expérience Xbox nous
avons changé a distance plus de
30 millions de consoles dans le
monde, proposant une nouvelle
interface. La Xbox 360 est tout sauf
une console figée. Cette évolutivité,
combinée a des jeux de tres
grande qualité et une offre en ligne
toujours plus puissante fait de la
Xbox 360 une machine
extrémement pérenne, donc
prometteuse, ce qui répond bien 2
un pouvoir d’achat sous contrainte.

Quel est le contenu de cette
promesse ?

Une ludotheque tres riche et tres
variée, des films en HD que I'on
peut visionner en streaming, bientot
Natal et bien d’autres choses.
L'achat d’une console demeure un
investissement important, il est

Au sujet de Natal, que peut-on en
dire aujourd’hui ?

Nous allons communiquer de facon
homéopathique sur le sujet. Ce que je
peux dire, c’est que tous les éditeurs
importants développent sur Natal a
I'heure qu'il est. Natal saura s’adapter au
parc de Xbox 360 existant depuis le
premier jour.

Coté VOD, quelle est loffre

actuelle ?

Cest une offre déja trés riche et qui ne
cesse de s’améliorer. 11 y a plus 200 films
en VOD et en HD, et bientot plus de

6 000 contenus issus de CanalPlay. La
VOD et surtout le streaming constituent
Iavenir de la vidéo. Les FAI le confirment
tous les jours. Nous avons également des
offres de jeux sur le Live, mais en
prenant un grand soin d'assurer un délai
minimum de six mois entre la
commercialisation physique en magasins
et la commercialisation de la version
digitale. La vente en téléchargement ne
doit jamais nuire aux points de ventes
physiques. D’ailleurs, avec une console 2
199 euros, nous permettons aux
consommateurs de conserver du pouvoir
d’achat pour des jeux a acquérir en
méme temps que la console. Or, tout le
monde sait que les marges sont
meilleures sur le software que sur le
hardware. Pour un retailler, vaut-il mieux
vendre 300 euros de hardware ou 200
euros de hardware plus 100 euros de
jeux ? La réponse me parait assez
évidente.
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» | Lancement d’un programme de
fidélisation avec Fnac Gaming,
apparition des jeux vidéo
d’'occasion dans les linéaires : la
Fnac se montre trés dynamique
dans le domaine. Rencontre avec
Frédéric Epain, Chef de secteur
Gaming, qui nous dévoile la
stratégie du groupe sur le secteur
du jeu vidéo ainsi que sa vision de

| S -

Entretien avec

Frédéric Epain
Chef de secteur Gaming

JDLI : En quoi consiste
Fnac Gaming ?

Frédéric Epain : Fnac
Gaming est un programme
de fidélisation spécifique au
jeu vidéo que nous venons
de mettre en place et qui
accompagne notamment
I'arrivée du jeu vidéo
d’occasion dans les
linéaires des magasins
Fnac de toute la France. Le
programme consiste en une carte
délivrée gratuitement en magasins, qui permet ensuite au
client de revendre ses jeux en créditant un compte dédié
dont le montant est réutilisable sur 1'ensemble des produits
des magasins Fnac et fnac.com. La carte Fnac Gaming répond
pour nous également 2 un impératif 1égal de tracabilité des
jeux revendus, puisque le client doit nous donner ses
coordonnées lors de I'inscription. La mise en place de cette
carte nous permet par ailleurs de lancer des opérations
spécifiques autour de jeux ou des événements lors de la
sortie de titres majeurs et d’en informer directement les
adhérents. 11 était important pour nous de créer un outil
différencié de la carte Adhérents Fnac, méme s'il est tout a
fait compatible avec. Le choix du nom Fnac Gaming n’est pas
dfi au hasard car il fait référence 2 la fois 2 Fnac Gaming
Network, notre réseau de sites communautaires (Play France,
XboxFrance, WiiDSFrance, WikiAstuces...) mais aussi 2 Fnac
Gaming Experience, qui concerne tous les événements
organisés dans les magasins comme les Trophées Fnac ou les
rencontres dans les Forums.

Quels outils utilisez-vous pour fixer la cote des
jeux ?

Nous nous basons sur le bareme du site d’échange de jeux
SplitGames, qui fait partie de la galaxie Play France et
appartient donc au groupe Fnac.

|a fin d’année. e i e

Quel public ciblez-vous avec

ce programme ?

Notre objectif, par ce biais, est
. daffirmer le positionnement de la

Fnac sur le marché du jeu vidéo et

d'élargir notre public sur le secteur.

La Fnac est historiquement tres forte
dans le domaine du jeu grand public
et casual, mais nous souhaitons

renforcer notre image aussi aupres des

joueurs avertis. La Fnac a de tres fortes

ambitions sur le jeu vidéo et nous
souhaitons nous imposer comme une

® vraie référence dans le domaine en
dynamisant nos activités et événements. Nous adressons le
programme Fnac Gaming a la fois 2 nos clients traditionnels,
souvent adhérents Fnac (deux millions d’abonnés en
France), mais aussi 4 des consommateurs moins fidélisés
jusqu'ici. C'est pourquoi par exemple nous avons basé le
systeme d’avoirs sur des euros directement et non pas sur
des points comme pour la carte adhérent Fnac.

Avez-vous des premiers retours depuis le lancement
de la carte ?

1l est encore tot pour dresser un bilan vraiment parlant mais
sachez qu'en I'espace d’un peu moins de deux semaines
(Pinterview date du 6 octobre, ndlr), plus de 6 000
demandes de cartes avaient déja été enregistrées. Cest tres
encourageant.

Pourquoi se positionner maintenant sur le marché du
jeu vidéo d’occasion ?

Tout d’abord parce que c'est une activité qui nous faisait
défaut pour devenir une référence incontournable dans la
vente de jeux vidéo. Cela répond également 2 une réalité du
marché puisque I'on sait que sur les 8,2 titres qu'un joueur
achete en moyenne tous les ans, pas moins de 4,6 d’entre
eux sont achetés d'occasion. Il est donc difficile aujourd hui

o

I o
}(1
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le grand jeu avec Fnac Gaming

d’ignorer cette part importante du business, d’autant qu'il est
reconnu que le marché du jeu d’occasion est plus
rémunérateur que le neuf... Enfin si nous venons seulement
aujourd’hui au jeu d’occasion, c’est également parce que
nous souhaitions prendre le temps de mettre en place un
systeme parfaitement opérationnel, rapide et complétement
industrialisé. Inscription immédiate, vente et achat des jeux
se font au méme endroit avec la méme personne.

Quels sont les atouts de la Fnac sur ce marché ?

Par rapport a d'autres enseignes spécialisées, je pense tout
d’abord que nous pouvons adresser un public plus large, qui
ne vient pas en magasin forcément pour acheter du jeu vidéo
mais aussi consommer d’autres biens culturels comme le
disque ou la vidéo ou encore du matériel. Un autre atout
majeur de la Fnac consiste dans le fait que lorsqu'un client

vient revendre un jeu dans un de nos magasins, il peut
utiliser ses euros crédités en jeu vidéo d’occasion ou neuf
mais aussi dans n'importe quel autre rayon du magasin, sur
tous types de produits. Enfin, tous les jeux achetés d’occasion
en Fnac sont garantis six mois. Nous sommes conscients
d'arriver avec un décalage sur ce marché et c’est pourquoi
nous allons organiser des offres promotionnelles agressives.
Nous allons investir massivement pour nous développer sur
ce marché.

Quelle communication mettez-vous en place autour
du lancement de Fnac Gaming ?

Dans les magasins, le programme est valorisé via de
nombreuses affiches, les linéaires sont actuellement habillés
aux couleurs de Fnac Gaming. Nous avons communiqué bien
entendu aupres des Adhérents Fnac mais aussi sur la base de
nos sites Play France, car ce sont ces consommateurs-la que
nous essayons d'adresser. Notre objectif est de faire
perdurer toutes ces communications sur plusieurs mois pour
installer définitivement le programme de fidélité et les jeux
d’occasion dans les linéaires. Chaque grande sortie ou
promotion autour de titres forts sera I'occasion pour nous de
relancer la communication sur Fnac Gaming ; nous avons
d'ores et déja un planning de cinq mois de communication
établi. Nous avons par ailleurs signé un partenariat avec
Game One pour la promotion du programme de fidélité et de
T'occasion 2 la Fnac.



En interne, comment avez-vous préparé la mise au
point de Fnac Gaming ?

Si la communication grand public a été lancée le plus tard
possible pour ne pas ébruiter I'information 2 la concurrence,
tout s'est fait trés en amont en interne. Un programme test
avait été mené depuis avril dans une sélection de sept
magasins 2 partir desquels des reportings précis ont été
remontés au niveau des directions régionales et des
directeurs de magasins. Un programme de formation a été
mis en place pour préparer les managers et les vendeurs 2 la
gestion des jeux d’occasion au cours des deux mois qui ont
précédé le lancement de Fnac Gaming et le programme
afférent. Au sein de la Fnac, huit personnes travaillent
exclusivement sur le label Fnac Gaming et nous sommes
rattachés a I'univers des Produits culturels, qui comprend
également le disque et la vidéo.

Comptez-vous réorganiser les linéaires jeux vidéo
pour harmoniser I'offre en neuf et occasions ?

1l y aura a coup siir une réorganisation des linéaires dans
I"avenir mais ce n’est pas d’actualité. Nous conservons quoi
qu'il en soit une logique par plate-forme en intégrant les jeux
d’occasion pour une machine dans une partie du rayon qui
lui est dédié. Un client se rend dans le linéaire correspondant
2 sa machine pour y voir 2 la fois les nouveautés et les titres
en occasion.

Le jeu d’occasion ne va-t-il pas
concurrencer le neuf dans vos
linéaires ?

Tout est question de régulation de
I'offre, notamment sur les petits prix.
Nous nous sommes apercus que la
Fnac était moins chere sur de multiples
références par rapport aux revendeurs
concurrents. Nous vendions méme
moins cher en neuf certains titres que
leur valeur en occasion chez des
spécialistes. Cétait probablement dii au
fait que la Fnac, jusqu'alors privée de
rayon occasion, opérait des prix agressifs
sur des jeux neufs et se dotait d’un vaste
fond de catalogue 2 prix serrés pour combler ce manque. Un
fond de catalogue justement souvent moins bien travaillé par
les enseignes concurrentes, qui préferent garder une valeur
en neuf élevée pour valoriser le rayon occasion. Nous allons
devoir probablement réduire une part de notre fond de
catalogue en neuf, comme par exemple les Affaires de Fnac
que I'on trouvait tout au long de I'année, au profit de
produits en occasion mais tout en restant vigilant sur la
persistance de petits prix dans nos magasins.
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Toutes les plates-formes sont-elles concernées par le
jeu d’occasion ?
Oui, toutes les consoles actuelles mais pas le PC.

La Fnac envisage-t-elle de proposer en occasion
d’autres familles de produits ?

Non, ce n'est pas a I'ordre du jour pour le moment dans les
magasins. En revanche, notre plate-forme MarketPlace
disponible via fnac.com permet aux internautes d’acheter
d"autres types de produits d’occasion via d’autres boutiques
ou entre particuliers, le tout en profitant des garanties de la
Fnac.

Pourra-t-on se procurer des jeux d’occasion Fnac via
la MarketPlace ?

Ce n'est pas encore le cas mais cela parait en effet tout a fait
logique dans la stratégie multicanal de la Fnac.

Quel est le profil du client jeu vidéo a la Fnac ?

Nous sommes tres bien situés sur le segment des jeux dits
«casual » ou les jeux familiaux que I'on partage souvent en
famille ou entre amis. Notre clientéle se recrute souvent chez
les CSP+, consommateurs de produits culturels. Le public de
la Fnac correspond assez bien 2 celui
de Nintendo.

Nous avons une belle légitimité sur ce créneau et
nous sommes d'ailleurs souvent sollicités par les
éditeurs dans ce sens. En revanche, nous n'avons pas
une telle légitimité aupres des gamers et joueurs
avertis. Cest sur cet aspect que nous souhaitons
développer notre image et ainsi optimiser nos
performances sur les plates-formes plus orientées
gamers, comme la Xbox 360 et la PS3.

Comment la Fnac aborde-t-elle le phénoméne
de dématérialisation du jeu vidéo ?
Nous sommes tres attentifs 2 ce qu'il se passe dans
ce domaine. Nous sommes déja actifs sur le chapitre
de la dématérialisation, nous avons déja une offre
dématérialisée multi-éditeurs via fnac.com. Je pense
que les marchés physiques et dématérialisés peuvent
complétement coexister et c’est d"ailleurs la raison pour
laquelle nous développons aujourd’hui une activité de jeux
vidéo d’occasion, que I'on sait trés dynamique. Le succes des
cartes prépayées notamment pour consoles en linéaires, un
marché profitable, montre que les deux modes de
consommation peuvent coexister. Il y aura toujours de la
place pour du jeu vidéo physique et les chiffres du marché de
I'occasion en sont la plus belle preuve, le passage au
dématérialisé nous coupant de cet aspect du business. 11 faut
étre prudent au sujet de la dématérialisation.

Quel regard portez-vous sur la PSP go, dédiée
dématérialisation ?

Nous accompagnons aujourd’hui la sortie de la PSP go, qui
nous apparait 2 ce jour davantage comme un produit
multimédia que véritablement gaming. D’apres les premiers
retours de nos magasins, on constate que la console génere
indiscutablement de la curiosité autour de I'effet d’'annonce.
Mais on observe aussi que les consommateurs repartent
souvent avec un modeéle classique de PSP avec UMD et moins
cher...

Quel regard portez-vous sur le marché en fin
d’année ?
Nous sommes tres optimistes. On espere beaucoup de cette
fin d’'année qui comprend donc des enjeux de taille. Le
nombre de parutions est tres important avec beaucoup de
titres d’envergure. Les baisses de prix récentes des trois
consoles de salon assurent par ailleurs une bonne
dynamique au marché, il y a donc de quoi étre tres
confiants. La PS3 Slim a boosté les performances de la
console, la baisse de prix de la Wii était attendue et
Microsoft s'annonce agressif sur la Xbox 360. Nous allons
d'ailleurs proposer des packs exclusifs autour de la PS3
Slim et de la Xbox 360.
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Entretien avec

Frédéric Pierre
Directeur commercial

JDLI : Qui est Lexibook ?

Frédéric Pierre : Lexibook est une société dont la
création remonte 2 1993 et qui est spécialisée dans le
petit matériel électronique, souvent a vocation utilitaire
et ludique pour les enfants. Nous appelons cela le
jouet intelligent. Toutefois, nous fabriquons et
distribuons également des produits d’électronique
grand public tels que calculatrices ou traducteurs de
poches. Actuellement, elle compte 126 salariés pour
un chiffre d’affaires estimé en 2010 de 64 millions de
dollars. Lexibook est coté au Nouveau Marché
d’Euronext depuis 1997.

La France est-elle votre principal marché ?

Oui en termes de pays, mais elle ne pese que 33 %. Le
reste de I'Europe fait 51 % et les autres continents,

16 %. Au total nous couvrons pas moins de 41 pays,
dont neuf en direct avec une force commerciale
présente sur place. Lexibook est résolument une société
internationale.

Votre gamme de produits

est donc internationale ?

Oui. La R&D a lieu essentiellement en France et 2 Hong-
Kong. Lexibook est une véritable entreprise industrielle,
avec des ingénieurs qui congoivent des produits ensuite
fabriqués essentiellement en Chine. Notre démarche
n’est pas du tout de prendre des produits existants et de
les brander Lexibook. Je le répete, notre démarche est
industrielle et nous nous adaptons en permanence 2 la
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Lexibook se place & la frontiere entre deux mondes :

le jouet et I'électronique grand public. Si tous ses produits
sont éminemment électroniques, ils sont pour la plupart
du temps destinés aux enfants et adolescents. Dansle ~ *
monde technologique qui est le ndtre, alors que les

nouvelles générations de parents ont grandi entouré
d’électronique et d'informatique, Lexibook a aujourd’hui de
nombreux atouts pour faire de ses « jouets intelligents »

des incontournables, ludiques, pratiques et méme parfois
éducatifs. Frédéric Pierre a rejoint la société avant I'été 2008
au poste de Directeur commercial. Il nous répond. - s sssimmassir

demande en renouvelant tous les ans jusqu’a 60 % de
notre gamme. L'externalisation de la production est
I'assurance d’'un maximum de flexibilité, ce qui est
nécessaire dans notre métier. Nous avons aujourd’hui
une stratégie de développement de la marque Lexibook
4 coté des produits a licence qui font la richesse de
notre catalogue.

Les produits Lexibook sont commercialisés

sous quelle marque ?

Nous détenons un portefeuille de 200 marques
déposées comme Meteo Clock, Digital Emotions,
Chessman. .. Nous travaillons également beaucoup avec
des licences et nous sommes le leader européen des
produits électroniques de loisir sous licence. Mais notre
priorité est de nous développer sous la marque
Lexibook et d’en faire la référence des jouets
intelligents. Il nous arrive également de fournir des
produits en marque blanche 2 des distributeurs, comme
Fnac Eveil par exemple. Sappuyer sur des licences,
C’est bien, mais imposer sa propre marque comme la
référence du marché, c’est encore mieux !

Quelles sont vos principales licences ?

La liste serait beaucoup trop longue pour étre énumérée !
Nous pouvons brander des produits avec Spider-Man,
Oui-Oui, Barbie, Titeuf, les personnages Disney, Mattel et
bien d’autres comme Ferrari par exemple. Notre
réactivité nous permet de concevoir et de produire des
jouets, appareils multimédia ou des téléphones sous les

o

Répartition du chiffre d'affaires
2007-2008 par segment

Jeux éducatifs
électroniques

Jeux électroniques Multimédia
etinteractifs
Jeux d'imitation
Terage et
jeux préscolaires
Téléphonie
Horlogerie Bureautique
et station météo
Répartition par profil de clients
Distributeurs
Magasins

spécialisés

-~

7%
Hypermarchés 4%
V.AD.

Autres

Source : Lexibook




couleurs de la licence que souhaite le client, des I'instant
ot nous avons cette licence disponible. Lexibook est
capable de fabriquer des produits 2 valeur ajoutée par sa
maitrise des technologies, sa créativité, ainsi que par sa
capacité 2 apporter une marque forte connue par le tres
grand public.

riche et diverse

Une des forces de Lexibook, c’est sa capacité a décliner sous
une licence trés forte un de ses produits. Un téléphone sans fil
devient tout de suite beaucoup plus attrayant pour un enfant
quand il est aux couleurs de Spider-Man ou de Barbie. Alors que
dire d’une mini-TV capable de se transformer en cadre photo et
décoré a I'effigie d’'une de ces deux stars ? Mais pour élargir son
public et avoir un meilleur contrdle de son destin, Lexibook
entend bien aujourd’hui s'imposer comme marque & part entiére
sur 'ensemble de ses familles de produits. Pour cela, une par-
tie de la gamme joue la sobriété, pour conquérir aussi les
adultes avec des produits tout a fait aptes a les enthousiasmer.

JDL1159-P16-17-1TW LEXIBOOK-GP BAT2:JDLI 13/10/2009 11:25 Page%\

[intelligence du jouet

Aujourd’hui, comment se répartit votre business
en termes de produits ?
La part la plus importante revient 2 ce que nous
appelons le multimédia, c'est-a-dire I'image et le son,
avec notamment les radioréveils, avec ou sans
licence. La bureautique ne représente que 12 %,
tandis que les jeux, tous ages confondus, atteignent
42 %. Cest clairement sur ce segment que nous
comptons asseoir notre croissance, car CONCevoir,
fabriquer et distribuer des jeux intelligents pour
enfants est le cceur de notre métier. En France,
Lexibook est leader sur les segments de la
calculatrice quatre opérations, des dictionnaires
électroniques ainsi que des stations météo. En
Europe, nous détenons le leadership sur
les jeux électroniques 2 licences,
les ordinateurs d’échecs et de
- batailles navales ainsi
que I'électronique
pour enfants 2
licence.

Ou peut-on trouver les produits Lexibook ?

Nous sommes trés bien référencés, aussi bien en
grande distribution qu’en magasins spécialisés ou en
vente 2 distance. Evidemment, avec toutes les
solutions que nous offre notre gamme produits et de
licences, nous avons la possibilité de réaliser des
éditions qui seront réservées a telle ou telle enseigne.
Nous pouvons vraiment personnaliser notre travail 2
la demande.

En général, compte tenu de la particularité
de vos produits, dans quel rayon
étes-vous référencé ?

Nous sommes soit dans le rayon jouet,
soit dans le rayon électronique grand public,
cela dépend des produits et des enseignes.
Cela fait partie de notre travail que d’aider
les enseignes a nous placer a 'endroit le
plus juste selon leur typologie.

Comment est organisée aujourd’hui
votre force de vente ?

La réorganisation de la force de vente
a été ma priorité lors de mon arrivée
chez Lexibook. J'ai fait le choix de
renforcer I'équipe de comptes-clés,
mais d’externaliser la force de vente.
Elle est dédiée a Lexibook, mais n’est
pas intégrée. Cela nous assure plus de
flexibilité, car c’est la aussi le nerf de
la guerre. 11 faut étre capable de monter
en puissance sur le terrain dans des
moments-clés.

o
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Quelle est votre actualité produit ?

Notre produit-phare de la fin de I'année est le
Lexibook Laptop Master. Nous sommes vraiment au
cceur du concept du jouet intelligent. Il s’agit d’'un
véritable laptop destiné aux enfants de 7-12 ans,
mais qui est tout 2 fait sécurisé. Il répond au
besoin d’offrir un outil adapté a leur utilisation et 2
leurs attentes avec trois obligations : étre
sécurisant pour que les parents puissent les laisser
I'utiliser seul, avoir un caractere éducatif et un
caractere ludique évidemment.

Laspect sécurité, comment est-il géré ?

1y a deux types de dangers : que I'enfant soit
confronté a des contenus qui ne sont pas de son
age, et que le laptop soit contaminé par un virus.
Pour optimiser la gestion de I'acces 2 Internet,
nous avons fait le choix de conditionner I'acces a
une clef WiFi. Ainsi, les parents peuvent empécher
physiquement leur enfant de se connecter au Net.
Il y a évidemment un systeme de contrdle parental
et plus de 180 millions de pages sont pré-
bloquées. Ce laptop devrait donc aussi bien aller
dans la chambre des enfants que pour les voyages.

Quel est ’environnement

du Lexibook Laptop Master ?

C’est une version de Windows Embedded CE. Il y a
tout ce qu’il faut en termes de traitement de texte,
tableur, Windows Media Player, un traducteur, des
outils de retouche graphique et de gestion de
photos et méme une cinquantaine de jeux.

C’est excessivement complet et permet a I'enfant
de s’habituer a I’environnement Windows

sans risque de s’y perdre.
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isponible depuis le 6 octobre, la nouvelle mouture de Windows Mobile

estampillée 6.5 met I'accent sur le tactile et I'Internet mobile. Premier
changement immédiatement visible, I'interface copiée sur le baladeur Zune
de la marque propose un acces direct aux rubriques, 2 moins d’opter pour
une présentation plus classique avec la mosaique d’icones. Par ailleurs, les
informations essentielles sont directement affichées sur la page d’accueil et
le navigateur Internet est compatible avec les technologies Java et Ajax. Les
pages s'affichent correctement et les formulaires sont accessibles comme sur
n'importe quel ordinateur. Les réseaux sociaux sont bien entendu
directement intégrés avec notamment les services Live de Microsoft. Pour

accompagner le lancement de Windows Mobile 6.5, Microsoft propose une SI étoffe ses gammes de netbooks avec 'U115
nouvelle plate-forme de téléchargement qui ajoute de nouvelles applications qui se voit accoler le qualificatif ECO. Si les
aux Windows Phone. Enfin, avec MyPhone, les utilisateurs pourront caractéristiques sont identiques 2 celles du U115 de
gratuitement sauvegarder tout le contenu de leur téléphone sur Internet. Si base avec un processeur Intel Atom Z530 cadencé a
désormais, on peut se passer de stylet le plus souvent, la rupture n’est pas si 1,6 GHz, 1Go de RAM, un écran 10 pouces et 160 Go
forte avec la version précédente et on reste dans la logique et I'esthétique d’espace disque, 'U115 ECO se distingue néanmoins
Windows PC. Il faudra sans doute attendre Mobile 7 pour un systeme par une batterie de neuf cellules. D’apres le
complétement repensé. constructeur, celle-ci devrait assurer pres de 15 heures

d’autonomie. Une aubaine pour les utilisateurs
nomades qui pourront s'abstenir d’emporter le
chargeur pour une journée de travail.

— O
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Sans les mains

s ony Ericsson a dévoilé un kit mains-libres vraiment innovant. En effet, le
Motion Activated Headphones (MH907) réagit au contact de la peau. Pour
lancer la musique, il suffit de mettre les deux oreillettes. En les retirant, I'appareil
passe automatiquement en pause. Le principe est le méme pour les appels en
portant l'oreillette pour décrocher et en I'enlevant pour raccrocher. Le kit mains-
libres MH907 de Sony Ericsson pése 25 grammes environ pour
une longueur de fil totale de 164 cm. Précision
importante, il ne fonctionne qu’avec certains
téléphones de la marque doté de la
connectique Fast Port. Son prix est de 40 euros.

COUpe Ie cordon

Avec le Latitude Z (2000 euros), Dell propose I'ordinateur 16 pouces le plus fin du marché avec 1,24
centimetre d’épaisseur seulement. C'est également le plus léger avec 2,04 kg sur la balance. Mais le
constructeur innove aussi du c6té de la recharge. En effet, le Latitude Z est livré avec une station d’accueil faisant
également office de chargeur 2 induction. Ainsi, il suffit de poser I'ordinateur dessus pour que la batterie se
recharge automatiquement sans brancher le moindre cable. Sans surprise, Dell a opté pour un processeur Intel ULV
qui met 'accent sur la faible consommation d’énergie plutot que sur les performances.

Mobile 6.5, Samsung a dévoilé
quatre Windows Phones. Afin de couvrir
tous les segments de ce marché
prometteur, le constructeur coréen
propose tous les « form-factor »
possibles aujourd’hui. Ainsi, I'Omnia II
se distingue avec son grand écran
AMOLED de 3,7 pouces bien adapté au
multimédia tandis que I'Omnia Pro
B7610 s’adresse a une clientéle plus
professionnelle avec son couple écran
tactile et clavier intégral coulissant.
L'Omnia Pro B7330 est lui aussi doté
d’un vrai clavier AZERTY mais dans un
format monobloc. Enfin, I'Omnia Lite est
le plus petit du lot avec un design
compact pour ceux qui ne veulent pas
s'encombrer d'un smartphone
volumineux. Lensemble de la gamme
Omnia embarque une batterie haute
performance et un chargeur universel par
connectique micro-USB qui autorise également la
synchronisation avec un PC. Les Windows Phones de Samsung
sont d’ores et déja disponibles au prix de 590 euros pour
I'Omnia IT avec une carte microSD de 8 Go et 500 euros pour
I’0mnia Pro B7610. De leur cté, les Omnia Pro B7330 et Omnia
Lite sont proposés aux prix respectifs de 400 et 350 euros.
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mélange les 0

l'instar de ses concurrents, LG a également dévoilé un smartphone équipé du systeme d’exploitation

Android de Google qui a le vent en poupe actuellement. Concurrent direct du Motorola Dext annoncé
récemment, le GW620 est doté d’un écran tactile mais aussi d'un clavier Azerty coulissant pour une utilisation
intensive du Web et des réseaux sociaux. Bien équipé, le smartphone bénéficie des connexions haut-débit 3G+ et
Wii ainsi que du Bluetooth pour les petits échanges de fichiers ou pour connecter un kit mains-libres sans fil.
Coté multimédia, le capteur affiche une résolution élevée de 5 Mpixels pour réaliser des photos détaillées.
Conscient des similitudes entre la plupart des smartphones équipés d’Android, LG a doté le GW620 de son
interface maison 3D S-Class qui équipe déja ses gammes récentes de téléphones multimédia. Le constructeur
coréen ne s'est pas arrété 1a et annonce en parallele le GM750, un Windows Phone (Mobile 6.5) qui sera
disponible au prix de 400 euros. S'il ressemble beaucoup 2 la superstar d’Apple, le GM750 se distingue aussi de
ses concurrents par son interface tactile S-Class. On retrouve 12 aussi un écran tactile de trois pouces et des
connexions haut-débit 3G+ et WiFi sans oublier des fonctionnalités multimédia avancées dont un appareil photo
5 Mpixels, un baladeur avec radio FM RDS,j sans oublier le module A-GPS.

obilis publiera le 30 octobre My Baby 2 sur
Nintendo DS et Wii. A I'instar du premier jeu paru
en 2008 sur la console portable, My Baby 2 invite les
petites filles 2 s'occuper d'un enfant virtuel, un peu plus
2gé en l'occurrence puisque I'on s'intéresse
cette fois-ci 2 la période entre 15 et 36 mois.
« Le premier titre a été un vrai succes,
nous en avons écoulé 130 000 exemplaires
en France et plus d'un million dans le
monde », résume Pierre de Laporte, Directeur
général de Nobilis. Le premier jeu My Baby était
disponible en deux versions, fille ou garcon. « Ze
titre a également effectué un excellent score sur
le marché américain par exemple ot nous avons
écoulé 500 000 pieces ». Avec cette suite, qui marque
également les premiers pas de la série sur console de
salon, I'éditeur lyonnais compte bien réitérer la
performance. « La version Wii va s'adresser au méme
public que la version portable, a savoir principalement
les petites filles entre six a 10 ans », estime Pierre de

— O

Intel

marie Péconomie
a la performance

I'occasion de I'IDF (Intel Developer Forum)

qui s'est déroulé en septembre, le fondeur a
annoncé la disponibilité de nouveaux processeurs
pour les PC portables. En premier lieu, on trouvera
une déclinaison mobile de la gamme Core i7 qui
sera destinée principalement 2 des portables hautes
performances (modeles 15, 17 et 18 pouces).
D'autre part, Intel a également annoncé I'arrivée de
processeurs ULV double cceur et ultra basse
consommation (Core 2 Duo SU7300) destinés tout
particulierement aux portables fins. Le fondeur
annonce une consommation de 1'ordre de 10 W
maximum pour une fréquence de 1,3 GHz. Les
constructeurs comme Asus, Acer et Packard Bell
proposeront rapidement des ordinateurs portables
équipés ces nouvelles puces qui permettront d’allier
finesse, autonomie et performances.

Laporte. Plan marketing et implantations conséquents
font de ce titre le plus important de Nobilis pour I'année,
a tel point que I'éditeur a choisi de reporter 2 2010
plusieurs autres jeux pour mieux se focaliser sur son
titre-phare.

Un lancement ambitieux

Léditeur annonce une implantation a hauteur de 120 000
exemplaires du jeu 2 la sortie (dont 80 000 pieces de la
version DS, qui reste prioritaire). 20 000 packs
d’accessoires pour DS aux couleurs du jeu seront quant 2
eux mis en place. Nobilis prévoit par ailleurs de remettre
sur le marché quelque 40 000 exemplaires du premier jeu
sur Nintendo DS. « Dans le contexte actuel, notre
politique est de soutenir les jeux sur la durée », explique
2 ce sujet Pierre de Laporte. « De plus, le premier jeu est
tout a fait complémentaire avec le nouveau titre, c'est
pourquoi nous allons Uinclure dans notre
communication autour de la gamme. Des boxes
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VOUS met au

iUS

Toshiba

Un peu de finesse dans
un monde de brutes

17))))

e spécialiste des accessoires
pour PC propose également
une gamme compléte
d'alimentations universelles.
Ainsi, on trouve divers
modeles accompagnés d’une ribambelle

comprenant les deux jeux vont

élre proposés aux revendeurs.

Nous soubaitons donner une

grande visibilité aux jeux en fin

dannée via des boxes mais aussi

de la présence en catalogues ».

Coté médias, Nobilis prévoit une

campagne en trois temps en TV.

« Pendant deux semaines, des

spots vont dans un premier temps —
relancer le premier My Baby.

Ensuite, la campagne va se "
concentrer sur le nowveau jeu
puis, durant trois semaines, ¢'est Wi
la gamme toute entiére qui va élre

mise en avant », détaille Pierre de

Laporte, qui souligne « 7/ s'agit de

la plus importante campagne

marketing de Nobilis a ce jour.

Nous visons les 900 GRP cette

année contre 375 pour infos pour

le premier My Baby ». A noter que

de Paffichage est également au

programme. Par ailleurs, un jeu My

Baby sera disponible sur PG L
uniquement en téléchargement.

fonction de I'appareil 2 recharger. A noter aussi

I’encombrement contenu, souvent de taille inférieure a
I'alimentation d’origine.

d'adaptateurs pour recharger les netbooks,
les PG portables jusqu'au 18 pouces, les
appareils photo numériques, les caméscopes,
les baladeurs et méme les consoles de jeux
portables. Ce sont au total 12 modeles qui
sont disponibles pour répondre aux divers besoins
des utilisateurs. Les prix vont de 34,99 2 99,99 euros en

éritable tendance de cette rentrée, les portables ultrafins se

dévoilent progressivement chez tous les constructeurs.
Habitué aux chassis plutot épais, Toshiba change de registre avec
les Satellite T110 et T130 qui se distinguent par des tailles d’écran
respectives de 11,6 pouces et 13,3 pouces. Conséquence directe,
les mensurations sont revues 2 la baisse avec 22,2 et 24,5 mm
d’épaisseur pour des poids oscillants entre 1,55 et 1,75 kg. Coté
configurations, Toshiba met I'accent sur I'autonomie avec des
processeurs modestes dont le Celeron 743 d’Intel pour le T110 et
un modele ULV double cceur cadencé a 1,3 GHz pour le T130. Ce
dernier pourra donc exécuter aisément plusieurs tches
simultanément. Les Satellite T110 et T130 sont proposés aux prix
de 500 et 600 euros. A l'inverse, le Qosmio X500 est surtout
destiné aux joueurs et aux utilisateurs d'applications multimédia
gourmandes comme le montage vidéo et la retouche photo. Plus
encombrant, il bénéficie d’un écran de 18,4 pouces qui offre une
résolution Full-HD bien adaptée aux films en haute définition. A ce
titre, la version haut de gamme sera agrémentée d’un
lecteur/graveur Blu-ray. Véritable bolide de course, le X500 est
doté du tout nouveau processeur Intel Core i7 720QM qui est une
déclinaison mobile du haut de gamme Core i7 de bureau. Sa
fréquence est de 1,6 GHz et peut atteindre les 2,8 GHz en mode
Turbo. 11 est épaulé par de la mémoire DDR3 plus véloce et une
carte graphique GeForce GTS 250M qui ne sera pas de trop pour
les jeux actuels. Suivant la configuration, le stockage est assuré par
deux disques de 500 Go 2 moins d’opter pour le couple SSD 64
Go et disque dur classique. On pourra ainsi bénéficier d'un
systeme plus réactif en installant le systeme d’exploitation et les
programmes sur le SSD et en stockant les fichiers sur le disque
traditionnel. Ce Qosmio est proposé a partir de 1 400 euros.
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JDLI : Gear4 est un spécialiste de
P’accessoire iPod. Présentez nous votre
société.

Tom Dudderidge : La société a cinq ans et s’est
toujours consacrée a I'accessoire pour les
baladeurs d’Apple. C'est d’ailleurs toujours le cas
aujourd’hui en y ajoutant I'iPhone, mais nous
prévoyons d’étendre nos activités a d’autres segments
de I'électronique grand public. Notre leitmotiv est de
proposer au meilleur prix un design soigné et une
excellente qualité. Au Royaume-Uni, nous sommes
premiers en valeur comme en volume sur les housses
et les étuis. Et sur les stations d’accueil, nous sommes
leaders en volume et seconds en valeur. Notre but est
d’atteindre une position similaire a 1'échelle
européenne. Notre effectif est de 40 personnes en
Angleterre et d'une dizaine en Asie. Lannée derniére,
notre chiffre d’affaires a augmenté de 40 % pour
atteindre 20 millions de livres.

Faut-il créer des stations spécifiques pour
I’iPhone ou se contenter de la compatibilité ?
Déja, cette garantie de fonctionnement est loin d’étre
évidente sur le marché. Nous avons travaillé trés tot
sur la compatibilité iPhone et depuis juin 2008, tous
les nouveaux produits sont certifiés. Nous en avons 15

—
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v lart de

Geard est une société anglaise spécialisée depuis
sa création dans l'accessoire et le périphérique
iPod et maintenant iPhone, bien évidemment. La
marque s'est fait une solide réputation par son
aptitude a proposer du design et de la qualité
audio dans une gamme de prix ot la concurrence
esta la peine. Par tiptane Kufinam

«

Quelle est la tendance pour les stations ?
Comment se distinguer ?
Des la création de la société, nous nous sommes
focalisés sur la qualité audio. Personnellement j'y
baigne depuis tout petit. Mais nous savions aussi qu’en
arrivant de nulle part, il était impossible de
concurrencer directement sur leur terrain des
marques de la Hi-Fi qui ont une cinquante années
d’existence ou plus, comme Bose ou JBL et ce quelle
que soit la qualité de nos produits. Il faut déja établir
une marque pour cela. Nous
avons donc commencé par
lancer des modeles situés dans
des gammes de prix plus
accessibles, typiquement sous

Entretien avec

Tom Dudderidge
Chief Executive Officer

aujourd’hui et au printemps prochain, il n'y aura plus
rien d’autre au catalogue. Cela nous donne un
avantage concurrentiel certain, car la technologie est
compliquée 2 maitriser. Ceci étant, les acheteurs
d’iPhone ne sont jamais que la nouvelle génération de
ceux qui achetaient un iPod. Les exigences sont les
mémes que ce soit pour le son, le design ou la
mobilité. Ils veulent de la bonne musique dans un
encombrement qui dépend de I'usage futur de la
station. Je ne crois guere aux gadgets spécifiques
comme I'iPhone qui tourne sur son support. Mais si 2
la base le produit est le méme, il faut le vendre
différemment en magasin, au rayon iPhone
évidemment et pas noyé dans la téléphonie ou au
rayon MP3. Celui qui se promene dans le magasin
aura de plus en plus son iPhone sur lui et lui donner
la possibilité de I'utiliser sera un bon moyen de le
convaincre d’acheter une station.

o
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'accessoire

les 100 euros. Ce fut difficile au début car les premiers
acheteurs d'iPod étaient des technophiles qui voulaient
du haut de gamme. Puis avec la démocratisation et
I'utilisateur type qui est devenu une adolescente de 16
ans, ce fut le cceur de cible. Et comme nous
proposons dans ces prix un design et une qualité
audio qui ne se trouvent pas chez nos concurrents, le
succes fut retentissant. En un an, nous sommes passés
de 5215 % de parts de marché. A partir de 13, nous
avons investi massivement dans la technologie avec le
design acoustique et le développement de
fonctionnalités innovantes. Cela nous a permis de
monter en gamme et actuellement, nos produits vont
de 49 2 299 euros. Nous croyons fortement 2
'innovation en tant que moteur de croissance sur ce
segment et nous avons ainsi intégrés le sans fil, le DSP
et la radio numérique, pour ne citer que quelques
exemples. Ainsi, le Sound Orb nous a demandé 18
mois de développement car il s’accompagne d'un
caisson sans fil, il est doté d'un DSP puissant pour
créer des effets d’élargissement stéréo et de

surround, sans oublier un design vraiment a la pointe
avec un écran LED qui change de couleur. 1l se
positionne clairement face 2 un Bose par exemple. Ce
qui n’empéche pas que nous sommes toujours
imbattables sur le 99 euros, avec par exemple le
HouseParty4 qui offre 2 ce prix un design d’avant-garde,
un DSP et une excellente qualité
audio. En résumé, il faut
se différencier par la
qualité, I'innovation et
le design dans chaque
catégorie de prix.

Peu de constructeurs
profitent de la synergie possible
entre matériel et application sur ’App

Store. Qu’en est-il chez vous ?

Je pense que désormais, la majorité des fabricants y
travaillent mais nous avons de I'avance, car nous avons
constitué tres tot une équipe de développement
d’applications. Bien entendu, nous développons ce qui
est évident en utilisant I'iPhone en tant qu'interface
utilisateur tres performante. Nous proposons d’ailleurs
déja une application horloge pour notre station de
recharge et de synchronisation. Mais I'essentiel est
ailleurs, dans I'innovation sur des utilisations moins
évidentes de la combinaison application et accessoire.
Je pense méme que « I'Appcessoire » représente
Iavenir de ce marché. A terme, chaque périphérique
devrait disposer de son application associée. Cela va

prendre du temps mais si ¢a fonctionne, Apple sera
assuré d’avoir un écosysteme intégré que personne ne
pourra concurrencer.

Quels sont les accessoires iPhone qui
fonctionnent le mieux ? Comment se distinguer ?
Ou est la valeur ajoutée ?

L'iPhone a créé un nouveau segment de la housse qui
prend des dimensions insoupconnées. Pour la plupart,
les magasins de téléphonie n’ont pas pris la mesure de
ce potentiel, ce qui laisse une bonne part au retail
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traditionnel. Apple vend des millions de téléphones et
un moment ou un autre, ils auront tous un étui. Pour
étre performant en magasin, il faut déja créer un rayon
iPhone et ne pas noyer les housses dans la téléphonie
en général. Et comme les enseignes ont déja fait leurs
armes sur le rayon iPod, elles devraient étre en mesure
de répliquer cela sur le téléphone. La valeur ajoutée ne
se fait pas tant sur le produit en lui-méme que sur la
gestion des cycles de vie. Il faut étre le premier a
proposer du nouveau, puis il faut savoir gérer les stocks
pour accompagner une fin de vie sans heurts. C'est ainsi
que se fait 1a plus-value. Il faut avoir la bonne gamme
au bon moment et au bon prix, ce qui ne peut se faire
qu'en travaillant de concert avec le magasin.

Peu de constructeurs proposent des stations de
recharge pour le bureau, alors que le cable n’est
tout de méme pas trés pratique...

C’est un segment 2 ne pas négliger et qui a du potentiel.
1l y a déja la station d’accueil
simple juste pour
recharger et
synchroniser et nous
en proposant une tres
design 2 seulement 39
euros. Mais nous avons
aussi au catalogue une
station audio-vidéo, car
nombreux sont les
utilisateurs qui veulent
brancher leur iPhone
sur la chaine ou le
téléviseur.

Quelles sont vos ressources

en R & D ? Est-ce que vous

développez tous vos produits ?

90 % de nos produits sont développés par nous. Pour le
reste, il nous arrive de faire appel a des sociétés tierces,
notamment pour tester un type de produit ou arriver
rapidement sur le marché avec une technologie
compliquée a maitriser. En interne, c’est une équipe de
huit personnes qui développe en Angleterre. Pour le
design industriel, nous faisons appel a des indépendants
ou 2 des cabinets spécialisés dont certains travaillent en
permanence pour nous et d’autres sur des projets
ponctuels. Cela n’est peut-étre pas évident vu de
I'extérieur, mais les produits que nous commercialisons
font appel a des technologies tres sophistiquées. Pour la
certification iPhone par exemple, nous avons travaillé
avec des spécialistes de Cambridge, car il n'y a qu'une
poignée de personnes dans le monde qui sont capables
de maitriser la technologie RF pour réussir un produit
du premier coup.
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Quelles sont vos ambitions en France et comment
comptez-vous les concrétiser ?

Nous sommes présents depuis quatre ans et nous avons
déja réussi une implantation significative. Mais nos
ambitions sont tres fortes, plus précisément occuper la
méme place qu'au Royaume-Uni. Pour cela, nous nous
sommes adjoints une force commerciale et marketing
avec I'équipe de Fréderic Mauger. Nous savons aussi qu'il
nous faut développer la reconnaissance de marque et
nous allons tout faire pour y parvenir, notamment en
investissant. Plus généralement, Gear4 va désormais
s’ouvrir 2 d’autres segments de 'EGP comme I'audio, la
radio numérique et la transmission sans fil. Nous voulons
multiplier notre chiffre par cinq dans les trois prochaines
années et devenir un acteur majeur en Europe.

Comment voyez-vous évoluer le marché du
périphérique iPhone ?

Le marché est mature et la croissance exponentielle quoi
que I'on fasse n’est plus de mise. Le segment traditionnel
de la station va nécessiter de vraies innovations pour
continuer 2 croitre et cela ne peut se faire que par des
investissements technologiques conséquents. Cela va
aussi élaguer la profession, notamment par la disparition
des opportunistes. En prévision de cet avenir, nous
allons aussi nous diversifier. Pour autant, les possibilités
par P'innovation sont encore grandes sur le marché du
périphérique iPod/iPhone si on le compare a d’autres
secteurs et je crois vraiment 2 'interaction entre le
matériel et 'application.
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SUBSONIC™

YOUR EaMING PARTHER

[ 9; i
SUBSONIC™ AFFIRME SA POSITION Ot FABRIOQUANT all
MAJEUR O ACCESSOIRES POUR CONSOLES
En attestent ses performances de Juin et Juillet 2009 : 2eme accessoiriste tiers en

volume et 3eme en valeur (source : GFK).

Les produits SUBSONIC™ se démarquent autour de 3 axes de développement forts:

L'INNOVATION

En 2007, Subsonic™ est a linitiative
d'un nouveau concept merchandising
en accessoires.

LE + COMPATIBILITE

Le pole R&D de Subsonic™ met tout en
ceuvre pour développer des produits
compatibles avec les derniéres

LE + QUALITE

Les produits génériques bénéficient
aussi d'une recherche de qualité
qui offre un bénéfice a l'utilisateur.

technologies des constructeurs.

SHOCHK 3 PAD
BOX ACCESSOIRES

Stylet a pointe anti-rayure.

La1** manette réellement compatible
Sixaxis™ et DualShock®3.

UJUAL CHARGING
STATION

La 1% base de recharge du
marché utilisable avec

42 R iy, Protections d'écrans

garanties anti bulle d'air.

www.subsonic.fr

Aetrouvez tous Ies visuels, infos produits, et bien plus encore...

Distribué par SE e 46-48 Chemin de la bruyere 69574 Dardilly Cedex FRANCE - Tel: +33 (0)4 37 49 79 79 - Fax : +33 (0)4 37 4979 70
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ENCOMBREMENT MINIMUM
PERFORMANCES MAXIMALES'!

Grace au PROCESSEUR GRAPHIQUE NVIDIA® ION™

> Decodage et affichage vidéo Full HD en 1080p
> Fidelite audio 7.1
> Connectivite numerique avancee : HDMI, E-5ata, Wiki...

> Compatibilite avec de nombreux jeux video grand public
tels que Les SIMS 3, Call Of Duty 4...

> Performances graphiques jusqu’'a 10 fois plus élevees®

> Technologie NVIDIA® CUDA™ pour accelérer les applications
les plus exigeantes, notamment pour lencodage video

> Support de Windows Vista™ et Windows 7”
Ameliorent notablement les performances de Windows 7 **

Retrouvez plus d'information concernant NVIDIA ION
sur : www.nvidia.fr/ION

A. Tous droits réserv NVIDIA.
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PC & NETBOOKS ASSOCIANT
UN GPU NVIDIA® ION™ <N
A UN CPU INTEL® ATOM NVIDIA.

Asus EeeTop PC ET2002T AID Packard Bell iMax Mini Acer AspireRevo

Samsung N510 Compaqg Mini 311 POY MOBII 10N
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refour aux sources pour Bioware

preés Mass Effect, Neverwinter Nights ~ Age permet de diriger une équipe de quatre représente au total entre quatre et cing ans de
et autres Baldur’s Gate, le spécialiste  personnages. Le titre est intégralement traduit et travail ». Un investissement conséquent pour un
du jeu de role Bioware proposera doublé en francais. « I s'agit du jeu au budget titre qui devrait faire parler de lui sur la durée,
prochainement Dragon Age Origins sur  de localisation le plus important de I'bistoire I'éditeur annoncant d’ores et déja que de
PC, Xbox 360 et PlayStation 3. « I/ s'agit  d’EA France », confirme en effet Mathieu nombreux contenus téléchargeables seront au

d'un jew au positionnement mature, Pasteran, qui ajoute : « Le développement du jew.  programme.
tant en ce qui concerne son univers
que ses mécaniques de jeu », situe
Mathieu Pasteran, Chef de produits chez
Electronic Arts. « En effet, le joueur y
est amené a faire des choix qui
auront des conséquences sur
l'univers qui l'entoure. Les
décisions a prendre ne sont pas
binaires et le monde environnant
réagit en fonction du
comportement du joueur ».
Origine, caractere et look du
personnage pourront étre définis
par le joueur. Ce titre prenant place
dans un univers heroic fantasy fait
office de retour aux sources pour
le célebre studio de développement
américain, propriété d’Electronic
Arts. A Pinstar de Baldur’s Gate, jeu
emblématique du studio, Dragon

CcO réinvente |e cadre

- b

nasse a [USB 3

Le constructeur Gl T
japonais vient i

d’annoncer la

DriveStation SuperSpeed

USB 3.0. Ce nouveau

disque dur externe

integre déja la toute

nouvelle version de la

connectique universelle.

Les taux annoncés sont
de 125 Mo/s, alors que la

|

version 2.0 se contente |

de 60 Mo/s. Le disque

assure une

rétrocompatibilité avec

les interfaces USB 2.0 mais pour bénéficier

L e DPA-800 est un cadre photo de huit pouces fonctionnant sur batterie en autonomie. Du coup, Lenco 1'a immédiatement des ces nouvelles performances,
rebaptisé album photo numérique, une idée marketing qui permet de se différencier. La résolution de 800 x Buffalo fournit également un controleur USB 3.0. « La
600 pixels restitue tous les détails des photos stockées dans la mémoire interne de 2 Go. Cette derniére peut nouvelle DriveStation combine a la fois les
également étre étendue 2 16 Go grace au lecteur de cartes SD, MMC et Memory Stick. Lenco insiste sur la facilité performances de I'USB 3.0 et I'expertise de Buffalo
dutilisation avec une visualisation immédiate des clichés en insérant la carte mémoire dans le cadre 2 I'instar de la en termes de stockage pour créer un produit design
plupart des modeles concurrents néanmoins. Le fabricant annonce une autonomie d'environ trois heures pour la et ultra-rapide, idéal pour copier de gros volumes
batterie rechargeable intégrée. La connectique forte de deux ports mini USB permet de brancher des disques durs de fichiers. Ce disque avant-gardiste refléte toutes
externes, des clefs USB ou de raccorder le cadre photo 2 un ordinateur. Le DPA-800 est disponible dans trois coloris [0z RS 28 R a0 TR 2R a1 O K ) (o) 1
(noir, blanc et rouge) au prix de 150 euros. déclare Tim Scale, Directeur Marketing Produits

EMEA. La DriveStation USB 3.0 et le contréleur idoine
seront disponibles en Europe a partir de quatrieme
trimestre 2009.

— O
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Electronic Arts
derriére Bioware

Dragon Age Origins représente un

lancement stratégique a plus d’un titre pour
Electronic Arts. « C’est le premier jeu

inédit signé Bioware qu’EA lance depuis le
rachat du studio », situe en effet Mathieu
Pasteran. « L'objectif avec ce titre est de
créer une nouvelle marque qui pourra
ensuite connaitre des suites, a I'image de
Mass Effect par exemple ». Avec Dragon Age,
Bioware s’adresse avant tout aux amateurs du genre jeu
de role. « Nous allons principalement adresser deux
cibles », précise le Chef de produits. « Tout d'abord les
nombreux fans du studio Bioware bien siiy, mais aussi
méme s'il s'agit d'un jeu de role solo, les amateurs de
Jeux massivement multijoueurs car Dragon Age
Origins repose sur des mécaniques de jeu similaires ».
Coté médias, Electronic Arts mise sur « zn plan 100 %
online » ciblant les publics captifs (sites jeux vidéo,
dédiés jeux de role. ..) mais aussi le grand public
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(portails) tandis que le site officiel dédié sera mis en
avant. « A l'image du jeu dans lequel il faut faire des
choix deécisifs, son achat méme sera impliquant pour le
consommateur puisque 10 bonus différents seront
disponibles en_fonction de Iendroit o1l le jeu aura été
précommandeé », détaille Mathieu Pasteran. Dragon Age
Origins sera publié sur PC et Xbox 360 le 5 novembre. La
version PS3 suivra courant novembre. Rappelons par
ailleurs que le studio Bioware travaille aussi sur Star
Wars : The Old Republic, un jeu massivement multijoueurs
prenant place dans I'univers créé par George Lucas.

Seagate se aifuse

e lecteur multimédia FreeAgent Theater+ est une station d’accueil pour les disques durs externes 2,5 pouces de

la marque. Son but est d’afficher le contenu multimédia sur un téléviseur HD, la station d’accueil offre toutes les
caractéristiques des meilleurs lecteurs multimédia du moment. Ainsi, elle gere les fichiers vidéo HD, comme le MKV et
propose une sortie HDMI 1.3. « Une multitude de photos et vidéos sont créées avec diverses méthodes et stockées
sur les PC. Or, le PC n'est pas la solution idéale pour les regarder », déclare Terry Cunningham, Vice-président
senior de la division Seagate Branded Solutions. « Le FreeAgent Theater est le moyen le plus simple de regarder des
vidéos et des photos sur votre télévision haute définition. Il suffit de charger un disque dur FreeAgent Go et de
l'insérer dans la station d'accueil HD FreeAgent Theater+ ». Pour ne pas brider le produit, Seagate a également
pourvu son appareil de deux prises USB host et d’une prise réseau. Le FreeAgent Theater+ est d’ores et déja

disponible au prix public de 139 euros.

Actus
iPhone & iPod

Memorex. vers [iPod aussi

D écidément, les baladeurs et le téléphone de la marque a la pomme
suscitent toujours autant 'intérét des fabricants de tout bord. Cette
fois-ci, ¢'est Memorex qui propose un nouveau systéme audio, le MI9490. Il
arbore un design sobre et de forme ovoide. On retrouve
sur le dessus toutes les commandes réparties de part
et d'autre de la base qui recoit I'iPod ou I'iPhone. Le
Mi9490 délivre une puissance totale de 30 watts et
intégre un tuner FM ainsi
qu'un lecteur CD. Parmi les
fonctionnalités, on peut
citer un égaliseur, un
écran LCD et une fonction
réveil. Un connecteur jack
3,5 mm permet de relier
d'autres périphériques,
comme un baladeur numérique
ou un ordinateur portable. Son prix
sera de 169 euros.

Pioneer, station de luxe

e spécialiste japonais de |'audio et de la vidéo s'intéresse aussi au

baladeur d'Apple. Ainsi, Pioneer vient d'annoncer le lancement du XW-
NAS5, une station pour iPod disponible dans quatre coloris : blanc, rouge,
silver ou noir. Arborant un design haut de gamme et une finition trés
soignée, le XW-NASS dispose d'un minimum de boutons, le pilotage se
faisant principalement a I'aide de la télécommande. Le dock bénéficie d'une
amplification numérique 2.1 (2 x 15W + 30W) et intégre donc un
subwoofer. L'iPod ou I'iPhone vient se placer sur le dessus de I'appareil
tandis qu'une entrée audio de type mini jack permet la connexion d'une
source externe. A noter que le XW-NASS dispose aussi
de sorties vidéos YUV et composite, d'un tuner FM et
assure les fonctions
d'horloge et de réveil. La
station sera disponible
en décembre au prix de
399 euros.

Boston
Acoustics
Du grave pour [iPod

La célebre marque spécialisée dans la Hi-Fi annonce deux nouvelles
stations pour le baladeur d'Apple. L'originalité de 1'-D3 Plus réside
dans le caisson de basses qui accompagne la station et qui fonctionne sans
fil (technologie 2,4 GHz). Le dock en lui-méme intégre deux haut-parleurs
pour la restitution des mediums et des aigus. On retrouve aussi des sorties
vidéo et des entrées auxiliaires, le tout étant piloté par une télécommande.
Si le prix est élevé (549 euros), Boston promet une restitution supérieure a
tout ce qui se fait aujourd’hui. Autre nouveauté, le dock iPod Duo iPlus est
une station un peu plus classique avec un look quelque peu rétro.
Disponible au prix de 299 euros, ce modele fait également office de
radioréveil et se destine donc tout particulierement a la chambre & coucher.
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lut6t calme depuis plusieurs mois, le marché de la
carte graphique va enfin retrouver ses champs de
bataille connus avec la sortie de Windows 7. En effet,
cette nouvelle mouture de I'0S de Microsoft apporte
son lot de nouveautés et surtout une toute nouvelle
version de DirectX, la 11. Pour en profiter
pleinement, il faut le matériel qui va
avec et ¢'est AMD/ATT qui tire

GTA :

pres le succes de Grand Theft Auto 4 I'année

enuere (Xbox 360, PS3 et PC), Rockstar annonce
plusieurs nouveautés dans la gamme afin d’'améliorer les
performances du groupe Take Two. La parution majeure
de la fin d’année concerne Grand Theft Auto : The Ballad
of Gay Tony, deuxieme extension pour le jeu GTA 4 et
prévue pour le 29 octobre. Apres The Lost and Damned,
les possesseurs de Xbox 360 pourront en effet profiter en
exclusivité d'un nouveau chapitre 2 télécharger. 11

- degaine le premier

Page 30 $

le premier en proposant deux nouvelles cartes
graphiques dénommées Radeon HD 5870 et 5850. Le
spécialiste de la 3D a repensé 'architecture de ses
précédentes puces et en a profité pour intégrer les
nouvelles instructions DirectX 11. Au final, cela aboutit
2 un processeur intégrant pas moins de 2,15 milliards
de transistors, ce qui est un record. Evidemment, les
performances sont 2 la hausse et sont de I'ordre d'une
fois et demie 2 deux fois supérieure a la précédente
gamme (Radeon HD 4870 et 4850). Si la 5870 reste
relativement onéreuse (379 euros), c'est vers la 5850
que les joueurs se tourneront majoritairement avec un
prix avoisinant les 250 euros ce qui est
raisonnable au regard des
performances.

'aventure

s'agira ici d’incarner Luis Lopez, le bras droit de Tony
Prince, propriétaire de boites de nuit dans une ville de
Liberty City plus lumineuse et bling-bling que jamais. Outre
de nouveaux personnages et autres nouvelles armes,
I'extension permettra aussi de renouer avec le saut en
parachute déja pratiqué dans d’anciens opus de la série.

Images o Fpinal chez

Anuman

’éditeur vient

de lancer une
gamme de jeux
pour PC basés sur
la recherche
d’objets dissimulés
al'écran, la
collection HAO
Adventure (pour
hidden and
discovered objects,
objets cachés a
découvrir). Il s’agit
de scruter les
différents écrans de
jeu pour y déceler
des objets 2
récupérer pour
avancer dans le jeu. Ginq jeux basés sur des univers
différents (Frankenstein, Les Secrets du Vatican,
Profiler...) sont disponibles, tous proposés au prix
conseillé de 15 euros.

continue

Disponible en téléchargement pour les possesseurs de GTA
4 sur Xbox 360, The Ballad of Gay Tony sera également
proposé sous forme de galette au sein d’'une compilation
«stand alone » regroupant les deux extensions. GTA
Episodes from Liberty City sera publié également le 29
octobre et permettra de jouer aux deux extensions sans
nécessiter le jeu original. Par ailleurs, I'éditeur proposera
un portage sur PSP de Chinatown Wars, I'opus paru sur
Nintendo DS en mars dernier sur Nintendo DS. Le titre est
prévu pour le 23 octobre.

||||r. T "_‘:l

~ A
frankensteijp
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Nintendo
précise son planning

intendo vient enfin de confirmer les dates de sorties exactes
de ses deux jeux les plus attendus sur cette fin d’année sur
Wii. Le 30 octobre, Wii Fit Plus arrivera dans les bacs sous la forme
d’un coffret regroupant le jeu et un Wii Balance Board (remplagant
donc I'ancien pack) ou du jeu seul pour les possesseurs
de I'accessoire. Toujours basé sur I'exploitation de
la balance a connecter 4 la console, le nouveau titre
reprend le contenu de la premiére version et y ajoute plusieurs
nouveautés comme des exercices et activités inédits. Le marché
francais compterait un parc installé de 1,5 million d’exemplaires de
I'accessoire. Autre titre tres attendu sur la console, New Super
Mario Bros Wii sera publié quant 2 lui le 20 novembre. Rappelons
que ce jeu revisite le concept originel du jeu de plate-forme de
Nintendo mais en permettant cette fois-ci 2 quatre participants de
jouer simultanément.

(;'1

Ce disque dur multimédia est le premier de la gamme 2 diffuser des
vidéos en Full-HD 1080p. Disponible en 500, 700 et 1 000 Go, le
Movie Cube S120H reconnait la quasi-totalité des formats HD, comme le
MKV et les codecs H.264. Emtec n’a pas oublié d’intégrer une prise
HDMI 1.3. Lutilisateur trouvera également deux prises USB host et une
autre réseau. Sinon, une clef
USB WiFi est également
disponible en option. Le design

a été soigné avec un 1 1 ’
encombrement contenu et
une livrée deux tons, noir et
blanc. Le S120H équipé

d'un disque dur de 500 Go '
est proposé a 169 euros. G h eZ M | n dSGa e
1 1 p
Mindscape publiera U-Sing
sur Wii le 30 octobre

. . . . . N 1
prochain. Ce jeu musical invitea =
H ercules s’est finalement laissé chanter sur une trentaine de

séduire par la déferlante « slim » chansons 2 succes, dont des

tubes internationaux (Mika,

avec deux nouveaux kits d’enceintes
pour PC. L'esthétique est évidemment au Jackson 5, Keane...) et une liste
centre du XPS 2.0 40 Slim et de sa conséquente de pistes frangaises

A

- iEReE
variante 2.1, le XPS 2.1 40 Slim. Les (Bashung, Brassens, Paradis,
satellites font 23,5 cm de haut pour Hallyday...). Un partenariat a i -
6 cm de large seulement. Un habillage été signé avec Universal Music =1
noir laqué et une touche d’aluminium pour la mise au point du titre. .
completent le tout pour un design tres Sept modes de jeu différents 2k
réussi. Chaque enceinte délivre une sont au programme (duel, F N ]
puissance de huit watts tandis que le méthode pour chanter juste ou ik |
caisson de graves en bois affiche encore jukebox pour écouter = N
16 watts RMS. Les deux ensembles sont librement les morceaux) ainsi : o |
accompagnés d’une télécommande que la possibilité de réécouter - '
filaire dotée d'une prise casque, d’une les performances enregistrées. Pour promouvoir le lancement du
entrée Line-in et d’'un bouton titre, Mindscape annonce une campagne élaborée en partenariat
permettant de régler le volume. Les XPS avec NRJ, incluant spots radio, jeux concours, visibilité sur le site
2.0 40 Slim et XPS 2.1 40 Slim seront et en TV sur NRJ 12. Une émission spéciale est prévue avec
proposés respectivement 2 29,99 et Bertrand Amar. Le jeu fera aussi I'objet d’'une campagne virale sur
49,99 euros. Internet et des outils de PLV seront proposés aux revendeurs. Le

titre sort seul au prix généralement constaté de 40 euros seul ou
en pack avec deux micros a 60 euros.
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pres trois party games de
suite, nous avons craint un
phénomene de redite et le

choix a été fait d'explorer une autre
direction pour le quatrieme jeu »,
explique Gabrielle Loeb, Chef de groupe
grand public. « The Lapins Crétins : La
Grosse Aventure repose sur un gameplay
plus profond et un univers enrichi pour
offirir une aventure a part entiére aux
Jans des consoles de Nintendo ». Oubliée
donc la succession de mini-jeux des
précédents opus, La Grosse Aventure
repose sur un scénario (un peu) plus
construit quauparavant : les Lapins Crétins,
décidément bien différents de nous, se
persuadent d’étre originaires de la Lune et
décident de rejoindre leur planete
d’origine. 1Is vont pour cela employer la
méthode la plus logique qui soit, consistant
a accumuler le maximum d’objets dérobés
aux humains pour batir un monceau assez
haut pour rejoindre leur planete d’origine.
Le jeu consiste cette fois-ci a diriger un
couple de lapins aux commandes d'un
chariot de supermarché et a explorer
divers environnements (magasin, bureaux,
aéroports. ..) en prenant soin de
méthodiquement semer la zizanie parmi les
humains qui n’hésitent pas 2 faire appel 2
une force d’intervention spéciale pour
mettre fin au grabuge. Le titre comprend
une quarantaine de missions différentes et
certains niveaux sont jouables 2 deux. A
noter que le jeu est toujours développé par
Ubisoft Montpellier, 2 qui 'on doit
notamment le titre original mettant en
scene les Lapins, King Kong ou encore
Beyond Good and Evil. Avec plus d'un
million de jeux vendus en France depuis
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Objectif Lune <

Le 5 novembre prochain, Ubisoft
publiera la nouvelle aventure des Lapins
Crétins sur Wii et DS. La Grosse Aventure sera '
synonyme de rupture, les célébres léporidés délaissant
leur genre de prédilection du party game aprés
trois titres annuels consécutifs pour se risquer
dans celui du jeu d’action aventure. s pais o

-
S

\
)

|

—

Bache aux couleurs du jeu sur e
périphérique parisien

leur premiére apparition sur les écrans en
2006, les léporidés dans un premier temps
adjoints 2 Rayman se sont imposés comme
des figures vedettes du catalogue Ubisoft,
au point d’en éclipser la mascotte
historique de I'éditeur. « J/ s'agit du
premier jeu de la série dans lequel
Rayman n’apparait pas », souligne
Gabrielle Loeb, confirmant
I'affranchissement des peluches
hystériques. Il se murmure cela dit depuis
un moment que Rayman pourrait faire un
retour prochainement sur le devant de la
scene, affaire a suivre. Pour le moment, les
Lapins Crétins tiennent le haut de I'affiche
et se risquent méme aujourd’hui a sortir
du carcan générique dans lequel ils avaient
jusqu'ici été cantonnés. « Depuis la sortie
du premier jeu Lapins Crétins, les ventes

,.wnll\

— 1l

|/|

vont crescendo et le dernier volet est a ce

Jour le plus vendu de la série ». Pour
accompagner le lancement du nouveau
jeu, qualifié de « comédie d’aventure »
par Ubisoft, 'éditeur va mettre en place un
plan marketing conséquent incluant une
forte visibilité en TV jusqu'a Noél (chaines
hertziennes et cabsat). Comme les vidéos
virales diffusées sur Internet, ces spots
consisteront 2 illustrer les tentatives ratées
des Lapins Crétins pour atteindre la lune. ..
Une campagne d’affichage est aussi en
cours, avec notamment une mise en avant
sur le périphérique parisien. Des
partenariats ont été mis en place avec des
enseignes, concernant par exemple une
mise en avant chez Virgin ou encore une
édition spéciale a la Fnac avec figurine. Un
trophée Fnac avait été mis en place autour
du précédent titre, The Lapin Crétins Show.

Retour sur les chiffres de ventes en France pour un titre initialement massivement multiplates-formes
mais qui a opéré depuis le second volet un recentrage sur les consoles de Nintendo, Wii et DS.

Rayman contre les Lapins Crétins (2006) * 350 000 ex.
Rayman contre les Lapins Encore plus Crétins (2007) 300 000 ex.
Rayman Prod’ présente : The Lapins Crétins Show (2008) + de 400 000 ex.

*(disponible aussi sur PS2, Xbox 360, GBA et PC)
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WINIUOWS [

Avec une valeur qui s'étiole et une création de plus-value qui est au centre de toutes les préoccupations,
Windows 7 est attendu comme le messie en magasin. En position de monopole sur PC, 7 ne doit pas
convaincre par rapport & un concurrent mais aider a vendre davantage d’ordinateurs plus chers.
Comment, c’est la question que nous nous SOMMES POSEE. g sipter ki

N N

1/ Cargument performance\

Windows 7 démarre plus vite, lance les applications plus
rapidement et s'avere généralement plus performant.
Comment cela se traduit-t-il dans les faits ? Le démarrage
plus rapide d’environ 30 % parle de lui-méme mais il est
bon d’ajouter qu'au fil du temps et de l'installation de
nombreuses applications, cette durée se rallonge moins
que sur Vista. I est déja plus difficile d’expliquer
simplement la meilleure réactivité générale qui ne peut
guére s’exprimer en valeur chiffrée. Cependant, il est
possible de prendre des exemples. La copie depuis un
disque externe en USB s’avere plus rapide et laisse aussi
davantage de ressources disponibles pour continuer 2
travailler en méme temps. Pour ceux que cela intéresse,
c’est I'amélioration sensible de la gestion des processeurs
multi-ceeur qui procure aussi cette sensation de meilleure
fluidité. Schématiquement, on retrouve les performances
de XP mais sur une interface moderne. Le lancement des
logiciels est également plus rapide, voire quasi immédiat
en bureautique. En revanche, la vitesse d’exécution des
programmes en mono tache ne change guere. Enfin,
Windows 7 se contente également de moins de
ressources, notamment pour la mémoire. Un gigaoctet
s'avere suffisant pour faire tourner correctement le
systeme d’exploitation. Cet argument est cependant 2
manier avec précaution car il pourrait devenir
contreproductif pour la montée en gamme.

Vendre mieux gréace a [

Les plus de 7
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e marché du PC a bien besoin d’un
petit coup de pouce pour se relancer.
Car si les volumes sont toujours
satisfaisants, la valeur est en baisse

et la rentrée a laissé un goiit amer

de braderie généralisée. Windows 7 ne pouvait donc
pas mieux tomber, juste avant une fin d’année qui
s’annonce cruciale en ces temps de crise et de doutes
quant 2 I'avenir du loisir IT. Windows disposant d’un
monopole sur PC, la question n’est pas de placer 7 en
vendant un PC mais plutot en quoi Windows 7 peut
aider a vendre plus de PC plus chers et quels sont les
arguments a déployer dans ce sens en magasin, que ce
soit par la bouche des vendeurs ou par la signalétique
en rayon. Pour ce faire, il faut déja se demander en
quoi Windows 7 est supérieur a Vista, en quoi il

Les plus de 7

2/ Largument ergonomie

Linterface a subi des modifications plus importantes
qu'il n'y parait au premier coup d’ceil. Cest finalement
la barre de tache accompagnant ['utilisateur au quotidien
qui en a le plus profité. La zone de lancement rapide a
fusionné avec celle des applications ouvertes. On y place
toujours le raccourci pour lancer I'application et une
fois démarrée, elle s’entoure d’une fenétre semi-
transparente. En plagant la souris dessus, apparaissent
en miniature les fenétres de 'application. En
bureautique, on voit les différents documents ouverts et
en navigation Internet les différents sites. Un clic droit
permet d’accéder aux derniers documents ouverts ou
sites visités. Lorsqu’il s’agit du lecteur multimédia, une
miniature de la vidéo, de la photo ou la pochette
d’album apparait. C'est vraiment intuitif et pratique. Cela
simplifie aussi I'acces a ceux qui sont moins familiers
avec la logique Windows. Pour de nombreux usages, il
ne sera jamais nécessaire de passer par le bouton
Démarrer. A droite de la barre des tiches, la zone de
notification a subi un nettoyage et désormais en dehors
du son, du réseau, de la batterie et de I'heure, tout est
caché. C’est un bon point, car déja avant d'installer quoi
que ce soit, il y avait le plus souvent une dizaine d'icones
d’applications préinstallées par le constructeur. Pour
autant, les icones de cette zone pourront désormais
donner acces directement a des
fonctions, mais le tout est controlé par
Microsoft, ce qui est positif. Pour les
utilisateurs avertis, on peut aussi
signaler la possibilité de créer des
dossiers virtuels qui regroupent des
fichiers multimédia stockés dans
divers disques et répertoires pour les
retrouver ou y accéder plus facilement.

correspond mieux aux attentes et aux usages
d’aujourd’hui ? C'est triste a dire mais le premier
argument sera sans doute justement de le comparer 2
un Vista qui n'a pas vraiment convaincu. Trop lourd,
pas assez rapide, problemes d’'incompatibilité, sécurité
au détriment de 1'ergonomie, pas vraiment « user
friendly » : voila les principaux reproches formulés.
Bonne nouvelle, Windows 7 les corrige tous. Nul
besoin de se lancer dans des concepts métaphysiques
sur les fameux trois écrans ou autres partages avec les
univers convergents : Windows 7 est un bon systéme
d’exploitation permettant d'utiliser efficacement un PC.
Cest ce que 'on lui demande avant tout et c’est sans
doute la-dessus qu'il faut essentiellement baser le
discours. Evidemment, le fait qu’il communique mieux
avec les autres appareils sera aussi un argument.

Vendre mieux grace a 7

DVD. Exit aussi
multi-moniteur. En revanche, tout ce qui
sécurité est bien présent (contrdle parental, bureai
sauvegarde du systeme, Windows Defender et le pare-feu).
on comprend que ces limitations ont surtout été pensées pour
nécessiter moins de ressources car le netbook est pingre de ce
coté Ia, il est tout de méme mesquin de ne pas autoriser un
minimum de personnalisation comme le remplacement du
fond par défaut par un noir uniforme par exemple. Nombreux
seront ceux qui ne pourront plus voir en peinture celui
préinstallé et on les comprend. D’un autre coté, c’est un
argument de montée en gamme inattendu que de dire si
vous voulez un fond d’écran, achetez un vrai ordinateur
alors que méme un téléphone mobile & un euro propose
cette option.
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Les plus de 7
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Vendre mieux grace a 7

[3/ l’argument échange

Une des améliorations notoires par rapport a Vista se
trouve dans I'échange avec un réseau domestique que
de plus en plus de Frangais ont chez eux de facto par
la box ADSL. Jusqu'ici, il s’agissait d’adaptations du
partage de fichiers dédié aux entreprises, complexes
a mettre en ceuvre. C'est désormais du passé pour
peu que toutes les machines utilisent 7. Dans ce cas,
des que 1'on branche un PG sur le réseau (en filaire
ou non), Windows le détectera automatiquement et

\ proposera de créer un groupe résidentiel. 1l suffira
de taper un mot de passe généré automatiquement
sur toutes les machines et le tour est joué. Mieux, on
découvre alors des options de partage réellement
adaptées au grand public. Plus besoin de choisir des
utilisateurs ou des choses du genre, on définit en
deux clics dans l'explorateur si 1'on veut partager un
répertoire avec le groupe. Revers de la médaille, un
appareil autre qu'un ordinateur n’aura pas acces, a
moins de I'y autoriser spécifiquement mais c’est tout
de méme un grand pas en avant. De méme, la
communication avec les appareils mobiles était
souvent complexe pour des raisons d’incompatibilité
des formats. Désormais des le branchement,
I'appareil est identifié et on propose d’effectuer un
transfert automatique de ce qu’il contient que ce soit
de la musique, de la vidéo ou des photos, voire méme
les trois. Et si d’aventure le fichier ne peut pas étre
lu, il est automatiquement converti de maniere
transparente pour l'utilisateur. Il n’y a qu'un certain
iPhone qui n’est pour I'heure pas entierement
reconnu... On peut signaler aussi une refonte du
Media Center, avec désormais la prise en compte de
la TNT HD.
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[4/ Largument jeu Les plus de 7

Comme de coutume, la nouvelle version de Windows
va de paire avec un nouveau DirectX, la version 11

en 'occurrence. C'est donc aussi I'occasion de vendre
de nouvelles cartes graphiques et plus généralement
Qs machines de jeu, qu’elles soient portables ou non.

Vista avait laissé un gotit un peu amer car DirectX 10 L
avait surtout marqué les esprits par son
incompatibilité avec la version précédente, obligeant
les développeurs 2 créer deux versions.

Le résultat fut que les jeux DirectX 10 ont tardé et ne
sont jamais arrivés en masse. La version 11 apporte
deux bonnes nouvelles. Tout d’abord la compatibilité
avec la précédente et ne nécessite donc pas un double
développement, cela devrait motiver les studios.

Par ailleurs, elle apporte de nombreux outils

pour améliorer le réalisme tout en rendant la
programmation plus simple. C’est une excellente base
et de nombreux jeux sont d’ores et déja été annoncés
(Dirt 2, Grid 2, Formula 1, Battlefield Bad Company 2,
Aliens vs Predator et d’autres).

La mise & jour

Lhistoire des sept baptémes

Microsoft n'aura jamais réussi a trouver une appellation forte et durable pour ses versions de Windows. Les plus vieux se sou-
viendront du 3.X, I'époque était a la nomenclature IT traditionnelle avec des logiciels qui s'amélioraient un peu en décimales et [ g ’ ’
plus significativement en entiers. Cela manquait de sex appeal mais avait le mérite d'étre clair. Pour marquer la rupture vers ‘y g ’ ’
une interface vraiment grand public, Microsoft a décidé de compter désormais en années avec pour débuter 9. Lidée était sans ‘g g ’ ’
doute de millésimer et la suite I'a montré avec Windows 98 puis 2000. Mais pourquoi faire simple quand on peut faire compli- 'y g ’ ’
qué 7 2000 fut réservé aux professionnels et le grand public eu droit & un Millenium sensé &tre une appellation plus sexy. Mais ‘g p ’ ’
le systéme ne I'était pas lui et du coup, nouvelle rupture avec XP. Pourquoi pas, mais deux lettres ce n'est pas courant, en auto- ’y g ’ ’
mobile on préfére une lettre et un nombre, ce qui est facile a faire évoluer par la suite. D’autant qu’en optant pour XP, il était ‘g

clair qu'il faudrait encore changer car on ne démarre pas une série en X, antépénultieme lettre de I'alphabet. Du coup tel que s ’ ’
Renault passa de 5 a la Clio, Microsoft dota son systéme d’un second nom qui fut Vista. Pourquoi pas, cela personnalise et ras-

sure le non-technicien mais pour qualifier des versions, il y a mieux. C’est un seul nombre entier qui doit désormais définir MICROSOF’];

Windows et au moins il sera facile de trouver le prochain. Le nombre entier est une solution simple qui a fait ses preuves sur
d’autres marché comme |2 encore I'automobile. Mais pourquoi 7 ? Septiéme version de Windows, septieme art, septiéme mer- \’s / ]NDO‘ N } S
|2 veille du monde ? Chacun peut interpréter et ce n’est pas un Mac 0S X qui le contredira. &
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Maway
Demnier acte de 1a trilogie

Fin novembre, Focus Home Interactive publiera Runaway : A Twist of Fate sur
PC et DS, troisieme et dernier chapitre de cette saga marquante du genre
jeu d’aventure. Un rendez-vous immanquable pour les aficionados du genre,
mais aussi pour tout amateur d’histoires bien ficelées et d’humour. s paio e

"un des titres qui a

participé au renouveau du

jeu d’aventure ces
dernieres années s’appréte a faire son
retour dans les prochaines semaines sur
PC et Nintendo DS. Runaway A Twist
of Fate permettra de retrouver, pour la
derniere fois selon les développeurs,
les personnages de Brian Basco et Gina
Timmings. On retrouve bien siir le
systeme de jeu en « point and click »
traditionnel du jeu d’aventure. Les
développeurs espagnols de Pendulo
Studios annoncent cette fois un univers
« plus sombre », tout en restant
évidemment fidele 2 la patte graphique
trés BD et a2 'humour omniprésent qui
ont largement contribué au succes de la
série. Plus d’un million de jeux Runaway
auraient en effet trouvé preneurs depuis
le lancement du premier jeu en 2003
sur PC. Depuis, la série est également
apparue sur consoles via la Nintendo DS
et un opus sur Wii est toujours au
programme. Comme le souligne
I'éditeur, I'action du nouveau Runaway
prendra place juste apres les événements
du deuxiéme jeu, tout en restant un titre

praticable de maniére autonome pour le
joueur ne connaissant pas le début de
I'histoire. Les développeurs annoncent
plusieurs nouveautés, comme un
systéme d’inventaire revu permettant
d’examiner un objet sous toutes les
coutures ou encore un nouveau moteur
graphique permettant I'affichage
d’images en haute définition (une
centaine de décors différents au

programme) et des animations plus
fines. Un systeme d’aide paramétrable
permet de conseiller le titre aussi bien
aux joueurs chevronnés friands de
difficulté qu'aux néophytes débutants
dans le genre. En livrant un opus final 2
la saga Runway, Pendulo Studios et
Focus cloturent 'un des plus marquants
chapitres du segment jeu d’aventure de
ces dernieres années.

JOLI : Ou en sont les ventes de la série
Runaway ?

Cédric Lagarrigue : Nous avons vendu a date
220 000 exemplaires des deux premiers épisodes
(chiffres GfK). C'est tout simplement et de loin le
plus gros succes du jeu d’aventure en France depuis
la série des Myst. Runaway a été une véritable loco-
motive pour le jeu d’aventure, son succes a permis a
de nombreux autres jeux de voir le jour en France
comme d’autres pays.

Qu'apporte Runaway Twist of Fate au genre ?
II'va claturer une formidable trilogie qui aura traversé
les années 2000 et marqué a sa maniére le genre,
avec prés de deux millions de joueurs, principalement

eu Europe. Le jeu en lui-méme se devant d'étre le
meilleur de la série, nous avons fait de notre mieux
pour permettre au studio Pendulo de bénéficier du
temps et de toutes les ressources nécessaires pour
atteindre cet objectif. Runaway, A Twist of Fate c’est
avant tout un style graphique unique, un ton rare,
dréle et adulte que 'on n’a pas Ihabitude de voir dans
les productions actuelles. Cela explique en partie la
popularité du titre et son succes.

Comment préparez-vous le lancement ?

Nous travaillons le titre depuis deux ans maintenant,
il y a eu déja énormément de communication autour
qui nous a permis de maintenir un intérét fort et de
susciter une véritable attente de la part des joueurs.

Nous attaquons désormais la phase de lancement,
durant laquelle nous nous adressons a un public plus
large. Le jeu plaisant aux femmes autant qu’aux
hommes, nous allons communiquer sur quelques-
uns des plus grands magazines de presse féminine.
Le jeu bénéficiera aussi d’une campagne TV sur la
TNT et d’'une campagne Internet importante, a la
maniére de ce que nous faisons pour nos titres-
phares.

Combien d’exemplaires allez-vous mettre en
place ?

Nous allons mettre sur le marché environ 50 000
unités du jeu sur PC et Nintendo DS, ainsi qu'un cof-
fret Trilogie contenant les trois épisodes de Runaway. )

Au sujet du rachat de Nadeo par Ubisoft, lire page 8.

o
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Lavenir de l'audio

L'audio résidentiel fait face & une situation compliquée, avec d’un
coté une musique qui est de plus en plus mobile et de l'autre la
sonorisation de I'écran plat qui doit correspondre a des exigences
strictes en matiere d’esthétique. Dans ce contexte, c’est la chaine
2.1 qui a les meilleures cartes en main, et il est peut-étre temps de

la proposer aussi en Blu-ray. u seme xaman

LG

| =
HB/H4CB

La qualité audio et le Blu-ray

Certes c’est du 3.1 et il y a donc une enceinte centrale mais ce n'est guére plus contraignant a installer pour un
hien meilleur rendu dans les films. Congu autour d'un élément électronique central entiérement noir et au dessin
trés classique qui a la taille d'un lecteur, cette chaine s'avére 2 la fois discréte mais aussi voyante avec des
enceintes montées sur pied. Elle ne se cache pas mais affiche au contraire son esthétique. Au dela du lecteur
Blu-ray offrant tous les raffinements de mise avec le décodage du son HD, un dock iPod est intégré et il y a
aussi une prise USB host. De méme en sortie, il y a tout le nécessaire quel que soit le modele de téléviseur. A
signaler aussi les deux entrées HDMI pour brancher d’autres équipements. Les enceintes utilisent deux haut-
parleurs de 70 mm qui encadrent un tweeter a dome souple. Cela semble a priori trés convenable, sans doute
avec une efficacité réduite mais la puissance d'amplification est bien la pour compenser. De son cdté, le caisson
est un modele de taille moyenne équipé d'un classique 16 cm en face avant. Associé a une amplification qui
semble musclée, il devrait suffire a la tache. Dés la premiére écoute en home cinéma, 'impression est vraiment
bonne avec un équilibre global agréable, des dialogues qui passent bien et un bas du spectre convenablement
présent. Pour un systéme 3.1, le résultat est vraiment satisfaisant et il sera difficile de trouver mieux a ce prix.
D'autant plus que le niveau maximal possible est déja conséquent. En écoute musicale, pas de mauvaise
surprise non plus. On conserve un trés bon équilibre et les timbres sont tout 2 fait corrects. A noter qu'il existe
une variante en DVD et en 2.1 au prix de 350 euros (HT564DG).

Fonctions : Blu-ray, MP3, WMA, DivX, JPEG, FM RDS, dock iPod,
USB host

Audio analogique : sortie casque, entrée ligne

Audio numérique : entrée optique et coaxiale

Vidéo : Péritel, composite, composantes, HDMI out, HDMI in

Puissance d'amplification : 3 x 155 W + 225 W pour le canal de graves
Caisson de graves : passif, boomer de 16 cm
Enceintes : deux voies, 2 x 70 mm, tweeter dome 30 mm

6ol B

I "audio est sans doute le marché qui aura le
plus évolué au cours des 10 derniéres années.
Le passage au numérique a balayé tous les
modeles établis et depuis, chacun court un peu apres
une technologie adoptée en amont par ['utilisateur, une
premiére dans I'histoire d'une industrie. Certains s’y
seront adaptés plus rapidement que d’autres. Du coté
de I'édition, on continue a subir avec un marché du
CD audio en chute libre et des modéles économiques
viables qui tardent 2 s’imposer sur le dématérialisé.
Sur le matériel, la réaction fut plus prompte et la
musique compressée n'a pas tardé a générer des
marchés colossaux mais pas toujours investis par les
acteurs historiques de I'audio. A I'image d’un certain
Apple bien évidemment... Pour autant, il y a des
segments qui ont logiquement beaucoup souffert du
passage au dématérialisé et 2 la mobilité engendrée.

Samsung

BD HD-7200

Gohérence esthétique

C’est avant tout par son design directement inspiré des téléviseurs de la marque que se distingue cet
ensemble Blu-ray 2.1. Lélément central comprend 'amplification et le lecteur mais se fait surtout remarquer
par sa forme en galet. Ce n'est guére idéal pour étre intégré mais cela attire I'eil, c’est certain. Tout comme
dailleurs le plastique injecté de pigments et les touches sensitives. Le lecteur Blu-ray offre toutes les
fonctionnalités et méme au-dela avec une connexion réseau, un dock iPod et une prise USB host. Linstallation
est trés simple avec notamment des cables parfaitement repérés. Les entrées et sorties sont suffisantes pour
la plupart des usages. Reste & parler du son. Bien que passif, le caisson de basses remplit son office et il
suffit d’augmenter un peu le niveau de grave pour que les films d’action aient I'assistance nécessaire pour les
effets spéciaux. En revanche, une partie du spectre semble avoir été oubliée, le médium et le haut grave en
F'occurrence. Cela donne un rendu un peu métallique a 'ensemble avec un manque de rondeur certain. En
écoute musicale, ce manque est encore plus flagrant ce qui est tout de méme difficile & admettre sur un
ensemble de ce prix.

Fonctions : Blu-ray, MP3, DivX, JPEG, FM RDS, USB host, dock iPod, Puissance d'amplification : 2 x 133 W
Bluetooth

Audio analogique : sortie casque, 2 entrées lignes

Audio numérigue : entrée optique

Vidéo : Péritel, composite, composantes, HDMI

600 8
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Qu’on le veuille ou non, désormais la musique est
stockée sur un ordinateur ou dans un baladeur, voire
dans un téléphone. La chaine résidentielle audio seule
ne semble donc pas promise a un avenir radieux. Bien
que. Apres une longue période ot la qualité du son
n’intéressait plus personne, il y a eu un regain
d’intérét pour 'audio et curieusement les chaines Hi-Fi
traditionnelles haut de gamme connaissent une
véritable renaissance. Pour autant, cela ne suffit pas a
stabiliser le secteur et pour la musique, il faut
désormais s’ouvrir sur le numérique par I'adjonction
systématique d’un dock iPod, de I'USB host, voire
prochainement de la connexion réseau et Internet
pour puiser directement 2 la source, si un jour les
acteurs de I'édition en France arrivent 2 se mettre
d’accord sur un modele d’abonnement comme aux
Ftats-Unis.

i

ny
DAV-F200
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Musique ET vidéo

En parallele, il y a I'audio lié a la vidéo et au téléviseur.
Etil n’y en avait que pour I'écran plat pendant
longtemps. A tel point que le son est totalement passé 2
la trappe et que certaines marques proposent une
partie audio franchement indigente sur leurs
téléviseurs, et ce en restant poli. Cela crée la aussi une
opportunité d'un retour au son de qualité, mais les
contraintes sont plus compliquées a gérer. Déja, les
Francais ne veulent manifestement pas s’encombrer
d’enceintes arriere pour le son surround. L'esthétique
du salon a pris une importance telle que cela passe
avant tout. C'est d’ailleurs en grande partie I'héritage
du matraquage publicitaire fait sur le design de I'écran
plat. Mais le grand public est tout aussi réfractaire aux
idées trop novatrices, du moins pour les marchés de

Onkyo
LS-V01

masse. Ainsi, la barre sonore se développe mais
n’atteint pas non plus des volumes tres élevés. Le
consommateur veut tout de méme le beurre et 'argent
du beurre, soit un son capable d’assurer le spectacle
s'il investit. Tout cela nous conduit naturellement 2 un
ensemble home cinéma 2.1 aussi en mesure de
restituer la musique et qui soit ouvert sur I'extérieur
par ses connexions. D’ailleurs fort logiquement, le seul
segment de I'audio résidentiel en croissance est celui
de la chaine DVD en 2.1.

Et le Blu-ray ?

Mais doit-on en rester au DVD ou passer au Blu-ray ? Les
deux sans doute, mais il est vrai que ce sera aussi un
bon moyen pour enfin démocratiser un Blu-ray qui
mangque de reconnaissance spontanée et dont la valeur

) 1N
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Abordable et discret

Pouvant se poser sur une étagére ou s'accrocher au mur, le F200 devrait pouvoir satisfaire des utilisateurs
assez variés, du moins si on recherche un maximum de possibilités sans s'attacher a I'ostentatoire. Trés
dépouillé, le bloc €lectronique central restera pratiquement le seul visible, avec une facade de plexiglas noir
soulignée d'un bandeau métallique. Ses dimensions en font un élément facile a loger quel que soit
I'environnement. Ce systéme est basé sur un caisson de graves qui contient I'amplification de puissance relié
par un cable multiconducteur au bloc électronique de commande. Ce dernier regroupe des éléments
classiques, avec un tuner FM RDS et un lecteur DVD slot-in qui naturellement sait lire de nombreux types de
fichiers. Les possibilités de raccordement sont étendues pour catégorie avec bon nombre de connexions
numériques et une entrée ligne qui est malheureusement unique. Sony y a toutefois ajouté une interface USB.
Les enceintes acoustiques sont des modéles de taille réduite mais utilisent un systeme deux voies. Bien
évidemment cette taille ne permet guére de descendre trés bas en fréquence et le relais est pris par le
caisson qui est de belle taille et franchement lourd, car il integre une grosse part de I'électronigue. A I'écoute
en home cinéma, le résultat nous a paru vraiment bon avec un équilibre agréable et une bonne spatialisation.
Pour I'écoute musicale, on découvre des timbres trés corrects et une définition vraiment satisfaisante, tandis
que I'équilibre est conserve.

Fonctions : DVD, DivX, MP3, WMA, AAC, JPEG, FM RDS, USB host
Audio analogique : entrée ligne

Audio numérique : 2 entrées optiques, entrée coaxiale

Vidéo : composite, composantes, HOMI

Puissance d'amplification : 2 x 108 W

Caisson de graves : 135 W, boomer de 16 cm
Enceintes : deux voies, médium 65 mm, tweeter cane 40 mm

30 B8

Vers Ia haute fidélite

De dimensions plutdt généreuses par rapport a ses concurrents, le V501 n'est pas pour autant encombrant.
Il restera discret et se logera sans probléme dans toute habitation normalement congue. Esthétiquement,
on reste dans le classique avec une fagade métallique et un dessin traditionnel ponctué de diverses
commandes. L'élément central réunit un tuner FM RDS et un lecteur DVD avec des capacités de lecture de
tous les formats compressés classiques, MP3, WMA, DivX et les photos JPEG en prime. Cdté entrées on
peut s'estimer satisfait, aussi bien en analogique qu'en numérique. Bon point également pour la liaison vers
I'écran odl toutes les possibilités sont offertes. Le grand regret sera pour I'absence de toute liaison
informatigue dont la prise USB. Le V501 peut se voir greffer un dock iPod proposé mais en option.
Contrairement a ses concurrents, Onkyo a choisi la formule du caisson de basses amplifiées raccordé donc
a |'élément central par une liaison audio ligne et disposant d'un réglage de niveau a I'arriére. Les enceintes
avant sont des deux voies a trois haut-parleurs d'un volume déja non négligeable Dés la premiére écoute,
on apprécie un bas du spectre bien fourni qui contribue fortement a rendre les ambiances en home
cinéma. De leur coté, les enceintes de bonne taille offrent une définition et un impact supérieurs a la
moyenne de cette catégorie d'équipement. La qualité de restitution se conserve en écoute musicale ot le
V501 fait clairement mieux que la moyenne.

Fonctions : DVD, DivX, MP3, WMA, JPEG, FM RDS
Audio analogigue : 2 entrées ligne

Audio numérique : entrée optiques, entrée coaxiale
Vidéo : Péritel, composite, composantes, HOMI in & out
Puissance d'amplification : 2 x 50 W

Caisson de graves : 100 W, boomer de 20 cm
Enceintes : deux voies, médium 2 x 80 mm, tweeter cone 25 mm

e

—D—




JDLI1159-P40-42-Pano Chaines DVD-BAT:JDLI 12/10/2009 11:23 Page%

Chaines home cinéma 2.1

actuelle d’un lecteur dédié n’est pas jugée suffisante par
rapport au prix exigé. Le gap entre une technologie
éprouvée avec un lecteur 2 30 euros et la nouvelle qui
n’apporte finalement qu'une meilleure qualité 2 200
euros est bien trop important pour le grand public. I1 est
trop tot pour juger de I'impact en I'intégrant dans une
chaine home cinéma 2.1, car celles du début de 'année
étaient positionnées 2 des prix délirants. C’est en passe
de changer avec un tarif qui démarre désormais aux
alentours de 600 euros. Il faudra voir en cette fin
d‘année si ce surcofit sera accepté plus facilement dans
un ensemble que dans un lecteur seul. Toujours est-il
qu’il faut donner une chance 2 la chaine Blu-ray 2.1.

Evidemment encore plus quune traditionnelle chaine
DVD, il faudra I'associer au rayon TV et surtout la mettre
en scene avec des films a I'écran.

La chaine type

Outre un prix compétitif et une bonne qualité audio,
I'accent doit étre mis sur la cohésion esthétique de
I'ensemble téléviseur et chaine 2.1, ce qui semble étre
un élément d’appréciation fondamental. Par ailleurs, il
ne faut pas hésiter 2 mettre en avant les nombreuses
possibilités d’un tel ensemble sans en exclure I'aspect
musical, car c’est au final cette polyvalence qui justifie

la somme investie. La connexion iPod et USB ne va pas
de soi, elle doit étre spécifiée au minium par une
signalétique visible, I'idéal étant bien stir la
démonstration. Pour cette fin d‘année 2009, la chaine
traditionnelle sera sans encore cceur de cible et il est
un peu tot pour passer  la transmission sans fil vers
les enceintes et a 'adjonction du réseau. Par ailleurs, il
est vraiment plaisant de constater que les chaines qui
se situent dans les catégories de prix grand public
proposent désormais une qualité audio vraiment
satisfaisante. Et ce n’est plus 1'apanage des spécialistes
de la Hi-Fi. Notamment, le coréen LG a fait d’'immenses
progres en la matiere.

T

Panasonic

SA—F.’TXGU . .
Taille et prétentions réduites

Constitué classiquement d'un élément électronique central, de deux enceintes acoustiques et d'un caisson de
graves, le PTX60 surprend par la taille réduite de ses éléments. Pour un encombrement minimal, c'est un
modele a regarder ! Le tout est trés sobre, dessiné avec des lignes pures et se limitant au noir et au métal
brosse. Si le PTX60 intégre des éléments habituels comme le lecteur DVD et le tuner FM RDS, il offre aussi la
possibilité de connecter les sources en vogue. En particulier, il intégre un dock iPod et une interface USB est
également de la partie. Le caisson de graves laisse un peu perplexe par sa taille réduite et I'emploi d'un haut-
parleur de seulement 13 cm. Beaucoup plus originales, les enceintes acoustiques sont équipées de deux haut-
parleurs en facade et laissent donc penser a de classiques modeles deux voies. Toutefois, Panasonic les a dotées
d'un haut-parleur sur leur face supérieure, associé a une lentille acoustique pour obtenir une diffusion
omnidirectionnelle. A 'écoute, Ia restitution se révéle bien équilibrée en home cinéma et le PTXG0 offre
clairement un bien meilleur son qu'un écran tout nu. En revanche si on recherche des niveaux sonores trés
élevés et un grave survitaming, ce n'est évidemment pas le bon choix. Les capacités de ce modzle sont limitées
comme pouvait le laisser penser son examen. En écoute musicale, le résultat reste agréable sans défaut évident.

Fonctions : DVD, DivX, MP3, WMA, JPEG, FM RDS, dock iPod, USB Puissance d'amplification : 2 x 85 W
host Caisson de graves : 55 W, hoomer de 12 cm
Audio analogique : sortie casque, entrée ligne Enceintes : deux voies, boomer 65 mm, aigu 50 mm, omni 50 mm

Audio numérique : entrée optique
308

Vidéo : composite, HDMI

al_l

Pioneer

DOS-FS30 . .
Plus musique que vidéo

Constitué d'un élément central unique regroupant toute I'électronique et d'un systéme acoustique 2.1, le DCS-
FS30 est d'une esthétique trés sobre. On trouve évidemment les éléments habituels avec un lecteur DVD et un
tuner FM comme sources intégrées. En revanche, les entrées sont limitées avec une seule entrée ligne
analogique et une optique. Les choses sont plus intéressantes avec la liaison vers I'écran puisque, outre
I'indispensable prise HDMI, le FS30 a conservé une prise Péritel. De plus, il a I'avantage de lire de nombreux
formats numériques, en tout cas plus que la moyenne. Pour son systéme acoustique 2.1, Pioneer a choisi de
réaliser de petites colonnes étroites et peu épaisses qu'on peut soit monter sur des pieds fournis soit fixer au
mur, de part et d'autre de I'écran. Ce sont des enceintes deux voies dotées de deux petits haut-parleurs en
paralléle pour le médium afin d'obtenir une bonne surface de membrane. Le caisson de graves est un modgle
de taille moyenne équipé d'un 16 cm dirigé vers le sol. A I'écoute en home cinéma, ce systéme ne nous a pas
vraiment convaincus. || manque d'impact et le son parait assez souvent comme étouffé. Curieusement, les
choses vont bien mieux en écoute musicale ot I'équilibre est convainquant et la qualité de restitution
globalement trés honorable.

Fonctions : DVD, DivX, MP3, WMA, JPEG, AAC, FM RDS, USB host
Audio analogique : entrée ligne

Audio numérique : entrée & sortie optique

Vidéo : Péritel, composite, HOMI

Puissance d'amplification : : 2 x 100 W

Caisson de grave : 100 W, boomer de 16 cm
Enceintes : deux voies, médium 2 x 52 mm, tweeter cone 26 mm
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2~ NETGEAR
Stora

* Serveur de stockage NAS 2 baies
* 1 disque de 1To inclus
* Intarface intuitive en francais

* Prolitez de vos données a distance :
Visionnez ves films, partagez vos
photos, eécoutez vos musigues via
une 5tmp|e connexion internet

(sur PC ou télephone 3G

® 5'intégre aulomatiquement & vos

applications Facebook®, iTunes®
* Compatible PC, Mac, Linux
» Rat. produit : MS2110

LIRE, STOCKER, PROTEGER, ECHANGER,
vos contenus numeriques SIMPLEMENT

NETGEAR
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Salut les copains

G

Hannah Montana, Le Film

Double identité

Monde magique
et aventureux
2 Pierre de Lune

Clochette et

galisateur de Harry Potter et I'Ordre du

Phénix, David Yates revient aux com-

mandes pour ce sixieme opus. C'est le
seul réalisateur avec Chris Columbus & signer
deux épisodes de la célebre saga. Daniel
Radcliffe dans le role du fameux sorcier, Emma
Watson et Rupert Grint reprennent du service a
Poudlard qui a chaque rentrée scolaire accueille
un nouveau professeur et c’est le prof de poti-
rons qui se joint cette année aux enseignants.
La magie a encore payé en salles puisque le
film a totalisé plus de six millions d’entrées.

MISE EN PLACE

350 000 exemplaires (DVD collector),

340 000 exemplaires (DVD simple).

PLAN MARKETING

Warner appuie la sortie du film par des campagnes TV, radio,
presse et Internet ainsi que des partenariats avec RTL,
Orange et 20 minutes.

Warner Home Vidéo
(NG Warner Home Vidéo

24,99€ (&dition collector)

1 9,99€ (6dition simple sortie le 25 novembre)

Prix public conseillé

our féter les 50 ans de Salut les copains,

I'émission culte créée sur Europe 1 par

Frank Ténot et Daniel Filipacchi, les Edi-
tions Montparnasse font revivre les années 1360
avec ce programme ol est réuni le fleuron de la
chanson francaise de I'époque. Ce coffret col-
lector de trois DVD réunit 140 chansons cultes,
des extraits des émissions, des actualités six-
ties, des jingles. Il s'accompagne également du
premier 45 tours de Johnny. Revivez le temps
des idoles avec Sheila, Cloclo, Francoise Hardy,
Jacques Dutronc ou Sylvie Vartan. Nostalgie
quand tu nous tiens !

MISE EN PLACE

plus de 100 000 exemplaires.

PLAN MARKETING

La campagne s'articule autour d'un partenariat avec Notre
Temps, un partenariat avec 20 minutes, de la publicité dans
les magazines Juke Box et Platine et la création d'un site
internet dédié au produit. Par ailleurs, Europe 1 va largement
communiquer sur le titre a 'antenne et le photographe Jean-
Marie Périer va assurer la promotion sur des plateaux telé.

Editions Montparnasse/Europe 1
Arcadés
5U€ (coffret 3 DVD)

Prix publics conseillés
20€ (oW 1)

3[]€ oV 2)
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prés la télévision, le phénomeéne

Hannah Montana a débarqué sur grand

écran en France en juin dernier. Cette
adaptation de la série TV américaine reprend
les personnages principaux avec dans le rle
titre l'actrice, chanteuse et compositrice,
Miley Cirrus qui incarne une adolescente qui
mene une double vie et devient une pop star
la nuit. Difficile alors de tout concilier :
I'école, les copains et l'identité secréte. Le
film a réuni plus de 357 000 spectateurs.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

PLAN MARKETING

Campagne TV, campagne radio sur NRJ mobile, campagne
Internet sur les sites les plus puissants fréquentés par les
ados et rédactionnels et jeux concours dans les magazines
pour ados sont au programme du lancement du titre.

Walt Disney Home Entertainment
Walt Disney Studios Home Entertainment

R

Prix public conseillé

lochette, la fée bien connue des enfants,

revient dans un nouvel opus ot elle a été

choisie parmi toutes les fées bricoleuses
pour réaliser le sceptre d’automne. Son ami
Terence va l'aider, mais Clochette va briser la
partie la plus noble du sceptre. Il y a urgence
pour le réparer...Cest Lorie qui préte a nou-
veau sa voix a Clochette dans la version fran-
caise et Thibaud Vaneck double le personnage
de Terence. Une troisieme aventure Clochette et
I'expédition féerique est prévue pour Noél 2010.

MISE EN PLACE
380 000 exemplaires.

PLAN MARKETING

Campagne TV massive ciblant les femmes avec enfants 4-10
ans et les enfants, partenariat avec TMC et campagne on line
avec un puissant partenariat avec tf1.fr sont les atouts du
lancement de ce dernier film d’animation.

Walt Disney Home Entertainment
Walt Disney Studios Home Entertainment

19,99¢

Prix public conseillé



Ne restez plus seul derriere votre PC...
Diffusez directement vos films, photos et musiques
sur votre écran TV en FullHD !

Disponible aupres des grossistes suivants :

ACTN, Banque Magnétique, Cris Réseaux,
Edox, Intervalle, Nemo, SQP, Tech Data.

Bewan iMedia HD100:

Enfin un lecteur multimédia de salon HD qui lit tout... et bien!!

Ne laissez pas dormir vos films, photos et musiques sur votre PC. Profitez-en sur
votre grand écran TV et redécouvrez tous ces chefs d’ceuvre en Full-HD 1080p,
confortablement installé dans votre salon ! Avec Bewan iMedia HD100, accédez
directement a tous vos contenus multimédias, quel que soit le média de stockage
USB ou Ethernet utilisé, en local ou en réseau (UPnP, Samba, DLNA). Ce lecteur
multimédia de nouvelle génération décode la quasi-totalité des formats photo,
audio et vidéo y compris les fichiers MKV et MPEG-4 (ASP, AVC HD/H.264). Son
interface TV trés intuitive le rend extrémement simple a installer et a utiliser.
Compact et élégant, il s'integrera facilement dans votre salon.

2,
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Modern Warfare 2

Call of Duty

cmrpry L
MODERM WaHF,

Le 10 novembre

uite de Call of Duty 4 : Modern Warfare

qui a rencontré un succés colossal

(600 000 exemplaires vendus en France,
titre vedette pour le jeu en ligne), ce nouveau
chapitre de la célebre saga de jeux d’action en
vue subjective s'annonce toujours plus impres-
sionnant. Les événements du jeu prennent place
aprés ceux du premier opus. Le joueur va cette
fois-ci incarner un soldat aux ordres d'un des
personnages incarnés dans le premier jeu.
Intégré & une force d'intervention internatio-
nale, il faudra mettre fin aux agissements de
Vladimir Makarov.
PLAN MARKETING

Activision va mettre en place une campagne massive en TV
(chaines hertziennes et cabsat). Le jeu va aussi étre mis en
avant sur Internet (sites spécialisés et généralistes) et des évé-
nements sont aussi prévus en magasins (théétralisations. . .).
Microsoft propose par ailleurs une édition spéciale de la Xbox
360 en bundle avec le jeu et deux manettes.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Infinity Ward
FIETTR— Activision
TR Activision
N
FETEN TR Oui

Prix public conseillé

13
70€ environ
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Le 29 octobre

prés The Lost and the Damned I'année

derniére, Rockstar propose une nouvelle

extension du jeu GTA 4, toujours exclusif
a la Xbox 360. The Ballad of Gay Tony sera pro-
posé simultanément en téléchargement pour les
possesseurs de GTA 4 mais aussi en version
autonome sur une galette dans une compilation
avec The Lost and Damned. Il sagira ici d'incar-
ner Luis Lopez, le bras droit de Tony Prince, pro-
priétaire de boites de nuit dans une ville de
Liberty City plus lumineuse et bling-bling que
jamais. Outre de nouveaux personnages et
autres nouvelles armes, I'extension permettra
aussi de renouer avec le saut en parachute déja
pratiqué dans d’anciens opus de la série.
PLAN MARKETING

Non communiqué

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Rockstar
FETTR— T:ke Two
A Take Two
N
& oo e

Prix public conseillé

18
45€ environ

Dragon Age Origins

Le 5 novembre (PC, X360)

e jeu de rdle a 'ambiance heroic fantasy

marque un retour aux sources pour le

studio Bioware (Baldur's Gate, Mass
Effect...). Le titre invite a prendre la téte d’une
équipe de héros et d’évoluer dans un scénario
trés riche, dans un jeu au sein duquel chaque
action a des conséquences. La maniére dont le
monde percoit le joueur et réagit & ses action
dépend des choix qu'il aura fait. Aprés avoir
choisi sa race, le joueur peut personnaliser I'ap-
parence de son personnage. Basé sur un univers
assez sombre et adulte, ce jeu s'adresse a un
public averti.
PLAN MARKETING

Electronic Arts va principalement communiquer sur Internet
sur le lancement (sites spécialisés, portails...). Un plan de
précommande original est mis en place, avec des honus dis-
tincts en fonction du point de vente.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Bioware
[EETTAN Electronic Arts
ST Electronic Arts
i\ Nombre de joueurs 1

I JRE R | Non

Prix public conseillé

£
7D€ environ

*

Dessine ton Aventure

S

e jeu, qui se destine en premier lieu au

ceeur de cible des six a 12 ans, permet de

dessiner le personnage que l'on contrdle
ensuite dans I'aventure. Via le stylet de la DS ou
la Wiimote, le joueur dessine son personnage,
appose les couleurs et élabore également équi-
pements et décors. Le joueur est chargé de sau-
ver la civilisation des Raposas, menacée par un
étrange personnage. Le jeu s'articule autour de
quatre univers abordant des styles de jeu diffé-
rents : plates-formes, vol, glisse, course.
PLAN MARKETING

THQ met en place une importante campagne TV avec un
objectif de 700 GRP. Au programme, spots sur des chaines
cabsat et TNT mais aussi parrainage du programme météo sur
Gulli. Sur Internet, le jeu va profiter d'une campagne sur inter-
net. Un concours original est lancé sur le site du jeu, dessine-
tonheros.com.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

TH
FETTE TH)
THQ
i\ Nombre de joueurs 1

R | Non

Prix public conseillé

|

A partir de 3[]€
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Band Hero

ette nouvelle itération au sein de la
Cgamme Hero d’Activision repose sur le
méme gameplay que le fameux Guitar
Hero mais se distingue par une sélection
musicale plus pop et orientée « hits radio »,
qui le destine a un public familial. Lily Allen,
Adam Levine, Taylor Swift ou encore No
Doubt font partie des artistes a apparaitre
dans le jeu. Le jeu est compatible avec gui-
tares, batterie et micros et est proposé seul
ou avec les accessoires en question. De mul-
tiples modes de jeu a plusieurs répondent a
I'appel, jouables a quatre en local ou jusqu’a
huit en réseau. Les versions Wii et DS per-
mettent une interaction durant la partie.
PLAN MARKETING

Activision met en place une communication globale autour de
la marque ombrelle Hero, soutenue jusqu'a la fin de I'année.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Activsion
TR Activision
TR Activision

128 D
FETEN TR i

Prix public conseillé N B

My Baby 2
Mon bébé a grandi

Le 30 octohre

Iinstar du premier jeu paru en 2008 sur
A la console portable, My Baby 2 invite les
petites filles a s'occuper d’un enfant vir-
tuel, un peu plus agé en l'occurrence puisque
I'on s'intéresse cette fois-ci a la période entre
15 et 36 mois. C’est la premiére apparition du
jeu sur la Wii. Linteraction avec I'enfant virtuel
se fait via le stylet ou la wiimote. Il s’agira cette
fois d’apprendre au bébé a parler, monter des
marches, sauter. .. Léditeur annonce une intel-
ligence artificielle améliorée et une réalisation
également revue a la hausse.
PLAN MARKETING

Nobilis met en place une importante campagne en TV, valo-
risant le premier titre et bien sdr le nouveau. De I'affichage est
également prévu.

MISE EN PLACE

80 000 (Nintendo DS) et 40 000 (Wii).

Dancing Dats
FIETTR— Nobils
TR Nobilis

8 Nombre de joueurs 1 D
[T Non
4[]€ environ

Prix public conseillé

7

World of Zoo

» -
= L)

Simulation/gestion

vec EyePet, Sony propose un jeu basé sur
Ala réalité augmentée. Via la caméra PS3,

le joueur se filme et interagit avec une
créature incrustée dans l'image. Celle-ci réagit
en fonction des mouvements et gestes du joueur,
qui peut également générer des objets simple-
ment en les dessinant. Il est ainsi possible de
diriger I'EyePet a bord d’un véhicule créé par le
joueur, via la manette ou encore de lui appren-
dre & dessiner ou a chanter. Il s'agit de s'occu-
per de la créature, de la nourrir mais aussi de
participer a divers entrainements pour récupérer
de nouveaux éléments de personnalisation.
PLAN MARKETING

Non communiqué.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Team Soho (SCEE)
[CIETTE Sony Computer
[ ETETVAN Sony Computer

gll| Nombre de joueurs 1 D
] Jeu en ligne WL
Environ 30€

(50 euros avec la caméra)

Prix publics conseillés

ans World of Zoo, les joueurs sont invités
Da aménager et personnaliser leur propre
z00. Loccasion d’approcher et rencontrer
90 especes d'animaux différentes, auxquelles il
faudra prodiguer les soins correspondant. Le
joueur doit nourrir, éduquer mais peut aussi
jouer avec les animaux peuplant le zoo. Il est
possible de jouer librement ou bien de relever
des défis seul ou en coopération, ol la réussite
permettra de débloguer animaux, enclos ou
attractions. Le ceur de cible du jeu concerne les
enfants entre six et 12 ans.
PLAN MARKETING

Une campagne TV est prévue (objectif 600 GRP via chaines
cabsat et TNT). Le jeu sera aussi mis en avant en presse.
MISE EN PLACE

Non communiquée.

Blue Fang Games
[CIETTE THO
b Distrbuteur ____WLT]

@ Nombre de joueurs 1a4 D
Wl Jeuenlige NI}
A partir de 3[]€

Prix public conseillé

xnaf
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rés proche par sa forme des terminaux
TBIackberry, le HTC Snap est un smartphone

peu encombrant doté d’'une bonne autono-
mie. Trés complet dans sa panoplie de connexions
et disposant d'un catalogue relativement étendu
de fonctions multimédia, le Snap vise cependant
davantage une cible professionnelle préoccupée
par la gestion de ses e-mails. Dépourvu de flash,
I'appareil photo fait pale figure avec sa faible réso-
lution et des images bruitées. Le baladeur souffre
d'une ergonomie aussi absconse qu'hermétique
dans sa logique, un souci que I'on retrouve d’ail-
leurs dans les autres fonctions du Snap, surtout si
F'on cherche & combiner I'usage de la perle de
navigation avec les boutons. Pour la gestion des
messages en mobilité, le regroupement dans une
conversation SMS ou encore la fonction Inner
Circle sont intéressantes. Cette derniére permet de
placer automatiquement en haut de la liste des e-
mails et autres messages provenant de contacts «
privilégiés » (ceux de son « cercle intime » donc)
que Fon aura pris soin d'indiquer comme tels.
Equipé du systeme d'exploitation Windows Mobile
6.1, le HTC Snap peut évoluer vers la version 6.5.

Quadri-bande, 36+, EDGE, écran 24 pouces, résolution photo
2 Mpixels, baladeur MP3, AAC, WMV, connexions Bluetooth 2.0
A2DP, Wi-Fi, USB, mémoire 192 Mo et lecteur de cartes Micro
SD, 1165 x 615 x 12 mm, 120 g

Ll Garantic _JRIETH
[FIEET Milieu de gamme
mm- Audim, tél : 01 40 40 56 40
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iaMichelin %%

3410

)

I e constructeur allemand a toujours été

dans les premiers a proposer des nou-

veautés. Avec le 8410, c’est par le haut
de gamme que vient I'innovation. En effet, il
s'agit du premier GPS qui propose un systeme
de modélisation des villes entierement en 3D.
On se croirait dans un jeu vidéo. Les batiments
sont fidelement représentés et les textures
appliquées sont des transpositions de photos. A
cela s'ajoute I'affichage des routes et les feux
tricolores. Le conducteur sait alors exactement
ol il se trouve. C’est un réel plus et non pas un
gadget de plus. Pour Iheure, une quinzaine de
villes européennes ont été numérisées. En
France sont concernées Paris, Nice et Lyon. Le
constructeur annonce une quarantaine de villes
pour 2011. Pour le reste, Navigon a conservé
son interface qui demeure une référence,
notamment gréce a son excellente ergonomie.
L'assistant au changement de voies se révele
aussi trés précis. Le design est sobre, mais avec
un écran de cing pouces ce GPS reste encom-
brant. Notons enfin que I'écran est en verre
minéral capacitif (comme I'iPhone) qui procure
une réactivitt maximale en usage tactile. A
noter aussi une interface vocale trés sophisti-
quée permettant d'interagir efficacement sans
utiliser la main.

Carte routiere Europe, écran tactile capacitif b pouces, recon-
naissance vocale, P0I, TMC, Bluetooth, guide ViaMichelin, carte
des radars, 138 x 84 x 19 mm, 226 g

(all Garantie  JPRETS
[FIEET Haut de gamme
[CJETEEE  Navigon, web : www.navigon.fr
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Dualpix HD720p

Hercules

2

ercules étoffe ses gammes de web-
Hcams et s'impose comme un acteur
majeur de la catégorie. Avec ce
modele destiné exclusivement aux ordina-
teurs portables, le constructeur frangais
innove une fois encore. La caméra est dotée
d’un systeme de fixation vraiment novateur et
surtout d’un systeme de rotation pratique
pour I'installer nimporte ol sur le cadre de
I'écran. Mieux, I'image bascule automatique-
ment durant une session de chat. Premiére
webcam 720p et 16/9 chez Hercules, la
Dualpix HD délivre des vidéos de qualité avec
des couleurs fideles, méme en basse lumigre.
Malgré son prix, la webcam est également
dotée d’un microphone tres efficace et elle
ne nécessite pas de pilote pour fonctionner.
Néanmoins, la Dualpix HD720p donnera le
meilleur d’elle-méme avec le logiciel Chat
and Show qui permet notamment de com-
menter ses photos en direct et méme d’enre-
gistrer des vidéos et de les convertir automa-
tiquement pour un iPod, une PSP ou pour les
poster sur YouTube.

Capteur CMOS 1 Mpixels, micro intégré, logiciel Chat and
Show complet, cable court 80cm, fonctionne sans pilote

Lall Garantie  JIRIET]

Milieu de gamme

[ )T Hercules, tél : 02 99 08 90 88
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R720 XEBV 7300

Samsung

e R720 succede au R700 dont il reprend
I-Ie design, tout en ajoutant quelques
pouces a I'écran qui passe ainsi au for-
mat 16/9. Plutdt fin et relativement léger pour
la catégorie, il bénéficie néanmoins d’une
connectique compléte avec notamment quatre
ports USB. Malgré son prix, le R720 bénéficie
d'une finition soignée & commencer par le cla-
vier qui dispose de touches carrées aux espaces
confortables. Comme ses prédécesseurs, il est
doté de la technologie antibactérienne Silver
Nano. Son écran se démarque également par un
large spectre colorimétrique mais une fois
encore, la luminosité par défaut est trop élevée.
Le disque dur offre un espace de stockage
conséquent mais le WiFi reste cantonné & la
norme g. La partie son est appréciable pour un
portable et les effets SRS améliorent encore un
rendu plutdt agréable. Coté performances, le
R720 n’a pas a rougir face a ses concurrents
plus onéreux, méme si le processeur n'est pas
le plus puissant qui soit. Gréce a sa carte gra-
phique, il intéressera aussi les joueurs qui pour-
ront s’adonner & leur passe-temps favori. Enfin,
le R720 confirme sa prédisposition a un usage
nomade avec une honne autonomie.

Processeur Intel Core 2 Duo P7350 (2 GHz), mémoire 4 Go,
geran 173 pouces, puce graphique ATl Radeon HD4650
1Go, disque dur 500 Go, graveur DVD+R/RW, WiFi g,
webcam, 2,92 kg

[l Garantic JRIETH
[FIEET Haut de gamme

[ JET  Samsung France, tél : 0 825 08 65 65
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s 2001S

3

e taille réduite et de forme allongée
Davec des angles arronds, I'lxus 2001S
ressemble & bien d’autres modeles de la
série. L'écran est tactile et tout en largeur. De
fait, I'image n’occupe que la partie centrale
encadrée par deux colonnes ol viennent
s'afficher indicateurs et commande tactiles. La
réactivité étant au rendez-vous, c'est agréable
mais on regrette qu’en prise de vue certaines
commandes ne soient pas disponibles en mode
tactile. Le 200IS est clairement un modéle qui
vise le grand public et fait donc confiance aux
automatismes. La caractéristique de base la
plus attractive de ce modele est son zoom
grand angle qui couvre de 24 & 120 mm, ce qui
devrait combler tous les besoins courants. Dans
la pratique, les images fournies sont de bonne
qualité mais elles souffrent quelque peu de
I'accumulation de pixels sur un petit capteur.
En particulier lorsque I'on monte en sensibilité,
le 400 ISO montrant déja une dégradation
sensible de la qualité d'image. En grand angle a
800 1S0, I'lxus 200IS offre une bonne qualité
d'image. En position téléobjectif, la qualité
d'image est honorable mais nous avons tout de
méme vu mieux chez Canon.

Capteur 12 Mpixels stabilisé, zoom 24-120 mm en équivalent,
gcran 3 pouces, vidéo 1280 x 768, 30 i/s, support mémoire
S0/SDHC, 999 x 534 x 22,9 mm, 130 g

(all Garantie  JPEFTS
[FIEETE Milieu de gamme
[ JETIEE Canon, té1 : 01 4199 88 88
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e luxe a petit prix, telle pourrait étre la
I-Iigne de conduite qui a présidé a la série
Deep Lagoon. Lécran est beau, bien fini,

mais le design n’est pas exceptionnel comparé a
d'autres. En revanche, la qualité d'image I'est.
C'est tout simplement le meilleur téléviseur
Toshiba que nous ayons testé a ce jour. Le niveau
de noir est profond comme le lagon qui lui ins-
pire son nom. De plus, le mode 200 Hz fonc-
tionne bien et pour atteindre une fluidité parfaite
sur les Blu-ray, il suffit d’activer le mode « film
fluide ». La température des couleurs est trés
correcte avec un rendu naturel dans la pratique,
ce qui est bien I'essentiel. Nous avons particulig-
rement apprécié la fonction Résolution+ amélio-
rant encore le piqué des textures en HD. En
revanche, il augmente Iégérement les fourmille-
ments sur les arriere-plans. En définition stan-
dard, c'est trés acceptable pour un écran 47
pouces. Le Résolution+ est un atout indéniable,
mais on a tendance a penser que le lecteur Blu-
ray est un must tant Iimage est belle. Dans les
jeux, la réactivité s'avere suffisante et le 200 Hz
qui agit sur le rétro-éclairage est méme a
conseiller. Au final, Toshiba signe ici son meilleur
écran LCD jamais produit. Méme la partie audio
est trés soignée. Seul lui manque une touche
d'originalité dans la ligne pour convaincre les
fans de design, mais c’est sans conteste un
excellent achat.

41 pouces, résolution 1920 x 1080, latence 8 ms (GTG),
contraste 100 000 1, luminosité 500 cd/m?2, tuner TNT HD,
connectiques 4 HDMI, VGA, 2 Péritel, YUV, cinch

(all Garantie [EPAETS
[FIEET Milieu de gamme
[ JETEE Toshiba, tél : 08 92 35 01 92
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dentes du constructeur. Les satellites de

taille réduite a la finition « piano »
devraient plaire, notamment par forme originale
qui ne gate rien. La principale originalité tech-
nique est d'utiliser un petit haut-parleur large
bande en face avant et un autre identique en
face arriere avec un évent de charge bass-
reflex. L'idée est évidemment d'obtenir une
meilleure image sonore et une ampleur plus
convaincante que les systémes classiques. Les
commandes se trouvent sur le satellite droit,
avec une entrée ligne supplémentaire et une
sortie casque. Une autre entrée auxiliaire étant
présente en bas, on peut s'estimer comblé. Le
caisson utilise lui aussi une technique particu-
liere, avec un classique haut-parleur sous le
caisson et un autre passif en face avant. S'il ne
descend pas extrémement bas, ce caisson cou-
vre bien I'essentiel du grave. A I'écoute, I'aigu
parait nettement en retrait et |'équilibre favorise
donc facilement le bas du spectre dés que la
musique écoutée s'y préte. On peut trouver le
résultat agréable, le grave étant d'une qualité
tout a fait bonne pour la catégorie. Au final, ce
systeme 2.1 fournit un bon niveau pour sa taille
ainsi qu'une image sonore profonde. Il devrait
plaire & tous ceux qui souhaitent obtenir une
bonne ampleur sous un volume réduit.

Les 7523 tranchent avec les séries précé-

Puissance d'amplification 40 W, réponse en fréquence 48 Hz - 20 kHz,
3 entrées lignes, 2 haut-parleurs large bande 60 mm par satellite, cais-
son de graves avec boomer de 13 cm et passif de 17 cm

[CIETITI 2 ans
Milieu de gamme
[T Logitech, tél : 01 43 62 34 13
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Samsung
Galaxy

ndroid fait ses premiers pas chez
ASamsung. La finition du Galaxy est trés

soignée, méme si le plastique reste
omniprésent. On retrouve aussi le design cher
a la marque avec une coque laquée noire sobre
et élégante. Relativement léger, le Galaxy est
également le téléphone Android le plus fin du
moment. Linterface est reprise telle quelle
sans ajouts propres a la marque. Les possibili-
tés sont nombreuses, mais I'ergonomie pas
toujours la plus conviviale qui soit. La fluidité
est de mise et 'écran tactile réagit bien. Grace
a la technologie AMOLED, le Galaxy bénéficie
de larges angles de vision tandis que les détails
sont bien rendus. Mais c’est surtout le
contraste et les couleurs qui font la différence.
Un pavé de navigation est également prévu
pour ceux qui ne veulent pas laisser de traces
de doigts sur leur écran tactile. Lappareil photo
délivre des clichés dont les couleurs sont bien
rendues mais qui manquent de détails. Enfin, le
baladeur bénéficie d’une prise casque standard
et un GPS est également intégré. Lautonomie
est correcte tant que les connexions haut-débit
ne sont pas trop sollicitées.

Quadri-bande, 3G+, EDGE, écran 3.2 pouces, 5 Mpixels,
baladeur MP3, AAC, H.264, WMV, connexions : Bluetooth
2.0 A2DP, Wi-Fi, micro-USB, mémoire 8 Go et lecteur de
cartes Micro SD, 115, x 56 x 119 mm, 116,7 g

il Garantie _JIET]
Haut de gamme

[ JETT  Samsung France, tél : 0 825 08 65 65
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Dico Malin

ette application dictionnaire propose
Gtmis fonctions différentes. Linterface
propose bien entendu un dictionnaire de
francais conséquent (30 000 définitions, trois
millions de synonymes, 8 500 verbes conju-
gués...) mais propose également une option
amusante, Découverte de mots. Le logiciel
affiche aléatoirement des mots et I'utilisateur
peut accéder a leur définition. Enfin, Jeux de
lettres propose de se creuser les méninges
autour d’anagrammes. La encore, la définition
des mots peut &tre sollicitée.

PLAN MARKETING

Non communiqué.

[Dico
mialin

Er— )

Editions Diagonal
Editions Diagonal
[Numen App Store

6,99¢

Prix public conseillé
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ette nouvelle édition du logiciel d’archi-
Ctecture développé par Punch ! est désor-
mais compatible avec Windows 7.
Lobjectif du logiciel est de permettre a tous les
publics de facilement créer maison, apparte-
ment ou encore jardin. Le systéme permet de
modéliser 'endroit en 3D et d'y implanter meu-
bles et autres décorations ou encore de créer
piscine et topographies. La numérisation d’un
plan permet de disposer d’'une base pour le tra-
vail. Estimateur de codts, conseils écologiques
mais aussi création de vidéo de visite virtuelle
sont au programme. Quatre versions différentes
du logiciel sont disponibles ainsi qu'une décli-
naison Mac.

Architecte 3D

PLAN MARKETING

Non communiqueé.

Disponible
Punch !

Avanquest Software
Avanquest Software

S €
Frix publics conselés Entre1 5,99 (version Silver)

9 9 ,9 9€(version Platinum)

\J

prés un premier volet paru en avril 2008,
Ale logiciel de fitness de Nintendo pour sa

console de salon revient dans une ver-
sion améliorée. Cette version Plus reprend le
contenu du titre original mais y ajoute de nom-
breuses activités supplémentaires (une ving-
taine inédites) dont par exemple six nouveaux
exercices de yoga. Quatre programmes précon-
figurés sont disponibles (bien-étre, poids,
senior et silhouette). Jusqu'a huit personnes
peuvent concourir dans les jeux d’équilibre. Wii
Fit Plus est vendu seul ou avec la Wii Balance
Board.

Wii Fit Plus

PLAN MARKETING

Non communiqué.

) Wii
Fit pius

Photo Délire Junior

énération 5 propose avec ce logiciel
Gde sensibiliser les plus jeunes (entre

six et 12 ans) a la retouche et au
montage photo. Photo Délire Junior pro-
pose différents ateliers pour utiliser les
outils inclus comme le morphing, I'enca-
drement et autres effets spéciaux. Le logi-
ciel permet ensuite de sauvegarder les
photos retravaillées mais aussi de les
imprimer ou de les envoyer par mail.

PLAN MARKETING

Non communiqué.

Le 30 octobre ! Disponible

Nintendo
Nintendo
[RtEn  Nintendo

Environ 20€(logimel seul)
Environ 8U€(avec balance)

Prix publics conseillés

Génération 5
Génération 5
[Ian - Génération 5

1999¢

Prix public conseillé
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