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U n bien triste été… sur le front des
ventes de PC de bureau. La période

juin-juillet-août de cette année a été
marquée par une baisse de 12 % en
volume par rapport à la même période de
2008. Autant dire qu’avec l’érosion du
prix moyen que l’on constate depuis un
moment sur les marchés de l’(IT (et de
l’EGP soit dit au passage), la valeur du
marché baisse encore plus vite. La chute
atteint en effet 16 %. Le marché sur la
période s’établit donc à 286 000 pièces
vendues contre 325 000 un an plus tôt et
141 millions d’euros contre 168 millions.
Sur l’année, les projections de GfK se
situent aux alentours de 1,572 million de
pièces soit une chute de 9 % versus 2008.
Le ralentissement de la chute serait dû à
la sortie de Windows 7 ainsi qu’aux PC
tout-en-un et aux PC tactiles.

S ale temps pour les fabricants de mobiles.
Nokia vient d’enregistrer sa première perte

trimestrielle depuis 10 ans. Au troisième
trimestre, le Finlandais déplore une perte de 559

millions d’euros. Très loin de cette perte colossale, les analystes tablaient
quant à eux sur un bénéfice net de 350 millions. Sur la période juillet-
septembre, Nokia réalise un chiffre d’affaires de 9,8 milliards d’euros. Au
cours du trimestre le fabricant a écoulé 16, 4 millions de smartphones
(contre 16,9 au trimestre précédent) et, au total, quelques 108 millions
de terminaux, contre 107 millions attendus. Sony-Ericsson s’en sort
quant à lui un peu moins mal que prévu. La co-entreprise nippo-
suédoise affiche une perte de 164 millions de dollars. La perte s’avère
bien moins importante que celle attendue par le marché. Le chiffre
d’affaires du fabricant recule de 42 %, à 1, 62 milliard d’euros. Au
cours du troisième semestre, la co-entreprise a livré 14,1 millions contre 25,7 millions en 2008, à trimestre

comparable. Les deux fabricants sont tous deux confrontés à une sévère concurrence dans l’univers des
smartphones. Nokia, toujours leader, subit de plein fouet les assauts de RIM (BlackBerry) et d’Apple. Sony
Ericsson, dont la part de marché se situe aux alentours des 5 % dans le marché des mobiles multifonctions,

cumule lui aussi du retard face aux deux fabricants nord-américains. En marge de cette actualité, Nokia vient de
déposer plainte aux États-Unis contre Apple, accusant la société américaine d’avoir enfreint 10 brevets relatifs

technologiques. Nokia affirme avoir proposé à Apple des accords financiers pour l’utilisation de ses brevets
mais avoir été systématiquement confronté à une fin de non-recevoir. Selon la presse spécialisée, cette
plainte semble recevable. Il pourrait en coûter un milliard de dollars à Apple. 

L a chaîne spécialisée organise la
huitième édition de son salon

Micromania Game Show du 30
octobre au 2 novembre et change de
décor en s’installant pour la
première fois à La Grande Halle de
La Villette à Paris (19ème
arrondissement). Le salon grand
public promet cette année une
superficie de 10 000 m² accueillant
tous les jeux les plus attendus des
prochains mois. Comme le
soulignent les organisateurs, la
fréquentation de l’événement
« progresse de 20 % chaque
année » et c’est un objectif de
60 000 visiteurs environ qui est
attendu pour cette année. Le JDLI a
rencontré Pierre Cuilleret, Président
de Micromania, qui nous parle du
salon mais aussi de sa vision du
marché de fin d’année, page 12.

Micromania
s’installe à 
la Villette

Suite au rachat de l’enseigne cette année, Surcouf opère une refonte de ses
magasins dont l’établissement de Daumesnil (Paris 12), premier magasin et

navire amiral de la chaîne, se fait l’étendard. Pour célébrer la réouverture au
public du magasin le 24 octobre dernier, Surcouf organisait un événement afin de
faire le point sur l’actualité et la stratégie du groupe. La chaîne articule son
nouveau message commercial autour de quatre thèmes majeurs (le prix, le choix,
les compétences, le service). Surcouf met par ailleurs en place le concept de
magasin « multi-canal » intégrant le Web avec l’assurance de trouver les mêmes
prix en magasins que sur la boutique sur Internet ou encore la possibilité de
retirer en magasin les achats faits en ligne. Surcouf développe son offre et annonce
passer de 20 000 à 30 000 références dans le magasin de Daumesnil et sur la
boutique en ligne. Sur 8 000 m², le magasin leader de la chaîne accueille espaces
son, netbook, téléphonie, gaming ou encore TV sur trois niveaux, avec une identité
visuelle nouvelle. Pour marquer cette nouvelle image de Surcouf, le groupe lance
une importante campagne de communication incluant de l’affichage et du buzz
viral a été initié sur Internet, mené par l’animateur Mouloud Achour. Des
concours et événements ont été mis en place à l’occasion de la réouverture du
magasin de Daumesnil (voir photo). Racheté en juin dernier par Hugues Mulliez,
fondateur de l’enseigne Youg’s qui a fusionné les deux enseignes, Surcouf compte
aujourd’hui huit magasins plus un site marchand. 

Le desktop
se traine

Edito
Une vie après la fin d’année
Voilà des années que l’objectif d’une saisonna-

lisation moins marquée du marché plane sur

l’industrie. Et pourtant, rien n’y fait et le goulot

d’étranglement se fait toujours sentir sur les

dernières semaines de l’année où les blockbus-

ters jouent des coudes pour se faire une place

en linéaires… avec les dommages collatéraux

que l’on sait. Cette fin d’année ne rompt pas

avec les habitudes et s’annonce particulière-

ment chargée, une nécessité pour faire écho à

un début 2009 plutôt morose. Mais il y aura

une vie après la sacrosainte fin d’année, comme

nous le prouve le très prometteur planning du

premier trimestre 2010. Splinter Cell

Conviction ou Red Steel 2 chez Ubisoft, Mass

Effect 2 ou Dante’s Inferno chez EA ou autres

Bayonetta et Aliens vs Predator chez Sega comp-

tent parmi les vedettes annoncées qui ouvriront

le bal de 2010. Qu’il s’agisse de reports straté-

giques ou de temps supplémentaire laissé aux

développeurs, ces rendez-vous de début 2010

laissent augurer un premier trimestre sur les

chapeaux de roues, annonciateur espérons-le

de plannings mieux lissés sur l’année.

Patrick Hellio

Apple a-t-il utilisé des technologies propriétées de
Nokia sans verser de royalties ?

Surcouf 

nouvelle formule à Daumesnil

Nokia
voit rouge
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Micromania, 
parole de leader   

Tout en s’inscrivant sur la durée, le Micromania Game
Show joue la rupture cette année en changeant de décor

pour la Grande Halle de la Villette à Paris. Rencontre avec
Pierre Cuilleret, Président de Micromania, pour évoquer

l’actualité de la chaîne mais aussi sa vision du marché de
cette fin d’année.

Xtrium, un 
distributeur engagé   
Pour Xtrium, distribuer une marque c’est
l’accompagner entièrement depuis son lancement
dans l’Hexagone. Ne sont choisis que des fabricants
pour leurs produits à haute valeur ajoutée. Le point
avec Houman Assadian, Directeur commercial et
marketing, qui nous en dit plus sur le rôle de
distributeur. 

Panorama :
Smartphones
Le marché de la téléphonie mobile
bénéficie de l’engouement pour les
smartphones. Devant la multiplication des
modèles et systèmes d’exploitation, les
revendeurs jouent un rôle essentiel de
choix et de conseil.

Windows
Mobile 6.5   

S’il est désormais adapté au tactile, le
nouveau Windows Mobile 6.5 ne constitue

pas pour autant une refonte complète d’un
système d’exploitation qui, par de nombreux
aspects, est encore proche de l’univers PC.

Pour le meilleur comme pour le pire.
Passage en revue des principales

nouveautés du nouvel environnement.

Marché

8 : News

12 : Interview : Micromania
Pierre Cuilleret, Président
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Laurent Michaud, Head of Digital Home & Entertainment Practice

18 : Xtrium, un distributeur engagé
Houman Assadian, Directeur commercial et marketing
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29 : Focus : Assassin’s Creed 2
Le tour de force d’Ubisoft

30 : Interview : Magix
Frédéric Thiant, Directeur commercial France

Mobilité
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36 : Focus : Windows Mobile 6.5
Face à la concurrence

40 : Panorama : Smartphones
Six modèles passés au crible, entre 450 et 660 euros
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O verbuzz, un nouveau service d’étude, permet
désormais d’avoir chaque mois un baromètre

des tendances du monde des blogs. Lancé par la plate-
forme de blogs Overblog, ce nouveau service mesure
l’influence d’un sujet « en calculant son pouvoir à
générer des discussions et l’intérêt des internautes »
par le biais de multiples critères comme le nombre
d’articles publiés, de visiteurs par article ou encore la
quantité de commentaires postés. « En tant que
première plate-forme de blogs, nous sommes
particulièrement bien placés pour observer et analyser
de nombreux contenus et sommes actuellement les

seuls à connaître l’audience réalisée pour chaque
article », situe Frédéric Montagnon, président
d’Overblog. « C’est pourquoi nous développons de plus
en plus d’outils en ce sens, accompagnant ainsi les
marques dans leur présence sur Internet ». L’éditeur
annonce que pour refléter au mieux la popularité d’un
blog, le service indexe « la majorité des blogs et les
plateformes références ». Overblog annonce par
ailleurs mettre à disposition des entreprises son
système afin de « quantifier le retour réel des
campagnes publicitaires » ou « qualifier l’e-reputation
d’une marque, produit ou personnalité ». 

Konami vient de donner le coup d’envoi de la huitième saison de la PES League, la
compétition nationale et européenne organisée autour du titre Pro Evolution Soccer

de l’éditeur japonais. Cette nouvelle édition repose bien entendu sur la nouvelle version de
la simulation de football, PES 2010, sortie dans les bacs le 22 octobre dernier (versions
PC, Xbox 360 et PS3). Le premier match de la nouvelle saison a pris place mi-octobre à la
Foire de Meaux où 400 personnes ont pu s’essayer à la version finale du jeu avant même
sa sortie en magasins. Le planning de la compétition s’étale désormais jusqu’à juin 2010,
date de la finale de la PES League au Stade de France, qui prendra place au moment de la
Coupe du Monde de Football. Une étape est prévue chaque semaine d’ici là et 20 000
participants sont attendus au total en France. Les rencontres pourront prendre place dans
le contexte de salons (Micromania Game Show, Festival breton du jeu vidéo, Gamers
Vidéo Show de Marseille, Paris Tuning Show…) mais aussi en clubs de Ligue 1 et 2
(Stade Rennais, FC Sochaux-Montbéliard, FC Nantes, AS Saint Etienne…). Des journées
réservées aux débutants sont également au programme, ainsi que le DDR League et un
espace permettant de découvrir les dernières nouveautés Konami. 

Huitième saison pour la PES League

M icrosoft et le réseau social mondial Facebook ont
conclu un accord pour que les possesseurs de la

console Xbox puissent accéder à leur compte Facebook
depuis le Live… et par conséquent le consulter sur
l’écran du téléviseur. Il sera possible de consulter le
profil de ses contacts, de suivre leurs actualités, de
publier des messages, et pour les abonnés Gold, de
regarder leurs photos. Les joueurs pourront également
publier leurs scores obtenus sur le Xbox Live sur leur
page et ainsi défier leurs amis. Malheureusement, le
désormais célébrissime Paf le Chien n’est pas concerné.  

Le Xbox Live accueille

Facebook

La blogosphère à l’étude

Plan social chez

Lexmark
La crise rattrape le spécialiste de l’impression

Lexmark. Une crise qui est surtout celle de son
marché de l’impression, en baisse de 25 % cette année, à
en croire le fabriquant américain. Conséquence un plan
de restructuration sur deux ans vient d’être annoncé au
niveau mondial ; il concerne environ 800 postes, dont
130 en France, dans l’usine d’Orléans. Rationalisation des
activités, amélioration de la productivité et réduction des
dépenses sont les maitre-mots à l’heure actuelle chez
Lexmark. « Cette restructuration implique la
réorganisation et le renforcement des fonctions de
support dans la zone Europe, tout en conservant un
centre d’expertise à Orléans », déclare la société. 

JDLI160-P08-09-News Marche - BAT:JDLI 27/10/2009 12:19 Page 8



9

Electronic Arts annonce que la série
de jeux de course Need for Speed

vient de passer le cap des 100 millions
d’exemplaires vendus dans le monde. La
marque aurait généré plus de 2,7
milliards de dollars (1,8 milliard
d’euros) selon l’éditeur américain. Depuis le
lancement du premier jeu en 1994, la série a connu
15 itérations différentes et est apparue sur 14
machines différentes. Du côté des chiffres, Electronic
Arts évoque des performances singulières comme les
279 milliards de kilomètres parcourus par les joueurs
sur la série ou encore les 17 000 milliards de

personnalisations sur leurs bolides. La série Need for
Speed a été commercialisée dans 60 pays et traduites
en 22 langues. Les derniers volets en date sont Need
for Speed Shift (PS3, Xbox 360, PC) et Need for Speed
Nitro (Wii, Nintendo DS). Un jeu massivement
multijoueur, Need for Speed World Online, est prévu
pour l’automne 2010.

L'agence responsable de la licence et des spécifications
de l'interface HDMI vient d'annoncer les nouvelles

fonctionnalités qui seront incluses dans la version 1.4.
Cette nouvelle mouture prendra en charge le protocole
Ethernet - appelée « HDMI Ethernet Channel » - ce qui
permettra aux appareils compatibles d'échanger et
partager les données (100 Mbits/s) de manière plus
simple. De plus, les appareils HDMI compatibles
pourront profiter de la connexion Internet sans avoir
besoin d'un câble réseau supplémentaire. Autre
amélioration et pas des moindres, le son en provenance
d'un téléviseur compatible pourra être redirigé
directement vers l'amplificateur audio/vidéo à travers le
même câble HDMI qui les relie. Eliminant de fait
l'utilisation d'un câble supplémentaire pour récupérer le
son du dit téléviseur. Cette fonction se nomme « Audio
Return Channel ». La version 1.4 prendra également en

charge l'arrivée prochaine des TV 3D ainsi que la
compatibilité avec de plus grandes résolutions du type
3840 x 2160 et 4096 x 2160. Le « Micro HDMI
Connector » fait également son apparition. Comme son
nom l'indique, c'est un connecteur miniature à 19
contacteurs (50 % plus petit que la version mini actuelle)
qui supportera les résolutions jusqu'au 1080p pour les
appareils mobiles. Le domaine automobile n'est pas non
plus oublié avec la prise en compte des problématiques
propres à cet environnement comme la chaleur, les
vibrations et le bruit. En s'appuyant sur l’ « Automotive
Connection System », les constructeurs automobiles
auront une solution viable pour gérer le contenu HD dans
un véhicule. A noter aussi que de nouveaux câbles feront
leur apparition sur le marché (HDMI Standard, High-
Speed, Standard avec Ethernet, High-Speed avec Ethernet,
HDMI Automotive).

E t deux de moins. Numericable et Virgin Mobile décident
conjointement de renoncer à présenter leur candidature

pour l’attribution de la quatrième licence 3G. Dans un
communiqué commun, les deux opérateurs ont décidé de ne pas
être candidats « fautes de garanties suffisantes quant aux
modalités de déploiement d’un réseau propre pour le nouvel
entrant, aux regards des obligations de couverture fixées par
l’Arcep ». Les deux opérateurs ont également fait état de leurs
« nombreuses incertitudes » quant à la viabilité même d’un
nouvel opérateur. Selon un porte-parole de Numericable, la
question du déploiement des antennes « dans un contexte
difficile », l’incertitude sur les coûts de déploiements –entre 15
et 20 000 euros par antenne- ont constitué les principaux facteurs
à l’origine de cette décision. Toutefois, précise le porte-parole du
FAI, « ce n’est pas une question de financement. Il existait des
incertitudes sur le ROI (retour sur investissement, ndlr). [Ce qui
rend] de notre point de vue la licence inexploitable. (…) Si
au moment de l’attribution de la licence, les paramètres sont
modifiés, nous ferons un recours ». Cette nouvelle défection,
après celles de Kertel, d’Orascom et du groupe Bolloré, fait de
Free (groupe Iliad) le seul candidat pour l’attribution de la
quatrième licence, et ce, une semaine à peine avant le 29 octobre,
date limite du dépôt de dossier pour la candidature à la quatrième
licence mobile.

Cables
nouveau est arrivéLe HDMI 

Free…
et seul

72 000. C’est le nombre de visiteurs qui ont fréquenté le Salon
de la Photo cette année à Portes de Versailles. Face aux

53 000 comptabilisés l’année dernière, cela représente une
augmentation de 34 %. Selon les organisateur, un nouveau public
a fait son apparition pour cette édition, les 18-25 ans et les
seniors. Sinon, les « grandes rencontres » avec des photographes
de renoms ont notamment rencontré un franc succès. À noter que
la prochaine édition aura lieu du 4 au 8 novembre 2010, toujours
Portes de Versailles.

Un salon
bien rempli

le poids 
des chiffres

Need for Speed,

Need For Speed, 1994 (3DO)
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plus grand nombre et nous devrions encore inaugurer une
vingtaine de boutiques d’ici à la fin de cette année. Nous en
sommes aujourd’hui à 360 magasins dans toute la France et
je pense qu’il y a sans problème la place et le potentiel pour
installer au moins entre 450 et 500 boutiques à terme sur le
territoire. 

Combien Micromania emploie-t-il de
personnes et quel est le profil des
vendeurs ? 
Micromania emploie actuellement 1 300
personnes, dont l’âge moyen se situe vers les 24
ans, ce qui est en phase avec la population des
joueurs. Nos vendeurs sont tous des passionnés
mais qui savent aussi s’adresser à un public
néophyte ou ne connaissant pas du tout le monde du
jeu vidéo. La population féminine est encore
minoritaire chez Micromania mais elle tend à se
développer. 

Y a-t-il eu des changements chez Micromania
depuis son rachat par Gamestop ? 
Là encore, nous avions annoncé lors du rachat que rien
ne changerait chez Micromania après le rachat et nous
avons tenu parole. La chaîne a gardé son nom qui est

bien connu par le public, son image, la formule de la
Megacarte est toujours là et l’équipe de management est
restée en place. Le développement de Micromania se poursuit
dans la logique de ce que nous avions mené auparavant et
nous affichons aujourd’hui une belle croissance. Ce qui a pu
évoluer, ce sont les moyens dont nous disposons puisque
nous avons intégré un groupe comprenant 6 000 magasins
présents dans 17 pays différents. 

La marque Micromania est-elle présente dans
d’autres pays ? 
Non, car la stratégie du groupe est de conserver, lors des
rachats, la marque historique du distributeur qui bénéficie
en général d’une grande popularité. C’est la raison pour
laquelle si les boutiques s’appellent Gamestop aux Etats-
Unis, elles se nomment Easy Games en Australie par
exemple…

JDLI : Combien la chaîne Micromania compte-t-elle
de magasins ? Quels sont vos objectifs à terme ? 
Pierre Cuilleret : Nous avions annoncé un objectif d’une
quarantaine d’ouvertures de magasins par an et nous nous y
tenons. Micromania continue à ouvrir le marché du jeu au

Entretien avec 

Pierre Cuilleret 
Président de Micromania

La chaîne de magasins spécialisés numéro un du jeu vidéo
en France organise la huitième édition du Micromania Game
Show du 30 octobre au 2 novembre à Paris. Tout en
s’inscrivant sur la durée, l’événement joue la rupture cette
année en changeant de décor pour la Grande Halle de la
Villette à Paris. Rencontre avec Pierre Cuilleret, Président de
Micromania, pour évoquer l’actualité de la chaîne mais
aussi sa vision du marché. Par Patrick Hellio

Micromani
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Interview

Comment travaillez-vous la fidélisation des
consommateurs ? 
Nous avons pour cela la Megacarte, qui est délivrée
gratuitement en magasins. C’est un élément historique chez
Micromania puisqu’elle existe depuis la création de la
chaîne. Nous avons décidé de lui donner un petit coup de
jeune en donnant la possibilité aux consommateurs
d’atteindre des niveaux supérieurs avec les statuts Star ou
Premium. Ceux-ci permettent de profiter d’avantages plus
importants avec des réductions allant jusqu’à -20 %.  Les
adhérents à la Megacarte profitent également d’invitations à
des événements en magasins. Nous comptons aujourd’hui
environ trois millions de Megacartes actives. 

Quelles sont vos ambitions pour le Micromania
Game Show cette année ? 
Nous continuons à investir des endroits prestigieux puisque

nous nous installons du 30 octobre au 2 novembre à la
Grande Halle de la Villette à Paris, un lieu symbolique
sur le plan culturel. Cette année verra la huitième
édition du Micromania Game Show. Plus de
10 000 m² vont être dédiés au jeu vidéo et
permettront aux visiteurs de tester les prochains jeux
avec des exclusivités jouables comme Wii Fit Plus,
Super Mario Bros Wii, Super Street Fighter 4 ou
encore Final Fantasy (Final Fantasy Crystal
Chronicles : The Crystal Bearers sur Wii jouable sur
stand et Final Fantasy XIII  présenté en salle
cinéma). En termes de visiteurs, nous progressons
de 20 % chaque année. Nous avons accueilli
environ 50 000 personnes l’année dernière, nous
devrions enregistrer 60 000 visites cette année.
Une billetterie est disponible sur place mais comme
toujours, nous conseillons fortement aux visiteurs de
s’inscrire et de réserver leurs places au préalable. L’accès à
l’événement est gratuit pour les clients Gold. 

N’est-il pas réducteur de proposer un événement
centré sur Paris alors que la chaîne se développe
partout en France ? 
Non, car la capitale reste l’endroit le plus accessible par les
transports en commun depuis les quatre coins de la France.
Cela dit, il est vrai que nous réfléchissons de plus en plus à
la possibilité d’organiser une tournée en France. Mais cette
éventualité entendrait une grosse logistique, pas seulement
de notre part mais aussi du côté des éditeurs et
constructeurs.

Comment vous positionnez-vous par rapport au
Festival du Jeu vidéo, qui a eu lieu il y a quelques
semaines ? 
Nous ne sommes pas dans la même optique, ne serait-ce

que parce que nous
n’organisons pas le Micromania Game Show dans un
but commercial. Notre objectif premier est de recevoir les
visiteurs dans des conditions optimales pour leur offrir une
expérience la plus qualitative qui soit. Le MGS est par
exemple imbattable sur le plan des théâtralisations et de la
mise en scène des jeux. Un total record de plus de 600
consoles sont mises à disposition des visiteurs pour essayer
les jeux à paraître en fin d’année ou début 2010. Le fait de
fonctionner sur invitations nous permet par ailleurs de
mieux réguler les flux de visiteurs pour assurer à chacun un
temps plus important à jouer, et pas seulement à faire la
queue, que sur toute autre manifestation.      

Quel rôle occupe le jeu d’occasion chez
Micromania ? 
C’est un produit qui est indispensable si l’on veut répondre
pleinement à toutes les attentes des consommateurs. La
reprise de jeux vidéo permet de renforcer le pouvoir

nia Parole de leader
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d’achat de nos clients, qui réinvestissent la plupart du
temps, disons dans 80 % des cas, les crédits ainsi gagnés
dans des jeux neufs qu’ils n’auraient pas pu s’offrir
autrement. Et en ce qui nous concerne, le marché de
l’occasion nous aura bien aidé en un début d’année 2009
trop pauvre en nouveautés. Heureusement dans ce cas là
que les joueurs ont accès au marché de l’occasion pour
continuer à consommer du jeu vidéo. Je pense qu’il y a
vraiment besoin pour les éditeurs de revoir leur manière
d’organiser leurs plannings pour ne plus connaître ce genre
de traversée du désert qui contribue à ralentir le marché. 

La Fnac se positionne sur le jeu d’occasion. Que
pensez-vous cette concurrence ?
Certaines enseignes non spécialisées cherchent à regagner
du terrain dans les jeux vidéo afin de compenser celui
perdu dans d’autres lignes de produits. Leur
communication semble efficace. Si cela peut aider plus de
joueurs à bénéficier d’un pouvoir d’achat de jeux vidéo
accru, ce sont les ventes de jeux neufs qui en bénéficieront.
Mais il s’agit d’un sujet complexe et ce service peut vite
s’avérer très couteux si l’on n’est pas hyperspécialisé.
L’avenir dira qui offre le meilleur service aux clients. 

Comment Micromania aborde le virage de la
dématérialisation ?
Nous suivons de très près ce qui se fait dans le domaine. Je
pense qu’il y aura toujours cohabitation entre du jeu vidéo
physique achetable en magasin et en
téléchargement. En revanche, nous
croyons bien plus aux contenus
additionnels vendus en dématérialisé
qu’aux jeux complets, qui peuvent poser
des questions de sécurité et de piratage.
Si la vente de jeux complets a fait son
chemin sur PC, elle reste très
anecdotique sur les consoles de jeu. En
revanche, un distributeur physique
comme nous peut jouer un vrai rôle
dans la promotion et la
commercialisation de contenus
additionnels après avoir vendu la
version originale d’un titre. Quand
Micromania vend un jeu à son client,
il est tout à fait opportun de le
prévenir au même moment de la
disponibilité de tel ou tel contenu
supplémentaire ou lui donner une
date de sortie pour de futures
extensions. Et si le consommateur

est intéressé, il serait intéressant de lui vendre directement
en magasin le ou les contenus supplémentaires l’intéressant
et lui permettre d’en profiter dès qu’il rentre chez lui.    

Comment se comporte la PSP go, orientée
justement contenus dématérialisés, dans les
magasins ? 
On peut à proprement parler d’un non-événement, tant la
demande sur la console est faible. On se rapproche
dangereusement des performances d’une certaine console
Ngage de Nokia il y a quelques années… Micromania a
référencé la PSP go mais Sony ne nous a pas livré
l’intégralité de notre commande. Les ventes de ce modèle
restent infimes par rapport à celles de la PSP « classique ».
Nos clients ont des habitudes dans leur manière de
consommer le jeu vidéo que l’on ne change pas ainsi du
jour au lendemain.

Quel est le profil de la clientèle de Micromania ? 
Nous accueillons aussi bien des gamers chevronnés que le

grand public. Nous avons fait de nombreux efforts ces
dernières années pour élargir notre clientèle comme par
exemple les journées dédiées aux seniors en magasins ou
encore le positionnement de la Megacarte. Ces dispositifs
ont porté leurs fruits et la clientèle de Micromania est
aujourd’hui très diversifiée. Il m’arrive même de compter à
certains moments de la journée plus de filles que de
garçons dans un magasin ! 

En quoi consiste votre partenariat avec
Phoneandphone.com ? Pourquoi l’avoir mis en
place ? 
Le partenariat avec Phone & Phone nous permet d’offrir à
nos clients la console de leurs rêves à un prix imbattable,
tout en remplaçant leur téléphone mobile –dont ils sont
presque tous déjà équipés. Le dynamisme de notre site
boutique en ligne et notre densité de magasins partout en
France ont séduit Phone & Phone qui recherchait un
partenaire fiable dans les jeux vidéo. Ce type d’offre
accélère l’ouverture du marché au plus grand nombre, la
mission de Micromania depuis 25 ans.

Quel regard portez-vous sur cette fin
d’année ? 
Ce qui est sûr, c’est que le consommateur
sera le grand gagnant sur la fin d’année car
de nombreux titres très bons vont rejoindre
les linéaires. Plus que l’année dernière, la
fin 2009 va être marquée par le retour de
grands classiques comme Mario, Zelda ou
de vrais blockbusters comme Modern
Warfare 2, Uncharted 2, Forza Motorsport 3,
Assassin’s Creed 2… La PS3 Slim de Sony a
redynamisé le marché de cette console, la
baisse de prix de la Wii a eu un joli impact et
l’offre de Microsoft est très intéressante
actuellement. Espérons que la leçon des
années asymétriques avec des sorties trop
saisonnalisées aura été retenue par les éditeurs
et que l’année prochaine verra un planning de
publications mieux lissé au cours de l’année…
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Photos : crédit J. Legrand
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Soyez Mobile, Simplement.
A travers l’offre Mobility Lab™, vous pourrez trouver une large gamme d’accessoires pour ordinateurs portables destinés
aux personnes nomades en quête de liberté. Les produits Mobility Lab™ s’adressent à un large public aussi bien professionnel
que particulier ; leur vocation est d’apporter confort, design et simplicité à tout un chacun.

www.mobilitylab.fr
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jouer sur PC, mais surtout sur le téléviseur.
Le joueur n’a plus besoin d’un terminal à
mettre à jour, la puissance de calcul est
déportée chez le fournisseur, ce qui ne signifie
pas que la puissance soit moindre et que la
qualité des jeux ne soit pas comparable à ce
que l’on trouve sur les consoles de nouvelle
génération. Playcast propose aux fournisseurs
d’accès Internet d’intégrer sa solution dans leur
setup box. OnLive a fait le choix de vendre une
boite, mais à très faible prix. L’expérimentation
devrait bientôt commencer en Israël, mais il est
évident que les ambitions de la société ne
s’arrêtent pas là. OnLive propose quelque chose
d’assez similaire et Gakai, société créée par David
Perry, le fondateur d’Acclaim, est dans la même
veine. Ces sociétés ne se cachent pas de vouloir
révolutionner les modes de distribution en misant la
vente en boite aux oubliettes et d’ailleurs les éditeurs de
jeux sont en contact avec elles. L’enjeu est très
important. 
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Entretien avec 

Laurent Michaud
Head of Digital Home & Entertainment Practice

Idate
Rendez-vous à Montpellier 

L’App Store est l’objet de la deuxième session…
Ce n’est pas l’App Store d’Apple en tant que tel, mais en
tant que modèle économique. Elle est intitulée « App
stores mobile, l’avenir de la distribution digitale ? ». Le
modèle économique est passionnant à observer et
pourrait bien prévaloir dans les modes de distribution

JDLI : Pourquoi avoir intitulé le séminaire jeux
vidéo de cette année « G@me Innovation » ?
Laurent Michaud : L’angle adopté pour chaque
séminaire qui se tient en marge de la session plénière
doit être en liaison avec le thème central de
l’événement. Cette année, le Digiworld Summit aura
pour thème « Facing the downturn, open Innovation,
open platforms » (pour faire face à la crise, l’innovation
ouverte, les plaleformes ouvertes). Il fallait donc que le
séminaire s’empare de cette problématique. On voit
bien qu’aujourd’hui les différentes plates-formes
s’ouvrent vers l’extérieur. En termes de contenus, mais
aussi en termes de modèle de distribution. La première
table ronde s’intitule « Temps pour Open Platform ? »,
pour faire le tour des innovations dans ce domaine qui
peut remettre en cause les modèles économiques
existants. 

De quoi traite-t-elle précisément ?
Des sociétés comme Playcast, OnLive, ou Gakai qui
mettent en place des solutions de cloud gaming pour

Les 18 et 19 novembre se déroule la 31ième
conférence internationale de l’Idate. Comme tous les
ans, le DigiWorld Summit est l’occasion de la tenue, en
marge de la séance plénière de séminaires spécifiques.
Le séminaire jeu vidéo, qui en est à sa huitième édition,
a cette année pour thème « G@me Innovation ».
Laurent Michaud, Head of Digital Home &
Entertainment Practice, nous explique ce qu’il faut
comprendre par cette
thématique.  par Sébastien Anxolabéhère
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digitale à venir. En
laissant une belle marge
aux développeurs et aux
éditeurs, les systèmes de
boutiques digitales
recomposent la chaîne
de valeur. Aujourd’hui, on le voit surtout sur le
téléphone portable et un peu sur PC et consoles de
salon. Il touche maintenant les consoles portables et
devrait apparaitre sur les téléviseurs connectés. C’est un
appel d’air considérable pour le jeu vidéo, mais il y a
évidemment un risque d’étranglement. Les développeurs
vont devoir intégrer des notions marketing qu’ils ont
tendance à totalement déléguer à l’éditeur pour
l’instant.  

La troisième session est consacrée au Serious
gaming. Est-ce également un débouché pour les
développeurs ?
Certainement. Le Serious Gaming, c'est-à-dire ces
programmes réalisés à partir des outils et des
technologies du jeu vidéo mais destinés à la formation 17

DigitalWorld
Summit 2009
SÉMINAIRE JEU VIDÉO, LE PROGRAMME
18 NOVEMBRE 2009, MONTPELLIER

Président de Séance
Yves Bléhaut, Senior Vice-President
Namco Bandai Partners
Keynote
Les clés de l'innovation
Laurent Michaud, Head of Game and
Digital Entertainment & Consumer
Electronics Practice Idate

Les conditions de l'innovation
Julien Villedieu, Managing Director France's National Video Game
Organization

Table Ronde - Temps pour Open Platform ?
Modérateur: Martin Duval, CEO Bluenove
Thomas Bahon, Director of Products Ankama Games
Nicolas Dandoy, Corporate Vice President, Interactive Entertainment,
Strategy & Development Vivendi
Colas Overkott CEO Visiware
Alon Shtuzman COO and President of media Playcast Media

Table Ronde - App stores mobile, l'avenir de la distribution
digitale ?
Modérateur Laurent Michaud Head of Game and Digital
Entertainment & Consumer Electronics Practice Idate
Vincent Dondaine CEO – Sales and Marketing Director Bulkypix
Gameloft 
Raphael Goumot Director, Mobile Games Orange - France Telecom
Emmanuel Olivier President Microïds

Table Ronde - Serious Gaming on the go !
Modérateur Jean Menu President of Serious Game Lab and Digital
Development Director for CCI Valenciennes and for Cité des
sciences et de l'industrie de La Villette 
Yves Dambach CEO and Founder KTM Advance
Nadya jahan Business Development Director Succubus Interactive
Damian Nolan Sales & Marketing Director Daesign
Stéphane Uubinati President and CEO Script Games Studio

Table Ronde - Jeux 2.0 ou création de content par les joueurs
Modérateur Emmanuel Marty, Director European Studios Big Fish
Games
Michel Cassius, Co-founder YoYo Games
Olivier Issaly, Chief Executive Officer Owlient S.A
Charles Martini, Owner & Creative Director Morphee Interactive

Interview

ou à la simulation, est un enjeu majeur pour assurer
des débouchés aux développeurs. Le secteur n’est pas
encore structuré comme il le devrait. L’appel à projets
de Nathalie Kosciusko-Morizet, Secrétaire d’Etat chargée
de la Prospective et du Développement de l’économie
numérique, va permettre de rattraper le retard que la
France a accumulé face à la Grande-Bretagne ou l’Asie
par exemple. On observe que les sociétés de jeux se
sont d’ores et déjà rapprochées des laboratoires de
recherche.

Quels sont les secteurs industriels les plus
concernés par le Serious Gaming ? 
On pense d’abord aux secteurs de la santé, de la
défense, de la formation et de la sécurité civile.
Multiples sont les secteurs qui peuvent être intéressés.

C’est pour cela que les débouchés sont nombreux et
encourageants, et qu’il nous est apparu très utile de
faire le point sur la question. 

Qu’appelez-vous le « jeu 2.0 », thème de la
quatrième cession ? 
Elle s’intitule précisément : « Jeux 2.0 ou création de
content par les joueurs ». Nous avons observé ces
dernières années l’émergence de jeux dont un des
principes et que l’utilisateur fabrique du contenu et
nourrit ainsi le jeu. Regardez Spore (Electronic Arts)
ou LittleBigPlanet (SCE), dans ces jeux le spectateur
doit créer une parie de son propre environnement. Les
joueurs sont des outils simples à leur disposition. C’est
un autre relai de croissance très intéressant pour les
éditeurs et c’est un défit pour les développeurs. 
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nécessaires. C’est même ce que nous lui proposons.
Ainsi, nous sélectionnons les types et les canaux de
distribution les plus à même de promouvoir le produit
efficacement à son lancement suivant la cible qu’il vise
prioritairement. Nous décidons aussi des actions presse
et de communication à mener pour gagner en notoriété.
De même, nous créons et investissons en publicité pour
établir la marque en commençant par le trade avant
d’aller vers le grand public, une fois que le produit est
en vente là où il le faut. 

Quelles sont les marques que vous représentez ?
Built est un fabricant de sacoches très original à la
fois par les matières, les formes et le design. Edifier
est un constructeur d’enceintes multimédia et de
stations iPod qui se distingue par un développement
très investi en termes de qualité sonore et là aussi
par un design hors norme. Razer est le spécialiste
des périphériques de jeu haut de gamme pour PC.
Marware fabrique des accessoires pour iPod et
iPhone en se distinguant par l’innovation et
l’engagement environnemental dans la production.
Speedlink est un accessoiriste généraliste pour le PC
et les consoles de jeu, qui dispose à la fois d’une
offre très complète, mais aussi de produits
sélectionnés avec le plus grand soin. Et nous allons
sous peu y ajouter une marque de casques audio très
prestigieuse.
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JDLI : Comment définissez-vous votre
rôle de distributeur ?
Houman Assadian : Nous sommes un distributeur à
valeur ajoutée. Nous n’importons que des marques
que nous distribuons en exclusivité. Celles que nous
représentons ont été choisies parce qu’elles apportent
toutes quelque chose de différent sur leurs segments
respectifs. Pour accompagner ces marques sur le
marché français, nous prenons en charge les relations

18

Entretien avec 

Houman Assadian 
Directeur commercial et marketing

presse, le marketing, la communication et bien
entendu le référencement. Un distributeur classique se
contente de la logistique et d’ajouter les produits à son
catalogue, quand nous allons beaucoup plus loin.
Lancer une marque en France est très compliqué,
notamment en raison de nos particularismes et de la
grande diversité de notre distribution. Un constructeur
qui s’investit dans ses produits n’aura une réelle chance
que s’il accompagne son lancement par les actions

un disXtrium  
Pour Xtrium, distribuer une marque c’est
l’accompagner entièrement depuis son
lancement dans l’Hexagone. Ne sont
choisis que des fabricants sélectionnés
pour leurs produits à haute valeur ajoutée
et pour lesquels une équipe de
passionnés est prête à s’investir.  
Par Stéphane Kauffmann
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Comment faire connaître ces marques ? 
Nous faisons une étude de marché pour analyser
l’adéquation entre les produits et les besoins du
consommateur. À partir de là, nous définissons les
enseignes les plus à même d’installer les produits sur
la cible la plus pertinente et nous déterminons en
commun une stratégie de lancement, notamment en
sélectionnant les produits les plus adaptés pour
rencontrer leur public d’emblée. Ensuite, nous
définissons une stratégie de communication en
fonction de la notoriété déjà existante dont jouit la
marque en France. Pour cela, nous travaillons avec
une agence de presse et nous disposons d’un service
de marketing, avec notamment des infographistes
pour la création graphique. Il ne reste plus qu’à
décider du timing, notamment pour synchroniser la
communication presse et publicitaire auprès des
revendeurs comme du grand public. Nous
accompagnons aussi la croissance après le lancement
en ouvrant de nouveaux canaux en distribution au fur
et à mesure que la reconnaissance augmente.

Quels sont vos critères de choix pour
sélectionner une marque ? 
Nous ne prenons que des marques qui ne se
cannibalisent pas et au potentiel important sur le
marché français. Sinon, nous avons cinq critères
principaux : l’émotion que crée le produit auprès du

Interview

istributeur engagé
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Razer est un spécialiste du périphérique de jeu sur PC, clavier, souris et casques
principalement. Il affiche une véritable réflexion sur ce marché de niche très

rentable et couvre tous les segments avec des souris, des enceintes, des
casques, des claviers et des tapis qui répondent tous à la même exigence :
par des joueurs pour des joueurs et ce sans concession. « Ce marché se
porte très bien. Il enregistre des croissances à deux chiffres et au-delà pour
certaines catégories de produits. En plus, le haut de gamme fonctionne très
bien et la valeur progresse même plus vite que le volume ! L’innovation et le
très haut de gamme fonctionnent très bien, comme le prouve la souris

Mamba sans fil vendue 139 euros et qui est en rupture de stock ! Razer a
lancé récemment la Naga, la seule et unique souris destinée aux jeux en ligne

et la Orochi, spécialement étudiée pour les ordinateurs portables ».

Built est une société new-yorkaise qui propose des housses pour ordi-
nateurs portables et plus généralement pour la plupart des appareils
mobiles. La matière est originale avec un néoprène très épais qui
assure à la fois une protection efficace et une résistance à toute
épreuve. Les formes proposées sortent également de l’ordinaire,
avec par exemple des bosses sur les côtés qui garantissent une meil-
leure résistance aux chocs tout en ajoutant un aspect ludique. « Le
design les couleurs et les motifs sont vraiment exceptionnels. Ce
vent frais dans la bagagerie informatique a d’ailleurs été très bien
accueilli par la distribution, demandeuse de produits différents notamment pour
les housses où la fantaisie est bien acceptée. De plus, Built a réussi le tour de force
d’allier esthétique et fonctionnalité. Récemment encore, le sac à dos en forme de gilet pare-balles
a fait beaucoup parler de lui. C’est une marque avec une véritable histoire à raconter. »

Edifier est un constructeur d’enceintes innovant
que l’on retrouve aussi bien en IT que dans le
haut de gamme pour iPod. « Edifier suit la même
politique de rigueur sur le design et la qualité
d’écoute quel que soit le domaine d’application.
Cela nous permet de positionner clairement les
produits et d’être référencé là où il le faut. La dis-
tribution est très sensible aux ambitions de la marque
et à la valeur ajoutée qu’elle apporte. »
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consommateur, le design, une expérience utilisateur
exceptionnelle, l’innovation et enfin la technologie
qui permet d’y arriver. Une fois que la marque nous a
rejoints, nous nous investissons entièrement et avec
passion ce qui est d’autant plus facile qu’il n’y a pas
d’arbitrage à faire. Pour notre champ d’investigation,
nous n’avons pas de frontières. À l’heure de la
convergence, il n’y a plus de cloisonnement possible
et même si nous venons de l’IT, nous sommes
désormais tout autant dans l’EGP et la mobilité.

La distribution spécialisée est-elle ouverte à de
nouvelles marques quand il s’agit de produits
haut de gamme ?
En audio, il est vrai que nous sommes dans un secteur
de tradition où les marques historiques jouissent de
considération. Mais en même temps, la valeur vient
des nouveaux segments sur lesquels elles ont tardé à
faire leur apparition. Ce sont justement des marques
issues d’autres univers qui ont été plus promptes, tout
en étant qualitatives. La distribution spécialisée est
donc plus ouverte sur ce type de segment, comme les
enceintes pour iPod, du moment que le produit est
convaincant par ce qu’il apporte en valeur ajoutée,
que ce soit par le design, l’innovation ou la qualité
audio et de préférence les trois, tel Edifier. Déjà, le
design parle de lui-même mais il y a aussi un cahier
des charges très strict pour la qualité audio avec une
équipe de développement spécialisée. 

Que représente Xtrium en termes de chiffres ?
L’année dernière, nous avons réalisé un chiffre
d’affaires de 12 millions d’euros et nous prévoyons
une croissance à deux chiffres pour cet exercice, et
ce malgré la crise. Nos effectifs comptent 18
personnes et nous venons d’emménager dans de
nouveaux locaux à Noisy-le-Grand, avec l’avantage
d’un entrepôt qui jouxte nos bureaux et offre une
superficie de 2 000 m², extensible à loisir au
besoin. Nous éditons un catalogue imprimé
semestriel et une version trimestrielle en ligne.

Speedlink est un accessoiriste généraliste allemand
qui dispose d’un catalogue complet de produits peu
onéreux qui répondent à des critères de qualité très
stricts. « Speedlink, c’est pour l’enseigne la certitude
d’avoir une marque qui couvre tout, avec de bons pro-
duits très compétitifs mais tout aussi qualitatifs. De
plus, tout est fait pour que le rayon se gère tout seul.
Il y a déjà une logique de gamme avec une réactua-
lisation automatique et un packaging attractif qui
guide le consommateur et lui permet de trouver faci-
lement ce qu’il est venu chercher ».

Marware est spécialiste de l’accessoire Apple et se dis-
tingue dans la manière d’aborder ce segment à très
forte valeur ajoutée. « Ils sont très réactifs et souvent
les premiers à proposer un nouvel accessoire, à
l’image du Gamegrip, une housse pour iPhone qui fait
manette de jeu et transforme le téléphone en console
portable originale. De même, à peine les nouveaux iPod
Touch et Nano sortis, Marware propose déjà les
housses et les accessoires mais avec en plus la certi-
tude d’une compatibilité sans faille, ce qui n’est pas
toujours le cas chez ceux qui anticipent sur des pré-
somptions. L’autre originalité de la marque découle de
son engagement très fort pour l’environnement, le
développement durable et le caritatif. Même les
emballages sont totalement recyclables ».
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L ucasArts publiera Lego Indiana Jones 2 : l’Aventure
Continue le 20 novembre prochain sur PC,

PlayStation 3, PSP, Xbox 360, Wii et Nintendo DS. « Le
premier jeu Lego Indiana Jones s’est vendu à environ
150 000 exemplaires en France », situe Carole
Chachuat, Senior brand manager chez Activision, qui
distribue la titre en Europe. « Comme son
prédécesseur, ce

Le spécialiste des systèmes de musique multi-pièce vient
d'annoncer son tout dernier produit, le ZonePlayer S5.

Il s'agit d'un modèle sans fil tout-en-un contrôlable depuis
un iPhone ou un iPod Touch. Ainsi, les amateurs de
musique peuvent rechercher et écouter n'importe quel titre
depuis une bibliothèque iTunes. Le S5 est constitué de deux
tweeters, de deux mediums et d'un caisson de basses
intégré, le tout étant alimenté individuellement par un
amplificateur numérique dédié. Le S5 peut également se
connecter à Internet pour accéder aux milliers de web-
radios disponibles. Le S5 dispose aussi d'une entrée audio
pour y connecter d'autres sources. Il sera disponible au
mois de novembre au prix de 399 euros.
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L ’éditeur spécialiste du logiciel de sécurité vient de lancer un antivirus
destiné aux ordinateurs Mac. Le logiciel s’adresse aux utilisateurs

équipés du système d’exploitation Mac OS X (10.4.11 et au-delà) et se
propose de protéger particuliers et entreprises contre les menaces en
provenances d’Internet. « Les Mac interagissent désormais avec de
nombreux réseaux particuliers ou d’entreprises », constate Vartan
Minasyan, Chef de produits Mac chez Kaspersky Lab. « Les Mac non
protégés s’apparentent à des passerelles ouvertes à travers lesquelles les
programmes malicieux peuvent pénétrer n’importe quel ordinateur
d’un réseau ». Andreas Lamm,
Managing director développe : « La
croissance des parts de marché d’Apple
traduit un succès considérable,
accompagné d’un intérêt grandissant
des cybercriminels pour cet
environnement ». Vendu au prix
conseillé de 39,95 euros, Kaspersky
Anti-virus for Mac repose sur une
interface proche de celle du Mac et
propose un mode de fonctionnement
automatique. Il profite de la base de
données de l’éditeur (20 millions de
programmes malicieux) et de mises à
jour automatiques toutes les heures. 

Kaspersky
se penche sur le Mac

Sonos
diffuse la musique partout

Indiana Jones
en habit de briques
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nouveau titre s’adresse au cœur de
cible des sept à 14 ans ». Lego Indiana Jones 2
propose d’explorer l’univers du célèbre
aventurier revu à la mode des non moins
célèbres jouets Lego, un procédé parfaitement
maîtrisé par le studio Traveller’s Tales (propriété
de Warner) qui a déjà soumis des licences
comme Star Wars ou Batman à ce traitement. Il
s’agit là encore d’un jeu d’action et plate-forme à
progression. Alors que le premier Lego Indiana
Jones proposait de revivre des scènes marquantes des
trois premiers films, le nouveau titre permet de
traverser des niveaux inspirés par le dernier long-
métrage en date, Indiana Jones et le Royaume du Crâne
de Cristal mais aussi de nouvelles scènes de la trilogie
originale parfois seulement visibles sous forme de cinématiques
dans le premier jeu. « La grande nouveauté de ce titre tient
en la présence d’un éditeur de niveaux qui permet aux

joueurs de créer leurs propres scènes de jeu qu’ils
pourront partager en ligne avec leurs amis », explique Carole
Chachuat. Cet éditeur de niveaux ne constitue d’ailleurs pas la
seule innovation dans la série des jeux Lego puisque ce titre
sera aussi le premier à proposer le jeu en coopération en écran

splitté, permettant à chacun des deux joueurs d’explorer les
niveaux à son rythme. Pour assurer la promotion du jeu,
l’éditeur mise principalement sur un plan TV mis en place à
compter de la sortie du jeu, en chaînes hertziennes (M6, TF1)
et cabsat. Le spot est cofinancé par Sony, les versions PS3 et PSP
y seront donc mises en avant. En presse, le jeu est par ailleurs
mis en avant dans le magazine Star Wars officiel. 

A près le lancement en fanfare d'une carte très haut de gamme avec la Radeon HD 5870 suivi d'une version
affichant un meilleur rapport qualité prix (Radeon HD 5850), ATI poursuit sur sa lancée et propose deux

modèles beaucoup plus abordables avec les 5770 et 5750. L'objectif affiché est de remplacer les « anciennes »
Radeon HD 4870 et 4850. Annoncées respectivement à un tarif de 149 euros et 119 euros, ces deux nouvelles cartes
graphiques donneront aux joueurs peu fortunés l'accès aux prochains jeux DirectX 11. Si les performances sont de
l'ordre de 30 % en deçà des deux modèles haut de gamme, c’est pour leur prix, leur silence de fonctionnement et
leur faible consommation électrique que ces cartes seront sans doute au cœur de l'offre « gamer » pour cette fin
d'année. 

ATI démocratise DirectX 11
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L e spécialiste des moniteurs LCD présente sa nouvelle gamme V
composée de deux modèles affichant une diagonale de 21,5 et

23,5 pouces. Ces deux moniteurs (V226Wa et V236Wd) sont
équipés d'une dalle au format 16/9ème pour une résolution de
1920 x 1080 pixels parfaitement conforme avec les nouvelles
exigences du multimédia. Pour le reste, les deux modèles affichent
un temps de réponse de 5 ms, un contraste dynamique de 20 000
:1 et une luminosité de 300 cd/m2. Côté esthétique, les deux
arborent un design sobre et une finition en noir laqué. Ils sont
disponibles au prix respectif de 149 euros et 189 euros. 

Hyundai
au bon format
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E lectronic Arts publiera Left 4 Dead 2 le 19
novembre prochain sur PC et Xbox 360. Fidèle au

jeu original paru en novembre 2008, le titre se
présente comme un jeu d’action en vue subjective
mettant en scène une poignée de survivants aux prises
avec des armadas de morts-vivants.
Un principe simple et efficace qui a
fait le succès de cette production
signée Valve (Half-Life, Counter
Strike, Team Fortress…). Ce
deuxième volet va proposer diverses
nouveautés dont des décors inédits,
de nouvelles armes comme les
haches ou tronçonneuses mais aussi
des ennemis jamais vus et toujours
plus dangereux. Toujours basé sur
le moteur Source de Valve, le jeu
affiche cette fois des graphismes
plus fins et une surabondance
d’effets gores. L’action va cette fois-
ci prendre place de jour, dans les
décors de la Nouvelle Orléans en Louisiane, au sud des
États-Unis. Ce sont cette fois-ci cinq campagnes
différentes qui sont d’emblée au programme, le mode
survie est disponible d’entrée ainsi que de nouveaux

Smart Living, c’est un concept qui prétend
révolutionner les loisirs interactifs sans fil à la

maison. Il s’agit d’une gamme de cinq produits
complémentaires pour autant d’applications. Le meilleur
moyen, selon Sitecom, de stocker, partager, lire,
télécharger et diffuser sans fil des films, photos et
musiques numériques simplement et sûrement. La
gamme inclut un Home Storage Center (NAS connecté),
un routeur sans fil bi-bande (Wireless Media Router
300N) et un TV Media Player Full-HD (1080p), ainsi
qu’un adaptateur WiFi (Media Adapter 300N) et un
élément de stockage amovible (Portable Storage Case).
Mettant en avant le design original et élégant de
l’ensemble, Sitecom évoque aussi sa grande facilité
d’installation et d’utilisation. Aucun prix n'a encore été
communiqué.
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Smart Living

Nintendo annonce la sortie d’une version noire de la Wii le 20 novembre prochain. La console sera
commercialisée au sein d’un pack édition limitée comprenant la console, une Wiimote, un nunchuck et un wii

motion plus de couleur noire ainsi que deux jeux, Wii Sports Resort et Wii Sports. Le constructeur va mettre en vente
au même moment une nouvelle manette, la Classique Pro (nouvelle version de la manette classique) de couleur
noire, des nunchucks ainsi que des ensembles Wiimotes avec Wii Motion Plus de couleur noire. 

Nintendo Centre de 
loisirs 
interactif 
sans fil

Left 4 Dead 2
Les zombies ont la peau dure

La 
Wii 
en 
noir

JDLI160-P22-28-News Salon-BAT:JDLI 23/10/2009 17:46 Page 24



Le fabricant suisse étoffe sa gamme de supports pour ordinateur
portable avec le Notebook Kit MK605. Plus complet que les

précédents modèles, il se compose en effet d’une souris laser
sans fil, d’un clavier sans fil compact et d’un support pivotant
sur trois angles sur lequel on posera l’ordinateur.
L’utilisateur évitera ainsi de se fatiguer les cervicales
avec un écran positionné à hauteur des yeux pour une
meilleure lecture. Le Notebook Kit MK605 est
proposé au prix de 80 euros.
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S ix mois après la sortie du jeu sur PlayStation 3 (et PS2), SOS
Fantômes revient aujourd’hui casser du revenant sur PC,

Xbox 360, Wii et Nintendo DS. L’exclusivité de Sony sur ses
machines prenant fin, Namco Bandai publiera ces autres versions
à compter du 6 novembre. Rappelons que les versions PC et Xbox
360 ont la même ambiance graphique que le jeu sur PS3, tandis
que le jeu sur Wii adopte un rendu plus cartoon proche de celui
de la version PS2. 

Les casseurs de
fantômes reviennent

SOS Fantômes 

modes inédits. S’il reste jouable en solo, Left
4 Dead prend tout son sens en multijoueurs,
lorsque les quatre joueurs incarnant les
survivants doivent s’entraider pour repousser
les assauts des ennemis contaminés, eux-
mêmes jouables par des compères en ligne.
« Le premier Left 4 Dead s’est vendu à plus de
2,5 millions d’exemplaires dans le monde »,
situe Mathieu Pasteran, Chef de produits chez
Electronic Arts France. Une performance d’autant
plus notable qu’elle ne prend pas en compte les
ventes en ligne du jeu sur PC via le système de
téléchargement Steam de Valve. « C’est la version
Xbox 360 qui a remporté le plus grand succès
en magasins », détaille le Chef de produits. Le

premier jeu a avant tout rencontré le succès sur le marché
américain où une campagne marketing plus conséquente avait
été mise en place davantage en amont, par rapport au Vieux
Continent. « La situation est toute autre cette fois-ci »,
annonce Mathieu Pasteran. « Nous avons en France un
budget marketing trois plus important que pour le premier
opus, ce qui va nous permettre de fortement communiquer
en TV avec des spots en chaînes hertziennes, cabsat et
TNT ». Un plan d’affichage et une campagne sur Internet sont
également au programme. La communication est cette fois-ci
déployée en amont, la campagne incitant à la pré-réservation
du jeu. « Les préréservations sont d’ores et déjà bien
supérieures à ce que l’on avait connu sur le premier
titre », confirme Mathieu Pasteran. Contagion réussie pour

le jeu de zombie de Valve ?

Logitech kiné
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D-Link 

N amco Bandai Games publiera Dragon Ball
Raging Blast le 13 novembre sur PlayStation 3

et Xbox 360, un nouveau jeu de combat
en 3D mettant en scène les
personnages créés par Akira

Toriyama. « Ce nouveau titre est très
attendu car il marque le retour au
développement du studio Spike, à
qui l’on doit la série Budokai
Tenkaichi, très appréciée par les
fans et plus grand succès de la
série », explique Anthony Grabit,
Chef de produits sur la gamme
Dragon Ball chez Namco Bandai
Partners. Après Dragon Ball Z Burst
Limit sorti en juin 2008 sur les

mêmes consoles, le nouveau titre
promet d’être supérieur

sur tous les points. « Là où Burst Limit avait un nombre
réduit de combattants et des modes de jeu en ligne trop
peu développés, Raging Blast comprend plus de 70
personnages jouables et propose un système de jeu en
ligne complètement revu ». On retrouve le principe
immuable à la série, avec des combats en un contre un dans
des arènes en 3D. Au chapitre des combattants disponibles,
l’éditeur annonce la présence des
figures les plus emblématiques de la
série mais aussi de deux
personnages inédits spécialement
créés pour l’occasion. Du côté du
jeu en ligne, point faible du
précédent opus, les développeurs
proposent de multiples modes de
combat, jouables seul ou en
équipe sans oublier les tournois
qui peuvent être organisés. En
dépit de son âge avancé (25 ans
tout de même), la licence
Dragon Ball est toujours aussi
populaire. « La licence fait par
ailleurs l’objet d’un véritable rajeunissement
actuellement, via notamment les efforts de TF1
qui a réédite la série en DVD vidéo ou encore les
nombreux produits dérivés disponibles sur le
marché », explique Anthony Grabit. Le jeu vidéo

Dragon Ball Raging Blast va par ailleurs profiter d’une mise
en avant massive. Le titre sera en effet supporté par Sony
dans le cadre d’une campagne TV en chaînes hertziennes et
cabsat. Un partenariat a été signé avec Skyrock pour
communiquer sur le jeu à l’antenne et sur le site Internet
maison. Enfin, pour la première fois, un tournoi officiel va
être organisé, la Dragon Ball League, dont la finale aura lieu
à Paris. L’événement sera  plébiscité via Sony Computer mais

aussi Facebook et Twitter. D’autres jeux Dragon
Ball sont par ailleurs prévus sur cette fin
d’année, sur les consoles Nintendo avec Dragon
Ball Revenge of King Piccolo sur Wii (30 octobre)
et Dragon Ball Z Attack of the Saiyans sur DS (Le
6 novembre).     
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J usqu’à maintenant, seules les entreprises pouvaient se
prémunir contre les attaques venant d’Internet grâce à

du matériel dédié. Le particulier quant à lui devait se
contenter de logiciels (pare-feu et antivirus) à installer sur
chacun de ses ordinateurs. Mais cette période est révolue
car D-Link vient d’annoncer le premier pare-feu grand
public, le DFL-160 qui joue également le rôle de routeur. D-
Link s’est associé à des spécialistes pour assurer une
protection de haut niveau. Ainsi, l’antivirus est issu de
Kaspersky, Endaveour Security s’occupe du système de
prévention d’intrusion et ContentKeeper Technologies a
fourni sa solution de filtrage des contenus. Le pare-feu
est livré avec l’abonnement

d’un an pour les mises à jour, de sorte que l’utilisateur
dispose en permanence d’une version actualisée. « Cette
nouvelle référence de la famille NetDefend est une
passerelle de sécurité à la fois fiable et économique. Ses
fonctions très recherchées sont généralement réservées à
des produits d’entreprise beaucoup plus onéreux. Or,
grâce à notre interface conviviale, les opérations de
configuration et d’administration s’effectuent sans
aucune difficulté et permettent aux utilisateurs peu
expérimentés de bénéficier d’une sécurité digne des
réseaux professionnels », déclare Thierry Doualan, Chef de

produits chez D-Link. Le DFL-
160 est d’ores et déjà

disponible au prix
de 450 euros.

Certains constructeurs attendent qu’une norme soit
adoptée pour agir. D’autres comme Logitech

préfèrent anticiper en répondant à un besoin immédiat
de sécurité. C’est ainsi que sont nés les nouveaux Loud

Enough, des écouteurs tout spécialement conçus
pour les enfants. Autant dire que les récents
travaux de Meglena Kuneva, Commissaire
européenne chargée de la protection des

consommateurs, ne sont pas tombés dans l’oreille
d’un sourd puisque ce modèle réduit d’emblée de

30 % le niveau sonore maximum de la source et
assurent une isolation phonique de 16 dB maximum.
Les écouteurs sont livrés avec trois tailles d’embouts
souples et sont déclinés en trois coloris : bleu-myrtille,
vert-menthe et prune-fuchsia. Ils sont disponibles au
prix de 39,99 euros.

à l’écoute des enfants
Logitech

Protection pro pour grand publicN
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Dragon Ball passe la vitesse supérieure
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Assassin’s Creed 2
Tour de force
d’Ubisoft

29

ainsi produit un court-métrage (voir
encadré) tourné avec des acteurs
développant un scénario complémentaire
au jeu, qui sera mis à disposition
gratuitement du public. « Aller au-delà du
jeu vidéo nous permet de toucher et faire
venir des publics qui ne connaissent pas
forcément le titre », estime Thomas
Painçon, Chef de groupe Games chez
Ubisoft France. « Cela nous permet de
parler aussi bien aux gamers qu’au
grand public ». Assassin’s Creed apparaîtra
également dans les linéaires de bandes
dessinées le 13 novembre, via un album
produit par Les Deux Royaumes, maison
d’édition de bandes dessinées récemment
créée par Ubisoft. Corbeyran (Le Chant des
Stryges) signe le scénario et Defali
(Asphodèle) le dessin d’Assassin’s Creed :1.
Desmond, dont l’action prendra place dans
le futur. Le scénario, encore une fois
complémentaire aux jeux, permettra d’en
savoir plus sur l’histoire de Desmond
Miles. Court-métrage et bandes dessinées
s’inscrivent dans la communication globale
autour de la marque, qui comprendra
également un dispositif TV, « une des plus
longues campagnes mises en place par
Ubisoft, jusqu’à Noël en

chaînes hertziennes et
TNT ». Une campagne
d’affichage est également au
programme, ainsi que qu’une
visibilité en presse gratuite et
spécialisée au lancement. Un
partenariat avec MSN est aussi prévu.  

Lancement massif 
Ubisoft annonce un lancement ambitieux,
l’éditeur confirmant un objectif de mise en
place historique de 800 000 exemplaires du
titre à sa sortie. Rappelons qu’Assassin’s
Creed 2 sera publié sur PlayStation 3, Xbox
360 puis PC courant 2010. La PSP profitera
également le 19 novembre d’un titre dédié,
Assassin’s Creed Bloodlines dont l’histoire

prendra place entre les deux
volets tandis que la Nintendo
DS accueillera un jeu sous-
titré Discovery dont l’action
mettra en scène le
personnage d’Altair. À ce jour,
le premier Assassin’s Creed
s’est vendu à plus de 8,5
millions d’exemplaires dans
le monde et le titre continue
à très bien se vendre en
versions Platinum et
Classics.

L e héros du jeu, Desmond Miles,
vit dans un futur proche et revisite
l’histoire de ses ancêtres via une

étrange machine scrutant son ADN. Dans
Assassin’s Creed 2, il s’agira cette fois
d’incarner Ezio Auditore da Firenze, un
jeune noble en quête de vengeance. Comme
dans le premier jeu, le joueur aura accès à
une aire de jeu immense qu’il pourra
explorer à sa guise avec l’objectif
d’accomplir plusieurs assassinats. Cette
suite promet son lot de nouveautés comme
la possibilité de nager ou même de voler
grâce à des machines créées par un
inventeur bien connu… Les techniques de
combat se sont enrichies depuis le premier
volet et le personnage verra ses
caractéristiques évoluer au fil de l’aventure.

Le jeu continue à proposer exploration,
combat, infiltration en vue à la troisième
personne dans des environnements
toujours aussi soignés, l’Italie du XVème
siècle constituant un matériau assez
exceptionnel. Dans le studio Ubisoft de
Montréal, 500 personnes ont travaillé
pendant deux ans pour mettre au point ce
qui s’impose comme l’un des blockbusters
majeurs de cette fin d’année. Assassin’s
Creed 2 est classé PEGI 18+.

Présence plurimédia
Le lancement d’Assassin’s Creed 2 s’articule
autour d’une campagne média
traditionnelle et d’une mise en avant de la
marque sur d’autres supports. Ubisoft a

Assassin’s Creed Lineage est un court-métrage produit par Ubisoft et réalisé par Hybride Technologies,
le studio spécialisé dans les effets spéciaux au cinéma (300, Sin City), récemment acquis par l’éditeur
de jeux. Le scénario du film met en scène le père d’Ezio, héros de Assassin’s Creed 2 et permettra d’en
savoir plus sur les origines du personnage. Des acteurs réels ont été filmés sur fond vert pour être inté-
grés à des décors et environnements tirés du jeu. Ubisoft annonce un tournage de deux semaines avec
une vingtaine d’acteurs, autant de cascadeurs et 120 figurants. Au total, l’équipe de tournage repré-
sentait un peu moins de 200 personnes. Assassin’s Creed Lineage est divisé en trois épisodes de 12
minutes chacun, qui seront diffusés gratuitement sur Internet. Le premier volet doit être diffusé à
compter du 27 octobre sur YouTube, le second sera rendu disponible le 5 novembre. Enfin, le troisième
épisode sera rendu public le 12 novembre, lors d’une soirée spéciale sur la chaîne NRJ 12. 

Lineage, le court-métrage

JeuxL’un des jeux les plus
attendus de cette fin
d’année rejoindra les bacs
le 19 novembre. Après avoir
suivi les exploits de
l’assassin Altair entre
Damas et Jerusalem au
temps des Croisades, le
scénario de ce nouvel opus
emmène le joueur en Italie
dans l’ambiance de
la Renaissance. 
par Patrick Hellio
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SOS Cassettes Vidéo qui revient dans sa version 2,
ainsi que notre solution de retouche d’image et de
création de graphisme vectoriel développé par Xara
qui s’appelle Xtreme Photo & Graphic Designer 5.
Enfin, dans une version complètement remaniée,
Digital Photo Maker 9 avec des fonctionnalités
inédites telles que la correction de perspectives et le
traitement par dossiers. Par ailleurs, cette rentrée est

Entretien avec 

Frédéric Thiant
Directeur commercial France

L’éditeur allemand, connu pour ses
logiciels son et image, fête cette
année ses 15 ans d’existence sur le
marché. L’occasion de faire un point
sur l’actualité de cet acteur du
marché grand public mais aussi
professionnel avec Frédéric Thiant,
Directeur commercial France. par Patrick Hellio

JDLI : Quels sont les temps forts du line-up de
Magix pour les prochains mois ? 
Frédéric Thiant : L’actualité des lancements Magix
connait deux temps forts dans l’année, la rentrée et
mars. Sur septembre et octobre, nous avons renouvelé
nos gammes de logiciels musicaux Music Maker et
Samplitude Music Studio et notre titre-phare Video
Deluxe. Sans oublier notre best-seller de 2008 qu’est

30

également pour Magix
celle du lancement de
trois nouveaux produits :
Video Easy, PC Check &
Tuning 2010 et Xtreme
Web Designer 5. Les
lancements de cette fin d’année se terminent à la mi-
novembre avec la sortie de SOS Vinyles & K7 Audio v2,
basé sur notre logiciel Audio Cleanic 16 Deluxe qui
sera également lancé à cette date en stand alone.
Rendez-vous donc en mars 2010 pour la deuxième

phase de lancement de nos
produits, avec le renouvellement
des titres de notre gamme photo
entre autres.

Comment résumeriez-vous votre
stratégie éditoriale ? 
La stratégie éditoriale de Magix repose
sur quatre piliers. Tout d’abord, les
solutions professionnelles, avec les
logiciels Samplitude et Sequoia,
destinés au monde de la musique et du
broadcast ou encore Vidéo Pro Edition,
version professionnelle de Video Deluxe,
et Xara Xtreme Pro 4, solution tout-en-un
de création de retouche d’images et de
création graphique. Viennent ensuite les
produits multimédia créatifs comme
Music Maker et Samplitude Music Studio
dans le domaine de la musique, la gamme
Video Deluxe pour le montage vidéo enfin
la gamme Photo avec Xtreme Photo &
Graphic Designer 5 et Photos sur CD &
DVD 8 pour la création de diaporamas
interactifs. Ces produits permettent aux

les 15 ans du
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utilisateurs d’exprimer pleinement leur créativité avec
des outils simples d’utilisation et disposant d’un rendu
de qualité professionnelle. Le troisième pilier concerne
les utilitaires multimédia : la gamme SOS (K7 Vidéo et
disques vinyles), MP3 Maker, Digital Photo Maker 9 et
Audio Cleanic 16 Deluxe. Tous ces utilitaires permettent
aux utilisateurs de restaurer, gérer et conserver leur
mémoire et patrimoine numérique. Enfin, Magix.info,
est cette « communauté de savoirs » qui donne aux
utilisateurs Magix, directement depuis l’interface de
leur logiciel ou au travers du site dédié, la possibilité
de résoudre leurs problèmes grâce à la communauté
mais aussi de partager leurs créations multimédia avec
le monde entier.

Comment s’organise votre distribution ? 
Magix fonctionne en mode indirect avec deux
partenaires pour la distribution. D’abord Editions
Profil, historiquement distributeur unique de nos
produits grands public sur l’ensemble des acteurs
majeurs, tant en magasins que online. Nous nous
attachons avec leur soutien à multiplier les canaux au-
delà de la distribution traditionnelle. Ensuite, SCV
Hitech, division technologie de SCV Audio, avec lequel
nous travaillons sur la distribution de nos produits
professionnels Samplitude et Sequoia dans le monde
de la musique et du broadcast. Cette gamme va
connaître en octobre un lancement très important,
avec une version 11 francisée de ces deux titres.

Des opérations commerciales particulières
sont-elles prévues ?
Cette année est une année toute particulière pour
Magix qui fête ses 15 ans en tant qu’éditeur. A cette
occasion, nous offrons, avec l’ensemble de notre
gamme grand public, le logiciel PC Check & Tuning
2010 en version complète directement inclus dans les
boîtes ou en téléchargement. Par ailleurs, nous
travaillons, avec l’aide de notre distributeur, sur des
offres personnalisées pour chaque enseigne en
utilisant de manière pertinente et fonctionnelle
l’ensemble des outils de promotions et de
communications qu’elles nous proposent. Nous
mettons l’accent tout particulièrement sur des offres
génératrices de demande auprès des utilisateurs
finaux. D’autres offres et évènements sont prévus avec
SCV Hitech pour le lancement de nos solutions
professionnelles.

Quelle est la stratégie de Magix en ce qui
concerne la vente dématérialisée ?
Magix est bien entendu présent sur ce créneau du
marché, par des offres sur notre site Internet,
systématiquement relayées dans la distribution
physique et online. Par ailleurs, nous travaillons avec
les acteurs majeurs du marché 01net et Nexway pour
les ventes dématérialisées. Cette offre porte sur
l’ensemble de nos gammes de produits, à l’exception
des produits contenant du hardware comme la

Gamme SOS ou Music Maker XXL, livré avec un
clavier-piano USB.

Quel regard portez-vous sur l’état du marché
du logiciel pour les prochains mois ? 
Magix reste dynamique et en croissance dans un
marché que tout le monde qualifie de morose. Notre
stratégie passe à la fois par la consolidation de nos
parts de marché au travers d’innovations constantes
apportées aux gammes de produits qui nous valent la
fidélité de nos utilisateurs depuis des années, mais
également par la recherche de solutions innovantes et
de nouveaux marchés. La sortie de Vidéo Easy, par
exemple, en est l’illustration : constatant que seule
une petite partie des possesseurs de caméscopes
utilise une solution de montage vidéo, Magix propose
aujourd’hui une solution destinée à tous ces
utilisateurs que ne possèdent que peu de
compétences dans ce domaine et ne désirent pas
passer du temps sur un montage vidéo, sans toutefois
sacrifier la qualité et la puissance. Par ailleurs nous
développons également de nouveaux marchés à
l’international par la localisation de certains de nos
titres phares en Portugais, Grec ou Polonais par
exemple. Enfin nous travaillons actuellement sur des
offres OEM, localement ou à l’international, avec HP
et Toshiba par exemple, ainsi que sur des offres
d’attachement par l’intermédiaire de nos partenaires
de la distribution.

Interview

du spécialiste du logiciel multimédia
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S ony Computer
publiera

LittleBigPlanet sur PSP
courant novembre.
Apparu sur PlayStation 3
l’année dernière, le
premier titre de la série
s’est démarqué en
proposant le premier
jeu de plate-forme
collaboratif, dans lequel
les utilisateurs peuvent
créer leurs propres
niveaux et ensuite les
partager avec les autres
joueurs. Cela donne la possibilité
d’accéder à des milliers de
niveaux créés par des

joueurs, faisant souvent preuve de beaucoup d’imagination.
Le concept a été un succès puisque Sony Computer
annonce avoir vendu 100 000 exemplaires du jeu (jeu
seul et bundles avec la PS3 compris). L’éditeur reprend
aujourd’hui le concept en le transposant sur la console
portable maison. Adapté sur PSP, LittleBigPlanet permet
de retrouver les célèbres personnages de tissus Sackboys dans
un jeu comprenant une trentaine de nouveaux niveaux et sept
thèmes inédits. Jouable à un ou deux simultanément, cette

version permet également de créer ses propres
niveaux, de les partager avec les autres joueurs mais
aussi donc d’explorer des niveaux mis au point par
d’autres. Graphiquement, le titre fait honneur à la

PSP et respecte bien l’univers unique du jeu
original. Sony, qui soigne à l’évidence cette licence montante
de son catalogue, annonce un plan marketing comprenant
visibilité en TV, en presse et sur Internet. 

Le chiffre deux est à la fête chez HTC qui annonce la
sortie des Touch 2, HD2, Touch Pro 2 et Touch

Diamond 2 qui intègrent tous les nouvelles versions 6.5 de
Windows Mobile. Le HTC HD2 est le premier Windows
Phone à bénéficier de l’interface HTC Sense censée faciliter
l’utilisation du téléphone via l’impressionnant écran
capacitif de 4,3 pouces. Si tous les nouveaux smartphones
de HTC sont dotés de processeurs Qualcomm
suffisamment véloces pour profiter de Windows Mobile 6.5
dans les meilleures conditions, le HD2 peut se targuer
d’embarquer le modèle haut de gamme Snapdragon
cadencé à 1 GHz. Idéal pour profiter des jeux qui

devraient être
disponibles sur le
Market Place de
Microsoft et des
vidéos encodées en
DivX ou en H.264, un
codec particulièrement
performant mais
exigeant en termes de
ressources. Plus

modeste, le Touch Diamond 2 a été légèrement relooké.
On retrouve l’interface maison TouchFLO ainsi qu’un écran
tactile de 3,2 pouces. Rien ne manque à l’appel avec un
GPS, un appareil photo 5 Mpixels et des connexions 3G+
et WiFi. Comme son nom l’indique, le Touch Pro 2
s’adresse à une cible professionnelle qui appréciera son
clavier intégral coulissant en plus de l’écran de 3,6 pouces
et des connexions haut-débit. Enfin, le Touch 2 voit son
design évoluer en douceur tout en gardant son écran
tactile de 2,8 pouces et l’interface TouchFLO chère à HTC.
L’appareil photo plus modeste affiche une résolution de
3 Mpixels et intègre le GPS tout comme les connexions
3G+ et WiFi qui sont toujours de la partie. Les nouveaux
smartphones HTC HD2 (650 euros), Touch 2 (350 euros),
Touch Diamond 2 (550 euros) et Touch Pro 2 (600
euros) avec Windows Mobile 6.5 sont d’ores et déjà
disponibles. À noter également que HTC propose une mise
à jour vers Windows Mobile 6.5 du récent HTC Snap.

D ifficile d'innover dans le monde de la photo
numérique compact avec des appareils qui d'une

manière générale proposent tous des fonctions similaires.
Nikon démontre le contraire avec son tout dernier
CoolPix S1000pj (notez bien les deux lettres à la fin de la
référence), un APN compact doté de toutes les
fonctionnalités habituelles (stabilisation, détection des
mouvements, des visages, des yeux rouges, etc.) mais
surtout capable de projeter sur un mur ou toutes autre
surface adéquate les photos réalisées. L'intérêt est de
pouvoir partager les images avec son entourage de
manière très simple et surtout immédiate. Nikon invente
ainsi la « projectographie ». Pour faciliter la tâche, une
télécommande est fournie. Au-delà de cette innovation, le
S1000pj est doté d'un capteur 12 Mpixels associé à un
zoom Nikkor 5x (équivalent 28-140 mm). On trouve
également un écran 2,7 pouces et la sensibilité peut
monter jusqu'à 6 400 ISO. Le CoolPix S1000pj est
disponible au prix de 399 euros.

Nikon
invente la projectographie 

N
ew

s Sackboy fait son chemin

HTC, une saison deux
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A cer vient de dévoiler le Liquid, la toute dernière addition à sa gamme grandissante de smartphones. Celui-ci
s’impose comme le terminal Android le plus puissant du moment avec un processeur Snapdragon 8250 de

Qualcomm cadencé à 768 MHz. Doté d’un large écran tactile de 3,5 pouces, le Liquid bénéficie en outre d’une
interface conçue par Acer. Quadri-bande, ce smartphone sera également à l’aise pour naviguer sur Internet grâce
aux connexions haut-débit 3G+ et WiFi. Un a-GPS (GPS assisté) est également intégré tout comme un appareil photo
5 Mpixels et un tuner radio FM. Le Liquid d’Acer devrait être disponible à la fin de l’année. Parallèlement à cette
annonce, Acer a également levé le voile sur un ordinateur portable d’un nouveau genre. En effet, le 5738DG a la
particularité d’embarquer un écran traité spécifiquement pour la 3D. Il suffit de porter les lunettes passives au
design plutôt réussi pour voir les vidéos et les jeux carrément
sortir de l’écran, à condition toutefois de se tenir bien en face
de l’ordinateur. Côté caractéristiques techniques, le 5738DG
bénéficie d’un processeur Intel Core 2 Duo cadencé à 2,2 GHz
adapté à tous les usages tandis que la carte graphique

essentielle pour jouer dans de bonnes
conditions est laissée aux bons soins
d’AMD avec une Radeon HD4570.
Disponible prochainement au prix de
800 euros, le 5738DG sera
décliné dans une
version aux
caractéristiques
identiques mais
doté d’un écran
tactile plutôt que 3D.

Rechargeable à l’énergie solaire et à 100 %
composé de matériaux recyclables, le téléphone

mobile GD510 de LG marque une nouvelle étape dans
la mobilité écologique. Doté par ailleurs d’un écran
tactile, il lui suffit d’une exposition de 10 minutes au
soleil pour bénéficier d’un peu plus de deux minutes
d’autonomie en conversation ou jusqu’à 180 minutes
en veille. LG assure également que les matériaux
utilisés respectent les directive RoHS de l’Union
Européenne. Ainsi, le téléphone ne contient aucune
substance dangereuse telle que le plomb, le cadmium
ou encore le mercure. Le POP GD510 est disponible
au prix de 199 euros mais la batterie avec panneau
solaire est vendue séparément pour environ 35 euros.

T HQ lance le 6 novembre Dessine ton Aventure sur
Nintendo DS. Comme son nom l’indique, ce jeu

d’action et de plate-forme laisse place à l’imagination
puisque le joueur peut y créer visuellement son héros en
le dessinant au stylet. L’univers du personnage et ses
accessoires peuvent aussi être générés et dans la partie,
le joueur pourra tracer à l’écran les objets dont il a
besoin pour avancer dans son aventure. Des mini-jeux
sont également au programme pour le multijoueurs.
L’éditeur va communiquer sur le titre en TV cabsat et TNT
(objectif 700 GRP). Une campagne est prévue sur
Internet et un concours sur le site officiel. L’éditeur va
également mettre en place des bornes en magasins
permettant d’essayer ce titre et World of Zoo. THQ cible
avant tout le public des six à 12 ans. Une version Wii du
jeu sort au même moment.

HP a redéfini ses gammes d’ordinateurs portables en mixant
dans chaque segment des ordinateurs abordables jusqu'aux

plus élaborés. Dans la gamme premium, deux modèles baptisés
Envy font leur apparition. Ils se déclinent en 13 et 15 pouces et
sont dotés d’un tout nouveau design qui lorgne vers le Macbook
Pro d’Apple. Le HP Envy 15 revendique les meilleures
innovations, avec notamment un processeur Intel Core i7 et une
carte graphique capable d’afficher les jeux en 3D. Les prix sont
aussi à la hauteur des performances à 1 800 euros pour le 13,1
pouces et 1 400 euros pour le 15,6 pouces. À côté de ces Rolls
du portable, HP propose un ensemble de netbooks et de
notebooks qui satisferont la totalité des expériences utilisateurs.
Ainsi, dans la gamme Pavilion, on découvre notamment le dm1
(500 euros) doté de la plate-forme ULV pour garantir une bonne
autonomie ainsi que d’un écran de 11,6 pouces pour un
encombrement similaire à ce que peut offrir un netbook. On
notera également l'apparition d'un modèle à écran tactile, le
Pavilion DV3-2230-ef au prix affiché de 900 euros. Enfin, les
tout-en-un ne sont pas oubliés. En effet, après avoir été un
précurseur en la matière avec sa gamme Touchsmart, HP
démocratise ce modèle en proposant une version plus modeste
dont le prix passe symboliquement sous la barre de 1 000 euros.

R IM poursuit sa stratégie de
séduction du grand public en

dévoilant la nouvelle version de
son unique smartphone doté d’un
écran tactile. Le Blackberry
Storm 2 reprend, dans les grandes
lignes le design et des attributs de
son prédécesseur. On retrouve
ainsi l’écran « clickable » si
particulier mais aussi quelques
nouveautés comme le multipoint et
une connexion WiFi absente
jusqu’à présent. Ce nouveau
terminal, disponible d’ici la fin de
l’année 2009, confirme une fois
de plus les ambitions du
constructeur canadien qui tente de
briser l’image professionnelle de
ses terminaux. Ainsi, la dernière
version du Curve estampillée 8520
peut notamment être synchronisée
avec iTunes.

LG écolo

Acer liquéfie Android

Des portables

à l'Envy

Nouvelle tempête
Blackberry

THQ, un bon coup de crayon
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Fuji apporte le bonheur
N

ew
s

A lert GPS lance le Wikango One, son tout
dernier avertisseur de radars fixes et mobiles

en temps réel. Outre la détection des radars, le
Wikango One permet également le partage en live
des informations avec toute la communauté déjà en
possession d'avertisseurs de radars de la marque.
Selon Alert GPS, cette communauté est forte de
600 000 personnes. Sa fonction communicante lui
permet de connaître le nombre d’utilisateurs sur le
trajet et d’être alerté en temps réel des radars fixes,
mobiles et zones de danger. Les indications se font
via un écran couleur. L'activation de la fonction live
et la mise à jour automatique de la base de données
sont par GPRS. Le Wikango One est disponible sous
deux offres, l'une à 159,95 euros avec un
abonnement de trois mois et une autre à 245 euros
avec un abonnement de 12 mois.

L es Fêtes de fin d'année sont
l'occasion de faire des cadeaux

tout en exprimant des vœux de
bonheur. C'est dans cet esprit que
Fujifilm propose un coffret contenant
un appareil photo numérique
compact, le FinePix J32 accompagné
d'une carte mémoire SD de 2 Go et…
d'une poupée Kimmidoll qui apporte
selon la tradition japonaise les
principales valeurs de la vie, à savoir
l'amour, la générosité et la sagesse.
L'esprit zen qu'elle incarne protège
ainsi leur propriétaire. Au-delà du
bonheur qu’il est sensé apporter, le
FinePix J32 est équipé d'un capteur
de 12 Mpixels associé à un zoom optique 3x et à un
écran LCD de 2,7 pouces. On retrouve les habituelles
fonctions de détection de visages, de reconnaissance
de scènes et des yeux rouges. La nouveauté réside
dans la présence du mode panoramique qui est
réalisé par la combinaison de trois photos

successives. La stabilisation est bien
entendu de la partie avec une

sensibilité qui peut atteindre les
3 200 ISO. Le coffret

comprenant le
FinePix J32, la
carte mémoire,
une housse et la
poupée est
disponible au
prix de 129
euros.

Avertisseur
connecté
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E n mai dernier, Anuman
Interactive lançait BD

Touch.fr, une application pour
iPhone et iPod Touch permettant
de lire des bandes dessinées
numérisées. Aujourd’hui, l’éditeur
annonce une cinquantaine
d’albums différents proposés en
téléchargement via la boutique en
ligne App Store. « Nous avons
vendu à ce jour environ 20 000
bandes dessinées depuis mai
dernier via une cinquantaine de
références », situe Stéphane
Longeard, Directeur général. « Le
rythme des parutions s’accélère
et notre objectif est d’atteindre
un catalogue de 150 albums
disponibles d’ici la fin de cette
année », ajoute Franck Berrois,
Producer. Suite au rachat
d’Anuman Interactive par Média-
Participations, l’éditeur peut à

loisir puiser dans l’impressionnant
catalogue maison, sachant que le
groupe possède des maisons
d’édition de bandes dessinées
réputées comme Dupuis, Le
Lombard ou encore Dargaud, «
un fond de 5 000 références »,
comme le précise Anuman, qui a
par ailleurs signé un partenariat
avec les éditions Bamboo (Les
Fonctionnaires, Les Profs….). Les
albums, téléchargés en versions
complètes, sont disponibles à des
prix situés entre 1,59 et 4,99
euros, le prix moyen s’établissant
à 3,99 euros. « Le tome 11 de
I.R.S. a été lancé à 6,99 euros
car il est paru en même temps
que l’album papier. Nous
envisageons aussi de distribuer
des extraits d’albums
gratuitement », souligne Anuman.
L’éditeur a tout d’abord développé

BD Touch.fr : la bande
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Son nom aurait pu être Désiré, tant ce téléphone a été annoncé
puis repoussé. Finalement le communiqué est tombé, le

Nüvifone G60 débarque en France officiellement. Lancé sous la seule
marque Garmin, ce téléphone a trouvé le soutien industriel d’Asus.
Très orienté vers la géo-localisation, il se veut aussi très simple d’uti-
lisation. En effet, il est équipé d’un écran tactile de 3,5 pouces qui
affiche une interface simplifiée au maximum. L’utilisateur accède
aisément aux icônes en glissant le doigt sur l’écran et l’accéléromè-
tre intégré permet d’afficher toute l’interface en mode portrait ou
paysage. Quadribande, le Nüvifone est compatible 3G+ et supporte
également les technologies WiFi et Bluetooth. Pour la partie naviga-
tion, on retrouve bien entendu le logiciel de navigation Garmin. Le
G60 est proposé au tarif de 599 euros hors abonnement opérateur.

TomTom de la Creuse au Canada 

Le Nüvifone
arriveun système de lecture scénarisé (avec

zoom automatique sur les éléments
importants de chaque vignette), puis par
strip (case par case), qui sont choisis en
fonction de l’ouvrage. Un mode de
consultation hybride est en cours de
développement. « À l’heure actuelle, nos
meilleures ventes sont faites avec Boule

et Bill, Léonard et I.R.S. », situe Franck
Berrois. Via App Store, l’éditeur
commercialise ses BD numérisées dans
le monde entier mais les vend
principalement dans les pays
francophones. « Nous lançons
prochainement les premiers albums en
anglais, I.R.S. et Largo Winch pour
adresser le monde entier ». Parmi les
prochaines nouveautés à rejoindre le
catalogue sur App Store, Lucky Luke ou
la série à succès Les Nombrils sont d’ores
et déjà au programme. « Nous pouvons
être très réactifs puisqu’une fois une
bande dessinée numérisée, il suffit de
deux ou trois semaines pour recevoir
l’approbation d’Apple ». Les éditeurs sur
iPhone doivent en effet composer avec le
système de censure très pointilleux du
constructeur. « Lorsqu’un dessin est
refusé, l’éditeur nous propose une
version modifiée en accord avec
les auteurs », explique Anuman.

de dessinée facile

Nouveau GPS entrée de gamme, le Start est clairement destiné à une clientèle novice.
« Avec ce nouveau modèle, nous voulons convaincre les primo-accédants et (…)

nous replacer dans la course aux prix » indique Arnaud Pezeron, Directeur marketing
France de TomTom. Disponible en noir et en blanc, il est doté d’un écran de 3,5 pouces et
intègre une interface rafraichie mais aussi plus simple. Ce modèle devrait être commercialisé
courant novembre en deux versions : une édition française proposée à 129,95 euros et une

version européenne vendue quant à elle à 149,95 euros. Le haut de gamme n’est tout de
même pas oublié avec la sortie de deux autres GPS, le Go 750 Live et le Go 950 Live. Pour ces
deux produits, des modifications ont été apportées à l’interface, aux fonctions et au design.
S’ajoute notamment un nouveau système de calcul destiné à réduire la consommation de
carburant de l’automobiliste. Il faudra compter 275,95 euros pour le Go 750 avec 45 pays
européens et 329,95 euros pour le Go 950 qui y ajoute les États-Unis et le Canada.
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Windows Mo
Face à la
concurrence
6.5, c’est entre 6.1 et 7 ! Une évidence qui qualifie bien le
nouvel opus du système d’exploitation pour téléphones
mobiles. S’il est désormais adapté au tactile, il n’en reste pas
pour autant qu’une refonte complète d’un Windows Mobile qui
par de nombreux aspects est encore proche de l’univers PC,
pour le meilleur comme pour le pire. par Driss Abdi

W
indows Mobile s’offre une cure de
jouvence salvatrice. Plus rapide,
plus intuitif et enfin adapté aux
téléphones tactiles, le système
d’exploitation mobile de Microsoft

aura la rude tâche de faire patienter jusqu’à la version 7,
qui devrait marquer une refonte complète d’un OS dont la
conception générale date de l’assistant personnel. Ce sera
d’autant plus difficile que contrairement au monde du PC, la
concurrence est rude sur le smartphone. Déjà, chaque
fabricant y va de son propre système, généralement plus
rapide par essence que celui de Microsoft. Mais en plus, il
va falloir lutter contre un Android de Google qui séduit de
nombreux constructeurs, d’autant qu’il est gratuit en plus
d’être ouvert. Sans oublier qu’en matière de téléphonie,
c’est Apple qui est dominant auprès du grand public avec
son iPhone et non l’inverse comme en informatique.
Pour mieux marquer la rupture face au 6.1, c’est le
marketing qui intervient à défaut d’une version entièrement
nouvelle. Ainsi, les smartphones sous 6.5 s’appellent
désormais des Windows Phones. Cela complique aussi
singulièrement la terminologie et d’ailleurs, de nombreux
communiqués mélangent un peu toutes ces appellations.
Disponible depuis le 6 octobre, la nouvelle version équipe
déjà de nombreux téléphones, mais plus aucun fabricant ne
met tous ses œufs dans le même panier. Les deux géants
coréens, Samsung et LG, veulent être présents sur tous les
segments et multiplient frénétiquement les modèles sous
leur propre système, comme sous Android et sous Windows
Mobile. Même le fidèle d’entre les fidèles HTC en est à son
troisième téléphone sous Android. La manne du smartphone
est telle que le souci premier est de ne rater aucune vente,
mais cela complique aussi le choix du consommateur avec

Fo
cu

s

JDLI160-P36-38-Focus Windows 6.5-BAT:JDLI 23/10/2009 15:33 Page 36



3737

obile 6.5

toujours là, bien qu’il soit possible de s’en passer. La
nouvelle interface est donc plus agréable et surtout vraiment
adaptée nativement à une utilisation tactile, sans passer par
une surcouche logicielle. Certes, les petits onglets sont
toujours de rigueur, mais on peut omettre le stylet et faire
défiler les rubriques du doigt. Il faut aussi signaler que les
fonctions les plus avancées se situent toujours dans les
tréfonds de menus qui rappellent plus un PC qu’un
téléphone. On ne perd pas toutes les mauvaises habitudes

des modèles souvent très proches et qui ne se différencient
que par l’OS. Le distributeur et l’opérateur ont donc la
lourde tâche d’expliquer tout cela au consommateur. Et
comme l’opérateur raisonne aussi surtout par rapport à son
concurrent et en nombre de lignes, on ne peut pas dire
qu’il tient un discours différenciant. Cela relance quelque
peu la distribution classique et spécialisée, car elle peut
désormais faire la différence en conseillant un utilisateur de
plus en plus perdu entre les modèles et les OS. C’est donc
sous cet angle que nous allons aborder ce qui change dans
Windows Mobile 6.5

On dirait un téléphone
Contrairement à ce que la dénomination suggère, Windows
Mobile 6.5 s’accompagne de nouveautés qui changent la
donne. La plus visible est bien entendu la nouvelle interface
utilisateur plus simple d’utilisation. Si la structure de base
ne change pas, la navigation évolue beaucoup. Ainsi, il n’est
plus nécessaire d’entrer dans les sous-menus pour accéder
aux informations les plus importantes. Les activités
journalières telles que les rendez-vous ou encore les appels
en absence sont directement accessibles sur la page
d’accueil. Les rubriques s’affichent soit sous forme de texte,
avec un look inspiré du baladeur Zune qu’on attend
toujours de ce côté de l’Atlantique, soit avec des icônes
explicites et bien larges pour une utilisation au doigt. En
effet et c’est là la plus grande innovation, on peut désormais
se passer du stylet, ce qui était impossible sur la version
précédente, même avec les surcouches proposées par
certains fabricants. À un moment ou un autre, l’utilisateur
se retrouvait dans un menu en arborescence qui le
nécessitait. Windows oblige, le bouton Démarrer est

d’un coup. Nous avons essayé Windows 6.5 sur différents
terminaux et globalement, peu de ralentissements ont été à
déplorer. Il semble effectivement qu’un travail d’allégement
ait été fait, mais en même temps les processeurs des
Windows Phones sont montés en puissance pour aller
jusqu’à 1 GHz de cadence d’horloge. 

Interface en progrès  
Alors côté agréments d’usage, où classer Windows par
rapport aux concurrents ? Pour l’accès aux fonctions de
routine, il n’y a pas grande différence par rapport aux OS
propriétaires. Pour les réglages et fonctions avancées, la
logique est cependant plus informatique et donc moins
évidente pour un novice en la matière. Pour autant, on
cherche parfois plus longtemps sur un système propriétaire.
Au global, on peut tout de même dire que Windows
s’adresse un peu plus aux utilisateurs aguerris. Un Windows
Phone demandera plus de temps qu’un iPhone pour être
maîtrisé par un néophyte complet. En revanche, face à
Android, le logiciel de Microsft tient la dragée haute. Car si
l’OS de Google est complètement dans une logique
téléphone, son interface est tout de même un peu fouillie,
surtout pour les réglages et fonctions avancées. C’est sans
doute la plus compliquée de toutes pour un débutant. 

Email et Web à l’honneur
Windows Mobile a le gros avantage de bénéficier du logiciel
Outlook, et de l’extension Activ Sync, ce qui facilite d’autant
la synchronisation des mails, du calendrier et des contacts
avec un PC. Et pour faciliter encore plus la vie, le
paramétrage se résume à la saisie de l’adresse et du mot de
passe. Difficile de faire plus simple, il faut bien le
reconnaitre. Bien entendu, le système devrait fonctionner
avec la plupart des services de messagerie. Pour les
utilisateurs de Hotmail, Microsoft précise que le push est
maintenant disponible gratuitement pour une expérience
proche de ce que propose Blackberry. Outre la
compression des données qui sera offerte par le biais
d’Exchange 2010, une vue par conversation fait son
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Windows Mobile 6.5

apparition pour éviter la multiplication des messages. Du
côté de la navigation sur Internet, Microsoft avait du pain
sur la planche face à la concurrence qui avait pris de
l’avance avec Opera Mobile notamment. Pour en finir avec
une navigation tronquée, Internet Explorer supporte à
présent nativement les technologies Java et Ajax, ce que
n’autorise pas l’iPhone. Ainsi, les pages s’affichent
correctement et les formulaires sont accessibles comme sur
n’importe quel ordinateur. L’affichage peut bien entendu se
faire en pleine page, tandis que le zoom s’effectue avec un
double clic sur l’écran. Un bon point pour un navigateur
qui affichait le poids des années. C’est clairement sur la
communication que Windows marque désormais des
points. Avec un navigateur au niveau de la concurrence et
un Outlook déjà utilisé par une majorité, c’est nettement
mieux qu’un Android dans sa version de base avec le
passage obligé par Gmail. C’est aussi généralement plus
simple que les OS propriétaires qui posent souvent des
problèmes pour se synchroniser. Soit c’est seulement un
peu plus compliqué, soit c’est carrément impossible pour
certaines fonctions. En revanche, ce n’est guère qu’un ex
aequo avec l’iPhone, qui peut compter sur un Safari plus
convivial et une synchronisation par iTunes désormais très
bien maîtrisée.

Socialement vôtre
Les réseaux sociaux sont à la mode et Microsoft ne
pouvait pas passer à côté de ce véritable phénomène
culturel. Logiciel de messagerie instantanée à succès, Live

Messenger est bien entendu intégré dans Windows Mobile
6.5. Mieux, il n’est pas nécessaire de télécharger une
quelconque application pour accéder à ses réseaux
favoris (Facebook, etc.), toutes les informations sont
visibles sur une même page directement dans le client
Windows Live. Le partage de contenus a également été
simplifié, notamment pour partager des photos et les
publier sur un blog. Enfin, le moteur de recherche
maison Bing est lui aussi intégré dans une version
mobile accessible - là encore - directement dans les
services Live ou via une application à télécharger.
L’utilisateur dispose ainsi d’un filtre par catégories,
d’un annuaire de services, de la cartographique, de la
météo et, bien sûr, de la recherche. La partie sociale
est donc très développée sur Windows Mobile qui, de
ce point de vue, prend la tête de la compétition même
si les autres proposent sensiblement la même chose
en moins focalisé sur  MSN.

Windows fait son marché
L’App Store d’Apple vient de dépasser les deux
milliards de téléchargements avec 85 000
applications disponibles. Un chiffre qui fait
forcément rêver tous les concurrents. Mais surtout,
le principe de l’application payante bon marché a
été accepté, voire plébiscité par des millions
d’usagers. Logiquement, Microsoft propose donc
désormais le Windows Marketplace pour
télécharger facilement des applications à partir de
n’importe quel Windows Phone. Tout comme
l’App Store, des logiciels gratuits et payants seront
proposées. Or, le 6 octobre, jour de son
ouverture, Marketplace ne disposait que d’une
dizaine d’applications dans sa version française
et quelques 200 en langue anglaise ; ces
dernières ne devenant accessibles aux
utilisateurs français qu’à partir de novembre.
Mais là ou Windows réduit son retard face à
Android et aux OS propriétaires, c’est dans le
rapatriement programmé sur Marketplace des

quelques 18 000 applications Windows Mobile éparpillées
sur le Web et nécessitant le passage par un PC pour la
recherche et l’acquisition. Si Microsoft arrive à rallier tous
les éditeurs sur le Marketplace rapidement, il pourra
sérieusement concurrencer l’iPhone. En effet Windows
affiche un atout en matière de développement : cela fait très
longtemps qu’une très grande communauté (environ sept
millions de programmeurs) développe sur sa plate-forme
sans avoir à adapter quoi que ce soit pour le passage en
mobilité. Tous les autres concurrents sont bien sûr à la
traîne en la matière. Android offre le même service depuis
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sa création, mais sa jeunesse et le fait qu’il soit encore peu
répandu lui font accuser un retard certain. Les marques s’y
mettent aussi pour leurs OS propriétaires et Nokia peut
compter sur son système Symbian ouvert pour son OVI
store, mais ce sera vraiment difficile de rivaliser avec
l’iPhone et Windows Mobile tant le retard est grand.

Et le multimédia ?
Même en version 6.5, la réactivité et l’ergonomie du
lecteur multimédia est loin d’égaler celle de l’iPhone.

Toutefois Windows conserve l’avantage d’être
virtuellement compatible avec tous les formats de fichiers,
là où le concurrent Apple transcode ou refuse de s’en
préoccuper. Android est un peu dans le même cas que
Windows, en plus restreint toutefois pour les formats. Les
OS propriétaires ont beaucoup progressé en la matière
aussi et sont compatibles avec de plus en plus de
formats comme le fameux DivX. En revanche, quand
l’utilisateur est confronté à une incompatibilité, il
faudra qu’il se débrouille tout seul pour transcoder via
un ordinateur. Pour la partie musicale, Windows se
débrouille bien mais, comme les concurrents, on est
loin d’un baladeur aussi abouti que l’iPod. Même si à
l’usage cela ne change pas grand-chose, l’iPhone a
l’avantage d’une base installée iPod plus iTunes qui
fait la différence. Même si Windows n’y est pas pour
grand-chose, la photo l’avantage, car les terminaux
qui l’exploitent sont souvent munis de capteurs plus
qualitatifs que celui de l’iPhone. Il est a égalité avec
Android et un peu en retrait des OS propriétaires,
car c’est généralement par eux qu’arrivent les
innovations et les améliorations en matière de
prise de vue photo et vidéo.

L’assurance
Perdre ou casser son téléphone peut avoir des
conséquences catastrophiques pour certains. Pour garder
l’esprit tranquille, Microsoft propose MyPhone, un service
de synchronisation et de sauvegarde des données
accessibles non seulement avec Windows Mobile 6.5 mais
également les versions précédentes (6 et 6.1). Il s’inspire
directement de Mobile Me d’Apple et permet de
sauvegarder tout le contenu de son téléphone, qu’il s’agisse
de photos, des contacts, calendriers, textes, vidéos, SMS,
etc. Différence de taille, MyPhone est proposé gratuitement
pour un espace de stockage de 200 Mo. Bien entendu, les

données sont accessibles directement depuis le Web et la
synchronisation peut être programmée à sa guise via la 3G,
le WiFi ou encore une connexion par câble USB. Un
avantage certain par rapport aux concurrents.

Marquer les points
Sans être révolutionnaire, Windows Mobile 6.5 évolue dans
le bon sens pour être finalement en phase avec les
smartphones d’aujourd’hui. Pour autant, son interface
n’atteint pas le niveau d’intégration tactile d’un iPhone,
surtout dès que l’on s’éloigne un peu de la page d’accueil.
Les autres OS propriétaires gardent aussi le plus souvent un
avantage sur la convivialité et sur l’ergonomie, pensées dès
le début pour un téléphone. Mais l’écart se resserre.
Android, d’apparence plus moderne de ce point de vue,
s’avère à la longue bon dernier, du moins en version de
base ; chaque constructeur pouvant l’améliorer à son gré.
Sur la communication et les réseaux sociaux, Windows est
en revanche à la pointe, tout comme son potentiel applicatif
pourrait à terme rivaliser avec celui de l’iPhone. Pour le
multimédia, il a des avantages et quelques inconvénients,
mais rien de majeur. Alors au final, à qui conseiller un
Windows Phone ? Par rapport à l’iPhone, c’est compliqué.
Déjà il y a ceux qui veulent avoir le choix du terminal et
dans ce cas, aucune question à se poser. Si on fait
abstraction du matériel, Windows Mobile peut faire valoir
son côté ouvert et nombre d’applications spécialisées
gratuites ou incluses. Il y a une tendance « Power User »
indéniable qui joue en sa faveur, notamment pour un usage
professionnel. Disons que celui qui ne veut pas trop
s’éloigner du mode informatique et qui veut garder toutes
les options, un Windows Phone sera plus adapté qu’un
iPhone. Sur ce terrain, c’est Android qui sera le concurrent
le plus rude, mais il pêche encore par un manque de
maturité certain avec des problèmes ergonomiques et de
synchronisation. Enfin face aux OS des marques, c’est plus
une question d’usage avancé. Ceux qui veulent pouvoir faire
plus mais sont aussi prêts à s’investir d‘avantage préféreront
un Windows Phone.
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Nouveau porte-étendard de Nokia, le N97 est un véritable condensé de technologies. Épais mais compact, il
intègre un clavier physique se déployant grâce à un dispositif slide en plastique qui semble un peu fragile.
Le téléphone est doté du nouvel OS Symbian S60 qui se prend en main aisément. La simplicité est également
de mise sur la page d’accueil avec des widgets personnalisables qui permettent d’ajouter des contacts, de
connaître la météo au premier coup d’œil ou encore d’accéder plus vite à son compte Facebook. Côté tactile,
le téléphone répond bien, assez précisément pour éviter tout recours au stylet ou au pavé physique. Un écran
un peu plus large aurait toutefois constitué un plus, même si dans l’absolu son rendu est très bon, tout comme
sa définition. Côté multimédia c’est le carton plein, avec un appareil photo de grande qualité qui est aussi
capable de réaliser des vidéos satisfaisantes. Le N97 lit aussi les vidéos avec la prise en charge du H.264 et du
WMV mais pas du DivX. 3G+, GPS mais aussi transmetteur FM ou encore UPNP pour aller piocher du contenu
sur les appareils reliés au réseau, rien ne manque. Revers de la médaille, l’autonomie est juste correcte.

La réplique de Nokia

Nokia
N97

Troisième smarphone sous Android chez HTC, le Hero est plus abouti que ses prédécesseurs. Ainsi, il
bénéficie d’un habillage séduisant avec l’interface Sense directement intégrée que l’on pourra néanmoins
personnaliser à souhait. Reste que les très nombreuses options et les différents menus auront tôt fait de
dérouter les débutants qui n’ont pas l’habitude des commandes contextuelles. Ainsi, six boutons sont
intégrés sous l’écran et la navigation s’effectue à l’aide de l’écran tactile ou d’une bille empruntée à
Blackberry. La finition est soignée et le design en rupture avec la partie inférieure incurvée vers l’avant pour
une meilleure prise en main. L’écran tactile réagit à la moindre pression du doigt et le multipoint autrefois
réservé à l’iPhone est aussi de la partie. Le baladeur ne manque de rien tandis que les photos sont
correctes quand les conditions de lumière sont réunies. Le GPS est également de mise et on pourra acheter
un logiciel de navigation sur l’Android Market. Toutes les connexions haut débit sont intégrées et l’autonomie
est correcte en les utilisant modérément.

Le héraut d’Android

HTC
Hero

500 570

Réseau : Quadri-bande, 3G+, EDGE

Ecran : 320 x 480 pixels, 3,2 pouces, 65 000 couleurs

Résolution photo : 5 Mpixels

Baladeur : MP3, AAC, H.264, WMV

Connexions : Bluetooth 2.0 A2DP, WiFi, mini USB 2.0

Mémoire : 288 Go et lecteur de cartes Micro SD

Dimensions/poids : 112 x 56,2 x 14,4 mm/135 g

Réseau : Quadri-bande, 3G+, EDGE

Ecran : 3,5 pouces (640 x 360 pixels)

Résolution photo : 5 Mpixels

Baladeur : MP3, AAC, WMA, WMV et H.264

Connexions : WiFi, Bluetooth 2.0

Mémoire : interne 32 Go et lecteur de cartes micro SD

Dimensions/poids : 117,2 x 55,3 x 15,9 mm/150 g
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Le marché de la téléphonie mobile bénéficie de l’engouement
pour les smartphones. L’offre est diversifiée et s’enrichit jour
après jour, notamment par la multiplication des systèmes
d’exploitation. À tel point que le magasin peut jouer
un rôle essentiel de choix et de conseil. par Driss Abdi

Moteur de croissance Grâce aux smartphones, le marché de la
téléphonie se porte plutôt bien. D’après GfK,
les ventes de téléphones « intelligents » ont

connu une croissance impressionnante de 135 % en
valeur au premier semestre 2009, quand le taux de
croissance du marché de l’électronique grand public
s’établissait à -4 % sur la même période. D’après iSuppli,
les ventes de smartphones devraient connaitre une forte
croissance et passer de 200 millions d’unités vendues en
2009 à 450 millions en 2013. Du côté des constructeurs,
Nokia restait en tête avec plus de 103 millions de
téléphones vendus à la fin du premier semestre 2009,
soit 15,4 % de moins que l’année précédente d’après
iSuppli. À l’inverse, Samsung Electronics a réalisé la
meilleure performance d’une année sur l’autre, avec une
croissance de plus de 14 % en volume pour le numéro
deux mondial. Grâce au succès de ses terminaux tactiles
et à de bons résultats notamment en Afrique et au Moyen
Orient, LG truste à présent la troisième place avec une
hausse de 7,6 % soit 29,8 millions de terminaux vendus.
Enfin, Motorola et Sony Ericsson connaissent une
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Très complet et plaisant à l’usage, le Jét constitue un très bon compromis entre performances multimédia de
premier choix et format compact. Il se distingue également par l’étonnante qualité de son écran tactile. Il s’agit
d’un 3,1 pouces en technologie AMOLED affichant 16 millions de couleurs et offrant une définition de 480 x
800 pixels. Le résultat en termes de rendu est épatant. Ainsi, les couleurs des photos et vidéos sont éclatantes,
le grain d’une grande finesse. L’interface maison TouchWiz 2.0 en profite pleinement avec trois écrans
successifs de petites icônes sans oublier les incontournables widgets. L’ensemble est fluide et très proche de
l’iPhone. L’appareil photo offre des fonctions avancées telles que la détection de visages, du clignement des
yeux, des sourires, la géo-localisation et plus encore. L’apport du Jét est encore plus marquant en matière de
vidéo, puisqu’il lit et enregistre en qualité DVD à 30 images par seconde sur de nombreux formats tels que le
H.264 et le DivX. Le reste est plus classique avec le GPS, le Bluetooth et même le WiFi. Dommage que la
synchronisation des contacts et de l’agenda avec Microsoft Outlook ne soit pas son fort.

Un écran à part

Samsung
Jét

Apple améliore son célèbre téléphone par petites touches. L’iPhone 3GS est ainsi doté d’un nouveau processeur
plus performant et le lancement des logiciels et leur exécution sont bien plus véloces. La photo connaît
également quelques améliorations, avec une résolution plus élevée bien que le flash manque toujours à l’appel.
Les prises de vue sont donc satisfaisantes de jour mais l’appareil photo est inutilisable dans l’obscurité. Le mode
vidéo fait également une entrée remarquée tout comme le copier/coller. Enfin, le clavier passe enfin en mode
paysage lorsque l’on bascule l’appareil sur le côté pour profiter au passage de touches plus grandes. Enfin, si
l’autonomie progresse, une utilisation intensive aura tôt fait de vider la batterie. L’iPhone garde une longueur
d’avance avec son interface vraiment intuitive et sa prédisposition au multimédia. Le baladeur de l’iPod constitue
toujours une référence et il est également en mesure de lire les vidéos. Toutefois, celles-ci doivent
obligatoirement être converties dans le format adéquat et le DivX n’est toujours pas reconnu. Enfin, mention
spéciale à l’App Store qui permet de télécharger très facilement d’innombrables logiciels gratuits et payants.

Incontournable

Apple
iPhone 3GS

450 660
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l’écran. Et si la marque à la pomme a été rejointe dans le
multipoint par LG notamment, d’autres constructeurs
proposent des technologies de zoom originales et
efficaces, à l’image de HTC et sa réglette graduée située
en bas de l’écran, ou encore Samsung dont la fonction
zoom s’enclenche en laissant son doigt posé une demi-
seconde sur l’écran.

Un GPS assisté
Le GPS devrait devenir une fonction de base du
smartphone au même titre que la photo, l’audio ou la
vidéo. Néanmoins, il est important de faire la distinction
entre GPS et a-GPS (assisted GPS). En effet, ce dernier ne
fonctionne qu’à travers le service proposé par un
opérateur qui combine l’utilisation des satellites avec
celui de son réseau cellulaire. Une solution performante
mais payante. L’autre option est celle du GPS autonome
avec un logiciel de navigation. Si le logiciel n’est pas
présent, il sera bien entendu possible de l’installer par la
suite. C’est notamment le cas pour l’iPhone qui dispose

période difficile, avec une baisse de pratiquement 50 %
en volume pour le premier et un peu plus de 43 % pour
le second. Les choses sont quelque peu différentes sur le
marché du smartphone qui reste dominé par Nokia, avec
45 % de parts de marché suivi par RIM, constructeur du
fameux Blackberry (18,7 %) et par Apple (13,3 %)
selon Gartner.

La référence
S’il n’est pas le premier téléphone tactile apparu sur le
marché, l’iPhone d’Apple reste toutefois une référence
depuis sa sortie en janvier 2007. Il sert un peu de mètre-
étalon pour juger les qualités d’un mobile en matière
d’écran et d’ergonomie. Et si à ce jour le principe de
l’interface tactile avec peu ou pas de boutons s’est
largement répandue, aucun constructeur n’a réussi à
égaler la fluidité de l’iPhone. Pour autant, Apple n’a pas
étendu son avantage aux autres fonctions, laissant à ses
concurrents une marge de manœuvre pour contrer la
suprématie du téléphone star. Pour la photo par exemple,

un smartphone doté d’un capteur d’une résolution de
5 Mpixels avec autofocus et flash est à recommander. De
la même façon, un grand écran aura les faveurs d’un
consommateur à la recherche d’un terminal pour surfer
sur Internet et regarder des vidéos. En revanche, l’aspect
pelle à tarte en téléphonant prend plus d’ampleur aussi.
Une bonne occasion de mettre en avant une gamme
d’accessoires et notamment les oreillettes Bluetooth, dont
les prix ont suffisamment baissé pour être vendus en sus
du terminal et valoriser le panier d’achat.

Le multipoint progresse
La qualité de l’écran déterminée par sa résolution et sa
technologie est aussi un élément différenciant. Si la
plupart des smartphones font appel à la technologie LCD,
l’écran AMOLED remonte d’un cran le niveau d’exigence.
On n’enlèvera pas pour autant à Apple le fait d’avoir été le
premier mobile à écran multipoint du marché. Une
technologie qui permet par exemple de zoomer sur une
photo ou sur une page Web en pinçant les doigts sur

Réseau : Quadri-bande, 3G+, EDGE

Ecran : 3,1 pouces (480 x 800 pixels)

Résolution photo : 5 Mpixels

Baladeur : MP3, WMA, DivX et H.264

Connexions : WiFi, Bluetooth 2.1, A-GPS

Mémoire : 2 Go et lecteur de cartes Micro SD

Dimensions/poids : 108,9 x 53,5 x 11,9 mm/110 g

Réseau : Quadri-bande, 3G+, EDGE

Ecran : 480 x 320 pixels, 3,5 pouces, 16 millions de couleurs

Résolution photo : 3,2 Mpixels

Baladeur : MP3, AAC, MP4 et H.264

Connexions : WiFi g, Bluetooth 2.1

Mémoire : 16 ou 32 Go

Dimensions/poids : 115,5 x 62,1 x 12,3 mm/135 g 
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Acer accélère la cadence et propose de nombreux smartphones parmi lesquels le New Touch qui se
caractérise par son grand écran tactile de 3,8 pouces. Doté d’une résolution élevée, celui-ci est bien adapté à
la navigation sur Internet et aux diaporamas de photos. Bien entendu, le New Touch est équipé de la dernière
version de Windows Mobile et pour ne rien gâcher, Acer a opté pour le processeur mobile le plus puissant
aujourd’hui, le Snapdragon de Qualcomm. Ainsi, la navigation est fluide et les applications se lancent
rapidement. Toutefois la saisie d’un message du bout du doigt demande un peu de pratique même si Windows
Mobile 6.5 est censé faciliter l’utilisation des smartphones sans stylet. Ce dernier est d’ailleurs dissimulé dans
la coque du New Touch. Outre les quelques boutons très pratiques sur les tranches, Acer a également prévu
des touches sensitives sous l’écran notamment pour accéder rapidement au clavier numérique qui permet de
composer un numéro. Côté multimédia, tout est là avec par exemple un baladeur complet épaulé par un tuner
radio FM et un appareil photo 5 Mpixels qui délivre des images détaillées aux couleurs bien rendues.

Le plus puissant

Acer
S200 New Touch

Avec son écran tactile multipoint au format 21:9, le BL40 de LG adopte une forme originale et élégante qui
fait penser à une télécommande. Doté d’une résolution élevée, le grand écran n’est pas sans rappeler celui du
Samsung Jét avec de belles couleurs et des noirs profonds. On retrouve l’interface S-Class, inaugurée par LG
avec l’Arena et qui permet d’avoir accès à toutes les fonctionnalités sur le même écran, ou de personnaliser
les différentes faces d’un cube virtuel selon le système des widgets. Avec la taille et la qualité de l’écran, ce
système s’avère particulièrement performant. Aucun bouton mécanique ne vient troubler les lignes sobres et
tendues de la face avant du téléphone. Seules les tranches accueillent des boutons discrets notamment pour
régler le volume ou prendre des photos. Le capteur 5 Mpixels délivre des images éclatantes et de belle
qualité. En revanche, dès que l’on a affaire à des scènes très contrastées, l’appareil hésite entre sur et sous-
exposition. Le BL40 excelle dans la lecture des vidéos et un logiciel est fourni pour convertir n’importe quel
fichier ou même des DVD en DivX. Et avec une mémoire conséquente de 1 Go qui pourra atteindre 33 Go
grâce à une carte microSD, le BL40 peut aisément concurrencer un baladeur vidéo dédié.

Plein les yeux

LG
BL40

500 450

Réseau : Quadri-bande, 3G+, EDGE

Ecran : 800 x 345 pixels, 4 pouces, 16 millions de couleurs

Résolution photo : 5 Mpixels

Baladeur : MP3, AAC, MP4, Xvid et Divx

Connexions : WiFi g, Bluetooth 2.1

Mémoire : 1 Go

Dimensions/poids : 128 x 51 x 10,9 mm, 129 g

Réseau : Quadri-bande, 3G+, EDGE

Ecran : 480 x 800 pixels, 3,8 pouces, 65 000 couleurs

Résolution photo : 5 Mpixels

Baladeur : MP3, AAC, WMA, WMV, H.264

Connexions : WiFi g, Bluetooth 2.1

Mémoire : 256 Mo

Dimensions/poids : 118,6 x 63 x 12 mm, 130 g

mène la danse avec son App Store, fort de 85 000
applications et plus de deux milliards de téléchargements.
Informations, jeux, l’iPhone est le smartphone ludique
par excellence. Contrairement à l’App Store d’Apple,
Google ne prélève pas de commission et la plate-forme de
téléchargement Android Market propose plus de 10 000
applications, un chiffre qui augmente là aussi jour après
jour. Du côté de Nokia, l’OVI Store a pris son temps avant
d’arriver dans l’Hexagone. Le service qui est enfin
disponible propose notamment des jeux N-Gage, de la
musique et des centaines de logiciels. D’après Nokia, 500
nouveautés par semaine viendront rejoindre les 5 500
applications déjà disponibles. Préinstallé sur les nouveaux
terminaux, l’OVI Store sera le cas échéant téléchargeable
gratuitement sous la forme d’une application qui devrait
être compatible avec une centaine de terminaux Nokia.
Enfin, Windows Marketplace devrait pouvoir se targuer
du plus grand nombre de développeurs au monde. C’est
d’ailleurs l’une des forces de Windows Mobile qui peut
s’appuyer sur une communauté forte de plus de sept
millions de développeurs pouvant facilement transposer
leurs applications du PC au mobile. Reste que dans les
faits, le démarrage est encore très lent, avec seulement
une dizaine d’applications en français au moment du
lancement.

pour se passer du stylet. Parmi les avantages de Windows
Mobile, on citera une synchronisation facilitée avec les PC
et un large choix de terminaux chez tous les
constructeurs majeurs (voir notre focus en page 36).
Symbian S60 est un système d’exploitation qui a
récemment basculé dans l’open source (ouvert aux
développeurs). Intuitif, ce système de navigation reprend
l’interface basée sur des icones explicites, tout en offrant
une stabilité éprouvée avec plusieurs millions de
terminaux équipés dans le monde notamment chez
Nokia. Nouveau venu, Android connait un véritable
engouement. Tous les grands constructeurs multi-OS
proposent désormais au moins un modèle. Gratuit dans
sa version de base, Android permet à Google de
promouvoir ses services en ligne et l’intégration de Gmail,
Google Talk et Agenda est très bien réalisée. Reste
qu’Android n’égale pas la simplicité de l’OS d’Apple. Il
manque de convivialité et s’avère souvent complexe à
exploiter pour un novice.

Hautement stratégique
Le choix d’un OS est également étroitement lié aux
applications auxquelles il donne accès. Les plates-formes
de téléchargement sont ainsi devenues de véritables
enjeux stratégiques et c’est encore une fois Apple qui

depuis peu des applications Navigon, TomTom et CoPilot.
Autre usage du GPS, les photos pourront être géo-
localisées afin de retrouver par la suite sur une carte
l’endroit exact où elles ont été prises.

Une guerre de tranchées
Sur le front des systèmes d’exploitation, les constructeurs
se livrent à une véritable guerre. Opter pour un
smartphone, c’est aussi choisir un système qui lui sera
propre. L’univers des OS (Operating System) pour le
grand public se compose aujourd’hui de quatre grandes
familles : Windows mobile (Microsoft), Symbian (Nokia),
iPhone (Apple) et Android (Google). Toutefois, les OS
propriétaires n’ont pas disparu pour autant. Soucieux de
conserver une maîtrise optimale de l’intégration matériel-
logiciel, certains fabricants développent encore leur
propre OS tout en sortant par ailleurs des modèles
équipés de systèmes ouverts. C’est le cas par exemple de
Samsung, qui a développé l’OS de son Jét, tout en
proposant aussi des modèles sous Windows Mobile ou
sous Android. Pas vraiment calibré pour le tactile,
Windows Mobile 6.1 laisse aujourd’hui la place à la
version 6.5 permettant notamment de faire fi de la
surcouche logicielle proposée par certains constructeurs
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Ne restez plus seul derrière votre PC…

Diff usez directement vos fi lms, photos et musiques 

sur votre écran TV en Full HD !

Ne laissez pas dormir vos fi lms, photos et musiques sur votre PC. Profi tez-en sur 
votre grand écran TV et redécouvrez tous ces chefs d’œuvre en Full-HD 1080p, 
confortablement installé dans votre salon ! Avec Bewan iMedia HD100, accédez 
directement à tous vos contenus multimédias, quel que soit le média de stockage 
USB ou Ethernet utilisé, en local ou en réseau (UPnP, Samba, DLNA). Ce lecteur 
multimédia de nouvelle génération décode la quasi-totalité des formats photo, 
audio et vidéo y compris les fi chiers MKV et  MPEG-4 (ASP, AVC HD/H.264). Son 
interface TV très intuitive le rend extrêmement simple à installer et à utiliser. 
Compact et élégant, il s’intègrera facilement dans votre salon.

Disponible auprès des grossistes suivants  :

ACTN, Banque Magnétique, Cris Réseaux,
Edox, Intervalle, Nemo, SQP, Tech Data.

www.bewan.fr

Bewan iMedia HD100 : 
Enfi n un lecteur multimédia de salon HD qui lit tout… et bien !

01 43 34 69 20
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Editeur Sony Pictures Home Entertainment
Distributeur Sony Pictures Home Entertainment

Christian Bale (Batman Begins, The
Dark Knight) et Sam Worthington
(Avatar) lancent l’offensive de l’huma-

nité contre les machines dans ce nouvel opus
futuriste. C’est McG, le réalisateur de Charlie
et ses Drôles de Dames, qui est aux com-
mandes de ce nouveau volet de cette saga
qui a rendu célèbre Arnold Schwarzenegger
qui fait même une apparition clin d’oeil dans
le film sous forme numérique. Cette super-
production de science-fiction a réalisé plus
de 1,5 million d’entrées en salles.

MISE EN PLACE 
400 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
La campagne media est essentiellement axée sur la télévision
(chaînes hertziennes et câble) avec un teasing de deux jours
avant la sortie, une campagne internet et de nombreuses
opérations « trade » élaborées pour les enseignes.

19 novembre

Editeur Pathé
Distributeur Fox Pathé Europa

Présenté à la Quinzaine des réalisateurs
au Festival de Cannes, Les Beaux gosses
a immédiatement conquis la critique

pour devenir ensuite un joli succès en salles
avec 850 000 entrées. L’histoire de cet adoles-
cent de 14 ans au physique ingrat qui n’a
comme préoccupation principale de sortir avec
une fille est la première réalisation de Riad
Sattouf, avant tout auteur de bandes dessinées.
Le réalisateur a choisi Vincent Lacoste pour
incarner le jeune héros frustré et boutonneux.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Investissement de 150 000 euros en affichage duo flash
dans le métro parisien. Ce film ciblant une clientèle mascu-
line urbaine et touchant à la fois les adolescents et les tren-
tenaires bénéficie également d’une campagne presse (par-
tenariats avec 20 minutes et Les Inrocks) et d’un partena-
riat radio (Oui FM).

12 novembre

Editeur ABC Studios
Distributeur Walt Disney Studios Home Entertainment

Avec plus de 650 000 coffrets vendus
sur les quatre premières saisons, Lost
reste l’une des séries phares de l’édi-

tion vidéo. Cette série suivie par les accros et
les vrais fans est un succès sur la chaîne
américaine ABC avec en moyenne 14 millions
de spectateurs pour les saisons 1 à 5. Les
aventures des rescapés du vol Oceanic 815
s’intensifient encore dans ce nouvel opus et
l’on découvre peu à peu de nouveaux secrets
de l’île. La saison 6 signera la fin de la série
qui à chaque saison suscite bien des interro-
gations et de nombreux rebondissements.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Le lancement s’articule autour d’une campagne TV ciblant
les 15-49 ans sur TF1, NT1, TMC, W9, NRJ12, une cam-
pagne presse dans les magazines TV, une campagne sur Fun
Radio (spots, promotion, concours) et une campagne
Internet avec un partenariat avec msn.

4 novembre

Editeur Twentieth Century Fox Home Entertainment
Distributeur Walt Disney Studios Home Entertainment

Hugh Jackman (Australia) reprend pour
la quatrième fois après les trois X-Men
son rôle de Wolverine, le mutant indes-

tructible aux griffes acérés dont la popularité
n’a cessé d’augmenter au fil des épisodes. Fox
Pathé Europa cherche à toucher un public mas-
culin jeune 15-34 ans et le positionne comme le
film d’action spectaculaire de cette fin d’année.
Wolverine a réalisé un bon score en salles et a
touché deux millions de spectateurs.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Plan média ambitieux avec une campagne TV en deux temps :
à partir du 4 novembre pour le lancement puis en décembre
en axant la communication sur l’offre coffret quadrilogie.
300 000 euros sont investis en web avec un dispositif sur msn,
80 000 euros investis en radio avec un partenariat Skyrock et
100 000 euros investis en presse avec un partenariat 20
minutes. Le plan promo soutient cette sortie avec des dispo-
sitifs mis en place autour des marques Momo, Motul, Autoplus,
Leclerc, Club Med et de La Française des jeux.

4 novembre

Fantastique
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19,99€
29,99€ (édition collector)

Prix publics conseillés 19,99€
24€ (DVD collector) 

Prix publics conseillés19,99€Prix public conseillé 49,99€ le coffretPrix public conseillé
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Je
ux

Après trois party games, les célèbres
lapins crétins reviennent et s’attaquent
cette fois à un nouveau genre, le jeu

d’action/aventure (ou comédie d’aventure selon
Ubisoft). Les léporidés en folie se persuadent
qu’ils viennent de la Lune et décident d’y
retourner… en empilant des tonnes d’objets
dérobés aux humains. Il s’agit ici de diriger
deux lapins aux commandes d’un chariot de
magasin pour explorer divers environnements
(bureaux, magasin, aéroport…) et accumuler
le plus d’objets possible en semant la zizanie
parmi les humains.
PLAN MARKETING
Ubisoft annonce une campagne marketing conséquente avec

une importante visibilité en TV (chaînes hertziennes et cabsat)
ainsi que sur Internet avec des vidéos virales. Une campagne
d’affichage est également déployée autour du jeu. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 5 novembre 

46

Distributeur Ubisoft

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Ubisoft

Le 19 novembre 

Développeur Electronic Arts

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Electronic Arts

Les Sims 3 sur PC accueille son premier
disque additionnel avec Destination
Aventure, une extension uniquement

jouable par les possesseurs du titre original.
Celle-ci va permettre d’envoyer ses person-
nages virtuels dans des voyages exotiques, de la
Chine à l’Egypte en passant par les Champs
Elysées à Paris… et de leur faire vivre des
aventures en explorant une tombe de pharaon
ou apprendre les arts martiaux en Asie. Cette
extension permettra également de rencontrer
de nouveaux Sims et de faire évoluer ses per-
sonnages en leur conférant de nouvelles apti-
tudes. Les Sims 3 Destination Aventure sera
également proposé sur mobile, iPhone et iTouch
début 2010 via EA Mobile.
PLAN MARKETING
L’éditeur devrait communiquer en TV et sur Internet. Des

outils de PLV seront également proposés.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 13 novembre 

Développeur Namco Bandai 

Distributeur Namco Bandai Partners 

Nombre de joueurs 1 à 8 (16 en tournoi)

Jeu en ligne Oui

Editeur Namco Bandai 

La série Dragon Ball et les jeux vidéo ont
toujours fait bon ménage et ce nouveau
titre propose de retrouver un jeu de com-

bat en « un contre un » dans des arènes en 3D
mettant en scène quelques 70 personnages tirés
de la série (dont deux inédits). Développé par
Spike, le studio à qui l’on doit la série Tenkaichi,
plébiscitée par les fans, Raging Blast propose
par ailleurs de nombreux modes multijoueurs. Un
mode histoire permet de revivre les moments
marquants de la série Dragon Ball Z. 
PLAN MARKETING
L’éditeur va profiter d’une mise en avant en TV, le jeu ayant

été sélectionné par Sony pour apparaître dans sa communica-
tion de fin d’année (chaînes hertziennes et cabsat). Un parte-
nariat a été signé avec Skyrock (communication à l’antenne,
sur le site Internet). Pour la première fois, un tournoi officiel
Dragon Ball va être mis en place, la Dragon Ball League avec
une finale prévue à Paris. Une édition spéciale du jeu est pré-
vue, avec artbook, bande originale et autres bonus.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 19 novembre 

Développeur Valve Software

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Valve Software

Jeu d’action en vue subjective mettant en
scène un groupe de survivants affrontant
des hordes de zombies, Left 4 Dead a ren-

contré un joli succès avec plus de 2,5 millions
d’exemplaires vendus dans le monde (hors ventes
via Steam sur PC). Valve propose aujourd’hui la
suite directe du titre, proposant des graphismes
plus fins, des monstres inédits et une ambiance
encore plus gore. Les personnages peuvent dés-
ormais utiliser des armes de poing. Le scénario
prend cette fois-ci place dans le sud des Etats-
Unis et l’intelligence artificielle se charge désor-
mais d’interagir sur la configuration des niveaux
pour rendre chaque partie unique. 
PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer sur le titre via une campagne en

TV (chaînes hertziennes, cabsat et TNT). De l’affichage est
également au programme, ainsi qu’un plan sur Internet. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Ubisoft
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Après un premier jeu paru à l’été 2008,
Indiana Jones se voit à nouveau adapté
à la mode Lego. Ce nouveau titre per-

met de retrouver des scènes tirées du dernier
film en date, Le Royaume du Crane de Cristal
mais aussi des passages inédits de la trilogie
originale. Le mode deux joueurs repose cette
fois-ci sur un écran splitté, permettant à cha-
cun de jouer à son rythme et pour la première
fois, un éditeur de niveaux est inclus. Une fois
son terrain de jeu inventé, le joueur peut invi-
ter un ami pour le partager. Le premier jeu
s’est vendu à environ 150 000 exemplaires en
France.
PLAN MARKETING
Activision annonce une campagne en TV en partenariat avec

Sony en chaînes hertziennes (TF1, M6) et cabsat. Le jeu est
également mis en avant en presse dans le magazine Star
Wars officiel. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 19 novembre 

Distributeur Activision

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur LucasArts

Courant novembre

Développeur Sony Computer 

Distributeur Sony Computer 

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Non

Editeur Sony Computer 

Après le succès du jeu sur PlayStation 3
(100 000 exemplaires vendus depuis sa
sortie en novembre 2008), Sony

Computer adapte LittleBigPlanet à la PSP. Ce
nouveau volet pour console portable reprend la
principale caractéristique du jeu original, la pos-
sibilité de créer et partager des niveaux entre
utilisateurs. Le jeu comprend par ailleurs une
trentaine de niveaux inédits et peut être joué à
deux simultanément. LittleBigPlanet sera com-
mercialisé sous forme d’UMD en magasin ou en
téléchargement via le PSN. 
PLAN MARKETING
Sony Computer va communiquer sur le titre en TV, en presse

et sur Internet. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 5 novembre

Développeur Electronic Arts

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne Non

Editeur Electronic Arts

Développé spécialement pour les consoles
Nintendo, ce titre de la série Need for
Speed mise sur une jouabilité arcade

pour des courses en milieu urbain dans les-
quelles la police pourra être amenée à participer.
L’éditeur annonce 21 circuits pour six types de
courses différentes et des dizaines de modèles
de voitures différents. Les véhicules pourront
être personnalisés en y apposant des graffitis
créés par le joueur. Jusqu’à quatre joueurs pour-
ront s’affronter sur la route.
PLAN MARKETING
Electronic Arts devrait communiquer sur le jeu en TV, en

presse et sur Internet. Des partenariats sont également au
programme.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 6 novembre

Développeur THQ

Distributeur THQ

Nombre de joueurs 1 à 4
Jeu en ligne Non

Editeur THQ

Ce jeu de course met en scène tous les
personnages du film Cars, dans lequel les
quatre roues tenaient la vedette. Sur la

trentaine de véhicules disponibles, le jeu en
compte 15 issus du film et 15 créés spécialement
pour l’occasion. Les courses prennent place dans
de multiples environnements comme les plages
de Santa Carburera les rues de Metropolis
City… Un mode deux joueurs est disponible et
permet également de participer à des mini-jeux
comme une course poursuite avec le shérif ou
autre partie de cache-cache.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Traveller’s Tales
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Disque dur réseau
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Buffalo, tél. : 01 39 16 72 71

89€

250 Go, technologie USB 2.0, 134 x 90 x 20 mm, 240 g
Caractéristiques

Buffalo propose dans sa gamme de
disques dur le MiniStation HD-PX. Ce
modèle externe au format 2,5 pouces

est destiné au tous ceux qui souhaitent conser-
ver leur données en sécurité sans renoncer à la
mobilité. Il est tout d’abord doté d’un châssis
antichoc. Ensuite, il dispose d’un câble plat qui
s’enroule autour du disque pour éviter de le per-
dre. Enfin, il embarque un système de cryptage
total du disque. Pour accéder aux données, il
faudra entrer un identifiant et un mot de passe,
sinon il sera inaccessible. Buffalo a également
intégré le TurboUSB, une technologie proprié-
taire qui permet d’optimiser et d’accélérer les
débits de transfert. Le disque dur est disponible
en trois coloris : rouge, blanc et noir. Enfin, une
application de sauvegarde automatique est éga-
lement livrée.

Ordinateur portable
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Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact HP, tél. : 0820 211 211

Les ordinateurs à destination des profes-
sionnels ne s’embarrassent générale-
ment pas d’arguments jugés futiles.

Design et multimédia sont souvent laissés de
côté au profit de la sécurité. Avec le Probook
5310m, HP change la donne. S’il ne perd pas
de vue sa cible professionnelle, il est tout aussi
adapté aux loisirs. Alors que les modèles
concurrents sont généralement épais et d’un
gris déprimant, le Probook 5310m est habillé
d’une jolie coque intégralement noire qui
mélange aluminium brossé et plastiques
laqués. La finition est soignée avec un traite-
ment anti-rayures et un clavier résistant aux
éclaboussures tout en étant très pratique pour
la saisie. S’agissant d’un ordinateur profession-
nel, HP offre de nombreuses solutions de sécu-
risation des données mais aussi de protection
du disque dur. Pour se divertir, le Media Center
donne facilement accès à tout le contenu mul-
timédia. Au final, le Probook 5310m est un ordi-
nateur séduisant et puissant proposé à un prix
abordable qui pourrait bien convaincre au delà
d’une cible professionnelle, d’autant qu’il est
vendu dans les canaux retail classiques.

Processeur Intel Core 2 Duo P9300 (2,26 GHz), mémoire
2 Go, écran 13,3 pouces (1366 x 768), puce graphique
Intel GMA 4500M HD, disque dur 320 Go, WiFi n et 3G+,
1,65 kg, autonomie de 5 heures

Caractéristiques

755€

Webcam
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Cette petite webcam est proposée à un

prix très agressif. Une aubaine pour ceux
qui ne se contentent pas seulement de la

vidéoconférence mais qui enregistrent égale-
ment des vidéos et des photos pour les poster
sur le Web. En effet, le capteur bénéficie non
seulement de l’autofocus mais aussi d’une réso-
lution élevée de 2 Mpixels. Les images sont
détaillées et les couleurs fidèles, même quand
la luminosité baisse. Toutefois, le taux de rafrai-
chissement est faible et il faudra éviter les
déplacements rapides pour qu’il n’y ait pas de
trainées à l’écran. Bizarrement, T’nB a choisi de
faire transiter le son du micro par une prise jack
plutôt que par l’USB. Un choix original et pas
franchement pratique. UVC, la Nitro HD 2.0 peut
fonctionner sans logiciel. Toutefois, ce dernier
propose des outils intéressants comme la
détection de mouvements ou les effets vidéo. À
noter qu’une version 1,3 Mpixels est également
commercialisée au prix de 40 euros.
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Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Doro SAS, tél. : 01 30 07 17 00

Tri-bande, clavier grosses touches, compatible appareils audi-
tifs, sonnerie 35 dB, liste de 10 contacts prioritaires, 99
grammes

Caractéristiques

169€

La miniaturisation des composants permet
aux constructeurs de proposer des télé-
phones de plus en plus petits. Toutefois il

existe une catégorie d’utilisateurs qui n’a que
faire d’un tout petit mobile doté de touches
microscopiques : les seniors. Ainsi, c’est avant
tout à eux que s’adresse le PhoneEasy, un télé-
phone à clapet doté de larges touches pour
faciliter la saisie d’un numéro. Peu épais, il
bénéficie d’une construction solide et d’un
écran qui privilégie la lisibilité plutôt que le des-
ign du menu. Ce dernier est très simple d’em-
ploi et il offre tout le nécessaire avec notam-
ment un annuaire des contacts. De plus, le
volume de la sonnerie peut être très élevé pour
ne pas rater un appel. Dernier détail et non des
moindres, le téléphone est doté d’une touche
d’urgence au dos. Deux pressions suffisent pour
envoyer un SMS à tous les numéros de la liste
d’urgence qui aura été préalablement définie.
Ensuite, le téléphone appelle automatiquement
le premier numéro de la liste puis le suivant et
ainsi de suite jusqu’à ce que l’appel aboutisse.

Téléphone mobile

Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme 
Contact T’nB, tél. : 04 90 42 38 38

Capteur CMOS 2 Mpixels, microphone jack 3,5 mm, logiciel de
surveillance, détection de mouvements, effets vidéo, fonctionne
sans pilote

Caractéristiques

49€
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Capteur 12 Mpixels stabilisé, écran 3 pouces, optique 3.2-5.7/24-240
mm (en équivalent 24x36), vidéo 1280 x 720, supports mémoire
SD/SDHC + 36 Mo internes, 102,5 x 62 x 24,3 mm, 164 g

Appareil photo compact

249€

Téléviseur LCD
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Garantie 2 ans
Catégorie
Contact Casio, tél. : 08 25 88 44 77

Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Samsung France, tél. : 08 25 08 65 65

Taille 40 pouces, résolution 1920 x 1080, tuner TNT HD,
connectique 4 HDMI, 2 Péritel, 1 VGA, YUV, USB host, cinch,
DLNA

Caractéristiques

1790€79€

La série B8000 haut de gamme arrive en
40 pouces. Concrètement, la différence
avec le B7000 réside dans la présence

du 200 Hz. À l’essai, on ne peut pas dire que
nous soyons transcendés par cette avancée
technologique. La fluidité se situe un cran au-
dessus, mais elle était déjà très bonne en 100
Hz. Pour le reste, on retrouve toutes les quali-
tés du LED Samsung. La profondeur de noir est
toujours aussi impressionnante et les couleurs
sont intenses mais manquent un peu de natu-
rel. Le fait que le rétro-éclairage dynamique ne
soit pas entièrement débrayable pose un pro-
blème. Il prend en effet beaucoup de libertés
quant au contenu et certaines scènes particu-
lièrement sombres le piègent aisément. En
haute définition, la fluidité s’avère remarquable
et le peu de bruit vidéo résiduel peut être sup-
primé avec le filtre anti-bruit. L’image est très
belle proche d’un rendu cinéma. Pour la TNT et
les DVD, l’amélioration de contour est trop
envahissante, une constante apparemment sur
les nouveaux modèles de téléviseurs LCD. Bref,
voici un écran de luxe et il lui faudra du
contenu en HD pour apprécier l’image à sa
juste valeur. 

Caractéristiques

Catégorie Milieu de gamme

Vidéoprojecteur
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Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Mitsubishi France, tél. : 01 55 68 55 68

Le HC 3800 signe le retour au  DLP de la
marque nippone. Il permet d'obtenir une
image de deux mètres de base avec à

peine trois mètres de recul grâce à une focale
courte très pratique. Le projecteur est doté
d’une puce DLP 0.65, d’une roue chromatique
six segments et d’un traitement des signaux en
10 bits. À cela s’ajoutent la compatibilité 24p et
le Brillant Color pour des couleurs plus
éclatantes. Dès qu’il entre en action, le HC3800
impressionne par une image spectaculaire,
surtout pour un modèle à ce prix. Le taux de
contraste natif est plus que satisfaisant, les
couleurs sont riches et saturées, les noirs assez
profonds et nuancés. En HD, c’est le bonheur
côté finesse et piqué, l’optique de qualité étant
un atout indéniable et la fluidité quasiment
jamais prise en défaut. Il faudra tout de même
réaliser quelques réglages au niveau des
couleurs, car les modes cinéma ou sport ont
tendance à soit tirer vers le rouge, soit vers le
jaune. Connecté à une console de jeux, le
HC3800 s’en donne à cœur joie, on peut même
pousser la lampe à son maximum pour obtenir
plus de luminosité. Malgré un traitement vidéo
moyen sur les DVD, le HC 3800 est donc un
excellent vidéoprojecteur qui donne le meilleur
de lui-même sur du contenu en haute définition.
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Uniformatic, tél. : 01 58 02 06 06

Souris filaire, capteur 5 000 dpi, sept boutons, écran LCD,
résolution réglable à l’unité

Caractéristiques

1390€
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Par des joueurs pour des joueurs, tel est
le slogan de SteelSeries. Et c’est d’au-
tant plus vrai que le tuning prisé par

certains n’émeut guère le constructeur qui pro-
pose une souris à la limite de l’austérité. Mais
cette apparence est trompeuse. La forme
ambidextre a fait l’objet d’études approfondies
et s’avère idéale quelles que soient les circons-
tances de jeu. La prise en main est active pour
les jeux d’action mais la paume peut aussi se
reposer s’il y a un répit. Le capteur et l’électro-
nique, tous les deux de haut vol, permettent
d’obtenir une précision qui ne faiblit pas au fur
et à mesure que la vitesse de déplacement
augmente. C’est la souris la plus réactive et la
plus précise à ce jour. Toutes les caractéris-
tiques sont réglables à l’unité près et ce sans
pilote par un écran LCD sous la souris. Un bou-
ton permet de switcher entre deux résolutions,
ce qui est suffisant. Il n’y a guère que la
molette qui déçoive un peu en scrolling rapide.

Souris
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Premier compact super-zoom de Casio, le
H10 affiche une taille de guêpe avec un
zoom peu protubérant quelle que soit la

focale choisie qui offre pourtant du 24 au 240
mm. En revanche, la taille importante de la bat-
terie (3,7 V/1950 mAh) permet à Casio d'an-
noncer une autonomie de 1 000 prises de vue !
Le reste est beaucoup plus classique, avec un
petit capteur 12 Mpixels et la très bonne inter-
face pouvant convenir aussi bien aux débutants
qu'aux amateurs exigeants. Comme on pouvait
l'espérer, la vidéo HD est au menu mais Casio
reste réfractaire à l'interface HDMI, ce qui est
regrettable. Dans la pratique, on retrouve les
qualités habituelles des compacts Casio avec un
écran lisible au soleil et une bonne réactivité. Si
la qualité d'image en grand angle s’avère très
satisfaisante, quelques aberrations chroma-
tiques subsistent. Il est assez clair qu'un peu
moins de pixels aurait sans doute procuré de
meilleurs résultats. Sinon, le zoom se comporte
bien aux longues focales avec une distorsion
modérée et une définition satisfaisante. La
montée en sensibilité est bien gérée mais là
encore, le capteur n'est pas ce qui se fait de
mieux pour cela et il faudra donc éviter de
dépasser 800 ISO. Le Casio H10 est un très bon
compact grand public qui séduit par l’étendu de
son champ d’application. 

Technologie DLP, contraste 3300 : 1, luminosité 1 300 Lumens,
bruit 25 dB en mode éco, entrées vidéo composite, S-Vidéo, YUV,
HDMI 

Caractéristiques
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Développeur Kaspersky Lab
Éditeur Kaspersky Lab
Distributeur Kaspersky Lab

Disponible Disponible
Développeur Tell Me More
Éditeur Tell Me More
Distributeur Tell Me More

NC

Développeur PC Tools
Éditeur PC Tools
Distributeur PC Tools

PC Tools renouvelle sa gamme de pro-
duits avec les millésimes 2010 de
Spyware Doctore avec AniVirus,

Spyware Doctor et PC Tools Internet
Security, qui assurent tous une compatibi-
lité complète avec Windows 7. Ces nou-
velles versions embarquent des fonctionna-
lités inédites comme une technologie com-
portementale optimisée, des modes d’éco-
nomie d’énergie, de veille et même de jeu
pour adapter le fonctionnement des logi-
ciels à l’utilisation de la machine. PC Tools
protège contre toutes les menaces en pro-
venance d’Internet.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

30€

Développeur Mindscape 
Éditeur Mindscape
Distributeur Mindscape

Le 6 novembre 
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L’éditeur spécialiste du logiciel de sécurité
propose une nouvelle version Mac de son
logiciel Anti-Virus. Le logiciel profite du

moteur et de la base de données de l’éditeur
(20 millions de programmes malicieux) et de
mises à jour automatiques toutes les heures.
L’interface a également été adaptée pour s’inté-
grer parfaitement dans l’environnement Mac. Le
logiciel protège contre la plupart des menaces
présentes sur Internet comme les virus, spams,
botnets et autres systèmes de phishing. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Mindscape propose de retrouver sur
cette cartouche pour Nintendo DS
une compilation de recettes de

cuisine inédites du cuisinier Cyril Lignac.
Le logiciel permet de composer ses menus
et de rechercher des recettes en fonction
de différents critères (par ingrédient, par
thème, temps de préparation…). Un sys-
tème de reconnaissance vocale permet
d’avancer étape par étape sans avoir à
manipuler la console lors des préparations.
Via une minuterie, la console permet par
exemple de surveiller les temps de cuisson.
Des vidéos explicatives permettent d’ap-
prendre les « tours de main du chef » sont
également au programme.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Tell Me More, la célèbre méthode d’ap-
prentissage de langue accueille une nou-
velle version 10 comprenant plusieurs

nouveautés. La principale concerne un tout
nouveau système, Virtual Conversation, qui
consiste à simuler une conversation avec un
interlocuteur en anglais. Le tout se fait à l’oral
et l’utilisateur doit tenir un rôle (voyageur, com-
mercial…) et obtenir certaines informations au
cours de l’entretien. L’éditeur annonce avoir
encore optimisé pour cela son système de
reconnaissance vocale. La méthode Tell Me
More est déclinée en différentes versions (de
200 à 1 000 heures d’études).

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Disponible

39,95€Prix public conseillé Prix publics conseillés Entre149€(Intensive) 

499€(Universal)
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Télécommande Wii vendue séparément

© 2009 The Codemasters Software Company Limited ("Codemasters"). All rights reserved. "Codemasters”® and the Codemasters logo are registered trademarks owned by Codemasters. 
An official product of the FIA FORMULA ONE WORLD CHAMPIONSHIP. 

            ,              , FORMULA ONE, FORMULA 1, F1, FIA FORMULA ONE WORLD CHAMPIONSHIP, GRAND PRIX and translations thereof are trade marks of Formula One Licensing BV, 
a Formula One Group Company. Licensed by Formula One Administration Limited, a Formula One Group Company. All rights reserved. 

All other copyrights or trademarks are the property of their respective owners and are being used under license. Unauthorised copying, adaptation, rental, lending, re-sale, arcade use, 
charging for use, broadcast, cable transmission, public performance, distribution or extraction of this product or any trademark or copyright work that forms part of this product is 
prohibited. PSP and Wii games developed by Sumo Digital Limited for Codemasters. Published by Codemasters.

          

WWW.FORMULA1-GAME.COM
© 2009 The Codemasters Software Company Limited (”Codemasters”). All rights reserved. “Codemasters” ® and the Codemasters logo are registered trademarks owned by Codemasters. An offi cial product of the 
FIA FORMULA ONE WORLD CHAMPIONSHIP.

         ,           , FORMULA ONE, FORMULA 1, F1, FIA FORMULA ONE WORLD CHAMPIONSHIP, GRAND PRIX and translations thereof are trademarks of Formula One Licensing BV, a Formula One Group Company. Licensed 
by Formula One Administration Limited, a Formula One Group Company. All rights reserved.

All other copyrights or trademarks are the property of their respective owners and are being used under license. Unauthorised copying, adaptation, rental, lending, re-sale, arcade 
use, charging for use, broadcast, cable transmission, public performance, distribution or extraction of this product or any trademark or copyright work that forms part of this 
product is prohibited. PSP and Wii games developed by Sumo Digital Limited for Codemasters. Published by Codemasters. Nintendo Wii is a trademark of Nintendo. “2” and 
“Playstation” are registered trademark of Sony Computer Entertainment Inc. “7” is a trademark of Sony Computer Entertainment Inc.
*prix public conseillé

Le pack jeu complet F1 2009™

sur Wii™ + volant : 

le cadeau de Noël idéal !

49€99*Le pack jeu complet + le volant

Aussi disponible sur PSP 34€99*
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