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Nintendo, 
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L es résultats financiers sur trois trimestres que Nintendo vient
de communiquer confirment les propos que nous a tenus

début janvier Stephan Bole, Directeur général de Nintendo
France : la fin d’année a été excellente pour le Japonais. En effet,
grâce à de très bonnes ventes à Noël, Nintendo a limité à 9,4% la
chute de son bénéfice net sur la période, à 192,6 milliards de
yens (environ 1,5 milliard d'euros). Le rebond enregistré en
décembre est perçu comme le signe annonciateur d’une année
2010 performante. Le constructeur vient par ailleurs de
confirmer son planning de sorties pour le premier trimestre.
Outre un Endless Ocean 2 : Aventuriers des Fonds Marins sur Wii
le 5 février, la Nintendo DS va accueillir des titres attendus
comme 100 Livres Classiques et Picross 3D le 5 mars ou encore
les Pokémon version Or HeartGold et Version Argent SoulSilver,
accompagnés de l’accessoire PokéWalker, le 26 mars. Rappelons
que la nouvelle Nintendo DSi XL, de plus grande taille, est prévue
pour le 5 mars. 

S ony Computer France dresse un bilan positif de l’année 2009, notamment en ce qui concerne les
performances de sa console de salon. « Sur l’année calendaire, nous avons vendu 786 000

exemplaires de la PlayStation 3 en France selon les chiffres communiqués par GfK, pour un chiffre de 266
millions d’euros. Ces données ne prennent pas en compte les tout derniers jours de décembre et l’on estime
avoir passé le cap des 800 000 machines écoulées », explique Georges Fornay, Vice-Président de Sony
Computer Europe. « Nous sommes en progression par rapport à l’année précédente où nous avions vendu
715 000 consoles ». L’année 2009 avait notamment vu la sortie de la PS3 Slim, modèle relooké de la machine,
en septembre accompagné d’une baisse de prix de 100 euros. « C’est nous qui avons tiré le marché l’année
dernière et nous allons continuer sur 2010 ». Le parc installé de PlayStation 3 en France dépasse depuis
décembre les deux millions d’unités, écoulées depuis le lancement de la console en mars 2007. Le point avec
Georges Fornay, page 13, sur le bilan complet de l’année 2009 et
les attentes pour l’année en cours.

N é l’an dernier sur les ruines de
Midway, Tradewest Games prend

mois après mois de l’importance. En
effet, Black Bean Games vient
d’annoncer une distribution en
partenariat avec Tradewest Games
concernant le Royaume-Uni et la France.
Ainsi, Tradewest Games aura en charge
l’ensemble du line-up 2010 de l’éditeur
italien. Cinq titres sont concernés par cet
accord, à savoir SBKX (Xbox 360, PS3,
PC), Superstars V8 Next Challenge (Xbox
360, PS3, PC), NewU Fitness First - Mind
Body Yoga & Pilates Workout (Wii),
NatGeo Quiz! Wild Life (Xbox 360, PS3,
Wii)et WRC World Rally Championship
(Xbox 360, PS3, PC). Martin Spiess, CEO
de Tradewest Games, a commenté :
« Nous sommes ravis de cet accord de
distribution avec Black Bean Games
portant sur deux des marchés-clés en
Europe. Le catalogue exceptionnel de
Black Bean Games s’adresse à tous les
joueurs, occasionnels comme
confirmés, et perpétue une tradition de
qualité de longue date. Ceci, combiné à
l’expertise reconnue de nos équipes en
termes de distribution et de marketing,
garantit le succès de cette collaboration
pour les années à venir. »

très belle fin d’année

Tradewest 
Games 
étoffe encore 
son catalogue 

S teve Ballmer peut sourire : Microsoft a redressé la
barre de fort belle manière en bouclant son meilleur

trimestre en termes de chiffre d’affaires après trois baisses
consécutives. Les ventes du géant de Redmond ont bondi de
14 % sur l’année à 19,02 milliards de dollars sur le trimestre
clos au 31 décembre, tandis que le résultat net a progressé
de 60 % à 6,66 milliards de dollars. Ce résultat, le groupe
américain le met au crédit du succès de Windows 7 dont les
ventes sont estimées à 60 millions de copies sur le trimestre.

Le nouveau système d’exploitation
s’offre ainsi un premier record sur
trois mois et surclasse sans difficulté
Windows Vista dont les ventes ont atteint la barre
des 40 millions en quatre mois. Notons que
Microsoft a profité d’un tour de passe-passe comptable qui a
consisté à différer les revenus générés par Windows 7 liés
aux préventes, ainsi qu’aux ventes OEM pendant l’été sur le
dernier trimestre 2009.

Windows 7 paye 
Microsoft : 

Sony Computer : 
Bon bilan, objectifs importants
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Soyez Mobile, Simplement.
A travers l’offre Mobility Lab™, vous pourrez trouver une large gamme d’accessoires pour ordinateurs portables destinés
aux personnes nomades en quête de liberté. Les produits Mobility Lab™ s’adressent à un large public aussi bien professionnel
que particulier ; leur vocation est d’apporter confort, design et simplicité à tout un chacun.

www.mobilitylab.fr
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CUBE USB MINI SPEAKER WIRELESS RECHARGEABLE 
OPTICAL WR100

MINI DESIGN TOUCH USB FASHION HD
OPTICAL MOUSE

ULTRASLIM UNIVERLAB 90 W
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Biens d’équipement :
2009 évite le pire   

Il y a un an, les prévisions de marché pour les Biens
d'équipement (Photo + EGP + IT + Telecom) étaient très

pessimistes, trop pessimistes. En 2009, le marché global aura
donc perdu 4,2 % en valeur à 17,8 milliards d'euros.

Toshiba, l’enjeu 
de la TV
Toshiba a connu une bonne année 2009 sur le marché
colossal du téléviseur qui, même en temps de crise, a
continué sa progression inexorable. Les ambitions sont
fortes pour 2010 qui s’annonce comme un bon cru, à la
fois par la situation générale que par l’avance
technologique de la marque. Interview de Thierry
Chabrol, Directeur général Division EGP.

EA Montréal
Avec la série Army of Two, le studio
EA Montréal s’est fait un nom sur le
segment des jeux haute définition.
Rencontre avec Alain Tascan, Directeur
général de l’une des plus importantes
structures de développement de la
firme américaine, qui nous en dit plus
sur son histoire et ses méthodes.

L’avenir de l’IT
mobile   

À ma gauche le netbook, une sorte
d’ordinateur au rabais et qui tire tout un

marché vers le bas. À ma droite le
smartphone, un super-téléphone

connecté qui tire tout un marché vers le
haut. Qui sera le vainqueur ? Peut-être

celui qui conciliera les deux.
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Logitechen chiffres 

E t le marché
de la vidéo

cessa de reculer !
2009 aura dont été

une année encourageante pour les éditeurs de vidéo
enregistrée réunis au sein du SEVN (Syndicat de
l’Edition Vidéo Numérique) puisque après quatre
années de dégringolade, le marché a été mieux que
stable en 2009. Certes une hausse de 
0,5 % comparativement à 2008 demeure extrêmement
modeste, mais enfin, c’est déjà ça. Le marché global
s’établit donc à 1,38 milliard d’euros pour 94 millions
de galettes vendues. On note d’ailleurs, que malgré les
hausses de ventes de disques Blu-ray, le prix moyen

chute. En effet ces 94 millions représentent une hausse
de 12 % des volumes vendus. Plus de volumes, autant
de chiffre d’affaires : c’est bien le signe que le prix
moyen est à la baisse. D’ailleurs le CA des seuls DVD
baisse de 4 % (-10 % en 2008). Comme le dit le SEVN,
« il convient de noter la belle performance des
ventes de disques Blu-ray avec 4,5 millions d’unités
achetées contre 1,9 en 2008 (soit + 135 %)
représentant ainsi près de 8 % du CA de la vidéo en,
2009 avec 110 million d’euros (+110 %). » Des
chiffres qui malgré le satisfecit du syndicat sont loin
d’être extraordinaires. D’autant que le marché de la
VOD, dont les chiffres ne sont pas encore dévoilés,
continue sa progression.

les volumes tirent le marché 
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L e fabricant de périphériques a publié les résultats financiers pour son troisième
trimestre 2010. Le groupe suisse a fait état de ventes en recul de 2 % en valeur

à 617 millions de dollars contre 627 millions un an plus tôt. En tenant compte des
taux de change défavorables, la baisse atteint 7 %. À l’inverse, le résultat
opérationnel de Logitech a progressé de 37 % à 58 millions de dollars au cours du
même trimestre, un chiffre à comparer aux 43 millions de dollars réalisés en 2009.
À noter que cette performance tient compte des 5,8 millions de dollars dépensés
dans le cadre du rachat de LifeSize Communications, un spécialiste des solutions de
communication vidéo haute définition. La vente au détail a progressé de 3 % sur
l’année, la zone Asie ayant enregistré une chute de 17 % contre des hausses de 8 % aux États-Unis et de 6 % en zone
EMEA. Ce sont surtout les périphériques de jeu vidéo qui ont souffert, leur chiffre d’affaires passant de 38,1 millions
à 36,3 millions de dollars. Les ventes OEM ont quant à elle chuté de 38 % sur l’année, un business qui représentait
tout de même 15 % de l’ensemble des ventes du groupe au cours de l’année fiscale 2009.

L ’opérateur a décidé d’offrir aux utilisateurs de
l’Internet mobile un débit plus élevé. Orange vient

en effet de doubler le débit de la connexion 3G+,
passant de 7,2 Mbit/s à 14,4 Mbit/s, soit le débit
maximum de cette norme. Cette initiative vise à offrir
aux professionnels un débit confortable en mobilité.
Pour ce public, Orange a par ailleurs accompagné cette
annonce de deux nouveaux forfaits dans la gamme 
« business everywhere ». Ce nouveau débit constitue
également une réponse indirecte aux attentes du grand
public concernant notamment l’iPhone. En août 2008,
l’opérateur français avait essuyé de nombreuses
critiques de la part des possesseurs de l’iPhone. À
l’époque, Orange avait choisi de brider le débit à 384
Kbit/s. L’opérateur avait fini par céder en portant le
débit à 1,8 Mbit/s. Avec un débit de 14,4 Mbit/s dédié à
la 3G+, il semble que l’opérateur souhaite se prémunir
d’attaques futures et anticiper d’hypothétiques avaries.
L’impact des iPhone sur les réseaux a notamment
poussé AT&T, premier opérateur américain, à
suspendre momentanément la vente des combinés à la
pomme durant les fêtes de Noël. Le britannique O2,

Orange accélère le débit 

I nitialement prévu au printemps, la nouvelle manette à
détection de mouvements de Sony sera finalement

commercialisée en fin d’année 2010. Le lancement sera
mondial. Ce nouvel accessoire fonctionnera en association
avec la caméra PlayStation Eye. « Nous avons décidé de
commercialiser le Motion Controller à l’automne quand
nous serons en mesure de proposer un line-up varié et
intéressant, qui offrira une nouvelle expérience de jeux
aux utilisateurs de la PlayStation 3 », a déclaré Kazuo
Hirai, Président et Group CEO de SCE. « Nous travaillons
à avoir un large portfolio de titres attirants et
innovants, non seulement venus de nos studios mais
aussi des third parties, avec qui nous collaborons
étroitement » a-t-il ajouté.

Wat.tv
s’accorde avec la Sacem 

L e site Internet, troisième acteur de la vidéo sur le Web
en France, a annoncé avoir conclu un accord avec la

Sacem. Ainsi, Wat.tv rémunérera la Société d'Auteurs pour
les œuvres des auteurs, compositeurs et éditeurs présentes
sur le site. Cet accord s'applique à l'activité de Wat.tv
depuis sa date de lancement. Olivier Abecassis, Directeur
Général de Wat.tv, a commenté : « En signant cet accord
avec la SACEM en cette date symbolique d'ouverture du
Midem 2010, Wat confirme sa démarche, et celle du
Groupe TF1, de valorisation des contenus au sein d'une
offre vidéo online légale, innovante et performante,
visant à créer un écosystème adapté aux marques et
respectueux de la chaîne de valeur de la création,
depuis les auteurs jusqu'au diffuseur. Cette signature
est annonciatrice d'une année 2010 riche en
partenariats et en évolutions pour Wat.tv. »

Sony 
confirme un nouveau
contrôleur à l’automne 

filiale de l’espagnol
Telefonica, a avoué
avoir rencontré des
difficultés
importantes sur son
réseau au deuxième
trimestre de l’année
2009. L’iPhone y a
rencontré un large succès. O2 était le seul à le vendre,
d’où le « poids » sur son réseau. L’opérateur historique
français, qui a écoulé 200 000 iPhone au mois de
décembre dernier, assure quant à lui rester
imperméable à de tels risques, grâce notamment à un
investissement de trois milliards par an sur son réseau.

DVD : 
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Kaspersky

E A Sports sortira le 30 avril prochain Coupe du
Monde de la FIFA, Afrique du Sud 2010. Ce titre

sera le seul jeu vidéo officiel de la future compétition qui
aura lieu en juin prochain. Prévu sur PlayStation 3, Xbox
360, Wii et PSP, le jeu permettra évidemment de
participer à la compétition-phare mais également de
revivre les éliminatoires avec l’un de 199 pays
participants. Les dix stades officiels de la Coupe du
monde ont été modélisés, ainsi que d’autres stades à
découvrir en fonction de l’équipe jouée. À noter qu’une
version sur téléphone portable est également prévue.

9

A près l’annonce du report de plusieurs de ses titres, l’éditeur japonais vient
de communiquer les dates de lancement d’une partie de ses titres les plus

attendus de l’année. Monster Hunter Tri est confirmé pour avril, cette première
apparition de la licence à succès au Japon sur console Nintendo est soutenue par
le constructeur qui va en assurer la distribution en Europe. Très attendue par les
amateurs du genre, la nouvelle version du jeu de combat-phare de la marque est
prévue pour le 30 avril en Europe. Super Street Fighter 4 comprendra en effet de
nouveaux personnages, nouveaux décors et coups inédits. Il faudra ensuite
patienter jusqu’au 18 mai pour Lost Planet 2, suite du jeu d’action à la troisième
personne qui s’est vendu à ce jour à plus de 2,3 millions d’exemplaires dans le
monde selon Capcom. 

D-Link

U n Français, David Gurle, vient d’être
nommé Vice-président et Directeur

Général de la division business de Skype. Il
succède à Stefan Oberg. David Gurle est doté
d'une expérience de plus de 17 ans dans le hi-
tech, et notamment les télécoms. Il couvrira les
opérations de la division au niveau mondial
depuis les bureaux de Skype en Asie.

Skype

Capcom, 

L e fournisseur de solutions réseau pour les particuliers et les
entreprises a annoncé la nomination de Marilyne Michel au

poste de Country Manager pour sa filiale française. Elle aura en
charge d’accélérer le développement de la marque sur le territoire
français aussi bien sur le marché grand public que sur celui des
entreprises et de coordonner toutes les activités de la filiale. Stefano
Nordio, Vice-Président Europe du Sud de D-
Link, a commenté « Marilyne Michel a joué
un rôle important dans le développement
marketing de D-Link en France et en
Europe du Sud ces dernières années. Son
arrivée au poste de Country Manager
nous permettra d'asseoir notre stratégie
et de développer de nouveaux marchés
grâce à son expertise de manager et son
expérience du marché. »

L ’éditeur spécialiste du logiciel de sécurité propose
un nouveau titre dédié à la gestion des mots de

passe pour protéger sa machine. Le logiciel automatise
la saisie de mots de passe et autres processus de saisie
fastidieux sur Internet. Cette mise en mémoire des
différents codes d’accès est sécurisée pour éviter toute
mauvaise surprise. Le logiciel permet également de
générer ses propres mots de passe sécurisés pour
diminuer le risque d’accès à un tiers. Le logiciel est
uniquement proposé à la vente en téléchargement, au
prix conseillé de 14,95 euros, en « offre de lancement ».

Password Manager, 
l’art du mot de passe 

un second trimestre chargé

Nominations

Coupe du Monde :
FIFA au rendez-vous
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Biens d’équ

ventes et les ordinateurs portables suivent juste derrière.
Mais seulement dans le même temps, le prix chute
tellement que la valeur est en baisse sur 2009 sur ces deux
marchés comme sur l’ensemble des biens d’équipement.
Comme le soulignait lors de la conférence François Klipfel,
Directeur adjoint de GfK : « C’est le seul marché où l’écart

entre la valeur et le volume
est aussi grand, partout
ailleurs il ne dépasse pas les
deux points ». En 2009, ce
n’est donc pas tant la crise
qui a affecté ce marché
qu’une incapacité à créer de
la valeur que ce soit par le
produit ou en magasin, du
moins en IT et en EGP car la
photo et la téléphonie mobile
montrent comment on peut
faire autrement. Par ailleurs,
Olivier Malandra, Directeur
de la Division électronique
grand public de GfK, a
souligné l’importance de la
relation contenant/contenu
qui crée le succès quand elle

Fo
cu
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L a conférence annuelle sur les biens
technologiques de l’institut GfK donne le sourire
au consommateur et envie de pleurer aux acteurs

de l’industrie. En effet, le hi-tech se porte très bien dans ce
pays avec une demande qui ne faiblit pas, au contraire. Les
téléviseurs enregistrent même une hausse record des

est en adéquation avec les attentes du consommateur,
comme le montre le segment du smartphone en véritable
explosion. Sans verser dans le pessimisme pour l’année à
venir, on peut tout de même se demander quel sera
l’impact des coupes budgétaires faites en 2009 à titre
préventif en temps de crise. Un déficit en marketing et
communication  met du temps à montrer ses effets auprès
du public et pourrait contribuer à rendre la création de
valeur encore plus difficile. 2009 aura avant tout été une
année de crise au sein même de l’industrie du hi-tech, avec
une approche quasi paranoïaque du marché qui pour
l’essentiel n’a pas connu la crise.
Les prévisions de GfK pour 2010 sont donc assez mitigées.
Côté points encourageants, citons en vrac l’extinction de
l’analogique et le démarrage de la 3D (marché des
téléviseurs), le renouvellement des PC et les nouveaux
usages nés de Windows 7 (marché des PC), l’apparition
d’une nouveau segment en photo avec les compacts à
objectifs interchangeables, les ventes de réflex qui devraient
se maintenir ou la poursuite des ventes de smartphones en
téléphonie. Et puis il y a deux inconnus : les tablettes PC
(Apple tirera-t-il ce marché avec l’iPad comme celui des
smatphones est tiré par l’iPhone) et les livres
électroniques. Une année 2010 qui devrait en tout état de
cause se montrer passionnantes à suivre. 

CE

IT

Photo

Télécom

Total biens techniques

Taux de croissance 2010 prévisionnel (VALEUR)

-2%

+3%

-1%

-4%

-2%

Il y a un an, les prévisions de marché pour les Biens d'équipement
(Photo + EGP + IT + Telecom) étaient très pessimistes, trop pessimistes.
En 2009, le marché global aura donc perdu 4,2 % en valeur à 17,8
milliards d'euros. C'est le second semestre qui aura permis ce moindre
mal, avec même des mois de novembre et décembre positifs.
De plus, les ventes ont été loin de reculer en volume sur quasiment
toutes les familles de produits. C'est avant tout la difficulté
à maintenir la valeur des produits qui fait le recul du marché. 
par Sébastien Anxolabéhère

2009 évite le p

Prévision du taux de croissance 2010 en valeur
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Focus

La baisse du marché serait-elle due à une baisse des actes d’achat, une désertion des consommateurs ?
Surement pas ! Seules les ventes de consoles de jeux vidéo reculent en volume, tous les autres marchés sont
en progression en volume ! C’est donc avant tout la difficulté à maintenir de la valeur aux produits qui
provoque cette dégradation du chiffre d’affaires. Le marché de la photo, qui a su maintenir le prix moyen des
produits, peut ainsi se targuer de croitre en volume et en valeur de façon quasi parallèle quand TV et
Notebook sont obligés de faire des volumes considérables pour que le chiffre d’affaires ne recule pas.

-11%

+2%

+2%

+3%

+0,3%

-19%

EGP

IT

Photo

Télécom

Consoles

+1%

+2%

-4%

-4%

Croissance VALEUR 2009 Croissance VOLUMES 2009

Croissance VALEUR 2009 Croissance VOLUMES 2009

+19%

+2%

+28%

+32%

+0%Consoles HD

APN Compacts

Flat TV

Notebooks

APN Reflex+15%

+3%

+2%

-14%

+0%

+3

+2

+25

+30

+14

Vol - Valeur

2006 2007 2008 20092005

16,2

17,3
(+10%)

19,2
(+8%) 18,6

(-3%) 17,8 Mds
 (-4,2%)

g

-4%

-8,5%
2009 DECNOVOCTSEPAOUJUILJUINMAIAVRMARFEVJAN

En 2009, le marché des biens techniques (EGP+IT+Photo+Telecom) a reculé en valeur pour la seconde année consécutive. À 17,8 milliards d’euros sur un marché mondial d’environ 475 milliards d’euros
(671 milliards de dollars), le marché français enregistre une baisse représentative de la tendance globale (-3 %). Cependant, la chute est nettement moins brutale que GfK ne l’avait craint en début d’année,
pronostiquant alors un -9 %. L’étude des ventes mensuelles montre très nettement que l’année que l’année 2009 n’a pas la même physionomie au premier et au second semestre. D’abord, une inexorable
descente jusqu’en mai avec des mois toujours plus négatifs par rapport à leur équivalent de 2008, puis une (presque) constante remonté jusqu’en décembre, avec même une paire novembre-décembre qui
affiche une croissance ! Un très bon signe pour entamer 2010. 

pire
Chute des PRIX

Chiffre d’affaires France
Biens technologiques (TCE en milliards d’euros)

Taux de croissance
des biens technologiques (TCE en valeur)

JDLI166-P010-12-GfK-Biens Equipements-GP:JDLI  01/02/2010  17:30  Page 11



Biens d’équipement 
Fo

cu
s

12

Le marché des téléviseurs devrait connaitre un
ralentissement cette année, mais les ventes
devraient tout de même continuer à augmenter
tout du moins en volume. Avec le Led, les
constructeurs semblent avoir trouvé un bon
moyen de conserver la valeur des produits.
À eux de ne pas faire chuter prématurément
les prix de cette nouvelle technologie. 

2008 2009 20102007 (est.)

+24%
+32%

+10%

Plasma

LCD

2009
7,4 M

Avec 300 000 lecteurs Blu-ray vendus en 2009,
le marché s’ouvre certes au grand public, mais
demeure assez confidentiel. Les prévisions pour
cette année semblent d’ailleurs assez prudentes.
D’autant que si le prix moyen continue de chuter
comme on peut le craindre, le chiffre d’affaires ne
devrait pas connaitre une très forte progression. 

2009
300 000

2008 2009 20102007 (est.)

+110%

+160%

550 H

356 H
240 H

Lecteurs Blu-ray (volume)

Prix moyen

Voilà bien un marché qui fait mieux que tenir ! Qu’il s’agisse
des compacts ou des réflex, volume et valeur sont à la
hausse. Il faut dire que les réflex ont su s’adresser au grand
public sans perdre leurs qualités technologiques et que les
compacts, en innovant de façon intéressante parviennent à
susciter le renouvellement. Il faut imaginer qu’en 2009,
année de crise, le marché de la photo est parvenu à un chiffre
d’affaires supérieur aux plus belles heures de l’argentique !
Que ses principaux acteurs (Canon, Nikon, Fuji, Olympus,
Kodak…) soient des spécialistes n’est
peut-être pas totalement
étranger à cela… 

Appareils photo numériques (volume)

743 H

670 H 645 H
Prix des reflex

2009
5,2M

2008 2009 20102007 (est.)

+3%
stable

Bridges
Reflex

Compacts

+3%

+6%

+32%

Croissance valeur

Croissance volume

Evolution 2008/2009

Si les téléviseurs HD ont désormais totalement trusté la totalité du
marché, la HD ne rencontre pas (encore ?) le même succès sur le
marché du Blu-ray. Les ventes de lecteurs progressent (reculer eût été
un exploit !), mais demeurent relativement anecdotiques sur le total
des lecteurs de disques optiques. En toute logique, les ventes de
disques Blu-ray affichent un profil similaire. Enfin, il ne semble pas que
les acheteurs de PC soient prêts à payer plus pour cet équipement. 

Cumul des ventes HD à date (volumes)

8M

305 000

340 000

1,8M

17M

Films DVD

PC
Blu-ray

Lecteurs
Blu-ray

PS3

TV HD

Poids des ventes HD

20082009

2%

26%

3%

2%

91%

4%

27%

8%

3%

95%

Le smartphone est le vrai moteur du marché de
la téléphonie. Au quatrième trimestre, un

téléphone sur six vendu était un smartphone. Ils
ont représenté pour l’ensemble de l’année 2009

un gros tiers (35 %) du chiffre d’affaires du
secteur pour 15 % des ventes en volume et

devrait faire la moitié du CA cette année pour
un quart des ventes en volume. On note

également sur le marché de la téléphonie
une très forte progression du tactile,

surtout dans le haut de gamme
(60 % des ventes). 

Smartphones : ventes en milliers de pièces

20092008200720062005200420032002

50 120
250

740

1800

3600

Ventes totales
(avec BtoB)

Le problème du marché de marché du PC
portable est clairement lié à la chute du prix

moyen qui fait que malgré des volumes de
ventes remarquables, la valeur peine à rester

en positive. Le netbook, dont les ventes ont
explosé en 2009 (passant de 500 000 à 1,1

million) dope également les volumes, mais
son prix moyen est également en baisse.  

La haute définition

Le téléviseur

Les lecteurs blu-ray

Les téléphones portables

Les ordinateurs portables

Les appareils photo numériques
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Entretien avec 

Georges Fornay 
Vice-President Europe
de Sony Computer 

Sony Computer : 

JDLI : Comment se sont comportées les ventes de
jeux PlayStation 3 en 2009 ?
Georges Fornay : Selon GfK, plus de 5,6 millions de jeux
PS3 ont été vendus en France en 2009, générant un chiffre
d’affaires de 305 millions d’euros. Le prix moyen des jeux
sur la plate-forme se situe à 54 euros à l’heure actuelle et
le ratio moyen est de 5,6 jeux par PS3 en lifetime à ce
jour. Notre objectif est de passer à 6,5 jeux sur 2010. 

Parmi les bundles hard proposés en fin d’année,
certains se sont-ils distingués ? 
C’est simple, en décembre nous nous sommes retrouvés
en rupture de stock sur tous les bundles PS3 en 250 Go.
Nous avons donc composé des bundles soft avec des
consoles 120 Go et PES 2010. Actuellement, nous
réalimentons en packs PS3 avec Uncharted 2 ou Killzone 2
et GT Prologue. 

Quelles sont les meilleures ventes côté titres
exclusifs ? 
Uncharted 2 s’est vendu à plus de 200 000 exemplaires en
France, bundles compris. Il fait partie du top 5 de la
console. Nous avons aussi été très satisfaits du score

d’EyePet, un jeu
qui se destine à un
public plus jeune,
vendu à 50 000
pièces. Pour le
prochain EyePet 2
cette année, nous
devrons atteindre
les 80 000 pièces. 

Quel public
adressez-vous
aujourd’hui
avec la PS3 ? 
Pour le moment,
on a surtout
touché les joueurs
expérimentés, les
personnes qui
jouent

Interview

régulièrement mais on commence à élargir aujourd’hui
en direction des néophytes. L’offre s’adapte dans ce sens
avec Singstar, Buzz, EyePet et le Motion Controller,
annoncé pour la fin d’année, va nous aider à continuer
dans cette direction en rendant l’interface plus simple
d’accès… tout en apportant aussi un « plus » aux
gamers. 

Comment ont performées les versions PS3 dans
le cadre de titres multiplates-formes ?
En Europe continentale, il y a une nette tendance à ce que
les versions PS3 des jeux multiplates-formes soient devant
les autres formats. C’est systématique en France pour
presque tous les titres du top 10 des ventes. Il y a toujours
une différence très importante en faveur de la version PS3,
dans une proportion de 50 à 100 %. Même quand on
possède les deux consoles (75% de multi-équipement à
mi-2009 selon nos enquêtes), on opte plus volontiers
pour la version PS3. 

La PS3 Slim est sortie en septembre. Quel impact
a-t-elle eu sur les ventes ? 
La nouvelle version de la console marquait aussi un
nouveau positionnement prix, 100 euros moins cher. Il y a
clairement eu un impact sur les ventes de la console
puisque 100 000 machines ont été écoulées en
septembre, presque trois fois plus qu’à la même période
l’année précédente. Les volumes se sont régularisés par la
suite mais il y a eu un vrai impact au lancement. 

Comment se comportent aujourd’hui les ventes de
PS3 par rapport à celles de la PS2 en son temps ?
En troisième année de présence sur le marché, les ventes
de consoles PS2 représentaient un business d’environ 215
millions d’euros contre 266 millions aujourd’hui pour la
PlayStation 3. Il faut souligner que la baisse de prix de la
PlayStation 3 s’est faite plus tardivement que sur la
précédente génération et que l’on reste donc plus haut en
valeur. En ce qui concerne les jeux, la valeur est environ
10 % supérieure sur PS3. Le prix moyen est plus élevé
avec des nouveautés à 70 euros et le poids des versions
Platinum est comparativement moins important sur PS3.
Peut-être est-ce dû à un public un peu plus âgé à l’heure

actuelle sur PS3, qui a un pouvoir d’achat supérieur et
donc accède plus facilement aux nouveautés. 

Quel est le bilan des ventes de PSP et de ses jeux
en 2009 ? 
Nous avons vendu 405 000 PSP sur l’année dont 40 000
PSP Go, ce qui correspond au ratio que nous avions prévu
pour cette machine d’avant-garde. À titre de comparaison,
nous avions vendu 500 000 consoles l’année précédente,
ce qui confirme que le segment de la console portable est
actuellement déclinant. C’est notamment dû à l’âge des
consoles présentes sur le marché. Du côté des jeux, ce
sont 2,3 millions de jeux sur support physique qui se sont
vendus en France en 2009. Les ventes de ces jeux ont
généré un chiffre d’affaires de 60 millions d’euros en
2009 contre 79 millions l’année précédente. 

Quels sont vos objectifs
pour 2010 ?
Nous avons tiré le marché
en valeur sur 2009 et
nous allons continuer à
le faire cette année.
Nintendo l’avait tiré peut-
être trop haut et trop vite
en 2008 en valeur mais
on revient aujourd’hui à
une croissance plus
réaliste, en continuité
avec les précédentes
années après cette
année un peu spéciale.
Nous sommes sûrs de
faire entre 350 et 370
millions d’euros avec les
ventes de jeux PS3 sur
2010, soit une progression « garantie » de 20 % par
rapport à 2009. La plate-forme PS3 bénéficie d’une belle
dynamique et nous avons un joli line-up avec GT5, God of
War… 

Avec 800 000 consoles vendues en 2009 pour un parc installé
total confortable de deux millions de machines en France, les
performances de la PlayStation 3 s’inscrivent dans la veine de

son illustre prédécesseur, la PS2… et les dépassent même,
comme le souligne Georges Fornay, Vice-President de Sony

Computer Europe qui nous a reçus pour commenter les ventes
de consoles et jeux en 2009. par Patrick Hellio

Bon bilan, objectifs importants

13
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Entretien avec 

Marc Guerrier
Responsable de clientèle

JDLI : De quand date la création de Warning ? 
Marc Guerrier : Warning a deux ans. L’idée était de
proposer une nouvelle approche des relations presse
dans le jeu vidéo et de valoriser une expertise unique
sur le secteur et ses produits en France. Warning vient
idéalement compléter l’offre globale d’accompagnement
des problématiques de communication des éditeurs
proposée par Games Fed. Notre valeur ajoutée est
notamment basée sur notre capacité à parler à tous les
types de presse, de la plus spécialisée à la presse très
grand public, avec des discours adaptés à chacun.
Warning revendique sa spécialisation dans le jeu vidéo
et les loisirs numériques. Il n’est pas question pour
nous de nous éparpiller sur d’autres secteurs en diluant
notre savoir-faire. Dans les secteurs sur lesquels nous
sommes positionnés, nous pouvons traiter l’ensemble
des problématiques liées à la communication, quel que
soit le type de produit ou ses cibles.

Sur quelle expertise vous appuyez-vous ?
Anthony Mazelly : Les membres de l’équipe peuvent
compter sur de solides expériences individuelles. Pour
ma part, j’ai par exemple été en charge pendant deux
ans du compte Micromania dans une autre agence, au
moment où le focus portait sur l’importance du grand
public. C’est une très bonne école pour comprendre les
différentes « typologies » de joueurs et décrypter les
attentes des médias autour de notre secteur. J’avais
également travaillé avec Activision sur le lancement de
plusieurs produits et événements pour la série des
Guitar Hero.

MG : Pour ma part, j’ai assuré la communication des
World Cyber Games parrainé par Samsung et du Festival
du Jeu Vidéo depuis ses débuts, notre préoccupation
majeure étant de s’adresser au grand public. Les autres
personnes intervenant directement au sein de Warning
proviennent du monde de l’édition et de la distribution
de jeux vidéo. Ils apportent une connaissance et une
compétence uniques dans ce type de service. Warning
s’appuie actuellement sur une équipe de cinq
personnes qui est amenée à se
renforcer en fonction des
besoins.

Qui sont vos clients en ce
début 2010 ? Avez-vous
beaucoup de contrats à
l’année ?
AM : Les contrats annuels sont de
moins en moins fréquents chez les
éditeurs de jeux vidéo qui préfèrent
choisir une agence par produit ou
par gamme, souvent sur des périodes
plus courtes. Nous gérons néanmoins
deux clients à l’année : Gala
Networks, un leader du jeu en ligne
free-to-play et Glu Mobile, numéro
trois mondial du jeu mobile. Dans ces
deux cas nous assurons aussi bien la
communication produits que
corporate. Grâce à la confiance de ces
deux clients, nous avons développé une

Entretien avec 

Anthony Mazelly
Responsable de clientèle

très grande expertise sur le jeu en ligne et le jeu
mobile, deux marchés qui sont appelés à se
développer. Nous assurons également années
après années les relations presse du Festival du Jeu Vidéo
et de Video Games Live, le grand concert symphonique
qui joue les plus grands thèmes du jeu vidéo.

Structure intégrée à la société Games Fed,
Warning se consacre aux relations presse
mais peut mettre au service de ses clients
l’ensemble des ressources de la société.
Marc Guerrier et Anthony Mazelly, tous deux
Responsables de clientèle, nous détaillent
les activités de Warning. Par Sébastien Anxolabéhère
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Interview

RP attentionné

MG : Parallèlement, nous intervenons pour le compte de
divers éditeurs produits par produits. Nous avons ainsi
travaillé pour Warner, Namco Bandai, Koch Media, etc.
Nous assurons leurs relations avec les médias
généralistes, mais aussi en exploitant  pleinement  les
opportunités offertes par les médias Web.

Par exemple ? 
MG : En complément du paysage médiatique
« classique », nous sommes particulièrement
performants pour gérer les relations avec les
communautés et les blogs, deux vecteurs de
communication essentiels à l’heure actuelle parce qu’à la

Quels types de conseils pouvez-vous apporter
à vos clients ? 
AM : Nous les aidons dans la définition de leur message
s’ils le souhaitent. Le rôle de Warning n’est pas d’être
intrusif dans les décisions marketing de ses clients,
mais d’être à leur disposition pour les soutenir dans les
domaines où nous avons une expertise reconnue. Il ne
s’agit évidemment pas de se substituer aux services
marketing mais de les soutenir grâce à notre
connaissance des médias et notre force de travail. Nous
sommes également en mesure de faire du média
training pour permettre au client d’être le plus à l’aise
possible lors d’une interview, notamment télévisée. 

fois puissants et affinitaires. Il ne s’agit pas d’adresser
uniquement les communautés autour d’un jeu ou les
blogs de joueurs, mais également tous les relais
« thématiques » (féminins, cuisine, science-fiction,
manga, etc). Par exemple s’il s’agit d’un jeu musical,
nous actionnons tous les relais d’opinion qui tournent
autour de la musique. Évidemment les acteurs du web
2.0, Facebook, Twitter, YouTube… font partie de nos
outils de prédilection pour créer le buzz. Games Fed
peut être amenée à intervenir de façon complémentaire
sur du CRM et du community management : créer,
développer et faire vivre des communautés. Il nous est
donc très facile d’articuler nos compétences avec celles
d’autres cellules de Games Fed : évènementiel,
média, etc. 

A propos de Games Fed :
Créé en 2000, Games Fed est la première agence de communication spécialisée dans les jeux vidéo. Conseil et stratégie
média, relations presse, événementiel, CRM et community management, Games Fed accompagne ses clients sur leurs pro-
blématiques de communication à 360°. Games Fed met aujourd’hui son expertise à disposition de l’ensemble des acteurs de
l’industrie du jeu vidéo, mais également au service de toutes les marques souhaitant utiliser ce terrain d’expression à
l’échelle nationale et internationale. Pour en savoir plus : www.games-fed.fr 

X/
DR
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Toshiba a connu une bonne
année 2009 sur le marché
colossal du téléviseur qui,

même en temps de crise, a
continué sa progression

inexorable. Les ambitions de
la marque sont fortes pour
2010 qui s’annonce comme
un bon cru, à la fois par la
situation générale que par
l’avance technologique du

géant nippon. Par Stéphane Kauffmann
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collectivités. Nos résultats y sont exceptionnels et
progressent au-delà de toute attente. 

La crise a-t-elle contribué à la chute des prix ou
est-ce purement structurel et concurrentiel ?
Évidemment, elle y a contribué. C’est une sorte de
combustible accélérateur d’un phénomène il est vrai
inhérent au marché. Il faut dire aussi que c’est difficile
d’imaginer pire avec la crise économique, une épidémie
au-dessus de la tête et l’absence de tout événement
télévisuel marquant. Tout cela a créé un vent de panique,
car tout le monde dans l’industrie se demandait comment
on allait faire pour vendre quoi que ce soit dans ce
contexte. On se souvient que fournisseurs comme
distributeurs étaient littéralement en transe au MedPi
2009. Cela a engendré une course folle au prix le plus bas
avec les conséquences que l’on connait…

Est-ce que la plus-value technologique a fait
vendre ? Si oui laquelle : 200 Hz, connexion
réseau, finesse ?
Il n’y a guère que le LED qui a pu bénéficier du soutien
nécessaire. Tout le reste est littéralement passé à la
trappe face à l’argument « vendre à tout prix », surtout

JDLI : Quel est le bilan de cette année 2009 en
matière de téléviseurs, pour vous et plus
généralement pour le marché ?
Thierry Chabrol : 2009 fut une année exceptionnelle pour
le téléviseur avec une croissance en volume de 30 %, ce
qui correspond à plus de sept millions d’appareils ! Mais
dans le même temps, la chute de prix fut telle que la
valeur est à peine positive. Un tel écart est tout aussi
exceptionnel et pénalise toute l’industrie, comme la
distribution et même le consommateur au final car sans
argent, il n’y aura plus d’investissement. La priorité
absolue pour cette année à venir sera donc de retrouver
de la valeur pour réduire ce gap. Dans ce contexte très
particulier, Toshiba affiche des résultats plutôt satisfaisants
avec une augmentation de nos parts de marché qui aurait
pu être meilleure si nous n’avions pas connu des
difficultés d’approvisionnement, notamment dans les
tailles les plus populaires. Cela s’explique évidemment
aussi par une demande largement supérieure à ce qui
était prévu initialement. Le potentiel de la marque est donc
très satisfaisant. Sur les petites comme les grandes tailles
qui étaient notre priorité, nous avons eu de très bons
résultats. Nous investissons également le marché du
professionnel, avec l’équipement d’hôtels et de16

Entretien avec 

Thierry Chabrol
Directeur général division EGP

Toshiba 
L’enjeu de la TV
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le plus bas. Du coup,
l’information et l’éducation du
consommateur ont été
complètement négligées.
Pourtant de nombreux atouts
étaient à faire valoir, comme la
généralisation de la TNT HD, la

qualité d’image en Full-HD ou
l’intérêt d’une fluidité parfaite en 200 Hz mais la guerre
des prix a occulté tout le reste. On est même arrivé à
mettre en catalogue des produits d’appel non
disponibles en magasin. On a vu du 99 euros en hard
discount ! Tout cela a banalisé une technologie
extraordinaire et aura aussi créé des clients frustrés du
LCD après avoir acquis des appareils d’une qualité plus
que médiocre. Cela rappelle malheureusement une
époque de l’ordinateur où on vendait pour multimédia
des configurations poussives, avec le désaveu qui s’en est
suivi.

Vous êtes arrivé assez tardivement sur le LED,
cela vous a-t-il handicapé ?
Nous sommes arrivés avec une technologie différente qui
offre une meilleure qualité d’image et de son, mais un peu
moins de finesse. Or, le matraquage publicitaire allait dans
ce sens, même si dans les faits personne ne regarde la TV
de côté. Nous allons donc aussi capitaliser sur cette
tendance en descendant en gamme avec des téléviseurs
LED plus fins. 

Quelle est actuellement la diagonale la plus
vendue et comment évolue la montée en taille ?
Nous sommes dans la situation du sablier. Le 32 pouces
reste la taille la plus vendue, mais les extrêmes
augmentent avec les plus petites comme les plus grandes

d’expliquer la technologie et de profiter d’une situation
très favorable avec le passage de l’analogique au digital et
à la haute définition, totalement oubliée l’an passée. Il
faut quand même se rendre compte que ce sera la
première Coupe du Monde de football retransmise en HD
pour tous !

Pour retrouver de la valeur, le marché semble
s’être mis d’accord sur l’évolution vers la 3D.
Qu’en escomptez-vous ? Pensez vous qu’au-delà
de l’effet d’annonce et d’image, le consommateur
sera prêt à mettre des lunettes et à renouveler ce
qu’il vient d’acquérir ?
Avatar en 3D est un film exceptionnel et il va changer la
donne sur ce sujet. Le Blu-ray 3D va arriver cette année et

diagonales. Comme nous l’avions
anticipé, les écrans de moins de 26

pouces connaissent un réel engouement en
multi-équipement et il y a eu en fin d’année un

véritable boum sur les grandes diagonales,
principalement en raison de la chute des prix. Il faut

tout de même savoir qu’un téléviseur à 1 000 euros est
désormais considéré comme du haut de gamme, et seuls
8 % des ventes sont réalisées à un prix supérieur.

Après une année sans événement sportif majeur,
qu’attendez-vous de 2010 ?
Effaçons le souvenir de cette année 2009 catastrophique
car il y a toutes les raisons d’être optimistes. Déjà
conjoncturellement, les choses devraient aller mieux
même si la crise n’est pas
finie. Ensuite, il n’y a pas de
catastrophes immédiates à
l’horizon et en juin
prochain aura lieu la
Coupe du Monde en
Afrique du Sud sans
décalage horaire. Même
les jours fériés du mois
de mai nous seront
favorables en 2010. Et
surtout, l’expérience de
l’année passée a montré à
l’ensemble des acteurs du
marché que même quand
tout allait mal, le
téléviseur plat plaisait
toujours autant à un
consommateur prêt à
dépenser pour en
acquérir un. N’oublions
pas qu’il reste plus de la
moitié des foyers français
à équiper d’un téléviseur
plat en haute définition.
Chez Toshiba, nous sommes
tous très motivés et prêts à
nous investir plus que jamais.
Cette année, il faut prendre le temps

Interview

JDLI166-P16-18-ITV-Toshiba-BAT:JDLI  01/02/2010  12:11  Page 17



18

les chaînes de télévision réfléchissent à diffuser en 3D. 
On se pose tous la question des lunettes, mais peut-être
acceptera-t-on la contrainte devant l’immersion procurée.
Cela montre surtout que cette industrie n’est pas figée, que
des choses sont encore à faire, et que des technologies
sont à mettre en œuvre. Maintenant, il ne faut pas en créer
une fuite en avant et donner l’impression que du coup le
téléviseur Full-HD que l’on vient d’acquérir à crédit est
déjà obsolète, ce serait une hérésie. La 3D est une vision
du futur mais aujourd’hui ce que l’on vit, c’est le passage
au numérique et à la haute définition qui en fait arrive tout
juste dans une majorité de foyers. Il faut capitaliser là-
dessus, car c’est pour le grand public un progrès
considérable à ne surtout pas occulter. 

Pour Toshiba, 2010 sera l’année du Cell, un
processeur musclé qui dope le téléviseur mais

pour faire quoi ?
Depuis notre investissement dans le support haute
définition, Toshiba était en manque d’un ancrage
technologique fort pour mettre en avant sa capacité
reconnue à être un innovateur technologique puissant.
Mais l’attente fut bénéfique car au contraire de tous les
autres fabricants qui font à peu près tous la même chose,
nous disposons d’une avancée originale et qui fait
vraiment sens. Le Cell est un processeur très puissant
développé par un consortium dont nous faisons partie et
qui une fois placé dans un téléviseur en décuple les
performances et les possibilités. On peut citer
l’amélioration notoire de la qualité d’image pour tout
contenu d’origine moins qualitative, la possibilité
d’enregistrer automatiquement plusieurs chaînes en
même temps pour enfin créer le magnétoscope simple
dont tout le monde rêve, la possibilité de transformer du
contenu 2D en 3D en temps réel et bien d’autres choses
encore.

Est-ce que le téléviseur d’appoint fonctionne
toujours aussi bien et quelles sont vos
ambitions ?
Nous avons été parmi les premiers à anticiper cette
tendance de fond. Le téléviseur de petite taille peut être un
achat d’impulsion au vu de son prix, il rentre aussi dans la
tendance lourde du multi-équipement. C’est une solution
pour sortir du salon la console de jeu du petit dernier,
mais c’est aussi l’occasion de mettre un téléviseur là où
on ne l’avait pas envisagé précédemment par manque de
place. Cette année, la Coup du Monde sera sans doute
aussi un moteur de développement du téléviseur utilisable

partout. Comme nous en avons fait une priorité très tôt,
notre gamme est très large et sera encore plus

complète en 2010 avec toutes les tailles et la
déclinaison en combi avec un lecteur optique
intégré. Nos parts de marché sont déjà

satisfaisantes et nous espérons en gagner encore
beaucoup cette année.

Après un délai nécessaire à l’honneur, Toshiba se
lance dans le Blu-ray. On se souvient de tout ce
que vous aviez fait pour promouvoir le support
haute définition, allez-vous rebondir sur cette
expérience pour vous différencier ?
Notre arrivée sur le Blu-ray est évidemment attendue et
notamment en raison de notre investissement passé et de
nos partenariats avec les acteurs de l’édition vidéo.
Nous n’avons pas la prétention d’y établir un leadership
immédiatement mais de nous installer sur ce marché qui
se développe à peine. Nous voulons progressivement
retrouver notre place dans le monde du support haute
définition mais il faut nous laisser un peu de temps.

L’information sur le lieu de vente semble
essentielle, comment y contribuez-vous ?
Ce printemps, nous effectuerons la sixième vague de
merchandising avec une équipe qui va visiter environ 
1 000 points de vente à plusieurs reprises, avec pour
objectifs de présenter nos offres et nos produits mais
surtout d’informer et de former pour pouvoir répondre
aux interrogations des consommateurs. Alors que
beaucoup de marques se retirent du terrain, nous voulons
au contraire étendre notre présence pas tant pour des
objectifs commerciaux qu’avec une réelle volonté
d’informer pour transmettre. Nos visites sont désormais
très attendues et plébiscitées, à la fois par les magasins et
les centrales. Il n’y a que la formation présentielle qui
puisse expliquer convenablement des technologies
actuelles et complexes comme le local dimming en LED. 

Selon vous, quels sont les leviers à mettre en
œuvre pour retrouver de la valeur sur des
appareils par ailleurs plébiscités par le
consommateur ? 
Les recettes sont connues et Toshiba met tout en œuvre
pour apporter une plus-value par de nouvelles
technologies qui apportent aux consommateurs la
simplicité, la qualité et le confort. Après, il y a le jeu
naturel de la concurrence et il faut bien reconnaître que
le téléviseur est sans doute le seul secteur sur lequel les
leaders tirent le marché vers le bas. En 2009, des prix
annoncés n’étaient même pas encore appliqués en
magasin alors que l’on en annonçait déjà plus bas, une
situation ubuesque. Ce marché a besoin d’un régulateur,
rôle qui ne peut être tenu que par ceux qui pèsent le plus
lourd.

Comment voyez-vous évoluer les ventes de
téléviseurs plats ?
Le taux d’équipement commence à être important et il est
donc raisonnable de penser que la croissance va se
limiter à 10 ou 15 % cette année, ce qui est déjà
incroyable car cela équivaudrait à plus de huit millions de
téléviseurs vendus en France. Cependant, il y aura peut
être de nouveau une bonne surprise…

In
te

rv
ie

w

Toshiba

JDLI166-P16-18-ITV-Toshiba-BAT:JDLI  01/02/2010  12:11  Page 18





20

R ockstar Games vient de publier Grand Theft Auto Chinatown Wars sur iPhone et iPod
Touch. Disponible en téléchargement au prix de 7,99 euros (à fin janvier) sur la

boutique en ligne App Store, le jeu reprend le contenu des versions Nintendo DS et PSP déjà
disponibles dans le commerce, à l’exception du mode multijoueurs qui a été retiré. Doté
d’une réalisation de premier ordre, le jeu reprend le canevas des titres de la série avec une
ville à explorer librement et de nombreuses missions à effectuer, la plupart du temps
totalement illégales. La durée de vie est conséquente. L’écran tactile de l’appareil permet ici
de retrouver les nombreux mini-jeux vus dans la version DS. De quoi inciter les joueurs
avertis (le jeu est classé 17+ par Apple) ayant raté la sortie sur consoles portables à
découvrir ce titre pour un prix bien moindre de celui d’une cartouche ou d’un UMD.

P our la première fois de son histoire, Google a
commercialisé un téléphone sous sa propre

marque. Si le terminal n’a rien de révolutionnaire en
soit, c’est surtout la première fois que le géant du
Web se lance dans la directe à partir de se son
propre site Internet. En fait, le Nexus One est un
smartphone fabriqué par HTC. Doté d’un large écran
qui bénéficie de la technologie AMOLED, il embarque
également un appareil photo 5 Mpixels accompagné
d’un autofocus et d’une mémoire extensible à 4 Go.
Bien entendu, le système d’exploitation est laissé aux
bons soins d’Android qui passe à présent à la version
2.1, avec notamment une interface légèrement
retouchée. On note en outre deux fonctionnalités
intéressantes. D’une
part, la
reconnaissance
vocale permet à
présent de se passer
de l’écran tactile
pour saisir un
message. Par
ailleurs, un
réducteur de bruit
fait son apparition,
avec notamment un
deuxième micro qui
capte les bruits
ambiants afin de les
supprimer. Bien
entendu, on retrouve
également les
incontournables
applications de
Google comme
notamment Gmail ou
encore Google Maps.
En France, le Nexus
One de Google sera
également distribué par
Google avec ou sans abonnement opérateur.

Google
Fabricant aussi
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Chinatown Wars :
l’iPhone s’encanaille  

L e spécialiste de la photo lance trois nouveaux compacts dans la gamme µ avec les µ5010 (200 euros),
µ7040 (230 euros) et µ9010 (280 euros). La principale nouveauté réside dans l’adoption d'un zoom

grand angle et une capacité accrue de leur mémoire interne (2 Go). Chaque appareil est équipé d'un capteur
14 Mpixels associé à un zoom optique 5x (26-130 mm) pour le µ5010, 7x (28-196 mm) pour le µ7040 et
10x (28-280 mm) pour le µ9010. L'écran LCD affiche une diagonale de 3 pouces. Les nouveaux modèles
intègrent la fonction Photo
Surfing qui permet de tagger les
images par évènement, par
personne, ou par lieu (en
utilisant la reconnaissance
faciale et le GPS) pour les
retrouver plus facilement. À
noter qu'il est possible de
réaliser des vidéos au format
HD et de les diffuser sur un
téléviseur via la prise HDMI.
Ces APN seront disponibles en
mars dans des coloris silver,
rose et bleu pour le µ5010 et
µ7040 et champagne et noir
pour le µ9010.  

Olympus
Grand angle en toutes circonstances

L e public féminin est particulièrement ciblé
par le nouveau coffret proposé par

Nintendo autour de sa console portable. Les
acheteuses pourront en effet trouver dans une
même boîte une DSi de couleur rose ainsi qu’un
exemplaire du jeu La Maison du Style. Il s’agit
dans celui-ci de tenir une boutique de vêtements
et de conseiller les clientes. Le coffret devrait
être positionné au prix conseillé d’environ 170
euros.

Une DSi en rose
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S ony profite de l’arrivée des nouveaux processeurs
mobiles d’Intel pour renouveler la série Z. Très léger

(1,43 kg), le petit dernier voit son écran LED passer de
13,3 à 13,1 pouces avec néanmoins une résolution Full-HD.
Côté moteur, il se décline dans deux versions avec au choix
un Core i7 cadencé à 2,33 ou 2,66 GHz. Côté mémoire,
Sony n’a pas fait les choses à moitié avec 4 ou 6 Go,
tandis que le disque dur laisse la place au SSD. Ce
dernier d’une capacité de 128 ou 256 Go a l’avantage
d’être plus rapide et plus résistant aux chocs qu’un
disque dur classique. Le clavier est à présent rétro-
éclairé, tandis que le châssis reste en fibre de
carbone pour garantir la résistance de
l’ordinateur. Enfin, outre la
connexion WiFi, une carte 3G+
est également intégrée. Le Vaio
Z sera disponible à compter du
mois de mars à partir de 1 800 euros.
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T ecmo Koei annonce un nouveau jeu basé sur la licence Dead or
Alive, destiné cette fois-ci à la PSP. Le jeu est prévu pour « cet été ».

Loin des jeux de combats qui ont fait la renommée de la série, Dead or
Alive Paradise va permettre de retrouver les célèbres combattantes de la
série dans un tout autre contexte, mettant particulièrement en valeur leurs
plastiques avantageuses. Les donzelles, parties en vacances sur une île

paradisiaque, vont pratiquer de multiples activités du style
beach volley. Selon l’éditeur, le titre permettra aux joueurs
de « flirter, jouer, prendre en photos les personnages et les
défier dans une tonne de mini-jeux »… Principalement
connue pour sa série de jeux de combats, la licence a
également été déclinée sous forme d’un jeu de volley-ball
libidineux avec Dead or Alive Xtreme sur console Microsoft.

C razyphonic commercialise
désormais les casques UltraSone,

une marque allemande plébiscitée dans
le monde de la musique. Cette gamme
s'appuie sur la technologie brevetée S-
Logic de spatialisation du son, qui permet à
l'auditeur de retrouver une ambiance
concert ou studio sans pour autant
augmenter excessivement le volume
sonore. La gamme est composée de huit
modèles dont les prix varient de 114 à 1 299
euros, de quoi satisfaire aussi bien le grand
public que les grands amateurs de musique. Autre
nouveauté dans le domaine des étuis avec la série
Bling My Thing destinée tout particulièrement à l'iPhone. Ces
étuis sont ornés de cristaux Swarovski qui sans dénaturer le
design originel de l'iPhone lui apportent une petite touche de
luxe. Sept modèles sont disponibles, avec des prix allant de
26,90 à 39,90 euros.

Crazyphonic

SONYEricsson L e géant coréen complète sa gamme de compacts WB avec
l'arrivée de deux modèles, les WB650 et WB600. Ces deux

APN disposent d'un capteur 12 Mpixels, d'un zoom 15x et d'un
objectif grand angle 24 mm. Le WB650 est équipé d'un écran
AMOLED ultra lumineux d'une diagonale de 7,6 cm (3 pouces)
ainsi que de la fonction GPS
permettant une géo-localisation
automatique des images partout
dans le monde. Le WB600 intègre
quant à lui d'un écran LCD TFT de
même taille. Les deux appareils
peuvent aussi enregistrer des
vidéos au format HD Ready (720p)
à une vitesse de 30
images/seconde. La diffusion des
images et des vidéos s'effectue via la sortie
HDMI intégrée. Le WB650 sera
disponible au mois d'avril au
prix de 379 euros et le
WB600 au mois de mars au
prix de 329 euros. Samsung
lance également deux
compacts ultrafins avec les
ST70 et ST60. Avec une
épaisseur de seulement 16,5
mm, ces deux modèles sont
dotés respectivement d'un
capteur 14,2 Mpixels avec zoom optique 5x
et d'un capteur 12,2 Mpixels avec zoom optique
4x. De plus, ils sont tous deux équipés d'un écran LCD de 6,8 cm
(2,7 pouces) et disposent d'un objectif grand angle de 27 mm.
Samsung en a profité pour ajouter de nouveaux effets spéciaux en
plus de ceux déjà existants. Les deux peuvent enregistrer des
vidéos en HD (720p) à 30 images/seconde. Le ST70 sera
disponible en mars au prix de 199 euros et le ST60 en avril au
prix de 169 euros.

Samsung

Un Vaio 
sous stéroïdes

Dead or Alive, 
un gout de paradis

Grand son et petit cristaux

L a tendance est à l’écologie. à l’instar de ses concurrents, Sony Ericsson
propose également un téléphone mobile écologique. En effet, le Hazel fait la

part belle aux matériaux recyclés et s’avère exempt de composants dangereux. Un
effort a aussi été fait du côté chargeur avec un modèle basse consommation. Pour
le reste, le Hazel saura rivaliser avec ses concurrents grâce à son appareil photo 5
Mpixels ou encore un lecteur multimédia. Quadri-bande, il est également à l’aise
avec les réseaux haut débit notamment grâce à la connexion HSUPA qui augmente le
débit montant. Le Sony Ericsson Hazel sera disponible au premier trimestre 2010
au prix de 220 euros.

se met au vert
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D e nouveaux jeux Pokémon vont débarquer
sur Nintendo DS le 26 mars prochain.

Nintendo va proposer deux nouvelles versions
de Pokémon Version Or, sous-titrée HeartGold
et de Version Argent, estampillée SoulSilver.
Ces versions permettent d’explorer à
nouveau l’univers de Johto, découvert en
2001 dans les premiers jeux du même nom

à l’époque du GameBoy Color. Outre des
graphismes revus et corrigés
ainsi qu’une nouvelle interface
exploitant les caractéristiques de
la console, cette nouvelle
version permet également
d’explorer des contrés inédites.
Les nouveautés introduites dans
les opus suivants répondent
aussi à l’appel comme la

possibilité de rencontrer des joueurs en ligne. Enfin, autre grand
apport de ces versions, elles sont livrées avec un nouvel accessoire, le
Pokéwalker, qui permet de continuer à entraîner ses créatures sans
avoir accès à la console. Il suffit d’y transférer un Pokémon
pour que les pas de l’utilisateur se transforment en
points d’expérience pour faire évoluer la créature.
Un Pokéwalker permet également de dénicher
des Pokémon sauvages ou encore de recevoir
des objets spéciaux en le connectant à
l’accessoire d’un autre joueur. Autre jeu classique au
catalogue de la console portable de Nintendo, Picross
revient également dans une
version désormais en trois
dimensions. Prévu pour le
5 mars, Picross 3D
consiste à débloquer une
figure via un puzzle, cette
fois-ci en trois dimensions.

A près avoir innové dans le monde de la
navigation piétonne avec le Kapten, le

constructeur élargit sa gamme de produits en
proposant un navigateur autonome et une application
pour iPhone. Le Kapten NG revendique le statut de
plus petit GPS complet. Ainsi, il intègre un écran
couleur malgré un encombrement très limité (100 x
55 x 13 mm) et un poids plume (90 g). Le guide
vocal complet qui fait l’originalité de la marque est
toujours de la partie. L’application pour iPhone
reprend également ce principe avec une vocation
urbaine et piétonne. « Nous sommes fiers de lancer
sur le marché deux nouveaux produits qui
présentent des innovations dans leurs domaines
respectifs. Grâce à notre expertise du GPS multi-
transport, notre offre s’est enrichie et nous
proposons aujourd’hui de véritables navigateurs de
poches, simples et pratiques d’utilisation. Kapten,
l’application Kapten for iPhone et Kapten NG sont
des produits de navigation complets qui
permettent à différents types d’utilisateurs d’être
guidés quel que soit leur mode de déplacement en
incluant les transports en commun», déclare Aram
Hékimian, fondateur de Kapsys. Le GPS autonome
Kapten NG est proposé à 129,99 euros dans sa
version France et à 149,99 euros pour l’Europe.
L’application iPhone coûte dan sa version France 3,99
euros par mois ou 39,99 à vie et pour l’Europe 5,99
par mois ou 59,99 euros à vie.

HP
Kapsys 
Un GPS 
dans le métro

S i les portables Apple restent une référence pour le design et la
finition, il leur manque toujours cette petite chose qui ferait grand

plaisir à ceux qui saisissent beaucoup de chiffres à longueur de journée. Ainsi,
Mobility Lab a pensé à eux en lançant sur le marché un pavé numérique
spécialement destiné aux ordinateurs de la marque à la pomme. Nul besoin de
pilote, il suffit simplement de brancher le pavé sur le port USB pour qu'il soit pris en
compte. Bien entendu, le design respecte scrupuleusement le cahier des charges
Apple. Son prix : 29,99 euros.

H P vient de dévoiler ses nouvelles gammes d’ordinateurs portables. Très
agressif, le numéro un mondial s’apprête à lancer une offensive sur le

marché du netbook, avec notamment le Compaq 10-130 affiché au prix de 249
euros. À cela s’ajoute une offre de remboursement de 50 euros du 26 janvier à
la mi-février. Côté caractéristiques techniques, on reste en terrain connu avec
un processeur Atom N270, un écran 10,1 pouces et un système d’exploitation
Windows XP Home. D’autre part, HP commercialisera également un autre
netbook sous sa propre marque. Ainsi, le Pavillon 210 sera décliné dans
différents coloris (gris, rouge, bleu) au prix de 319 euros tandis que le noir
plus classique sera affiché à 279 euros. Le processeur Intel Atom N450 de
nouvelle génération sera notamment capable de décoder la vidéo HD et de faire
fonctionner Windows 7 starter. Sur les autres segments de marché, le HP
Pavillon TouchSmart tm2-1050 s’illustre avec son écran tactile de 12,1
pouces orientable. L’ordinateur peut ainsi s’utiliser comme une
tablette. Equipé d’un processeur basse consommation Core
2 Duo SU7300 d’Intel, il affiche un poids de 2,15 kg
pour une autonomie de huit heures. Le HP Pavillon
TouchSmart tm2-1050 sera disponible au mois de
février au prix de 899 euros. Enfin, l’offensive tarifaire
touchera aussi les notebooks de la marque avec le Compaq 61-
407 proposé à 399 euros. Ce modèle de 15,6 pouces embarquera un
processeur Intel Celeron 900, 3Go de RAM et un disque dur de 320 Go.

offensive ultra-mobile
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Des retours attendus sur DS

Mobility Lab
Un pavé pour la pomme
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• Webcam sans fil avec micro intégré.
• Résolution : 300 000 pixels, 640 x 480.
• Portée : jusqu’à 5 m.
• Autonomie : 4h.
• Dongle de réception USB et câble de recharge fournis.
• Paramétrage automatique : aucun logiciel à installer.

Déplacez-vous, changez de pièce, suivez l’action…
donnez une nouvelle dimension à vos tchats avec
la 1ère webcam sans fil !

Avec la nouvelle webcam de T’nB, plus aucune
contrainte de fil : vous pouvez filmer et bouger !

AP WIPIX 230x300:Mise en page 1  6/11/09  14:51  Page 1



iPad

pages suivantes. De même, impossible de prédire si une
version plus proche de l’ordinateur avec un clavier aura
la préférence du consommateur. Une chose est sûre, la
maque à la pomme n’a plus fait d’erreurs depuis
quelque temps déjà.

Un gros iPod Touch
À première vue, l’iPad ressemble à un iPod Touch XXL.
Il s’articule autour d’un écran LED tactile et multipoint
de 9,7 pouces (24 centimètres). Un accéléromètre est
embarqué afin de basculer automatiquement l’affichage
à l’horizontale ou à la verticale en fonction de
l’inclinaison de la tablette. La résolution est adaptée à la
taille de l’écran avec 1024 x 768 pixels. L’iPad pèse 680
grammes mais n’affiche que 1,27 cm d’épaisseur.
Comme les précédentes productions d’Apple, il est
dépourvu de boutons si ce n’est le raccourci pour
revenir à l’accueil situé en dessous de l’écran à l’instar
de l’iPod Touch et de l’iPhone. Sous le capot, point de
processeur Intel ou Qualcomm comme on s’en doutait.
En effet, Apple a récemment racheté PA Semiconductor,

une société spécialisée en la matière et l’iPad est le
premier produit à en bénéficier. Cadencé à 1 GHz, le
processeur Apple A4 est censé offrir une puissance
suffisante pour toutes les applications à direction de
l’iPad, tout en offrant une autonomie conséquente. À ce
titre, Apple annonce qu’on pourra l’utiliser pendant dix
heures. Grande inconnue, le multitâche sera-t-il cette
fois à l’honneur ? On pourrait en douter au vu du
keynote durant lequel Steve Jobs ouvrait et fermait les
applications les unes après les autres. On devrait
néanmoins pouvoir écouter de la musique tout en
surfant sur Internet. Côté mémoire, trois versions seront
proposées à l’instar là encore l’iPod Touch qui a
décidemment énormément de points en commun avec
le petit dernier. On pourra donc choisir entre 16, 32 ou
64 Go.

Le chaînon manquant
Steve Jobs a précisé le positionnement de l’iPad dès
l’annonce. Il s’agit clairement d’un produit
intermédiaire qui comblera le « trou » entre le

L
orsqu’Apple a dévoilé l’iPhone, le
scepticisme était de mise avec des
commentaires du type « jamais le grand
public n’adoptera un tel engin ».
Depuis, le succès phénoménal de ce

premier smartphone grand public tactile a fait taire
même les plus citriques et il est indéniablement à
l’origine du succès de cette catégorie qui, rappelons-le,
a permis de réaliser plus de 3,5 millions de ventes en
2009 selon GfK. Cette fois, on sera donc bien plus
prudent quant à un éventuel risque d’échec de l’iPad !
Il s’agit donc d’une tablette Internet qui s’apparente à
un netbook par les dimensions mais qui est dépourvue
de clavier. À quoi cela peut-il bien servir ? Sans doute
pas à taper dans un traitement de texte avec les 10
doigts toute la journée. En fait, on reprend exactement
l’usage du netbook, la bureautique en moins et l’App
Store en plus. Et surtout, l’iPad n’a pas les
inconvénients du netbook. Le démarrage est quasi
instantané, les performances sont bonnes, l’interface est
faite pour la mobilité et l’interaction avec les services
en ligne est maximale. D’ores et déjà et sans trop se
risquer à des pronostics hasardeux, l’iPad va aider à
lancer la catégorie de la tablette, voire celle de
l’ordinateur ultra-mobile sous Android décrie dans les
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Interview

smartphone et l’ordinateur portable. Pour se connecter
à Internet, l’iPad s’appuie comme il se doit sur une
connexion WiFi n. Ceux qui voudront utiliser leur Ipad
au delà du salon pourront opter pour une version 3G.
Au final, ce sont donc six moutures de l’iPad que
proposera Apple dans deux (pour la version WiFi
seulement) ou trois mois (WiFi + 3G). A priori, pas de
HSUPA à l’horizon pour envoyer plus rapidement des
documents, ni de téléphonie qui reste l’apanage de
l’iPhone. De toute façon, Apple insiste sur l’usage
auquel se destine l’iPad. C’est avant tout un outil de
consultation et pas de production comme nous le
verrons plus loin. On continue avec les spécifications
techniques en ajoutant le Bluetooth 2.1 et un a-GPS
pour l’iPad 3G uniquement. Enfin, un micro et des haut-
parleurs sont intégrés tout comme une prise casque.

Fluide
L’interface rappelle celle de l’iPhone, on s’en serait
douté. La navigation semble très fluide et aucun
ralentissement ne devrait se faire sentir. De plus, iTunes
est directement installé sur l’iPad pour télécharger du
contenu. Si on retrouve des applications déjà connues
(iTunes, Safari, etc), celles-ci ont subi quelques
modifications pour un pilotage intégral au doigt sur un
écran plus grand. Comme il se doit, il sera possible de
lire des vidéos HD notamment sur YouTube. Toutefois,
se pose encore la question de la gestion du Flash qui
reste la grande inconnue. Déjà absent de l’iPhone et de
l’iPod Touch, elle semble là encore passer à côté de
l’iPad. Pour relever les mails, l’application courrier fait

peau neuve avec une présentation en deux volets. À
gauche s’affiche la liste des messages et à droite le
contenu. Pour la saisie, un clavier virtuel apparait à
l’écran. Doté de grosses touches qui envahissent la
moitié de l’écran, il s’utilise des deux mains ou du bout
des doigts et non avec les pouces comme l’iPhone. Pour
les photos, iPhoto a également le droit à un lifting
même si l’essentiel est là, avec notamment le classement
par lieux ou par visages. Une ligne fait son apparition
sur le bas de l’écran qui fait apparaître les images
quand on l’effleure. Enfin, comme sur Mac, on pourra
créer des diaporamas avec transition et musique. À
noter que plusieurs solutions permettent d’importer des
photos dans l’iPad. On peut classiquement effectuer une
synchronisation avec un ordinateur équipé d’iTunes
mais aussi connecter directement un appareil photo,
chose impossible avec un iPod Touch ou un iPhone.
Pour cela, un kit de connexion optionnel sera proposé
par Apple. Bien entendu, l’iPad est en mesure de lire
des vidéos ou de faire office d’iPod.

Des applications en nombre
Apple garantit une compatibilité totale de l’iPad avec les
140 000 applications disponibles actuellement sur l’App
Store. De plus, un kit de développement est d’ores et déjà
disponible pour ceux qui voudront créer des applications
adaptées à son écran plus généreux. À l’heure actuelle, il
sera possible d’en profiter à la résolution normale ou
en effectuant un zoom numérique. Un nouveau magasin
en ligne fait aussi son entrée avec iBook. Il s’agit d’une

application destinée au téléchargement et à la lecture de
livres. Plusieurs éditeurs ont déjà annoncé leur
présence, dont Hachette et d’autres grands groupes de
presse qui espèrent trouver là un nouveau débouché.
Aux États-Unis, le livre numérique connaît un franc
succès mais qu’en sera-t-il en France ? D’autant que si
l’e-Book séduit, c’est notamment grâce à son écran à
même d’imiter le papier pour une lecture agréable sans
fatiguer la vue. À ce titre, l’écran rétro-éclairé de l’iPad
aura fort à faire. À signaler que l’iPad est compatible
avec le format ouvert ePub qui s’impose comme
standard dans le monde du livre électronique. Franc
succès sur l’iPhone et l’iPod Touch, le jeu vidéo est
devenu incontournable sur l’App Store et sera un axe
majeur pour l’iPad. Jeux de course (Need For Speed
Shift), FPS, il y en aura pour tous les goûts d’autant que
les partenaires de renom ne manquent pas (Electronic
Arts, Ubisoft, etc.). L’iPad se destine avant tout à la
consultation de documents a bien précisé Apple. Cela ne
l’empêche pas de proposer une version optimisée de sa
suite bureautique iWork. Traitement de texte, tableur,
outil de présentation, tous les logiciels ont été repensés
pour une utilisation tactile. On s’imagine mal créer des
feuilles de calcul complexes mais pour modifier des
documents, l’ensemble semble très efficace. Et pour
cibler les professionnels et notamment le secteur de
l’éducation, il sera possible de connecter l’iPad à un
système de projection pour des présentations sans
s’embarrasser d’un ordinateur. 

Apple vient d’annoncer la tablette Internet comme
une seconde révolution mobile après le
smartphone grand public avec
l’iPhone. À quoi ressemble le chaînon
manquant du nomadisme et que peut-on
en attendre ?  Par Driss Abdi

ette miracle 

25

Disponibilité
Apple a annoncé que l’iPad sera disponible partout dans le
monde fin mars en version WiFi seulement. La version 3G
arivera un mois après et il y aura bien entendu des offres
conjointes avec les opérateurs, probablement avant l’été en
France. Orange en tête, ils ont d’ailleurs fait savoir qu’ils pro-
poseront la dernière création d’Apple. À signaler aussi que
l’iPad 3G ne sera théoriquement commercialisé qu’en ver-
sion débloquée. Le prix s’échelonnera de 500 dollars pour la
version WiFi 16 Go à 830 dollars pour la version 64 Go 3G,
ce qui est somme toute assez agressif pour la marque.

JDLI166-P24-25-Apple-iPad-BAT:JDLI  01/02/2010  16:31  Page 25



AP TRADE DOUBLE PAGE 460x300  25/01/10  18:05  Page 1



Entre smartpho

L’
ordinateur portable souffre d’une
dévalorisation créée conjointement
par les constructeurs et les
distributeurs. En volume, les ventes
ne déméritent pas. Au contraire, le

notebook devient réellement personnel dans la mesure
où comme le téléphone mobile, chacun finira par en
avoir un qui lui sera propre et cela dès l’adolescence.
La crise de l’IT est à chercher dans une compétition
féroce où tous les coups sont permis pour gagner des
parts de marché. La distribution encourage cette lutte
en n’hésitant pas à passer d’un fabricant à l’autre pour
quelques euros de moins ou quelques gigas de disque
dur en plus, et surtout en ne mettant en avant que le
prix comme seul argument de vente valable. Cela nous
a conduit jusqu’au netbook qui perd la versatilité de
l’ordinateur pour n’être plus qu’un terminal Web. C’est
d’ailleurs le consommateur qui a finalement mis le
holà en n’acceptant pas de descendre en dessous du
seuil de l’utilisable avec du netbook premier prix. On
en revient donc à la raison par celui que l’on devrait
théoriquement convaincre à dépenser plus (et non le
contraire) avec des netbooks à l’écran plus grand, au
clavier moins étriqué et aux performances un peu
moins poussives (par exemple par la plate-forme Ion
de Nvidia). Il n’empêche que toute discussion avec un
acteur impliqué, qu’il soit distributeur ou fabricant, est
invariablement marquée d’un pessimisme global quant
à l’avenir de cette industrie.

Le smartphone jubile
Pendant ce temps là, le téléphone mobile connecté et
tactile devient le best-seller absolu, à tel point qu’il tire
tout le marché du terminal télécom vers le haut. Le
smartphone que l’on disait professionnel a été rendu
grand public par un certain iPhone et le succès est28

exponentiel. À lui seul, le smartphone est à la septième
place des ventes de fin d’année selon GfK. Là où le
notebook perd sa versatilité et s’enfonce dans le
premier prix, le téléphone devient un véritable tout-en-
un acclamé par tous et qui doit une grande partie de
son succès au fait d’être connecté et réellement
utilisable pour accéder en toute circonstance à la toile
et aux réseaux sociaux. De même, Apple a créé une
nouvelle économie applicative alors que justement
dans le même temps celle sur PC s’enfonce
définitivement dans le marasme.

Ne pas jeter le bébé avec l’eau
du bain
De ces deux marchés si antagonistes, certains sont en
train de tirer des leçons. Le marché du netbook est et
restera un marché de premier prix, même si on tente
désespérément de redorer son blason par le look, la
taille d’écran, la finition, et même dans une moindre
mesure par des performances améliorées. La contre-
attaque par les ultra-portables dotés de processeurs
ULV vendus à prix raisonnable mais pas premier prix
s’est soldé pour l’heure par un échec, sans doute en
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partie par un manque de motivation de la distribution
mais aussi cohérence marketing de la part des
fabricants, que ce soit d’ordinateurs ou de
processeurs. Faut-il pour autant abandonner toute
ambition de remonter l’ordinateur portable léger en
valeur et en intérêt ? Pas si sûr. Le netbook aura au
moins montré que ce que cherche l’utilisateur avant
tout dans la mobilité, c’est un accès confortable au
Web que le téléphone ne pourra jamais lui proposer de
par sa taille d’écran réduite. Ce n’est donc pas tant par
les performances pures ou le form factor que le
netbook est handicapé, mais plutôt par son
inadéquation avec la communication mobile. Déjà, un
netbook ne se connecte généralement qu’en WiFi,
l’intégration de la carte SIM étant encore rare. Ensuite,
il faut le démarrer ce qui prend du temps et s’avère
particulièrement handicapant en situation de mobilité.
De même, on est loin de l’autonomie d’un téléphone
mobile. Enfin, les logiciels s’acquièrent en magasin
pour l’essentiel et sont onéreux. Il n’y a pas
l’immédiateté qui caractérise le smartphone dans tout
ce qu’il propose. N’oublions tout de même pas
l’avantage du netbook par la standardisation de
l’univers PC et donc la compatibilité avec les autres
ordinateurs et utilisateurs.

À ma gauche le netbook, une sorte
d’ordinateur au rabais et qui tire
tout un marché vers le bas. À ma
droite le smartphone, un super-
téléphone connecté qui tire tout un
marché vers le haut. Qui sera le
vainqueur ? Peut-être celui qui
conciliera les deux. par Stéphane Kauffmann

L’avenir de l’IT mobile
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Un netbook pas PC
D’où l’idée de créer un petit ordinateur ultra-mobile
qui dépasse les limitations du netbook. Car si son
architecture PC le rend compatible, elle l’handicape
aussi lourdement dans sa mobilité. Avec les
performances dont sont désormais capables les
processeurs intégrés dans les smartphone, il devient
tout à fait envisageable de les utiliser dans des
terminaux plus ambitieux. Ils ont l’avantage d’être plus
petits, plus intégrés et de moins consommer. En
construisant autour un ordinateur, on pourra gagner
en poids, en encombrement et même en
fonctionnalités. Prenons quelques exemples. Le
netbook est pour l’essentiel incapable de faire tourner
correctement un jeu 3D, alors que les derniers titres
développés pour l’iPhone laissent pantois, comme par
exemple le tout dernier GTA Chinatown qui n’a rien à
envier à la version sur console PSP de Sony. D’autant
que les processeurs les plus récents font encore mieux
que celui implanté actuellement dans l’iPhone 3GS. De
même, un ordinateur doté des composants d’un
smartphone pourra faire office office d’appareil photo
et de GPS mais surtout il serait connecté en
permanence par la liaison la plus adéquate, que ce soit
par le réseau 3G ou le WiFi.

Un OS mobile aussi
Le système d’exploitation ne serait pas Windows, du
moins pas dans sa version pour ordinateur. On
utilisera plutôt ceux des smartphones qui ont l’avantage
d’être bien plus légers et conçus pour un usage
réellement nomade. Ainsi, un tel ordinateur ne
s’éteindrait plus et resterait connecté en permanence,
par exemple pour recevoir des mails ou des
informations en mode push. Sa sortie du mode veille
serait immédiate et il serait donc toujours disponible
sans latence. De même, l’interface serait plus adaptée à
un usage mobile avec des icônes et un écran tactile.
Ces OS sont celui d’Apple pour l’iPhone, Android de
Google et sans doute aussi la future version 7 de
Windows mobile (la 6.5 étant justement trop proche
du PC dans sa conception). Ce type d’ordinateur
pourra aussi bénéficier de l’économie logicielle initiée
par l’App Store, avec de nombreux programmes en
téléchargement direct et peu onéreux. Cela pourra
compenser la perte de compatibilité avec
l’environnement PC.

Avec le Tegra 250, Nvidia a développé une puce intégrée particulièrement
destinée aux tablettes Internet et aux ordinateurs ultra-mobiles sous
Android. Elle promet des performances meilleures qu’un netbook pour une
consommation bien moindre.

Android pourrait bien devenir le système d’exploitation préféré de ces
nouveaux ordinateurs ultra-mobiles. Il est gratuit, adapté à l’usage mobile
et propose un magasin d’applications en ligne.

L’ordinateur ultra-mobile connecté ressemble à un notebook mais
s’affranchit de ses limites en termes de mobilité, avec notamment une
disponibilité immédiate, une connexion permanente et une autonomie plus
longue.

L’Asus eeePC 1201N est un exemple de remontée en gamme sur le netbook,
avec un écran 12 pouces pour plus de confort et l’intégration de la plate-forme
ION de Nvidia pour de meilleures performances.

Le processeur Snapdragon de Qualcomm devrait équiper une bonne partie
de ces nouveaux terminaux comme la tablette et l’ordinateur ultra-mobile.
Performant et très intégré, il dispose aussi de la puissance nécessaire.
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La tablette Internet supprime le clavier mais on peut aussi le remplacer par
un deuxième écran, comme le montre ce prototype de MSI.

MSI développe une tablette Internet qui devrait utiliser le nouveau
processeur Tegra de Nvidia.

Asus développe une tablette Internet dont l’essentiel de la surface disponible
est utilisé par l’écran. 

Lenovo a annoncé un ordinateur ultra-mobile sous Linux qui utilise une
interface propriétaire et le processeur Snapdragon de Qualcomm.

L’ordinateur ultra-mobile parfait
Si on résume l’intérêt d’une telle démarche, la plus-
value mobile est évidente. Du netbook, on garde la
taille d’écran et le clavier pour un réel confort dans
l’usage de l’Internet mobile. La taille et le poids
pourront être encore réduits grâce à l’emploi de
processeurs hautement intégrés. Essentiel pour le
nomadisme, un tel ordinateur serait connecté en
permanence, toujours disponible immédiatement et
doté d’une autonomie plus proche de la journée
entière. Son système d’exploitation sera plus adapté à
l’usage mobile et une plateforme logicielle en ligne
décuplera les possibilités de l’ordinateur à moindre
frais. Même l’aspect divertissement y gagnerait. Ainsi,
on garde du netbook sa capacité de lecteur multimédia
mais en y ajoutant la disponibilité du contenu
directement en ligne et le jeu mobile. Reste à lui
trouver un nom, car le terme de smartbook proposé
par Qualcomm est déjà pris par un fabricant
d’ordinateurs allemand. À signaler que plusieurs
constructeurs et non des moindres ont déjà annoncé
des ordinateurs de ce type comme Lenovo et HP. 

L’alternative de la tablette
D’autres auront une approche encore plus radicale en
sacrifiant le clavier sur l’autel du tactile comme l’ont
fait les téléphones il y a peu. Il en découle une tablette
Internet qui fait exactement la même chose, mais avec
un encombrement et un poids encore plus réduits. Le
clavier est donc remplacé par l’interface tactile ce qui
fait sens, surtout si l’écran est grand. C’est la voie qu’a
choisi Apple (voir en page 24) mais d’autres ont
également annoncé des projets dans ce sens comme
les fabricants taïwanais Asus et MSI par exemple.
Laquelle des deux solutions a le plus de chance de
marcher ? Probablement les deux. Un clavier fait
vraiment sens sur un appareil de ce type et plaira à
ceux qui ont un usage écrit de leur ordinateur ultra-
mobile. Dès qu’il s‘agit de mail intensif et de traitement
de texte, le clavier est une évidence et n’exclut
d’ailleurs pas le tactile comme sur certains téléphones
aujourd’hui. Le tout tactile en forme de tablette aura la
préférence des autres pour sa compacité encore
supérieure. MSI a même montré un prototype
d’ordinateur façon console DS, où le clavier est
remplacé par un second écran que l’on pourra
associer au premier pour une seule grande surface
d’affichage en mode déplié et qui pourra se muter en
clavier personnalisable pour usage informatique
traditionnel. 

Les chances de succès
Peut-on voir dans ces nouveaux appareils mobiles le
salut de l’informatique grand public ? C’est possible et
ce pour de nombreuses raisons, à la fois économiques
et d’usage. Tout d’abord, la rupture est suffisamment
forte par rapport au netbook d’aujourd’hui pour qu’il
n’y ait pas de comparaison directe par le
consommateur qui acceptera sans doute en
conséquence de payer plus. En parallèle, l’intégration
peut faire baisser les coûts de production. Il y a donc
déjà une possibilité de recréer de la valeur. Encore
faut-il que l’adoption soit massive et là encore, on peut
être raisonnablement optimiste. Déjà, il y a l’enjeu du
réseau télécom. Dans la mesure où l’appareil implique
une carte SIM, les opérateurs auront tout intérêt à le
promouvoir avec force pour généraliser l’idée de deux
appareils connectés par personne. On peut imaginer
des offres doubles systématiques. Mais c’est surtout par
l’évidence de son utilisation qu’il pourrait déclencher
un raz-de-marée, car c’est tout un écosystème nomade
que l’on propose à un consommateur ayant déjà
manifesté son intérêt en téléphonie mobile. Et
n’oublions pas que c’est le prochain axe de
développement choisi par Apple mais aussi par Google
avec Android et Chrome OS.  

Lenovo propose même un hybride entre ordinateur portable sous Windows 7
et tablette Internet sous Linux. En se détachant, l’écran devient autonome
grâce au processeur Snapdragon intégré.

La tablette Internet met son grand écran à profit pour une expérience tactile
connectée qui s’inspire du smartphone mais offre en partie le confort d’un
netbook.
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Appareils phot

32 199

Capteur : 10 Mpixels

Écran : 2,5 pouces

Optique (équivalent 24x36) : 2.8-4.9/35-105 mm stabilisé 3x

Vidéo : 640 x 480

Support mémoire : SD/SDHC

Dimensions/poids : 88,5 x 54,8 x 21,8 mm/120 g

179

Capteur : 10 Mpixels

Écran : 2,5 pouces

Optique (équivalent 24x36) : 3.5-4.8/35-350 mm stabilisé 10x

Vidéo : 640 x 480

Supports mémoire : SD/SDHC + 32 Mo internes

Dimensions/poids : 107 × 72,4 × 35,7 mm/220 g
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Suivant souvent une voie un peu différente des autres marques, Kodak propose des appareils parfois étonnants.
C’est le cas du Z915 qui combine prix serré et superzoom. Le Z915 est assez logiquement plus volumineux que
les compacts classiques mais pour un modèle 10x, c'est tout à fait raisonnable. Il sera toutefois plus à l'aise
dans un étui que dans une poche. Première surprise, ce modèle n'est pas seulement automatique mais offre
tous les modes pour expert jusqu'au mode totalement manuel. Naturellement, le point le plus attractif reste
le zoom 10x qui est malheureusement dépourvu de vrai grand angle mais, côté positif, offre un téléobjectif
vraiment puissant. Il est alimenté par deux éléments R6/AA, ce qui est une formule plutôt adaptée à une
utilisation très grand public. En pratique, le Z915 fournit des images de bonne qualité quelle que soit la position
du zoom ce qui est une bonne surprise, les focales très longues montrant fréquemment leurs limites, surtout
lorsque le prix de l'appareil est modéré. Sans être un modèle pour passionné d'image, le Z915 pourra satisfaire
la plupart des amateurs. Naturellement ce n'est pas un champion des hautes sensibilités mais on peut aller
jusqu'à 800 ISO pour des tirages de taille raisonnable, ce qui est déjà très satisfaisant.

Le superzoom pour tous

Kodak
EasyShare Z915

Très appréciés pour leur esthétique comme pour leur qualité technique, les Ixus sont souvent des appareils
plutôt onéreux. Canon a décidé d'étendre cette gamme vers des produits plus accessibles et le 95IS reprend
logiquement le design bien connu des Ixus classiques. Son prix réduit n'est guère sensible, sauf peut-être
pour l'écran de taille un peu plus petite que la moyenne. Naturellement, le 95IS est un modèle très compact
qui se glissera d'autant plus facilement dans une poche que ses formes sont arrondies. S’il est louable que
Canon s’en tienne à un capteur 10 Mpixels, en revanche le zoom 3x ne démarre pas au grand angle. En
revanche, le logiciel est tout à fait au niveau avec la détection de mouvement, de visages, la gestion du
contraste et une vélocité très satisfaisante. Logiquement, l'Ixus 95IS est avant tout un appareil automatique
même si un certain nombre de réglages sont disponibles. En pratique, le 95IS procure de très bonnes
images bien exposées, avec une définition très satisfaisante à toutes les focales. La montée en sensibilité
ISO s'effectue correctement mais il vaut mieux éviter de dépasser 400 ISO comme avec la plupart des
compacts de ce genre. 

Le luxe abordable

Canon
Ixus 95IS

Les fabricants historiques tentent de maintenir les prix de l’entrée
de gamme en dotant leurs compacts de dernières avancées techno-
logiques qui font sens dans le cadre d’un usage grand public. C’est
une démarche pleine de bon sens qu’il sera rentable de soutenir
face à des attaques low cost opportunistes et peu satisfaisantes
pour l’utilisateur final. par Stéphane Kauffmann

Entrée de gamme
à valeur ajoutée

Sur le marché des compacts numériques, les
prix ont chuté de manière erratique avec au
final une valeur préservée pour l’essentiel

dans cette conjoncture difficile. Mais un examen plus
approfondi montre des politiques très variées de la
part des constructeurs, surtout en entrée de gamme,
un terme qui ne fait d’ailleurs plus vraiment sens
dans la catégorie. D’un côté, il y a des fabricants qui
n’ont pas de légitimité historique et qui sont attirés
par des volumes importants. Ils n’hésitent pas à
proposer des prix très bas typiquement sous les 100
euros, avec évidemment aussi une qualité douteuse à
la clef et le plus souvent une technologie vieille de
plusieurs générations, ce qui en photo change
vraiment le confort d’usage. Ils sont rejoints en partie
par certains acteurs photo qui y voient une
opportunité pour prendre des parts de marché. De
l’autre côté, les fabricants majeurs et historiques
tentent de préserver un prix certes accessible mais
pas bradé, tout en faisant descendre en gamme très
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149

Capteur : 12 Mpixels

Écran : 2,7 pouces

Optique (équivalent 24x36) : 2.8-5/35-105 mm  5x

Vidéo : 800 x 592

Supports mémoire : SD/SDHC, 20 Mo internes

Dimensions/poids : 96 x 56,9 x 17,7 mm /105 g

169

Capteur : 12 Mpixels

Écran : 2,7 pouces

Optique (équivalent 24x36) : 3.3-5.9/29-145 mm stabilisé 5x

Vidéo : 640 x 480

Supports mémoire : SD/SDHC + 50 Mo internes

Dimensions/poids : 97 x 54,4 x 21,7 mm /116 g 

Le ST45 est un tout petit modèle qui se distingue surtout de ses concurrents par sa faible épaisseur. Une
caractéristique qui est évidemment particulièrement intéressante s'il s'agit de l'avoir en permanence dans une
poche. Esthétiquement classique et très sobre, le ST45 bénéficie d'une face avant métallique qui lui donne un
côté luxueux. Manifestement, Samsung a choisi de proposer un appareil très simple d'utilisation avec un
automatisme intelligent, ce mode étant activé par l'appui sur une petite touche « Smart » sur la face
supérieure de l'appareil. Il arrive effectivement presque toujours à choisir le mode de prise de vue adapté à la
situation. Au chapitre des regrets, on mettra le petit capteur avec beaucoup de pixels ainsi qu'un zoom trop
classique. Le ST45 vise plus la simplicité et l'agrément d'usage que la performance. Côté agrément, il offre
une fonction d'album photo intelligent qui peut intéresser nombre d'utilisateurs. Il faut juste prévoir une carte
mémoire de forte capacité pour l'exploiter au mieux ! En pratique, le ST45 se révèle effectivement très simple
d'emploi et procure des images de bonne qualité dans la majorité des cas. Sa faiblesse, prévisible, se montre
dans la montée en sensibilité ISO. Les détails de l'image disparaissent assez rapidement. 

Vraiment compact !

Samsung 
ST45

Nouveau modèle très accessible, le FS15 arrive avec des arguments intéressants à ce niveau de prix. En
particulier un zoom qui offre un grand angle. De taille vraiment réduite, le FS15 devrait donner toute
satisfaction à ceux qui recherchent un modèle peu encombrant que l'on peut avoir en permanence avec soi.
Côté esthétique, rien de neuf. Il reprend celle plutôt classique des autres modèles de la marque. De taille
vraiment réduite et dépourvu de protubérances, il se fera facilement oublier dans une poche pas trop petite. Il
est pourtant plutôt bien pourvu côté optique avec un zoom 5x qui offre un vrai grand angle. Le point qui gêne
est évidemment l'emploi d'un petit capteur 12 mégapixels comme nombre de ses concurrents. On ne peut en
attendre que des prestations moyennes en haute sensibilité. Très réactif, le FS15 est également très simple
d'emploi. Si la technique rebute, une touche IA le met en mode Automatique intelligent qui assure un
maximum de réussite simplement en pressant le déclencheur. Dans la pratique, le FS15 nous a fourni de
bonnes images en grand angle, sauf dans les coins extrêmes où les aberrations deviennent sensibles. La
montée en sensibilité s'effectue correctement pour le capteur utilisé mais il faut éviter de dépasser 400 ISO.

Un bloc-notes réactif

Panasonic
Lumix FS15

sensible. De plus, c’est par là qu’une marque se
distingue face au tout-venant et c’est aussi par là qu’il
est possible de maintenir de la valeur en entrée de
gamme. Il est tout de même aberrant que certains
géants de la photo comme Canon sortent des
appareils moins qualitatifs que la génération
précédente. Nous citons volontairement cette marque
emblématique car il semble justement qu’elle ait
entamé un revirement sur ce sujet pour ses derniers
modèles, dont celui présenté dans ces pages.

Une entrée de gamme
qui ne l’est pas
En dehors du capteur, il faut bien reconnaître que la
définition de l’entrée de gamme chez les grands
fabricants correspond exactement à ce que devrait
être un produit de ce type sur tous les marchés. La

rapidement les derniers acquis technologiques. La
montée en gamme ne se fait donc pas sur la qualité
mais plutôt sur les possibilités, sur des
caractéristiques plus spécifiques et sur de nouvelles
options. Typiquement, les prix se situent alors entre
130 et 200 euros sur ce segment entrée de gamme
sans compromis. C’est évidemment cette catégorie
qu’il faut privilégier en magasin car elle garantit déjà
la satisfaction de l’acheteur, mais aussi parce qu’elle
empêche le compact de sombrer dans une spirale
infernale du prix le plus bas qui à terme nuirait à
tous, et même au consommateur car la recherche et
le développement ne pourraient plus être financés.

Halte aux pixels !
Il y a en revanche une réelle urgence à rompre avec
le discours du mégapixel. Par facilité marketing et à
court d’arguments, la course aux pixels a été

relancée et produit des résultats catastrophiques qui
à terme pourraient bien réduire à néant les efforts
faits par ailleurs pour conserver une entrée de
gamme à valeur ajoutée. La règle des appareils de
marque est de proposer un minuscule capteur 12
Mpixels qui peine à monter en sensibilité alors qu’en
définition réelle, il n’est pas supérieur à un 10. Les
fabricants qui bradent ont beau jeu de proposer des
capteurs neuf ou 10 Mpixels, qui dans les faits
proposent des résultats similaires là où les logiciels
sophistiqués des grandes marques en 12 Mpixels
peinent à transcender une image moyenne. Si le
processeur a réussi à se débarrasser des MHz en
informatique, le capteur doit bien être capable d’en
faire autant en photo pour les pixels. Certes, il faut
que tous les constructeurs s’en tiennent à un discours
commun et c’est bien la que le bât blesse. L’argument
de la qualité est le meilleur qui soit, en photo comme
ailleurs, et le public majoritairement en seconde
génération d‘équipement y sera de plus en plus
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Sans surprise, le Z280 est un tout petit compact dans la tradition de Casio qui cherche souvent à proposer
des appareils aussi peu encombrants que possible. Sans être ce qui existe de plus petit, il se glissera sans
problème dans une poche. Sa finition ne laisse pas deviner son prix, le boitier métallique étant classique et
pourvu d'un grand écran wide comme d'autres modèles de la marque. On dispose ainsi, à coté de l'image,
d'une colonne de réglages ce qui est pratique. Si comme les autres compacts, le Z280 et plutôt prévu pour
le fonctionnement en automatisme total, l'utilisateur aimant contrôler certains paramètres pourra le faire
aisément. Pour le reste, le Z280 est un modèle très classique doté hélas d'un petit capteur 12 mégapixels
suivant la mode actuelle. Le zoom est un 4x mais il offre un vrai grand angle et pourra donc répondre
parfaitement aux besoins courants. Parmi les atouts assez rares pour sa catégorie, il faut naturellement
relever la capacité à filmer en HD. Dans la pratique, le Z280 donne généralement de bonnes images mais
souvent entachées d'aberrations chromatiques sensibles hors de l'axe. Il en est de même pour les hautes
sensibilités, Casio ayant choisi d'appliquer un lissage musclé pour éliminer le bruit. Dès 400 ISO, les détails
de l'image s'estompent. 

Petit et complet

Casio
Exilim EX-Z280

Appartenant à la série très grand public des compacts Fujifilm, le J250 ne laisse guère voir son niveau de
gamme puisqu'il ressemble beaucoup en formes comme en dimensions au haut de gamme F200, quelques
chromes en moins ce dont on ne se plaindra pas. En revanche, certains utilisateurs pourront le trouver un
peu volumineux tandis que d'autres apprécieront ces dimensions un peu généreuses qui se traduisent par
une manipulation plus aisée et surtout un grand écran trois pouces. Fondamentalement, le J250 est un
appareil conçu pour un fonctionnement automatique, l'utilisateur étant délivré de tout souci de réglage et
dans ce but il dispose d'un mode de reconnaissance de scène automatique comme de divers autres modes
pratiques pour résoudre des problèmes courants en photo grand public. Côté caractéristiques de base, le
J250 est plutôt bien pourvu puisqu'il dispose d'un zoom 5x avec grand angle. En somme l'essentiel pour
n'être pas limité dans ses prises de vue. Le seul manque réel sera celui de la vidéo HD mais elle reste rare
dans cette tranche de prix. En pratique, le J250 procure des résultats très honorables et son prix réduit
n'est guère sensible au regard des images qui en sortent. La montée en sensibilité s'effectue assez bien et
pour des images de taille courante, on peut ainsi aller jusqu'à 800 ISO. 

Un compromis idéal

Fujifilm
Finepix J250

149

Capteur : 10 Mpixels stabilisé

Écran : 3 pouces 

Optique (équivalent 24x36) : 3.3-5.2/28-140 mm 5x

Vidéo : 640 x 480

Supports mémoire : SD/SDHC + 23 Mo internes

Dimensions/poids : 92 x 57,9 x 22,6 mm/151 g 

169

Capteur : 12 Mpixels stabilisé

Écran : 2,7 pouces

Optique (équivalent 24x36) : 2.6-5.9/26-104 mm 5x

Vidéo : 1280 x 720

Supports mémoire : SD/SDHC + 36 Mo internes

Dimensions/poids : 98,2 x 54,9 x 20,1 mm/112 g 

jusqu’au choix du bon réglage en fonction de la
scène et jusqu’à la détection multiple de sujets.
Particulièrement en entrée de gamme, ces
automatismes font sens car majoritairement leurs
utilisateurs ne sont pas intéressés par la technique
photographique mais veulent seulement réussir un
cliché. L’écran arrière généralement plus grand et de
meilleure qualité va également dans ce sens pour
une prise de vue plus aisée, et aussi une fonction
album photo particulièrement attrayante pour le
grand public.

Le zoom de la raison
Les zooms ont aussi beaucoup progressé et
contrairement aux pixels, c’est la raison qui l’a

qualité est irréprochable et tout ce qui fait un bon
appareil photo actuel quel que soit le niveau
d’expertise de l’utilisateur est présent. Ces compacts
sont réactifs, faciles à mettre en œuvre, donnent de
bons résultats et couvrent les besoins du grand
public. Déjà, le temps de démarrage et d’intervalle
entre les prises est généralement très faible, certains
se faisant même une spécialité de la réactivité
accrue. C’est ce qui différencie la photo numérique
moderne de celle du début. Attendre avant de
pouvoir prendre un cliché sera particulièrement
pénalisant pour un néophyte qui veut saisir un
moment souvenir. De même, la manipulation est
devenue très aisée et grâce à de nombreux
automatismes aujourd’hui présents dès l’entrée de
gamme. Appuyer sur le déclencheur suffit
généralement à faire une bonne photo. Cela va même

emporté ici. Ainsi, on sait bien qu’un grand angle
est plus utile au quotidien, surtout à un débutant.
C’est donc fort logiquement un zoom 3x démarrant
au 28 mm en équivalent qui est devenu la norme et
c’est tant mieux. Cela permet en outre une montée
en gamme progressive, avec une focale qui s’allonge
pour aller au petit téléobjectif de 5 à 10x en partant
toujours du grand angle. Aller au-delà ne fait guère
sens dans cette catégorie, car il devient alors
difficile de réussir une photo à tous les coups. Par
ailleurs, la stabilisation de l’objectif ou du capteur
devient aussi la règle et ce dès l’entrée de gamme. Il
n’y a guère que la vidéo qui soit encore en retrait
avec rarement de la HD et surtout une qualité
aléatoire. C’est un point à considérer pour les
futures gammes, surtout quand on voit le succès des
caméscopes de poche pour Internet.
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F ocus Home Interactive annonce pour la fin du premier
trimestre 2010 l’arrivée sur Wii de la série de jeux de

course Trackmania. On devrait retrouver dans cette première
version pour consoles de salon du fameux jeu, ce qui a fait le
succès des titres originaux sur PC, comme un éditeur de
circuits, mais aussi les courses en multijoueurs ici en
écran divisé jusqu’à quatre ou en ligne via la connexion
WiFi. Rappelons que Trackmania consiste en des courses
de vitesse sur des circuits plus ou moins acrobatiques. Plus
de 200 circuits différents devraient être implémentés sur la
galette du jeu, qui pourra être pratiqué au couple wiimote et
nunchuck, au volant comme Mario Kart ou encore à la
manette. Rappelons que le studio Nadeo, créateur de
Trackmania, a récemment été acquis par Ubisoft. Les deux
derniers titres dont Focus va se charger sont cette version Wii
ainsi que la nouvelle édition du jeu sur Nintendo DS.
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Resident Evil 5
toujours d’actualité

N
ew

s

se dévoile sur Wii

Konami
L’éditeur

japonais
finalise un nouvel
épisode de sa
saga de jeux
d’aventure
horrifiques Silent
Hill. Développé
par le studio
Climax à
destination de la
Wii, de la PS2 et
de la PSP, Silent

Hill Shattered Memories est basé sur
le scénario original du tout premier

jeu de la série. Par le biais d’une vue à la
troisième personne, le joueur incarnera le personnage de

Harry Mason qui part à la recherche de sa fille disparue suite à
un accident de voiture aux abords de la mystérieuse bourgade
de Silent Hill. Pour retrouver Cheryl, il devra faire face aux
abominations peuplant cet endroit infernal. Si le scénario
respecte le canevas original, Konami propose ici une relecture
en profondeur du volet fondateur de la série. Konami a
visiblement tiré parti de l’interface de la Wii, la wiimote étant
notamment employée pour diriger le faisceau de la lampe du
héros, pour simuler son téléphone portable ou encore
manipuler et examiner des objets. Pour apporter une nouvelle
dimension, l’éditeur annonce avoir implémenté un système de «
profilage psychologique » pour adapter le jeu en fonction de la
personnalité du joueur. Le titre s’ouvre ainsi sur un échange
avec un psychiatre permettant d’aiguillier le jeu sur le profil du
joueur. Ensuite, ses actions et déplacements au cours de la
partie seront analysés pour adapter en fonction par exemple le
comportement des personnages qui croiseront son chemin.
Konami France prévoit de soutenir le lancement des trois
versions du jeu avec une campagne de RP, de la visibilité sur
Internet et un plan en radio. La parution du jeu est fixée au 4
mars. Créée en 1999, la série Silent Hill a depuis connu de
multiples volets et même un long-métrage, sorti en salles en
2006. 

donne des cauchemars à la Wii

Trackmania

P rès d’un an après sa sortie, Capcom entend entretenir l’intérêt autour de Resident Evil 5,
dernière itération en date de la série sur les consoles haute définition, en enrichissant le

contenu du jeu. Resident Evil 5 Gold Edition, annoncé pour le 12 mars sur PlayStation 3 et Xbox
360, va réunir sur une même galette le jeu original mais aussi les contenus supplémentaires qui
seront publiés sur PSN et Xbox Live les semaines précédentes. L’épisode Lost in Nightmares
permettra de revisiter le manoir Spencer, lieu du premier Resident Evil, tandis que Desperate Escape
mettra en scène l’évasion musclée de Jill Valentine et Josh Stone du complexe Tricell. D’autres
bonnes surprises attendront les aficionados du jeu comme un mode Mercenaires enrichi avec huit
personnages supplémentaires et autres armes inédites, sans oublier des packs de costumes pour les
protagonistes principaux. 
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S quare-Enix publiera le nouveau volet de la
saga de jeux de rôle Final Fantasy le 9
mars prochain sur PlayStation 3 et Xbox
360. En attendant ce lancement

événement pour l’éditeur japonais, une
autre annonce devrait réjouir les

amateurs de la saga concernant le tirage
d’une édition « collector limitée » du titre.

Disponible le jour de la sortie en version
PS3 ou Xbox 360, celle-ci comprendra

plusieurs bonus comme un CD de musiques
du jeu, un livre relié d’illustrations, des
lithographies et un sticker. 38

O n connaissait Casio pour ses calculatrices et ses
appareils photo, il faudra maintenant compter

avec les cadres photo. En effet, le constructeur innove
sur ce secteur avec le Digital Art Frame. Celui-ci
bénéficie d’un écran WSGA de 10,2 pouces et de haut-
parleurs mais surtout d’un capteur de lumière ambiante
et du WiFi. 2 Go de mémoire sont intégrés et un lecteur
de cartes SDHC est également prévu. Au-delà de ces
caractéristiques classiques, le Digital Art Frame se
singularise par sa capacité à traiter les images en y
appliquant jusqu’à huit effets artistiques )Water Color
Painting, Color Pencil Sketch, Pastel Painting, Pointillism,
Air Brush, Oil Painting, Gothic Oil Painting et Fauvist Oil
Painting). Une technologie de reconnaissance des
visages est également intégrée pour qu’ils soient toujours

reconnaissables malgré les
différents effets appliqués. Notons également la fonction
Dynamic Photo déjà présente sur d’autres produits du
constructeur et qui permet de créer des animations
plutôt étonnantes. Il s’agit ici de capturer avec précision
le sujet d’une ou de plusieurs photos, puis de le coller
sur un fond différent. La cadre crée ainsi des photos et
animations dynamiques surprenantes. Enfin, la
compatibilité Adobe Flash Lite est assurée pour afficher
une horloge ou un calendrier et télécharger du contenu
additionnel en ligne. Le Digital Art Frame sera disponible
au printemps, mais aucun prix n’a encore été
communiqué.

B ien connu des amateurs
exigeants de home

cinéma, Onkyo va encore plus
loin en proposant un lecteur
Blu-ray certifié THX. Gage de
qualité pour les cinéphiles, la
certification du fameux studio
Lucasfilm s’appuie sur un
cahier des charges très
rigoureux. Le BD-SP807 inclut
notamment un réducteur de
bruit vidéo et un système de
mise à l’échelle pour diffuser
les DVD en 1080p à la
meilleure qualité possible. Le
décodage des bandes son Dolby
TrueHD et DTS-HD Master
Audio est bien entendu de
rigueur, tandis que des sorties
analogiques 7.1 sont également
prévues pour les amplificateurs
dépourvus de prise HDMI.
Lecteur haut de gamme, le BD-
SP807 est disponible au prix de
999 euros. Pour l’accompagner,
Onkyo propose également le
PA-MC5500, un amplificateur
AV certifié THX Ultra 2. Ce
monstre de 26 kg ne devrait pas
manquer de puissance avec ses
neuf canaux de 220 W sous
6 Ohms. Sensations garanties.
Essentiellement analogique,
l’amplificateur ne traitera aucun
signal numérique. Il travaillera donc de concert avec un
pré-amplificateur qui se chargera de convertir les
signaux tels que le DTS Master Audio ou le Dolby True
HD. L’amplificateur de puissance PA-MC5500 de Onkyo
est disponible au prix de 2 099 euros.
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L e design étonnant de
l’Arc Mouse avait fait son petit effet

au moment de sa présentation dans le courant de
l’été 2008. Mais il lui a toujours manqué un clavier
pour former un couple inséparable. Microsoft aura attendu
un an et demi pour présenter le clavier Arc, un modèle sans fil (technologie 2,4 GHz) de moins de 450 grammes
aux lignes courbes et au design épuré. Ses dimensions de 31,1 x 5,38 cm et la disposition des touches en demi-lune
sont optimisées pour une utilisation nomade au sein du foyer. En contrepartie de cette compacité, le clavier fait
l’impasse sur le pavé numérique et les touches multimédia. Il sera disponible en noir ou blanc dès le 25 février
prochain au prix de 59,99 euros.

Microsoft
ajoute une corde à son Arc

Final Fantasy 
en mode collector

Onkyo
Du home cinéma THX

Un tableau de maître
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Entretien avec 

Alain Tascan   
Directeur Général

Avec la série Army of Two, le studio EA
Montréal s’est fait un nom sur le segment des
jeux haute définition. Doté d’une réalisation
spectaculaire, le second opus paru mi-janvier
confirme le savoir-faire d’un studio
auparavant spécialiste d’un tout autre genre
de productions. Rencontre avec Alain Tascan,
Directeur général de l’une des plus
importantes structures de développement de
la firme américaine, qui nous présente
l’histoire et les méthodes du studio. par Patrick Hellio

JDLI : Sous quel angle avez-vous abordé le
développement de cette suite à Army of Two ? 
Alain Tascan : Avec Army of Two : Le 40ème Jour, nous
voulions garder l’essence de la formule originale, tout en
prenant en compte les retours que nous avons eus au sujet
du jeu original. On retrouve donc ici le principe du jeu
d’action à la troisième personne mettant en avant l’aspect
coopératif : c’est le cœur de l’expérience Army of Two, son
aspect différenciant. Les deux héros Rios et Salem font donc
leur retour aujourd’hui dans un tout nouvel environnement.
Notre principal soucis lors de la conception du nouveau
Army of Two a été d’éviter les faux pas que nous avons pu
faire dans le premier volet, comme de choisir des lieux
véritablement sensibles pour l’action pouvant prêter à de
mauvaises interprétations… Le choix de Shanghai pour le
nouveau jeu lui conférait un aspect plus fantaisiste, moins
grave qui correspondait mieux à mon avis à la dimension
« divertissement » que doit garder le jeu vidéo. Nous avons
cherché à conserver le ton potache du premier jeu, qui rend
assez bien compte de l’ambiance pouvant  régner sur un
champ de bataille avec ces accolades et autres bon mots
pendant l’action. Nous avons en revanche veillé à rendre le
tout moins grave… lors du choix des répliques, les
développeurs se posaient une question simple : pourrait-on
imaginer Bruce Willis ou Steven Seagal dire cela ? Dans le
premier cas, la réplique était retenue, dans le second elle
était écartée.

Quel budget a été consacré au projet ? 
Je ne vous donnerai pas de chiffre précis mais je peux
vous dire qu’il se situe dans la moyenne des productions
actuelles sur consoles haute définition, avec des effectifs
fluctuant entre 75 et 110 personnes au cours d’un
développement qui a duré deux ans.  

Comment le premier Army of Two avait-il
fonctionné ? 
Les ventes du premier volet ont été satisfaisantes, sachant
notamment qu’il s’agissait du lancement d’une nouvelle
propriété intellectuelle. Le jeu passera bientôt le cap des
trois millions d’exemplaires vendus dans le monde. 

Ce titre véhicule une imagerie très américaine.
Est-ce un choix délibéré ? 
C’est vrai qu’il y a une tendance aujourd’hui à mettre en
scène ce type de héros très imposant physiquement, très
macho qui correspond bien aux archétypes américains.
Notamment dans la catégorie du jeu d’action où les
personnages de Gears of War ou God of War se placent
dans la même catégorie… 
Donc oui, l’univers d’Army of Two s’inscrit dans une
certaine tradition très nord-américaine. C’est d’ailleurs
aux États-Unis que le premier jeu s’est vendu le plus.
Avec cette suite, nous espérons rééquilibrer les ventes
avec l’Europe.  

Quelle est l’histoire du studio EA Montreal ? 
C’est une structure un peu particulière au sein du groupe
puisqu’il s’agit du seul studio de développement qui a été
intégralement monté, alors qu’Electronic Arts bâtit en général
plutôt ses structures à partir d’acquisitions. J’étais le premier
employé sur le site lorsqu’il a été ouvert en 2003. Depuis, la
structure s’est développée, les équipes de l’éditeur de jeux
sur mobiles Jamdat nous ont rejoints suite à son rachat pour
intégrer EA Mobile, ainsi qu’une partie des effectifs de
Bioware. EA Montreal représente aujourd’hui la quatrième
plus importante implantation d’Electronic Arts dans le
monde. 

Combien de personnes travaillent au studio et
quelle superficie occupez-vous ? 
En incluant les différentes divisions, nous sommes
aujourd’hui environ 800 personnes sur le site. Nous
occupons au total trois étages d’un immeuble, sur une
surface totale d’environ 10 000 m². 

Êtes-vous spécialisés dans un type de jeux en
particulier ? 
Jusqu’ici pas vraiment, puisque nous avons travaillé sur de
nombreux projets dans des genres différents comme des jeux
d’action en vue subjective, des jeux de sport comme NHL ou
SSX Blur et SSX on Tour sur PSP… Nous avons à un
moment beaucoup travaillé sur la Wii de Nintendo,

EA Montréal 
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pour laquelle nous avons créé des nouvelles propriétés
intellectuelles comme le jeu musical Boogie, adapté
également à la Nintendo DS et à la PS2. Aujourd’hui, notre
volonté est de nous concentrer désormais principalement sur
les consoles haute définition et de continuer à créer de
nouvelles propriétés intellectuelles. Army of Two a, à ce titre,
été un jeu stratégique pour le studio, qui a marqué les débuts
de notre nouvelle orientation vers un autre type de jeux, sur
d’autres plates-formes.  

Avez-vous modifié les équipes dans cette
optique ?
Je dirais plutôt qu’il faut « réaligner » les équipes dans ce
cas. Cela passe par un programme de formations pour
s’adapter à ces technologies différentes, mais aussi en effet
par le fait de recruter de nouveaux talents. Cela dit, la
manière de penser un jeu, quelle que soit la plate-forme
concernée, reste assez proche et les effectifs peuvent en
général s’adapter à un changement de plate-forme. C’est
quelque chose que l’on connaît depuis des années dans
l’univers du jeu vidéo… 

Y a-t-il selon vous une spécificité aux studios
basés à Montréal ? 
Oui, disons que l’on a souvent tendance à développer des

Angeles pour l’aspect multijoueurs du titre. Les séances de
motion capture pour les jeux du groupe se font au sein du
studio de Vancouver, qui est équipé d’un équipement dédié.
La tendance est aujourd’hui à encourager encore davantage
ces collaborations entre les studios. Avec l’évolution des
techniques de développement, les différentes catégories de
jeux (jeux de rôle, simulations, casual gaming, jeux sur
mobiles…) chacun se forge un savoir-faire qu’il est
intéressant de mettre à disposition des autres structures. Une
annonce importante du groupe concernant une collaboration
sur un titre, dont nous faisons partie, va très prochainement
être communiquée.

Vous occupez les mêmes locaux qu’EA Mobile.
Comment travaillez-vous avec cette division ? 
Nous suivons nos projets respectifs bien sûr. En revanche,
tous nos jeux ne peuvent systématiquement être adaptés sur
mobile : cela dépend du genre de gameplay, qui doit se
montrer compatible avec ces plates-formes. 

jeux d’action ou d’action/aventure dans nos contrées, avec
des scénarii assez forts et des personnages plutôt bien
dessinés. C’est vrai pour nous mais aussi je pense pour les
autres studios installés ici. Montréal est un endroit très
intéressant pour monter un studio pour plusieurs raisons. Il
s’agit de la deuxième ville francophone au monde et elle est
très cosmopolite. De par sa situation géographique, le
brassage des cultures et des savoirs-faires est très important.
On trouve aussi de très bonnes écoles ici qui forment de
nouveaux talents. Enfin, l’aide apportée par le gouvernement
aux studios de développement est aussi un facteur non
négligeable. 

Les différents studios collaborent-ils entre eux au
sein du groupe Electronic Arts ? 
Évidemment, chacun suit sur quoi travaillent les autres
structures. Nous avons travaillé sur plusieurs titres en
collaboration avec d’autres structures du groupe, comme par
exemple sur Medal of Honor European Assault avec EA Los

JDLI : Comment la marque Army of Two performe-t-elle en France ? 
Philippe Sauze : Dix jours après sa sortie, Army of Two: Le 40ème Jour est déjà dans le top 5 des ventes PlayStation 3 et Xbox 360
partout dans le monde, et notamment en France !

Comment Electronic Arts compte-t-il répondre à l’hégémonie actuelle de la concurrence sur le secteur du jeu de
guerre ? 
EA possède des armes solides pour se battre sur ce segment avec tout d’abord Battlefield Bad Company 2 qui se concentre sur du
multijoueur en ligne et rajoute énormément au gameplay classique de la catégorie en intégrant destructibilité, de grandes cartes et
des véhicules variés. Medal of Honor ensuite, qui revient très fort cette année dans un contexte de guerre moderne. Deux studios tra-
vaillent conjointement sur le projet et EA a affecté des parties du développement à ces studios en fonction de leurs spécialités : EA
LA pour le scénario hollywoodien et la campagne solo, et DICE pour le développement de la partie multijoueurs. Nous travaillons aussi
d’autres genres du FPS, par exemple Crysis 2 qui revient cette année et est déjà très attendu, notamment sur consoles.

Deux questions à Philippe Sauze,
Vice-President, DG de EA France

sur le front de la HD
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dehors de l’écran pour tourner leur personnage plus
rapidement. Cela permet aux joueurs avertis d’affiner le
contrôle des mouvements. Cela ne nous coupe pas du
public non équipé, car Red Steel 2 sera aussi vendu en
bundle avec le Wii MotionPlus.

Pourquoi avoir choisi de changer aussi
radicalement l’univers de la marque Red Steel
dans cette suite ? 
Cela n’a pas été une décision évidente. Les fans et l’équipe
étaient attachés au décor et aux personnages du premier
jeu et il aurait été facile de reprendre là où il s’arrêtait.
Cependant, en développant le gameplay et le style de Red
Steel 2, nous nous sommes aperçus que cela
fonctionnerait mieux dans un nouvel environnement,
construit autour du type de combats que nous mettions
en scène et plus en phase avec le rendu graphique que
nous cherchions. En suivant les feedbacks des joueurs et
nos propres goûts, nous avons identifié ce qui faisait le
cœur du premier Red Steel comme le style asiatique ou le
mix entre les armes à feu modernes et les combats à
l’arme blanche, tout en nous laissant l’opportunité de
développer un tout nouveau contexte. Red Steel 2 a un
vrai look de jeu vidéo, il
n’essaie pas de
ressembler à un film,
une simulation ou autre
chose. 

Les caractéristiques
de la console ont-
elles eu un impact
dans ce domaine ? 
Les ressources
limitées de la Wii ont

certes été un facteur dans notre choix, mais notre priorité
était d’obtenir un look qui correspond bien à notre
gameplay, que les deux s’imbriquent parfaitement
ensemble. Nous avons opté pour ce que nous appelons le
style « roman graphique ». Nos sources d’inspiration sont
diverses comme Frank Miller et Bill Sienkiewicz pour
Elecktra Assassin, Akira ou encore Gunm. Tous les détails
auxquels nous avons pensé n’ont pas pu être
implémentés dans l’univers du jeu, mais nous avons veillé
à ce qu’il ait cet aspect crasseux, sale : un rendu
graphique avec des contrastes accentués mais qui
conserve une bonne dose de réalisme pour rendre le tout
crédible. 

N’est-il pas risqué de développer aujourd’hui un
titre « gamer » sur Wii ?
Nous avons la conviction d'avoir  développé un univers et
des personnages suffisamment forts pour convaincre les
joueurs et les non-joueurs sur Wii. Nous ne pensons pas
être sur la même ligne que les exemples récents de jeux
« gamers » qui n'ont pas fonctionné sur la console et qui
avaient un univers plus "difficile". Ici, le jeu est facile à
prendre en main, les mouvements sont cools et précis et
nous pensons pouvoir convaincre un public assez large.

JDLI : Combien de
temps a duré le
développement de Red
Steel 2 ?
Bruno Galet : Environ 18
mois. Depuis la sortie du
premier Red Steel, nous
avons développé de
nombreux prototypes et
beaucoup expérimenté.
Quand nous avons reçu le
Wii MotionPlus et
découvert ce qu’il nous
autorisait, nous nous
sommes dits que c’était le
bon moment pour une
suite. Aujourd’hui, notre
équipe comprend une

centaine de personnes. A peu près la moitié a travaillé à
l’époque sur le premier Red Steel, l’autre vient de divers
horizons à l’intérieur du groupe Ubisoft ou d’ailleurs.      

Pourquoi avoir choisi le Wii MotionPlus ? Cela ne
vous coupe-t-il pas du public non équipé ? 
Red Steel 2 est uniquement jouable avec l’accessoire,
c’est un aspect du jeu à part entière. Le Wii MotionPlus
nous assure tout d’abord une reconnaissance intégrale
des mouvements, reproduits fidèlement dans le jeu tant
en ce qui concerne l’angle que la direction des gestes.
Ensuite, il mesure la force du mouvement ce qui est pris
en compte lors de combats ou des défis dans le jeu, c’est
un élément crucial du gameplay. Enfin, le Wii MotionPlus
permet de mesurer les mouvements, même lorsque la
manette ne pointe pas vers l’écran. Nous expérimentons
grâce à cela la possibilité pour les joueurs de viser en

Entretien avec 

Bruno Galet
Producteur, Groupe Ubisoft

Fine lame d’Ubisoft
Sorti en même temps que la Wii, Red Steel a su

rencontrer son public avec plus de 1,3 million
d’exemplaires vendus selon Ubisoft. Ce premier
représentant du genre action en vue subjective
va connaître fin mars une suite plus ambitieuse
exploitant l’accessoire Wii MotionPlus, pour une

meilleure gestion des mouvements. Le point avec
Bruno Galet, Producteur sur ce titre en

développement dans le studio du groupe à
Montreuil, près de Paris. par Patrick Hellio
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Editeur Touchstone Home Entertainment
Distributeur Walt Disney Studios Home Entertainment

Le spécialiste et la valeur sûre du film
« musclé », Bruce Willis (Armageddon,
Une Journée en enfer) reprend du galon

avec ce film de science-fiction de Jonathan
Mostow, le réalisateur de Terminator 3. Il incarne
un agent du FBI enquêtant sur le meurtre mys-
térieux d’un étudiant qui semble lié à l’homme
qui a imaginé une innovation de taille : les
clones de substitution. Une nouvelle fois, Bruce
Willis, seul humain au milieu des robots, va
devoir sauver le monde ! Clones, adaptation du
comic book Surrogates de Robert Venditti et
Brett Weldele, a totalisé près d’un million d’en-
trées en France.

MISE EN PLACE 
150 000 exemplaires (tous formats confondus).

PLAN MARKETING
Le titre est soutenu par un plan TV sur TF1, M6, Direct 8, W9,
NT1 et NRJ12, des achats d’espace on line sur des sites
ciblant hommes/cinéma (L’équipe.fr, allocine.com), des achats
d’espace presse et un partenariat pluri médias avec free. Par
ailleurs, pour l’achat de Clones + 5 euros, un DVD avec Bruce
Willis est offert parmi les films disponibles chez le distributeur.

3 mars

Editeur Twentieth Century Fox Home Entertainment
Distributeur Fox Pathé Europa

Àla croisée de The Faculty, La Mutante ou
Destination finale, Jennifer’s Body s’ins-
crit dans le genre film gore et sensuel

pour teenagers. Une pom-pom girl à la beauté
fatale séduit les étudiants de son lycée avant de
les assassiner sauvagement. Son amie d’en-
fance va tout mettre en oeuvre pour essayer de
protéger les jeunes hommes. Megan Fox
(Transformers) et Amanda Seyfried (Veronica
Mars, Mamma Mia !) sont les atouts de charme
de cette comédie sulfureuse et trash qui a réa-
lisé 320 000 entrées en salles.

MISE EN PLACE 
30 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Ciblant une clientèle masculine 15/24 ans, le film est appuyé
par des partenariats avec Skyrock, Skyblog, MTV, M6 mobile
et Mad Movies.

24 février   

Editeur Walt Disney Home Entertainment
Distributeur Walt Disney Studios Home Entertainment

Premier film 3D de Jerry Bruckheimer
réalisé à la fois en « live » et en images
de synthèse, Mission-G voit l’apparition

de super héros d’un nouveau genre. Grâce à un
programme mis en place par le gouvernement,
des cochons d’inde hyper entraînés deviennent
de parfaits espions et découvrent que le monde
est entre leurs pattes pour déjouer les plans les
plus machiavéliques. Le film a récolté plus de
110 millions de dollars au box-office américain
et a totalisé 1,3 million de spectateurs français.

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Ce film familial proposé pour les vacances scolaires de février
bénéficie d’une campagne TV du 14 au 28 février sur TF1,
M6, Direct 8, W9, NRJ12, Gulli et Disney Channel, d’une cam-
pagne presse et d’une campagne Internet ciblant les enfants.
Metro et Tfou.fr sont les partenaires du titre.

17 février

Editeur Sony Pictures Home Entertainment
Distributeur Sony Pictures Home Entertainment

Premier long métrage d’animation de Phil
Lord et Chris Miller, Tempête de bou-
lettes géantes est l’adaptation d’un livre

pour enfants datant de 1978 qui s’est vendu à
plus d’un million d’exemplaires à travers le
monde. Un inventeur a bien du mal avec ses
créations, jusqu’à ce que sa nouvelle machine à
transformer l’eau en nourriture fasse merveille.
Son invention particulièrement astucieuse fait
pleuvoir des hamburgers ! Ce film d’animation
loufoque et coloré a réalisé 618 000 entrées en
salles en France.

MISE EN PLACE 
80 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Une campagne TV sur Canal J et Gulli et des partenariats avec
Fleury Michon et UHU sont les atouts promotionnels du film.

24 février
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GPS autonome
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Garmin, tél : 01 55 17 81 81

349€

Carte routière Europe, écran tactile 4,3 pouces, POI, Text-To-
Speech, Lane Assist, Junc View, météo, Google Local, Pages
Blanches, info trafic, horaires aéroports, alertes radars, 125
x 80 x 19 mm, 176 grammes

Caractéristiques

Le Nüvi 1690 est le premier GPS connecté
de Garmin qui prend logiquement place
dans le haut de la gamme. Pour autant,

son écran de 4,3 pouces lui permet de rester
discret. Le logiciel de navigation intègre l’assis-
tant de changement de voies et le système de
représentation des échangeurs routiers avec les
vrais panneaux. Par ailleurs très fidèle à la réa-
lité, il affiche un peu plus d’informations que la
concurrence. Le 1690 dispose également d’un
vocabulaire enrichi pour les indications de chan-
gement de direction. En revanche, la carte n’a
guère évolué au niveau du graphisme. C’est
peut-être un peu trop schématique mais permet
une rapidité de fonctionnement appréciable. En
plus d’une carte des radars, l’utilisateur sera
averti des dépassements de vitesse. Garmin
inclut un an d’abonnement à ses services Live.
Ensuite, il faudra débourser 79 euros par an. On
peut citer le trafic Info en temps réel, un com-
parateur de prix des carburants, Google Local et
un accès direct aux pages blanches comme aux
horaires des aéroports. Si le système d’info tra-
fic est moins évolué que celui de TomTom, on
apprécie la recherche depuis les Pages Blanches
de France Télécom en entrant simplement un
numéro de téléphone.

Caméra IP
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Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Bewan, tél : 01 43 34 69 20

Bewan propose dans sa gamme multimé-
dia une caméra de vidéosurveillance
réseau. Autrefois réservé au monde pro-

fessionnel, ce type de caméra est désormais à
la portée de tous. Sa connexion WiFi lui permet
d’être installée n’importe où pour peu qu’une
prise de courant soit à proximité. L’iCam dis-
pose d’un bouton WPS qui permet de la
connecter à un réseau WiFi en un seul clic. La
configuration de la caméra se fait via une inter-
face Web et le paramétrage est très aisé. De
nombreuses fonctionnalités liées à la surveil-
lance sont bien entendu incluses. On compte
notamment le détecteur de mouvement qui
permet de déclencher l’enregistrement de
vidéos ou de photos en rafale. Le capteur
CMOS de 1,3 Mpixels  autorise une résolution
de 640 x 480 pour les vidéos. En mode photo,
cela monte à 1280 x 1024. La qualité d’image
se situe plutôt dans le haut du panier de ce que
proposent les caméras de surveillance habi-
tuellement. Il faudra également prévoir un
éclairage extérieur, car l’iCam ne propose pas
de vision nocturne vu son niveau de prix. Enfin,
notons que plusieurs caméras Bewan peuvent
être couplées à la même interface pour béné-
ficier d’un véritable service de vidéo surveil-
lance dans toute sa maison. 

Capteur CMOS 1,3 M, sensibilité 0,5 lux, Ethernet 10/100,
WiFi G, WPS, microphone intégré, dimensions 130 x 70 x
40, poids 160 grammes

Caractéristiques

149,90 €

Ordinateur portable
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Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Iiyama France, tél : 08 25 82 89 36

27 pouces, résolution 1920 x 1080 pixels, latence 2 ms,
contraste 3 000 :1, luminosité 300 cd/m2, connectiques
DVI, VGA, HDMI

Caractéristiques

389€

Iiyama frappe à nouveau très fort avec cet
écran 27 pouces Full-HD hors du commun.
L’ergonomie est très soignée avec un ajus-

tement possible de la coque en hauteur et en
inclinaison. Le mode pivot n’a pas été retenu,
mais son intérêt sur un 27 pouces est de toute
façon discutable. Les couleurs sont assez belles
par défaut, avec une température assez juste et
un contraste suffisant. Les puristes lui repro-
cheront un certain manque de vert et en profi-
teront pour effectuer une correction manuelle,
bien qu’elle ne soit pas forcément indispensa-
ble. La réactivité est tout simplement excep-
tionnelle et on peut la régler via le menu à
l’écran. Astuce, le niveau 3 procurera les meil-
leurs résultats dans les jeux, le 2 étant plus
recommandable pour les films. Au-delà, il y a
beaucoup trop de détourage des objets en
mouvement. Avec une réactivité hors du com-
mun, l'écran est donc à l’aise dans les jeux.
Pour les DVD, c’est moins bon avec des four-
millements assez prononcés sur les niveaux de
gris moyens. On peut oublier le contraste dyna-
mique, bien trop brutal pour être agréable
quand on se détend devant un bon film. À noter
enfin que l’appareil se montre très économe.
Avec à peine 35 W dans nos conditions de
mesure standard, c’est l’écran le moins gour-
mand dans cette diagonale. 

Moniteur

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme 
Contact M. Nhari, Asus France, tél : 08 21 23 23 13

Intel Atom Dual Core 330 (1,6 GHz), 2 Go DDR-2, écran 12,1
pouces (1366 x 768), carte graphique Nvidia ION, disque dur
250 Go, WiFi n, sorties HDMI et VGA, 1,4 kg, Windows 7 Home
Premium

Caractéristiques

449€

L’inventeur du netbook fait évoluer sa
gamme Eee PC avec ce modèle de 12
pouces. Le 1201N reprend un design

somme toute classique mais qui a fait ses
preuves. Sa finition est irréprochable comme
en témoigne le clavier qui est des plus agréa-
bles. Les touches carrées sont bien dimension-
nées et leur espacement favorise la saisie. De
plus, l’ensemble est suffisamment rigide et ne
s’enfonce pas quand on appuie franchement
dessus. Toutefois, le touchpad est doté d’une
surface rugueuse désagréable constituée de
minuscules points en plastique. Comme pour
les modèles concurrents, l’écran brillant est
sujet aux reflets ce qui ne favorise pas une uti-
lisation au soleil. La résolution est adaptée à la
plupart des usages et notamment la navigation
sur Internet. À son tour, Asus a intégré la plate-
forme ION en plus du processeur Atom double
cœur. Un bon point, notamment pour regarder
des vidéos en haute définition sur l’écran ou
sur un téléviseur via la prise HDMI. Du côté de
l’autonomie, on pourra travailler pendant prati-
quement cinq heures WiFi allumé. Bref, un net-
book efficace et pratique.
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Lecteur Blu-ray, formats reconnus  MP3, WMA, DivX, AVCHD, MKV, JPEG,
DivX HD, XviD, tuner FM RDS, puissance d'amplification  4 x 70 W, cais-
son de graves 150 W, boomer de 16 cm, connexions USB, prise réseau
Ethernet, WiFi n, 2 HDMI in

Barre sonore Blu-ray

759€

APN Reflex
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K-
x  

Garantie 2 ans
Catégorie
Contact LG France, tél : 01 49 89 89 49

Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Pentax, tél : 01 30 25 75 75

Capteur CMOS 12 Mpixels stabilisé, vidéo 1280 x 720, mémoire
SD/SDHC, alimentation 4 piles R6/AA, écran 2,7 pouces live
view, 122,5 x 91,5 x 67,5 mm, 515 grammes 

Caractéristiques

549€99€

Pentax revient sur le devant de la scène
avec son nouveau K-x qui entend
concurrencer les reflex les plus popu-

laires du marché. Logiquement, le constructeur
a opté pour un capteur CMOS 12 mégapixels.
Curieusement, il a en revanche conservé l'ali-
mentation par quatre piles R6/AA, intéressant
pour l'utilisation loin de toute source électrique
mais aussi moins pratique en usage courant. Le
viseur présente les caractéristiques classiques
des reflex entrée de gamme avec un grossisse-
ment de l'ordre 0,85 comparable à ce que l'on
trouve chez la concurrence. La visée par
l'écran et la vidéo sont également présents.
L'autofocus est un système à 11 collimateurs
mais il est dépourvu de l'indication du collima-
teur en service, ce qui en réduit fortement l'in-
térêt pour les utilisateurs exigeants. Le K-x
offre une stabilisation de l'image par le capteur
et cela permet d'en bénéficier avec toutes les
optiques utilisées ! Le K-x est proposé en kit
avec le bien connu zoom 18-55 ou en double kit
avec un 50-200 en sus. La gestion du bruit en
haute sensibilité est efficace. Avec beaucoup
de qualités mais aussi quelques lacunes, le K-
x laisse une impression un peu mitigée. Sinon,
son utilisation du Pentax K-x est simple et
agréable.

Caractéristiques

Catégorie Milieu de gamme 

Téléphone mobile
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Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Sony Ericsson France, tél : 0825 383 383

Ce smartphone marque les premiers pas
de Sony Ericsson avec le système
d’exploitation Android. Relativement

impressionnant, il embarque un grand écran de
quatre pouces qui délivre des images détaillées.
Avec sa bonne sensibilité, l’utilisation au doigt
ne pose aucun problème. Le constructeur
propose une toute nouvelle interface qui facilite
l’accès aux données. Ainsi, sur la page
d’accueil, la rubrique Timescape agrège tous les
évènements liés à un contact qu’il s’agisse des
appels, des messages ou encore des actualités
sur Facebook. De la même façon, Mediascape
est un navigateur de fichiers très évolué
donnant aussi accès à du contenu en ligne. Le
processeur Snapdragon 1 GHz s’entend à
merveille avec Android et aucun ralentissement
n’est à déplorer. L’appareil photo offre de
nombreuses options dont la reconnaissance des
visages et la géo-localisation. Les clichés sont
détaillés avec des couleurs fidèles. Le GPS est
épaulé par le logiciel de navigation Wisepilot
mais uniquement dans une version d’essai d’un
mois. Seule l’autonomie est un peu juste.

47

Garantie 1 an
Catégorie Haut de gamme
Contact Jabra, tél : 0800 900 325

Bluetooth 2.1, portée de 10 m, connexion multi point à huit
appareils, deux en simultané, 58 x 50,7 x 24,7 mm,
7 grammes

Caractéristiques

599€
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Si les oreillettes Bluetooth se suivent et
se ressemblent, la Stone de Jabra
marque sa différence. Son design vrai-

ment novateur va de paire avec les aspects
pratiques. Véritable accessoire de mode, la
Stone épouse parfaitement l’oreille et se porte
en toute discrétion. Très confortable, elle fait fi
du micro qui vient habituellement se placer
devant la bouche. Quoi qu’il en soit, la qualité
audio est bonne d’autant que le réducteur de
bruit est plutôt efficace. Il n’y a que le vent qui
le prendra à défaut. Aucun bouton ne vient
rompre l’harmonie de ses lignes, et le volume
se règle simplement en effleurant la branche.
L’étui de transport en forme de galet, dont la
Stone tire son nom, fait aussi office de char-
geur et de batterie d’appoint. Une fois rangée,
l’oreillette s’éteint automatiquement pour éco-
nomiser l’énergie et l’autonomie est tout bon-
nement excellente. Pour répondre à un appel, il
suffit de la glisser à l’oreille et le tour est joué.
Une oreillette Bluetooth haut de gamme, à la
fois belle et pratique.

Oreillette Bluetooth

LG
  

HL
B5

4S
   

  

Conçu autour d'une barre entièrement
noire et d'une hauteur très faible, ce
système a belle allure. On ne sera pas

gêné par les câbles puisque le caisson de
graves utilise une liaison sans fil. Il suffira de le
raccorder à une prise secteur et de le cacher
dans un coin. Pourvu d'un lecteur Blu-ray, le
HBL54S se voit aussi doté d'un dock iPod à
raccorder à l'arrière. Rareté dans le monde des
barres sonores, il offre aussi deux entrées
HDMI et une prise réseau. La barre HLB54S
peut donc être le centre nerveux d'une instal-
lation audio-vidéo très élaborée. Plus intéres-
sant encore, elle offre une liaison réseau sans
fil WiFi n et elle est certifiée DLNA. Ainsi, la
liaison réseau ne se limite pas au BD Live mais
permet une multitude d'emplois pour la lecture
de fichiers vidéo, musicaux et photos stockés
sur des ordinateurs. Le système acoustique uti-
lisé est en fait un 4.1 avec deux paires de haut-
parleurs dans la barre et naturellement un
caisson de graves pour le bas du spectre. La
mise en œuvre se révèle très simple avec une
interface agréable mais surtout claire et bien
structurée. En home cinéma, l'impression est
bonne avec un équilibre global agréable et des
timbres très honnêtes. L'effet surround reste
assez modeste mais l'image sonore est agréa-
ble. Le tout fournit du niveau sonore sans
rechigner, même si le grave n'est pas très pro-
fond. En écoute musicale, on conserve un très
bon équilibre et des timbres corrects. L’image
en Blu-ray est également très satisfaisante. 

3G+ (HSUPA), EDGE, écran 4 pouces, appareil photo 8,1 Mpixels,
baladeur audio/vidéo MP3, WMA, AAC/H.264, MPEG-4, WMV, A-
GPS, Bluetooth 2.1, WiFi, mémoire 1 Go et lecteur de cartes Micro
SD, 119 x 63 x 13 mm, 135 grammes

Caractéristiques
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Après un premier volet paru en juin 2008,
Electronic Arts propose une nouvelle ver-
sion de ce jeu d’action militaire en vue

subjective signé Dice dérivé d’une série à suc-
cès sur PC. Le jeu met en scène des affronte-
ments massifs entre joueurs sur des cartes de
grande dimension où de nombreuses armes et
véhicules peuvent être utilisés. Les grandes
possibilités de destruction du décor ont encore
été améliorées ici. La campagne solo a été
revue pour ce deuxième volet, avec des niveaux
redessinés et l’objectif de rendre l’expérience
plus immersive.
PLAN MARKETING
L’éditeur annonce une communication basée en premier lieu

sur Internet, avec une campagne online, la disponibilité de
démos jouables début février. Un accès à la version Beta du
jeu était proposé en amont. À la sortie du titre, une campagne
d’affichage est prévue pour élargir la communication sur le
titre.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 4 mars

48

Distributeur Electronic Arts

Nombre de joueurs 1à32(PC),1à24(cons.)
Jeu en ligne Oui

Editeur Electronic Arts

Le 18 mars 

Développeur EA LA

Distributeur Electronic Arts 

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Oui

Editeur Electronic Arts

Ce nouveau volet de la série Command &
Conquer va clôturer la saga du Tiberium
et constitue donc un rendez-vous

immanquable pour tous les fans de cette série
qui fête ses 15 ans d’existences. Le moteur du
jeu reprend celui du précédent opus sur PC
mais propose son lot d’améliorations. Le jeu
accueille aussi  des éléments inédits comme un
nouveau système de classes… Côté multi-
joueurs, le jeu propose un nouveau mode à
objectifs en cinq contre cinq. Le scénario prend
place en 2062, après les événements de C&C 3
Les Guerres du Tiberium.
PLAN MARKETING
Electronic Arts compte communiquer sur le jeu en direction

de sa base de données d’acheteurs de la série (l’une des plus
importantes bases de l’éditeur). Des dispositifs communau-
taires sont également au programme (événement au lance-
ment, rencontre avec acteur du jeu…) ainsi que des actions
en médias. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Digital Illusions CE
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Prix public conseillé

Le 23 février

Développeur The Creative Assembly

Distributeur Sega

Nombre de joueurs NC 
Jeu en ligne Oui

Editeur Sega 

La série Total War, référence dans le
domaine de la stratégie en temps réel his-
torique, se penche sur une période et un

sujet qui devrait trouver un certain écho sur le
marché hexagonal. Comme son nom l’indique,
Napoleon : Total War revient sur la carrière et les
conquêtes du fameux empereur. Le jeu permet
de prendre la place de Napoléon ou d’incarner
l’un de ses adversaires. Les différentes cam-
pagnes amèneront le joueur en France bien sur
mais aussi l’Italie et… Waterloo.
PLAN MARKETING
Sega va communiquer sur le jeu massivement sur Internet

(sites spécialisés, sites de partage de vidéo). En presse, le titre
va être mis en avant dans des magazines PC et orientés stra-
tégie, ainsi que dans des parutions dédiées Histoire et
Napoléon. Des événements de présentation sont aussi au pro-
gramme comme des tournois en ligne ou en cybercafés. Divers
partenariats ont été signés avec par exemple le magazine
Historia (distribution de démos…) ou encore des construc-
teurs PC.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 19 mars 

Développeur Arc System Works

Distributeur Tradewest

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Oui

Editeur Zen United

Les développeurs de la série Guilty Gear,
bien connue des aficionados du jeu de
combat en 2D, signent un tout nouveau

titre avec BlazBlue dans lequel 12 combattants
différents répondent à l’appel. Ninja, brute surdi-
mensionnée ou psychopathe font partie de cette
galerie de personnages hauts en couleurs.
L’éditeur annonce plusieurs modes de jeu diffé-
rents (arcade, versus, entraînement, mode théâ-
tre…), dans la grande tradition du genre. Il sou-
ligne par ailleurs que la version PC est une
exclusivité pour le marché européen.  

PLAN MARKETING
Une campagne de teasing en ligne est prévue, ainsi que le

suivi de communautés. Des partenariats sont également au
programme avec notamment NoLife TV et la Japan Expo. Une
BlazBlue League est à l’ordre du jour, ainsi que la distribution
de goodies pour les précommandes en magasins, sans oublier
les outils de PLV. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.
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Le 26 mars

Développeur Zootfly

Distributeur Koch Media

Nombre de joueurs NC 
Jeu en ligne NC

Editeur Deep Silver

Deep Silver propose une adaptation de la
série TV du même nom sur PC et
consoles. Tom Paxton, un agent du

Cartel, est envoyé dans le pénitencier de Fox
River avec une mission : savoir pourquoi Michael
Scofield, héros de la série, est devenu un bra-
queur de banque. Le scénario du jeu prend place
dans le contexte de la première saison de la
série et permet d’explorer de nombreux lieux
vus au fil des épisodes. De nombreux person-
nages vus dans la série peuvent être rencontrés
et le jeu permet d’appréhender le scénario par le
biais d’un nouveau point de vue.
PLAN MARKETING
L’éditeur annonce des opérations montées en synergie avec

les autres licenciés Prison Break. Un focus devrait par ailleurs
être fait auprès de la communauté de fans de la série TV. Enfin,
des opérations en magasins sont également au programme.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 4 mars

Développeur Climax Studios

Distributeur Konami

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Konami

Avec ce nouveau titre, Konami propose de
revisiter le scénario du tout premier
Silent Hill (1999 sur PS one) tout en pro-

fitant de nombreuses nouveautés. Dans le rôle de
Harry Mason, le joueur part à la recherche de sa
fille disparue dans les brumes de l’inquiétante
bourgade de Silent Hill. La version Wii propose
de manipuler la wiimote pour diriger le faisceau
de sa lampe ou encore pour manipuler certains
objets. Le jeu repose par ailleurs sur une prise en
compte des actions et décisions du joueur, en
prenant en compte son profil psychologique. Le
titre repose sur un univers sombre qui le destine
à un public averti.  
PLAN MARKETING
Konami annonce que la campagne sera principalement axée

sur les actions RP, Internet et des opérations en radio.

MISE EN PLACE
Non communiquée.
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Prix publics conseillés

Ce jeu de course met en scène les per-
sonnages emblématiques de l’éditeur
japonais, chacun aux commandes d’un

véhicule en rapport avec son univers. Voitures,
avions et autres bolides improbables se rencon-
trent donc sur des pistes faisant également
référence aux univers colorés de la marque,
chacun disposant d’un mouvement spécial
mais aussi de la possibilité de récupérer les
divers bonus et armes jonchant la piste.
Raccourcis secrets et obstacles à éviter pro-
mettent également d’égayer les parties.
PLAN MARKETING
Sega va communiquer sur le jeu en TV (chaînes hertziennes

et cabsat), sur Internet (MSN, sites enfants). Le jeu sera aussi
mis en avant en presse (enfants et spécialistes). Une cam-
pagne d’affichage est également au programme. Le cœur de
cible adressé par Sega concerne les quatre à 14 ans. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 26 février

Distributeur Sega

Nombre de joueurs 1 à 8
Jeu en ligne Oui

Editeur Sega

Le 9 mars

Développeur Square-Enix

Distributeur Square-Enix

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Square-Enix

Le nouveau volet très attendu de la saga
Final Fantasy arrive pour la première fois
simultanément sur les deux consoles de

salon haute définition. Comme toujours, le scé-
nario du nouveau jeu est indépendant des précé-
dents : il prend cette fois-ci place à Cocoon, un
havre de paix qui bénéficie de la protection des
fal’Cie. La situation est bouleversée au moment
où un fal’Cie hostile s’éveille. Parmi les nouveau-
tés, on notera l’évolution du système de combat
Active Time Battle, qui permet d’effectuer plu-
sieurs actions en un seul tour. 
PLAN MARKETING
L’éditeur annonce une campagne TV, sur Internet et en

presse. Des outils de PLV vont aussi être proposés.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Sega
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Développeur Magix  
Éditeur Magix 
Distributeur Magix  

Le 24 février Le 5 mars
Développeur Nintendo
Éditeur Nintendo
Distributeur Nintendo

59,95€

Développeur Laplink
Éditeur Micro Application
Distributeur Micro Application

3,99€(au 28/01)

Développeur Shazam Entertainment
Éditeur Shazam Entertainment
Distributeur App Store

Disponible 
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Magix propose trois versions thématiques
de son logiciel de création musicale,
chacune orientée vers un style de

musique différent (Rock, Hip Hop et techno).
Chaque version comprend des boucles musicales
en rapport avec le style choisi. Le logiciel apporte
tous les outils pour créer sa propre musique avec
de nombreux sons et instruments, tout en profi-
tant d’une interface simple le destinant aussi aux
utilisateurs non coutumiers au genre. De nou-
velles fonctionnalités font leur apparition ici
comme Easy Mode permettant de démarrer en
douceur pour les débutants, ou encore BeatBox 2
qui permet de créer des rythmes dynamiques.
L’interface utilisateur a aussi été remaniée. 

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

En partenariat avec Gallimard, Nintendo
propose de retrouver sur une seule et
même cartouche une centaine de

romans, pièces de théâtre ou poésies parmi les
grands classiques du célèbre éditeur (Hugo,
Zola, Proust, Baudelaire…). Il s’agit de tenir la
console à la verticale et de tourner les pages
au stylet. L’utilisateur peut laisser trois
marques-pages dans chaque roman. Chaque
roman est accompagné d’une présentation de
l’auteur ainsi que d’une introduction à l’œuvre.
Des œuvres supplémentaires devraient être
proposés par la suite en téléchargement.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Mars

29,99€Prix public conseillé Prix public conseillé 30€(environ)

Ce logiciel permet de faciliter la migra-
tion des données depuis un environne-
ment Windows XP ou Vista vers

Windows 7. Le système est basé sur la techno-
logie PCmover et permet de transférer l’inté-
gralité du contenu d’une machine sur le même
PC pour une mise à jour ou vers un autre sys-
tème, sans nécessiter de formatage ou de réin-
stallation de programmes. L’utilisateur peut
transférer tout ou une partie des contenus,
sachant que le système veille à ne pas écraser
les données de la machine de réception ni à
supprimer celles de la configuration PC d’ori-
gine. Le titre est fourni avec un câble Laplink
USB 2.0 pour relier deux machines.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Cette application astucieuse permet
d’identifier un air de musique grâce à
l’iPhone. Il suffit d’enregistrer quelques

secondes d’un morceau que l’on n’arrive pas à
remettre pour que l’appareil fasse appel à une
base de données et indique l’air se rapprochant
le plus. La version Encore, proposée à 3,99
euros, propose de nombreuses options en plus
de la démo gratuite comme un nombre de tags
illimité. Le logiciel garde en mémoire les
demandes et leur localisation. Une fois un
artiste reconnu, l’interface peut communiquer
divers informations comme les concerts, etc.
Shazam Encore propose également des
conseils d’écoute en rapport avec les goûts
musicaux de l’utilisateur. 

PLAN MARKETING
Non communiqué. 
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Ne restez plus seul derrière votre PC…

Diff usez directement vos fi lms, photos et musiques 

sur votre écran TV en Full HD !

Ne laissez pas dormir vos fi lms, photos et musiques sur votre PC. Profi tez-en sur 
votre grand écran TV et redécouvrez tous ces chefs d’œuvre en Full-HD 1080p, 
confortablement installé dans votre salon ! Avec Bewan iMedia HD100, accédez 
directement à tous vos contenus multimédias, quel que soit le média de stockage 
USB ou Ethernet utilisé, en local ou en réseau (UPnP, Samba, DLNA). Ce lecteur 
multimédia de nouvelle génération décode la quasi-totalité des formats photo, 
audio et vidéo y compris les fi chiers MKV et  MPEG-4 (ASP, AVC HD/H.264). Son 
interface TV très intuitive le rend extrêmement simple à installer et à utiliser. 
Compact et élégant, il s’intègrera facilement dans votre salon.

Disponible auprès des grossistes suivants  :

ACTN, Banque Magnétique, Cris Réseaux,
Edox, Intervalle, Nemo, SQP, Tech Data.

www.bewan.fr

Bewan iMedia HD100 : 
Enfi n un lecteur multimédia de salon HD qui lit tout… et bien !

01 43 34 69 20
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