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93% plus grands : la taille des écrans de la Nintendo DSi est presque 
doublée ! Plus confortable, la Nintendo DSi XL dispose de toutes les 
fonctionnalités de la Nintendo DSi - 2 appareils photo, studio son, 
navigateur internet, boutique en ligne de jeux à télécharger - mais 
surtout elle augmente le spectacle et offre un sacré avantage quand on 
joue à plusieurs.

Posée sur une surface ou portée, la Nintendo DSi XL offre une excellente 
prise en mains pour s’immerger dans ses deux grands écrans.

© 2010 Nintendo

Disponible depuis le 5 Mars
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Titres également soutenus

TV

FÉVRIER MARS AVRIL MAI

PRESSE

DÉMONSTRATIONS

CHAÎNES HERTZIENNES – TNT – CÂBLE ET SATELLITE

TOURNÉE DES CENTRES COMMERCIAUX DANS 22 VILLES

DOUBLE PAGE EXPLICATIVE
DANS LA PRESSE JEUNE FEMME

Communiquer sur plusieurs mois pour expliquer et convaincre

Tester et comprendre la différence en magasin

PLV et mise à jour des meubles de démonstration pour convaincre 
les nouveaux utilisateurs en prenant en main la console

Disponible depuis le 5 Mars
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Sony
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O n savait que Sony préparait un nouveau type de manette
pour sa PlayStation 3 et le constructeur a profité de la GDC

(Game Developers Conference) de San Francisco (US) pour
annoncer officiellement le lancement de PlayStation Move pour la
fin d’année. L’accessoire se présente comme une poignée de jeu au
design évoquant immanquablement la Wiimote de Nintendo mais
doté d’une sphère de couleur. Via la caméra PlayStation Eye, la
console enregistre les mouvements de
l’accessoire dans l’espace, tant en
termes d’orientation que de
vitesse. Sony a aussi présenté
pour la première fois le sub-
controller, un accessoire
complémentaire comprenant
notamment une manette directionnelle
analogique pour par exemple diriger les
déplacements d’un personnage. Sony annonce
que 36 développeurs et éditeurs tiers supportent
PlayStation Move et préparent des jeux pour le système,
tandis qu’une vingtaine de titres signés par les studios internes
devraient être publiés au cours de l’année fiscale. Le prix de
l’accessoire devrait se situer sous la barre des 100 dollars sur le
marché américain. « Nous aimons penser qu’il s’agit de la

nouvelle génération de reconnaissance de mouvements dans le
jeu vidéo », explique Peter Dille, Senior Vice President du
marketing chez SCEA, cité sur le site Gamesindustry.biz, qui
reconnait : « Nintendo a fait du bon travail en popularisant la
reconnaissance de mouvements auprès du plus grand nombre.
Nous pensons que la migration depuis la Wii vers la PS3 sera
une évolution plutôt naturelle ». Outre la force de Nintendo sur
le segment, Sony devra aussi faire face en fin d’année à Microsoft
qui fourbit ses armes avec son Projet Natal pour Xbox 360. Les

interfaces à reconnaissance de mouvements seront
décidément au cœur des débats en cette fin

d’année. 

L a société de production Bouyaka, spécialisé dans les jeux vidéo et les nouvelles
technologies notamment, vient de rejoindre Media 365 (groupe Sporever), créé en 2000

par le journaliste Patrick Chêne. Ce rachat doit permettre à Bouyaka d’accélérer son
développement, notamment en portant ses contenus sur les nouveaux média, Internet et
téléphones mobiles. « Au delà des contenus que nous traitons déjà, rejoindre le groupe de
Patrick Chêne va aussi nous permettre de travailler la thématique du sport qui est un
formidable terrain de jeu à la télévision. », déclare Bertrand Amar, qui a fondé la société il y
a 10 ans et la co-dirige avec François Duroux, venu de l’édition musicale. Pour Media 365,
spécialisé dans le sport en général (sport365.fr) et le football en particulier (football365.fr,
footanglais365.fr), l’arrivée de Bouyaka permet de proposer aux diffuseurs des contenus
différents et complémentaires du sport. 
Quelques émissions produites par Bouyaka : Azap (W9), RE-7 (Canal J), Gameblog… Sa filiale Enlarge, spécialisée dans les contenus
musicaux produit Buzz, le jeu musical (W9), Morceaux de choix (M6), song2sing (SFR), sexy Clip (NRJ Hits)… Quelques sites de
Media365 : football365.fr, sport365, footanglais365.fr, footafrica365.fr, women365.fr, sportweek.fr, wazzup.fr… 
Media365 a réalisé 13,1 millions d’euros de chiffre d’affaires en 2008 et est coté sur le Marché Alternext de la Bourse de Paris.

présente Move

Bouyaka rejoint Media 365

Salons :
la saison revient

L es salons professionnels se
succèdent tout au long de

l’année. Jetons un coup d’œil à
ceux qui pour les prochains mois
nous attendent. Ou pas. 

MIP TV : C’était le marché des
programmes télé. Aujourd’hui, le
MIP TV se définit comme le
marché international des contenus
de divertissement sur toutes plates-
formes. Du 12 au 17 avril, à
Cannes, organisé par Reed Midem.
MEDPI : C’est la rencontre
d’affaires des professionnels
français des Nouvelles
Technologies grand public.
Concrètement, fournisseurs et
distributeurs de produits hi-tech et
télécoms grand public et EGP se
rencontrent pendant quatre jours à
Monaco, du 25 au 28 mai.
Incontournable pour les acteurs
de ces marchés. Organisé par
Reed Expositions. 
E3 : On ne présente plus le salon
mondial des jeux vidéo de Los
Angeles. Sa tenue tardive cette
année, du 15 au 17 juin pourrait
bien gêner les Français qui se
retrouveront 15 jours plus tard à
Cannes. 
IDEF : La rencontre des
professionnels français et italiens
des loisirs interactifs, rejoints
d’année en année par d’autres
pays européens, comme la Suisse
ou les Pays-Bas. Incontournable
pour le monde du jeu vidéo,
l’Idef  se déroule à Cannes, du 28
juin au 1er juillet. Organisé par
ComExposium avec le Sell.

O nLive, le service « cloud gaming » ou jeu à distance par Internet présenté à l’occasion de la
GDC l’année dernière, sera finalement lancé aux États-Unis le 17 juin prochain. La société
californienne a profité de l’édition 2010 du salon pour communiquer cette date de lancement,

ainsi que le prix de l’abonnement de base s’élevant à 14,95 dollars pour accéder à
certains services (démos jouables, vidéos…). En revanche, la tarification de la

location ou de l’achat à l’unité des jeux n’a pas été communiquée.
Rappelons que le système permet de jouer à distance via un PC, un Mac

ou une console dédiée à des titres hébergés à distance. Pas besoin de
machine puissante puisque les calculs sont effectués par les serveurs.
Plusieurs éditeurs majeurs ont annoncé proposer des titres sur le
système comme Electronic Arts, Ubisoft ou THQ. Pour le moment,

aucune date n’a été donnée pour le lancement du service en Europe. À noter
que la sortie d’OnLive aura lieu au moment de l’E3, le salon mondial du jeu vidéo

« traditionnel » que le système entend concurrencer directement. 

OnLive, une date et un prix
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Bienvenue dans un monde de divertissement parfait, où vos chansons et vos films sont si réalistes qu'ils vous tiendront en haleine jusqu'à la der-
nière seconde. Equipé du tout nouveau système d’exploitation Windows® 7 Édition Familiale Premium authentique ainsi qu’un processeur Intel® 
CoreTM i5 430M, le N61JV d'ASUS intègre la technologie SonicMaster qui offre un son puissant et précis. Un amplificateur s'ajoute à cette techno-
logie pour délivrer des rythmes encore plus percutants. La série N intègre des haut-parleurs Altec Lansing® et le système SRS Premium Sound™. 
Ces trois caractéristiques combinées offrent alors une reproduction sonore absolument parfaite et des plus réalistes. Niveau graphisme, le 
N61JV d'ASUS intègre la technologie NVIDIA® Optimus™ qui optimise automatiquement l’autonomie de votre batterie tout en maintenant vos 
performances graphiques. Un vrai moment de bonheur pour les adeptes du multimédia.

Ecran 16"
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Casques  intra-
auriculaires
Solution idéale pour la mobilité avec son encombrement
négligeable, le casque intra-auriculaire a le vent en poupe, ne
serait-ce que par l’explosion des ventes de smartphones et
notebooks. Et pour une fois, il semble que la valeur se préserve
aussi, ce qui en fait une famille particulièrement remarquable. Six
modèles signés Denon, Klipsch, Philips, Shure, Pure Sound et
Ultimate Ears passés au crible.

Philips : L’expérience
utilisateur au centre
du marketing 
Présent tant dans le petit électroménager que dans
l’électronique grand public ou les périphériques
informatiques, Philips se doit d’avoir une politique marketing
globale mettant en cohérence son image dans ses différents
univers. Pascale Dubouis, Directrice marketing France, nous
dévoile en détail la philosophie et la stratégie du groupe. 

Idef 2010 
L’Idef aura lieu cette année du 29 juin au 1er

juillet. Depuis 2006, le jeu vidéo français
répond présent à ce rendez-vous annuel

devenu incontournable. Ce salon professionnel
se déroule à Cannes pendant trois jours à
partir du dernier mardi de juin. Reconduit

dans son rôle d’organisateur, ComExposium a
nommé Soline Sommers Directrice de

l’événement. Elle nous dévoile les ambitions
de l’édition 2010. 

Nintendo : European
Media Summit 

Retour sur cet événement qui s’est déroulé à Londres fin
février et au cours duquel Nintendo a dévoilé une sélection

des prochains jeux sur Wii et Nintendo DS. L’occasion de
faire le point sur le planning de sorties des prochains mois
mais aussi d’approcher certains jeux pour la première fois.

Mathieu Minel, Directeur marketing France, commente pour
nous la stratégie du fabricant.

Marché
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A pple a récemment confirmé que l'iPad sera
disponible aux États-Unis, le 3 avril en version

WiFi et fin avril en version WiFi +3G. C'est à cette
même période, fin avril donc, que la tablette made in
Apple sera disponible en France, Allemagne, Italie,
Espagne, Suisse, au Royaume-Uni et au Japon. Apple
précise que le 12 mars prochain, les clients aux Etats-
Unis pourront précommander à la fois les modèles
WiFi et WiFi + 3G sur l'Apple store. Côté tarifs, l'iPad
en version WiFi sera au prix 499 dollars pour le
modèle 16 Go, 599 dollars pour le modèle 32 Go et
699 dollars pour le modèle 64 Go. Les modèles WiFi +
3G seront disponibles au prix de vente conseillé de 629
dollars pour le modèle 16 Go, 729 dollars pour le
modèle 32 Go et 829 dollars pour le modèle 64 Go. 

L e leader mondial du marché des technologies de télévision numérique pour plates-formes satellite, câble, IPTV et TNT
a conclu un accord en vue de l’acquisition future de la société française Bewan systems SA. L’acquisition aurait été

conclue pour 12,5 millions d’euros au maximum et devrait être finalisée au cours du deuxième trimestre 2010. Mathias
Hautefort, Président de Pace France, a commenté : « Nous avons pour ambition de devenir le premier acteur mondial
de la convergence numérique. […] Ce rapprochement permet de fournir à nos clients des technologies et des
solutions convergentes encore plus riches. Bewan a su créer une activité innovante et couronnée de succès. Ses
technologies, sa propriété intellectuelle, ses produits de qualité et ses équipes d’ingénieurs hautement qualifiés,
combinés à notre force et à notre présence commerciale renforceront plus que jamais nos compétences dans la
connectivité IP. »

A ujourd’hui, en France, 70 % des
foyers reçoivent la télévision par

l’ADSL, la TNT ou encore le câble, la
connaissance et l’adoption des TIC aidant.
En parallèle, 28 % des foyers français sont
« hertziens », ils étaient 45 % en 2008. La
moyenne d’âge est majoritairement de plus
de 65 ans et 37,3% d’entre eux sont
retraités. Ces foyers sont peu équipés voire
« non technophiles ».

L e 4 mars 2000, il y a 10 ans,
la PlayStation2 apparaissait
au Japon. La console avait

été présentée l'année
précédente. Les

titres à la sortie
de celle-ci

étaient
assez

limités,
comme

Ridge Racer
5 et Street

Fighter EX3.
L’Europe et les

États-Unis
durent patienter

jusqu’à la fin de la
même année. La

PS2 reste la console
de salon la plus
vendue au monde

avec 140 millions
d'exemplaires

écoulés. Et ce n'est pas
encore tout à fait fini ! 

Rue du
Commerce
depuis l’iPhone

L e célèbre site d’e-commerce fait son arrivée sur
iPhone avec une application dédiée, bien

évidemment gratuite. Il était déjà disponible sur plus de
250 modèles de téléphones mobiles. « Le mobile est à la
fois un canal de vente et un outil marketing fabuleux.
En développant cette application, nous souhaitons
apporter toujours plus de services et ce, désormais en
temps réel », affirme Gauthier Picquart, Pdg de Rue du
Commerce. Cette première version de l’application
permet de consulter des fiches produit et de passer
commande mais uniquement téléphoniquement. Enfin, il
est possible de recevoir des alertes. D’autres services
seront implémentés ultérieurement, dont des galeries par
famille de produits.

TNT,
un tiers des foyers
encore non équipés 

Bewan, bientôt racheté par Pace 
Ce siècle avait 
deux mois…

arrivée prévue en avril 
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Implanté sur le marché hexagonal depuis 2006, Funai
gagne à être populaire, et qui mieux que le football,
sport médiatique par excellence, peut l’y aider ? Ainsi,

le 6 mars dernier, le constructeur nippon s’est lié au club
de l’Association sportive de Saint-Etienne au Salon 42, à
Geoffroy-Guichard, en préambule du match de Ligue 1
ASSE-Lille. Si le montant n’a pas été révélé (malgré
l’insistance de l’assemblée sur le sujet), ce partenariat
signé des mains de Roland Romeyer, Président de l’AS
Saint-Étienne et Alexandre Sopoçko, Général Manager de
Funai, permet notamment à Funai d’apparaitre au dos du
célèbre maillot du club et ce jusqu’à la fin de la saison
2010-2013, année qui célèbrera les 80 ans de l’AS St-
Etienne. Alexandre Sopoçko, Général Manager, et a
souligné que ce partenariat allait plus loin qu’un simple
logo sur la tunique officielle, et que le groupe « souhaitait
sincèrement s’impliquer aux côtés du club et devenir
un vrai soutien, être là dans les bons comme dans les
mauvais moments ».

C ’est une étude très intéressante sur les dépenses des
Européens en matière de MMO (Massivement Multijoueurs

Online). On y apprend que les Français ont dépensé 160 millions
d’euros en 2009 dans les MMO, soit moins que les Allemands
(180 millions), que les Anglais (215 millions) et évidemment que
les Américains, loin, loin devant avec 2,8 milliards d’euros de
dépense. Selon l’étude de TNS et Gamesindustry.biz, 1,5 million
de Français dépensent en moyenne 8,75 euros par mois. Mais un
plus grand nombre soit 2,3 millions jouent en ligne à des jeux
gratuits. Les 160 millions d’euros dépensés par les Français se
seraient réparties en 10 millions pour l’achat de jeux directement
(boite ou téléchargement), 70 millions d’abonnements et 80
millions en microtransactions, notamment dans les jeux gratuits.
Nous reviendrons sur cette étude dans notre prochain numéro. 

Gartner voit un marché des téléphones à écran tactile en
croissance de 97 % cette année, pour atteindre un total de

vente de 363 millions d’unités vendues. En 2009, il s’en est vendu
184,3 millions. En 2013, les ventes représenteront 58 % du total
mondial, mais surtout plus de 80 % dans les pays d’Amérique du
Nord et de d’Europe de l’Ouest. Cette progression se fera grâce à
l’arrivée de la technologie tactile dans les modèles de milieu de
gamme. 

L’écran tactile,
star de 2010

L ego Systems et TT Games viennent d’annoncer avoir prolongé leur partenariat dans le cadre du
développement de jeux vidéo basés sur la licence des jouets Lego jusqu’en 2016. Les divers

jeux vidéo (Lego Star Wars, Lego Batman ou Lego Indiana Jones) se seraient écoulés à près de 50
millions d’exemplaires dans le monde. « Les jeux que nous développons en partenariat

avec TT Games offrent non seulement une fabuleuse expérience vidéoludique, mais
incitent également les jeunes joueurs à créer avec leurs briques Lego et ainsi à

explorer plus profondément les thèmes proposés par nos sets de jeu », estime Henrik
Taudorf Lorensen, Vice-president de Lego Digital. Le prochain titre concerné par l’accord sera

Lego Harry Potter : Années 1-4, prévu pour cette année. Rappelons que la division TT Games
est une société appartenant au groupe Warner Bros, formée en 2005 par l’association
du studio de développement Traveller’s Tales( auquel on doit la plupart des jeux Lego
de ces dernières années) et de l’éditeur Giant Interactive Entertainment. 

En quête de notoriété sur le territoire français, l’entreprise japonaise est devenue
partenaire officiel du club de football de l’AS St Etienne et ce jusqu’en 2013. C’est
lors d’une conférence de presse au Stade Geoffroy-Guichard que l’accord a été
révélé. Le JDLI y était.

Warner conserve ses Lego

Les millions
du MMO

Cap sur la France
L’AS St-Etienne, club historique du football français
au passé prestigieux, constitue pour la marque une
belle porte d’entrée afin de gagner en renommée.
Créé en août 1961 à Osaka, Funai Electric Co.
emploie plus de 30 000 personnes à travers le
monde. Sixième producteur mondial de TV LCD, le
constructeur fabrique 8,5 millions de téléviseurs
fabriqués par an. Si Funai reste confidentiel en
France, aux Etats-Unis, la marque est le troisième
constructeur de TV LCD et le premier fabricant de
lecteurs DVD. De plus, toujours sur le territoire
américain, le groupe est en charge des activités TV
du géant Philips. Bref, si cet accord semble tomber à
point nommé pour le fabricant, il en est de même
pour le club de l’AS St-Etienne qui retrouve là un
nouveau sponsor nippon, après le départ de Konica-
Minolta la saison dernière.

Alexandre Sopoçko, Général Manager de Funai, et Roland Romeyer, Président de l’AS Saint-Étienne

en vert et contre tout
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L’horreur
dans les
kiosques
T rès actif dans le domaine de la distribution vidéo

via les marchands de journaux, Les Editions Atlas
lancent en kiosque les 25 mars prochain une
collection de DVD vidéo sur le thème des films
d’horreur. Le premier numéro, qui sera positionné au
prix de 2,99 euros proposera le film L’Exorciste de
William Friedkin, ici proposé dans sa version longue
de 2001. Comme chaque volume de la collection, le
DVD sera accompagné d’un fascicule de 12 pages
revenant sur les coulisses du film. Parmi les autres
titres annoncés au sein de cette collection, on notera
les films Vendredi 13 (le numéro 2, commercialisé à
5,99 euros), Poltergeist, Halloween, Ring…  

accueille Steam

F1 2010 sur la grille de départ à la rentrée

Codemasters, l’éditeur anglais spécialiste de la
simulation de course automobile, annonce le

prochain F1 2010 pour septembre prochain sur PC,
PlayStation 3 et Xbox 360. Basée sur la licence
officielle du Championnat du Monde FIA 2010, cette
simulation comprendra toutes les équipes, pilotes et

circuits officiels de la saison prochaine. Codemasters
annonce « un système de dégâts ultra-avancé, de
nombreux modes de jeu en ligne et une météo
dynamique au sein des courses grâce à une gestion
innovante des effets climatiques ». Plusieurs modes de
jeu répondront à l’appel dont Grand Prix,

championnat,  time trial et même Carrière. Le titre est
actuellement en développement au sein des studios de
Birmingham de l’éditeur et reposera sur la technologie
Ego, propriétaire de Codemasters, déjà mise à profit
dans des titres comme Race Driver Grid ou Colin
McRae : Dirt 2. 

L ’éditeur Valve vient d’annoncer l’arrivée prochaine
de sa plate-forme de téléchargement ainsi que son

moteur source sur Mac dès avril. Une date dans l’histoire
de cette machine, jusqu’ici souvent considérée comme
parent pauvre dans le domaine du jeu vidéo. Left for
Dead 2, Team Fortress 2, Counter-Strike ou encore la
série des Half-Life devraient ainsi être proposés dès avril
en format Mac via la plate-forme. Le futur Portal 2
profitera d’une sortie simultanée sur PC et Mac. On

devrait à terme retrouver, comme dans la version PC de
Steam, de nombreux jeux d’éditeurs tiers également
distribués via la plate-forme de vente de jeux
dématérialisés. « Nos partenaires, qui proposent une
centaine de jeux aux 25 millions de clients Steam, sont
enthousiastes quant au fait de supporter le Mac »,
explique Jason Holtman, Directeur du Business
Developement chez Valve. Voilà qui pourrait jouer un rôle
clé dans le domaine du jeu sur la plate-forme d’Apple.
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se doit d'être à l'Idef et, ceci quelle que soit sa taille,
son activité ou sa part de marché. Pendant trois jours
près de 2 500 participants vont se retrouver autour de
3 500 rendez-vous 100 % business. Ainsi, depuis le
lancement des inscriptions de l'édition 2010, il y a
seulement un mois, nous enregistrons déjà une dizaine
de nouvelles inscriptions de sociétés de profils très
différents : logiciels utilitaires, accessoires, nouvel
éditeur sur le marché européen... Et tous ces nouveaux
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JDLI : L’Idef est devenu une institution pour le
monde du jeu vidéo. Précisément, à qui destinez-
vous ce salon en 2010 ? 
Soline Sommers : Plus qu'un salon, l'Idef a la
particularité d'être un événement tourné à 100% vers le
business, et ceci, dans un contexte particulièrement
convivial, le Palais des Festivals de Cannes. Juste avant
les vacances d'été, l'ensemble des acheteurs de la
distribution française, italienne, espagnole et du
Bénelux rencontrent les constructeurs, éditeurs et
accessoiristes pour préparer les ventes de fin d'année.
Et ceci dans un haut lieu de l'entertainment : Cannes.

Quels sont les changements par rapport à 2009 ?
En 2010, l'Idef consolide son extension hors de France
et mobilise l'ensemble de l'Europe du Sud. Après l'Italie
et le Benelux, l'Espagne a rejoint l'Idef en 2009 et
devrait renforcer sa présence en 2010. De par son
format unique initié par le Sell (Syndicat des Éditeurs de
Logiciels de Loisirs), des rendez-vous d'affaires, l'Idef a
de vrais arguments face à des événements mondiaux
plutôt orientés image et produits. Avec l'Idef, le Sell a
voulu proposer à ses adhérents un retour sur
investissement garanti. Ce concept a fait mouche hors
des frontières françaises.

En dehors des membres du Sell, qui a intérêt à
venir exposer cette année ? 
Aujourd'hui, tout acteur qui touche de près les
acheteurs de software dans la distribution off ou on-line

exposants mettent en avant le caractère incontournable
du rendez-vous cannois.

Quel accueil vous réserve les fabricants
d’accessoires ? 
En 2006, la création de l'Idef s'est faite avec le soutien
des consoliers et des éditeurs. Tout naturellement, les
fabricants d'accessoires ont rejoint les exposants
d'année en année. En 2010, certains ont fortement
accentué leur présence et se présentent sur des stands
d'aussi grande envergure que les éditeurs.

Qui sont les acheteurs invités ? 
Chaque année nous accueillons entre 550 et 600

Depuis 2006, le jeu vidéo français a un
rendez-vous annuel incontournable : l’Idef.
Ce salon professionnel se déroule à Cannes
pendant trois jours à partir du dernier
mardi de juin. Cette année ce sera donc du
29 juin au 1er juillet. Reconduit dans son
rôle d’organisateur, ComExposium a nommé
Soline Sommers Directrice de l’Idef. C’est
avec enthousiasme qu’elle parle des
ambitions de cette édition 2010. par Sébastien Anxolabéhère

Entretien avec 

Soline Sommers
Directrice de l’Idef
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Rendez-vous européen aux marches du Palais
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Interview

Les grands acteurs de l’entertainment ou des
média sont-ils sensibilisés au fait que l’Idef
constitue un espace de communication auprès
du monde du jeu vidéo ? 
L'Idef, c'est bien plus que la venue des acheteurs
européens. C'est aussi le rassemblement de toute une
profession du jeu vidéo : éditeurs, constructeurs,

accessoiristes... Ils sont tous là : Président, Directeur
Général, Directeur Marketing, Directeur
Communication... Pendant trois jours, c'est
l'opportunité unique pour les grands acteurs de
l'entertainment et des médias de toucher les « faiseurs »
du jeu vidéo. Ainsi, nous leur offrons une vitrine avec
l'opportunité de s'associer à certains événements.

Quelle est la part de l’Italie et des autres pays,
en termes d’exposants et d’acheteurs ?
L'Italie est devenue un partenaire-phare de l'Idef.
L'ensemble des filiales italiennes des constructeurs,
éditeurs et accessoiristes sont présents. Mêmes les
toutes petites sociétés italiano-italiennes exposent, car
elles ont la garantie de rencontrer plus de 250
acheteurs italiens. Aucun événement de ce type n'est
organisé en Italie. Le Benelux et depuis 2009, l'Espagne
suivent la même démarche. Le marché français peut
être fier d'avoir su créer en Europe un événement
unique au monde, de par son format de rendez-vous
d'affaires.

La presse grand public-économique est-elle
invitée cette année ?  
L'Idef, c'est aussi une véritable caisse de résonance pour
la profession. Tout naturellement, c'est l'occasion pour
la presse spécialisée, économique et grand public de
découvrir les produits qui seront proposés au
consommateur lors du 2ème semestre. Nous accueillons
la presse dans un environnement privilégié en organisant
un voyage de presse au cours duquel elle rencontre
l'ensemble des grands décisionnaires du jeu vidéo.

invités. Tous sont triés sur le volet, ce qui fait le succès
de l'Idef. Aujourd'hui, rien que pour le marché
français, nous accueillons plus de 80 enseignes,
centrales d'achat, on-line différents. Pour chacune
d'entre elles, nous pouvons accueillir jusqu'à 10
décisionnaires différents : Directeur des Achats, Chef
de Marché des Jeux Vidéo, Acheteur Jeu Vidéo,
Consoles & Accessoires, Chef de Produit Multimedia,
Directeur Général, Chef de Groupe, Acheteur Supports
Logiciels & Jeux... Les listes sont établies par les
exposants, ce qui garantie le parfait ciblage de nos
acheteurs visiteurs.

En dehors de la location d’un stand, quelles
sont les solutions dont dispose une société
pour communiquer sur l’Idef ? 
Depuis quelques années, nous remarquons sur
l'événementiel Salon une volonté de l'exposant de se
différencier de ses confrères par une communication
originale, en dehors de son stand. Ainsi, les exposants
peuvent communiquer auprès des visiteurs avant
même leur arrivée sur le stand à travers du
sponsoring : bâche, signalétique, cordon porte-
badge... Ces outils ont pour but de marquer les esprits
et se sont révélés très efficaces.
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qu’un système d’hérédité permet d’acquérir de
l’expérience au fil des parties. Il s’agit d’un jeu qui se
pratique sur le long terme puisque les parties devraient
durer environ six mois. On estime que l’utilisateur moyen
se connectera deux ou trois fois par jour maximum au
jeu, pour une durée de cinq minutes environ à chaque
fois. Le titre se pratique principalement en groupes de 20
à 40 personnes, ce qui rend par exemple les combats
moins stressants et permet aussi de soutenir un joueur ne
pouvant pas être actif pendant un certain temps. On peut
être alerté par mail et prochainement par SMS et autres
lorsqu’une action concerne le joueur. On peut parler
d’un jeu en temps continu, c’est-à-dire à mi-chemin entre
le temps réel et le tour par tour. 

Pourquoi avoir choisi Might and Magic comme
univers pour un premier jeu sur Internet ? 
Ubisoft souhaitait faire ses premiers pas dans cette
catégorie avec les meilleures armes possibles. Le projet
de mettre au point un jeu sur Internet a été validé en

interne il y a deux ans et demi. Via la licence
Might and Magic, nous nous adressons d’emblée

à une communauté déjà existante autour de la
série. Un jeu comme Heroes of Might and Magic V,

sur lequel j’ai travaillé, s’est vendu à un million
d’exemplaires en incluant ses extensions. Et puis

nous écarter des jeux casual que l’on trouve
beaucoup sur Internet nous permet de proposer un
type de jeu, le jeu de stratégie massivement
multijoueurs en l’occurrence, qui offre beaucoup
plus d’opportunités d’interaction avec la
communauté des joueurs. Nous avons par exemple
eu des échanges très constructifs avec les 12 000
joueurs qui ont participé à la version bêta.  

Le jeu est-il proposé dans le monde entier ? 
Pour le moment, nous lançons uniquement le titre sur

le marché français. Nous souhaitons éviter tout problème
14

JDLI : Où en est le lancement du jeu ?
Fabrice Cambounet : La phase de bêta est terminée et le
jeu est désormais ouvert au public depuis un mois. Entre
novembre et janvier dernier, nous avons progressivement
accueilli des joueurs en nombres limités, avec un accès
privilégié au titre. Nous avons commencé par trois parties
simultanées, sommes passés à cinq de plus depuis début
février et devrions atteindre la quinzaine d’ici fin mars.
Might and Magic Heroes Kingdoms est désormais
accessible à tous. Il suffit de s’inscrire gratuitement en
ligne pour se lancer dans le jeu. 

En quoi consiste exactement le jeu ? 
Il s’agit du premier jeu massivement multijoueurs jouable
directement depuis son navigateur Internet qu’Ubisoft
lance. Might and Magic Heroes Kingdoms est un jeu de
stratégie basé sur cette licence, qui appartient à Ubisoft,
dans lequel le joueur doit développer ses cités, faire
évoluer ses héros et bâtir une véritable dynastie, sachant

technique et préférons donc déployer le jeu
progressivement. Une seconde vague de lancements aura
lieu en mai/juin pour l’Allemagne, l’Angleterre et les
États-Unis. Les autres pays devraient accueillir ensuite le
jeu au début de l’automne. Une version spécifique du titre
pour les marchés asiatiques est en développement dans
les studios chinois d’Ubisoft.  

Quel est le business model du jeu ? 
L’accès au jeu est gratuit et on peut tout à fait y jouer
uniquement de cette manière. Nous proposons aussi une
formule d’abonnement payant à cinq euros par mois
(tarif dégressif selon la durée d’engagement) qui permet
au joueur de débloquer les plafonds dans sa progression,

L’éditeur français fait ses premiers pas dans le domaine du
jeu accessible via navigateur Internet avec Might & Magic

Heroes Kingdoms, un titre jouable gratuitement et proposant
des options payantes. Un nouveau business model pour

Ubisoft, qui fait aussi ici ses premières armes sur le segment
du jeu massivement multijoueurs. Rencontre avec Fabrice

Cambounet, Producer du jeu, qui nous en dit plus sur ce titre
stratégique pour l’éditeur. par Patrick Hellio

Entretien avec 

Fabrice Cambounet
Producer du jeu

entre dan
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Stratégie en ligne
« Ubisoft s’intéresse de très près désormais aux jeux massive-

ment multijoueurs online », explique un porte-parole de
l’éditeur français. « Sans aller pour le moment

jusqu’aux jeux faisant appel à la 3D « lourde », Ubi
propose avec Heroes Kingdoms une alternative

habile aux très grosses productions comme
World of Warcraft », développe l’éditeur.
« Ubisoft a également récemment acquis le
jeune et talentueux studio français Nadeo,

pour son savoir-faire en termes de gestion
de communauté et ses compétences
reconnues sur le online ». Sorte de labo-
ratoire pour l’éditeur sur un segment
dont il était jusqu’ici resté absent,
Might and Magic Heroes Kingdoms
pourrait bien préfigurer de futures
déclinaisons sous cette forme des
grandes franchises et licences
maison. 15

Interview

mois prochain à Hong Kong, avant d’être progressivement
déployé dans les différents pays asiatiques.   

Sur quelles machines peut-on y jouer ? 
Il s’agit d’un browser game, on peut donc y jouer via un
navigateur Internet sur son PC, son Mac ou toute autre
machine permettant de surfer sur le Web. Nous
préparons une version du jeu adaptée à l’iPad, qui sortira
en même temps que la machine et nous proposerons une
application pour iPhone vers cet été. 

Combien de personnes travaillent sur le titre et
où l’équipe est-elle basée ? 
Nous sommes une vingtaine à travailler sur le jeu. Un
nouveau type d’équipe chez Ubisoft puisque la moitié
des effectifs se compose de développeurs Web. Nous
sommes basés au siège historique d’Ubisoft, à
Montreuil, où nous sommes la seule
équipe de développement présente dans
les murs. Nous explorons un nouveau
secteur et l’ensemble du groupe est très
attentif à nos avancées. Nous faisons un
point précis sur notre évolution au moins
une fois tous les deux mois avec Yves
Guillemot, Co-fondateur du groupe. 

Comment communiquez-vous sur
le lancement du jeu ? 
Principalement sur Internet, bien sûr.
Nous communiquons de manière
« classique », avec des bannières,
des liens mais nous allons aussi
développer des outils de
recrutement sur Facebook. Nous
nous adressons aussi à la
communauté des joueurs de la
série Might and Magic par le
biais des jeux physiques de la
série vendus dans le commerce qui
évoquent la disponibilité de Heroes
Kingdoms.  

Quels sont vos objectifs avec ce titre ? 
Ils sont importants puisque nous ouvrons le genre chez
Ubisoft. À terme, notre objectif serait d’atteindre entre 50
et 100 000 joueurs actifs environ. En moyenne sur le
marché, on observe qu’entre 5 et 8 % des utilisateurs
jouant à un titre en ligne finissent par consommer en
payant. À ce jour, nous sommes déjà très au-dessus de
cette moyenne, ce qui est très encourageant !

alors que la version gratuite limite par exemple le
nombre de villages que l’on peut créer à trois en début
de partie. Cela a été un choix important dans la phase de
conception de décider que le fait de passer en mode
payant ne permettait pas d’être systématiquement
meilleur que les autres, mais de pouvoir progresser plus
rapidement. En parallèle à l’abonnement, nous
proposerons par ailleurs à l’avenir d’autres options
payantes, autour du prix d’un euro, visant à augmenter le
confort du joueur. En ce qui concerne le marché
asiatique, la version qui est développée pour va reposer
sur une autre logique plus en phase avec ces marchés
puisque l’on pourra y acheter de la puissance, des
armées pour être plus performant. Le jeu sera lancé le

ans l’arène des jeux sur Internet
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La "crise" d
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ont subit de plein fouet la crise. Et ce n’est pas de la
psychologie de comptoir que d’affirmer que comme
toujours en pareille situation, on reste à la maison dans
laquelle on investit plutôt plus comme en témoigne par
ailleurs les très bons résultats des secteurs du bricolage
et du jardinage. Malgré toutes ces constations chiffres à

16

U ne crise mondiale sans précédent après-
guerre a secoué nos économies, c’est un fait
indéniable. Pour autant, son effet sur notre

industrie n’a pas été celui auquel on aurait pu s’attendre
et que la plupart des fabricants ont anticipé. Certes, il
est toujours plus facile de polémiquer après coup mais
les chiffres 2009 parlent d’eux-mêmes. Au global, il y a
eu un recul du chiffre d’affaires d’environ 4 % mais il
fut déjà de 3 en 2008 avant la crise, dixit GfK. Et la
différence est à chercher dans les ventes de consoles de
jeu qui sont passées de +19 à -19, toujours selon
l’institut GfK. Cela est dû au cycle de vie normal d’une
génération de consoles. Si on prend les principales
autres familles, on s’aperçoit que l’année 2009 fut
même meilleure que la précédente. Ainsi, l’informatique
grand public recule de 4 % contre 5 l’année d’avant.
Pour l’électronique grand public, ce recul est de - 4
versus -6. Les télécoms et la photo se paient même le
luxe d’être en positif, respectivement de 1 et 2 % alors
qu’ils étaient en négatif en 2009 avec tous les deux 
- 2 %. Et on ne parle là que de valeur ! Si on passe
maintenant au volume, on s’aperçoit que tous les
compteurs sont au vert avec + 2 en télécom et en
informatique, + 3 en photo et tout juste positif pour
l’électronique grand public. C’est d’autant plus
remarquable que l’innovation fondamentale est derrière
nous et que le taux d’équipement au global est devenu
maximal. 

Et pourtant…
Quelles conclusions peut-on en tirer ? Déjà que la crise
n’a affecté en rien la consommation des biens
technologiques, et c’est assez logique. Les revenus des
Français n’ont pas baissé mais l’accès au crédit est
devenu bien plus difficile et de par le climat ambiant,
l’investissement lourd a plutôt été différé par les
ménages. En toute logique, ce sont donc les secteurs de
l’automobile, de l’immobilier et de la restauration qui

l’appui, le secteur du hi-tech se dit sinistré ! Alors
effectivement, l’année ne fut pas rentable à l’identique
pour chaque fabricant. Il est vrai qu’il y a des secteurs
en difficulté par désaveu du public comme le GPS 
(- 6 %), l’ordinateur de bureau (- 9 %) ou encore
l’imprimante (- 21%). La situation bancaire a aussi
fragilisé l’économie interne de nombreux fabricants et
distributeurs. Pourtant dans le même temps, quelques
géants de l’électronique, notamment coréens, ont
enregistré des bénéfices records. Alors, où est 
l’impact réel ?

Un vent de panique
Certes la crise a eu un impact, mais totalement indirect
et pour l’essentiel psychologique. Elle a même
déclenché une paranoïa créant une véritable crise du
hi-tech pour le coup. Dès l’annonce de la crise et avec
l’arrivée des premiers effets bancaires, l’ensemble des
acteurs ont été pris d’une peur panique. Sur des
marchés ultra-concurrentiels qui se déprécient déjà
fortement en dehors de toute crise, on a soudain pensé
que l’on ne vendrait du tout plus avec la crise. Du coup,

X/
DR
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du hi-tech
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croissance, magasins comme constructeurs furent
souvent en rupture de stock. Et comme disait très
justement une personne emblématique du milieu : on
ne vend que ce qui est en rayon ! Donc au final, cette
paranoïa a conduit à un résultat qui fut en dessous de
ce qu’il aurait pu être si on avait réagi autrement, à
l’image d’autres secteurs du loisir à la maison.

Un marché unique, 
malheureusement
Illustrons ce propos là encore par des chiffres.
L’ordinateur portable a connu en 2009 une croissance
de 32 % en volume, tout comme le téléviseur. Mais dans
le même temps, la valeur n’a augmenté que de
respectivement 6 et 5 %. L’argument de dire « on a
vendu grâce au prix le plus bas » est aussi totalement
infondé, car il aurait mieux valu se contenter d’une
croissance volumique moindre en maintenant la valeur.
Et d’autres marchés du hi-
tech prouvent que l’on peut
faire autrement. La
téléphonie mobile par
exemple avec une croissance
certes mesurée mais un prix
moyen qui augmente ou la
photo qui est en positif, avec
des prix stables. Et dans les
deux cas, la réussite
s’explique par un haut de
gamme innovant et soutenu
par le marketing et la communication. Perdre de
l’argent n’est donc pas une fatalité dictée par des effets
imaginaires de la crise.

Retour de flamme
Tout ce qui précéde n’est pas encore le pire ! Avoir coupé
des budgets de promotion arbitrairement dans un vent de
panique a certainement eu des effets dès 2009 mais en
réalité on le sait bien, c’est à horizon six mois voire un an
que l’on paie comptant ce genre de décision. D’ailleurs

tous ceux qui n’ont pas cédé à la tentation de réduire la
voilure, et qui il est vrai en avaient les moyens, affichent
déjà maintenant de bien meilleurs résultats que leurs
concurrents. Dans un secteur aussi concurrentiel qui
repose énormément sur l’image de marque et la part de

rêve, être moins présent
revient automatiquement à
perdre des parts de
marché. Et plus encore si
on perdure car c’est une
spirale sans fin. Certes avec
la crise financière, tous
n’avaient pas les moyens de
continuer à promouvoir à
l’identique mais là encore
certains ont fait preuve
d’efficacité, maximisant

l’impact de leurs investissements, alors que d’autres au
contraire s’en désintéressaient par faute de moyens. Pour
la distribution, la situation est tout aussi critique mais pas
avec les mêmes conséquences. En enlevant au magasin
toute plus-value par rapport au Web avec moins de mise
en avant, moins de conseil et moins d’assortiment, ce
faisant il perd toute légitimité. Reste à espérer que les
résultats 2009 donnent à penser aux décideurs et qu’ils
modifient en conséquence des politiques qui semblent
n’être dictées que par le très court terme et qui pourraient
bien à terme précipiter le hi-tech dans une crise bien
réelle cette fois.

les enseignes n’ont plus que joué sur un seul critère
unique : le prix. Quelle que soit la publicité que l’on
regardait dans le six premiers mois, elle ne concernait
que le tarif le plus bas. Résultat : un début d’année
effectivement catastrophique. En même temps, de
nombreux constructeurs ont immédiatement coupé une
bonne partie de leur budgets marketing et publicitaire,
ne communicant plus sur l’avancée technologique alors
que justement le consommateur cherchait par le hi-tech
une échappatoire d’investissement raisonnable qui le
fasse rêver. On a donc fait le contraire de ce qui était
logique. En parallèle, et toujours avec la même peur au
ventre, la concurrence s’est durcie et a été encore plus
entretenue par la distribution, provoquant sur certains
secteurs une chute de prix totalement déraisonnable. De
même, les enseignes n’ont misé que sur l’entrée de
gamme et n’ont plus du tout joué le rôle de créateur de
valeur indispensable. Toute signalétique et mise en avant
en magasin n’étaient plus focalisées que sur une seule
chose : chez nous, le prix le plus bas. C’est d’autant plus
une ineptie qu’évidemment tous se sont alignés. Pis
encore, l’approvisionnement fut si prudent qu’en
deuxième moitié d’année sur les familles les plus en

Focus

2009, année de crise mais pas pour le hi-tech si on en
croit les chiffres. Comparé à l’année précédente, le chiffre
d’affaires global est stable et la croissance est au rendez-
vous en volume. Alors que se passe-t-il sur ce marché qui
devrait au contraire profiter du recul de l’immobilier et de
l’automobile ? par Stéphane Kauffmann

Certes la crise a eu un
impact, mais totalement
indirect et pour
l’essentiel psychologique.
Elle a déclenché une
paranoïa créant une
véritable crise du hi-tech.

X/
DR
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Storex zappe en HD
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N etgear complète sa gamme de produits CPL avec le Powerline AV 500
(XAVB5001). Ce kit est constitué de deux prises réseau offrant des

vitesses théoriques pouvant atteindre 500 Mbits/s. Le réseau domestique peut
ainsi faire transiter plusieurs flux audio/vidéo en haute définition. « Avec
l’augmentation accélérée du nombre de produits électroniques grand

public connectés à Internet, tels que téléviseurs, lecteurs Blu-ray, consoles de
jeu et décodeurs, les consommateurs ont désormais besoin de solutions réseau
qui leur permettent de faire fonctionner plusieurs équipements
simultanément » a déclaré Chris Geiser, chef de produit chez Netgear. « Jusqu’à
présent, les consommateurs ne pouvaient pas diffuser de multiples vidéos HD
de qualité Blu-ray vers plusieurs écrans de télévision différents dans la
maison. Nous sommes fiers d’être parmi les premiers à leur offrir cette
possibilité, avec une technologie qui leur apportera le niveau de performance
dont ils ont besoin pour ce type d’application ». Il existe deux versions, la
première, XAVB5001, comprend deux prises au format réduit et la deuxième,
XAVB5501, comprend deux prises associées à un filtre antiparasite. Ces nouveaux
kits CPL seront disponibles dans le courant du troisième trimestre 2010. 

L ’éditeur français travaille actuellement sur Pure
Football, sa nouvelle franchise de jeux de sport. Si

les géants du genre que sont Pro Evolution Soccer et
Fifa sont clairement orientés simulation, Ubisoft semble
vouloir les défier sur un autre terrain : l’arcade.

Développé par les studios d’Ubisoft Vancouver, le titre
proposera des matchs à cinq contre cinq avec une
« jouabilité caméra à l’épaule ». 230 footballeurs, 17
nations, 17 joueurs « classiques », le tout dans des
parties où le physique devrait prendre le pas sur la

technique. Un mode
Carrière est par
ailleurs prévu avec la
possibilité de créer
son propre footballeur
sans oublier des
fonctions multijoueurs
praticables à quatre
sur une machine ou
en un contre un en
ligne. Pure Football
est prévu pour mai
prochain.

N
ew

s Codemasters publiera le
25 mars prochain Race

Driver : Grid Reloaded, une
nouvelle édition du
simulateur de course
comprenant le jeu original
plus du contenu additionnel à
télécharger via des coupons
fournis. Cette nouvelle
version du jeu, proposée au
prix conseillé de 29,99 euros
sur PS3, proposera un nouveau pack « prestige » (10
nouvelles voitures, le circuit australien Bathurst) ainsi que
que le pack « 8 Ball » avec ses huit voitures et ses
événements multijoueurs supplémentaires. A noter que les
possesseurs de la version originale du jeu peuvent aussi se
procurer ces deux packs supplémentaires en téléchargement,
aux prix respectifs de 9,99 et 7,99 euros. Race Driver : Grid
Reloaded sera aussi publié sur Xbox 360 dans une version
incluant le jeu d’origine et le pack « 8 Ball ».

S torex annonce l’arrivée sur le marché du MediaZapper HD. Il combine un lecteur multimédia Full-HD et un
décodeur/enregistreur TNT HD. Il permet ainsi de recevoir et d’enregistrer toutes les chaînes gratuites. Le

stockage se fait sur un périphérique externe via la prise USB. Le MediaZapper dispose aussi des fonctions Time
Shifting. Pour la partie multimédia, l’appareil reconnait la plupart des formats SD et HD, dont le fameux MKV. Enfin, il
dispose d’une prise HDMI 1.3 et gère le 1080p en 24 images par seconde. Il est déjà disponible au prix de 69 euros.

Grid

E lectronic Arts annonce un deuxième disque additionnel
pour le jeu Les Sims 3 sur PC. Annoncé pour juin

prochain, Les Sims 3 Ambitions permet de choisir pour ses
personnages de multiples carrières différentes en incarnant
par exemple un médecin, un pompier, un inventeur un
enquêteur ou même un chasseur de fantômes ! « Les actions
des joueurs au travail influencent désormais directement
leur vie, la communauté et leurs voisins », explique Scott
Evans, Directeur général du studio Les Sims chez EA. « Ils
deviennent une composante incontournable du jeu ».
Pour la première fois, les joueurs seront responsables de la
progression de la carrière de leurs Sims et des choix que cela
induit. À noter qu’outre ce disque additionnel sur PC (jeu
complet nécessaire), Electronic Arts annonce que Les Sims 3
Ambitions sera aussi proposé sur mobiles et sur iPhone en fin
d’année, via EA Mobile. Par ailleurs, Electronic Arts annonce
la sortie en magasins en début du mois de mars de la carte
prépayée Les Sims 3. Vendue 9,99 euros, celle-ci est créditée
de 1 000 SimPoints à investir dans les rayons du SimStore,
une boutique en ligne permettant d’acheter vêtements,
éléments de décoration et autres objets de construction pour
personnaliser son univers virtuel.

toujours plus d’ambition
Les Sims, 

Ubi chausse les crampons

en version enrichie

Netgear survolté

JDLI169-P18-22-News Salon-BAT:JDLI  12/03/2010  11:48  Page 18



Western Digital 

19

Panda
Security 

Q uelques semaines après la sortie
de Bioshock 2, son éditeur 2K

Games publiait le 11 mars dernier un
premier contenu additionnel pour le titre.
Sinclair Solutions Test Pack propose de
nombreux éléments de personnalisation pour le
mode multijoueurs de Bioshock 2 comme de nouveaux
personnages jouables, de nouveaux défis ou encore une
troisième amélioration pour certaines armes. L’extension est
proposée en téléchargement contre 400 Microsoft Points ou
3,99 euros sur PSN. 2K Games, qui annonce avoir livré plus de
trois millions d’exemplaires du jeu dans le monde, prévoit de
proposer de multiples contenus à télécharger autour de
Bioshock 2. Le prochain contenu téléchargeable devrait
concerner le mode solo. 

Les parisiens de DotEmu, spécialistes de l’adaptation de jeux anciens sur les
machines d’aujourd’hui, annoncent pour ce mois-ci une compilation

regroupant les titres marquants de Silmarils. Cette société d’édition française a
connu son heure de gloire entre la fin des années 80 et le début des années 90 avec
des titres comme Targhan, Colorado ou encore Ishar et Robinson’s Requiem. Les 16
titres compris dans la Silmarils Collection abordent de nombreux domaines dont le
jeu de rôle, d’aventure, l’action ou encore la réflexion. Disponible dans un premier
temps en téléchargement, cette compilation pourrait ensuite être prochainement
proposée sous forme physique en magasin. La version téléchargeable sera vendue au
prix de 14,99 euros.

Patrimoine vidéoludique

assiste les revendeurs

L e spécialiste du périphérique multimédia propose
dans son catalogue une web-radio qui prend la forme

d’un élément Hi-Fi. Ce design, qui est de moins en moins
utilisé, apporte pourtant une touche haut de gamme au
produit. Le DXi 80 WL est donc un tuner Internet
développé en partenariat avec AWOX. Il propose plus de

11 000 web-radios et podcasts qui sont accessibles grâce à
une connexion WiFi ou par le réseau filaire. Bien entendu,
l’utilisateur pourra également diffuser des fichiers audio
son depuis son PC, le lecteur de cartes SD ou le port USB.
Il pourra également enregistrer par ce biais. Le DXi 80 WL
est disponible au prix de 199 euros.

Du neuf dans du vieux
Scott

signe avec Warner

s’enrichit

P anda Security, l’éditeur spécialiste de la protection PC, a
signé un partenariat avec Warner Bros autour du film

Sherlock Holmes. Pour tout achat de l’une des boîtes de la
gamme retail 2010, les consommateurs profitent de quatre
mois d’antivirus supplémentaires. Ces versions permettent
également de participer à un concours avec de nombreux lots à
la clef. Panda Security fête cette année ses 20 ans d’existence. 

Bioshock 2 

L e célèbre constructeur de disques
durs vient de lancer un site dédié à

la formation de ses produits grand
public. WD Sales College
(www.wdsalescollege.com) a pour
ambition de fournir des informations
détaillées sur les nouveautés du
fabricant. Disponible en plusieurs
langues, dont le Français, ce site est une
aide interactive pour la distribution.
« Nos partenaires sont l’une de nos
forces principales et avec le lancement
de WD Sales College, nous voulons
continuer à faciliter leur succès en
leur fournissant des connaissances,
compétences et supports pour vendre
le plus efficacement possible les
produits grand public de Western
Digital. », affirme Andy Berndorfer,
Senior Manager Channel Marketing
EMEA WD Branded Products.
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L e spécialiste de la vidéoprojection a revu entièrement la série IN2100 et lance trois nouveaux projecteurs 3D Ready
à moins de 1 000 euros. « Avec la généralisation des écrans plats dans le monde de l’entreprise et de

l’éducation et le lancement des contenus en 3D, nous avons souhaité proposer une nouvelle série de projecteurs
offrant la 3D et une importante luminosité, le tout à un prix très abordable » précise Robert Detwiler, Chef de
produit Infocus. La première série de projecteurs 3D Ready est composé des modèles IN2112, 2114 et 2116. Ils sont
dotés de la technologie DLP 3D développée par Texas Instruments. De plus, ces projecteurs s'appuient sur deux
systèmes 3D existants. Le premier est appelé Texas Instrument DLP Link. Les lunettes 3D s’allument et s’éteignent
automatiquement grâce au signal transmis par l’image. Elles sont fabriquées par Xpand et s’adressent plutôt au monde
de l’éducation. Le deuxième est celui proposé par Nvidia avec son système 3D Vision. Le signal est envoyé aux verres via

un dispositif externe utilisant l’infrarouge. Cette
solution, qui passe par un PC connecté

au projecteur, est
majoritairement
destinée aux
particuliers et surtout

aux joueurs. Les
vidéoprojecteurs
affichent une résolution
de 800 x 600 pour
l’IN2212 (535 euros),
1024 x 768 pour

l’IN2114 (835 euros)
et 1280 x 800 pour le

IN2116 (955 euros). Ils
sont disponibles dès à présent.

M icrosoft prépare une
opération spéciale

autour de son catalogue des
jeux Xbox 360, visant à offrir un
jeu pour deux achetés.
L’opération, qui débutera fin
mars, sera immédiate en
magasins et concernera neuf
titres positionnés au prix unitaire
de 29 euros environ, tous
publiés par Microsoft. « Avec des
hits comme Gears of War 2,
Fable 2, Halo 3, PGR 4 ou
encore Lost Odyssey, l’opération
se concentre sur des titres forts qui ont encore beaucoup de
potentiel sur le marché », explique Jérémy Goldstein, Chef de
produits jeux Xbox chez Microsoft. « Contrairement à
beaucoup d’opérations du genre, il ne s’agit pas déstockage
puisque nous faisons produire plus de 100 000 nouveaux
jeux pour l’occasion. C’est la première fois que Microsoft
met en place une telle opération autour de son catalogue,
cela demande une certaine organisation notamment sur le
plan logistique sachant que les jeux sont fabriqués et
stockés en Irlande ». Comme le souligne Microsoft France,
il s’agit d’une initiative locale qui pourra par la suite, si le

succès est à la clef, être étendue à d’autres pays européens. 

Valorisation en
magasins
« En fonction des types
d’enseignes, l’opération pourra
se matérialiser de différentes
manières en magasins, sous la
forme soit de box de 120 ou 60
unités réunissant tous les jeux
concernés, soit d’assortiments
que les revendeurs pourront
implanter au sein de leurs
rayons à leur guise », détaille

Olivier Colas, Category manager Xbox 360 et Games for Windows
chez Microsoft France, qui souligne par ailleurs que l’opération
sera également mise en place sur les sites de vente sur Internet :
« Au total, nous allons diffuser environ 1500 box à la
distribution ». Toujours dans l’optique de baliser l’opération,
l’éditeur souligne que les jeux concernés par l’opération seront
identifiés par un sticker apposé sur la jaquette. Côté
communication, Microsoft entend faire connaître l’opération via
une campagne en ligne incluant de la visibilité sur MSN, sur le
Xbox Live ou encore l’envoi de deux newsletters. Le dispositif
devrait aussi, selon Microsoft, profiter d’une belle mise en
avant au sein des catalogues revendeurs. 

L ’éditeur lillois annonce plusieurs titres pour les
prochaines semaines sur la console de salon de

Nintendo. Prévu pour le 26 mars, Dokapon Kingdom,
édité en collaboration avec Atlus, se veut un titre original
puisqu’à mi-chemin entre jeu de rôle et party game. Le
titre, jouable à quatre simultanément, met en effet à
l’honneur l’aspect multijoueurs dans des parties au tour
par tour où il s’agira de participer à des combats ou
encore de collecter des objets pour améliorer les
spécificités de son personnage. L’éditeur destine ce titre
« à toute la famille ». Sur la même machine, BigBen
publiera le 23 avril prochain Aladin Magic Racer. Ce jeu
de course prenant place dans l’univers des 1001 nuits
met en scène des compétitions de tapis volants. Quatre
joueurs peuvent concourir simultanément dans ce jeu
jouable à la Wiimote ou au Wii Balance Board. Le titre
est signé Hydravision, à qui l’on doit Obscure et
certaines versions d’Alone in the Dark. 

Infocus
projette en 3D

Opération sur le catalogue Xbox 360
N

ew
s

Big Ben
soigne la Wii
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Le constructeur chinois a profité du CeBIT d’Hanovre (du
2 au 6 mars dernier) pour dévoiler sa nouvelle gamme

de PC tout-en-un, à commencer par l’IdeaCentre A300. Selon
Lenovo, il s’agit du modèle le plus fin du marché avec une
épaisseur de 18,5 mm. L’écran LED 21,5 pouces Full-HD
renferme un processeur Intel Core 2 Duo et la connectique
comprend notamment une entrée HDMI et une connexion
WiFi n. Pour les joueurs et autres adeptes du multimédia,
l’IdeaCentre B500 s’appuie sur un processeur quad-core
d’Intel. Il est épaulé par une partie graphique à même de
donner le meilleur dans les jeux actuels. Plus modeste,
l’IdeaCentre C100 s’articule autour d’un écran de 18,5 pouces
doté d’une webcam, d’un micro et d’un haut-parleur pour
profiter notamment de la vidéoconférence sur Internet. Enfin,
l’IdeaCentre C300 est un cas à part avec son support que 
l’on pourra plier pour déplacer plus facilement l’ordinateur.
L’écran offre une diagonale de 20 pouces et un graveur de

DVD est intégré aux côtés de la webcam et du processeur
Intel Atom. Les nouveaux IdeaCentre seront commercialisés
en avril. Aucun prix n’a été communiqué pour le moment.

Le plein d’Idea Lenovo

Ken le Survivant, une série bien
connue des amateurs de mangas et

dessins animés, va prochainement faire l’objet
d’une adaptation en jeu vidéo. Tecmo Koei
Europe annonce en effet pour cet été Ken le

Survivant sur PlayStation 3 et Xbox 360, un «
beat-em all à scrolling horizontal à

l’ancienne ». L’éditeur promet des
environnements destructibles que l’on
pourra aussi utiliser pour combattre les
multiples ennemis à affronter
simultanément. Des coups spéciaux et
autres mouvements pourront
progressivement être débloqués ainsi que
des personnages supplémentaires comme
Mamiya et Rei. L’éditeur souligne sa volonté

de respecter l’univers post-apocalyptique du
personnage, avec ses combats violents et plutôt
sanglants.

N
ew

s L e fabricant helvète complète sa
gamme de télécommandes avec

les Harmony 600 et 650. Avec
comme mot d’ordre la simplicité
d'utilisation, ces deux nouvelles
télécommandes permettent
d’accéder en un clic aux différentes
activités du salon. L’Harmony 600 se
caractérise par son écran
monochrome rétro-éclairé qui
affiche les fonctions correspondant
aux appareils utilisés. La 650 y ajoute
un écran couleur avec notamment les
icônes de ses chaînes préférées. Les
télécommandes Logitech Harmony
600 et Harmony 650 sont
commercialisées respectivement au
prix public conseillé de 59,99 et
79,99 euros. Le fabricant propose
également deux nouveaux kits claviers
et souris. Le premier est le Wireless
Desktop MK710 dont l'autonomie
annoncée est de trois ans pour le clavier et la souris, il
est disponible au prix de 99,99 euros. Le MK605, est un
kit destiné tout particulièrement aux ordinateurs
portables, il est fourni avec un clavier et une souris sans
fil ainsi qu’un support permettant de surélever le
portable. Son prix est de 79,99 euros.

Ken Le Survivant
ressuscite en jeu vidéo

L a marque revient sur le marché français avec
deux nouveaux cadres photo. Le premier

modèle dénommé Memories 800 est disponible
en rose, blanc, gris et noir. Il affiche une
diagonale de huit pouces pour une résolution de
800 x 600 pixels et une épaisseur de 21 mm. Il
permet de visionner les photos sous forme de
diaporama avec 10 modes de transitions
différents. Le contraste est de 300 :1 et le pied
rotatif permet de positionner le cadre aussi bien
à la verticale qu'à l'horizontale. Le modèle
Mirror est, quant à lui, disponible en noir ou
blanc avec un design miroir. Tout comme le

Memories 800, il affiche une diagonale de huit
pouces pour la même résolution. La
configuration peut s'effectuer directement

sur le cadre ou via la télécommande fournie. Le
Memories 800 et le Mirror sont disponibles dès

maintenant au prix unique de 49 euros.

Encore plus d'Harmony
Logitech

L e spécialiste français des
accessoires multimédia

vient de dévoiler une
télécommande universelle
baptisée Infinite. Celle-ci
permet de piloter et de basculer
très facilement entre huit
appareils différents qu’il
s’agisse d’un téléviseur, d’une
platine DVD ou encore d’un
amplificateur A/V par exemple.
Polyvalente, l'Infinite peut
également piloter un
climatiseur. Un écran LCD
affiche les différentes sources
en cours d'utilisation et le
rétro-éclairage facilite
l’utilisation dans l’obscurité.
Enfin, la fonction Expert
Learning Timer est destinée à la
programmation de 200
fonctions avancées pour
automatiser des tâches comme
allumer les appareils les plus
souvent utilisés. La
télécommande Infinite de T’nB
est disponible au prix de 39
euros

contrôle à l’infini 
T’nB

Rollei encadre à bas prix
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Le PowerPad de GEAR4 est le premier chargeur sans fil spécialement conçu pour l’iPhone.  
Son tapis de chargement breveté se branche dans une prise secteur, pour transmettre le courant 

à l’iPhone par le biais d’un étui en caoutchouc liquide. Cet étui sert de protection robuste  
lorsque votre iPhone est en poche, et il permet de le charger automatiquement dès que la 

charge diminue : il suffit tout simplement de placer l’iPhone sur le tapis. Sans fil, et aussi rapide 
que n’importe quel chargeur standard pour iPhone, le PowerPad est ultrapratique.

Tous droits réservés. GEAR4 et PowerPad sont des marques de commerce de Disruptive Ltd. iPhone est une marque d’Apple Inc.

Pour de plus amples détails, rendez-vous sur www.gear4.com/powerpad

Fonctionne avec les modèles 
iPhone 3G et iPhone 3GS

Liberté de l’alimentation sans fil

Finis, les câbles !
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JDLI : Depuis votre poste de Directrice marketing de
Philips France, observez-vous une crise du hi-tech
en France ?
Pascale Dubouis : Arrêtons avec cette idée sans fondement !
Il n’y a pas de crise de hi-tech, ni du Petit Electro-Ménager
(PEM) d’ailleurs. En revanche, il y a une guerre des prix
menée par tous les constructeurs qui détruit de la valeur,
c’est sûr. Le problème est qu’aujourd’hui personne n’est
assez fort pour stopper cette guerre. La réalité c’est que
l’ultra-concurrence tire les prix vers le bas de façon
déraisonnée, mais la demande est bel et bien là. Regardez le
marché des téléviseurs : entre le potentiel des écrans plats
qui sont encore loin d’avoir remplacé le parc de CRT, le
passage au tout numérique et l’apparition de la télé 3D qui
fait rêver les consommateurs, il n’y a aucune raison de ne
pas bien se porter. Sur l’EGP en général, on a toujours
observé que lorsqu’un segment de marché baissait, il était
compensé par un autre. Pour sa part le marché du PEM est
remarquablement stable depuis des années, et c’est encore
le cas aujourd’hui. Si crise il y a, elle est causée par une
concurrence exacerbée qui se manifeste aussi par des
renouvellements de gamme beaucoup trop rapprochées. Le
problème, je le répète, c’est que personne n’a les moyens
de casser cet engrenage. 

Les consommateurs savent que les prix baissent
régulièrement. Comment déclencher l’acte d’achat ?
La dynamique du désir n’est pas tarie. Les innovations
créent du désir. Pour déclencher l’achat du consommateur,
il faut savoir jouer sur cette gamme qui va du désir au
plaisir. Sur le marché du PEM, la valeur ajoutée et
l’innovation sont perçues plus incrémentales, moins
superficielles. Mais les ruptures sont également plus rares.
La dernière fut peut-être les machines à café type Senseo,

avec leur fonctionnement à
capsule permettant de faire juste
une tasse. Mais sur l’EGP, l’envie 
du produit et le désir de l’avoir
fonctionnent parfaitement. 

« Sense and Simplicity »
est le slogan de Philips.
Comment cela se traduit-
il dans les faits ?
En tant que société, Philips
s’est donné un but :
améliorer la vie des gens.
C’est cet axiome qui préside à
toutes nos actions, de la
conception des produits à la
vente. Souvenez-vous d’où
vient la société. A la fin du
XIXième siècle, elle a été
créée pour la fabrication et la
vente d’ampoules électriques.
Nous sommes là au cœur
d’une innovation qui
améliore le confort des
personnes dans leur vie
quotidienne. Tout ce que
nous faisons découle de cela.
Ce choix a été réaffirmé il y a
une dizaine d’année en
confiant le leadership à des
spécialistes du marketing
pour le développement des
produits. Chez Philips, ce
sont les ingénieurs qui

Entretien avec 

Pascale Dubouis
Directrice marketing Philips France

Quand on choisit « Sense and Simplicity »
comme identité, quel message veut-on délivrer ?
Présent tant dans le petit électroménager que
dans l’électronique grand public ou les
périphériques informatiques, Philips se doit
d’avoir une politique marketing globale mettant
en cohérence son image dans ses différents
univers. Comment un téléviseur familial
Ambilight, une machine à café et un objet plus
coquin peuvent être vendus sous la marque pour
leur plus grand bénéfice réciproque ? par Sébastien Anxolabéhère

JDLI169-P24-28-ITW Philips2-BAT:JDLI  16/03/2010  15:09  Page 24



nce utilisateur au centre du marketing

25

Interview

savoir-faire et ses valeurs, s’attaque à certains marchés
apparemment moins grand public leur apporte au contraire
une dimension nouvelle. Enfin, nous avons identifié des
marchés recelant un véritable potentiel industriel. Le
sommeil, la nutrition et le massage en font partie. Avec
notre légitimité sur les marchés de la santé et du bien-être,
nous pouvons aborder tous les sujets de façon
décomplexée. 

Depuis quelques années, il semble que Philips ait
pris un virage vers le haut de gamme. Pourquoi ?
Je ne dirais pas ça comme ça. Le marché a une tendance à
la bipolarisation, avec d’un côté un haut de gamme très
qualitatif, et de l’autre une entrée de gamme dont le prix est
le principal argument. En fonction de la valeur d’usage que
l’on attribue à un produit, il entre dans tel ou tel niveau de
gamme. Philips est une marque généraliste et familiale, elle
doit donc proposer des produits dans les différents niveaux
de gamme du marché. Il est cependant tout à fait exact que
nous refusons de faire de l’entrée de gamme à tout prix, il
n’est pas question de s’aligner sur les no-name ou des
marques d’Asie premier prix. En revanche, on nous
trouvera dans les autres niveaux de gamme du marché.
Dans le brun, cette volonté d’être sur tous les niveaux de
gamme « sérieux » du marché date de quatre ans, mais
nous avons toujours eu cette stratégie sur le PEM. Enfin,
nous communiquons davantage sur les produits de prestige,
haut de gamme, ce qui explique sans doute cette perception
du public. Vous savez quand nous communiquons sur une

doivent parvenir à donner vie à des produits décidés par
des spécialistes du marketing, et non pas l’inverse. Laisser
les ingénieurs développer leurs inventions sans vision finale
de la réalité du marché est contreproductif ! Inventer le
produit le plus sophistiqué du monde, mais aussi le plus
invendable n’aurait aucun sens. Il faut avoir une
connaissance intime de ce que désirent les consommateurs
à un moment précis. Un produit doit donc faire sens, c'est-
à-dire être en mesure de peser dans le sens d’une
amélioration des conditions de vie de son possesseur et
aussi être simple, voire intuitif d’utilisation. L’exemple
flagrant est le cas de l’Ambilight : cette technologie améliore
le confort de vision et ne demande aucune connaissance
particulière pour l’utilisateur. C’est vraiment le meilleur de
la technologie au service d’un usage, de l’amélioration de
l’expérience du consommateur. 

Avec la commercialisation d’un sex-toy, certes non
intrusif mais à l’usage assez explicite, ne prenez-
vous pas des risques ? 
Dans les études que nous avons réalisées, 75 % des
personnes interrogées déclarent que le sexe est important
pour eux. Ne sommes-nous pas là au cœur de la
problématique du bien-être ? Nous avons également
commercialisé il y a quelques années des tondeuses pour
hommes destinées à l’intégralité du corps. Nous n’avons pas
de fausse pudeur. J’ajouterais, puisque c’est la question
sous-jacente, que cela ne nuit pas du tout à l’image de la
marque. Il faut trouver le bon ton. Que Philips, avec son
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ses commandes en fonction des goûts locaux. En matière
de téléviseurs, les Français vont par exemple privilégier
les formes rondes, tandis que d’autres pays les
rejetteront. Par ailleurs, nous travaillons beaucoup avec la
distribution et le category management étudie comment
déclencher un acte d’achat en magasin. On a ainsi
remarqué que des produits de coloris flashy attiraient les
consommateurs en rayon, même si in fine ils repartaient
avec le modèle noir. 

Suivez-vous de près les autres marchés, hors biens
d’équipement, pour connaitre les tendances ? 
Oui, car en termes de mode et d’évolution des mentalités,
on observe que tout part du prêt-à-porter, rejaillit l’année
qui suit sur l’équipement de la maison, et l’année suivante
sur les biens d’équipement EGP ou PEM. Nos métiers sont
donc idéalement placés pour proposer des form factor et
des innovations à un public captif. 

Quels sont vos focus pour 2010 ?
En EGP, 2010 est vraiment l’année du son pour Philips. En
home-cinema, si le 2.1 tient très bien, nous allons faire
des efforts particuliers sur le 5.1, avec une nouvelle
gamme diffusant vraiment le son à 360 ° pour une
immersion totale. Nous proposons également le
soundSphere qui propose une qualité maximum pour un
encombrement réduit. Et puis cette année est surtout
l’occasion de fêter le cinquantenaire des casques Philips.
Nous avons une offre très large du casque domestique au
casque « on the go » pour la mobilité, en passant par des
casques DJ. Nous lançons les casques à usage sportif, là
encore totalement en accord avec notre volonté
d’améliorer le bien-être des consommateurs, car ils ont
une forme adaptée pour ne pas tomber en toute situation.
D’une façon générale les casques et oreillettes illustrent
parfaitement notre souci permanent de concilier qualité,
confort et santé. 

Côté téléviseurs, quelles seront les nouveautés ? 
Nous avons une campagne de communication réalisée par
Ridley Scott. Par ailleurs, nous venons de présenter nos
premiers téléviseurs 3D (à la Géode à Paris le 09/03, ndlr)
qui seront commercialisés dès cet été.

chaine Hi-Fi haut de gamme à plus de 800 ou 1 000 euros
et à la qualité irréprochable, c’est la valeur de l’ensemble de
Philips qui est véhiculée. 

Comment travaillez-vous pour décider de
l’opportunité de tel ou tel produit ?
Nous utilisons beaucoup de focus group, nous réalisons de
nombreuses études, nous nous rendons chez les
consommateurs pour voir in situ comment ils utilisent leurs
équipements. Et nous comptons sur une part d’intuitivité, de
prise de risques ! 

Ce fut le cas pour le 21/9e ?
L’écran 21/9e est un concentré du meilleur de la
technologie de Philips, avec Ambilight et Web TV intégrés. Il
s’adresse aux passionnés de cinéma désireux de retrouver
les longs-métrages dans leur format original, car n’oublions
pas que de très nombreux films ont été tournés par le
passé, et sont encore tournés aujourd’hui dans ce format.
Evidemment c’est un marché de niche, mais très
représentatif de ce que nous savons produire : une
technologie haut de gamme au service du confort et du
bien-être de l’utilisateur. 

Vos gammes sont-elles toutes 
mondiales ?
Non, elles sont régionales, c'est-à-dire pour l’Europe,
l’Asie ou l’Amérique du Sud. En Amérique du nord,
Philips n’est pas présent sous son non, mais sous la
marque Funai. Si pour chaque région, les produits sont
identiques, il va de soit que ce qui va marcher en France
ne sera peut-être pas le produit-phare en Allemagne ou
en Italie. C’est à chaque pays de soigneusement réaliser

« Philips est une marque
généraliste et familiale,
elle doit donc proposer
des produits dans les
différents niveaux de
gamme du marché. »
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Super Mario Galaxy 2 (Wii, juin 2010)
Alors que le plombier truste encore actuellement le sommet des classements de ventes avec New Super Mario Bros sur Wii, le personnage
vedette de Nintendo va bientôt faire un retour dans le domaine de la plate-forme en 3D. À sa sortie fin 2007, Super Mario Galaxy avait impres-
sionné par son gameplay très addictif (jolie trouvaille que ces niveaux sous forme de planètes en rotation) et sa réalisation technique comp-
tant parmi les meilleures (voire la meilleure) de la Wii. Si l’effet de surprise n’est plus autant au rendez-vous avec un jeu basé sur le même
moteur graphique que son prédécesseur, Super Mario Galaxy 2 ne manque pas pour autant de charmes. Comme le premier jeu, le game-
play marie nunchuck pour les déplacements et wiimote pour sauter ou encore pointer du curseur cristaux à récupérer et autres interactions
possibles avec l’environnement. Toujours aussi impressionnant techniquement pour la console, le jeu arbore quelques nouvelles trouvailles
de gameplay dont la plus marquante est la présence de Yoshi, le fidèle dinosaure que le plombier peut chevaucher. Cette monture avale les
ennemis, utilise sa langue pour s’agripper à certaines plates-formes et peut avaler des piments rouges pour accélérer subitement. En ava-
lant un fruit bleu, l’animal gonfle et permet d’accéder par exemple à des plates-formes en hauteur. Enfin, une autre nouveauté marquante
consiste en la possibilité d’utiliser une foreuse pour traverser de part en part les planètes. Classique certes mais impeccablement réalisé et
toujours aussi entraînant, Super Mario Galaxy 2 s’annonce déjà comme un prochain incontournable de la machine. 

European Me
Fo

cu
s

enthousiasmantes. On notera que c’est la Wii qui aura
en particulier été à l’honneur au cours de l’European
Media Summit.

Mario, Metroid : les valeurs
sûres au rendez-vous sur Wii
Le premier Super Mario Galaxy sur Wii était sorti en fin
d’année 2007 et l’on pouvait s’attendre à une parution
pour la fin 2010 de cette suite, mais Nintendo publiera
en fait le jeu dès juin. Le constructeur a donc
certainement de sérieux atouts en poche pour la fin
d’année (le prochain Legend of Zelda sur Wii par
exemple ?) s’il lance un titre aussi stratégique pour
l’été… « C’est la première fois que Mario apparaît
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L a courte conférence de presse organisée par le
constructeur en ouverture de l’événement aura
donné le ton : l’heure n’était pas aux longs

discours mais à la prise en main des jeux publiés par
Nintendo qui marqueront les prochains mois sur les
consoles maison. Si l’offre en termes de jeux à
destination des gamers aura été assez réduite ces
derniers temps, notamment sur Wii, la firme de Kyoto a
dévoilé à Londres une sélection de titres aptes à
entretenir l’intérêt des joueurs, notamment du côté des
gamers. Si les coups de théâtre n’étaient pas à l’ordre
du jour, Nintendo présentant principalement des titres
déjà annoncés, l’éditeur a une fois de plus fait montre
de son savoir-faire. Notamment en termes de gameplay,
avec des Super Mario Galaxy 2 et Metroid : Other M
dont les premières prises en main sont vraiment

dans deux jeux de plates-formes 3D consécutifs sur la
même console », assénait le constructeur au cours de la
conférence. Il suffit de regarder les performances
historiques actuellement enregistrées par New Super
Mario Bros Wii pour saisir toute la portée stratégique de
la parution d’un titre de la série. Suite logique du
premier opus, Super Mario Galaxy 2 semble rester très
proche de la formule initiale tout en promettant son lot

Nintendo organisait le 25 février à Londres l’European
Media Summit, un événement destiné à dévoiler une
sélection des prochains jeux sur Nintendo DS et Wii.

L’occasion d’approcher certains titres pour la première
fois en Europe mais aussi de faire un point sur le

planning du constructeur, qui faute d’annonces
fracassantes, prévoit d’alimenter les joueurs pour les

prochains mois avec des jeux prometteurs. Le point sur
les temps forts de l’événement. par Patrick Hellio

Nintendo dévoile son plan 
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On avait jusqu’ici uniquement vu une cinématique du prochain Metroid
sur Wii mais le Media Summit a été l’occasion de mettre pour la pre-
mière fois la main sur ce jeu, développé en collaboration avec la Team
Ninja à qui l’on doit la sanglante série de jeux d’action Ninja Gaiden.
De quoi donner un coup de fouet à cette série emblématique qui
habite les consoles Nintendo depuis 1986. Dans un univers science-
fiction, le joueur incarne toujours Samus Aran, la chasseuse de primes
dont de nouveaux éléments du passé seront ici révélés. Le scénario du
jeu prend place directement après la fin de Super Metroid (paru sur
Super Nintendo en 1994), la scène cinématique d’introduction du jeu
Wii mettant en scène le combat final de l’ancien jeu contre Mother
Brain. Metroid : Other M repose sur un gameplay ingénieux, la wiimote utilisée classiquement à l’horizontale permettant de
se déplacer tandis que la pointer vers l’écran permet de passer en vue subjective pour tirer ou examiner le décor. On alterne
ainsi entre des séquences de plates-formes en 3D en vue à la troisième personne et passages en vue subjective, tandis
qu’un court passage de la démonstration illustrait un passage en vue derrière le personnage (à la Resident Evil 4).
Visiblement plus scénarisé que les précédents volets de la série, Metroid : Other M affiche une réalisation encore une fois
de haut vol pour la Wii et apporte de la nouveauté à la série tout en restant fidèle à ses fondamentaux. 

Metroid : Other M (Wii, troisième trimestre 2010)

edia Summit 
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sortie est fixée pour le moment au « troisième
trimestre 2010 ».  Pour patienter d’ici là, Nintendo
distribuera tout d’abord le 23 avril prochain en Europe
Monster Hunter Tri, un jeu publié par Capcom et
mettant en avant les capacités multijoueurs de la Wii et
la communication avec l’accessoire Wii Speak. Quelques
jours après, c’est le jeu d’action pur et dur Sin and
Punishment : Successor of the Skies qui atteindra les
étales européens avec une sortie fixée au 7 mai. Enfin,
c’est cet été que la console de salon de Nintendo
accueillera FlingSmash, un jeu d’adresse exploitant
l’accessoire Wii MotionPlus dans lequel il s’agit de
diriger une boule devant briser des blocs en la faisant
rebondir aux quatre coins de l’écran. Très coloré et
plutôt sympathique, cette variante du casse-brique
demande pas mal d’énergie pour parvenir à ses fins. 

Des jeux sur mesure sur DS
Du côté de la Nintendo DS, Nintendo a confirmé au
cours de la conférence que Dragon Quest IX : Les
Sentinelles du Firmament serait publié sur la console
portable dès cet été. Le titre s’est vendu à plusieurs
millions d’exemplaires au Japon et est considéré
comme une référence dans le domaine du jeu de rôle.
Après la conférence, le nouveau modèle Nintendo DSi

XL était mis à disposition pour essayer les quelques
jeux présentés. L’occasion de découvrir WarioWare :
Do it Yourself, nouvelle itération de la saga qui propose
des dizaines de mini-jeux tous plus décalés les uns que
les autres. Outre une centaine d’épreuves inédites, cette
version permet surtout de créer ses propres mini-jeux
en élaborant décors, personnages et même gameplay.
Cela demande un certain temps mais l’idée est louable,
d’autant que les joueurs pourront s’échanger leurs
créations. Voilà un concept participatif qui devrait voir
naître des créations originales… Au même moment, le
catalogue Wiiware accueillera par ailleurs WarioWare
Do it Yourself Showcase, un jeu à télécharger
comprenant lui-même 80 mini-jeux exclusifs et
permettant de jouer avec les créations obtenues sur le
téléviseur. Enfin, Photo Dojo fera également le bonheur
des créateurs de jeux en herbe. Ce DSiWare propose en
effet de créer ses propres personnages d’un jeu de
combat en y injectant photos et sons. Après avoir
réalisé 13 photos de lui dans différentes postures, le
joueur se voit intégré dans un jeu de combat composé
d’images digitalisées. Huit personnages pourront être
créés avec une console avec affrontements à la clef. Un
principe de jeu décalé qui pourrait faire son effet
lorsqu’il rejoindra le catalogue DSiWare « au
printemps ». 

de nouveautés qui feront à coup sûr mouche auprès des
joueurs (voir encadré). On reste dans le domaine des
grands classiques maison avec l’autre titre marquant de
l’événement puisqu’il s’agissait de Metroid : Other M, un
nouveau volet de la saga historique de Nintendo. Le titre
est cette fois développé en collaboration avec le studio
japonais Team Ninja de Tecmo (Ninja Gaiden). Il faudra
encore un peu patienter pour profiter du jeu, sa date de

n d’attaque
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Nintendo

la génération actuelle, on est seulement en milieu de
cycle ! D'ailleurs depuis le début de l'année 2010, la
Nintendo DS et la Wii sont en tête des ventes chaque
semaine, partout dans le monde, et continuent à élargir
la cible des utilisateurs de jeux vidéo à un rythme inédit.

Nintendo a travaillé avec Team Ninja pour le
prochain Metroid sur Wii. Pourquoi travailler avec
une équipe tierce et cela pourrait-il devenir plus
fréquent ? 
Par le passé, Nintendo a confié le développement
d’épisodes de Legend of Zelda à Capcom sur Game Boy
Color et Game Boy Advance, de Starfox à Namco sur
GameCube : les exemples de collaboration avec des
équipes japonaises extérieures sont nombreux. Le projet
Metroid Other M est en développement avec Team
Ninja/Tecmo sous la supervision de M. Sakamoto depuis
2007. C’est donc un projet de longue haleine avec des
équipes très impliquées. 

Quelle place Monster Hunter Tri va-t-il tenir dans
votre stratégie en ligne et pourquoi est-il
distribué par Nintendo en Europe ? 
Monster Hunter Tri tire sa force de son mode en ligne
puisqu’il permet aux joueurs avides d’expérience
communautaire de se retrouver pour des parties dont ils
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maîtrisent la durée, qui peut donc devenir très courte.
L’aspect chronophage des MMORPG étant souvent un
obstacle, nous avons trouvé intéressant qu’une solution
à un aspect de ce genre souvent critiqué par les médias
trouve sa place sur Wii. Au Japon, on a observé que
beaucoup de joueurs de Monster Hunter sur console
portable étaient d’anciens joueurs de Pokémon : il
faisait donc sens pour Capcom de travailler avec
Nintendo en Europe.  

Comment se passe le lancement de la Nintendo
DSi XL? 
Avec près de 30 000 unités en France lors du premier
weekend de commercialisation, nous sommes
conformes à nos prévisions. Au fur et à mesure que les
utilisateurs réalisent le confort d'utilisation de la
Nintendo DSi XL, la dynamique des ventes se met en
place. C'est déjà le cas au Japon où le modèle représente
l'essentiel des ventes de la gamme DS. L'accueil de nos
partenaires de la distribution a été excellent à partir du
moment où eux-mêmes ont eu la console entre les
mains. Les consommateurs ont ensuite été très
agréablement surpris lors de la prise en main en
magasin là où c'était possible pour eux de l'essayer. C'est
pourquoi les enseignes qui exposent la console ont de
bien meilleurs résultats de ventes.

Mathieu Minel est Directeur
marketing de Nintendo
France. Il nous apporte son
éclairage sur les annonces 
du leader du jeu vidéo. par Patrick Hellio
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JDLI : Pourquoi organiser l’European Media
Summit maintenant ? 
Mathieu Minel : Deux titres majeurs du catalogue de la
Wii, Super Mario Galaxy 2 et Metroid : Other M, avaient
atteint un stade de finition qui nous permettait de les
présenter aux journalistes en amont de leur sortie cet
été. D’autres annonces, notamment le mode en ligne
sans abonnement pour Monster Hunter Tri de Capcom,
l’aide à la distribution de Dragon Quest IX en Europe
grâce à la confiance de Square Enix, nous faisaient
penser qu’un événement RP ne serait pas de trop.

Ce catalogue marque-t-il la volonté de soutenir
l’intérêt des core gamers pour la Wii ? 
Ces deux titres peuvent évidemment s’adresser aux fans,
qu’on va retrouver en grand nombre chez les gamers,
mais Nintendo cherche toujours à parler au plus grand
nombre. D’où la venue de journalistes non spécialisés
qu’on n’a pas forcément l’habitude de croiser dans ce
genre d’événement. Mais l’apparition de Yoshi qui plait
beaucoup à un public féminin très large et le retour aux
sources de la 2D comme New Super Mario Bros. Wii et
Metroid : Other M nous font espérer que le public de ces
jeux sera très large.

Pour proposer un tel line-up autour de l’été,
Nintendo a probablement gardé des cartes
importantes pour la fin d’année. Une nouvelle
console ?
Effectivement, de nouvelles annonces de très grands jeux
sur Wii et Nintendo DS pour la fin d’année 2010
pourraient avoir lieu à l'E3 à Los Angeles. En ce qui
concerne les consoles, le potentiel de ventes de consoles
Nintendo DS et Wii est très important. Vous le savez, sur

Le point sur
la stratégie

Entretien avec 

Mathieu Minel 
Directeur marketing de Nintendo France
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www.mobilitylab.eu 1

2

3

4

5

1 - V510 USB Speaker for Notebook / 2 - Design Touch for Mac / 3 - Ultra Slim UniverLab 65W / 4 - Travel Retractable Optical Mouse / 5 - KeyPad for Mac

Be Mobile, Simply.
Spécialiste des périphériques informatiques orientés ultra mobilité, Mobility Lab répond 
à toutes les attentes avec des produits malins et peu encombrants. Grâce à une analyse
pointue et dynamique du marché, la marque au kangourou orange sait rebondir en proposant
des solutions design et innovantes qui couvrent l’ensemble des besoins en préservant un
excellent rapport qualité/prix. Soyez Mobile, Simplement.
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D étenteur désormais des licences Microïds, Anuman Interactive annonce la disponibilité du jeu
d’aventure Dracula sur iPhone et iPod Touch. Dracula : The Path of Dragon, paru sur PC en

avril 2008, se voit pour l’occasion divisé en trois épisodes. On retrouve le système de jeu du titre
original, à savoir le « point and click » en vue subjective avec une vision à 360°. Le jeu invite à

incarner le Père Arno Moriani se lançant sur les traces de Dracula dans la mystérieuse cité
de Vladoviste. Le premier chapitre (vendu 0,79 euro au 9/03) propose entre deux ou trois
heures de jeu et permet de vivre les deux premiers jours du scénario. Selon l’éditeur, cette
version du jeu présente de multiples différences vis-à-vis de la version PC, « afin de
réaliser un jeu plus adapté à l’iPhone et à la mobilité ». Début mars, l’éditeur publiait
la seconde partie de l’aventure (1,59 euro au lancement), permettant de suivre la suite de
l’histoire du Père Moriani. Le troisième volet sera publié prochainement. Développés par
les Français de Tetraedge Games, les trois épisodes sont publiés par l’Anglais Chillingo,
spécialiste de la plate-forme. Voix et textes sont en français.

P rofiter d'un son de meilleure qualité, telle est la
devise du Laptop Speaker Z205. Cette enceinte

compacte (3,40 cm x 6,35 cm) spécialement conçue
pour les ordinateurs portables qu'ils soient Mac ou
PC se fixe sur la plupart des écrans. Elle se connecte
simplement sur une prise USB qui assure également
son alimentation électrique. La restitution se fait
grâce à deux transducteurs et à un amplificateur
intégré. Il est possible de régler le volume de
l'enceinte et de la mettre sous et hors tension. Le
Laptop Speaker Z205 est
disponible au prix de
49,99 euros.

Barre de son mobile

N
ew

s

L’iPhone

A près un Mobile World Congress qui restera dans les annales avec aucune
annonce produit, Nokia présente enfin son tout dernier smartphone. Le

C5 est un terminal plutôt compact optimisé pour les réseaux sociaux et le
partage d'informations. Bien entendu, il bénéficie de tous les services Nokia et
notamment Ovi Mail et Nokia Messaging. À ceci s’ajoute Ovi Cartes qui offre
gratuitement la navigation piétonne et routière. La dernière version propose en
outre de communiquer des emplacements à des contacts Facebook. Par
ailleurs, le Nokia C5 permet l’accès direct aux contacts favoris sur la page
d’accueil. Côté caractéristiques techniques, on notera le capteur 3,2 Mpixels
sans oublier la carte mémoire fournie d’une capacité de 2 Go. Le Nokia C5 sera
disponible au deuxième trimestre au prix de 179 euros.

Nokia
se réveille 

a les crocs

pour les créateurs en herbe
WarioWare, 

Logitech

W arioWare, la série de jeux à l’humour décalé de Nintendo va connaître une nouvelle
itération fin avril avec WarioWare : Do it Yourself sur Nintendo DS. On retrouve ici le

principe qui a fait le succès de la série, à savoir une compilation de mini-jeux très
courts qui s’enchaînent à grande vitesse. Une centaine d’épreuves sont inclues dans la
cartouche, mais Nintendo innove ici en permettant à chacun de créer de toutes pièces

son propre mini-jeu. Après quelques minutes pour s’acclimater aux différentes
fonctions de l’éditeur, le joueur peut créer à volonté ses propres décors, personnages
et gérer l’intelligence artificielle des éléments qui devront être gérés par la console, à
l’image des ennemis. Les jeux ainsi créés pourront par la suite être partagés entre

joueurs sur Nintendo DS. Nintendo va également proposer un Wiiware vendu en
téléchargement sur la console de salon, comprenant environ 70 nouveaux mini-jeux. Ce titre
sera compatible avec la cartouche sur Nintendo DS, permettant ainsi de jouer sur l’écran de
télévision aux mini-jeux créés via le titre sur la console portable. Un principe original qui
devrait motiver la créativité des développeurs de jeux en herbe !
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A sus profite du CeBIT pour présenter ses dernières innovations
informatiques. Le fabricant taïwanais couvre tous les domaines et

s’adresse aussi bien aux utilisateurs occasionnels qu’aux joueurs les plus
aguerris. Pour ces derniers, la carte graphique ARES est équipée de deux
puces Radeon HD5870 pour pousser les jeux les plus récents dans leurs
derniers retranchements et profiter d’une qualité d’affichage optimale.
Fidèle à son habitude, Asus propose également des ordinateurs portables
dédiés au jeu avec notamment le G73 qui se caractérise par un design
futuriste qui n’est pas sans rappeler les avions furtifs et notamment le
F117 dont il s’inspire. Ce 17 pouces saura répondre aux attentes des
joueurs les plus exigeants avec son processeur Core i7, ses 8 Go de mémoire
ou encore sa carte graphique ATI Radeon 5870HD. D’ores et déjà disponible, le
G73 est proposé au prix de 1 799 euros. Enfin, la 3D
est également à l’honneur avec les VG236H et PG276H,
deux nouveaux moniteurs Full-HD compatibles 120 Hz.
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L ’éditeur Big Ben lance son premier titre sur iPhone avec
Mots Croisés, une version électronique du fameux jeu de

société. Trois niveaux de difficulté répondent à l’appel de cette
application proposée à 1,59 euro, qui comprend 120 grilles
différentes signées Lucien Lacau, spécialiste en la matière. Mots

Croisés offre un système de sauvegarde automatique, ainsi
qu’une aide interactive pour ne pas rester bloqué. Le joueur

peut choisir entre la détection
immédiate des erreurs ou leur
correction en fin de jeu. L’interface du
titre repose sur trois outils : stylo,
crayon et gomme. 

P entax vient d'annoncer le X90, un bridge doté d'un capteur
12,1 Mpixels et d'un zoom grand angle 26x (26 au 276

mm en équivalence 35 mm). L'appareil permet également des
prises de vues macro jusqu'à 1 cm. Le X90 intègre un système de
stabilisation qui réduit les risques de flous avec des sujets en
mouvement. On retrouve les habituelles fonctions de détection
des visages, des sourires et des yeux fermés. Par ailleurs, le X90
autorise la réalisation de vidéos au format HD (1280 x 720p) qui
profite également de la stabilisation pour des images toujours
nettes. Les vidéos peuvent être diffusées sur un téléviseur via la
prise HDMI intégrée. À noter que l'appareil est compatible avec
les nouvelles cartes SD Eye-Fi qui permettent de transférer les
photos via le WiFi. Le Pentax X90 sera disponible à partir du 25
mars au prix de 329 euros. Le W90 se classe lui dans la
catégorie des compacts tout-terrain. Il reprend pour beaucoup
les caractéristiques du W80, mais apporte une série
d'améliorations et quelques innovations. Ainsi, il résiste aux
infiltrations de poussière ou de sable, aux projections d'eau avec
une étanchéité à six mètres de profondeur pendant près de deux
heures et aux chutes d’un mètre sur un sol dur. Il est équipé d'un
capteur 12,1 Mpixels associé à un zoom optique 5x. Il autorise
l'enregistrement de vidéos HD (1280 x 720 pixels) à 30 images
par seconde. L'objectif correspond à un 28-140mm en
équivalence 24x36. Son prix est de 299 euros.

tactiles

dans les étoiles 
O utre le Wave dévoilé en grandes pompes au Mobile World Congress de

Barcelone, Samsung annonce la commercialisation du Player Star 2 (S5620)
au prix de 249 euros. Une fois encore, les réseaux sociaux sont à l’honneur avec la
mise à jour simplifiée des statuts Facebook, MySpace ou Twitter ou encore
l’affichage des actualités de ses contacts. Le Player Star 2 va même plus loin en
proposant d'interagir avec les sites communautaires tels que YouTube, Flickr,
Picasa, Photobucket ou Friendster. L’utilisateur peut ainsi envoyer textes, photos et
vidéos directement depuis l'écran d'accueil du téléphone. Pour cela, le Player Star
2 bénéficie d'un écran de trois pouces et de la nouvelle interface TouchWiz 2.5
plus conviviale et plus intuitive d’après le constructeur coréen. Un GPS est
également de la partie. À cela s’ajoute un tuner radio FM, un baladeur MP3, sans
oublier l’appareil photo de 3,2 Mpixels.

Samsung

enquête sur DS
A près un premier épisode paru l’année

dernière (Le Mystère de la Momie),
Sherlock Holmes fait son retour sur la console
portable de Nintendo pour une nouvelle enquête,
Le Secret de la Reine. C’est à nouveau Focus Home
Interactive qui se charge de la commercialisation
du titre, développé par Frogwares à qui l’on doit la plupart des jeux
d’aventure de la série. Si le premier titre était
une adaptation en provenance d’un jeu PC,
cette nouvelle aventure est cette fois-ci basée
sur un scénario inédit. Le joueur va ici
incarner Sherlock Holmes investiguant sur la
disparition des archives généalogiques de la
Reine Victoria. La sortie du jeu est prévue
pour juin prochain. 

Asus Plus joueur que jamais

Pentax 
HD et tout-terrain

Cruciverbistes

Sherlock Holmes 
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L ors du CeBIT, Archos n’a pas été
avare en annonces avec pas moins

de six baladeurs qui viennent étoffer sa
gamme Vision. Ainsi, l’A14VG est un
modèle poids plume de 24 grammes
doté d'une mémoire de 4 Go afin
d’accueillir jusqu'à 2 000 chansons.
En outre, il est également doté d'un
écran couleur de 1,4 pouce pour
de visionner des vidéos ou encore
des photos. Enfin, un tuner radio
FM est intégré tandis que son prix
est fixé à 39,99 euros. Plus
classique, l’A15VS affiche une
épaisseur de 5,9 mm
seulement. L’écran est à peine

plus grand avec une diagonale de
1,5 pouce. Le reste des caractéristiques
est identique à l’A14VG, mis à part qu’il
est possible d’enregistrer la radio, le tout
pour un prix de 49,99 euros. En montant
dans la gamme, l’A18VB se caractérise
par des dimensions proches d’une carte
de crédit. Il bénéficie d'un
écran de 1,8 pouce et de 8
Go de mémoire. Archos
annonce une autonomie de
12 heures en écoute
musicale et son prix est

fixé à 59,99 euros. 

L’A24VB (69,99 euros)
s’articule autour d’un
écran couleur de 2,4
pouces qui pourra aussi
bien afficher les pochettes des
albums que les photos enregistrées dans la mémoire de
8 Go. Les formats standards tels que le MP3, le WMA et
le WAV sont pris en charge tout comme le FLAC pour les
amateurs de musique non compressée. De son côté, le
Vision A30VC est un baladeur multimédia complet qui
intègre une caméra et un micro pour enregistrer ses
propres vidéos. Il dispose d'un écran LCD tactile de trois
pouces et d’une mémoire de 8 Go. Archos annonce une
autonomie de 14 heures en audio et des fonctions
annexes comme le chronomètre ou le calendrier pour
un prix de 99,99 euros. Enfin, l’A43VB trône tout en
haut de la gamme Vision avec son écran tactile de 4,3
pouces. Il pourra faire office de baladeur vidéo, d’autant
qu’un câble audio/vidéo optionnel est proposé pour le
raccorder à un téléviseur. Son prix
est fixé à 
129,99 euros.

Archos s’active 
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L e personnage
emblématique

d’Ubisoft fait un
passage sur iPhone et iPod Touch avec Rayman 2 : The Great Escape, un jeu de
plates-formes en 3D. Un titre qui rappellera de bons souvenirs à certains, puisqu’il
s’agit de l’adaptation du jeu du même nom paru en 2000 qui avait marqué les
esprits en son temps sur Nintendo 64, Dreamcast ou encore PlayStation. On incarne
ici le célèbre personnage se lançant à la recherche de ses amis capturés par des

pirates qui ont envahi son univers. Ce jeu d’action et de plate-forme en 3D
particulièrement coloré s’étend sur 45 environnements différents. L’interface du jeu
comprend un stick virtuel à gauche et des boutons de saut et de tir à droite. La caméra
peut aussi être dirigée et une vue subjective est disponible pour examiner
l’environnement. L’application est commercialisée au prix de 5,49 euros et publiée par
Gameloft.

N
ew

s

L a marque
spécialisée dans

l'audio propose une
collection d'écouteurs et
de casques spécialement
destinée à un public féminin. Ainsi, trois modèles
sont annoncés, tous compatibles avec les iPod/iPhone
mais aussi avec les lecteurs MP3, les téléphones
mobiles et les chaînes Hi-Fi. Ils sont disponibles en
duos de couleurs : orange/rose et bleu/vert ainsi
qu’en trois formats différents : casque, écouteurs et
intra-auriculaires. En outre, ils sont fournis avec une
pochette assortie et facile à glisser dans n'importe
quel sac à main. Le casque 430 s'affiche à 70 euros,
les écouteurs intra-auriculaires 250 à 40 euros et les
écouteurs standards 230 à 20 euros.

JBL
Djettes en herbe

L e spécialiste de l'électronique grand public
propose trois nouveaux casques conçus pour un

usage sportif. Les SHQ1000, 3000 et 4000 sont
fabriqués à base de matériaux résistants à l'eau et à la
transpiration qui sont couplés à un agent
antibactérien. Petite particularité pour les modèles
3000 et 4000, ils sont entièrement lavables ! Les
écouteurs comportent des coussinets doux et trois
tailles de capuchons en silicone qui épousent les
formes de l'oreille pour une meilleure isolation
phonique. On trouve également un clip pour fixer le
câble de 1,2 mètre afin d'éviter toute gêne durant
l'activité sportive. Enfin, une housse de protection est
fournie. Les écouteurs SHQ1000 et SHQ3000 sont
disponibles au prix respectif de 20 et 40 euros, tandis
que les SHQ4000 vendus au prix de 50 euros seront
disponibles en juin.

Philips
Sport audio

Rayman en vedette 
sur l’App Store
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Logitech Unifying
Fo
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sur un bureau et il suffit de poser le notebook à côté
pour qu’ils en deviennent l’extension naturelle. De
même en déplacement, dès qu’il y a assez de place, une
petite souris nomade améliore grandement l’agrément
d’usage. Seulement, pour que cela fonctionne, un
récepteur est nécessaire côté PC et jusqu’à maintenant
c’était chacun le sien. Dès lors, souris et claviers ne
fonctionnaient qu’en couple avec leur récepteur dédié.
Ainsi, si on veut brancher la souris sur un autre
ordinateur, il faut aussi déplacer le récepteur et plus
gênant encore, à chaque ajout d’un périphérique sur un

A vec l’avènement de l’ordinateur portable
personnel, le multi-équipement est devenu la
norme. Ainsi, de plus en plus de foyers

comptent plusieurs notebooks associés ou non à un
ordinateur de bureau dans leur parc informatique. Cet
état de fait profite évidemment aux périphériques de
saisie que sont la souris et le clavier. Indispensables à la
machine de bureau, ils constituent également une
extension de confort appréciable pour l’ordinateur
portable. Et c’est évidemment sans fil qu’ils sont les plus
pratiques à utiliser. Ainsi, on peut les laisser à demeure

ordinateur, un autre récepteur est nécessaire. Cela fait
que le consommateur se limite généralement à une
souris sans fil pour son équipement. Déjà, Logitech a eu
la bonne idée de rétrécir ce fameux récepteur jusqu’à le
rendre quasi invisible, avec seulement quelques
millimètres qui dépassent du port USB. Mais le fabricant
suisse a encore franchi une étape supplémentaire avec
le système Unifying. Chaque récepteur peut ainsi
fonctionner avec n’importe quel périphérique de la
marque s’il est compatible, et la plupart des produits
mis en vente sont désormais compatibles Unifying. 

Les ordinateurs se multiplient dans le foyer et à
l’avenir chacun aura sûrement le sien. Les
périphériques de saisie devraient donc logiquement
connaitre un bel essor, surtout si leur usage 
combiné se fait plus simplement comme 
le propose Logitech avec son système 
propriétaire Unifying. par Stéphane Kauffmann

Pour créer un espace de travail confortable à la maison autour de son notebook,
cet ensemble de bureau semble tout indiqué. Dès que le portable muni du
récepteur unifié sera posé sur le bureau, on bénéficiera d’un espace de tra-
vail et de loisir numérique aussi confortable que s’il s’agissait d’un ordinateur
résidentiel. Ce qui n’empêche pas en déplacement d’avoir une souris nomade
qui fonctionnera aussi sans toucher au récepteur laissé à demeure. Le clavier
est un modèle de confort grâce à des touches très plates et incurvées mais qui
conservent un enfoncement marqué pour une saisie la plus efficace possible.
Pour que la frappe ne soit jamais fatigante, une repose-poignet rembourré
occupe toute la partie basse du clavier. La souris dispose d’une forme ergono-
mique optimisée pour le droitier. Elle offre un confort exceptionnel encore amé-

lioré par la molette qui offre au choix un défilement à crans ou en roue libre.
L’autonomie de la souris et du clavier étant de trois ans, on n’aura guère à se sou-

cier du remplacement des piles, d’autant que l’on en sera averti à l’avance.

Ensemble souris/clavier MK710 99€

Le périphérique multifo
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disposition. On peut imaginer le bureau sur lequel on
laisse à demeure un clavier et une souris. Dès qu’un
des ordinateurs portables du foyer est posé sur le
bureau, il fonctionnera de concert avec cet
équipement laissé à demeure. De même pour un
même notebook, vous pouvez avoir une souris et un
clavier résidentiels pour la maison et une souris
nomade pour les voyages sans jamais avoir à
débrancher le récepteur qui pourra rester à demeure
en permanence, d’autant que son encombrement est
ridicule. Ce sont donc en quelque sorte des

périphériques de saisie universels que l’on pourra
utiliser sur chaque ordinateur. De même, Unifying évite
d’avoir à multiplier les récepteurs sur un PC et
d’occuper ainsi inutilement plusieurs prises USB. On
pourra ainsi au besoin connecter une souris, un
clavier ou un pavé numérique, voire les trois à la fois.

Un écosystème à démontrer
Faciliter ainsi le quotidien de l’utilisateur devrait
l’inciter à s’équiper d’avantage en périphériques de
saisie pour un meilleur confort, que ce soit en
déplacement ou pour des espaces bureau dédiés à la
maison. C’est donc un écosystème qu’il faut aussi
présenter comme tel en magasin pour que le client
potentiel comprenne en quoi cela pourra lui simplifier
la vie. Regrouper et mettre en scène aidera sans doute.
En retour, le magasin pourra en profiter pour multiplier
les ventes de périphériques avec des produits à forte
valeur ajoutée, ce qui en ces temps de dépréciation
rapide sur les marchés hi-tech est certainement un atout
à ne pas négliger. Déjà, une dizaine de périphériques
sont compatibles Unifying dans la gamme Logitech. S’il
ne s’agit que de produits à valeur ajoutée, les niveaux
de gamme sont variés. Ainsi, en souris, les prix
s’échelonnent de 39 à 99 euros et en clavier de 39 à 59
euros. Il existe aussi des ensembles souris/clavier
comme le Wireless Desktop MK710 à 100 euros ou le
kit notebook MK605 qui propose un clavier compact
K340, une souris nomade M505 et un support
ergonomique pour 80 euros.

Un récepteur universel
Chaque périphérique de saisie Logitech équipé de
Unifying est livré avec un récepteur universel qui peut
accueillir n’importe quelle souris, clavier ou pavé
numérique Unifying après avoir installé le logiciel
fourni. Dès lors, l’incitation est forte d’acquérir
d’autres périphériques pour la maison ou le voyage. Il
suffit ensuite de brancher un récepteur sur chaque
ordinateur de la maison pour qu’il puisse fonctionner
de concert avec tous les périphériques de saisie à sa

Le K340 est un clavier très compact mais qui intègre pour autant des touches de taille
standard et un vrai pavé numérique. De plus, il a vraiment de l’allure avec une finition
très réussie faite de plastique noir brillant pour le cadre et de touches mates. Il est
également très fin et rien ne dépasse, ce qui permet de l’emporter vraiment facile-
ment au besoin. L’alimentation passe par deux piles AA dont l’autonomie annoncée
est de deux ans, ce qui ne ruinera pas le budget énergie et ne devrait pas trop
peser sur l’environnement non plus. Pour un clavier, c’est l’ergonomie de la frappe
et le positionnement des touches qui conditionnent le confort. Déjà le K340 repose
relativement à plat sur le bureau, ce qui est le meilleur angle d’après les ergonomes. Les
touches sont de taille suffisante et forment un compromis intéressant entre le type ordinateur portable par
leur apparence et le clavier mécanique par leur réponse à l’appui. C’est agréable au quotidien et les amateurs de touches
classiques qui s’enfoncent ne seront pas dépaysés. Le K340 séduit donc par son design et sa compacité sans que l’ergonomie n’en
pâtisse. Unifying, il pourra évidemment se combiner à la souris de son choix sans avoir à ajouter un récepteur supplémentaire. 

Elle fonctionne même sur le verre ! Certes, ce n’est pas non plus un usage très fréquent, d’autant qu’il suffit d’utiliser un tapis
de souris s’il s’agit d’un bureau, mais c’est un atout indéniable pour une souris nomade que de fonctionner sur toutes
les surfaces. Et c’est loin d’être le seul argument de cette souris qui combine à merveille faible encombrement et
excellente ergonomie. Jusqu’aux boutons sur le côté, la manipulation est confortable, presque comme sur une
grande. Au choix avec ou sans crans, la molette contribue encore à parfaire cette ergonomie. Il suffit d’ap-
puyer dessus pour passer d’un mode à l’autre. Les crans seront pratiques lorsqu’il s’agit d’un choix multi-
ple, la roue libre permettant de surfer sans saccades. Voici sans doute la souris nomade qui offre la meil-
leure ergonomie et qui se rapproche le plus d’un modèle de bureau pour cet aspect. Elle pourra se combi-
ner à un pavé numérique ou à un clavier sans l’ajout d’un autre récepteur grâce au système Unifying. 

Souris nomade Anywhere MX 79€

Un ordinateur ultra-portable s’avère très pra-
tique en déplacement mais dès qu’il est ques-
tion de chiffres, de calculs, de nombres à saisir,
la bagarre avec les combinaisons de touches du
clavier devient rapidement lassante. Ce pavé
numérique compact n’encombre guère mais
permet au besoin une session assidue sous
Excel sans s’arracher les cheveux dans la cham-
bre d’hôtel. Il fonctionnera sans sourciller de
concert avec la souris nomade sur le même
récepteur Unifying laissé à demeure sur le note-
book. De plus, son autonomie de trois ans per-
met d’écarter définitivement toute contrainte
matérielle. 

Pavé numérique N305 29€

Cette souris combine prix raisonnable, ergonomie et technologie de pointe. Sa forme ambidextre consti-
tue un excellent compromis entre encombrement limité et bonne prise en main. Il est possible de travail-
ler des heures sans que cela ne constitue une gêne. Le capteur laser garantit une précision de tous les
instants et permet de s’adonner à des tâches qui exigent de la précision comme la retouche photo. Outre
le récepteur Unifying qui peut s’oublier définitivement dans un port USB de l’ordinateur portable, son
autonomie exceptionnelle qui dépasse l’année en fait vraiment un périphérique nomade sans contrainte
aucune alors que le confort d’usage est optimal.

Souris nomade M505 39€

Clavier compact K340 39€
Focus

ifonctions
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Réponse en fréquence : 5 Hz - 24 kHz

Impédance nominale : 16 ohms

Sensibilité : 105 dB/mW

Diamètre du tube émissif : 5,5 mm

Longueur cordon : 0,70 mètre + rallonge 0,8 mètre

Types de prise : Jack 3,5 mm coudé

Poids : 12 grammes
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Nouveau casque intra-auriculaire proposé par Denon, le C360 a aussi le bon goût d'être d'un prix très
raisonnable pour un modèle issu d'une marque prestigieuse et connue pour proposer des produits audio de
qualité. D'aspect plutôt traditionnel, le C360 se classerait aisément parmi les semi-intras si ce n'était
l'orientation de ses tubes de sortie par ailleurs assez gros. Pour remédier à ce dernier problème et donc à
l'adaptation aux conduits auditifs de faible diamètre, Denon fournit des embouts de taille très réduite si bien
que nous n'avons rencontré aucun problème du fait du diamètre de ces tubes. Il semble donc que ce modèle
conviendra à tout le monde pour ce qui est de l'adaptation à son anatomie. Le couplage à l'oreille s'obtient
aisément, mettre en place les écouteurs et les retirer s’avère facile mais le C360 reste aussi un semi-intra
avec une isolation phonique plutôt faible. À l'écoute, nous avons immédiatement apprécié un très bon équilibre
global et des timbres très corrects. De son côté, le grave est bien présent avec une bonne expansion
permettant de profiter pleinement des nuances musicales. Si on doit trouver un défaut à ce modèle, ce serait
son médium/aigu parfois un peu insistant. En cas de gêne, une petite égalisation permettra certainement
d'obtenir un résultat qui convient. 

Confortable et musical

Denon
AH-C360

Arrivé dans le monde du casque intra-auriculaire avec des produits haut de gamme très performants,
Klipsch offre désormais des modèles beaucoup plus abordables. Modèle d'entrée de gamme, le S2 est livré
avec un étui souple et un lot d'embouts variés. C'est classique pour la catégorie. Son aspect est identique à
celui des modèles haut de gamme, les écouteurs étant de forme oblongue. On retrouve la mise en place
particulièrement aisée dans les oreilles, bien plus que tous les modèles classiques de véritables intra-
auriculaires. Car le S2 est à ranger dans cette catégorie, avec une très bonne isolation acoustique et une
tenue en place très supérieure à un semi-intra. A priori, pas de problème d'adaptation quelle que soit la
forme de l’oreille. Le diamètre du tube émissif n'est que de 4 mm et on trouvera certainement le bon
embout dans le lot fourni. À l'écoute, nous avons été immédiatement séduits par l'excellent équilibre global
obtenu sans aucun tâtonnement pour trouver le bon couplage, les écouteurs se positionnant parfaitement
dans l'oreille de manière naturelle. Le son délivré est bien équilibré avec un grave qui descend très bas. La
seule faiblesse qu'on puisse relever est un médium et un aigu qui manquent un peu de définition et
d'impact. Le rendu s’avère plutôt doux, ce que vous apprécierez ou non suivant vos goûts et la musique
écoutée. 

Agréable et musical

Klipsch
Image S2

Solution idéale pour la mobilité avec son encombrement
négligeable, le casque intra-auriculaire a le vent en poupe,
ne serait-ce que par l’explosion des ventes de smartphones
et de notebooks. Et pour une fois, il semble que la valeur se
préserve aussi, ce qui en fait une famille particulièrement
remarquable. par Stéphane Kauffmann

Le segment optimal I l est des familles de produits qui échappent à la
crise qui secoue le hi-tech et les casques intra-
auriculaires en font partie. Comme pour

l’ensemble de notre industrie, la demande en casques
ne faiblit pas, au contraire. Mais tous ne sont pas logés
à la même enseigne. Le casque de grande taille et
encombrant qui se destine au salon est un peu en perte
de vitesse, car il subit comme d’autres la tendance
lourde de la mobilité. En revanche avec l’omniprésence
du baladeur et surtout depuis peu l’avènement du
smartphone, le casque nomade a le vent en poupe. Tout
un chacun dispose déjà d’un baladeur, même si ce
marché s’est un peu écroulé car il a été atteint par la
maladie chronique du hi-tech qu’est la dépréciation.
Cela laisse d’autant plus le champ libre à la dépense
pour remplacer le piètre casque d’origine. Le téléphone
multimédia, smartphone en tête, est aussi un excellent
baladeur et requiert donc un casque d’autant plus que
celui livré est généralement encore plus mauvais que

Réponse en fréquence : 12 Hz - 18 kHz

Impédance nominale : 18 ohms

Sensibilité : 106 dB/mW

Diamètre du tube émissif : 4 mm

Longueur cordon : 1,25 mètre

Type de prise : Jack 3,5 mm coudé

Poids : 11 grammes
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Réponse en fréquence : 22 Hz – 17,5 kHz

Impédance nominale : 16 ohms

Sensibilité : 105 dB/mW

Diamètre du tube émissif : NC

Longueur cordon : 0,45/1,36 mètre

Types de prise : Jack 3,5 mm

Poids : NC

89

Réponse en fréquence : 20 Hz - 20 kHz

Impédance nominale : 16 ohms

Sensibilité : 113 dB

Diamètre du tube émissif : 5,7 mm

Longueur cordon : 1.2 mètre

Types de prise : Jack 3,5 mm quatre points

Poids : NC

Modèle d'entrée de gamme chez Shure, le SE102 ne se distingue guère au premier abord de ses confrères
plus huppés. On retrouve avec plaisir la qualité de fabrication des autres modèles, en particulier le système de
câble qui paraît très robuste et qui est conçu en deux parties facilitant l'utilisation dans des contextes variés.
Les accessoires fournis sont évidemment plus limités qu'en haut de gamme avec des embouts en trois tailles
et un petit étui souple pour le transport. Les écouteurs sont dessinés dans le style habituel de Shure, avec une
forme assez torturée mais qui s'adapte bien aux oreilles. C'est un vrai intra avec une isolation acoustique
plutôt importante. À l'écoute, le SE102 offre une restitution dans la même lignée que les autres réalisations de
Shure avec un médium à la fois très défini et doux permettant de profiter pleinement du détail de ce que l'on
écoute sans agressivité mais aussi sans voile ni coloration. En revanche, on peut trouver que l'équilibre fait
une place assez limitée au grave. S'il est présent et descend bas, son niveau pourra sembler trop faible à
certains utilisateurs. L'efficacité, moindre que sur d'autres modèles, est suffisante pour atteindre un niveau
déjà fort élevé avec un baladeur. 

Nouvelle marque sur le marché français, Pure Sound propose une gamme de trois casques intra-auriculaires dont
le prix augmente avec la taille du transducteur. C'est le modèle médian avec un haut-parleur de 8 mm que nous
avons essayé. Bénéficiant d'un packaging très réussi, le PUR-800 est livré avec un étui souple et un enrouleur pour
le transport, et naturellement accompagné des trois paires d'embouts de tailles différentes. Doté d'un câble fin
comportant une pince, le PUR-800 est également doté d'écouteurs de taille réduite et d'aspect très classique. On
le range parmi les semi-intras, ce qui promet une mise en place et un retrait très aisés mais on constate aussi que
le tube émissif est d'un diamètre assez important. En pratique et contrairement à ce que pouvait laisser supposer
le diamètre du tube, nous n'avons connu aucun problème pour obtenir un couplage correct. Difficile de dire à quoi
la chose est due mais nous l'avons trouvé très simple à utiliser avec un bon couplage et une bonne isolation
acoustique. À l'écoute, nous avons été immédiatement séduits par le très bon équilibre global et un grave musical
car très étendu avec une expansion supérieure à bien d'autres modèles. On peut profiter de toute la profondeur
d'un enregistrement et de ses nuances, ce qui est fort agréable. En prolongeant l'écoute en revanche, il semble
évident que l'aigu est moins favorisé. Très clairement, Pure Sound semble être une marque à retenir et le PUR-800
est un modèle très attractif dans sa catégorie, surtout qu’il est doté d’un micro pour l’iPhone.

Classique et sérieux

Shure 
SE102

Nouveau et intéressant

Pure Sound 
PUR-800

sur un marché. À signaler aussi que l’intra-auriculaire
sait se doter d’un micro pour se transformer en kit
mains-libres pour téléphone mobile. Ces modèles ne
sont pas toujours bien mis en avant en magasin et les
déporter en partie au rayon téléphonie est sans doute
une bonne idée, tout comme il devrait y en avoir dans
tout rayon iPhone qui se respecte.

Risque ou pas
En ce qui concerne le casque intra-auriculaire, les
choses sont en train de changer aussi car de plus en
plus de fabricants se ruent vers ce marché si
prometteur. Mais pour l’instant, les nouveaux entrants
jouent la carte de la légitimité ce qui est plutôt une
bonne chose. Ce sont soit des grands noms de l’audio,
soit de petits artisans spécialisés. Dans les deux cas, les
casques qui en résultent maintiennent la valeur. Alors
certes, on a aujourd’hui du premier prix autour de 30

celui d’un baladeur. Concernant les smartphones, il s’en
est vendu plus de 3,5 millions en 2009 selon l’institut
GfK ! L’autre ami du casque nomade s’appelle Apple.
Rien qu’en France, la firme de Steve Jobs a vendu deux
millions d’iPhone l’année passée et plusieurs centaines
de milliers d’iPod Touch bientôt rejoints par l’iPad.
Enfin, il y a l’ordinateur portable et le netbook qui eux
aussi sont d’excellents baladeurs audio et vidéo qui
nécessitent un casque en usage nomade. Le potentiel du
casque est donc quasiment illimité. 

Dans la course
Dans cette conjoncture, c’est l’intra-auriculaire qui
parait le mieux placé. Déjà, il est minuscule et ne pèse
que quelques grammes, ce qui est idéal pour le
transport. Ensuite, il offre une qualité audio
proportionnellement inverse à sa taille et isole plus ou
moins contre le bruit ambiant. Et contrairement à la

pandémie de baisse de valeur qui secoue l’industrie, le
consommateur semble accepter le fait que malgré ou
justement par la petite taille, son prix soit plutôt
conséquent. Déjà, l’intra-auriculaire est arrivé sur le
marché par le haut avec des prix très élevés pour le
grand public qui a pourtant adhéré de suite. Cela
s’explique aussi par les marques qui l’ont introduit et
qui sont des noms de légende en audio. Ensuite bien
sûr, il y a eu démocratisation mais jusqu’à récemment,
tous les casques intra de qualité revendiquaient des
noms connus de spécialistes audio. Cela a permis de
maintenir la valeur, voire de l’augmenter. Car on le
constate de plus en plus, la seule solution pour qu’un
marché ne succombe pas à la maladie, c’est qu’il reste
une affaire de spécialistes à l’image de la photo ou du
téléphone. Car encore une fois et on ne le dira jamais
assez, crise ou pas crise, ce n’est pas le consommateur
qui refuse de payer le juste prix, c’est la concurrence
sauvage et sans aucune limite qui détruit toute valeur

JDLI169-P40-42-Pano Intra-BAT:JDLI  12/03/2010  12:21  Page 41



Casques intra-auriculaires

42

P
an

or
am

a

Ce modèle d'Ultimate Ears existe en version normale ou doté d'un micro pour l'utilisation avec un iPhone ou
autre téléphone équipé d'une prise micro/casque à jack 3,5 mm quatre points. La différence de prix entre les
deux versions est très raisonnable, ce qui en fait un équipement particulièrement intéressant pour un téléphone
compatible. Le MetroFi 220 est à ranger dans la catégorie des semi-intras avec leurs caractéristiques connues
à savoir une mise en place et un retrait faciles mais une certaine difficulté à obtenir un bon couplage avec
l'oreille. La tenue en place est donc moyenne et l'isolation phonique limitée, c'est le revers de la médaille de la
facilité d'utilisation. En revanche le diamètre des tubes de sortie est de 4,5 mm, ce qui devrait être compatible
avec toutes les oreilles. En pratique et avec un bon couplage, on découvre avec plaisir un bon équilibre global
et un grave qui s'étend bas. Dans l'aigu, le 220 se situe un cran au-dessus des modèles entrée de gamme avec
un rendu beaucoup plus naturel et moins agressif sans être toutefois exempt de toute coquetterie. On peut
trouver que cet aigu est un peu trop présent et une petite égalisation remet alors les choses dans l'ordre, mais
c'est vraiment affaire de goût et de musique écoutée. 

Ecouter et téléphoner

Ultimate Ears 
MetroFi 220

Modèle qui n'est pas nouveau mais qui reste d'autant plus intéressant que son prix est devenu plus attractif, le
Philips SHE9850 revendique une qualité professionnelle. Sans aller jusque-là, il ne manque pas d'attraits réels. Ce
casque est livré avec un étui rigide, un clip de câble, un outil de nettoyage et naturellement un jeu d'embouts pour
l'adapter à vos oreilles. Les écouteurs ont une forme plutôt classique mais qui permet néanmoins une insertion
relativement profonde dans l'oreille. On obtient ainsi facilement un bon couplage acoustique et une isolation
phonique assez importante. Les tubes de sortie ont un diamètre d'environ 3,5 mm. Il n’y aura pas de difficulté à les
faire entrer dans ses oreilles. Le SHE9850 peut donc être considéré comme un véritable intra, tout en restant très
aisé à mettre en place et à retirer. Le câble, fin et assez souple, est très classique, la prise jack droite plutôt
minimaliste. Un bon couplage avec l'oreille est obtenu sans difficulté ni contorsion, la forme des écouteurs
permettant l'insertion directe dans l'oreille sans avoir à chercher le bon sens. L'écoute permet de découvrir un bon
équilibre global qui favorise toutefois un peu le haut du spectre. On peut trouver le grave un peu en retrait, du
moins pour certaines musiques. Une petite égalisation y remédiera sans problème car ce grave n'est pas tronqué, il
descend vraiment bas. Pour le reste, les timbres sont assez justes avec une impression de bonne définition. 

Un concurrent sérieux

Philips 
SHE9850

75

Réponse en fréquence : 20 Hz - 20 kHz

Impédance nominale : 12 ohms

Sensibilité : 115 dB/mW

Diamètre du tube émissif : 3,5 mm

Longueur cordon : 1,2 mètre

Types de prise : Jack 3,5 mm

Poids : 220 grammes

59

Réponse en fréquence : 20 Hz - 20 kHz

Impédance nominale : 18 ohms

Sensibilité : 103 dB/mW

Diamètre du tube émissif : 4,5 mm

Longueur cordon : 1,16 mètre

Types de prise : Jack 3,5 mm droit

Poids : 12,4 grammes

euros, un tarif pas délirant pour un casque, mais les
segments 50 à 100 euros se portent à merveille et
constituent le cœur de l’offre ce qui est sain. Cette
tranche de prix ouvre le marché de l’intra au public le
plus large (un bon point pour le volume) mais garantit
aussi en même temps une valeur ajoutée suffisante
pour ne pas déprécier généralement le produit. Il est
impératif que cela continue ainsi pour ne pas scier la
fameuse branche et continuer à vendre le casque intra-
auriculaire pour ce qu’il est : une merveille de
miniaturisation qui promet une qualité audio
formidable dans un encombrement quasi nul.

Plus ou moins intras
Les intra-auriculaires sont, comme leur nom l'indique,
des modèles qui viennent s'insérer dans le canal
auriculaire. Ce qui différencie fondamentalement les
différents modèles, c’est leur pénétration plus ou moins
profonde dans l’oreille. Pénétrer profondément,
catégorie qu'on peut qualifier de vrais intras, implique
une forme et des embouts de couplage plutôt
sophistiqués ainsi qu'un diamètre réduit du tube
d'émission sonore. Leur inconvénient est une mise en

accompagné de plusieurs jeux d'embouts de couplage
de tailles et parfois de natures diverses. D'autres sont
éventuellement disponibles en option, du moins chez
les marques spécialisées qui ont pignon sur rue. Lors
du choix d'un casque, la caractéristique essentielle à
examiner est le diamètre du tube de sortie du casque.
Beaucoup de semi-intras utilisent un tube de diamètre
relativement important (plus de 5 mm), si bien qu'ils
ont du mal à s’insérer dans certaines oreilles ou alors
avec une gêne plus ou moins importante. Idéalement,
il faudrait pouvoir essayer le casque mais c'est
généralement impossible pour des raisons pratiques et
d'hygiène. Le plus souvent, les vrais intras n'ont pas
ces inconvénients, le fabricant utilisant un tube de
sortie de diamètre réduit. Le rôle du vendeur est donc
très important à défaut de pouvoir essayer. Il peut se
renseigner sur la sensibilité du consommateur et le
conseiller en fonction. Mais le mieux sera bien sûr
d’avoir quelques modèles à l’essai avec des embouts
jetables. Philips démontrait cela sur le salon IFA pour
des milliers de visiteurs, ce qui montre la faisabilité en
magasin et il est probable que les grandes marques
aideront volontiers à mettre en place un tel dispositif
avec leurs produits.

place et un retrait un peu délicats. Difficile de réaliser
ces opérations en un instant et de façon répétitive. En
revanche, le couplage est généralement excellent et
l'isolation phonique importante. De leur côté, les
modèles qui se contentent de pénétrer dans la partie
externe du canal auriculaire, les semi-intras, ont
l'inconvénient d'un couplage parfois délicat, d'une tenue
en place souvent aléatoire et d’une isolation acoustique
plus faible. Par contre, la mise en place et le retrait sont
simples et rapides avec une utilisation globalement
moins contraignante. Naturellement, il existe des
modèles intermédiaires entre vrais et semi-intras et
d'autres qui entendent concilier les avantages des deux.

Un conseil précieux
Le principal écueil avec un casque intra-auriculaire est
la bonne adaptation à l’anatomie. Ces casques ne
fonctionnent correctement et ne restituent donc un son
de qualité que si une étanchéité parfaite est obtenue
entre l'extérieur et l’oreille. C'est ce que l'on appelle un
couplage acoustique, le volume du canal auriculaire
constituant la charge acoustique du casque. Pour le
côté pratique, un casque intra-auriculaire est toujours

(version Vi : 69 euros)
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Editeur Pathé
Distributeur Fox Pathé Europa

Troisième long métrage d’Eric Valette
(Maléfique), Une Affaire d’état est
l’adaptation de Nos fantastiques années

fric de Dominique Manotti, prix du roman noir
français en 2002. Meurtres, trahisons et mani-
pulations politiques sont au coeur de cette
intrigue qui tente d’étouffer une crise politique
liée à l’explosion d’un avion chargé d’armes
au-dessus du Golfe de Guinée. André
Dussollier, Rachida Brakni et Thierry Frémont
forment le trio de ce polar qui renoue avec la
grande tradition du genre du cinéma français
des années 1970. 

MISE EN PLACE 
13 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Ciblant une clientèle masculine 25-49 ans, fans de thrillers
politiques, le titre est soutenu par des partenariats avec
L’Express (deux pleines pages), Direct Soir et Lefigaro.fr (jeu
concours et promo sur le site).

7 avril

Editeur Twentieth Century Fox Home Entertainment
Distributeur Fox Pathé Europa

Créée en 2005 et produite par Barry
Josephson et Hart Hanson, la série
Bones conjugue science et enquêtes

criminelles. Elle met en scène une anthropo-
logue avisée qui est capable de reconstituer la
vie et les circonstances de la mort de per-
sonnes en examinant leur squelette. Diffusée
sur M6, cette série originale non dénuée d’hu-
mour réunit 4,2 millions de téléspectateurs en
moyenne et FPE a déjà vendu 55 000 coffrets
des trois saisons. La série a entamé une cin-
quième saison de production et une sixième
est d’ores et déjà annoncée.

MISE EN PLACE 
17 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Des partenariats avec Télé 7 Jours, Télé Mag, Excessif,
Allociné séries TV sont les atouts promotionnels du lance-
ment. Par ailleurs, FPE en profite pour remettre en avant les
trois premières saisons au prix de 19,99 euros.

7 avril

Editeur Pathé
Distributeur Fox Pathé Europa

Dernier long métrage de Claude Berri,
Trésor a été achevé par François
Dupeyron avec le soutien de Nathalie

Rheims, la compagne du réalisateur décédé.
Inspiré de la propre vie de Claude Berri, le film
passe au crible la relation triangulaire qui peut
s’établir entre un homme, une femme et leur
chien. Alain Chabat et Mathilde Seigner forment
le couple profondément perturbé par l’arrivée
d’un cabot particulièrement envahissant et iras-
cible. Isabelle Nanty, Stéphane Freiss, Fanny
Ardant et Hélène Vincent complètent la distribu-
tion de cette comédie populaire qui a totalisé
650 000 entrées en salles.

MISE EN PLACE 
37 000 exemplaires.

PLAN MARKETING
Ciblant une clientèle mixte à tendance féminine, le film béné-
ficie d’une campagne TV sur TF1 et TMC.

14 avril

Editeur Wild Side Vidéo
Distributeur Universal StudioCanal Vidéo GIE

Série créée par les belges Vincent Patar
et Stéphane Aubier et diffusée sur
Canal+, Panique au village a réussi son

passage au grand écran avec une présentation
au Festival de Cannes 2009 et une nomination
pour le César du meilleur film étranger. Il était
pourtant difficile de mettre en scène pendant
plus d’une heure les aventures rocambo-
lesques de Cheval, Cowboy et Indien, figurines
animées symbolisant les jouets de notre
enfance. Malgré quelques longueurs, le long-
métrage tient la route par son étonnante créa-
tivité et ses gags particulièrement inventifs et
délirants. À découvrir !

MISE EN PLACE 
Non communiquée.

PLAN MARKETING
Ce film d’animation est essentiellement soutenu par des rela-
tions presse.

1er avril
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29,99€ (coffret 7 DVD)Prix public conseillé 19,99€Prix public conseilléPrix public conseillé 19,99€Prix public conseillé19,99€
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65

Garantie 1 an
Catégorie Milieu de gamme
Contact Packard Bell France SAS - 01 55 23 76 00

Processeur Intel Core 2 Duo T4300 (2,1 GHz), mémoire 4
Go, écran 15,6 pouces (1366 x 768), puce graphique Intel
GMA X4500, disque dur 640 Go, graveur  DVD±R/RW, WiFi
n, webcam 0,3 Mpixels, 2,7 kg

Caractéristiques

499€

Ordinateur portable

Garantie 2 ans
Catégorie Haut de gamme
Contact Acer Computer France - 01 48 63 51 51

Quadri-bande, 3G+ (HSUPA), EDGE, système d’exploitation  Android
Donut version 1.6, dimensions/poids 119 x 63 x 13 mm/135 g,
écran 4 pouces, 5 Mpixels, MP3, WMA, AAC, H.264, MPEG-4, WMV,
A-GPS, Bluetooth 2.1 A2DP, WiFi, mémoire Go et lecteur Micro SD

Caractéristiques

349€

Avec le TJ65, Packard Bell propose un
ordinateur bien équipé à un prix abor-
dable. Néanmoins et malgré une jolie

coque laquée, il offre un aspect plastique peu
flatteur. Reste que la finition est très soignée,
comme en témoigne le clavier qui ne s’enfonce
pas même en appuyant très franchement des-
sus. Les touches sont de taille suffisante pour
une saisie très confortable et le pavé numé-
rique n’empiète pas sur le reste du clavier. Le
touchpad bénéficie du multipoint et les bou-
tons détonnent en étant intégrés dans une
barre horizontale avec effet miroir. Comme sur
tous les ordinateurs aujourd’hui, l’écran est
sujet aux reflets. Mais c’est surtout le faible
contraste qui déçoit et les noirs manquent de
profondeur. Ce n’est pas mieux côté son, avec
un léger écho et des aigus insistants.
Relativement épais pour un 15 pouces, le TJ65
se rattrape avec une connectique fournie et
des performances qui sont bonnes à ce niveau
de prix. Il n’y a guère que le jeu qui soit pros-
crit en raison d’une carte graphique anémique.
En revanche, l’autonomie est très correcte.

Premier smartphone d’Acer sous
Android, le Liquid jouit d’un design
agréable et d’une finition laquée soi-

gnée. L’écran est doté d’une résolution confor-
table et d’une très bonne sensibilité. Un accé-
léromètre est embarqué et le clavier virtuel du
Liquid se voit alors doté de touches plus
grandes ce qui facilite d’autant la saisie de
messages. Doté d’un processeur Snapdragon
de Qualcomm, il ne souffre d’aucun ralentisse-
ment, d’autant que le système d’exploitation
Android bénéficiera gratuitement de la mise à
jour vers la version 2.1 tant attendue.
L’appareil photo 5 Mpixels délivre des images
détaillées avec des couleurs fidèles à la réalité
quand les conditions de lumières sont réunies.
Les choses se gâtent un peu en intérieur, d’au-
tant que le flash manque à l’appel. Plus
gênant, il est difficile de prendre des photos
d’un sujet en mouvement pour cause de
déclenchement trop long. Enfin, le baladeur
audio offre les habituels filtres de recherche et
l’autonomie est correcte. Avec le Liquid, Acer
dispose d’un smartphone abouti pour venir se
frotter aux ténors du marché, le tout pour un
prix qui reste raisonnable.

Appartenant à la catégorie des
micro/casques intra-auriculaires desti-
nés aux  téléphones multifonctions et

aux iPhone, le MP21, comme ses concurrents,
entend permettre à la fois d'écouter de la
musique agréablement mais aussi de téléphoner
en mains-libres sans devoir le retirer. Pour cela,
il est doté d'un micro et d'un petit contacteur
pour décrocher sur le fil de l'écouteur gauche.
Et naturellement d'un jack 3,5 mm quatre
points. Il est livré avec divers accessoires et un
petit étui souple, ce qui devrait parfaitement
convenir à ceux qui le choisiront. De très petite
taille, les écouteurs ont une forme des plus clas-
siques et s'adapteront à toutes les oreilles, le
diamètre du tube émissif étant réduit. La mise
en place des écouteurs dans l'oreille ne pose
aucun problème étant donné leur taille réduite
et leur forme simple. Un bon couplage acous-
tique devrait être obtenu facilement, une fois
l’embout adéquat sélectionné. L'écoute se révèle
très correcte avec un équilibre subjectif plausi-
ble et une restitution assez naturelle.
Naturellement, ce modèle n'est pas pour autant
un haut de gamme et on peut trouver que la
définition et la neutralité sont assez facilement
prises en défaut. Pourtant ses prestations sont
globalement très satisfaisantes. Dans une caté-
gorie où la concurrence fait rage, le Sound
Magic MP21 peut assurément séduire par l'ex-
cellent rapport entre ses prestations et son prix.

Bien connu pour ses téléviseurs et moni-
teurs proposés à des tarifs imbattables,
Hannspree profite de son expérience en

la matière pour lancer deux cadres photo
numériques de huit et 10 pouces. Tous deux
bénéficient d’un format 16/9 et d’une résolution
confortable. Toutefois, si les détails sont bien
aux rendez-vous, la trame s’avère parfois visi-
ble. Mais il faut vraiment s’approcher pour s’en
rendre compte. Plutôt que de proposer un rendu
brillant qui flatte les photos, Hannspree a opté
pour une dalle mate. En effet, on évite ainsi les
reflets et l’installation s’en trouve facilitée,
notamment devant une fenêtre par exemple. Le
SD1073 bénéficie en outre d’une mémoire de
512 Mo. Certes c’est peu mais un lecteur de
cartes six en un est également prévu pour
stocker photos, vidéos et musiques. L’interface
est très simple d’emploi et une télécommande
est fournie. Bref, un cadre simple d’emploi pro-
posé à un prix doux.

Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Xtrium - 01 71 18 31 53

25€

Réponse en fréquence 15Hz - 20 kHz, impédance nominale
12 ohms, sensibilité 97 dB/mW, longueur du cordon 1,2
mètre, 8 grammes

Caractéristiques
Ecran 10 pouces 16/9, 1024 x 600 pixels, mémoire 512 Mo,
lecteur de cartes SD, MMC, MS, MS Pro, xD, CF, formats
JPEG, MPEG-1/2/4, MP3

Caractéristiques

105€

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme
Contact Hannspree - www.hannspree.com
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Processeur Sigma Designs 8655, HDMI 1.3, YUV, composite, audio analogique
stéréo, audio numérique optique, réseau Ethernet, 2 USB host, formats vidéo DivX,
Xvid, WMV, MKV, AVC, H.264, MPEG 1-4, VC-1, TS, M2T, MP4, MOV, M2TS,
Formats audio MP3, WAV, PCM, WMA, AAC, FLAC, AIFF, OGG, Dolby Digital & DS 

Lecteur multimédia

129€

Carte 3D
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Garantie 2 ans
Catégorie
Contact Western Digital - 01 46 42 49 75

Garantie 1 an
Catégorie Entrée de gamme 
Contact AMD - 01 49 75 10 10

Puce graphique RV830, fréquence du cœur 650 MHz, bus
mémoire  128 Bits, quantité de mémoire vidéo 512/1024 Mo

Caractéristiques

79€149€

En attendant l’arrivée de Nvidia, ATI en
profite pour compléter sa gamme et
propose avec la Radeon HD 5570 sa

huitième carte compatible DirectX 11. Le but
étant pour le constructeur de couvrir une large
gamme de prix pour répondre aux diverses uti-
lisations. La puce graphique est identique à sa
grande sœur la Radeon HD 5670, à la diffé-
rence près que sa fréquence de fonctionne-
ment est plus basse (650 MHz au lieu de 775
MHz). De plus, ATI utilise ici de la mémoire
GDDR-3 à la place de la GDDR-5. Malgré tout,
les performances sont supérieures (de 25 à
30 %) à la GT 220 de Nvidia qui est sa concur-
rente directe. Au final, la Radeon HD 5570
n'est pas une carte pour les joueurs exigeants.
Elle conviendra parfaitement dans le cadre
d'une utilisation multimédia et pour profiter de
quelques jeux 3D peu gourmands.

Caractéristiques

Catégorie Milieu de gamme

Compact
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Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Panasonic - 08 92 35 05 05

47

Garantie 2 ans
Catégorie Milieu de gamme
Contact Klipsch - 01 34 21 46 36

Réponse en fréquence 60 Hz - 20 kHz, 1 entrée ligne, sys-
tème acoustique 2 voies boomer/médium + tweeter, 310 x
117 x 115 mm

Caractéristiques

169€
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Très sobre, l’iGroove SXT est entièrement

noir avec seulement quelques touches
d'aluminium. Son encombrement est très

faible et ne sera jamais un problème ! Il ne
comporte qu'un minimum de commandes, l'uti-
lisation s'effectuant plutôt par la petite télé-
commande fournie. Klipsch a choisi de faire très
simple et les fonctions se limitent au minimum,
comme le réglage de volume et le changement
de plage. À l'arrière, on trouve une entrée ligne
et une sortie S-Vidéo pour ceux qui veulent
exploiter les fonctions vidéo éventuelles de leur
iPod. Naturellement, des adaptateurs pour les
différents modèles de lecteurs ou de téléphones
sont fournis. À l'écoute, on est immédiatement
séduit par des timbres vocaux très réalistes et
une bonne dynamique subjective. Un résultat
assez étonnant pour un système de cette taille !
Naturellement les choses sont moins superbes
du côté du grave. Pas de miracle, la taille
réduite implique une restitution limitée de ce
registre. Le résultat n'a rien de désagréable et
la gestion des fréquences les plus basses est
bien réalisée. Au final, le Groove SXT offre une
restitution sonore assez exceptionnelle pour sa
taille, d'autant plus qu'il sait procurer un niveau
sonore sans distorsion assez étonnant.

Enceinte iPod
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Avec le TV Life, Western Digital se dis-
tingue déjà par la taille. De taille micro-
scopique (126 x 40 x 100 mm), le boi-

tier pourra donc se loger sans aucune difficulté.
De plus, il est d’une sobriété exemplaire. La
connectique souffre quelque peu de la taille
réduite mais quelle importance puisque ce type
de lecteur HD est vraiment pensé pour le télé-
viseur plat en HDMI. Pour l’audio, on aura le
choix entre le HDMI, l’optique et la stéréo. Pour
l’acquisition de contenu, il y a deux prises USB,
une derrière et une autre sur le côté, ainsi
qu’évidemment l’incontournable prise réseau
pour aller puiser du contenu sur tout ordinateur
relié. Tous les répertoires partagés sont ainsi
reconnus d’office. Le menu est ergonomique et
plutôt joli. Il suit une logique en croix « à la
PS3 » qui minimise les boutons nécessaires.
Seul défaut, en entrant dans les sous-menus, on
passe à une logique « retour arrière » et avec
les deux on a tendance à s’emmêler les pin-
ceaux. Il n’empêche que l’ergonomie est globa-
lement réussie. La télécommande est minima-
liste avec des boutons trop petits mais disposés
de manière assez logique. Dans la pratique, le
WD TV Live assure une compatibilité maximale
avec la majorité des formats disponibles, même
les MKV sous-titrés sont reconnus. En vidéo, la
qualité est au niveau d'un lecteur Blu-ray de
bonne facture, avec une image précise et très
détaillée. La mise à l'échelle des formats stan-
dards est excellente aussi. Au final, le WD TV
Live est un lecteur multimédia discret et parfai-
tement abouti.

Capteur 12 Mpixels, écran 2,7 pouces optiques (équivalent 24x36)
3.3-5.9/29-145 mm stabilisé 5x, vidéo 640 x 480, 50 Mo internes,
97 x 54,4 x 21,7 mm/116 g

Caractéristiques

Le FS15 arrive avec des arguments
intéressants à ce niveau de prix et en
particulier un zoom grand angle. De taille

vraiment réduite, il devrait donner toute
satisfaction à ceux qui recherchent un modèle
peu encombrant que l'on peut avoir en
permanence avec soi. Côté esthétique, il
reprend celle des autres modèles de la marque.
Il est bien pourvu côté optique avec un zoom 5x
qui offre un vrai grand angle. Le point gênant
est évidemment l'emploi d'un petit capteur 12
mégapixels, comme nombre de ses
concurrents. On ne peut donc en attendre que
des prestations moyennes en haute sensibilité.
Très réactif, le FS15 s’avère également très
simple d'emploi. Une touche AI le met en mode
Automatique intelligent qui assure un maximum
de réussite simplement en pressant le
déclencheur. Dans la pratique, le FS15 fournit
de bonnes images en grand angle, sauf dans les
coins extrêmes où les aberrations deviennent
sensibles. En zoomant, les pertes dans les
angles se réduisent. La montée en sensibilité
s'effectue correctement pour le capteur utilisé,
mais il faudra éviter de dépasser 400 ISO.
Rapide et réactif, le Panasonic FS15 est parfait
comme appareil de poche.
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Après le succès de Street Fighter 4, sorti
il y a un an, Capcom propose une nou-
velle version de ce titre qui s’est imposé

comme un nouveau standard dans le domaine
du jeu de combat. Cette édition « Super » se
caractérise par plusieurs nouveautés comme
huit personnages inédits en plus des 25 du titre
original (certains en provenance d’anciens opus
et d’autres jamais vus) ou encore l’apparition de
nouveaux Ultra Combos, histoire d’apporter
encore plus de piment aux combats. De nou-
veaux décors pour les affrontements répondront
aussi à l’appel de cette mise à jour incontour-
nable pour les amateurs du genre.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 30 avril 

48

Distributeur Capcom

Nombre de joueurs 1 à 2
Jeu en ligne Oui

Editeur Capcom

Le 23 avril 

Développeur Capcom

Distributeur Nintendo

Nombre de joueurs NC 
Jeu en ligne Oui

Editeur Capcom 

Licence extrêmement populaire au Japon,
Monster Hunter n’a jamais rencontré le
même impact en occident mais Nintendo

entend bien inverser la tendance. Le construc-
teur distribue en effet en Europe ce premier
volet à atteindre une de ses consoles. Jouable
seul ou à plusieurs, Monster Hunter Tri permet
de participer en ligne à des chasses aux mons-
tres dans un univers heroic fantasy. Nintendo a
confirmé que cette version européenne sera
jouable en réseau gratuitement. Le titre est
compatible avec l’accessoire Wii Speak afin de
faciliter la communication entre les joueurs. Le
jeu sera proposé seul, accompagné de la
manette classique pro ou encore avec celle-ci
plus le Wii Speak.   
PLAN MARKETING
Nintendo devrait communiquer sur le jeu notamment en

presse, sur Internet et en TV. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 23 avril

Développeur Square Enix

Distributeur Square Enix

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Square Enix

Dans le rôle de Nier, un personnage en
quête d’un remède permettant de soigner
sa fille atteinte par un virus, le joueur va

devoir se frayer un chemin dans un monde
envahi par la maladie et les créatures les plus
dangereuses. Pour parvenir à ses fins, le héros
dispose d’une épée et d’une armure sans oublier
des pouvoirs magiques, il sera par ailleurs sou-
tenu dans sa quête par des personnages à l’al-
lure typique des productions du célèbre éditeur
japonais. Ce jeu d’action accueille des compo-
santes de jeu de rôle avec ses personnages évo-
lutifs et sa gestion de la magie.
PLAN MARKETING
Non communiqué. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 2 avril 

Développeur Milestone

Distributeur Tradewest Games

Nombre de joueurs 1 à 16
Jeu en ligne Oui

Editeur Black Bean Games

Milestone, le studio italien spécialiste du
jeu de course (SBK 09, Moto GP
08…) propose une simulation de com-

pétition entre voitures de la gamme V8. Le titre
permet de prendre les commandes de 19
modèles de voitures différents et de concourir
sur 11 circuits différents (dont le circuit Paul
Ricard en France). L’éditeur promet des véhi-
cules aux comportements réalistes avec des
tenues de route simulant celles des modèles ori-
ginaux. Jusqu’à 16 joueurs peuvent s’affronter
en ligne. 
PLAN MARKETING
L’éditeur a signé un partenariat avec la Fédération Française

des Sports Automobiles, avec Motors TV et annonce une exclu-
sivité RP durant la course de Monza.
Une campagne de teasing est prévue sur les sites spécialisés
jeux vidéo et automobile, ainsi qu’en radio sur RMC Talk Sport
aux dates clés du championnat 2010. Une démo du jeu sera
diffusée sur PSN et Xbox Live.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Capcom
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Dans le cadre de son partenariat avec
Marvel, Sega adapte le film Iron Man 2
en jeu vidéo comme il l’avait fait à

l’époque du premier long-métrage. Ce nouveau
jeu reprend le gameplay du premier opus sous
la forme d’un jeu d’action à la troisième per-
sonne. Iron Man 2 proposera en revanche,
selon l’éditeur, de nouvelles techniques de
combat au corps-à-corps ou encore des envi-
ronnements cette fois entièrement destructi-
bles. L’éditeur annonce également un moteur
3D amélioré. Le film sort en salles le 28 avril.
PLAN MARKETING
Sega annonce une tournée d’un mois avec un simulateur de

vol permettant de ressentir les sensations d’Iron Man. Des
bornes PS3 y seront mises à disposition et des goodies distri-
bués. Une campagne Internet de trois semaines va être
déployée sur des portails Web, des sites de jeux vidéo et sites
communautaires. Enfin, côté presse, Sega annonce une cam-
pagne en magazines jeux vidéo, cinéma et comics (teasing
datés avril, révélation datés mai).

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Avril

Distributeur Sega

Nombre de joueurs 1
Jeu en ligne Non

Editeur Sega

Le 30 avril

Développeur Nintendo

Distributeur Nintendo

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne Non

Editeur Nintendo

La série WarioWare, bien connue des
amateurs de mini-jeux déjantés,
accueille un nouvel opus sur Nintendo

DS. La cartouche comprend une centaine de
nouvelles épreuves inédites mais propose aussi
un nouvel éditeur permettant aux joueurs de
créer leurs propres mini-jeux. L’interface pro-
pose en effet de créer ses propres décors, per-
sonnages et animations puis d’y intégrer ses
éléments de gameplay. Les joueurs pourront
ensuite partager leurs jeux et Nintendo annonce
la tenue de concours visant à créer des micro-
jeux autour d’une thématique donnée. A noter
qu’un WiiWare permettra entre autres de jouer
aux jeux créés sur l’écran de télévision.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 1er avril

Développeur Team Ninja 

Distributeur Tecmo Koei 

Nombre de joueurs NC
Jeu en ligne NC

Editeur Tecmo Koei 

Loin des jeux de combats qui ont fait la
renommée de la série, Dead or Alive
Paradise permet de retrouver les célèbres

combattantes dans un tout autre contexte, met-
tant particulièrement en valeur leurs plastiques
avantageuses. Parties en vacances sur une île
paradisiaque, elles vont pratiquer de multiples
activités du style beach volley et autres mini-
jeux. Les joueur vont pouvoir leur acheter des
vêtements, cadeaux mais aussi les prendre en
photos ! 
PLAN MARKETING
L’éditeur va communiquer sur le titre via une campagne sur

Internet en presse spécialisée. Des opérations de trade marke-
ting sont également au programme, ainsi que des RP en direc-
tion de la presse spécialisée. 

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Le 25 mars

Développeur Codemasters 

Distributeur Codemasters 

Nombre de joueurs 1 à 12
Jeu en ligne Oui

Editeur Codemasters 

Codemasters propose une nouvelle édition
de Race Driver Grid incluant de nouveaux
contenus et proposée à un prix agressif.

Cette nouvelle version du jeu de course intègre
en effet des coupons permettant de télécharger
du contenu additionnel sous la forme de deux
modules sur PS3 : Prestige, qui comprend une
dizaine de voitures supplémentaires comme la
Bugatti Veyron et le circuit australien Bathust
ainsi que le pack 8 Ball, qui offre huit modèles
de bolides en plus (McLaren F1 GTR, Pontiac
Firebird…) ainsi que de nouvelles compétitions
multijoueurs. La version Xbox 360 comprend le
jeu complet et le pack 8 Ball. L’éditeur annonce
avoir vendu plus d’un million d’exemplaires de
Grid dans le monde.
PLAN MARKETING
Non communiqué.

MISE EN PLACE
Non communiquée.

Développeur Secret Level
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Développeur Symantec
Éditeur Symantec
Distributeur Symantec

Disponible Disponible  
Développeur Avanquest
Éditeur Avanquest
Distributeur Avanquest

3,99€

Développeur Anuman Interactive/Rustica Editions
Éditeur Anuman Interactive 
Distributeur Apple 

1,59€

Développeur Micro Application
Éditeur Micro Application
Distributeur Apple

Disponible 
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Cette nouvelle édition de la célèbre suite
de sécurité de Symantec comprend son
lot de nouvelles fonctions et s’avère pla-

cée sous le signe des passerelles avec les
smartphones. Le logiciel inclut en effet de nou-
velles applications destinées à sécuriser les
échanges avec iPhone, Android et le futur iPad.
Outre la sécurisation dans le cadre de l’utilisa-
tion des divers réseaux sociaux, le logiciel inclut
aussi une technologie basée sur la réputation
qui permet d’identifier les programmes malveil-
lants non encore détectés et les menaces
actuelles les plus périlleuses. Optimisation de
l’ordinateur, sauvegarde des données et protec-
tion sont assurés par le logiciel. La licence porte
sur trois postes.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Prix public conseillé Prix public conseillé

Voici une solution complète dédiée à par-
titionner, organiser et optimiser les
disques durs d’une machine tout en en

protégeant les données. Destiné à être accessi-
ble par tous les publics, le titre guide l’utilisa-
teur dans ces processus qui ne sont pas tou-
jours très simples en soi ! Le logiciel repose sur
une nouvelle interface Avanquest Easy Mode
qui propose de nombreux assistants pour faci-
liter la prise en main. Côté technique, l’éditeur
annonce une compatibilité avec les principaux
types de disques durs et permet également par
exemple d’installer des systèmes d’exploitation
différents sur diverses partitions de disques.
Une version serveur du logiciel est également
disponible, au prix de 249,99 euros.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Disponible

89,99€
(version standard avec 

2Go de stockage en ligne)

Prix public conseillé Prix public conseillé 39,99 €

Cette application développée en partena-
riat avec les éditions Rustica permet,
comme son nom l’indique, d’organiser

ses sessions de jardinage en fonction des mou-
vements de la Lune. L’outil se présente comme
un agenda indiquant les cycles lunaires, ainsi
que les dates-clés les plus indiquées pour
semer, planter ou tailler les différents types de
végétaux. Au jour le jour, l’application ren-
seigne l’utilisateur sur les conseils à suivre pour
jardiner en harmonie avec les cycles naturels.
Le logiciel est basé sur un ouvrage à succès,
publié chez Rustica Editions.

PLAN MARKETING
Non communiqué.

Cette application bien pratique comprend
une base de 2000 lettres types corres-
pondant à des échanges courants dans

la vie quotidienne, que ce soit dans le domaine
personnel, professionnel ou administratif. Au
total, une centaine de thèmes différents sont
passés en revue en 10 principales catégories
(banque, droit, loisirs…). Un modèle sélec-
tionné peut être envoyé par mail pour être
retravaillé sur son ordinateur de bureau par
exemple. A noter que l’application comprend
également quelques courriers en anglais afin
de préparer un voyage à l’étranger…

PLAN MARKETING
Non communiqué. 
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