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Cooking|Mamalrevientiles'bras

“*de]cadeaux]/pour;Noél}

Cooking Mama : un succeés incontournable

4 La gamme préférée des petites filles 6-12 ans 8
@1 Plus de 350 000 jeux vendus en France @
@ 2 nouveautés pour enrichir la gamme & Noél 8
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son atelier de loisirs créatifs. Avec ce nouveau jeu,

elles vont découvrir prés de 14 ateliers différents

{couture, décoration, poterie, origami...). Cooking

Mama les aidera pour la création de dizaines

d'ocbjets [vases, bijoux, instruments de musiques...)

a travers plus de 100 mini-jeux dans lesquels elles
retrouveront tout I"'univers qui a fait le succés de la .
gamme Cooking Mama World

s em— Disponible leli2 Novembre §

Cooking Mama ouvre aux petites filles les portes de " E

Grace & 50 mini-jeux et 25 niveaux différents, les petites filles vont devenir de parfaites
babysitters avec Babysitting Mama. Pour une expérience de jeu encore plus réaliste,
Babysitting Mama sera vendu exclusivernent avec un poupon dans lequel les petites
filles placeront leur télécommande Wil. Elles pourront ainsi appliquer tous les précieux
consells de Cooking Mama pour rendre leur bébé le plus heursux.

iDisponible lel12 Novembre]

Et en plus .... Pour Noél, les produits de la
gamme Cooking Mama baissent de prix:

8§ Cooking Mama 3 est 4 29.99€"
Gardening Mama est a4 19.99€'&
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Hausse qe

P uisqu'il ne faut pas augmenter les
impots, passons par les taxes. ..
[’Assemblée Nationale a voté 1a hausse de la
TVA, de 5,5 % 2 19,6 %, sur les offres triple
play des Fournisseurs d’Acces Internet (FAI).
Une offre triple play est une offre qui
rassemble Internet + IPTV + téléphone fixe.
Jusqu’a aujourd’hui, seules les parties
téléphone et Internet étaient taxées au plus

moitié de la facture, ne I'était qu'au taux
réduit de 5,5 %. De I'aveu méme de Gilles
Carrez, rapporteur UMP du budget 2
I’Assemblée, cette mesure devrait
rapporter 1,1 milliard d’euros au budget
de I'état. Mais devrait surtout provoquer
une hausse des abonnements de deux
euros, les FAI ayant annoncé qu'’ils
répercuteraient la hausse sur la facture client. Si Bercy publicitaire des chaines

prétend se conforter 2 une injonction européenne, il s’avere  de télévision privées, visant 2

qu’'en réalité Bruxelles accepte que la partie TV ne soit compenser la suppression de la pub sue le service public,
taxée qu'a 5,5 %, mais souhaitait qu’elle ne représente est abaissée 2 0,5 % sur les chaines historiques et 2 0,25 %
qu'un tiers de la facture « triple play ». Précisons que dans  sur les chaines de la TNT. Le temps, dit-on, que la publicité
le méme temps, la taxe prélevée sur le chiffre d’ affaires ait totalement disparu de France Télévisions.

CSI:

joue sur CRIME CITY
acebook

éditeur frangais vient de lancer, en partenariat avec CBS

Consumer Products, un jeu pour la plate-forme Facebook
basé sur la licence de la série TV Les Experts. CSI : Crime
Scene Investigation : Crime City propose aux joueurs
d’enquéter sur de mystérieux meurtres. Visite de
casinos, boites de nuits, hotels de luxe ou autres
bars sont au programme avec fouille minutieuse
des lieux de crime. Coopération et échanges entre joueurs sont aussi de mise. « Le gameplay a été spécialement
congu pour plaire aux joueurs occasionnels et leur permettre d'interagir avec leurs amis afin de résoudre des

crimes mystérieux », explique Chris Early, Vice-President du département marketing digital d’Ubisoft. Toujours
N sur Facebook, Project Legacy propose une extension de I'univers Assassin’s Creed. Le jeu est en acces gratuit
& et reposera 2 terme sur le schéma de l'item selling selon I'éditeur. Le jeu ne cesse de prendre de I'ampleur

sur le réseau social. Des chiffres communiqués par AllFacebook, Neilsen et Games.com stipulent que 53 %

des abonnés au réseau jouent et que 69 % des joueurs sur Facebook seraient des femmes. 19 % des

utilisateurs se disent « accrocs » et 20 % auraient déja acheté des éléments de jeu.

KINECT

pour &

haut, l'offre de télévision, considérée pour la __

algré d’excellents résultats ;

Apple n'a pas totalement été 2
la hauteur des espoirs du point de
vue des ventes d'iPad. Il s’en est
écoulé 4,188 millions au quatrieme
trimestre fiscal (juillet-septembre) au
lieu de cinq millions espérés.
Pourtant, pour la premiére fois le
chiffre d’affaires d’Apple a dépassé
les 20 milliards d’euros, 2 20,34
milliards. Le bénéfice s'établit 2 4,3
milliards de dollars, soit une hausse
de 70 % en un an.

EA achéte

L éditeur américain de jeux vidéo
a racheté son compatriote
Chillingo, société spécialisée dans
I'édition de jeux pour iPhone et iPod.
Chillingo a notamment publié des
titres comme Cut the Rope, Angry
Birds, Helsing's Fire, Predators, Ice
Age : Dawn of the Dinosaurs,
Minigore, iDracula et Modern
Conflict. Le montant du rachat n’a

pas été dévoilé.
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DANSEZ SUR 26 HITS PLANETAIRES

Bad - Beat it - Billie Jean « Smooth Criminal + Thriller ?I
Black or White + Don't Stop Til You Get Enough
Earth Song * In the Closet - Remember the Time
They-Daact Care About Us + Et bien d'autres |

Disponible le 25 novembre

www.MichaelJackson-TheExperience.com
WY pegl. info Wii MHINTERDO | . ' ' =. T 08 5l fm
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Marché
Un positionnement transversal - I 8  News

e & rr—

Warner Bros Ent.
Développement et
Partenariats : un b
positionnement ]
— l--l:;r e |

transversal || ==ma==

La major Warner est présente dans le cinéma, la £

vidéo, les séries télévisées et le jeu vidéo. le
département Développement et Partenariats qui a
la charge de trouver des partenaires pour des
opérations ponctuelles ou des accords sur un long

terme. Rencontre avec Abigail Schirmann,
Directrice du Développement et des Partenariats.

10 : Focus : Super Mario

Nintendo féte les 25 ans de sa mascotte

12 : Interview : Warner Bros Ent.
Développement et Partenariats

Abigail Shirmann, Directrice du Développement et des
Partenariats

Opération avec Olympus

16 : Interview : Olympus, par I'hybride
etl'usage
Christophe Valentin, Directeur marketing

18 : SAV, Acer revoit sa copie

Visite du Service Apras-Vente du constructeur

Mobilite

Olympus, 20 : News

par Phybride et 24 | La photo et la vidéo en 3D
I!usage - FJGUS. a pnoto et 1a viaeo en
Fervent défenseur du marché de I'appareil Créer en relief

photo hybride, Olympus a su se servir de sa
réputation pour venir trés tot sur ce marché et

proposer des appareils vraiment différents.

Rencontre avec Christophe Valentin, Directeur _
marketing, qui nous détaille le positionnement

du fabricant sur cette catégorie. 28 : lews

34 : Focus : Teéleviseur 3D Toshiba

La technologie et e design

36 : fFocus : Psychose, la terreur en HD

Le chef-d'euvre d'Hitchcock enfin en haute définition

38 : Focus : Assassin's Creed Brotherhood
La série aux 19 millions de jeux vendus dans le monde revient
en novembre

Assassin’s Creed,
tous les chemins
meénent a Rome

Le 18 novembre, Ubisoft publie Assassin’s Creed

40 : Panorama : Les casques de salon
Six modéles entre 90 et 300 euros

Brotherhood, nouveau volet d’une série apparue il y a a -
peine trois ans mais qui affiche déja 19 millions de jeux GI.IIdeS
vendus dans le monde. Le point sur ce que va apporter ce
nouvel opus, prévu sur PlayStation 3, Xbox 360 et PC. 44 DD vidéo

46 : Hardware
48 : Jeux video
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A quelques
jours de
la sortie de Kinect, interface
de jeu sans manette pour
Xbox 360, Microsoft
précise le line-up de jeux
prévus pour accompagner le lancement. Selon
I'’Américain, 18 jeux compatibles seront publiés au cours
du mois de novembre. Outre Kinect Adventues, inclus en
bundle avec I'accessoire, Microsoft publiera d’autres titres
le jour J avec Kinectimals, Kinect Sports et Kinect Joy Ride.
Ubisoft sera I'éditeur tiers le plus actif des la sortie avec
trois jeux dédiés : Your Shape : Fitness Evolved,
MotionSports et Fighters Uncaged, un jeu de combat. ..
Sega sera aussi la au lancement avec Sonic Free Riders.
Autre jeu de glisse au lancement, Crossboard 7 de Konami
est au planning. Le Harry Potter et les Reliques de la Mort
version Xbox 360 chez EA comprendra des modes de jeu
pour Kinect (19 novembre). Les jeux de danse et de

ournal du Net (JDN), U'Internaute, le
Journal des femmes, Copains

fitness tiendront
également la vedette au
lancement, avec des titres comme Dance Central (MTV
Games), DanceEvolution (Konami), Dance Paradise
(Mindscape) mais aussi un peu plus tard EA Sports
Active 2 (EA, 19 novembre), Get Fit with Mel B (Black
Bean Games distribué par Warner Games, le 25
novembre) et Zumba Fitness (Majesco le 26 novembre).
1l faudra en revanche patienter jusqu’au 25 novembre
pour profiter de Sports Island Freedom, jeu multi-
disciplines signé Hudson et Konami et Game Party : in
Motion de Warner Bros Interactive. Selon le New York
Post, le budget marketing du lancement de Kinect est
évalué 2 500 millions de dollars comprenant des
partenariats massifs avec Burger Kings, Kellogs. ..

rachete  “=——

o

es fournisseurs

d’acces et de télévision
par ADSL ont besoin de
diversifier leur offre pour fidéliser
leurs abonnés. La bataille s'est
d’abord portée sur les chaines et
les contenus audiovisuels, ainsi
que sur les services tels que la
téléphonie gratuite ou 2 bas cofit
vers de plus en plus de pays,
aujourd’hui le jeu vidéo entre en scene.
SER propose donc 2 ses abonnés neufbox TV HD (ADSL
et fibre) d’accéder a un catalogue d'une trentaine de
jeux via la box. Il s’agit bien évidemment de solution
«cloud », c’est-a-dire sans téléchargement. Loffre est
évidemment assez proche du casual gaming, et SFR s’est
associé a G-Cluster, spécialiste du Coud Gaming et aux
éditeurs Popcap et Capcom. Trois types de paiements
sont possibles, le Pass Découverte 2 4,99 euros par
mois, Pass Full Games 2 9,99 euros et 2 I'unité pour
1,99 ou 2,99 euros. Les jeux sont en test gratuitement.

\

JUX A LA DESANDE
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d’avant... quatre sites connus de la
galaxie Web passent sous le controle de ==
CommentCaMarche qui vient de racheter
Benchmark Group. Outre ces quatre sites, i
Benchmark publie des études et vend des i
formations. Dans une interview au JDN
Benoit Sillard, Pdg de HowToMedia
Group, maison-mére de =
CommentCaMarche, a déclaré que « /e =
nouvel ensemble pesait 20 millions de visiteurs
uniques par mois et prenait la cinquiéme place des
groupes Web en France, derriere Google, Microsofl, —_—
Facebook et Orange. Le chiffie d'affaires devrait
avoisiner 30 millions d’euros, dont 60 % de
publicité ». Déja présent hors de France, notamment
aux Ftats-Unis, le groupe ambitionne maintenant de se
déployer fortement dans les principaux pays européens.

KINECT

pour X

P Vo — 'i'""_ .n_.. ﬁ.,.._,... .

Le salon
. de Calais

aville de Calais, dans le département du Pas-de-

Calais, organise a son tour un salon des jeux vidéo.
Les 30 et 31 octobre, 10 000 personnes étaient
attendues sur trois espaces de 1500 m? au total. Une
étape de la PES League s’est déroulée 2 cette occasion.

—_—_—
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Alors que les
économies
d’énergie et I'écologie demeurent
des sujets sociétaux et politiques
de premier ordre, elles sont
également devenues des axes de
communication pour les
entreprises. Léditeur Avanquest
lance une gamme « green
technology » qui place l'intérét
écologique et le bénéfice
pécuniaire au centre de sa raison
d’étre. Laurent Guerry, Directeur
général d’Avanquest France,
répond a nos questions

Laurent GUGRY

Se met au vert -

JDLI : En quoi consiste Green Technology ?
Laurent Guerry : La gamme Green Technology regroupe des
logiciels - aussi bien pour les particuliers que les
entreprises - qui associent deux aspects fondamentaux et
complémentaires : ils ont un impact positif sur
T'environnement et permettent de faire des économies.
Nous sommes convaincus que les consommateurs
souhaitent étre plus respectueux de I'environnement, mais
nous savons tous que c'est difficile et contraignant. Avec ces
logiciels, nous avons tout fait pour que ce soit simple et
qu'en plus de faire du bien 2 la planéte en consommant
moins d'électricité avec Energy Saver Eco ou d’encre avec
Print Saver Eco, on dépense aussi moins d’argent. Nos titres
ont été congus pour que le retour sur 'investissement initial
se fasse en moins d’'un an, avec une utilisation normale.
Apres ce n’est que du bénéfice, financier et surtout
écologique.

Comptez-vous développer le catalogue Green
Technology ?

Oui et méme assez rapidement. Avanquest Software a
toujours été un précurseur sur la recherche et I'innovation,
notamment dans les logiciels utilitaires et nous avons pour
ambition de développer cette collection. Un troisieme titre
est en préparation et devrait sortir tres prochainement.
Nous sommes en permanence 2 la recherche de solutions
logicielles qui répondent aux exigences que nous nous
sommes fixés pour la Green Technology au niveau mondial
: bénéfice écologique indiscutable entrainant un bénéfice

dopé aux smartphones

es smartphones avaient fait souffrir
Nokia qui n’avait pas su prendre le
train au bon moment et s'était fermé bien

dessus des prévisions. « Ce qu'il faut
souligner, c'est que le prix de vente
moyen s'est maintenu d un niveau

financier pour 'utilisateur. Nous avons des pistes sérieuses
et nous vous reparlerons prochainement du futur de la
gamme. Nous sommes également ouverts 2 proposer cette
marque 2 des sociétés qui ont développé une vraie solution
éco-responsable.

Comment valoriser cette notion d’éco-
responsabilité au sein des magasins ?

Nous sommes convaincus qu'il y a une place 2 prendre sur
ce marché qui est totalement vierge en retail sur le segment
des logiciels et nous avons décidé de proposer cette
gamme pour apporter des solutions aux utilisateurs qui
veulent réellement s’engager pour le bénéfice de tous,
aussi bien chez les vendeurs habituels de logiciels que dans
les enseignes spécialisées dans le développement durable
et les produits écologiques. Nous mettons 2 la disposition
des points de vente des affiches sur le Green Attitude pour
une sensibilisation en magasins et nous espérons que
toutes les enseignes vont se mobiliser pour faire avec nous
de cette nouvelle gamme un énorme succes. Nous voyons
les titres Green Technolgy comme de tres bons produits
dattachement, complémentaires des ordinateurs ou
imprimantes, et croyons au bénéfice qu’en retireront les
consommateurs. Nous pouvons aussi nous associer a des
constructeurs qui souhaitent lancer leurs gammes
hardware « green », par exemple sous forme de bundles.

Retrouvez lintégralité de cette interview sur www.jdli.com

Nominations

Urban Factory : jérome Guyader rejoint ~ Jérime
I'équipe d’Urban Factory au poste de responsable  Guyader
Retail. Avant de rejoindre le fabricant d’accessoires
et de bagageries pour matériel informatique, il a
été en poste chez Netgear et Memorex. Il a pour
mission de développer les ventes et la présence de
la marque dans les enseignes de la grande
distribution et du e-commerce.

des portes en concentrant ses forces sur
la seule OS Symbian et surtout en ne
prenant pas des positions sur le marché
des écrans tactiles. En changeant son fusil
d’épaule et en se concentrant sur les
marchés émergeants avec des produits
bon marché, la société renoue avec la
croissance. Au troisieme trimestre les
résultats se sont avérés meilleurs
qu’attendus avec des ventes a 10,3
milliards d’euros, soit 300 millions au-

meilleur que celui qu'on attendait, et
c'est clairement positif », a commenté
Nicolas Von Stackelberg, de Macquarie
Research. La société vient
cependant de
supprimer 1800
postes dans le
monde, soit 3 %
de ses effectifs.

Mistergoodeal.com : Depuis le 30 aoiit,

Paolo Rovere a rejoint le vendeur en ligne de bien
d’équipement pour la maison Mistergooddeal.com
qui par ailleurs féte ses 10 ans avec des opérations
commerciales du 18 octobre au 17 novembre.
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Le personnage emblématique de Nintendo féte son quart
de siécle, avec éditions limitées de consoles et compilation
de jeux au programme. 25 ans d’une carriére étroitement

n 1981,
Shigeru
Miyamoto créait \
un

personnage

pour le jeu d’arcade Donkey
Kong. Face au gorille

amouraché de la pauvre o
Pauline, son plombier de fiancé ou
Jumpman se dresse pour éviter le
pire. Devant le succes du jeu, le
moustachu 2 la salopette rouge
s’émancipe, tient la vedette de son
premier propre jeu en compagnie de son frere
avec Mario Bros en 1983 et enchaine avec de
multiples jeux électroniques de poche. La
consécration du plombier vient en 1985, avec la sortie de
Super Mario Bros sur NES, LE titre qui a littéralement fait
exploser la popularité du personnage. Jeu de plate-forme
fondateur 2 la jouabilité hypnotique, Super Mario Bros
marque foncierement I'industrie. Aujourd’hui, 25 ans apres
la sortie du jeu, la popularité de la série semble tres
intimement liée au succes des consoles de la marque. Aprés
avoir alimenté la premiére console de salon Nintendo de
jeux fondamentaux comme I'inoubliable Super Mario Bros 3
a la toute fin des années 80, Mario s’est imposé

liée & lhistoire du jeu vidéo. e paik i

systématiquement comme I'un des piliers
~ de chaque machine de la marque qui a suivi.
~ Avec, dans la grande majorité des cas, un role
d’ambassadeur en apparaissant des la
premiere fournée de jeux publiés.
Super Mario Land sur GameBoy,
Super Mario World sur SNES, le
phénoménal Super Mario 64 sur
~ N64 marquent durablement

le genre et font vendre

quantités de consoles. En
“ marge de sa carriere dans la
tuyauterie, I'égérie de Nintendo change parfois de casquette
pour s’aventurer sur les circuits (Mario Kart), les terrains de
sport (Mario Tennis, Mario Golf, Mario Superstar Baseball,
Mario Strikers Football....), le cabinet du puzzle game Dr
Mario ou encore les plateaux de la série Mario Party. Malgré
25 ans 2 sauter de plate-forme en plate-forme, Mario est
loin de s’essouffler comme le prouvent les succes
planétaires de ses derniers opus en date comme New Super
Mario Bros ou Mario Galaxy 2. A ce jour, 240 millions de
jeux Super Mario ont été vendus dans le monde.

s

Mario voit rouge
Deux consoles en édition limitée marquent les
25 ans de la série
Wiimotion Plus, New Super Mario Bros Wi,
Wii Sports et le premier Donkey Kong en
mémoire mais aussi une DSi XL rouge livrée
avec New Super Mario
Bros. Le 3 décembre
sortira sur Wii Super
Mario All-Stars Edition
258me anniversaire, une
compilation reprenant
sur le méme disque les
quatre premiers jeux, un
CD audio et un livret sur
la série, pour une tren-
taine d’euros environ.

: Une Wii rouge avec
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1985 1989 1991
Nintendo fait les comptes

JDLI : Quel est, a ce jour, le titre le
plus vendu de la série ?

Anne-Marie Baufine-Ducrocq : En France,
les titres Mario les plus vendus sont Mario
Kart Wii et Mario Kart DS. A travers le
monde c'est Mario Kart Wii qui s'est vendu
222,55 millions d'exemplaires au coude 2
coude avec
Super Mario
Bros DS qui s'est
vendu 2 22,49
millions
d'exemplaires.

Quelle est la recette de ce succés ?
Ce qui fait que la série des jeux Mario a
rencontré son public depuis 25 ans,
c'est avant tout la qualité des jeux. Ils
sont faciles 2 prendre en main, mais
proposent une difficulté progressive
pour ceux qui veulent découvrir tous
les secrets des univers (pieces,
passages secrets dans Super Mario
Bros, et raccourcis dans Mario Kart...).
Ainsi, on peut facilement se prendre au
jeu et renouveler son expérience.

1997 2002

Le public de la série a-t-il évolué au
fil des années ?

Mario a su conquérir les femmes alors
qu'on pensait que les jeux de plates-
formes étaient plutdt appréciés par un
public masculin adolescent ou post
adolescent. On s'est rendu compte que
ces joueuses apprécient le caractere
progressif de la difficulté des jeux et le
c0té « résolution d'énigmes » quand elles
sont a la recherche des pieces ou des
passages secrets.

e

2 . L et

2006 2007 2009

Questions a Anne-Marie Baufine-Ducrocg, Chef de groupe marketing, Nintendo France

Comment allez-vous communiquer
sur cet anniversaire ?

Une console série limitée Nintendo DSi XL
rouge 25eme anniversaire de Super
Mario Bros ainsi qu'un pack série limitée
Wii rouge et New Super Mario Bros Wii
sont lancées respectivement le 22 et le 29
octobre. Nous communiquons également
autour de cet anniversaire en laissant la
parole a de véritables joueurs et joueuses
de 10 2 49 ans de tous les coins de
France, qui partagent leur expérience de
jeu avec Mario.
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Interview

|4 capture de mouvements facile

Autrefois élitiste, le procédé de capture de mouvements se
démocratise. La mocap (motion capture) permet des mouvements
naturels aux personnages virtuels en reprenant la gestuelle d’acteurs.
Avec son systéme flexible et peu onéreux, la société Mocap Express
offre une alternative abordable aux studios plus modestes. Abrial Da
Costa, Directeur commercial, nous en dit plus. e pavi e

Entretien avec

Abrial Da Costa
Directeur commercial

JDLI : En quoi vous différenciez-vous des
procédés de « motion capture » traditionnels ?
Abrial Da Costa : Le concept de Mocap Express est né
de notre expérience passée en production (jeux vidéo et
audiovisuel) et de notre maitrise des systemes MVN de
Xsens, société hollandaise leader dans la recherche en
biomécanique par sonde 2 inertie. Cette nouvelle
génération de motion capture a capteurs d'inertie
permet une liberté de mouvement totale et inédite : finie
la nécessité de louer un studio puisqu’il est désormais
possible de faire les séances de MoCap n'importe o, en
15 minutes d’installation, avec un acteur, un technicien
et un PC portable. Grice 2 une connexion WiFi entre

Mocap Express procédait
a des démonstrations a I'occasion
du Festi Jeu vidéo

I'acteur et la machine, nous pouvons capturer n’importe
quel mouvement dans un rayon de 150 metres. Au final,
C'est pres de 80 % de temps économisé avec un cofit
jusqu’a 70 % moins élevé qu'une séance de MoCap
traditionnelle de deuxieme génération. Surtout, les
données sont exportables aux formats .BVH et .FBX et
différents plug-ins permettent I'intégration en temps réel
dans les principaux logiciels d’animation. Mocap
Express dispose de deux systemes (avec plusieurs tailles
de costumes) qui peuvent également fonctionner
ensemble en temps réel.

A qui s’adresse ce service ?
1l s’adresse 2 tous les acteurs du multimédia (jeux
vidéo et serious games, applications Web, etc.) et de
l'audiovisuel (TV, cinéma, pub...) désireux d’animer
n’'importe quel personnage virtuel dans n'importe quel
environnement. Le systéme
permet des sauts en
parachute, des descentes en
ski ou en snowboard, de
I'alpinisme. .. et bientdt de

Gabrielle Eychenne, danseuse-chorégraphe
et Tom Granger, technicien Mocap

la capture sous I'eau ! C'est ce type d’innovation qui
peut faire naitre de nouvelles idées dans la téte d’un
réalisateur ou d'un game designer. ..

Quel budget moyen faut-il prévoir pour accéder
a vos services ?

Avec la flexibilité de notre concept, nous pouvons
répondre tres rapidement aux demandes et proposer
un « devis express » adaptés aux budgets et contraintes
de nos clients. Il n’y a pas de « budget moyen », tout
est réalisé en fonction de la complexité de la demande
du client, nous pouvons aussi bien réaliser de une a
100 captures par jour ! C’est un avantage indéniable
qui permet a des studios de production, de moyenne et
petites tailles d’accéder a la motion capture « tailor
made - on demand ».

Y a-t-il des pré-requis techniques pour
faire appel a vos services ?

Il n'y a pas de pré-requis technique 2 vrai
dire, nos clients ont généralement une
expérience de I'animation 3D et savent donc
quel type de mouvements ils veulent capturer.
Le systeme MVN exporte simplement les
données aux formats les plus utilisés .BVH et
JFBX, s'intégrant dans la majorité des
pipelines de productions de nos clients.

Votre réle s’arréte-t-il a celui de
prestataire technique ou pouvez-vous
conseiller vos clients dans le domaine
de la motion capture ?

Notre équipe est composée d'un collectif
d’acteurs, danseurs, cascadeurs. .. de
techniciens, animateurs et réalisateurs 3D
expérimentés dans la MoCap et I'utilisation du
systeme MVN. Notre longue expérience passée
en production entre le jeu vidéo et audiovisuel
nous permet de guider nos clients dans leurs
choix, et de proposer la meilleure optimisation
de leurs budgets et leur calendrier.

Site Internet : www.mocapexpress.com
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Un positionnemer

Warner, la major américaine
de I'entertainment est
présente dans le cinéma, la
vidéo, les séries télévisées et
le jeu vidéo. Son contenu et
sa marque, le groupe
souhaite les exploiter en
dehors de son ceeur de
métier. C'est donc le
département Développement
et Partenariats qui a la
charge de trouver des
partenaires pour des opérations ponctuelles ou des accords
sur un long terme. Dirigé pour la France par Abigail
Schirmann, il compte déja quelques belles réussites & son

VOTRE TERRAIN DE

VOIRE ALLIE

-
-

Entretien avec

Abigail Schirmann
Directrice du Développement et des Partenariats

actif. Entretien.

par Shastien Anxolabéhere

JDLI : Vous dirigez les activités « Développement
et Partenariats » de Warner Bros Entertainment
France. En quoi consiste cette activité dans un
groupe aussi important et divers ?

Abigail Schrimann : Nous sommes nés de la
réorganisation du groupe Warner en France en 2009.
D’une organisation verticale, avec chaque branche gérant
seule son activité, nous sommes passés a une
organisation beaucoup plus transversale, permettant de
développer davantage de synergies. Ainsi, au sein du pole
Développement et Partenariats, nous pouvons parler 2
nos partenaires d'une seule voix de I'ensemble des
actualités du groupe et de leur exploitation sur tous les
formats : DVD, Blu-ray, 3D, Digitale, jeux vidéo. Nous
travaillons exclusivement avec des sociétés qui ne sont
pas présentes dans le secteur de I'entertainment, mais
qui sont leaders dans leur domaine d’activité. Notre
objectif est triple : maximiser la visibilité de nos
lancements, diversifier 'exploitation de notre contenu, et
construire des partenariats de long terme avec des
marques fortes pour développer de nouveaux services.

Pourquoi les marques s’associent-elles a Warner
Bros Entertainment ?

C'est la richesse de notre contenu et la force de frappe du
groupe qui attirent nos partenaires. S'associer a un
lancement de film représente, pour une marque en
affinité avec la cible et les valeurs du film, une
opportunité exceptionnelle de raconter une histoire et de
bénéficier de la puissance de nos plans de lancement. Par
ailleurs, beaucoup de sociétés cherchent a se démarquer
dans un environnement de plus en plus concurrentiel. Le
contenu et les services peuvent alors apporter une réelle
valeur ajoutée 2 leurs offres et une touche de glamour
qui fait réver les consommateurs. Grace a la
dématérialisation du contenu, c’est aussi un plus produit
de plus en plus facile a exploiter et qui présente
I'avantage de donner du choix aux consommateurs.

Les partenariats peuvent-ils étre menés avec
toutes sortes de secteurs industriels (hi-tech,
automobile, food, textile, etc ?)

Bien siir. Nous travaillons dans des secteurs tres variés :

'&nmu‘ fr/tear

Tl B 1 v o drwi |

électronique grand public, téléphonie, presse, édition,
alimentaire, etc. Une industrie comme I'automobile ou la
banque nous intéresse bien évidemment. D'une fagon
générale, il faut que le partenariat fasse sens pour qu'il
soit gagnant pour tout le monde. A la sortie en salles de
Sex and the City 2, nous avons fait une tres belle
opération avec Sephora qui comportait un dispositif en
magasin, un relais sur leur site, ainsi qu'une campagne
dans les salles de cinéma utilisant des images du film
dans un spot de pub du parfumeur. On voit bien que les
deux marquent fonctionnement parfaitement ensemble.
Pour la sortie cinéma du Choc des Titans, nous sommes
allés voir le club de rugby du Stade Francais. Il en est
ressorti de I'affichage métro notamment a 'occasion d’un
match-événement.

Quels sont les contenus les plus sollicités ?

11 est évident que le lancement d’un film offre beaucoup
de possibilités. Rappelons-nous que le cinéma se porte
trés bien en France avec un record de plus de 200
millions d’entrée en salles en 2009, et sans doute encore
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davantage cette année. La série TV est également un
produit trés 2 la mode, comme en témoigne le succes de
notre série phare sur TF1, Mentalist. Warner est le
premier distributeur en France sur le cinéma depuis le
début de I'année, tout comme sur le DVD. Nous sommes
également numéro un sur la diffusion digitale. Le jeu
vidéo débute, mais nos ambitions sont tres fortes.

Warner Developpement et Partenariats a-t-il déja
travaillé avec le jeu vidéo ?

Absolument. Nous avons monté un partenariat avec HP.
Les ordinateurs HPE proposent pour un euro la trilogie
EE.AR,, c'est-a-dire les deux épisodes sortis et la
réception du troisieme opus des sa sortie, prévue pour
2011. Le jeu vidéo sera une de nos priorités pour 2011,
notamment avec la sortie de Batman Arkham City, Mortal

Kombat 9, et le Seigneur des Anneaux/La guerre du Nord.

Le hi-tech est un partenaire naturel...
Oui, car I'association équipement/contenu est
primordiale. Nous travaillons régulierement avec des

wwrw dldde %

fabricants, comme par exemple Philips autour de notre
game Warner Blu-Line et autour des Blu-ray 3D du Choc
des Titans et de Comme Chiens et Chats 2. Nous avons
également fait des bundles avec la PlayStation 3. Ces
partenariats sont essentiels pour communiquer sur
I'univers de la haute définition et démocratiser le format.
11 faut savoir qu’en France, avec 33 % de part de marché
sur catalogue Blu-ray, Warner est de loin le numéro 1.
Nous travaillons actuellement sur un important projet
Blu-ray avec une société hors secteur de I'hi-tech. Mais il
faut bien garder a I'esprit que pour ces marques, mieux
vaut un DVD totalement dans la cible et a forte valeur
symbolique qu'un Blu-ray d’un film qui ne correspond
pas 2 la marque.

Vos accords sont-ils internationaux ou nationaux ?
Les deux. Bien entendu, I'une des forces de Warner est
d’étre une marque internationale, ce qui donne au studio
une forte 1égitimité pour négocier des contrats
internationaux. Cela-dit, nous avons beaucoup de latitude
en France pour initier nos propres projets, 2 condition

i *fqﬁ.f _04 -ﬂmm 16H ;

toutefois d’avoir la validation du siege. Linternational
regarde de pres les accords que nous sommes amenés a
conclure, pour étudier la possibilité de les étendre a
d’autres territoires.

Pour 2011, quelles seront les grandes licences de
Warner sur lesquelles vous allez travailler ?

La licence Harry Potter suscite évidemment beaucoup de
convoitises, d’autant que I'année 2 venir sera tres riche
en actualités, avec la sortie des deux derniers volets de la
série. Les super héros comme Batman ou Superman sont
tres sollicités. Nous prévoyons d’ailleurs une sortie
événementielle en 3D du prochain super héros, Green
Lantern 2 I'été 2011. Ce sera une occasion inoufe pour
les marques de s’associer 2 cet événement et aux valeurs
véhiculées par la thématique des super héros. La suite de
Very Bad Trip, le carton de I'année 2009 avec deux
millions d’entrées, sortira en juin. A Noél, Happy Feet 2
nous replongera dans les aventures de Mumble mais cette
fois en 3D. Nous avons par ailleurs plus de 5 000 films en
fond de catalogue qui offrent autant de possibilités. Car si
le plus fort de notre activité concerne les nouveautés, le
fond de catalogue peut également étre mis a contribution.

Gontacts :

Ahigail Schirmann, Directrice du Développement et des Partenariats
ahigail.schirmann@warnerbros.com

Amélie Walter, Chef de Groupe Développement & Partenariats
amelie.walter@warnerhros.com
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Entretien avec

Christophe Valentin
Directeur marketing chez Olympus

Un appareil photo numérique
d’entrée de gamme et un DVD
réunissant des filles dont la
principale conversation est le
sexe dans un méme package ?
Ce sera possible dés le 3
novembre grace au pack
Olympus-Warner Fashionistas
rassemblant un modele compact
et le DVD de Sex and the City 2,
dans tous les réseaux de
distribution. Christophe Valentin,
Directeur marketing chez
Olympus, nous explique la
démarche du constructeur.

Par $éhastien Anxolabéhere

e

JDLI : Comment est
née l'idée de mettre dans
la méme boite un appareil
photo numérique, un DVD d’une

série américaine a la mode de Warner et un sac a
main en strass ?

Christophe Valentin : Le pack Fashionistas n’est pas le
premier pack que nous faisons puisque nous avons
commencé il y 2 un an et demi. Tous répondent 2 la
méme idée : comment créer de la valeur avec des
appareils entrée de gamme qui bon an mal an sont tous
plus ou moins identiques d'un constructeur a I'autre. Car
soyons honnétes, une fois que 'on a parlé nombre de
mégapixels, zoom et poids, il reste peu 2 dire sur ces
appareils. Ils font tous de bonnes photos et la bataille ne
peut des lors se mener que sur le prix. Or, qui peut
penser qu'il est dans l'intérét des constructeurs
d’appareils photo, comme des distributeurs de baisser
encore et toujours les prix ? Il faut donc trouver d’autres
fagons de créer de la valeur, et les packs en sont une.
Ensuite, nous cherchons la bonne idée pour créer le type
de pack que nous pensons 2 fort potentiel. 1l ne reste plus
qu'a convaincre les partenaires ! Warner a tout de suite
adhéré a la démarche. Auparavant nous avions travaillé
sur un pack baptisé Glamour. On ne peut faire ce type de
pack qu'avec des plus produits signifiants.

Comment s’est déroulée la collaboration avec
Warner ?

Nous nous étions rencontrés il y a plus d'un an et quand
nous avons cherché un partenaire pour un pack de fin
d’année, nous avons pensé 2 eux. Pour nous, ¢’était la
premiere collaboration avec un distributeur tel que la
Warner et je crois pouvoir dire que eux comme nous sont
tres satisfaits de cette collaboration. J'espere que d'autres
suivront, nous 1'avons d’ores et déja évoqué.

Glamour, Sex and the City... les
femmes sont plus sensibles a ce type d’offres ?
Nous visons deux périodes de I'année : les Fétes de Noél et
la Féte des meres. Le pack est pensé comme un cadeau.
On sait que si un homme sera intéressé par des
caractéristiques techniques et technologiques, des
performances, une femme y est peu sensible, les études le
disent. 11 faut donc trouver autre chose pour éveiller son
désir ou le désir de lui offrir ce pack. 1l est tout de méme
plus valorisant d’offrir 2 une jeune femme un pack
glamour rassemblant trois produits qu'un simple appareil
photo. De la jeune femme 2 la mere de famille, le pack
Fashionitas s’adresse 2 une cible relativement large.

Quelle est la réaction de la distribution a ce type
d’offres ?

La distribution percoit tellement positivement cette
démarche que le pack Fashionitas est référencé dans
I'ensemble des réseaux et des enseignes ot Olympus est
présent. Et comme nous sommes présents partout ol la
photo se vend. .. La distribution souffre des offres
pléthoriques en entrée de gamme ot il est tres difficile
de différencier les appareils, et donc d’orienter les
clients. Avec une simple PLV, les points de vente peuvent
mettre en avant le pack Fashionitas qui va se vendre tout
seul puisque ce n’est pas sur des criteres liés
directement a la photo que la décision d’achat se
déclenche. Nous recherchons I'achat d’impulsion, 1'achat
coup de cceur. Une offre différenciante comme celle-ci,
est donc tres bien recue par la distribution, d’autant que
ce sont des opérations ponctuelles, et qu'il n’est pas
question de stocks démesurés. Un pack est une
innovation qui anime le rayon sans faire de concurrence
aux gammes de produits qui ont une durée d’'un an
chez Olympus.
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Entretien avec

Christophe Valentin
Directeur marketing

JDLI : Comment se comporte le secteur de
Phybride ?

Christophe Valentin : Il est évidemment en forte
progression, et ce n’est que le début. En France,
I'hybride représente environ 10 % du marché reflex
mais au Japon, ce chiffre est déja de 36 %. Si on
considere qu’ils ont toujours un an d’avance sur
nous, I'avenir parait assuré. La question ne se pose
plus en termes de viabilité de la catégorie, mais il
s'agit juste de déterminer 2 partir de quand elle va
croitre exponentiellement. L'arrivée de nouveaux
entrants comme Sony a encore crédibilisé le segment
et d’autres suivront en 2011. Pour Olympus, I'hybride
est évidemment un enjeu majeur et nous sommes
présents depuis le début. Actuellement, nous
proposons deux boitiers et six objectifs, soit une des
gammes les plus completes. Cela permet aussi
d’échelonner les prix et de proposer un acces
abordable avec notre PL1 qui est désormais
positionné a 500 euros avec le
zoom standard 14-42 mm. Nous
allons méme y ajouter une offre
de remboursement pour la fin de
I'année.

Olympus joue beaucoup la
carte du rétro sur ce
segment, pourquoi et avec
quel résultat ?

Nous avons
misé la-
dessus au
moment du
lancement

Olympus est un grand nom de la photo et la marque a su se
servir de cette réputation en arrivant trés tot sur le marché de
Phybride avec des appareils vraiment différents. Le fabricant
japonais est un fervent défenseur de ce nouveau segment et
pense aussi plus généralement qu’a 'avenir, il faudra surtout
répondre & des usages spécifiques et Varies. s seme taman

mais ce n’est pas non plus
le principal argument. Un clin d’ceil au passé
prestigieux de la marque nous a paru intéressant et
permet 2 certains de retrouver de bons souvenirs.
Cest aussi pour parler 4 'amateur averti qui comme
toujours est le premier visé par une nouvelle
catégorie. 1l identifie ainsi le produit a la qualité
d’image et optique d’Olympus. C’était pour nous un
moyen d’entrer légitimement sur le marché.
Maintenant qu'il se démocratise, il y a d’autres
aspects plus importants.

Actuellement, quelle est votre
position sur ce segment de
Phybride ?

Nous sommes troisiemes sur la

et Panasonic. Pour que

I'hybride se développe plus
rapidement, il y a aussi un

catégorie hybride derriere Sony

travail pédagogique 2 faire aupres de la distribution.
L'hybride doit étre expliqué et démontré. 1l est
impératif qu'il dispose d’un rayon 2 part entiere, ce qui
commence a se dessiner en magasin.

Comment voyez-vous évoluer ce marché ?

2011 sera I'année de I'hybride en France. Une tres
grande majorité de constructeurs seront présents, les
positions auront été prises et les gammes se seront
multipliées. En fin d‘année prochaine, on aura atteint
une certaine maturité avec une grande variété
d’appareils et de prix. Tous les indicateurs sont donc
au vert, et il faut des maintenant promouvoir au
maximum la catégorie.

A qui s’adresse le segment de I’hybride ?

1l y a toujours deux réponses. D’abord a celui qui

possede un reflex et qui cherche un second appareil

pour le reportage. C'est une cible a ne pas

négliger mais qui ne fera pas I'essentiel
des ventes. Ceux qui vont faire croitre
exponentiellement les volumes, ce sont
ceux qui disposent d’'un compact déja
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ressemblent 2 des reflex ne se

vendent pas bien. Cela montre
que I'hybride c’est vraiment autre
chose et que le design ne doit surtout

assez haut de gamme et qui
veulent évoluer vers un
appareil toujours simple mais
aussi performant qu’un reflex. Pour
cela, il faut faire en sorte que le passage du

compact a 'hybride se fasse naturellement et c’est
la que le bat blesse encore un peu aujourd’hui. La
distribution doit jouer son role en intégrant cette
montée en gamme et le gap de prix entre le compact
évolué et le premier hybride ne doit pas étre trop
grand.

Quels sont les atouts face au reflex entrée de
gamme ?
L'hybride est plus compact que le reflex entrée de
gamme, méme par rapport 4 notre propre gamme de
reflex qui est la plus
compacte du marché.
Les objectifs
sont aussi
moins
volumineux et
plus légers.
L'hybride affiche
une conception et
une ergonomie plus
proche du
compact, ce qui
séduit celui qui
veut évoluer.
D'ailleurs, les
hybrides qui

pas faire penser au reflex.

La limite se situe tout de méme
dans une universalité relative
avec des longues focales trés
encombrantes ?

Certes, mais pour autant
I’encombrement et surtout le poids
restent moindres. Prenez un zoom
téléobjectif puissant et comparez ce
que cela donne sur un hybride face a
un reflex expert !

Quelle est votre position sur le
marché du compact ?
Aujourd’hui, nous avons entre 7 et 9 %
de parts de marché en volume. Cela
nous place en sixieme position. Nous
avons quelques produits phares qui
réalisent de tres bon scores comme
certains modeles tout-terrain et des
bridges. Nous sommes un peu moins
performants sur les hyperzooms et tous nos
efforts porteront sur ce point en 2011. Nous
réussissons aussi tres bien dans un domaine propre a
la France, celui des packs cadeau qui habillent les
produits. Nous proposons ainsi un compact blanc
avec un DVD de Sex in the City, le tout dans une belle
boite. Ce type d’opération fonctionne tres bien et la
distribution en est friande.

N’est-ce pas absurde de régresser en qualité
avec de petits capteurs petits bourrés de
pixels ?

La guerre est finie et on va sortir de cette logique. Il
est juste difficile de changer les mentalités et de faire
admettre au magasin - comme au client - qu'un
appareil doté de 16 Mpixels n’est pas forcément
meilleur qu'un 14. Cela prend du temps mais on va y
arriver. Peu a peu, le chiffre du ratio de zoom va
évincer celui des pixels.

Comment convaincre ceux qui ne sont pas encore
équipés de choisir Olympus et comment
persuader les autres de renouveler ?

Le secret réside en partie dans la largeur de gamme
avec notamment des propositions qui correspondent a
des usages précis. C'est dans cet esprit que nous avons
créé la série tout terrain. Et il y a d’autres usages
typiques a satisfaire, comme par exemple proposer un
appareil pas trop cher simple et robuste aux enfants
pour remplacer le role joué par le jetable jadis. Ainsi,
s'il tombe, ce n’est pas le drame. Nous essayons
réellement au travers de nos gammes d’arriver a
satisfaire tous les besoins, du professionnel au

nouvel entrant.

Mma1aIu]
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Un an aprés le déménagement de Roissy
(95) a Angers (49), le Service Aprés-Vente
du groupe Acer nous ouvre ses portes.
Christian Cosneau, Responsable Service du
Acer Group pour la France, passe en revue
les améliorations apportées et en tire un
premier bilan satisfaisant. u sone vt

pres un peu plus d'un an de
mise en place, le groupe
Acer France présente son
nouveau centre de Service
Apres Vente (SAV) d’Angers.
Ce site de 5 300 m? était
auparavant un centre de
production pour la marque
Packard Bell. En juin 2009, le constructeur décide d’y
regrouper le SAV pour ses différentes marques : Acer,
Packard Bell, eMachines et Gateway. Le site de Roissy,
devenu trop petit, déménage ainsi en Anjou. Quelques mois
plus tard, la machine est bien rodée aves ses six lignes de
réparation et plus de 100 employés. Ils prennent en charge,
chaque jour, entre 450 et 500 machines : des notebooks,
netbooks, PC, moniteurs, vidéoprojecteurs et disques durs
externes. Et les résultats semblent étre 12 avec un taux de
satisfaction client en hausse et de bons retours de la
profession. Il faut dire que le SAV Acer n’avait pas excellente
presse et le constructeur, figurant parmi les leaders
mondiaux informatiques, se devait d'inverser la vapeur ! La
mission a été confiée 2 Christian Cosneau, Responsable
Service du Groupe Acer pour la France. En un an, il a mis
en place tout un processus qualitatif, aujourd’hui en cours
de certification. Le centre devrait obtenir d'ici la fin de
T'année la certification ISO 9001-2008 (NDLR : relative aux
systemes de gestion de la qualité). Cette expérience
francaise s’inscrit dans une stratégie globale. Depuis cinq
ans, Acer investit dans le but de créer son propre réseau sur
la région EMEA (Europe, Middle East et Africa) de services
prévente et apres-vente. Un SAV local et propriétaire est
pour le constructeur un premier critére de qualité. Le
groupe compte 13 centres de réparation propriétaires et
cing centres d’appels. S'ajoute un centre européen de
pieces détachées basé en Pologne.

Des résultats immédiats

Pour s’assurer une bonne satisfaction client, Acer s’est
doté, notamment 2 Angers, d’un atelier performant ou les
produits sont diagnostiqués, réparés, testés et renvoyés le
plus rapidement possible au client. En parallele, le
constructeur se repose sur des outils spécialement
développés. La hotline, par exemple, permet de faire un
premier tri et d'éviter qu'un produit ne parte en réparation
si ce n’est pas nécessaire. La qualité passe aussi par une
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bonne organisation au niveau du traitement des
réclamations, du suivi des dossiers et du diagnostique des
pannes. Pour ces trois étapes clés, le SAV dispose de trois
systemes propriétaires : 'Escalation Management System
(EMS) qui permet de traiter toutes les réclamations en 48
heures ; le Customer Service System (CSS) qui crée un
«dossier suivi » des I'arrivée d'un produit au centre
permettant que I'information circule en interne et de tenir
le client au courant a chaque étape. Enfin, une version
spéciale du logiciel de diagnostic PC Doctor est intégrée et
peut, au moindre probleme, stopper le processus de
réparation. Les clients Acer qu'ils soient particuliers,
enseignes ou entreprises disposent de moyens simples
pour contacter le SAV du groupe : hotline et sites
constructeurs pour les particuliers, portails dédiés avec
mot de passe et hotline pour les enseignes, hotlines, site

e

web, et relais via les revendeurs partenaires pour les
entreprises. Sauf dans certaines situations ot I'intervention
se fait sur site, la réparation de produit a lieu en atelier.
Aprés un premier contact avec la hotline, le client recoit
une étiquette pré-codée Chronopost, le partenaire d’Acer,
qui se charge de I'expédition. 24 heures plus tard tout au
plus, le produit arrive au centre de réparations, est identifié
(étiquette de tracabilité), diagnostiqué et réparé. 11 est
ensuite testé par le technicien pour le controle qualité, puis
réexpédié apres un second controle. Entre temps, les
pieces défectueuses sont retraitées. Le processus est bien
rodé pour un résultat rapide et de qualité. L'énergie investie
dans le SAV semble porter ses fruits. Au niveau global, une
enquéte téléphonique menée par Marketii aupres de 200
clients (par mois) montre une évolution positive. La
satisfaction globale a augmenté de 42 % en un an. Christian
Cosneau a également mesuré les améliorations apportées
sur le site d’Angers. Ainsi le traitement de la réparation en
5 jours est assuré a 81% aujourd’hui, contre 20% en 2007.
11 faut dire qu’entre 2009 et 2010, la surface de traitement
est passée de 1 200 2 5 300 m2 et le nombre d’employés
de 65 2 110. Aujourd hui, le temps moyen de réponse de la
hotline est de 38 secondes contre 54 en 2009. Enfin, 95 %
des PC diagnostiqués sont réparés immédiatement car la
piece a changer se trouvait dans le stock du centre. Cerise
sur le gateau, 2 la question « recommanderiez-vous I'achat
d'un produit du groupe Acer ? », les clients répondaient
oui 2 55 % en 2009. Le pourcentage passe 2 74 en 2010 !

Christian Cosneau,
Responsable Service
Acer Group

JDLI : Pourquoi internaliser le SAV ?

Christian Cosneau : Le centre d’Angers n’est pas une
exception au sein du groupe Acer, il s'inscrit dans une
stratégie globale. Sur la zone EMEA, nous comptons 13
centres de réparation propriétaire, cinq centres d’appels
et un réseau de 400 partenaires. Nous avons également
notre propre systeme d'information et un centre
européen en Pologne pour les pieces détachées. En
France, comme dans les autres pays européens, avoir
son propre Service Apres Vente permet avant tout de
garantir un certain niveau de qualité. Nous maitrisons
nos procédures et nos performances, nous restons en
contact avec nos clients, nous apportons une certaine
expertise lors des réparations. .. Et, en plus de cela, ces
centres propres nous permettent de remonter des
informations 2 la production ou aux départements R&D.

Depuis un an, quelles ont été les évolutions ?
Comme je le disais, l'initiative est 2 'échelle du groupe.
Linvestissement total représente 20 millions d’euros sur
cinq avec des aides logicielles et ce nouveau centre.
Nous disposons d'un outil de gestion des réclamations
appelé Escalation Management System (EMS) qui
permet de traiter toutes les réclamations en 48 heures.
Nous avons également un systeme de diagnostics
développé pour Acer par notre partenaire PC Doctor. Ce
partenariat et la solution PC Doctor garantissent la
qualité du service. Enfin, en juin 2009, nous avons
rassemblé le SAV 2 Angers. Le centre de Roissy était
devenu trop petit pour les volumes 2 traiter. Aujourd hui,
nous disposons d’'un espace de 5 300m?, six lignes de
réparation et comptons une centaine d’employés. Entre
septembre 2009 et septembre 2010, nous avons réparé
150 000 machines !

Quels sont les premiers retours au niveau de
la profession ?

Nous avons travaillé pour améliorer notre SAV et
augmenter la satisfaction de nos clients. Des sondages
montrent que nos efforts ont porté leurs fruits. Pour la
profession, et particulierement nos partenaires de la
distribution, une amélioration du SAV est un argument
marketing et commercial. Et les enseignes ne sy
trompent pas. Lorsqu’un partenaire vient visiter ce
centre d’Angers (une centaine en 2010), deux
personnes font le déplacement : le responsable Service
Apres Vente et le responsable des achats ! Cet été, cing
grandes enseignes sont venues visiter notre centre,
parmi lesquelles des grandes surfaces et des enseignes
disposant d’un SAV en propre. Parmi celles-ci, deux
enseignes ont renoncé a réparer elles-mémes nos
produits pour nous en confier la responsabilité : Géant
Casino et Boulanger.

En 2009, c’est tout le service qui a été réétudié, 2010
sera une année de consolidation et d’optimisation des
processus mis en place. Nous sommes dans une
démarche d’amélioration continue.
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s éverement concurrencé par I'iPhone, Android
et Blackberry, Microsoft repart a zéro avec
son tout nouveau systeme d’exploitation mobile
Windows Phone 7. Depuis le 21 octobre, cing
terminaux sont disponibles et répondent au cahier
des charges tres strict établi par la firme de
Redmond. Tous disposent d’un écran large et de
trois touches de navigation identiques. De méme, les
terminaux embarquent les services grand public de
I'éditeur, Live Office et Market Place en téte. Pour
Microsoft, il n’est pas question de se lancer 2 une
course aux applications perdue d’avance face aux
250 000 références de I'App Store d’Apple. Eric
Boustouller, PDG de Microsoft France, préfere parler
d’une approche différente en se concentrant sur
«les 10 ou 20 000 applications les plus attendues
et les plus utilisées par les consommateurs ». A
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T'occasion des Fétes de fin d’année, la console portable de Sony baisse

de prix. Depuis le 27 octobre et jusqu’au 31 décembre 2010, 50
euros sont remboursés pour I'achat d’'une PSP modele 3000 (version avec
lecteur UMD) ce qui amene donc le prix de la machine nue 2 119 euros
(contre 169 euros auparavant) ou 139 euros pour un bundle comprenant
console et jeu (contre 189 euros). En ce qui concerne le modele PSP Go
(uniquement dédié aux contenus dématérialisés), la machine est désormais
positionnée a 179 euros, un prix qui donne droit dans le méme temps 2 une
dizaine de jeux offerts parmi les classiques du catalogue. Plusieurs titres sont
prévus sur le support chez Sony dans les prochaines semaines comme God of
War Ghost of Sparta, Patapon 3, EyePet PSP ou encore Singes en Délire.

Microsoft repart de zéro

cela s’ajoute le baladeur Zune qui traverse enfin
I'Atlantique et le moteur de recherche Bing. Du c6té
des terminaux, HTC lance trois modeles. En haut de
gamme, le HTC HD7 (649 euros) bénéficie d’un
grand écran de 4,3 pouces et d’une béquille pour
poser le téléphone et profiter du contenu
multimédia. De son coté, le HTC Mozart (2 partir de
29 euros chez Orange) affiche une coque monobloc
en aluminium et se distingue par ses aptitudes
musicales. Il integre ainsi les technologies Dolby
Mobile et SRS WOW HD pour un son surround
virtuel. Enfin, le HTGC Trophy est le plus abordable
des trois (2 partir d’'un euro chez SFR) avec un
processeur Qualcomm Snapdragon de 1 GHz et un
écran WVGA de 3,8 pouces. Chez Samsung, I'Omnia
7 peut compter sur son magnifique écran Super
AMOLED déja vu sur le Samsung Galaxy S. D'une
taille de quatre pouces, il est accompagné par un
appareil photo de 5 Mpixels avec autofocus, d'un
flash LED et méme d'un stabilisateur optique. La
mémoire interne affiche une capacité conséquente
de 8 Go. Le Samsung Omnia 7 sera disponible fin
octobre au prix de 599 euros. Enfin, LG revient sur
le devant de la scéne grace a 'Optimus 7, un
smartphone qui se différencie de ses concurrents
par la prise en charge du protocole DLNA afin
d’accéder a tout le contenu via une connexion WiFi.
Optimus 7 est doté d’un écran de 3,8 pouces, d'une
mémoire interne de 16 Go et d’'un capteur de 5
Mpixels pour prendre des photos et enregistrer des
vidéos en HD.

La XL

a pris des couleurs

D epuis quelques semaines, Nintendo propose de
nouvelles couleurs pour la Nintendo DSi XL.
Outre les coloris classiques bordeaux et noir, la
console est aussi désormais disponible dans des
teintes plus originales comme le bleu, le jaune ou le
vert. Sans oublier bien stir le modele rouge marquant
les 25 ans du personnage de Mario. Compter environ
170 euros pour une console sans jeu. Le fabricant
rappelle au passage que ces machines embarquent
deux logiciels en mémoire (Entrainement Cérébral et
Dictionnaire 6 en 1) et que depuis son lancement en
mars 2010, le modele XL avait passé début octobre
les 3,6 millions d’exemplaires vendus dans le monde
(pour un total de plus de 132 millions de consoles
DS). La prochaine génération de consoles portables
de la marque, Nintendo 3DS, est attendue pour le
premier trimestre 2011.
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en haute définition

éditeur spécialiste des machines mobiles

Bulkypix annonce la parution de Last King of
Africa Episode 1 sur iPad. Apparu initialement sur PG
avec Paradise en 2003, cette licence signée White
Birds Productions a depuis été adaptée sur Nintendo
DS, iPhone et maintenant iPad. L'univers imaginé par
Benoit Sokal (Amerzone, Syberia. . .) fait
aujourd’hui ses premiers pas sur la tablette tactile
d’Apple avec ce premier épisode sous-titré
Mardargane, pourvu d’une nouvelle interface adaptée
a la machine et de graphismes en haute définition
pour profiter de I'écran de plus grande taille. Apres
un accident d’avion, une jeune fille se réveille
amnésique dans un hopital en Afrique. Comment est-
elle arrivée la ? Last King of Africa sera divisé en trois
parties sur iPad, la premiére est disponible au prix de
2,99 euros sur App Store.

P vient de dévoiler une édition spéciale du notebook haut de

gamme Envy 17. Parmi les nouveautés, on notera un systeme
audio de la marque Beats By Dr. Dre plus connu jusqu’a présent pour
ses casques. Les haut-parleurs sont ainsi épaulés par un caisson de
basses Triple Bass Reflex, tandis que I'écran 17 pouces affiche une
résolution Full-HD. La 3D est également de la partie grice a la
technologie Active Shutter. Pour le reste, 'Envy 17 integre un
processeur Intel Core i7 et une carte graphique ATT Mobility Radeon
5850. Le HP Envy 17 3D sera disponible début novembre au prix de 1
799 euros. A 'opposé, le netbook HP Mini 210 se pare de couleurs
vives avec le bleu lagon, le rose pétillant, le rouge intense ou, plus
sobrement, le gris anthracite. Congu pour simplifier la vie de ses
utilisateurs, il embarque 2 présent I'application Evernote, qui permet de é

saisir ou de rechercher des notes aisément. Par ailleurs, HP QuickSync
facilite la synchronisation automatique des

fichiers avec un ordinateur de bureau grice
2 une connexion sans fil. Enfin, les plus

Jeuderfle corfen en e

sans passer par le systeme d’exploitation

= grice 2 HP Quickweb. Le HP Mini 210
SU r sera disponible début novembre au prix
de 349 euros.

A Mobile lance Heroes Lore : Stigmata of Gaia sur iPhone et

iPod Touch, un jeu de role d’origine coréenne proposé ici
en version frangaise. Titre 2 succes en Corée sur les téléphones
portables, Heroes Lore met en scene deux personnages
principaux, Kei et Rits (soit deux quétes différentes) au cceur
d’une guerre qui oppose I'ancien royaume magique de Soltian et
le royaume d’Askra. Le jeu propose des combats en ligne en
joueur contre joueur, ou deux contre deux. L'éditeur annonce une
durée de vie d’une trentaine d’heures pour le mode solo. Pour
étre définitivement pris au sérieux par les amateurs de jeux de
role, le titre propose aussi tout un chapitre concernant la gestion
et 'évolution des personnages. Le jeu est disponible actuellement
sur App Store au prix de 3,99 euros.
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amsung est décidément sur tous les fronts de

la téléphonie mobile. Non content de
proposer un tout nouveau terminal sous Windows
Phone 7 et d’offrir une gamme complete sous
Android, le géant coréen n’oublie pas pour autant
son systeme d’exploitation maison avec deux
nouveaux terminaux. Ainsi, Samsung a dévoilé le
Wave II qui inaugure la toute nouvelle version 1.2 de
Bada et propose une gamme compléte de loisirs
multimédia, une messagerie unifiée et une
expérience utilisateur optimisée. Evidemment, il integre la boutique d’applications Samsung Apps, donnant acces
a de nombreuses applications. Doté d’un écran multipoint de 3,7 pouces, le Wave II bénéficie de la nouvelle
fonctionnalité T9 Trace introduite sur le Galaxy S congue pour rédiger e-mails et SMS plus rapidement. Ainsi, au
lieu de taper une 2 une les lettres en appuyant de maniere répétée sur les touches, il suffit de glisser son doigt
d’une touche a I'autre pour que le combiné détermine le mot épelé. Pour le reste, on retrouve les mémes
caractéristiques techniques que le Wave premier du nom avec notamment un processeur cadencé a 1 GHz. Le
Samsung Wave 11 sera disponible au mois de novembre au prix de 449 euros. Destiné 2 un public plus jeune, le
Wave 723 reprend le Social Hub congu pour intégrer dans une boite de réception unifiée les services d’emails,
de messageries instantanées et de réseaux sociaux des principaux acteurs du secteur. Jusqu'a 10 comptes
peuvent étre mémorisés, le Samsung Wave 723 centralisant toutes les communications et synchronisant
I'ensemble de ces informations avec les données du répertoire et du calendrier. Enfin, le Samsung Wave 723
dispose d'un appareil photo 5 Mpixels et des connexions Bluetooth et WiFi (n). Le Samsung Wave 723 est
disponible au prix de 299 euros.
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Yo ! Ghettoblaster est dématérialisé

P our ceux qui sont trop jeunes pour avoir pourrait bien rencontrer un certain succes avec son
connu son age d’or, le Ghettoblaster n’est rien transistor surdimensionné et adapté au gofit du jour.
de plus qu'un gros poste radio-cassette pas 1l faudra tout de méme débourser 270 euros pour
forcément design, mais tres apprécié dans les années  s’offrir un peu de nostalgie.

80-90. Ce symbole de la
culture hip-hop a été
largement associé au succes
du genre musical. Aujourd’hui,
Lasonic ressort le
Ghettoblaster avec un modele
i-931X destiné a accueillir
iPhone, iPad et méme une clef
USB, une carte mémoire ou
d’autres sources auxiliaires. Le
Ghettoblaster peut étre
alimenté par piles ou secteur.
En sachant que les tendances
sont cycliques avec des retours
en arriere réguliers, Lansonic
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Casque & valeur ajoutée

L e spécialiste des cables audio propose également
une gamme de casques audio dont le Mobile
Jamz est la derniére nouveauté. Avec sa fonction
ControlTalk, ce casque intra-auriculaire est
principalement destiné 2 étre utilisé avec un téléphone
mobile. Il sera ainsi possible de recevoir des appels en
mains-libres grace a la présence d'un microphone et
d'un bouton de décrochage. Par ailleurs, Monster
fournit une carte MicroSD de 2 Go associée 2 un
adaptateur USB permettant le transfert de fichiers
musicaux entre 1'ordinateur et le téléphone. Le logiciel
Monster Mobile Media Manager qui est pré-chargé sur
la carte mémoire permet la gestion de la musique 2 Ia
maniére d’un iTunes. Le casque Mobile Jamz est
disponible au prix de 149 euros.

Navigation

7

assistee

M io annonce un

nouvel appareil de |

navigation personnelle '

sous la référence Spirit

370. Le logiciel de

navigation comprend ———

notamment IQ Routes, une fonction =
qui anticipe les embouteillages aux heures de pointe.
Parmi les autres fonctionnalités disponibles, citons la
3D Junction View qui présente les croisements en
3D, la fonction de cartographie TruMap et une
fonction de recherche rapide des points d'intéréts
(POI) par mots-clés. Enfin, le s

Guidance affiche de facon claire les informations
relatives au changement de files. Le Spirit

disponible au prix de 89,99 euros en cartographie
France, et au prix de 99,99 euros en cartographie
Europe de I'ouest courant novembre.
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Tous les de votre

dans votre

3 Bluetooth -

Tous les contacts de
votrea mobile dans votre
télephone fixe en moins
o ume minuia®

* aur la base d'un réperioire moyen de 200 contacts
** Une toucha pour chague ligne pour une ulilisation ultra-simpla
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Créer en relie

Devant le peu de contenu disponible en 3D actuellement, un argument pourrait étre de suggérer
au client d’en créer lui-méme. D’autant que c’est bien plus simple qu'il n’y parait & premiére vue,
du moins pour la photo avec le W3 de Fuijifilm. Le caméscope 3D de Panasonic est déja un peu

p|US é|l’[IS’[e « « Dar Stéphane Kaufimann

n dehors de I'appareil de prise de vue,
I'équipement nécessaire se limite 2 un
téléviseur 3D, qu'il soit passif ou actif.
Disposer d’un ordinateur 3D sera
évidemment un atout de plus pour
visionner photos et vidéos en 3D. Pour ceux qui sont
déja équipés d'un ordinateur de bureau ou portable
doté d’une carte graphique Nvidia compatible Nvision
3D (liste sur le site www.nvidia.fr), il faudra acquérir un
moniteur 120 Hz comme le Acer GD245 ou I'Asus

VG236 par exemple. A cela s’ajoute le kit
Nvision 3D qui est composé d'un émetteur
USB et d’une paire de lunettes actives. A
signaler qu’en conjonction avec un
lecteur Blu-ray, un tel équipement
permet aussi de regarder des films 3D et
donne acces a plus de 400 jeux en 3D.
Depuis peu, il existe méme des
ordinateurs portables dont I'écran 120
Hz est compatible 3D et qui sont livrés
avec le kit 3D de Nvidia (Toshiba A665
par exemple).

Compact Fuijifilm W3
Fujifilm n’en est pas a son coup d’essai
pour photographier en 3D. Le
W3 succede en effet au W1
sorti I'année derniere. Ce
deuxiéme compact 3D a
profité de I'expérience
acquise et il est donc
réellement abouti. Celui-
ci se présente sous la
forme classique d’un
compact, avec simplement
un peu d’embonpoint sans que cela
ne soit génant. Disons que le W3 affiche
la taille d’un gros compact avec un poids
de 250 grammes en ordre de marche. 11
pourra donc se glisser sans difficulté dans

un sac 2 main ou dans une poche, et ce malgré ses
deux zooms périscopiques 3x qui vont du 35 au

105 mm en équivalent 24x36. Seul un véritable grand
angle manque donc et c’est le principal reproche que
I’on peut adresser a I'appareil. De méme, le W3 est
équipé de deux capteurs 10 Mpixels. Ensuite, le

principe est trés simple. L'appareil prend

simultanément deux photos avec un léger décalage de

perspective qui correspond

en gros 2 celui de nos yeux. Il suffit ensuite de diriger
I'image droite vers I'ceil droit et la gauche vers I'ceil
gauche pour voir la photo en relief. Cela se fait déja
sur le tres bel écran intégré qui affiche une diagonale
de 3,5 pouces (8,9 cm) et qui est au format 16/9. C'est
le progres le plus spectaculaire comparé au premier
modele. Non seulement, I'effet 3D est saisissant mais
de plus I'écran est vraiment bon. Il n'y a qu’au soleil
que ses limites apparaissent. Déja, on peut donc
voir immédiatement si la photo est réussie
mais on peut également la montrer, car la
taille d’affichage est suffisante pour cela.
Autre amélioration, 'appareil se connecte
a un téléviseur 3D par une prise mini-
HDML. Cela permet de visualiser les
clichés 3D en grand sans aucune
contrainte de compatibilité, un atout
certain. Car les photos 3D sont au format
MPO. §'il est reconnu par Nvision 3D sur
PC et sur certains téléviseurs 3D, ce n’est
pas le cas pour tous comme les Samsung
par exemple. Le W3 est également capable
de filmer en 3D et ce en HD 720p. Il ne
sera en revanche pas possible de zoomer
en filmant. La encore, on peut admirer le
résultat immédiatement par I’écran arriere ou par le
HDML. Le W3 affiche aussi une ergonomie sans faille
avec une roue codeuse et un pavé directionnel a
l'arriere.

La photo 3D
simplement

1l n’est pas nécessaire d’avoir une
quelconque connaissance de la
technologie photo ou 3D pour réussir
un cliché. Le mieux sera d'ailleurs de
laisser les réglages sur tout

suite page 26
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automatique, 1'appareil
s’occupe de tout et notamment
de gérer la netteté sur les plans.
Les photos 3D sont réussies la
plupart du temps et on
comprend tres vite comment
obtenir un effet maximal. Tout
objet un peu en longueur qui
pointe vers le photographe provoquera un jaillissement
et la multiplication des plans donnera du volume en
relief. Au bout de quelques clichés, on a compris
comment obtenir des effets spectaculaires. Et c’est
vraiment la grande force de cet appareil, il met la
photo 3D 2 la portée de tous. Les clichés sont de
bonne qualité en 3D comme en 2D. 1l est tout aussi
simple de filmer, mais le bougé guette tout de méme si
on ne tient pas fermement 1'appareil. La position
téléobjectif est par contre a éviter. La qualité est
acceptable, les effets sont moins spectaculaires et il
plus difficile d’en créer. Au final, pour le prix d’un
compact standard évolué (430 euros), Fujifilm
propose un appareil de faible encombrement qui met
la photo 3D a la portée de tous et qui est tout aussi
capable de photographier en 2D. Bien entendu, il sera
essentiel de sortir le W3 du rayon photo pour en
vendre en nombre en fin d’année. 1l devra troner en
bonne place au rayon TV 3D et peut-étre aussi au
rayon PC si on y vend un ordinateur 3D. Fvidemment
si un téléviseur 3D est en démonstration dans le
magasin, il sera aisé dy ajouter un W3 et dans ce cas,
la tentation devrait étre forte pour celui qui envisage
le passage au relief dans son salon.

Caméscope Panasonic SDT-750

Panasonic propose de son c6té le premier caméscope
3D. On passe alors dans une tranche de prix toute
autre puisqu’il cotite 1 400 euros. Pour autant, il ne
s'agit pas d’un développement entierement nouveau et
completement orienté vers le relief. A la base, il sagit
simplement d’une version modifiée du SDT700.
Panasonic a développé un adaptateur optique 2 fixer
devant le caméscope qui va envoyer deux images
distinctes au capteur qui est suffisamment résolu pour
le mode relief 1080 side by side, le méme que celui
retenu par les chaines de TV. Cet élément est assez
imposant, quasiment aussi volumineux que le
caméscope en lui-méme. Pour autant, 'ensemble reste
assez compact pour étre rangé facilement dans un sac.
Une fois I'adaptateur vissé, on procede comme sur un
caméscope standard, sauf qu'il faut d’abord passer
par une phase de réglage manuelle qui aligne
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l'optique. 1 s’agit de régler deux molettes qui alignent
une mire intégrée au capuchon, puis une troisieme en
visant un objet situé a deux metres. C'est la phase un
peu bricolage qui nécessite de I'attention, surtout pour
la troisieme étape. Elle ne sera a répéter que si
I'adaptateur est enlevé puis remis. Autre handicap, en
3D la focale est fixe, 58 mm environ. De plus, I'écran
de controle tactile n’étant pas 3D, on ne se rendra
compte de I'effet que lors de la diffusion sur un
téléviseur 3D. Et c'est 1a que cela se complique encore
un peu. Sur un téléviseur Panasonic, on peut
simplement utiliser la carte SD et I'insérer dans le
lecteur de I'écran. Pour tout autre téléviseur 3D, il
faudra brancher le cable HDMI fourni et régler I'écran
sur 3D side by side.

Un champ d’action réduit

Filmer en 3D n’est pas trés compliqué, mais la focale
fixe assez courte limite grandement le champ d’action.
En gros, cela se résume 2 des sujets éloignés d’'un 2
trois metres, sinon il n’y aura plus d’effet. Nous avons
fait des essais avec des personnes placées devant la
caméra, mais nous avons aussi essayé de filmer des
événements sportifs tels un match de Rugby. Et sur ce
dernier le résultat est décevant, faute de pouvoir

zoomer. 11 faut bien avoir conscience de cette limitation
car les situations qui se prétent bien 2 1a 3D, comme le
sport mécanique par exemple, sont de facto exclues. A
part filmer des personnes ou des situations
spécifiquement mises en scene, il n'y aura guere d’autre
emploi. De retour 2 la maison, la qualité du film en 3D
dépendra aussi du téléviseur, si le caméscope est
théoriquement compatible avec tous, il I'est surtout avec
les Panasonic. Sur un Samsung, des contours fantomes
apparaissent derriere les objets et sur le LG passif,
I'image n’occupe pas tout I'écran. Sinon, le résultat est
plutot bon méme s’il est difficile de réussir un véritable
effet de jaillissement. Le plus souvent, la profondeur de
scene se fera dans le cadre. Le probleme réside
vraiment dans I'absence de zoom qui oblige 2 composer
la scene le plus souvent. De plus, I'impossibilité de
vérifier le résultat en direct n’aide pas non plus. Et c’est
dommage car la qualité d’image est excellente méme si
en mode 1080 side by side, la résolution par image
n’est plus que de 960 x 1080. Un mot également sur la
2D. En enlevant I'adaptateur, on se retrouve avec un
caméscope de taille standard tres performant et
ergonomique dont les images sont de haute tenue. C’est
déja moins vrai en basse lumiére. Le SDT750 peut aussi
faire office d’appareil photo 2D avec des clichés qui
valent un compact entrée de gamme. Ce caméscope est
une premiére et en cela il faut étre clément dans le
jugement. Il fonctionne et I'image est de qualité, mais
les contraintes sont trop nombreuses pour en faire un
appareil réellement grand public.
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Prévu pour fin octobre,
Fable 3 permettra de

se replonger dans I'univers
que batit depuis
maintenant plusieurs
années par Peter
Molyneux, figure
emblématique de la scéne
britannique du jeu vidéo,
Patron de Lionhead

| Studios et aussi
accessoirement Directeur
créatif de Microsoft Games
Studios en Europe. « Chez
Microsoft, Fable est I'une
des séries qui s’adresse au plus large public »,
explique Jérémy Goldstein, Chef de produits jeux Xbox
chez Microsoft. La série Fable est en effet sous le giron
de Microsoft depuis la sortie du premier jeu en 2004,
sur la Xbox premiere génération. « On compte par
ailleurs un public féminin assez conséquent sur
Fable, séduit certainement par le ton des jeux, leur
bumour et les relations sociales qui se tissent avec
les autres personnages ». Selon I'éditeur, le premier
opus s’était vendu 2 plus de 250 000 pieces (PC et
Xbox), Fable 2 quant 2 lui a passé le cap des 210 000
piéces écoulées en France.

Un concept qui évolue

Depuis le premier opus, I'équipe de Molyneux n’a de
cesse de perfectionner la formule de Fable, 2 la fois
jeu d’action et de réle, porteur d’'une promesse de
liberté offerte au joueur dans ses choix. Ce nouveau
titre pousse plus loin encore le concept, avec son
scénario au cours duquel le joueur va étre amené a
devenir roi et donc a prendre des décisions qui
n’influenceront plus seulement son personnage mais
aussi tout le royaume. Comme dans les précédents

KINECT

opus, le joueur pourra se marier, avoir des enfants,
adopter un chien... le tout avec encore plus de
réalisme qu'auparavant. Il sera ainsi désormais
possible pour un second protagoniste en ligne d’entrer
dans la partie du joueur pour I'accompagner dans sa
quéte. « Fable 3 a une interface plus visuelle, avec
moins de menus que ses prédécesseurs », développe
Jérémy Goldstein. « L'univers du jeu est aussi plus
violent, plus adulte qu’auparavant ». Lionhead
implémente aussi ici le « touch system ». « Pour
toujours plus d’immersion et faciliter
Uidentification au héros, ce systéme propose des
interactions plus développées avec les autres
personnages du jeu comme la possibilité de leur
prendre la main par exemple ».

Superproduction interactive

Les événements de Fable 3 prennent place 50 ans
apres ceux du précédent jeu. Fils (ou fille) du héros
de Fable 2, le joueur devra dans un premier temps
reprendre le trone du royaume aux mains de son
grand frere, puis diriger Albion pour faire face 2 une
menace bien plus dangereuse encore. Si la version
francaise de Fable 3 sera localisée, il sera possible de
télécharger un patch gratuit pour profiter de
Iexcellent casting de la version originale (John Cleese,
Ben Kingsley, Simon Pegg...). Pour soutenir I'un de
ses jeux phares de I'année, Microsoft a mis en place
une campagne en TV (hertzienne et cabsat), sur
Internet. Des opérations participatives originales ont
été mises en place via un site pour les précommandes
permettant de créer un personnage que le joueur
retrouve ensuite dans sa partie ou encore Kingmaker,
un jeu pour smartphone de réalité augmentée
consistant en une guerre de territoires entre royalistes
et rebelles. Y progresser au sein de sa guilde permet
en effet de récupérer des pieces d’or 2 utiliser une fois
dans le jeu.

Thrustmaster
Hotas

Warthog
Aux commandes
dun tank killer

hrustmaster présente le nouveau fer de

lance de sa gamme de joystick, le Hotas
Warthog. Les échanges avec les utilisateurs ont
été constants tout au long de la genese du
produit, afin de proposer un joystick qui
réponde aux exigences les plus pointues et les
plus spécifiques. Le résultat est une réplique du
manche de I'avion d’attaque A-10C de 1'US Air
Force. Avec un poids de plus de 6,5 kg et un
recours massif au métal, le Hotas Warthog en
impose déja physiquement. L'ensemble dispose
de 55 boutons d’actions entierement
programmables et de deux chapeaux a quatre
directions. Les actions sur les boutons et
gichettes du manche se font via une force de
pression identique a celle nécessaire dans le
véritable avion. Le manche est associé 2 un
systeme spécifique de double manette des gaz
pour le contrdle indépendant de deux moteurs.
Un systeme de verrouillage permet de
solidariser ou non les deux poignées entre é

elles. Derniere composante mécanique du
produit, le panneau de controle est
particulierement complet. Il comprend une
molette de friction permettant de régler
manuellement la résistance des manettes de gaz
a la convenance de chaque utilisateur. 11 dispose
aussi d’un rétro-éclairage des fonctions auquel
s’ajoutent cinq voyants lumineux
programmables. Le Hotas Warthog sera
disponible dans le courant du mois au prix de
399 euros.
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Toshiba

ER)
sans |unettes

-

I'occasion du CEATEC, le salon japonais de

1'électronique, Toshiba a présenté les
premiers téléviseurs 3D sans lunettes. Ils sont
cependant de taille plutot réduite avec
respectivement 12 et 20 pouces de diagonale (30
et 51 cm). La technologie utilise un systeme de
parallaxe avec des micro-lentilles perpendiculaires.
L'écran offre ainsi neuf perspectives différentes que
le cerveau du spectateur superpose pour visualiser
l'image en trois dimensions. Toshiba a pu réaliser
cela grice 2 un processeur puissant et avec un
algorithme capable d'extrapoler des perspectives a
partir de I'image 2D. Cette technologie offre un
large angle de visualisation et permet d'effectuer
des mouvements des yeux et de la téte sans perturber le rendu 3D
et sans ressentir la géne parfois associée aux autres technologies
sans lunettes. « Le lancement commercial de nos téléviseurs 3D
sans lunettes 12 et 20 pouces au Japon est une premiére étape
vers ['avenir de la 3D dans le marché du cinéma a domicile »,
explique Sascha Lange, responsable du marketing Visual Products
Toshiba Europe, « Mais il faudra plusieurs années pour
deévelopper des téléviseurs 3D sans lunettes dans
des tailles de 40 pouces et plus a un prix
raisonnable. » D'ailleurs aucun prix n'a été
communiqué pour I’heure.

Donkey Kong
pour les Fétes

igure presque aussi emblématique que Mario au sein de

I'écurie Nintendo, Donkey Kong fera son grand retour en fin
d’année sur Wii dans un épisode inédit. Annoncé pour le 3
décembre, Donkey Kong Returns se présentera comme un jeu de
plate-forme dans la lignée des emblématiques Donkey Kong
Country de I'ere Super Nintendo. Jouable seul ou a deux
simultanément via le personnage de Diddy Kong, le jeu consistera
a traverser de multiples niveaux a la recherche du bien le plus
précieux du fameux primate : sa réserve de bananes. Le titre
exploitera la reconnaissance de mouvement puisque le joueur
devra par exemple agiter les manettes pour frapper le sol. En
conservant la formule des jeux des années 90 tout en procédant 2
un remaniement technique, Donkey Kong Returns devrait faire le

bonheur des amateurs de plate-forme. .. mais aussi des autres.

Ken, [0ujours survivant

pres avoir fait les beaux jours des
émissions jeunesse des années 90 avec
un dessin animé joyeusement violent, le manga
Ken le Survivant se voit remis au goit du jour
1 via le jeu vidéo. C'est en effet le 4 novembre
que Koch Media publiera Fist of the North Star :
Ken’s Rage sur PS3 et Xbox 360, un jeu de
combat qui promet 2 peu pres autant de poésie

combattant sans pitié continue a vouloir libérer
les peuples opprimés et a corriger séverement les
ennemis se dressant contre lui. Koch Media
souligne que cette version européenne, qui sort
quelques mois apres le pressage japonais, a été
améliorée avec « plus de sang, de violence, de

nouveaux ennemis », mais aussi les voix japonaises
et américaines inclus sans oublier des éléments DLC
incorporés d’office. Ce jeu d’action a progression
permet d’incarner six personnages différents dans 60
niveaux et propose un mode multijoueurs en écran
divisé. Pour supporter le lancement du jeu, Koch
Media va communiquer vers la cible des amateurs de
manga, via de I'habillage et une campagne sur
Internet. La mise en place devrait s'élever 2 40 000
exemplaires. A noter qu'une démo jouable du titre
est disponible sur Xbox Live et PSN.
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Moniteur
recyclanle

hilips lance un nouveau moniteur Full-HD, le

226CL2SB. 11 affiche une diagonale de
21,5 pouces (54,6 cm) et utilise la toute derniere
technologie de rétro-éclairage a LED. La
technologie Smart Response Turbo permet
d’adapter le temps de réponse aux besoins des
applications. La certification Energy Star 5.0
garantit 1a conformité aux normes d’efficacité

KEF Home cinéma extra-plat

ef lance sa nouvelle gamme T Series congue pour étre associée aux écrans plats actuels.
Comptant parmi les enceintes home cinéma les plus plates du monde, les satellites de la T
Series s'appuient sur deux innovations développées par les ingénieurs de la marque : un nouveau
haut-parleur grave-médium d’une profondeur réduite et un nouveau tweeter ventilé. Installés dans
un boitier de 35 mm d’épaisseur, ces deux haut-
parleurs offrent un son haute fidélité dans une
enceinte qui s’associe harmonieusement aux écrans
extraplats de derniére génération. Kef propose ainsi

trois systemes : le T105 (1 400 €), le T205 (1

700 €) et le T305 (1 900 €). La principale différence

se faisant sur la taille des enceintes qui composent
chacun des

énergétique.
Enfin, Philips
s’engage 2
utiliser des
matériaux respectueux de I’environnement. Ainsi,
tous les éléments en plastique, le chassis en métal
et les emballages sont 100 % recyclables. Le
moniteur est disponible 2 190 euros.

-Sagemcecom nosiagique
». » agemcom lance le Sixty, un téléphone  écran vidéo, un haut-parleur ou encore un

répondeur capable d’enregistrer jusqu’a 24
nostalgie. Sans fil, il se distingue par son minutes de messages. Enfin, le répertoire
combiné rétro en aluminium orange qui peut contenir jusqu’a 150 numéros et 10
eprend le bon vieux cadran en lieu et place  sonneries sont proposées. Le Sixty de

du clavier digital d’'aujourd’hui. Au-dela du ~ Sagemcom est disponible au prix de 90
look, le Sixty bénéficie de toutes les euros en exclusivité dans les boutiques
technologies actuelles avec par exemple un ~ Orange.

sidentiel qui joue 2 fond la carte
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GoldenEye,
retour

0'Une légende

E n 1997, GoldenEye 007

sur Nintendo 64 “
s’emparait simultanément du

titre de meilleure adaptation

de I'univers du célebre

espion en jeu vidéo mais

aussi de premier FPS

vraiment probant sur

consoles. En proposantle 5 5

novembre prochain une

nouvelle version du titre sur Wii, Activision s'attaque
véritablement 2 un mythe. Si le mode solo du jeu
permettra de retrouver certains temps forts du film
de 1995 (avec un Daniel Craig prenant tout de
méme la place de Pierce Brosnan pour l'occasion),
le jeu devrait aussi développer I'une des points forts
de son prédécesseur, le multijoueurs. Jouable 2
quatre en écran divisé ou jusqu'a huit en ligne,
GoldenEye 007 proposera pas moins de 16 modes
de jeu différents et 40 personnages emblématiques
de I'histoire de la saga. De quoi ravir les
afficionados, d’autant qu’Activision publiera une
édition collector du jeu (exclusivité Carrefour)
embarquant une manette classique pour Wii de
couleur dorée, référence au film de 1974 avec
Roger Moore. Le lancement du jeu sera soutenu par
une campagne massive en TV (chaines hertziennes
et cabsat) et sur Internet (portails grand public,
sites spécialisés, Facebook. ..). A noter qu'une
version Nintendo DS sera commercialisée au méme
moment.
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P arallelement 2 une jolie carriére en
librairies puis dans les salles
obscures, le petit sorcier 2 lunettes fait les
beaux jours d’Electronic Arts depuis pres
d'une décennie. Alors que la sortie de
I'avant-dernier volet de la saga se prépare
dans les cinémas pour le 24 novembre
prochain, I'éditeur américain peaufine dans
le méme temps la parution de I'un de ses
titres emblématiques pour la fin d’année.
Que ce soit au cinéma ou dans le jeu vidéo,
le dernier chapitre des aventures de Harry Potter, Les
Reliques de la Mort, a été scindé en deux parties. C'est la
premiére que I'on va découvrir en fin d’année. « Avec Les
Reliques de la Mort Premiere Partie, Electronic Arts
procede a un véritable reset de la franchise,
notamment en ce qui concerne le public visé »,
explique Pascal Le Roux, Chef de produits chez Electronic
Atts. « Le public de la franchise évolue et vieillit en
méme lemps que le personnage. En effet, sur le
dernier volet en date paru en 2009, Le Prince de Sang
Mélé, il a été constaté que le public des 18 a 25 ans
représentait 25 % des joueurs, contre seulement 6 %
environ sur le tout premier jeu vidéo ».

4
- A

Maturité d’une licence

Afin de répondre 2 cette évolution de I'audience,
Electronic Arts a donc composé un jeu plus adulte.

« Pour retranscrire laction et coller au mieux a
Ihistoire de ce pugilat final entre Harry et Voldemort,
les developpeurs du studio Bright Light ont choisi de
Jaire évoluer et dynamiser le gameplay pour tendre
vers le FPS en adaptant les codes de référence du genre
a l'univers Harry Potter a l'image de la roue des sorts
qui évoquie celle des armes de Gears of War »,
développe Pascal Le Roux. « Cette orientation dans le
développement, associée a un tout nouveau moteur
graphique ont pour objectif de dynamiser
lexpérience de jeu et encore une fois d'étre en ligne
et servir le scénario du film ». Harry Potter

KINECT
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serait-il devenu un jeu pour gamers ? « Le nouveau
Jeu Harry Potter w'est pas uniquement un shooter.
Gertes, ily a plus de combats, d'action et d'intensité
mais ces parties du jeu alternent avec des passages
Dlus propices a la réflexion ou méme a Uinfiltration
avec la fameuse cape d’invisibilité. Harry est a la
recherche des horcruxes contenant les fragments
d'ame de Voldemort, une quéte qui mobilisera toutes
ses capacités ». A noter que la version Xbox 360 du
jeu sera compatible avec Kinect et proposera en bonus
une vingtaine de défis spécifiques en solo ou 2 deux
pour les possesseurs de I'accessoire. Un spot TV dédié
2 cette version est prévu. En sortant quelques jours
avant le film du méme nom, le jeu vidéo profitera 2
I'évidence du battage médiatique autour de I'arrivée en
salles du long-métrage de Warner. Electronic Arts met
pour sa part en place un important dispositif
marketing dédié au jeu vidéo, avec campagne TV, sur
Internet (MSN, Skyrock, Facebook, Allociné, sites
spécialisés. ..), en presse (gratuite notamment) mais
aussi massivement en magasins avec, selon I'éditeur,
un programme digne des autres blockbusters
maison comme Fifa ou Medal of Honor
(silhouettes, totems. ..). Rendez-vous donc
le 18 novembre sur PC, PS3, Xbox 360,
Wii, Nintendo DS et mobiles.

TV interactive
(est pour demain

"Hybrid Broadcast Broadband TV

(HbbTV) est une initiative Européenne
pour standardiser la convergence entre
la télévision et Internet. Cela permet
de diffuser du contenu interactif
proposé directement par les
chaines de télévision. Plus
besoin de se soucier
d’éventuels partenariats entre
fabricants de téléviseurs et
fournisseurs de contenu. Les
chaines peuvent ainsi diffuser
directement leurs contenus et
services, tels que le guide des
programmes, des informations
complémentaires sur
I'émission, le catch-up TV, la
vidéo 2 la demande, des jeus,
des votes, de la publicité
interactive et les commentaires
sur les réseaux sociaux
(Facebook, Twitter). Pour en
profiter, il faut disposer d’un téléviseur connecté a
Internet et compatible HbbTV. En France, Arte diffuse
déja a cette norme. TF1, France Télévisions, Canal+ et
NRJ12 ont pour leur part annoncé un démarrage
probable début 2011. Coté constructeurs, Loewe a
annoncé des téléviseurs compatibles disponibles des le
mois d’octobre. Ce sera ainsi le premier constructeur a
commercialiser des écrans HbbTV.

Musigue au mur

&B lance une nouvelle station d’accueil pour

I'iPhone ou iPod. Baptisée IP-90i, elle dispose
d’une puissance de 45 Watts et peut étre raccordée a
un caisson de basses optionnel. Elle propose aussi une
fonction horloge/alarme et trois entrées auxiliaires
permettant de brancher d'autres sources. Le dock iPod
se déploie et se referme automatiquement a I'aide d’'un
moteur. Autre originalité, la station peut s’accrocher au
mur tel un tableau. Elle est disponible au prix de
159 euros.




Art modeme

arman Kardon célebre le 10eme

anniversaire des célebres SoundSticks,
avec une troisieme version de son systeme
audio 2.1 qui a 'honneur de faire partie de la
collection permanente du Musée d’Art Moderne
de New York City (MoMA). Les SoundSticks IIT
conservent le méme design futuriste et
bénéficient d’'un amplificateur de 2 x 10 watts
dédié aux deux satellites. Pour sa part, le
subwoofer est équipé d'une amplification de 20
Watts pour une reproduction fidele des basses
fréquences. Harman Kardon a également renforcé
le cblage blindé qui reprend le design transparent
des haut-parleurs. A la clef, une meilleure
protection contre les interférences et un transfert
sans altération du signal audio de la source
aux haut-parleurs. Les enceintes Soundsticks
I d’Harman Kardon sont disponibles pour
un prix de 199 euros.

uin'a
jamais révé d’avoir un

appareil unique pour assurer toutes les
fonctions multimédia au quotidien ? Emtec donne un
début de réponse avec son nouveau disque dur multimédia, le
Movie Cube D850H. Cette platine de salon 2 méme de lire les CD
et DVD, permet aussi de copier sur le disque dur interne les
supports non protégés. Fgalement doté d’un double tuner TNT
HD, le D850H offre un acces direct a toutes les chaines standards
et HD de la TNT. Il permet aussi d’enregistrer un programme TV
tout en zappant. Grace 2 la sortie HDMI, I'utilisateur profite
pleinement des possibilités Full-HD du D850H qui décode les

%
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Un disque dur
de salon

vidéos en haute résolution
jusqu'a 1080p. L'appareil
inclut aussi l'acces direct aux services
web par des widgets de Flickr, Picasa,
Yahoo ! News et Yahoo ! Weather. A cela s’ajoutent trois ports
USB, un lecteur de carte SD et la présence de la fonction NAS
pour se connecter en réseau avec les autres appareils de la
maison. Enfin, grace a une trappe, on peut changer facilement de
disque dur et ajuster la capacité de stockage selon ses besoins :
500 Go, 1, 1,5 ou méme 2 To ! Le D850H sera disponible courant
novembre aux prix de 199 euros (sans disque dur), 349 euros
(1To) ou 439 euros (2 To).

Des souris
mmersives

Razer

annonce

la prochaine

disponibilité de deux souris

Razer Naga Spécial Edition, la Razer Naga
Maelstrom SE et la Razer Naga Molten SE. «
Nous avons repris les mémes
Jfonctionnalités comme les boutons
totalement reprogrammables ainsi que
les possibilités de macros de la version
originale de la Razer Naga », explique
Robert « Razer Guy » Krakoff, Président de
Razer USA. « Nous avons aussi rajeuni
son esthétique pour plonger les joueurs

dans un univers MMO encore plus

immersif. » Ainsi la Maelstrom Spécial

Edition intégre 17 boutons spécialement
optimisés pour les jeux massivement
multijoueurs qui proposent une multitude
de macros, le tout accompagné d’un design
s’articulant autour de lumiéres bleutées
tourbillonnantes. La version Molten Spécial
Edition se pare de fissures de lave
rougeoyantes traversant la souris de part en
part. Identiques sur le plan technique, les
deux souris disposent d'un capteur laser
Razer Precision 5 600 dpi et de patins

zero-acoustic ultraslick pour une meilleure
glisse. Elles ont sont fournies avec un
logiciel spécial MMO. Les Razer Naga
Maelstrom et Molten Special Edition seront
disponibles au mois de novembre au prix
de 79,99 euros.




Avec ce téléviseur de luxe
trés joliment dessiné par le
bureau de design Jacob
Jensen, Toshiba entre dans
la 3D par la grande porte. La
rencontre entre le design et
la technologie est sans doute
une des meilleures pistes de
valeur aujourd’hui. Ce n’est
pas une idée si nouvelle
mais qui devrait peut-étre
Btre remise au godt du jour.

Par Stéphane Kauffmann
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a technologie et le design, ce sont les

deux mamelles de la valeur ajoutée sur le

marché du téléviseur, voire du hi-tech en

général. Mais cette combinaison n’est

sans doute pas suffisamment exploitée
car les deux se décident et se réalisent chez le fabricant.
Or si on sait que pour la technologie, les constructeurs
osent tout, il n’en va pas de méme pour le design ot la
plupart suivent les tendances de peur de sortir du lot et
de ne pas séduire le consommateur. Certes, ce n’est pas
une généralité, et certains comme Apple ou Samsung
ont su imposer leur style, mais méme dans ce cas, la
sagesse reste généralement de mise et c’est plus par le
dépouillement et 1a qualité des matériaux que par des
lignes osées que I'on séduit. Et pourtant dans I'histoire
pas si longue du hi-tech, il y déja eu de nombreux
exemples d’alliances d’un design novateur avec le
meilleur de la technologie. 11 suffit de se rappeler la
grande vague du design nordique dans la Hi-Fi. C’est ce
que Toshiba devait avoir a I'esprit en engageant le studio
danois Jacob Jensen; qui fit jadis les beaux jours du
célebre Bang&Olufsen (B&0). Désormais, c’est le fils
Timothy qui ceuvre avec tout autant de créativité semble-
t-il. A la vue de cette série de téléviseurs WL de
Toshiba, il faut bien avouer que c’est plutdt réussi.
Peut-étre y a-t-il 1a une piste de valeur plus
générale a chercher dans I'association des
constructeurs asiatiques avec les bureaux de
design de la vieille Europe. Cela éviterait sans
doute que le rayon TV présente une si grande
uniformité et donnerait envie aux enseignes de
faire plus de mise en avant.

Rendre le téléviseur altier

On peut donc admirer le travail du bureau de
design sur ce premier téléviseur 3D de la marque
; le WL768. En effet, le designer a commencé par
réfléchir a ce qui pouvait étre fait sur un
téléviseur actuel dont le cadre ultra-fin ne laisse
plus une marge de manceuvre extraordinaire.
Logiquement, c’est donc le pied qui a permis de
s’exprimer et le moins que I'on puisse dire, c’est
qu'il sort du lot. Déja, on admire le travail sur les
formes qui rend I'ensemble plus 1éger. L'idée de
percer un trou contribue aussi 2 une signature
unique qui allege le tout. Le cadre de la dalle n'a
pas pour autant échappé 2 I'attention du studio.
Souligné d’un liseré chromé, il est tout
simplement magnifique. Sans bords
apparents, il fait de ce téléviseur un
objet élégant aux lignes tendues qui ne
trahit pas sa taille de 55 pouces. Une
dalle de verre recouvre I'intégralité
de la face avant. C’est un choix de
design courant de nos jours

puisque LG et Sony utilisent

2 technologie & (XN

également cet artifice. Si I'impact visuel sur la ligne de
'appareil est évident, la qualité d’image en ptit
grandement. Si la piece n’est pas plongée dans le noir, il
y a alors beaucoup de reflets parasites.

Un relief de qualité

Ce téléviseur signe aussi la premiére incursion de
Toshiba sur le terrain glissant de la 3D. Le dessin des
lunettes actives a été confié a Real 3D, un des
spécialistes du genre. Ce ne sont pas les plus légeres
(61 grammes) mais elles sont suffisamment larges pour
étre confortables, y compris pour ceux qui portent déja
des verres correcteurs. En outre, ce sont les plus
rapides que nous ayons mesuré au laboratoire. Résultat,
il y a vraiment peu de diaphonie entre les deux images.
Ajoutez 2 cela une réactivité de premier ordre et vous
avez | une des plates-formes les plus performantes
pour la 3D. Et 2 'essai, tout cela se confirme.
Limpression de profondeur est excellente et les plans
sont bien découpés. Seuls les effets de jaillissement sont
un peu moins bien traités et I'écran peine aussi dans les
changements de point de vue. Mais ce sont 12 des
défauts mineurs. Si nous devions classer ce modele, le
rendu 3D ne serait pas tres éloigné de celui du plasma
Panasonic. L'appareil offre une luminosité suffisamment
puissante pour compenser la perte d’intensité
classique de I'affichage en relief. Les blancs
a I'écran sont ainsi parfaitement saturés.
Les Blu-ray 3D offrent une colorimétrie
tres fidele et une définition
irréprochable. Le contraste est aussi tres
bon, mais le niveau de noir en relief est
moins profond qu’espéré.



Etla2D?

Pour le rendu des contenus plus classiques, Toshiba a
soigné les réglages d’origine. Ainsi, I'écran propose
deux menus cinéma : un pour le jour, I'autre pour la
nuit. IIs sont d'une précision colorimétrique
irréprochable et les tons chair sont quasi parfaits, avec
une température des couleurs proche des 6500 K (le
standard en vigueur dans I'industrie du cinéma). En
haute définition, nous avons apprécié la précision des
teintes affichées. Le contraste aurait pu étre plus élevé.
Nous n’avons mesuré que 1500 :1, la ou la plupart des
concurrents sont 2 plus de 2000 :1. Le rendu est tres
cinéma pour autant. Par contre, le 200 Hz ne convainc
guere. 11 laisse passer quelques saccades d’autant plus
pénibles qu’elles surviennent aléatoirement. Pour lisser
les Blu-ray, mieux vaut s’en tenir au régalage cinéma
stabilisé. Tres bien fait, ce mode n'a pas trop d’impact
sur la qualité d’'image tout en éliminant les mouvements
saccadés. En définition standard, on assiste 2 une
expérience pénible, comme toujours sur un écran aussi
grand. Les images sont floues, mais au moins les
couleurs sont correctes. Mais il est clair qu’en 55
pouces, point de salut en dehors de la HD. Sachez aussi
que les jeux vidéo passent tout 2 fait correctement. La
fluidité est honorable, méme si les problemes de
crénelage sont flagrants sur un écran de cette taille. A
noter enfin que la section audio est satisfaisante aussi. Il
y a beaucoup de basses, le mode Surround offre une
vraie solution de spatialisation et les aigus sont bien
définis. Tout au plus peut-on trouver que le rendu a un
léger creux dans le bas des médiums. En 55 pouces, le
WL768 coiite 2 890 euros et en 46 pouces 1 990 euros.
Ces modeles seront disponibles 2 la fin octobre.

JDLI183-P34-35-Focus Toshiba design-BAT:JDLI 25/10/2010 17:32 Page 35

e

S 1USI NI

JDLI : Pouvez-vous nous
parler brievement du studio
Jacob Jensen ?

Timothy Jensen : Notre studio
de design a été fondé en 1958
par mon pére, Jacob Jensen.
Depuis 1966, nos locaux sont
situés dans un environnement
paisible et magnifique, celui de
la campagne danoise, loin des
métropoles agitées ou résident
la plupart de nos clients. Nous
travaillons avec un large panel
de partenaires, allant de la
petite entreprise locale jusqu'a
Volvo, Vertu, Gaggenau, ECCO,
Steinway & Sons et plus
récemment Toshiba.

Vous étes connu dans la
communauté Hi-Fi pour
votre collaboration avec
Bang & Olufsen. Le hi-tech
représente-t-il une large
partie de vos activités ?

Oui, I'association de notre
image avec le monde du hi-tech
date des projets développés par
mon pére dans les années 70 et
80 pour B&O. Et depuis, c’est
devenu I'un de nos domaines
d’expertise. L'approche
scandinave tres humaine du
design d'un produit hi-tech met
I'accent sur I'interaction entre
I'utilisateur et I'objet. Nous ne
parlons pas d’interface

« homme-machine » au sens
technologique du terme, mais
de relation de « personne 2
personne » via le produit
dessiné. Et jusqu’ici c’est une
approche qui nous a réussi.

Vous avez travaillé avec
Toshiba sur le design de
leur nouvelle ligne de
téléviseurs. Comment s’est
passée cette collaboration ?
Nous maintenons une relation
tres étroite avec les designers
de la marque. Iy a eu
beaucoup d’allers-retours entre
Hejlskov et Tokyo. Si on
compare cela avec le métier tel
qu'il était il ya 10 ou 15 ans,
les mails, I'informatisation du
design et les conférences vidéo

" Iéntretien avec Timothy Jensen

Les Jensen, designers de pere en fils

permettent désormais de
travailler a plusieurs équipes
sur un méme projet. En outre,
le décalage horaire permet
d’aller tres vite, presque 24/24.
En arrivant le matin au bureau,
il est fréquent d’avoir une
suggestion ou une question de

Tokyo.

La différence de culture a-t-
elle un impact sur
Papproche du design ?
Absolument ! Nous avons ceuvré
pour atteindre ce que j'aime
appeler un design « scandi-
asiatique », une synthese idéale
entre une technologie de pointe
et un point de vue tres
domestique du design. Le
meilleur des deux mondes pour
ainsi dire. En général, les
entreprises asiatiques, dont les
produits ont un cycle de vie tres
court, peuvent bénéficier de
I'approche scandinave car nous
visons a créer justement des
modeles intemporels, amenés a
devenir des classiques. Nous
sommes ravis de continuer la
coopération avec Toshiba sur
plusieurs nouveautés 2 venir.

Les téléviseurs deviennent
de plus en plus légers, de
plus en plus fins. Le
manque de matiére a
sculpter ne rend-t-il pas le
travail du designer plus
difficile ?

Cest exact. Iy a 20 ans, un
téléviseur cathodique était un
véritable meuble. Et le

développement de la
technologie n’était pas aussi
rapide qu'aujourd’hui. De nos
jours, il y a tout de méme
beaucoup de points sur
lesquels nous pouvons
travailler. La taille démesurée
des écrans LCD rend d’autant
plus critique leur installation et
leur ligne ; surtout lorsqu'ils
sont éteints. Maintenir une
performance audio correcte sur
un téléviseur fin comme une
crépe, conserver l'identité de la
marque, soigner le look des
menus déroulants, il y a
suffisamment 2 faire.

D’ici a cinq ans, comment
voyez-vous évoluer le
design des téléviseurs ?
Nous croyons que la portabilité
et la facilité d’acces joueront un
role important, alors que
I'immersion télévisuelle
compléte pourrait bien
s'éloigner du salon pour arriver
dans la chambre. Tout dépendra
aussi du développement des
technologies de projection. Il y a
12 beaucoup de potentiel, mais
pour l'instant, ce n’est toujours
pas assez pratique pour une
adoption de masse. Pour en
revenir aux téléviseurs, ¢a ne
m'intéresse pas de savoir si
I'appareil fait cing ou 50
millimétres d’épaisseur.
Simplement, je voudrai qu'il
disparaisse quand je ne m’en
sers pas pour devenir une
fenétre magique sur un autre
monde quand je I'allume.
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terreur en HD

50 ans aprés sa sortie en salles, Psychose profite enfin d’un
traitement en haute définition et a les honneurs d’un pressage
Blu-ray chez Universal. Loccasion de redécouvrir le chef
d’ceuvre de Hitchcock dans les meilleures conditions, avec un
support permettant de rendre enfin justice & 'un des films les
plus emblématiques de I'histoire du cinéma. ea o e

édition d'un titre de I'acabit du Psychose de Hitchcock marque 2 coup stir
un temps fort dans I'histoire d’un support. Le film de 1960 sort magnifié de
ce passage sur la galette HD, qui rend grandement honneur au noir et blanc
rivilégié a 'époque par le réalisateur avec une définition souvent
stupéfiante. Comme 1'a spécifié Universal 2 I'occasion de la projection
se, un effort tout particulier a été accordé au son. C'est la société parisienne
Audionamix qui s’est chargée de cet aspect, avec pour objectif de mettre au point une
bande-son 5.1 respectant scrupuleusement le matériau mono original. On profite donc
désormais d’'une bande-son dont les différents éléments (musique, bruitages, dialogues)
sont répartis dans 'espace avec par exemple des mouvements au passage d’une
voiture. « Nous voulions avant tout respecter la bande-son
originale tout en proposant aux spectateurs une
ipérience audio proche de ce que Hitchcock lui-
méme a dii connaitre sur le fournage », explique un
responsable d’Audionamix. Pour les puristes, la
bande-son mono d’origine est également présente
sur le Blu-ray, qui renferme par ailleurs de
nombreux autres bonus. Universal entend
publier d’autres long-métrages du
réalisateur en haute définition et ambitionne
un rythme « de deux: ou trois films par
an ». Psychose en Blu-ray est vendu au prix
conseillé de 19,99 euros, environ 5 000
exemplaires seront mis en place d’ici la
fin d’année.

POVEHOSE

uestions a

Laurence Camus,
Marketing manager chez Universal
Pictures Video France

JDLI : Travaillez-vous ce titre de la méme
maniére qu’un blockbuster récent ?

Laurence Camus : Non, dans le sens ol nous n’allons
pas travailler la notoriété du titre sur un film comme
Psychose. Nous allons davantage orienter nos
investissements en direction de la cible des fans de hi-
tech. Nous avons commencé 2 communiquer sur cette
nouvelle version du film en mai dernier, 2 'occasion de
I'événement Cannes Classiques, qui prend place
pendant le Festival de Cannes. C'est 1 ou Psychose été
dévoilé en version HD. Nous avons eu de bonnes
retombées presse. Le film a ensuite été projeté a Lyon 2
T'occasion du Festival Lumiére ou encore sur le Festival
du Film britannique de Dinard, qui accorde d’ailleurs
des prix Hitchcock. Début novembre, la Fnac organise
une projection du film au Club de I'Etoile a Paris, qui
devrait étre relayée en presse. Une campagne est par
ailleurs prévue sur le lancement du Blu-ray en presse
spécialisée.

Tous les classiques Universal pourraient-ils
profiter d’une sortie en Blu-ray ?

La question est de savoir quels titres le justifient
réellement. Adapter correctement un film en haute
définition demande des moyens conséquents. Le film
doit étre publié dans au moins quatre ou cinq pays
différents pour amortir les cofits, ce qui est moins
difficile pour un film de I'envergure de Psychose. On
rencontre aussi des cas de figure différents comme
Sailor et Lula de David Lynch, un film qui est culte en
France mais pas aux Etats-Unis. Nous publions ici un
Blu-ray bien plus riche que la version américaine. ..

Quelle place le fond de catalogue occupe-t-il
dans vos ventes de Blu-ray ?

On observe deux grandes tendances dans les ventes de
Blu-ray, 2 savoir les blockbusters nouveautés qui
arrivent en vidéo bien siir, mais aussi les films plus
anciens techniquement intéressants dans le cadre du
passage 2 la haute définition. Pour preuve, notre top 5
des ventes de Blu-ray en France, source GfK, comprend
dans I'ordre Inglorious Basterds en numéro un, suivi de
Gladiator, Wanted, Fast & Furious 4 puis King Kong.
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Ubisoft donne une sun.'E'

Rl ™~
COBIInS. Mere

epoce Assass
nouveau chapitre pour PS3 et Xbox 360. Ezio Auditore da?h‘enze héros
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18_novembre avec.un

du précédent volet, poursuit sa lutte contre I'Ordre des Templiers dans la ville
de Rome. Mais il n’est plus Seul. . . pait et

Ines ’agl’t pas encore d’Assassin’s Creed 3 dans

le sens ol chaque nouveau chapitre doit

signifier un changement d époque comme cela

avait été le cas entre Assassin’s Greed let2 En

revanche, Brotherhood va proposer autant de
contenu qu’un troisieme opus pourrait en contenir.
1 offre en effet une durée de vie aussi importante
que Assassin’s Creed 2, soit environ une vingtaine
d’heures », explique Thomas Paingon, Chef de groupe
Games chez Ubisoft. Dans un proche futur, Desmond
Miles revit Ihistoire de ses ancétres via une machine
explorant son code ADN. Apres Altair au temps des
Croisades dans le premier volet, Ezio tenait la vedette du
second volet et garde donc la téte d’affiche. Devenu un
assassin réputé, il poursuit son combat contre I'Ordre
des Templiers et devra pour cela se rendre dans I ville
de Rome et affronter la famille Borgia. Loccasion de
visiter des lieux comme le Colisée ou la Place du
Capitole mais aussi de rencontrer 2 nouveau des tétes
connues comme de Vinci, Machiavel ou Copernic. . .
« Pour parvenir a ses fins, il devra non seulement
étre toujours le meilleur dans sa catégorie m{m

re la démonstration de ses capaci

mener une équipe d'assassins d sa solde », dével
I'éditeur. Avec un rythme de sorties qui s'accélere, il
était primordial en effet qu'Ubisoft soutienne I'intérét
pour ce qui est devenu l'une de ses plus importantes
franchises a ce jour (19 millions de jeux vendus dans le
monde en 2 peine trois ans). Si le mode solo constitue
toujours « le ceeur » du jeu selon Ubisoft, la série
s'ouvre ici de nouvelles perspectives. . .

Plus on est d'assassins. ..

Pour la premiére fois, Assassin’s Creed va proposer des
fonctionnalités multijoueurs, signéees notamment par
I'équipe qui a travaillé sur Splinter Cell. Avec huit
joueurs pouvant s'affronter en ligne, 18 personnages
aux différentes caractéristiques, six modes de jeu

Assmuws

CREED

(Wanted, Alliance par équipes de deux...) et de
nombreuses cartes (dont certaines tirées des deux
premiers jeux), Assassin’s Creed entend bien ajouter
une sérieuse corde arc. « L (Objectif est de
proposer une J%Hm velle maniere de jouer a

Creed, de faire'découvrir le rp';fltyouem aux fans de
la série mais adlssi a Uinverse d'initier les amateurs
de jeu en ligne a la franchise. Fun et rapide, ce
multijoueurs va s'adresser a tous les hpes de
Joueurs », développe l'éditeur. « Le multijouenr
d'Assassin’s Creed se devait de respecter les
Jondamentaux: de la série. On retrouve donc ici

toute l'ambiance de la saga, ce sentiment de bauteur

en arpentant les toits des batiments mais aussi ce
mélange d'action et d’infiltration. On pourra par
exemple se fondre dans la foule pour échapper a ses
poursuivants. .. ». En plus de la version beta
proposée début octobre, la section multijoueurs sera 2
I'honneur sur le salon Paris Games Week avec 16
bornes dédiées. Le 19 novembre, Ubisoft donnera
également le coup d’envoi d’une ligue Ass

compétition entre joueurs avec classements
hebdomadaires.

F
Le phénoméne Assassin’s
Creed

Avec une mise en place de 500 000 exemplaires,
Brotherhood devrait faire autant parler de lui que ses
prédécesseurs. « Laspect multijoueurs est plutot
traité en amont. Autour du lancement, le message
se recentre sur la campagne solo et le fait qu’elle
soit aussi conséquente que celle du second volet ».
Une campagne TV 2 partir de 4 novembre (et jusque
fin du mois) devrait faire monter le buzz en chaines
hertziennes et cabsat avec son budget de 1,5
million d’euros. Une campagne Web « plus
importante qu'auparavant » est au
programme, visant portails et sites grand
publics comme MSN, YouTube ou Allociné. Des
partenariats ont été signés avec notamment le
quotidien gratuit 20 Minutes et la radio NRJ. De
nombreux outils de PLV seront proposés aux
revendeurs. A noter que la version PC est prévue
pour mars 2011.

Un"aésassin pas
si discret

Si Pon est encore loin de la prolixité des
Lapins Crétins dans le domaine, Assassin’s
Creed connait également des produits dérivés.
Si le principe des courts métrages live vus en
2009 ne répondra pas a I'appel cette année,
une suite a la bande dessinée arrive le 12
novembre (40 000 ventes pour le premier
tome). Ubisoft organisait en octobre une
exposition d’artworks sur la série dans une
galerie a Paris et de nouvelles figurines
devraient prochainement étre commerciali-
sées. Une série de comics devrait aussi arriver
en 2011 aux Etats-Unis.
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La plus-value de la qualité

Le casque audio, et plus particulierement les modéles
domestiques, sont en croissance volumique et surtout
voient leur prix moyen augmenter. Une aubaine pour
cette fin d‘année, d’autant que ce segment est pour
I'essentiel une affaire de spécialistes avec des marques

bien |dent|f|ées par Stéphane Kauffmann

Sennheiser

HD598.
Musical et confortable

Tout nouveau modele de la gamme des casques haute-fidélité Sennheiser, le HD598 surprend. Contrairement
aux habitudes et aux tendances actuelles, le constructeur a choisi une esthétique aux couleurs vintages. Sa
conception technique est dans la ligne des précédents modeles, soit un modele circum-aural ouvert avec de
gros écouteurs. Le poids est resté relativement faible et la stabilité sur la téte est excellente. Le port est
également trés confortable. Sans surprise, le HD538 procure une réponse trés étendue et parfaitement
équilibrée. A I'écoute, on est immédiatement séduit par la restitution ample et détaillée avec un équilibre trés
crédible. Tout le grave répond présent et n'améne aucun effet de masque sur le reste du spectre, tout en offrant
une profondeur et une aération particuliérement agréables. Comme il se doit, le médium est bien timbré avec
une définition élevée mais sans aucune agressivité quel que soit le type de programme restitué. Par I'absence
de distorsion sensible et le respect de I'équilibre, on peut aussi écouter fort et longtemps sans fatigue auditive.
Vraiment séduisant par son écoute qui réunit des qualités rares, le Sennheiser HD598 est proposé a un prix tout
a fait raisonnable pour de telles prestations !

Type : circum-aural ouvert

Réponse en fréquence : 12 Hz - 38,5 kHz
Impédance nominale : 50 ohms
Sensibilité : 112 dB/V

Longueur cordon : 3 métres
Types de prise : jack 6,35 mm + adaptateur 3,5 mm
Poids : 270 grammes (sans céble)

990 (@ bl

e casque audio se porte bien ! Non

seulement il est en forte croissance avec

probablement une augmentation du volume
de I'ordre de 10 % cette année mais de plus, c’est
une des rares catégories qui voit son prix moyen
monter pour un chiffre d’affaires global qui pourrait
dépasser les 170 millions et afficher ainsi une
progression de presque 20 % (sources GfK). Les
casques résidentiels ne représentent que 15 % du
volume total environ mais 25 % de la valeur. A
lintérieur d'un marché a forte valeur ajoutée, le
casque résidentiel est donc un segment qui
progresse encore plus rapidement. C’est donc une
catégorie tres intéressante pour générer de la
valeur, surtout en fin d’année.

AKG
K242 HD

Equilibre et qualité

Modele médian des casques haute-fidélité AKG, le K242 HD présente un aspect connu chez les modéles
domestiques de la marque avec son double arceau filaire et un bandeau souple. Le choix d’une couleur gris/beige le
distingue de ses concurrents. Techniquement, le K242 HD est un modele circum-aural que F'on peut ranger dans les
modeles ouverts bien quAKG le qualifie de semi-ouvert. En pratique, il ne faut en attendre aucune isolation
phonique. En revanche, le port s'avére agréable avec de gros coussinets trés confortables et une bonne stabilité sur
la téte. Le K242 HD offre une réponse trés étendue et couvre tout le spectre audio avec un trés bon équilibre global
et une belle régularité. Seul l'infra-grave est un peu en retrait, ce qui pourra chagriner les passionnés de ce registre.
A Pécoute, on découvre une restitution trés naturelle avec un bel équilibre global et une clarté reposante. Le grave
est également trés bon, détaillé mais descend subjectivement un peu moins has que certains modeles concurrents.
Sur la plupart des musiques, ce n'est pas vraiment sensible et on ne ressent guére de manque mais naturellement
pour ceux qui cherchent un grave particuligrement musclé, le K242 HD n’est pas le meilleur choix.

Type : circum-aural ouvert
Réponse en fréquence : 15 Hz - 25 kHz
Impédance nominale : 55 ohms

Longueur cordon : 3 métres
Types de prise : jack 3,5 mm + adaptateur 6,35 mm
Poids : 240 grammes (sans cable)

1308




JDLI183-P40-42-Pano CASQUES-BAT:JDLI 25/10/2010 17:45 Page 41

Domestique mais
pas seulement

Le casque domestique se distingue de son coussin
nomade par un encombrement plus important et un
usage résidentiel, mais cette séparation stricte ne
correspond cependant pas tout 2 fait 2 la réalité. 1l
est de plus en plus fréquent de voir des personnes,
surtout les plus jeunes, utiliser un gros casque dans
la rue avec leur baladeur. Cela correspond méme 2
une certaine recherche d’identité. C’est aussi une
sous-catégorie investie pour 1'essentiel par des
marques tendances qui s’appuient sur un sport
extréme ou une appartenance a un style musical.

Ouvert ou fermé

guére génant dans le salon.

Philips

Glarté privilégide

Ce casque est assez imposant avec ses gros écouteurs dont la face externe d’allure germanique est dotée de
grilles. C’est dailleurs bien un modgle circum-aural ouvert clairement congu pour I'écoute domestique, comme
le montre son cable de quatre métres. Le confort fait partie de ses atouts évidents mais il ne faut pas en
attendre la moindre isolation phonique, cela va de soi. Bon résultat aux mesures, le SHP8300 couvre tout le
spectre audio avec une belle linéarité et un trés bon équilibre global. On note toutefois un bas du spectre en
léger retrait contrairement a la mode suivie par de nombreux modéles. A 'écoute, la revendication de Philips
qui vante un « son d'une clarté exceptionnelle » se révéle conforme  la réalité avec des timbres trés justes et
un agrément d’écoute global assez remarquable. De quoi écouter certaines musiques avec beaucoup de plaisir,
du classique ou de la voix. Naturellement pour celles basées sur le grave, on peut trouver ce dernier un peu en

retrait bien qu'il descende trés bas. C’est trés facile a rectifier avec un peu d'égalisation. Ce casque Philips
affiche aussi un excellent rapport prestations/prix.

Pour le reste, le casque de salon se distingue par sa
conception. Il est généralement circum-aural,
I'écouteur fait le tour de I'oreille et vient prendre
appui sur le crane. Cela implique un encombrement
important mais procure aussi un excellent confort
pour une utilisation prolongée, typique de la maison.

Le casque domestique circum-aural 2 arceau se
répartit en deux types. Il y a le modele ouvert qui
laisse passer air et donc les sons extérieurs vers
Ioreille. Lisolation phonique est nulle, ce qui n’est

ouvert est tres confortable, ne chauffe pas les oreilles

%

(au sens premier) et surtout procure une écoute tres
naturelle. C’est donc typiquement le modele a
préférer pour un port de longue durée. Le casque
fermé isole I'oreille de I'environnement extérieur.
Pour autant, il ne filtre guere les bruits génants, seule
une réduction de bruit active peut y parvenir. C'est
plutdt que 'auditeur est dans une sorte de bulle qui
évite la distraction et permet de se concentrer sur le
seul son. Inconvénient majeur, le port est
généralement moins confortable 2 la longue, tout
comme I’écoute est moins naturelle et devient
pesante 2 la longue aussi. Le casque fermé a surtout
été congu pour les professionnels en usage studio, ol
cette focalisation sur le seul son est indispensable. Ils
jouissent cependant d’une certaine popularité aupres

En revanche, le casque

|\/lV1. ] .
rienté studio

Marque légendaire dans le domaine du casque, Koss est aujourd'hui surtout connu pour ses modgles nomades
mais propose toujours des équipements plus imposants. Présenté comme un casque studio professionnel et DJ,
le MV1 est un modgle a I'esthétique un peu vintage construit dans I'esprit des modgles de la glorieuse époque.
Cest un casque fermé pourvu de larges oreillettes avec des coussinets en vinyle souple. Autant dire qu'il pourra
chauffer les oreilles en port prolongé. Son poids n'arrange rien puisqu'il dépasse les 400 grammes. C'est donc
plus un modele moniteur qu'un casque pour écoutes domestiques de longue durée. Ce point établi, le MV1 est
tres bien et solidement construit. La réponse relevée pour ce modéle est trés particuliére avec un curieux profil,
mais le spectre audio est entierement couvert. On ne peut donc pas lui reprocher un oubli, méme si I'extréme-
aigu est quelque peu en retrait. A I'écoute, on apprécie immédiatement la restitution de la voix trés claire et
définie et, plus globalement, la grande précision. Cette prestation est toutefois entachée d’une pointe d'aigu un
peu artificielle. Le grave est évidemment bien la mais sans excés, contrairement aux modéles qui jouent tout sur
ce registre. Modgle un peu particulier dans le contexte actuel, le Koss MV1 est & choisir avec discernement en
fonction de I'utilisation prévue !

Type : circum-aural ouvert

Réponse en fréquence : 5 Hz - 30 kHz
Impédance nominale : 32 ohms
Sensibilité : 106 dB

Longueur cordon : 4 métres
Types de prise : jack 3,5 mm + adaptateur 6,35 mm

Type : circum-aural fermé
Réponse en fréquence : 10 Hz - 25 kHz
Impédance nominale : 250 ohms

9[] E Sensibilité : 98 dB/mW

Longueur cordon : 2,4 métres
Types de prise : jack 6,35/3,5 mm
Poids : 402 grammes
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Les casques de salon

du grand public en raison justement de cette
accointance avec le monde professionnel, et celui des
DJ en particulier.

Pour le son

Ce qui caractérise surtout le casque de salon, c'est la
recherche d'une bonne qualité sonore. Car pour une
dépense raisonnable, le son obtenu est bien meilleur
que sur des enceintes au méme prix. Pour catégoriser,
on peut dire que dés 60 euros, la restitution sonore
peut étre de bonne facture. A 100 euros, on est dans la
haute-fidélité. A 200, on passe déja dans le tres haut
de gamme avec un son qui comble I'audiophile averti.
Ce sera vraiment le principal argument 2 faire valoir

Denon

AR-D1100

I: 1drave ('ahord

%

pour la montée en gamme. Pour le reste, il s’agit
surtout d’une question de préférences personnelles. 1l
y a deux écoles du son sur le casque de salon. D’abord
les modeles qui cherchent a rendre la musique telle
qu’elle est sans en rajouter. C'est un choix, car
évidemment le casque de salon est en mesure de
restituer tout le spectre sonore. Et il y a ceux qui en
profitent pour appuyer les basses, parfois de maniere
tres exagérée. Cela plaira sans doute aux amateurs de
certaines musiques mais pas aux autres. Il est donc
aussi particulierement important de donner la
possibilité d’écouter en magasin. Méme si tous les
modeles ne peuvent pas étre concernés, il serait bien
d’avoir en écoute au moins un casque ouvert, un
fermé, un neutre et un orienté grave.

V-Moda
Crossfade LP

\‘\a

Une affaire de spécialistes

Le casque de salon est pour I'essentiel une affaire de
spécialistes. 11 y a déja les marques historiques du
casque audio comme Sennheiser, AKG, Koss, Beyer et
Audio Technica, pour ne citer que les plus connues.
Ensuite, viennent quelques généralistes EGP investis
dans le casque aussi comme Philips ou Sony. Enfin,
de nouveaux entrants plus orientés tendance sont
apparus comme V-Moda et Monster par exemple. Les
gammes ne sont pas tres étendues chez les
spécialistes, et les nouveaux entrants n’ont souvent
qu'un ou deux modeles. Il sera donc aisé de
composer un rayon complet avec un échantillon
représentatif de chaque sous-segment.

Pour DJ en herhe

D'aspect classique, c’est un casque clos mais il a su rester léger, contrairement & nombre de modeles de ce
type. Son encombrement étant raisonnable, on pourra donc envisager son emploi aussi bien en nomade qu’a
domicile. Une vocation confirmée par l'utilisation d’un cable court associé a une rallonge. Denon met I'accent sur
la recherche d'un confort optimal des oreillettes. Il est effectivement trés bon, bien aidé par le poids limité de ce
modele. Cdté technique, la réponse favorise fortement le grave ce qui ne laisse pas augurer d’une bonne
neutralité. L'isolation phonique est sensible, comme pour la plupart des casques de ce genre. A I'écoute et sur
une voix, le résultat est malheureusement trés voilé, le grave amenant un effet de masque. Evidemment, c'est
moins sensible sur des musiques actuelles qui font la part belle au grave. De ce cdté, le D100 en rajoute
heaucoup et plaira donc a ceux qui privilégient une restitution de ce type. Ce casque est capable de trés bonnes
prestations. Toutefois, pour ceux qui cherchent une neutralité correcte sans artifice, ce n’est certainement pas le
hon choix. Contrairement a ce que I'on aurait pu penser, le Denon AH-DT100 est clairement destiné & un public
jeune cherchant un modéle mettant fortement en avant le registre grave.

Type : circum-aural clos

Réponse en fréquence : 5 Hz - 37 kHz
Impédance nominale : 32 chms
Sensibilité : 101 dB/mW

Longueur cordon : 1,3 métre + rallonge 3,5 m
Types de prise : jack 3,5 mm + adaptateur 6,35 mm
Poids : 189 grammes

008

Spécialisé jusqu'ici dans les casques intra-auriculaires, V-Moda propose un modeéle classique baptisé
Crossfade LP. Disponible en plusieurs couleurs plus ou moins spectaculaires, ce casque ne passe pas
inapercu. C’est évidemment une partie de son identité largement basée sur le look DJ. Dans le genre, c’est
plutdt réussi et le tout semble robuste. Parmi ses atouts, il faut compter le cordon amovible et la fourniture
d’un second cable avec fonctions de téléphonie pour iPhone et autres téléphones compatibles. Un bel étui
de transport rigide fait également partie des accessoires fournis. Techniquement, le Crossfade LP est un
modele circum-aural clos qui assure donc une certaine isolation phonigue. Il nous a paru trés confortable
avec une bonne stabilité sur la téte. La réponse privilégie fortement le grave. Le médium et I'aigu sont en
retrait mais bien présents, I'extréme-aigu est atténué sans avoir disparu pour autant. A I'écoute, le résultat
est conforme & ce que laissait prévoir la réponse. Le médium est masqué par le grave et il est clair que ce
modgle ne conviendra pas a ceux qui recherchent une écoute équilibrée. En revanche, les amoureux du
grave pourront y trouver satisfaction, d’autant plus que le niveau possible est trés élevé.

Type : circum-aural clos

Réponse en fréquence : 5 Hz - 30 kHz
Impédance nominale : 32 chms
Sensibilité : NC

Longueur cordon : 2 métres + cable téléphonie
Types de prise : jack 3,5 mm droit + adaptateur 6,35 mm

oids : 280 grammes SDD B
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Vers Pinfini et au-dela

Toy Story 3

oY

«

3

17 novembre

n attendait avec impatience ce troisieme

volet de la saga pour retrouver les aven-

tures de Buzz et de Woody, les célebres
jouets nés de l'imagination des studios Pixar. Ce
nouvel opus est sans doute le meilleur de la série
alliant & la fois humour, drdlerie, invention et
émotion. Le public ne s’est pas trompé car le film
a réalisé plus d’'un milliard de dollars de recettes
dans le monde et plus de 4,1 millions d’entrées en
salles en France. Pour rappel, plus de 495 000
DVD de Toy Story et plus de 510 000 DVD de Toy
Story 2 ont été vendus dans notre Hexagone.
Cette suite devrait connaitre un succes identique !

MISE EN PLACE

650 000 exemplaires toutes éditions confondues.

PLAN MARKETING

Un plan multi-cibles et multi-médias accompagne la sortie du
titre avec du 24 novembre au 7 décembre 15 jours de présence
au cinéma en bande-annonce sur les deux films familiaux les
plus attendus de I'année, Harry Potter et les reliques de la mort
et Raiponce, 15 jours de campagne TV du 17 au 30 novembre
ciblant les 25/49 ans avec enfants sur TF1, M6, France 2 et
France 3 et les ménagéres avec enfants sur TMC, W9, NRJ 12,
Direct 8, Gulli, Nickelodeon, Disney Channel et des pages presse
et de l'internet ciblant la jeunesse. Par ailleurs, RTL, TMC, aufe-
minin.com et Direct matin sont les partenaires du film.

Walt Disney Home Entertainment
Walt Disney Studios Home Entertainment

19,99€ o simie

Prix public conseillé
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Le Dernier Maitre de [Air

Des pouvoirs
extraordi

dapté de la série animée Avatar, Le

Dernier maitre de I'air relate I'histoire de

quatre nations gouvernées par quatre
éléments : I'Air, la Terre, le Feu et 'Eau, perdues
dans un conflit remontant a l'origine des temps
et que seul saura régler un étre capable de
contrdler les quatre éléments. C’est le réalisa-
teur M. Night Shyamalan (Sixieme sens,
Incassable, Signes) qui retrace I'épopée d’un
jeune héros appelé a sauver le monde. Le film a
été classé parmi les 10 meilleurs films du box-
office américain de I'été, récoltant plus de 280
millions de dollars a travers le monde et a tota-
lisé plus de 1,1 million de spectateurs en
France.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

PLAN MARKETING

Plan marketing : La campagne média s'articule autour d'un
plan TV de 2 semaines sur TF1, Gulli, Game One, Disney
Channel et Nickelodeon, un plan Internet sur les sites les plus
fréquentés par les enfants et les ados, un partenariat radio
avec Chérie FM et des parutions et chroniques dans la presse
spécialisée, quotidienne et jeunesse.

Paramount Home Entertainment
Paramount Home Entertainment

1 9,99€ (€dition simple)

Prix public conseillé

Un héros emblématique

Le Petit Prince

livier d’Agay, petit-neveu d’Antoine de

Saint-Exupéry, souhaitait depuis plusieurs

années offrir aux enfants d’aujourd’hui
une nouvelle porte d’entrée pour accéder au
monde du Petit Prince. Cette série d’animation
réalisée par Method Animation se veut un pro-
longement  la fois libre et fidele de F'oeuvre de
Saint-Ex. Sony Pictures Home Entertainment,
co-producteur de la série associé au projet
depuis 2008, éditera en DVD I'ensemble des
aventures du Petit Prince. Ce premier volume La
Planéte du Temps regroupe, en plus de I'épisode
de 52 minutes, des bonus autour du theme des
planétes, un making of, des images inédites et
des extraits de I'étape de la création.

MISE EN PLACE

100 000 exemplaires toutes éditions confondues.

PLAN MARKETING

Ce film d’animation est soutenu par une campagne TV sur les
chaines hertziennes et le cable ainsi que par des spots de pub
en salles.

Sony Pictures Home Entertainment
Sony Pictures Home Entertainment

pipulos consees |4 99€ 5500 g e 8/12)
19,99€ (6dition prestige incluant le livre)

Coup de baguette
magique

Gendrillon

prés quatre mois sur scéne et un retour

en novembre au théatre Mogador a Paris,

ce spectacle musical fait son apparition
en DVD. Il revisite le célebre conte en y appor-
tant une touche de modernité susceptible de
séduire toutes les générations. On retrouve avec
plaisir tous les personnages : Cendrillon, jeune
femme généreuse en quéte de liberté, le prince
qui cherche un sens a sa vie mais également les
demi-seeurs aussi bétes que méchantes et la
fameuse belle-mére que tout le monde adore
détester.

MISE EN PLACE
25 000 exemplaires.

PLAN MARKETING

Une campagne TV de 80 spots pendant 10 jours sur Tiji, Gulli,
Canal J, France 3, France 4, TF1, de la presse et de I'nternet
avec des rédactionnels et jeux concours sur des titres ciblés
enfants et mamans et une campagne radio sur RFM appuient
la sortie du titre.

Universal Pictures Vidéo
[FVINGEN  Universal StudioCanal Vidéo GIE

1499¢

Prix public conseillé
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DMP-BDT100

Pa

design sobre. En fagade, on note la
présence d’une prise USB et d’un lec-
teur de cartes SD pour les films issus d’un
caméscope. La télécommande présente une
hiérarchie des boutons assez hien pensée.
En revanche, I'ergonomie générale du lec-
teur est un peu alambiquée. On ne compte
plus les menus contextuels différents tantt
appelés par la touche Option, Display ou une
des trois Menus. Pour la qualité d’image en
lecture Blu-ray, le BDT100 est fidéle & la
réputation de Panasonic et affiche une
image a I'excellent compromis entre détails
et aspect cinéma. Par ailleurs, la fluidité est
parfaite, tout comme la restitution des cou-
leurs. Si Iimage ne convient pas, on peut la
régler en cours de lecture avec un nombre
impressionnant de possibilités. La majorité
des fichiers vidéo sont reconnus, y compris
le MKV jusqu’au Full-HD. Par le réseau, les
sous-titres et les pistes audio multiples ne
passent pas, tout comme la lecture est sac-
cadée en HD. Méme par 'USB, le lancement
est assez lent. On a également accés au
portail Web Viera Cast mais pas au catch up
d’Eurosport disponible sur les téléviseurs de
la marque.

I-e Panasonic DMP-BDT100 affiche un

Compatible 3D, sorties audio HDMI, numérique optique et
coaxiale, analogique stéréo et décodée 71, formats audio HD
Dolby Digital True HD et DTS Master audio, fonction réseau BD
Live, accas aux services Web Viera Cast, lecture réseau DLNA,
formats vidéo Divk, Xvid, H.264, WMV, MKV

all Garantie BTN
PR Haut de gamme
[CJETEE Mio, Web : www.mio.com

300¢
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i X700

)

A

odeéle visant la facilité d’emploi
M mais avec des prestations haut de
gamme, le FX700 a de quoi séduire.
Ce compact est esthétiquement trés clas-
sique et ses dimensions sont plutdt réduites.
Sa caractéristique la plus évidente est la pré-
sence d'un écran tactile occupant presque
toute la face arriére, les commandes tradi-
tionnelles ayant presque toutes disparu. Une
tres bonne formule pour un appareil grand
public, les commandes étant ainsi beaucoup
plus explicites. Cdoté optique, Panasonic a
choisi un zoom trés grand angle lumineux en
courte focale et qui offre tout de méme un
téléobjectif convenable. On sera moins attiré
par le capteur 14 mégapixels, mais on se
consolera avec des fonctions vidéo plus éla-
borées que la moyenne comme le zoom
optique utilisable pendant I'enregistrement
vidéo. En pratique, le FX700 offre de trés
bonnes images méme s'il faut accepter que
la définition réelle soit un peu moins bonne
que ne pouvait le laisser espérer le nombre
de pixels. La montée en sensibilité est tres
bien gérée et affiche un bon équilibre entre
définition de I'image et élimination du bruit.
En montant plus haut, le résultat se dégrade
de fagon plus visible. Beau compact avec des
atouts particuliers coté vidéo, le Panasonic
FX700 satisfera surtout les amateurs ne vou-
lant pas plonger dans la technique et recher-
chant agrément et facilité d’emploi.

P

Capteur 14 Mpixels, écran 3 pouces, optique (équivalent 24x36)
24-120mm stabilisé, vidéo 1620 x 1080 son stéréo, mémoire
SD/SDHC/SDXC, 40 Mo internes, 1035 x 658 x 24,5 mm,
176 grammes

(il Garantie  JPAETS
[FIETTE  Milieu de gamme
[CIEIEREE  Panasonic, tél. : 08 92 35 05 05

400¢

Samsung
LE4B0750

téléviseur 3D Samsung. Ce 46 pouces

est en effet vendu moins de 1 700
euros. Mais a ce prix, des concessions ont été
faites. Tout d’abord, c’est un modele LCD rela-
tivement épais et livré sans lunettes 3D. Il fau-
dra donc les acheter séparément & 100 euros
la paire. Pour autant, ce n’est pas un télévi-
seur au rabais, il n’a rien a envier a un modele
LED. Le contraste est trés bon, en 3D comme
en 2D. En relief, les effets de profondeur
comme de jaillissement sont bien rendus. En
2D, on notera en haute définition un rendu un
peu moins net que sur les séries plus haut de
gamme. Le Motion+ 200 Hz est efficace mais
laisse quelques traces derriére les objets en
mouvement. Quelques réglages permettront
cependant d'éviter les saccades. Coté audio,
c’est mieux que d’habitude. Pour autant, le
rendu sonore reste a la limite de 'acceptable.
Comme les autres modéles Samsung, ce télé-
viseur est connecté et donne accés au portail
du constructeur. Au final, cet écran LCD clas-
sique s'avére séduisant. Il est trés performant
mais pas si bon marché que cela, puisqu’il
faut tout de méme acheter deux paires de
lunettes pour arriver au niveau d’équipement
des autres modeéles plus haut de gamme.

La 3D sans se ruiner, c’est le pari de ce

LCD, 46 pouces, tuner TNT HD, connectique 4 HDMI, YUV,
2 Péritel, 2 USB hosts, DLNA

[l Garantie JPETLS

Milieu de gamme

[ JETTE Samsung, tél. : 08 25 08 65 65

1690¢

HT9-M200

=

Le HT2-M200 est un systtme 5.1 avec

F

comme hase un appareil de la taille d’'un
lecteur Blu-ray qui contient toute
I'électronique. A 'esthétique trés sobre, il ne
se fera guére remarquer sous un écran. Les
commandes sur 'appareil sont limitées et on
utilisera surtout la télécommande. Labsence
d'interface USB est regrettable mais il existe
un lecteur de cartes mémoire SD/SDHC qui
pourra se révéler pratique. Une prise réseau
permet de se connecter & Internet pour le BD-
Live, mais aussi d’accéder aux radios Internet.
Pour son systéme acoustique, Funai utilise de
petits satellites de forme presque cubique qui
seront trés faciles a loger et passeront
aisément inapercus. lls sont accompagnés
d’un caisson de grave peu encombrant et le
tout se raccorde a I'élément central par des
connecteurs colorés. A I'écoute en home
cinéma, ce systéme assure une bonne
projection  sonore  qui  impressionne
favorablement, le niveau subjectif possible
étant assez élevé. Le manque le plus évident
est celui de l'infragrave, ce qui n’a rien de tres
étonnant vu la taille du caisson. Globalement,
le résultat est néanmoins plutdt agréable et a
I'avantage d'offrir de vrais effets surround. Les
choses sont moins réussies en écoute
musicale. Toujours est-il que le Funai HT2-
M200 est un systeme home cinéma 5.1 trés
performant si on considére le prix demandeé.

Lecteur optique Blu-ray, DVD, CD, tuner FM, radios Interet,
sorties vidéo composite, YUV, HDMI, entrées audio ligne, jack
3,5 mm, coaxial, connexion, lecture de fichiers MP3, WMA, JPEG,
DivX, WMV, MPEG-4

ll Garantie _JPAETS
Milieu de gamme
Bmm- Funai, tél.: 01 49 38 96 72

300¢
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otebook atypique, le NX90 d’Asus a
Nété dessiné par le designer David
Lewis, I'une des tétes pensantes de
la célebre marque de Hi-Fi Bang & Olufsen.
Le chassis en aluminium poli intégre un
écran de 18,4 pouces avec deux haut-par-
leurs de part et d’autre qui délivrent un son
puissant et équilibré. Les touches du clavier
chiclet sont plus larges que hautes et I'en-
semble est un peu étroit, alors que la place
ne manque pas avec un repose-poignet
impressionnant. Ce dernier est dépourvu de
touchpad qui se retrouve déporté des deux
cotés du clavier. Gauchers et droitiers y
trouveront donc leur compte, mais un
temps d’adaptation est a prévoir. Sous le
capot, le processeur peut voir sa fréquence
augmenter jusqu'a 2,8 GHz. La carte gra-
phique est puissante, mais il faudra faire
des concessions sur les détails dans les
jeux, car la définition de I'écran est élevée.
Lespace de stockage est trés généreux,
tout comme I'équipement qui comprend
notamment un lecteur Blu-ray et deux ports
USB 3.0. Enfin, I'autonomie est plutdt
réduite.

Processeur Intel Gore i7-720QM (1,6 GHz), mémaire 4 Go, écran
184 pouces (1920 x 1080), puce graphique Nvidia GeForce
(1335M, disque dur 1,28 To, graveur DVDR/RW, lecteur Blu-
ray, WiFi n, 44 kg

il Garantie RIETY
[P Haut de gamme
[T Asus France, tel. : 08 21 23 23 13

2100¢
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algré des dimensions modestes, ce
M caméscope embarque un disque
dur de 120 Go épaulé par un lec-
teur de cartes mémoire. De quoi filmer en
HD pendant plus de 10 heures. La prise en
main est excellente et le poids reste modére.
Lobjectif est protégé par un cache manuel
et I'écran est tactile. Ce dernier est bien
défini, mais les couleurs sont froides et les
reflets le rendent inutilisables en plein soleil.
Le XR155 inaugure un nouveau menu plus
moderne et suffisamment simple pour que le
novice s’y retrouve. La connectique est clas-
sique et dissimulée par des caches qui
témoignent d’une finition soignée. Le cap-
teur affiche une définition de 2 Mpixels et il
est secondé par un zoom optique puissant.
Toutefois, la moindre vibration est immédia-
tement retranscrite a I'écran malgré le sta-
bilisateur. Les vidéos sont détaillées avec
des couleurs réalistes. Malgré le bruit vidéo,
la sensibilité est plutot bonne en basse lumi-
nosité. Enfin, les photos sont décevantes car
peu détaillées et bruitées.

Format AVCHD, disque dur 120 Go et carte mémoire
SDHC/Memory  Stick, capteur CMOS 2 Mpixels, zoom
optique 25x, écran LCD 2,7 pouces, entrées/sorties mini
HDMI, AV, USB, 118 x 68 x 69 mm, 300 grammes

il Garantie INIET)
[FIEET Entrée de gamme
[C)ETEEE Sony France, tel. : 01 55 90 30 00

6o0¢

cer ne ralentit pas la cadence et pro-
Apose un nouveau smartphone aux

caractéristiques techniques impres-
sionnantes. Toutefois la finition plastique
décoit. L'écran tactile multipoint de 3,7
pouces hénéficie d’une résolution élevée, mais
les couleurs sont délavées. De plus, I'écran
manque de précision et un calibrage ne sera
pas de trop pour éviter les erreurs de saisie.
Acer a personnalisé I'interface d’Android qui
est scindée en deux. La partie inférieure
regroupe les applications qui sont réparties
sur plusieurs écrans. Les applications les plus
courantes prennent place dans la partie supé-
rieure pour un acces rapide. Le processeur
Snapdragon cadencé a 1 GHz ne manque pas
de puissance mais le lancement de certaines
applications nous a paru relativement long.
Malgré une résolution de 5 Mpixels, I'appareil
photo décoit avec des couleurs peu réalistes.
Les vidéos décoivent aussi, avec un bruit
omniprésent et un manque flagrant de détails.
Dommage car le Stream bénéficie d’une sor-
tie micro HDMI pour visualiser les films sur un
téléviseur. Lautonomie est satisfaisante.

Quadri-bande, 3G+, EDGE, systéme d'exploitation Android 2.1, dimen-
sions/poids 119,5 x 63 x 11,2 mm/140 g, écran 3,7 pouces, résolu-
tion photo 5 Mpixels, connexions A-GPS, Blustooth 2.1 A2DP, Wifi n,
micro USB 2.0, mémoire 2 Go et lecteur de cartes micro SD

il Garantie JRIETY
Haut de gamme
[ IS Acer France, tél. : 01 48 63 51 51

499¢

Edifier Soundbar

MP250

W\

n le sait, le son est généralement

déplorable sur un ordinateur porta-

ble. Cette petite barre sonore trés
élégante se glissera facilement dans un sac
ou une valise pour une restitution sonore
nettement meilleure en déplacement.
Dénuée d’alimentation, il suffit de la relier a
I'ordinateur par le cable USB fourni. Un
bouton permet de régler le volume si on ne
veut pas passer par le notebook. Malgré sa
taille, quatre microdrives sont intégrés ainsi
qu’un haut-parleur plat. Si les basses man-
quent a I'appel, le son est dynamique, clair
et plutdt équilibré. Pour une écoute de
proximité, c’est tout a fait satisfaisant et il
n'y a guére mieux sous un aussi petit
volume. Le poids n’est pourtant pas négli-
geable, ce qui s’explique par le boitier en
aluminium qui lui confére ce design unique
trés réussi. La solidité semble aussi a toute
épreuve ! En considérant I'esthétique de
I'objet et sa qualité de restitution, les 40
euros exigés sont raisonnables.

af/

Type circum-aural ouvert, réponse en fréquence 12 Hz -
385 kHz, impédance nominale 50 ohms, sensibilité
112 dB/V, longueur cordon 3 metres, jack 6,35 mm +
adaptateur 3,5 mm, 270 grammes

il Garantie INIET)
[FIEETI Entrée de gamme
Dmm- Edifier, tél. : 01 48 07 51 51

40¢

Hardware
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M Action/réle

Disponible

a série mélant action et jeu de role

signée Peter Molyneux revient pour un

troisieme opus qui annonce, comme tou-
jours, son lot d'innovations. Plusieurs décennies
apreés les événements de Fable 2, il s'agit d'in-
carner le descendant du personnage principal.
Aprés avoir écarté son frére ainé du trone
d'Albion, le joueur devra régner sur le royaume
pour affronter une plus grave menace encore.
QOutre le fait de prendre les décisions pour le
royaume, le jeu propose son lot de nouveautés
comme la possibilité de jouer a deux en ligne le
scénario ou encore le « touch system » permet-
tant d'interagir avec les autres.
PLAN MARKETING

Fable 3 va profiter d’une campagne en TV hertzienne et cab-
sat et sur Internet. Différentes opérations marketing événe-
mentielles ont aussi été mises en place sur Internet (voir news
jeux).

MISE EN PLACE

150 000 exemplaires (version standard) et 10 000 collector.

Lionhead Studios

FETTS Vicrosoft Games Studio

I Microsoft

1a2 D

[ ETT R Oui

Prix publics conseillés 7[]€ (standard)
8[]€ (collector)
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GoldenEye 007

Action

CHLIDENE Y]

007

o0

reize ans apres la sortie du jeu original

sur Nintendo 64, Activision rend hom-

mage a I'un des jeux daction en vue
subjective les plus emblématiques de I'univers
console. Basé sur le scénario du film de 1995,
le jeu propose une campagne solo mettant cette
fois-ci en sceéne Daniel Craig mais comprend
aussi de nombreux modes multijoueurs qui ont
fait le succes de son prédécesseur. Jouable de
un & quatre en écran divisé ou huit en ligne,
GoldenEye 007 permet de jouer avec 40 person-
nages différents de I'univers bondien. La version
DS peut accueillir six joueurs en multi sur huit
cartes différentes.
PLAN MARKETING

Activision annonce une campagne massive en TV (chaines
hertziennes et cabsat) ainsi que sur Internet (sites spécialisés,
portails grand public...). Un partenariat global a été signé
avec Nintendo.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Eurocom/ N-Space
T Activision

[ EFTETVAN Activision Blizzard
148 (Wii)
[T Oui

Prix public conseillé

5
H0€ wiy
40€ g

Two Worlds I

AL
tt‘ Jeu de role

e|er
Le 12 novembre

ing ans aprés les événements du premier

volet, Two Worlds 2 propose d'incarner a

nouveau le méme personnage principal.
Dans I'univers médiéval fantastique d'Antaloor, le
héros début ici 'aventure dans le donjon du cha-
teau de Gandohar. Alors que I'espoir de retrouver
sa Seur vivante s'amenuise, il est sauvé par les
Orcs. Ses anciens ennemis le conduisent dans un
monde dévoré par le mal, un voyage au cours
duquel il en apprendra plus sur son ennemi juré.
Cette suite comprendra neuf chapitres et repren-
dra le systeme de jeu de son prédécesseur avec
un personnage aux capacités évolutives.

PLAN MARKETING

Koch Media entend se focaliser sur le public des gamers via
une campagne en presse spécialisée ainsi qu'une campagne
massive sur les sites Internet et des habillages a la sortie du jeu.
Une édition Premium comprenant divers bonus sera proposée.

MISE EN PLACE

60 000 exemplaires en day one.

Reality Pump
FFIETTE Topware Interactive
Koch Media France
i\ Nombre de joueurs 1a4

FRE R | Oui

Prix public conseillé

”

Les Enigmes de Maxwell

Action/
réflexion

Super Scribblenauts

Disponible

prés un premier volet paru fin 2009,

Scribblenauts accueille une suite pous-

sant plus loin encore ce concept nova-
teur. Il s'agit d’aider Maxwell a résoudre des
énigmes en faisant appel a limagination du
joueur : écrire un mot permet de matérialiser
I'objet désigné a I'écran pour l'aider. Avec un
vocabulaire plus développé, Iarrivée des (trés
importants) adjectifs mais aussi un nouvel édi-
teur de niveaux, cette suite compléte la formule
et ambitionne de pallier aux quelques manques
du premier opus. Les deux jeux ont a plusieurs
reprise été récompensés sur des salons comme
I'E3 ou la Gamescom.

PLAN MARKETING

WBIE annonce un plan en TV (campagne sur M6, W3, TMC,
MTV, Virgin 17, Teva et partenariat avec NRJ 12). Le jeu sera
aussi visible en presse via une campagne sur Closer, Public,
Cosmo et Télg2Semaines mais aussi un partenariat avec le
gratuit 20 Minutes.

MISE EN PLACE

40 000 exemplaires.

5th Cell
FFIETTE \Varer Bros Interactive Ent.
Warner Bros

4 Nombre de joueurs 1 Q
Wl Jeu en ligne WG]

4[]€ environ

Prix public conseillé
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Les Sims 3

@Simulaliun de vie

eezd
Disponible

eu référence et grand succés commer-
J cial sur PC, Les Sims 3 suit la voie de ses
deux prédécesseurs en étant adapté
aujourd’hui en format consoles. Ce jeu de simu-
|ation de vie propose de prendre en main la des-
tiné de personnages virtuels évoluant dans un
environnement cohérent, avec notamment ['ob-
jectif de satisfaire leurs ambitions. Les points
forts de Sims 3 consistent en davantage d’op-
tions de personnalisation des personnages, des
environnements plus animés mais aussi une
connectivité avancée avec la possibilité sur cer-
taines consoles d’échanger les contenus crégs
entre joueurs.
PLAN MARKETING

Non communiqué

MISE EN PLACE

Electronic Arts

Electronic Arts
[ ETTA— flectronic Arts
Hectronic Arls

Ne D
IR Non

de 4[]€ é 7[]€ environ

Prix public conseillé
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Le 5 novembre

renant place suite aux événements du
Ppremier jeu, Le Pouvoir de la Force Il
met & nouveau en vedette Starkiller,
ancien apprenti de Dark Vador qui est désor-
mais en fuite. On retrouve ici la formule du titre
original avec un jeu d’action a la troisieme per-
sonne faisant la part belle aux scénes specta-
culaires et a la joie de pouvoir utiliser les pou-
voirs offerts par la Force. De nouvelles possibi-
lités apparaissent ici comme le contrdle mental
ou encore la manipulation de deux sabres laser
simultanément. Léditeur annonce un systéme
de ciblage amélioré ici et des possibilités de
personnalisation plus avancées. A nouveau, le
scénario prend place entre les épisodes 3 et 4
de la saga cinématographique.
PLAN MARKETING

Non communigué.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Lucasarts Entertainement
TS Lucasarts Entertainement

b Distributeur LS

[ D
Wl Jeu en ligne T

Prix publics conseillés de BU€ a 7D€(SBU/PSS)
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Le 18 oovenbre

icence historique au sein de ['écurie
I-Electrnnic Arts, Need For Speed accueille
cette année une nouvelle itération placée
sous le signe de I'action avec le retour des
courses poursuites entre voitures de sport
impayables et forces de police acharnées.
Développé par les spécialistes du genre de
Criterion Games, le nouveau Need For Speed va
proposer par exemple de suivre toute une car-
riére dans la peau d’un pilote ou d’'un policier. EA
met en place pour I'occasion le réseau Autolog,
un systeme dédié au titre pour comparer ses
performances aux autres joueurs ou recevoir des
recommandations d’amis.
PLAN MARKETING

Non communiqué

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Criterion Games
[CIETTAN Ecctronic Arts
[TV Elcctronic Arts

N D
& oo e )

Prix public conseillé
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Party Game — =

Le 25 novembre

prés s'en étre notamment pris a la télévi-
Asinn, les Iéporidés hystériques d'Ubisoft
partent cette fois-ci a I'aventure dans le
temps pour, bien entendu, semer la zizanie. La
série retrouve ici le genre du party game, les dif-
férentes périodes de Fhistoire composant les ter-
rains pour une vingtaine de jeux différents. Quatre
joueurs peuvent s'affronter ici en ligne. Plusieurs
épreuves sont compatibles avec ['accessoire
Wiimotion Plus. Le jeu comprend un systéme de
trophées a débloquer pour récupérer des tenues
vestimentaires en plus. La série s'est a ce jour ven-
due & plus d'1,5 million d’exemplaires en France.
PLAN MARKETING

Ubisoft annonce une campagne en TV hertzienne et cabsat
jusqu'a la fin d’année. En Presse, le jeu va étre mis en avant
en gratuits et en magazines TV. Sur Internet, des vidéos virales
sont notamment publiées régulierement, mettant en scéne les
fameux personnages. Doté de passerelles avec Facebook, le
jeu'y sera également assez présent.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Unisoft
FETTRN Ubisoft
Unisoft

4 Nombre de joueurs 1a4 D
Wl Jeuen ligne ]
4D€ environ

Prix public conseillé
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FA Sports Active 2

lectronic Arts propose une nouvelle
Eversiun de son jeu de fitness pour la
plupart des consoles de salon du mar-
ché. Le jeu est livré avec un cardiofréquen-
cemetre et exploite un systeme de détection
de mouvements sans fil via de nouvelles
bandes pour les bras et les jambes. Une nou-
velle plate-forme en ligne permet de suivre
et partager les données enregistrées lors des
séances. La version Xbox 360 est par ailleurs
compatible avec le nouveau systeme Kinect
pour capter les mouvements. A noter que les
versions pour consoles HD pourront téléchar-
ger par la suite des exercices et séances
supplémentaires.

PLAN MARKETING

Non communiqué.

| 55 v |
D

Electronic Arts
Electronic Arts
Electronic Arts

NC

Prix public conseillé
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ture historiques Nemopolis propose un

premier titre sur console se penchant
notamment sur Marie-Antoinette, qu'il s'agira de
protéger des projets d'une obscure confrérie
secréte, la Fraternité du Loup. Dans le contexte
de la Guerre d’Indépendance en Amérique, le
joueur visitera de nombreux lieux historiques dif-
férents et croisera des personnages embléma-
tiques comme La Fayette, Washington, Benjamin
Franklin. .. Enigmes, QCM, devinettes et mini-
jeux ponctuent le cheminement du joueur dans le
scénario.

L’éditeur spécialisé dans les jeux d’aven-

PLAN MARKETING
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ette combinaison d'outils est destinée
Caux possesseurs de PC désirant optimi-
ser les performances et la stabilité de
leur machine sous Windows 7, Vista ou XP. Le
logiciel répare et optimise régulierement le
registre de la machine tout en effectuant des
sauvegardes automatiques pour pouvoir procé-
der & des restaurations en cas de probléme.
Cette version procéde également & une protec-
tion de la vie privée sur Internet (sécurisation
programmes de Chat, nettoyage historique
Web. ..) mais sait aussi détruire définitivement
les données contenues sur un ordinateur.

PLAN MARKETING

Non communiqué.

Nemopolis
Nemopolis
Innelec, Sodifa

34.99¢

Prix public conseillé

Non communiqué.

peticls &

REGISTRY Mechanic

PC Tools
PC Tools
Symantec

NC

Prix public conseillé

&

Le Code de la Route

vec cette application, Micro Application
A propose a I'utilisateur de préparer 'exa-

men du code de la route ou encore de
réviser ses bases pour les possesseurs du pré-
cieux papier rose ! Au programme du logiciel,
on trouve une présentation des différents pan-
neaux indicateurs, une demi-douzaine de
modules de révisions par themes, huit examens
blancs, prés d’une centaine de vidéos de for-
mation (dont la plupart & télécharger) ou
encore un historique des résultats pour consta-
ter la progression de I'utilisateur. Les contenus
sont extraits des logiciels de la gamme PC
signée par I'éditeur parisien.

PLAN MARKETING

Non communiqué.

Loswenie 05 I Disponide Disprite O

Micro Application
Micro Application
AppStore

2,39¢

Prix public conseillé
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UnityRemote

La star des appareils mobiles
et GEAR4 animent le rayon TV !

Commande tout I'équipement audio-vidéo du salon _ .
Une pression du doigt

» Interface tactile pour regarder un DVD |
« Entigrement sans f :
» Assistant de configuration

« Fonctionne par activite ggtgg EUI'DE.

HiPod [liPhone [JiPad [t T e e e s e gear4.com




Criterion

— WARNING -

LA VITESSE '
N’A PAS BESOIN
D’AMI

Les personnes ayant des relations
sociales sont mises en garde contre
lI'utilisation de ce jeu. Se connecter a

IAUTOLOG de NEED FOR SPEED vous
entrainera dans une compétition
extréme a travers des rapports précis
sur les records et statistiques de vos
amis. Rancune. Mauvaise foi. Forte
probabilité de dispute. Electronic Arts
et Need for Speed rejettent toutes
responsabilités concernant la dissolu-
tion d’amitiés, de familles, de relations
sentimentales et professionnelles.

I8 NOVEMBRE 2010

Rendez-vous sur www.needforspeed.com

pour apprendre a transformer
rapidement vos amis en ennemis.

/
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