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Nobilis

noursuit sa progression change

edlteur spécialiste du jeu sur mobiles vient de

commumquer son chiffre d’affaires réalisé au
cours du quatrieme trimestre 2010. En atteignant les
39,7 millions d’euros réalisés sur la période, Gameloft
enregistre une progression de 25 % par rapport a la
méme période sur I'exercice précédent. L'éditeur
souligne que I'Europe a représenté 36 % du CA sur ce
dernier trimestre, I'Amérique du Nord 29 % et le reste
du monde 35 %. Sur I'ensemble de I'exercice 2010,
le chiffre d’affaires de Gameloft s’éleve 2 141 millions
d’euros, en progression donc de 16% par rapport 2
I'année précédente. Selon Gameloft, ces performances
en progression sont notamment dues a une prise de
position tres tot sur les smartphones et notamment les
plates-formes Apple (CA réalisé sur App Store en
hausse de 63 % en 2010) ou encore le dynamisme
des marchés émergents. L'éditeur anticipe un exercice

2011 2 nouveau en croissance.

X/OR

15,5 miillions d¢ mabinautes en France

’internet mobile a le vent en poupe.

Selon le dernier relevé de 'institut
Médiamétrie, la France compte, au
quatrieme trimestre de I'année 2010,
quelque 15,5 millions d’utilisateurs de
Web mobile sur les 43 millions de
possesseurs de téléphones mobiles. La
percée des smartphones —confirmée au
quatrieme trimestre 2010- et, surtout, des terminaux iPhone, Blackberry et de
téléphones sous Android favorise la pénétration de I'usage de données sur
téléphones mobiles. La mise en place de kiosques d’applications, 2 'image
I'App Store d’Apple et 1'Android Market de Google ont également facilité la

mediametrie

progression de I'internet mobile.

Gonsoles portab

es ca va bouger !

"année qui s’ouvre s'annonce chargée sur un segment de la console portable en perte de vitesse depuis quelques
temps. Nintendo confirme en effet pour le 25 mars prochain la sortie en Europe de la Nintendo 3DS, nouvelle
portable affichant des graphismes en 3D sans exiger le port de lunettes. La firme de Kyoto organisait mi-janvier une
conférence de presse européenne 2 Amsterdam pour détailler ce lancement (voir dossier pages 24 2 29). Philippe
Lavoué, Directeur général adjoint de Nintendo France revient d'ailleurs pour nous sur I'année passée et ce lancement
attendu. Sony Computer, concurrent direct sur le secteur, ne pouvait rester inactif. Le Japonais confirmait en effet fin
janvier le développement d’un successeur 2 la PSP, désigné par le nom de

code NGP et plutot agressive sur le plan technologique (voir page 8). Sony

annonce également le programme PlayStation Suite, passerelle pour apporter

les contenus vers les smartphones Android. Les innovations

technologiques préserveront-elles les consoles de la concurrence de

plus en plus acerbe de smartphones toujours plus joueurs ?

L *éditeur et distributeur lyonnais vient d’adopter
un nouvel identifiant visuel avec un logo assez
différent de celui qu’arborait I'entreprise depuis sa
création il y a dix ans. Dans une récente interview
accordée au JDLI (voir n°184) , Arnaud Blacher,
Managing Director soulignait « la deuxiéme vie qui
débute pour Nobilis », synonyme de contenus
dématérialisés, de catalogue de jeux rationalisé et
d’innovation dans le domaine de I'accessoire de jeu. Il
précise : « ce nouveau logo représente fidelement
nos valeurs et marque la réorientation stratégique
du groupe Nobilis sur de nouveaux marchés et vers
de nouveaux challenges ».

Les difficultés
de LG se
poursuivent

@ LG

a série noire se poursun pour LG. Le

conglomerat sud-coréen a enchainé les pertes
sur les trois trimestres de 1'année 2010. Son activité
téléphonie mobile, notamment, continue de tirer les
résultats globaux du groupe vers le bas. Selon
Reuters, entre les mois d’octobre et décembre 2010,
Ientreprise a enregistré une perte d’exploitation de
160 millions d’euros, contre 74, 2 millions d’euros
de bénéfices un an plus tot a trimestre comparable.
La division mobile affiche quant 2 elle une perte de
179 millions d’euros, un chiffre inférieur a celui
anticipé par les analystes. Pour redresser la barre,
LG compte notamment sur ses nouveaux combinés,
dont le LG Optimus Black, pour donner un second
souffle a ses ventes et regagner des parts de marché
sur le secteur tres porteur des smartphones, tiré par
Apple, avec I'iPhone et Google, dont le systeme,
Android, est notamment utilisé par Samsung, HTC ou
Motorola.

*
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Nouvelle console portanle

L e fabricant japonais organisait une conférence fin
janvier, PlayStation Meeting, pour dévoiler sa
console portable de prochaine génération. Le nom de
code de la machine est NGP (pour Next Generation
Portable) et elle devrait arriver sur le marché en fin
d’année 2011. Si I'allure générale de la machine
reprend les grandes lignes de la PSP originelle, la
nouvelle portable embarquera des technologies hi-tech
a I'image de son écran OLED tactile de cinq pouces
format 16/9eme , associé 2 une surface multi tactile 2
larriere du chassis. L'ergonomie semble avoir été une
piste de travail importante puisque la console
comportera deux joysticks analogiques, une premiere
dans le domaine des consoles portables. La machine
embarquera deux caméras, une a I'avant et 'autre 2
I’arriere ainsi que différents systemes de repérage de
mouvements (gyroscope, accélérometre. ..) sans
oublier un GPS intégré. Outre 1'acces au PlayStation
Network, la console comportera un nouveau systeme de
repérage des autres NGP avoisinantes pour avoir des

informations par exemple sur les derniers jeux pratiqués
par ses contacts. Coté format de stockage des jeux, Sony
a cette fois opté pour des cartes mémoire Flash qui
pourront également enregistrer les sauvegardes de jeu
ainsi que les extensions a télécharger (DLC). Parmi les
premiers titres annoncés, on notera Uncharted,
LittleBigPlanet, Wipeout, Killzone ou encore Resistance.
La date de sortie exacte en Europe et surtout le prix de la
console n’ont pas encore été communiqués.

PLAYSTATION SUR ANDROID

Parallelement a sa nouvelle console, Sony a confirmé e programme
PlayStation Suite, consistant & apporter des contenus estampillés de la
marque sur les appareils mobiles exploitant Android. Les fabricants d'appareils
mobiles pourront obtenir une licence « Certifié PlayStation > stipulant de la
capacité du hardware a offrir une expérience de jeu digne de la marque. Coté
software, SCE prévoit d'alimenter la plate-forme PlayStation Suite cette année,
en commengant par des classiques de la PS one. Louverture d'un PlayStation
Store est prévue dans cette optique et des outils de développement vont étre
proposés pour encourager |'alimentation du catalogue.

«L’ergonomie semble avoir été une
piste de travail importante puisque la
console comportera deux joysticks
analogiques, une premiére dans le
domaine des consoles portables. »

p Store
passe le cap
des 10 milliards

elon la célebre firme a la pomme, la boutique en

ligne App Store dédiée aux applications pour
iPhone, iPod Touch et iPad enregistrait fin janvier
dernier la dix milliardieme application téléchargée.
Pour marquer I'événement, Apple a remis 2
T'acheteuse de I'application en question (Paper Glider)
une carte iTunes créditée d’une valeur de 10 000
dollars. Ce chiffre de 10 milliards d’applications a été
atteint deux ans et demi apres le lancement du service
et Apple souligne que sept milliards de téléchargement
ont été répertoriés au cours de la derniére année
écoulée et que ce sont actuellement 160 millions de
possesseurs de plates-formes mobiles Apple qui
peuvent accéder au service. Rappelons, par ailleurs,
que Apple lancait mi-janvier le Mac App Store, un
service de téléchargement d’applications basé sur un
modele similaire, a destination des utilisateurs
d’ordinateurs de la marque.

La Quakecon datée

B ethesda vient d’annoncer la date du Quakecon,

rassemblement aux Etats-Unis des amateurs de

jeux signés id Software. L'événement aura lieu cette

année du 4 au 7 aofit 2 Dallas et permettra au grand

public de participer a des tournois, des concours mais

aussi d’étre aux premieres loges pour d’éventuelles

annonces. Rappelons que Rage, prochaine
production du studio américain, est prévu pour le
16 septembre prochain en Europe.
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au capital de Dailymotion

range a pris une participation de 49 % dans le site Dailymotion. Selon Reuters, le FSI (Fond stratégique d’investissement) actionnaire 2 hauteur de 14% de

'opérateur historique porte un regard bienveillant sur un rapprochement entre le premier opérateur national et le concurrent du site américain de vidéo en
« streaming » YouTube. L'entrée d’Orange dans le capital de Dailymotion permettrait au site frangais d’atteindre une valorisation comprise entre 200 et 250 millions
d’euros. 11 sagit de la deuxieme fois, en I'espace de quelques mois, qu’Orange se rapproche de « pure players » du Web spécialisés dans les contenus. En 2010,
l'opérateur devenu actionnaire de Deezer, le site de musique en « streaming », a lancé avec son nouveau partenaire un service de contenus musicaux.

en perte de vitesse en 2010 Android,

a situation ne s’arrange pas pour

Nokia. Le constructeur finlandais
affiche pour le troisieme trimestre
consécutif une baisse de ses bénéfices.
Le Scandinave enregistre un résultat
opérationnel de 3,2 milliards d’euros en
2010, un chiffre en recul de 9 % par
rapport 2 2010, selon une information
des Echos. Sa marge d’exploitation s’est
également effritée, passant de 15,4 % au
dernier trimestre de I'année 2009 2
11,3 % sur la méme période, en 2010.
Si le fabricant scandinave est parvenu 2
se maintenir au premier rang des
fabricants mondiaux, sa part de marché
a reculé 2 32 %, contre 34 % un an
auparavant. Séverement concurrencé par
Apple, RIM et les combinés sous
Android (le systeme d’exploitation de
Google) sur le secteur des smartphones,
Nokia n’a répondu que tardivement aux
produits proposés par ses rivaux. Le N8
constitue la riposte la plus sérieuse 2
I'iPhone. Le finlandais est également
confronté a une baisse du prix moyen de
ses combinés, désormais
commercialisés 2 156 euros, contre 250
euros pour RIM et 400 euros pour
Apple.

une belle dynamique
aux Etats-Unis

u ne étude du cabinet Nielsen souligne le succes
rencontré par le systeme d’exploitation signé
Google sur le territoire américain. La plate-forme de
Google aurait en effet équipé 43 % des smartphones
distribués sur le marché américain entre le 1er juillet
et le 31 décembre 2010. Android aurait notamment
profité des bonnes ventes en fin d’année des appareils
Samsung et Motorola outre-Atlantique. Le systeme
d’Apple arriverait en deuxiéme position avec 26 % de
parts de marché, suivi par Blackberry (20 % de pdm)
sur la méme période. Nielsen note la progression
rapide d’Android sur 2010 (notamment sur le second
semestre) et le fait que les trois systemes d’opération
se partagent quasiment 2 parts égales le marché si
I'on considere I'année 2010 dans sa globalité.
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C’est le retour de la croissance ! Aprés deux années de recul, les
ventes de hiens technologiques ont repris des couleurs en 2010 et
affichent une croissance en valeur, certes minime, mais réelle. Elle
cache quelques disparités. Car si les Télécoms, sous 'impulsion des
ventes de smartphones, et I'T(portée par les appareils mobiles
progressent) sont en croissance, EGP et photo enregistrent un recul
non négligeable. Enfin, le prix moyen des biens technologiques vendus
continue une chute amorcée en 2006. pr sssien st

‘est donc un tableau contrasté d’avoir les plus belles croissances en valeur sont ceux
qu'offre le marché des biens qui incarnent le mieux la nouveauté. Naturellement, on
technologiques, qui rassemble I'IT,  retrouve la les smartphones qui se démocratisent et
I'EGP, les Télécoms et la Photo, dont le chiffre d’affaires a atteint un milliard d’euros,
pour I'année écoulée. D'un coté, soit une hausse de 100 %. Les volumes ont
ces quatre familles de produits sont en croissance évidemment fait encore mieux avec une hausse de
volumique, de I'autre, photo et EGP sont en recul sur 115 %. Le produit qui incarne I'innovation a 'heure
la valeur. Cest bien la tout le drame des biens actuelle et qui s’annonce comme une des vedettes de
technologiques en France : il faut encore et toujours 2011, c’est bien la tablette. L'arrivée des concurrents
vendre davantage pour conserver la valeur, car de I'iPad, dont le CES a révélé le nombre et la
inexorablement le prix moyen recule (voir tableau). diversité, laisse augurer d’une année 2011 excellente

« En quantités vendues, les Frangais ont acheté plus  pour ce produit : I'institut prévoit un million de ventes.
de 100 millions de produits technologiques en 2010, ~ Mais c’est des le mois de décembre que le décollage a

soit une croissance de +6 % par rapport a 2009. eu lieu. En fait, le seul frein est le surcoiit engendré
C’est un nouveau record », déclare Olivier Malandra,  par I'abonnement 3G nécessaire pour profiter de sa
Directeur de I'EGP chez GfK. Mais c’est le prix qui tablette dans le plus de circonstances possibles. Les
arrive encore et toujours en téte parmi les criteres opérateurs devraient remédier 2 cette question

d’achat par les consommateurs, devant les rapidement, notamment avec des abonnements
fonctionnalités ou la marque. couplés téléphone et tablette. Parmi les autres produits

en vogue et surtout en pointe sur les vente en 2010, on
peut noter le lecteur Blu-ray (qui pénétre cependant

Le Vral mOte ur: |’|n novatmn dans les foyers moins rapidement que le lecteur DVD

Biens Techniques : retour
de la croissance

18,7
17,7 17,6 17,7

2007 2008 2009 2010

CA en milliards d'euros

Périmétre France
EGP + Photo + IT + Telco (hors consoles)

Estimation 100%

pour stocker ses contenus numériques. Autre segment
de marché bien portant I'an passé, le Netbook. Mais il
devrait souffrir de I'explosion des ventes de tablettes
cette année. Enfin, si le marché de la photo recule, le
segment des reflex se porte lui toujours tres bien et les
hybrides connaissent un bon départ.

On vieillit vite

ATopposé, les baladeurs MP3, les moniteurs pour
ordinateurs, les lecteurs DVD ou méme les appareils
photos numériques compacts, tous ces produits dont le
taux d’équipement des foyers est fort élevé voient leurs
marchés reculer. Méme I'écran de télévision plat,
désormais adopté par 65 % des foyers, n'a plus l'attrait de
la nouveauté. Le marché des téléviseurs recule dailleurs de
1 % en valeur, signe que la hausse de 15 % des volumes
vendus, notamment pour un second équipement, ne suffit
plus 2 assurer la croissance. Le prix moyen a chuté de 584
2501 euros. 1l faut « injecter » de la valeur ajoutée pergue
en permanence pour parvenir  tenir les prix. Et en 2010 ;
la 3D comme les écrans LED n’ont pas encore assez de

En toute logique, les produits pouvant se targuer en son temps) et évidemment le disque dur externe, muscles pour que le marché en soit réellement influencé.
IT et Télecoms tirent le marché Prix moyen en baisse
Des consommateurs qui ...mais de moir
TOTAL achetent toujours plus... en moins cher
33
TELECOM +5,6% 3,2 3,2 (+6%)
30 31 196€ 195€
W (3%) 188€
(-3,5%)
I oo
(-4
PHOTO  -47%
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2005 2006 2007 2008 2

EGP

Quantités de biens techniques
(hors consommables) par foyer

Prix moyen biens techi
(hors consommable
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IT en mobilité : Pinnovation paie

(estimations)

Tablettes B Netbooks

Téléviseurs : croissance toujours
forte
B Notebooks 83

(+15%)

+31%
201 O 0’4 _ 5’5 M -
Plasma

2007 2008 2009 2010

Volumes (millions d'unités) Volumes (Millions d'unités)

Les smartphones tirent le marché

B Smartphones
B Mobiles 25,1

(+1,6%)

@ 23,6 (+47°/)I

2007 2008 2009 2010 2011
prévisions

Millions d'unités (Retail + BtoB)

GFK

Le Blu-ray décolle lentement m
1,6M

® DVD players classiques

570000

® Lecteur Blu-ray

Année1 Année2 Année3 Année4 Année5

Nombre de lecteurs de DVD vendus depuis le lancement année 1

La perspective est mitigée

L'enjeu de cette année (encore) est bien évidemment
de ne pas laisser la spirale de la baisse du prix
moyen tirer la valeur du marché vers le bas. Mais

comment y remédier ? Sur le marché des téléviseurs,  en recul. Pour GfK, seules les Télécoms seront en

GfK prévoit une hausse des volumes (avec neuf croissance (+5 %), ce qui ne permettra pas d’éviter
millions d’unités vendues), mais encore un recul du  de voir 'ensemble « biens technologiques » reculer
prix moyen, malgré la TV connectée, malgré la 3D. de deux pourcents.

Cest dailleurs 'ensemble de 'EGP qui est annoncé

Peu de changements
de moins

ins cher B} . . o
B SPECIALISTES Coté réseaux de distribution, il n'y a pas de
révolution ! Pendant que les points de vente

36%
N
/5%)

180€
(-4%) 171€
(-5%)

39%

1008 2009 2010 2005 2006 2007 2008 2009 2010

ns techniques
iommables)

CA Valeur*

@ Grands Magasins, - : ‘
Vente a distance baisse constante depuis 2005 du nombre de points de

spécialisés peuvent désormais via leur site Internet

GSS* +2% proposer un référencement sans limite, les

hypermarchés adoptent de plus en plus une attitude
de multi-spécialiste avec un bon travail fait sur le

B HYPERMARCHES* rayon. Cette tendance a la spécialisation des hypers

nuit d'ailleurs au réseau des spécialistes, le seul en
recul. Un recul d'ailleurs également justifiable par la

vente spécialisé, passé en cing ans de 3 600 a 4 900.
Internet en revanche continue a prendre des parts de

G ‘FK marché, avec 14 % de la valeur totale du marché.
*Incluant I'activité .com

2010/2009
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Deux familles se sont créées en 2010 et qui seront
particulierement intéressantes a suivre en 2011 car elles
vont sans doute largement conditionner les performances
des marchés du téléviseur et de l'ordinateur, voire avoir
des répercussions sur celui des téléphones.  yarsipane katnam

n cette saison, il est d'usage de se
livrer 2 la prospection. C'est d’autant
plus intéressant pour le hi-tech qu'il y
a des catégories jeunes et en devenir
dont I'avenir va sans doute
conditionner en partie la bonne santé du marché. Déja,
on peut dire que 'année 2010 ne fut pas aussi
catastrophique que certains I'avaient anticipé.
Tividemment, les résultats sont trés variables en fonction
des familles de produits mais au global, la demande n’a
pas faibli, au contraire. Ainsi, un nouveau record a été
établi pour les téléviseurs et pour les smartphones, avec
pour les premiers un peu plus et pour les seconds un
peu moins de huit millions d’unités vendues. Des chiffres
qui laissent réveur. Le mal de notre industrie n’est
généralement pas a chercher dans un désintéressement
du consommateur, mais dans une incapacité 2 maintenir
des prix qui permettent de dégager des marges
raisonnables. Concurrence féroce, pression de la
distribution, appétit démesuré pour les parts de marché :
voila ce qui gangrene 'industrie du hi-tech. C'est d’autant
plus préjudiciable que I'industrie du loisir électronique
nécessite des investissements colossaux en marketing et
communication pour maintenir le consommateur dans
un état de connaissance suffisant et pour qu'il accepte de
changer pour la nouveauté sans rechigner. Toute nouvelle
technologie est immédiatement bradée, ce qui
paradoxalement la banalise aussi aux yeux du
consommateur et empéche ainsi de réaliser une
quelconque plus-value. Alors que le message de la 3D
peine 2 trouver un écho, on solde déja des téléviseurs 3D
gigantesques en grande surface. S'il y avait une résolution

a prendre pour 2011, ce serait celle de mettre la valeur
en premier et de travailler main dans la main avec la
distribution pour la maintenir en magasin. On peut
toujours réver... Comme le hi-tech ne peut fonctionner
qu’en allant de I'avant en raison de sa dépréciation,
I'innovation est la seule et unique porte de salut. Or si en
2010 de nouvelles catégories et de nouveaux produits
sont arrivés sur le marché, I'année cruciale sera 2011 car
elle permettra de voir quel en est le potentiel.

Une 3D en mal de contenu

La 3D est dans toutes les bouches dans notre milieu mais
malheureusement pas dans celles du grand public. Une
fois de plus, il faut changer tout le matériel et une fois de
plus on attend le contenu ! Sauf que les consommateurs
ne sont plus préts a foncer téte baissée quand d'autres
propositions leurs semblent plus intéressantes, comme le
smartphone par exemple. Les ventes de téléviseurs et
autres lecteurs 3D n’ont donc pas vraiment été a la
hauteur des attentes 2 la fin de I'année, méme s'il ya eu
un premier décollage en décembre avec 4 % des ventes
TV (source GFK). Pour toute I'année, la 3D ne représente
que 116 000 piéces (source GFK). Cela ne remet pas en
cause le relief pour autant. Cet apport est tout aussi
marquant que le passage  la couleur, peut-étre plus
encore. Tout Hollywood sy est commis. La machine est
en marche et on ne I'arrétera pas. Toute la question est
de savoir comment se fera la transition et si elle
permettra d’en profiter en magasin au niveau du matériel.
L'année 2011 sera donc cruciale pour la 3D. Plut6t que
d'utiliser 1a boule de cristal, on peut déja se demander ce

qui n’a pas fonctionné en 2010. Tout en haut de la liste
des ratés ; I'absence de contenu. Pis encore, plutt que
de constituer un rayon des quelques films 3D disponibles,
on a préféré se battre pour signer des exclusivités. Si cela
donne un avantage concurrentiel trés temporaire 2
certains, cela aura surtout eu pour effet de dissuader le
consommateur. Qu'en aurait-il été en fin d’année s'il y
avait eu 2 cOté des écrans et des lecteurs une gondole
avec les films suivants : Avatar, Toy Story 3, Shrek 4, et
Dragons, en plus de la petite dizaine d’autres disponibles.
On ne le saura jamais mais une chose est stire, il est
difficile de vendre un matériel 3D alors qu'au rayon Blu-
ray et dans la plupart des magasins il n'y avait en
décembre qu’un seul film 3D en vente.

Toujours le méme serpent

¢
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La premiére chose 2 faire en 2011 sera donc de garantir
qu'il y ait du contenu. Ce ne sont pas les films qui
manquent, il faut juste que les éditeurs se lancent en
prenant un peu de risque avec une édition 3D ou en
ajoutant une galette dans le coffret existant. Lhabitude
veut que les éditeurs attendent que le parc installé soit
conséquent. .. en somme, le serpent qui se mort la
queue. On le sait depuis longtemps en jeu vidéo. Sans
matériel, il n’y a pas de contenu et sans contenu, le
matériel ne se vend pas. CQFD. Chacun doit donc faire un
petit effort de son coté, et 'on parle ici d’une galette 2 un
euro. Il est vrai que comme de plus en plus de téléviseurs
seront 3D d’office, le probléme finira par se régler de lui-
méme mais on aura aussi raté le coche pour créer de la
valeur avec. C'est pourtant 2 cela que I'on tend. Sony
nous a par exemple déclaré que 80 % des 40 pouces et
plus de sa prochaine gamme serait en 3D. Et on prend le

%

Année de |a 30

ot de |a tablette

méme chemin chez

Samsung. Pour les lecteurs

Blu-ray et les ensembles home

cinéma, c’est encore plus simple. Tous
ceux des grandes marques seront 3D des
la prochaine génération.

Par la force des choses

Le matériel 3D va donc se vendre en 2011, c’est certain.
Pour autant, I'engouement sera-t-il maximal ? Est-ce que
les consommateurs seront préts a investir dans du haut
de gamme ? Achéteront-ils autant de lunettes qu'il y a de
membres dans la famille ? Pas si stir. Déja, l'incertitude
technologique plane. On aurait pu croire qu'il était acquis
que la 3D grand public passe exclusivement par des
lunettes actives. Ce n’est plus le cas. LG multiplie les
références en technologie passive avec certes une perte
de résolution, mais aussi des lunettes bien moins cheres
et bien plus confortables (comme I'est le visionnement en
I'absence de tout clignotement). Et désormais, la
technologie 3D sans lunettes n’est plus inscrite dans un
futur trés lointain puisque Toshiba annonce la
commercialisation d'un grand téléviseur 3D dans 15
mois. Bien sur le prix sera tres élevé dans un premier
temps, certes il y aura des contraintes aussi mais cela fera
sans doute attendre les tres nombreux réticents aux
lunettes, et on les comprend.

D’autres pistes de contenu

Le matériel 3D pourra en revanche compter aussi sur
des auxiliaires de contenu en 2011. LA TV 3D arrive par
le cable, le satellite et 'ADSL. Ce ne sera pas un
basculement évident, surtout quand on pense que la HD
est encore minoritaire 2 'heure actuelle. Mais quelques
contenus premium avec de la VOD 3D pourront aider. Il
y a aussi le jeu vidéo, avec des titres phares qui arrivent
sur la PlayStation 3 ou sont déja la (Gran Turismo 5,
Motorstorm Apocalypse, Killzone 3). Malheureusement
en photo et en vidéo, les choses ne bougent pas tres

vite. Il n’y a toujours
qu'un véritable appareil photo chez
Fuji et rien chez les autres. Pour les
caméscopes, Sony arrive avec un modele
haut de gamme et un autre en entrée de
gamme, le Bloogie. En dehors de cela, ce n’est que du
bricolage, en photo comme en vidéo. Il y 2 encore un
autre allié qui n’est pas directement concerné mais qui
pourrait servir la cause de la 3D, il s’agit de la nouvelle
3DS de Nintendo (a lire en page 40). En résumé, 2011
sera I'année de la 3D, ne serait-ce que par la
multiplication des références. Ce qui reste 2 déterminer,
Cest si elle le sera par défaut ou par plébiscite et cela
devrait grandement changer la valeur engendrée.

La tablette convoitée

Autre catégorie naissante en 2010, la tablette. La, il ne
s'agit pas d’une évolution mais d’un nouvel appareil et
cela complique les choses. L'iPad ne fut pas la premiére
tablette. Plusieurs constructeurs IT et Archos s’y sont déja
essayés mais avec un esprit informatique et le systeme
d’exploitation qui va avec, soit Windows. L'iPad fut la
premiere tablette 2 aller jusqu’au bout des choses avec
un écran tactile mais aussi une interface congue pour et
le marché applicatif qui va avec. Méme si le succes ne fut
pas si retentissant que cela en France, I'iPad a ouvert le
marché. En tous les cas, suffisamment pour convaincre
les autres constructeurs. La fin d’année semble pourtant
confirmer le potentiel du marché de la tablette avec

160 000 unités vendues au seul mois de décembre pour
un volume annuel de 435 000 (source GFK). Et comme
toujours en hi-tech, apres la phase attentiste, tous les
constructeurs qui se sentent concernés foncent téte
baissée. Sauf que cette fois-ci tous les constructeurs se
sentent concernés ! Fabricants de téléphones, spécialistes
de I'IT, géants de I'EGP, petites marques de sourcing
chinois : tous s'y mettent. Et tous ou presque font la
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méme chose ! Il y a donc un risque de saturation avant
méme que le rayon ne se soit constitué. Le principal
souci sera donc de se distinguer. Méme si la micro-
informatique s’est beaucoup nivelée, on peut jouer sur de
nombreux facteurs pour créer une offre logique. Il y a le
form factor, I'équipement, les composants, le design,
I'ergonomie. .. En matiere de tablette, tout cela n’existe
pas ou si peu. La forme et le design laissent peu de place
a l'expression car en gros, une face est un écran tactile et
I'autre une surface unie légerement galbée. On peut jouer
sur sa finition, c’est tout. Pour les composants, il s’agit
pour I'essentiel d’un processeur et le Tegra 2
de Nvidia sort vainqueur car tres
performant. Pour

%

autant, d’autres comme celui

de Samsung ou ceux de

Qualcomm ne sont pas loin derriere.

Ce ne sera donc pas un critére non plus. De

I'équipement il n'y en a pas, en dehors des prises USB et
HDMI ainsi que du lecteur de cartes mémoire que tous
doivent intégrer. Et pour le form factor, on a seulement le
choix entre sept et 10 pouces. On peut donc légitimement
s'interroger sur la pertinence d'un rayon qui accumule
les mémes produits aux mémes prix. Avec les composants
identiques et les mémes contraintes dans un contexte de
concurrence féroce, on aboutira 2 une guerre des prix. Et
ce sont donc ceux qui produisent le plus au meilleur prix
qui seront les mieux placés. Autant dire que les marques
sortant des tablettes similaires et qui n’ont pas la taille
critique risque bien de se voir écarter d’office.

Comment se différencier ?

Comment des lors se distinguer pour gagner des parts de
marché et créer aussi un rayon intéressant ? On I'a vu
lors du CES, les pistes le plus souvent explorées sont
celles de I'hybride avec le netbook. Tantot on tente
d’ajouter un clavier coulissant, tant6t on en fournit un a
part qui s"assemble pour former un ordinateur. C’est une
bonne idée mais qui se heurte au probleme de I'0S. En
effet, si le choix se porte sur Android, on est handicapé
en mode ordinateur par des logiciels  la puissance
limitée. Si on jette son dévolu sur Windows, ce n’est pas
optimal en mode tablette. En fait, on peut se demander si
I'on ne fait pas fausse route. La tablette est surtout
consultative et n’est pas censée remplacer I'ordinateur.
Un clavier connectable en accessoire ou méme intégrée
peut étre une bonne idée, mais juste dans I'optique
d’écrire des mails et faire un peu de traitement de texte



basique. Lhybride qui ambitionne d’étre une tablette et
un ordinateur se heurte 2 des incompatibilités. LOS
permet aussi de se distinguer comme en téléphonie, mais
on s’achemine tout de méme vers un quasi-monopole
d’Android 2 la Windows en informatique. On peut saluer
le courage d’un Blackberry avec son Tablet OS mais on
voit mal comment il va exister sans marché applicatif, un
point essentiel pour une tablette. HP est déja en meilleur
position avec son Web OS. Le premier constructeur
informatique du monde a les moyens de créer un marché
applicatif suffisant, 2 suivre. Ce qui est siir en revanche,
cest qu'un fabricant de moindre importance aura
beaucoup de mal 2 imposer un OS propriétaire. Autre
incertitude : 3G ou pas ? Un téléphone nécessite un
réseau pour téléphoner mais une tablette peut trés bien
se contenter du WiFi qui se répand comme une trainée
de poudre dans les lieux publics et privés. La 3G est un
plus, cest tout. Or pour ce plus, le consommateur n’est
pas prét a payer un second abonnement GSM 2 30 euros,
on I'avu en fin d’année derniére. Donc si on veut que les
tablettes 3G se vendent, il faudra imaginer une extension
d’abonnement 2 cinq ou 10 euros (une somme sans
doute insuffisante pour subventionner I'appareil). C'est
donc un probleme épineux qui donne 2 penser que la
tablette n’est finalement pas vraiment un produit Telco.

Un potentiel difficile a évaluer

Reste la question que tout le monde se pose. Quel volume
réalisera le marché de la tablette et dans quelle mesure
va-t-il cannibaliser d’autre catégories car on le sait, il va
s’agir d’un report. Beaucoup d’analystes a I'appui
semblent penser que la tablette va remplacer le netbook.
Les prix ne devraient pas étre si éloignés. Et méme si la
tablette est un peu plus chere, elle est aussi plus
séduisante avec I'attrait de la nouveauté. 11 faut sans doute
commencer par se poser la question de I'usage. La
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tablette démarre plus vite, est plus mobile et plus simple 2
utiliser. En usage consultatif et pour le jeu, elle est
supérieure au netbook. Ce dernier n'a pour seuls
avantages que sa capacité 2 saisir du texte plus facilement
et sa totale compatibilité avec tout PC. C’est peu
finalement. Méme si cela ne devrait pas se faire aussi
rapidement que le prédisent certains, il est effectivement
probable que la tablette va remplacer le netbook, plus ou
moins. Le netbook survivra sans doute car I'aspect
échange de contenu PC et I'acquisition directe par
téléchargement s'ajoutent tout de méme au clavier. Il
suffirait cependant que Microsoft sorte un Windows
vraiment adapté 2 la tablette pour sceller définitivement le
sort du netbook. Ce serait d’ailleurs ce qui pourrait
arriver de mieux au marché de la tablette. On aurait alors
une alternative toujours bénéfique avec une architecture
plus ouverte et surtout une pleine compatibilité avec le
PC. Est-ce que I'ordinateur ultra-portable risque
également de souffrir ? Probablement un peu mais
beaucoup moins que le netbook. Lultraportable est un
ordinateur sans compromis et en cela la tablette
n’arrivera pas a le remplacer. En gros, on peut donc
estimer le potentiel du marché de la

tablette 2 celui du

netbook sur 2011.

Ensuite, tout

dépend de

I'évolution des

contenus. Si

effectivement la

tablette devient la

nouvelle interface

nomade universelle pour

tout contenu consultatif

comme les journaux, les

magazines, le Web, les photos,

la vidéo et le jeu, on peut

penser que ce marché a un

potentiel énorme. On aura

alors quatre types

d’appareils grand public. Le téléviseur pour le consultatif
et l'actif fixe partagé dans le salon et d‘autres pieces,
T'ordinateur portable pour le consultatif et I'actif
personnel en fixe comme en mobile, la tablette en
situation mobile dans et en dehors du foyer pour tout ce
qui est consultation et pour certaines activités actives
comme le jeu et enfin le smartphone, appareil totalement
universel pour la poche. Ils pourront des lors se partager
a parts égales les faveurs du grand public, aucun
n’empiétant réellement sur les plates-bandes de I'autre.
Dans cet avenir tout digital, on peut penser que chacun
aura un smartphone, qu'il y aura une ou deux tablettes
par famille, un ou deux ordinateurs portables et un
téléviseur ou deux aussi. A moins que d'ici I3, tout
contenu public comme privé ne soit plus que disponible
en cloud comme le pense Google et que finalement tous
ces appareils n’en seront que les terminaux, ce qui
condamne I'ordinateur actuel.
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Interview

Entretien avec

Philippe Lavoud
Directeur général adjoint de Nintendo France

JDLI : Quel est le premier bilan de 'année écoulée ?
Philippe Lavoué : 2010 aura été une bonne année pour
Nintendo. Encore une fois, la Wii aura été la console de
salon la plus vendue en France, devant ses deux
concurrents. Nous avions annoncé un million comme
objectif pour I'année, nous avons réalisé 980 000 ventes,
je crois que nous pouvons considérer le contrat comme
rempli. Il est vrai que la saisonnalité des ventes a été trés
marquée, avec des mois de novembre et décembre
particulierement vendeurs. Jusqu'en octobre, nous étions
au coude-a-coude avec nos concurrents et ensuite, les
courbes de vente se séparent. Mais la conclusion que
nous tirons est que Nintendo parvient encore et encore 2
élargir la cible de sa clientele avec une console toujours
bien positionnée et portée par son line-
up. Quant 2 la Nintendo DS, dans ses
diverses déclinaisons, le million
400 000 exemplaires vendus en 2010
parle de lui-méme. Imaginez que le
parc de NDS est sur le point de franchir
la barre des 10 millions en France !

Quels ont été les moteurs de la Wii
en 2010 ?

Comme toujours, c’est la qualité des jeux
qui est le moteur des ventes. Wii Party
rencontre en France un succes éclatant.
Depuis sa sortie en octobre il s’en est
vendu 500 000 exemplaires, et méme 700
000 si on prend en compte les bundles, et
le jeu continue de dominer les charts.
Imaginez qu'il s’est vendu davantage de
Wii Party en France qu'aux Etats-Unis !

nit tres
ort 20

2010 a-t-elle été une bonne année pour Nintendo ? C'est la
question que nous avons posée a Philippe Lavoué, Directeur
général adjoint de Nintendo France fin janvier. e sissin maissier

Ubisoft, avec Just Dance 2, a également réussit des ventes
fabuleuses, de I'ordre de 500 000 exemplaires également.
Les Lapins Crétins Retour Vers le Passé ont performé
comme Donkey Kong Return, qui 2 date s’est vendu 2 200
000 exemplaires. Et évidemment n’oublions pas New
Super Mario Bros, sorti fin 2009, qui a dépassé le million
de pieces vendues, rejoignant ainsi un club tres fermé. ..
dont les quatre membres sont de la famille Nintendo,
puisqu’on y trouve également Wii Fit, Wii Play et Mario
Kart.

La Balance Board s’est-elle bien vendue ?
Tellement bien que nous avons malheureusement eu
quelques ruptures dans certains points de vente en fin
d’année. Rien que les bundles avec Wii Fit ont représentés
380 000 ventes.

Quel potentiel reste-t-il a la console ?

Notre objectif est de vendre un million de Wii en 2011,
pour atteindre un parc de six millions et au passage
dépasser la performance réalisée par Sony avec la
PlayStation 2.

Comment y parvenir ?

Tout d’abord, en continuant a soutenir les jeux sortis fin
2010 et qui sont tres loin d’avoir atteint leur potentiel
total. Nous poursuivons notre stratégie d'élargissement de
cible en communiquant sur le plaisir de jouer et de
partager. Notre campagne de publicité mettant en scene le
premier jury de I'émission de M6 La Nouvelle Star, ¢'est-a-
dire I'équipe historique composée de Marianne James,
Dove Attias, Manu Katché et André Manoukian, en train de
jouer a recu un tres tres bon accueil du public ainsi
qu'un fort écho médiatique. La facon dont nous avons mis

en scene le fait de jouer ensemble, le sentiment de vraie
complicité et d'amusement qui se dégage du spot de pub,
correspondent parfaitement 2 notre message.

Le prix sera-t-il un levier pour booster les ventes ?
Honnétement, 2 'heure actuelle, personne ne le sait, car
rien n’est décidé. Je peux seulement vous dire que ce n’est
ni une intention, ni un interdit. Notre challenge est de faire
vivre le rayon tout I'année et les moyens pour y parvenir
sont divers. Nous avons par exemple une prise de parole
au moment de la Féte des Meéres et pour la Nintendo DS
avant les vacances d’été.

Le marché global francais a reculé d’environ 6 %
en 2010 en valeur. Comment s’est comporté
Nintendo France ?

Logiquement, nous enregistrons également un recul de
notre chiffre d’affaires. Nintendo a toujours veillé a avoir
les prix les plus abordables possibles pour que ses
produits aient la plus large diffusion. La croissance du
marché ne peut se faire que si de plus en plus de foyers
adoptent le jeu vidéo. Et cela passe par des prix
abordables.

Le marché de la Nintendo DS a souffert en 2010...
Ce n’est pas du tout notre vision du marché ! L'an dernier,
il s’est encore vendu 1,4 million de Nintendo DS, ce qui
est tres loin d’étre une mauvaise performance. Le parc
installé est désormais de 10 millions de machines.

La DSi XL a-t-elle rencontré le succés escompté ?
Elle a représenté la moitié de ventes de NDS en 2010. On

peut dire qu’elle a rencontré son public et que son succes
est éclatant.
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Manu Katché, Marianne James, Dove Attias et André Manoukian dans le spot TV Nintendo.

¢ En 2010, la Wii aura été la
console la plus vendue en

La grande nouveauté de Nintendo cette année
est la 3DS, c'est-a-dire la Nintendo DS qui
propose de la 3D sans lunettes. Quels sont vos
objectifs ?

La 3DS est vraiment une nouvelle console, et les
principaux éditeurs mondiaux y ont adhéré tout de
suite et de la presse aux revendeurs nous avons que
d’excellents retours. Comme toujours, nous avons fait
le choix d’un positionnement de masse. Nintendo ne
peux pas communiquer sur le prix, chaque
distributeur étant libre de le fixer, mais je pense que
la console sera percue comme tres abordable étant
données ses fonctionnalités. Pour I'instant, nous ne
pouvons pas fixer d’objectifs de vente, les seuls
chiffres que Nintendo communique sont les quatre
millions de mise en place dans le monde avant la fin
de I'exercice, le 31 mars.

La console est déconseillée au moins de sept
ans. Comment allez-vous la positionner ?

11 faut expliquer les choses. Une étude scientifique a
mis en évidence que chez certains enfants, les moins
précoces, étre exposé a la 3D pouvait interférer
négativement avec le développement de leur vision.
Nintendo a toujours été et continuera 2 étre
extrémement vigilant sur tous les sujets touchant 2 la
santé de ses consommateurs. Nous mettons donc en
évidence sur les packagings I'avertissement
nécessaire. Par ailleurs, je rappelle que la console est

France »

dotée d’une molette qui permet de passer de
la 3D ala 2D.

Larrivée de la 3DS va-t-elle avoir des
répercussions sur la gamme de

consoles portables Nintendo ? Y

aura-t-il un impact sur les prix ?

La Nintendo DS Lite va s’arréter

progressivement, d’ici I'écoulement

des stocks vers I'arrivée de la 3DS.

Entre les différents modeles de DS

(DS Lite, DSi, DSi XL) et les

déclinaisons de couleurs, nous

avions trop de références notamment

pour la distribution. C’est toujours un choix difficile
car la DS Lite se vendait encore tres bien... L'entrée
de gamme est donc désormais la Nintendo DSi. La
gamme a déja connu un repositionnement prix en
juin dernier.

Quel avenir peut-on espérer désormais

pour la Nintendo DS ?

Nous allons bien entendu continuer a soutenir le
format sur la durée, avec en ce moment par exemple
Ghost Trick de Capcom, un nouveau Mario vs Donkey
Kong et une proposition forte continuera a étre
développée sur le format. Et évidemment le nouveau
Pokemon, Pokemon Black and White, vendu 2 cing
millions d’exemplaires au Japon. Quoi qu'il en soit,

i |

MIIAID

le format DS pourra toujours étre lu sur les consoles
3DS, ce qui assure une certaine pérennité au format.
Contrairement au passage de la GBA vers la DS qui
avait été plus rapide, il y a des passerelles techniques
entre les consoles comme l'interface au stylet. De
toute fagon, il faut combattre 1'idée fausse selon
laquelle un nouveau produit en chasse un autre. Ce
n’est pas comme cela que ¢a se passe. Nous
n’anticipons pas de baisse de ventes de la DSi XL
parce que la 3DS arrive.

2011 marquera le retour de la croissance
en valeur pour Nintendo France ?

C’est clairement notre volonté, et nous avons les
armes pour y parvenir.
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News

JIVIMDUS

lympus est le premier a lancer ses gammes de

printemps, du moins une premiere vague puisque
d’autres modeles sont attendus plus tard. Dans ses
gammes grand public classiques, le constructeur fait un
grand ménage en renouvelant tout, les anciennes étant
appelées 2 disparaitre au profit des séries VG et VR. VG
entend offrir I'essentiel 2 des prix tres agressifs puisque
Ientrée de gamme VG-120 est proposée a 89 euros avec
capteur 14 mégapixels, écran
trois pouces, zoom 5X
grand angle et vidéo
HD ! La gamme VR est
pour l'instant
représentée par le
VR-310, toujours 14
mégapixels et écran
trois pouces mais un
zoom 10x grand
angle (24-240 mm)
stabilisé et vidéo HD !
Le tout proposé a 129
euros, ce qui en fait
le « superzoom » le
moins cher du
marché. La série des
appareils étanches désormais baptisée
« Tough » voit apparaitre deux nouveaux
modeles, TG-310 et TG-610, respectivement étanches 2
trois et cinq metres, tous deux dotés d'un capteur 14
mégapixels avec un zoom grand angle mais aussi un
mode photo 3D par balayage. Ils seront disponibles pour
199 et 249 euros. La gamme des bridges se voit
adjoindre le SP-610UZ doté d’un zoom 22x (28-616 mm)
et d’un capteur 14 mégapixels
pour 199 euros. La

Luxe et premier prix

vedette des nouveaux compacts Olympus est toutefois le
XZ-1, avec lequel la marque se lance dans la compétition
pour les modeles experts. Comme ses concurrents, ce
modele est équipé d’un capteur 10 mégapixels de taille
supérieure a ceux employés sur les produits grand
public, Olympus mettant I'accent sur la qualité de
T'optique, un zoom 4x (28-112 mm) tres lumineux /1.8
2 2.5. Naturellement, ce modele offre - outre des modes
automatiques - toutes les
possibilités de réglage
souhaitables et les
caractéristiques
désormais
classiques comme
la stabilisation et la
vidéo HD. L'écran
est un modele
OLED, il n’est pas
orientable mais le
7X-1 dispose d'un
port de connexion
compatible avec le
viseur électronique
VE-2. 1l devrait étre
disponible en février
2011 au prix de 449 euros. Plus
inattendu, Olympus annonce la disponibilité d'un
nouveau modele hybride de la série Pen avec 'E-PL2 qui
reprend I'essentiel du PL1 mais avec un nouvel écran
plus performant et un nouveau zoom 14-42, plus
compact, plus rapide et aussi plus silencieux pour les
prises de vue vidéo. Le PL2 comporte également un
nouveau port de connexion baptisé Penpal qui offre des
possibilités nouvelles comme I'utilisation d’un module
Bluetooth pour I'envoi d’images sur
ordinateurs, téléphones ou tablette.
L'E-PL2 est disponible au prix
de 599 euros.

Packard Bell
Linformatique
tendance

isponible en plusieurs couleurs, la série

d’ordinateurs portables EasyNote S de Packard
Bell se veut a la fois ergonomique et raffinée. Ainsi, on
retrouve un repose-poignet rappelant le motif du
couvercle, un clavier chiclet, et un pavé tactile multi-
touch. La gamme couvre différentes taille d'écran allant
du 14 au 17,3 pouces. Les portables sont construits
autour des derniers processeurs Intel Core i de 2eme
génération et des puces graphiques Nvidia (GT 5xx) ou
AMD (HDG6xx). A noter que Packard Bell y ajoute la
compatibilité avec la norme USB 3.0 et la gravure Blu-
ray. La série EasyNote S de Packard Bell sera
disponible a partir de fin février.

Garmin
moigs cller
Vie

Le célebre fabricant de GPS rembourse, jusqu’au 15
avril 2011, 20 euros sur son best-seller, le Niivi
1340T livré avec la mise 2 jour de la carte Europe
gratuite 2 vie. Partant du constat que 15 % du réseau
routier change chaque année, Garmin propose a ses
clients une mise 2 jour trimestrielle des données.

« Garmin a été le premier fabricant de GPS en Europe
a proposer un service de mise da jour cartographique
gratuite a vie », déclare Stéphanie Le Joncour, Marcom
Manager Auto chez Garmin France. « Cette offie de mise
a jour cartographique améliore sensiblement le
confort d'utilisation de nos utilisateurs et une simple
connexion du GPS a un PC permet de bénéficier des
derniers contenus proposés par Garmin ». Le pack
Niivi 1340T et la mise a jour des cartes 2 vie est proposé
2 199 euros. Les modalités de remboursement se
trouvent sur le site du constructeur.
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Les Boucliers de Quetzalcoatl

evolution Software commercialise
depuis plusieurs semaines Les
Chevaliers de Baphomet : Les Boucliers de
Quetzalcoatl en version remasterisée sur
iPhone, iPod Touch et iPad. Apres un
premier volet réédité en 2009, cette série de
jeux d’aventure « point and click » bien
connue des amateurs du genre voit donc son
deuxieme chapitre 2 son tour remis au goit
du jour avec notamment des scenes
cinématiques retravaillées, I'apport d’un
systeme d’aide contextuelle et d'un journal
de la partie sans oublier une bande dessinée
interactive. Le jeu dispose par ailleurs d’une
passerelle entre iPhone et iPad pour les
sauvegardes permettant de poursuivre une
méme partie indifféremment sur I'une des deux plates-formes sans avoir 2 le racheter. « L’App Store nous a
offert des opportunités fantastiques, a la fois pour notre société et pour la licence des Chevaliers de
Baphomet », estime Charles Cecil, patron de Revolution Software et auteur de la série. « Nous avons la liberté
de repousser les limites de notre créativité et de proposer 'expérience de jeu la plus aboutie a nos fans ».
Lapplication est disponible en téléchargement sur App Store au prix de 5,49 euros.

Photo couleur

Le constructeur coréen présente sa nouvelle

gamme photo et vidéo qui sera disponible dans

les prochains semaines. Ainsi, une nouvelle série de

compacts sera proposée a des prix tres abordables

allant de 99 2 149 euros. Le ST30 est un compact

entrée de gamme qui propose les fonctionnalités

classiques de prise de vue avec un capteur 10

Mpixels, un zoom 3x et la réalisation de vidéos se

limitant au 640 x 480. Les ST65 et ST90 intégrent un

capteur 14,2 Mpixels associé 2 un zoom 5x et

autorisent des vidéos HD (720p). Enfin, le ST95 est

doté d'un capteur 16 Mpixels et d'un zoom 5x mais

dispose d'un écran plus grand de trois pouces. Tous

ces appareils disposent des fonctions reconnaissance des modes

scene et d'un systeme de stabilisation de I'image. Dans le domaine de la vidéo,

Samsung propose deux nouveaux caméscopes : les SMX-F50 et SMX-F54. Ces deux modeles

disposent d'un zoom optique 52x et stockent les vidéos au format H.264 sur des cartes SDHC avec une
autonomie de plus de six heures. Petite particularité de cette série, elle permet de choisir la musique qui
accompagne chaque séquence et, lors du montage de la musique, la fonction Smart BGM baissera
automatiquement le volume de la musique lorsque des voix sont détectées dans le film.

Nikon

Comme en plein jour

Nikon annonce la

sortie du S8100. Petit

dernier de la gamme Coolpix, il propose un capteur 12,1
Mpixels et un zoom 10x. Il permet en outre de filmer en
Full-HD (1080p). Le nouveau capteur apporte des fonctions
avancées de prise de vue pour les conditions de faible
éclairage. Lorsque le mode Portrait de nuit est activé,
1'appareil reproduit les prises de vue nocturnes et les
portraits en intérieur tels que le photographe les percoit,
tout en réduisant les effets de flou. En mode Portrait de nuit,
le $8100 prend plusieurs images consécutives en rafale pour
les combiner et faire ressortir I'arriere-plan. Dans la foulée,
une autre photo avec le flash est faite pour exposer
parfaitement la personne photographiée. Toutes ces images
sont assemblées automatiquement par 1'appareil pour une
exposition optimale et créer des portraits nets et lumineux
tout en réduisant le bruit. Le Coolpix $8100 est disponible en
deux couleurs au prix de 249 euros.

Urban Factory

La photo en couleur

Urban Factory propose une nouvelle gamme de sacoches
pour protéger son appareil photo et les accessoires qui
1'accompagnent. Baptisées B-Color, ces besaces bi-couleurs
disposent de poches extérieures gonflées pour y logés des
objectifs et des espaces de rangements 2 1'intérieur pour le
flash et I'appareil en lui-méme. Un rabat unique vient
recouvrir |'ensemble du sac, le protégeant quelle que soit la
météo. Les sacoches B-Colors sont disponibles en
chocolat/bleu électrique, orange vitaminée/vert menthe et
Framboise sucrée/jaune citron. Elles sont disponibles des
maintenant au prix de 39,90 euros.
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Fujifilm renouvelle ses gammes de

compacts et présente quelques

nouveaux bridges avec le FinePix

HS20EXR qui remplace le HS10. 11

s'appuie sur le nouveau capteur EXR-

CMOS de 16 Mpixels et offre un mode

de prise de vues en rafales 2 haute

cadence, ainsi qu'un zoom 30x. 11

peut réaliser des panoramas de 360°

en mouvement. Il sera disponible en

mars au prix de 429 euros. Le $2950

est un autre bridge dans la catégorie

compact zoom 18x avec un capteur 14 Mpixels, un écran de

trois pouces et la possibilité de réaliser des vidéos HD

(720p). Son prix est de 179 euros. Dans la catégorie

compact, on trouve le FinePix F550EXR. Il est doté d'un capteur

16 Mpixels associé 2 un zoom grand angle (24-360mm) 15x et

des fonctions de géo-localisation GPS. 1l sera disponible au prix de 329

euros. Le Z90 est un compact mode et connecté. On pourra ainsi mettre en ligne rapidement les
photos sur les réseaux sociaux tels que Facebook et YouTube. Le Z90 est doté d'un capteur 14,2
Mpixels, d'un zoom optique 5x et permet de réaliser des vidéos HD en 720p. Son prix est de 149
euros. A travers la nouvelle série « T », Fujifilm confirme sa volonté de démocratiser la
photographie. Le FinePix T300 est la solution idéale pour un acheteur averti attentif au prix qui
cherche un appareil polyvalent, discret et capable de le suivre dans ses voyages. Le T300 sera
disponible début mars au prix de 169 euros. Dans le domaine des appareils tout-terrain, on
trouve le XP30. Ftanche et protégé contre le froid comme la poussiere, le baroudeur de Fujifilm
propose en outre des fonctionnalités GPS. 1l est doté d'un capteur 14,2 Mpixels et d'un zoom
optique 5x grand-angle. Son prix est de 199 euros.

2 questions 3
Franck Portelance

Responsable des relations extérieures

JDLI : Comment positionnez-vous vos APN compact dans un
marché ol la concurrence est treés rude ?

Franck Portelance : Fujifilm propose la gamme d’appareils photo la plus
étendue du le marché pour répondre aux exigences de chacun. Du primo-
accédant, cherchant a s'équiper 2 moindre cofit en appareil numérique sans
compromis sur la qualité (série A et J), au photographe averti, cherchant
plutdt un appareil performant alliant flexibilité, qualité et hautes technologies
(série F), en passant par le photographe voyageur/aventurier (série T et XP)
ou encore par les « fashion victims » (série Z). Nous répondons 2 toutes les
attentes et offrons une compétence et un savoir-faire historique (technologie
EXR, le viseur hybride, la maitrise de sensibilité, optiques de pointe
Fujinon....) tout en explorant les derniéres tendances de capture et partage
de I'image (3D, partage Facebook/YouTube, les écrans tactiles, le GPS, le Full
HD, la connectivité en HDMI, les compatibilités SDXC. ..). La concurrence
est certes rude. Toutefois, nous avons I'ambition de devenir une marque
leader 2 moyen terme. Les travails de nos équipes R&D, la pertinence de nos
appareils, nos technologies « made by Fujifilm », la monté en gamme de nos
collections et le dévouement de nos équipes devraient contribuer a la
réussite de ce projet ambitieux.

Quel est le potentiel du marché des bridges ?

Notre présence sur le marché se porte principalement sur les compacts.
Cependant, nous ne délaissons pas le segment des bridges, loin de la. 11 suffit
d’observer notre gamme 2011 : nous proposons 6 bridges (HS20EXR
inclus). Les diverses études ont revu leurs estimations sur le recul potentiel
des parts de marché du bridge en 2010 (+1% d’apres GFK). Certes, les
innovations « physiques » sont limitées 2 I'augmentations des focales (zooms
trés puissants). Il s'avere cependant que les bridges restent plus

«maniables » qu'un réflex, moins encombrant, avec une qualité parfois tres
comparable. La prise en main d’un bridge est également souvent meilleure
que celle d'un compact. Toutes ces caractéristiques des bridges expliquent le
succes de ce produit aupres des consommateurs. Fujifilm croit fermement
au dynamisme de ce segment et s’y implique avec un grand volontarisme.
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NI IS ICID) O
e lancement se précise

Nintendo avait annoncé que sa nouvelle console portable, dotée d’'un affichage en 3D relief
n‘exigeant pas de lunettes, serait commercialisée avant le 31 mars, date de cldture de son
exercice fiscal. La conférence européenne qui s’est tenue a Amsterdam le 19 janvier aura
permis au fabricant de préciser la date de sortie de la machine mais aussi d’apporter

quelques précisions concernant son ECOSYSEME. p paio et

e 25 mars prochain. Voila donc la date
retenue par Nintendo pour lancer sur
le marché européen sa nouvelle
console portable qui, est-il besoin de le
rappeler, permet de profiter de jeux en
3D relief sans avoir recours a des lunettes spéciales.
La machine sortira deux jours plus tard sur le
territoire américain, tandis que le Japon en profitera
environ un mois avant avec une sortie fixée au 26
février. Autre information tres attendue, le prix de la
console n’aura finalement pas été annoncé par
Nintendo directement, qui a invité son audience a
consulter les revendeurs, qui doivent « rester libres
de fixer leur prix ». Renseignements pris, la plupart
des commergants annoncent un prix de 249 euros
pour la console, tandis qu'un certain flou persiste
actuellement sur le prix des jeux (Amazon.fr propose
des précommandes entre 49,99 et 59,99 euros
actuellement pour les jeux, soit des prix plutt
élevés). Deux coloris de consoles seront disponibles
au lancement, bleu lagon et noir cosmos. Deux
caméras extérieures permettent de prendre des
clichés en relief (résolution 640 x 480 pixels) et une

Laurent Fischer, Directeur Marketing Nintendo Europe

troisieme fait face au joueur. Le systeme permet de
créer automatiquement des Mii (avatars déja
rencontrés sur Wii) des personnes photographiées.
Plusieurs applications seront préinstallées sur la
console comme Mii Maker donc, mais aussi Mii
Plaza, des jeux de réalité augmentée, Face Raiders. ..
Soulignons que la Nintendo 3DS reste compatible
avec les jeux Nintendo DS. Uintensité de 'effet 3D
peut étre réglé voire annulé via une molette et la
console embarque un détecteur de mouvement ainsi
qu'un gyroscope pour exploiter les gestes du joueur.
Au cours de la conférence de presse européenne,
Laurent Fischer, Directeur marketing Europe et
Saturo Shibata, President de Nintendo Europe se sont
succédés sur scene pour rappeler les fondamentaux
de 1a nouvelle console mais aussi préciser certains
points, comme le chapitre connecté mais aussi
accueillir éditeurs tiers et partenaires devant un
millier d’invités (presse et partenaires commerciaux)
dont environ 200 Frangais. La confirmation a été
donnée que les jeux de la Nintendo 3DS seront zonés
(Etats-Unis, Europe, Asie), une premiere dans le
domaine de la console portable.
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e

Nintendo 3DS

La 3D a I'euvre

Le fabricant annonce un catalogue d’environ 25 jeux
a paraitre dans la fenétre de lancement, entre
l'arrivée de la console et juin prochain. Plusieurs
personnalités du jeu vidéo avaient fait le déplacement
a Amsterdam pour affirmer leur soutien au support
comme Yves Guillemot, Président et fondateur
d’Ubisoft, venu annoncer huit titres en préparation
pour la console, mais aussi Yoshinori Ono, Producer
de Street Fighter 4 chez Capcom, Messieurs Enomoto
et Hatsumi, responsables du PES 2011 3D signé
Konami ou encore Yosuke Hayashi, a la téte de Team
Ninja (Dead or Alive Dimensions pour Tecmo). Sega
(Super Monkey Ball 3D), EA (Sims 3), Namco Bandai
(Ridge Racer 3D) proposeront également des jeux
dans la fenétre des premiers mois de
commercialisation.

Cet événement européen donnait I'occasion a
Nintendo de mettre 2 disposition des invités bon
nombre des jeux attendus pour la sortie ou les
premiers mois de commercialisation du systeme. Plus
d’une vingtaine de jeux jouables répondaient a
I'appel dont évidemment les productions Nintendo,
au sein desquelles Kid Icarus : Uprising, un jeu de tir
remettant en avant une ancienne gloire du jeu vidéo,

« La Nintendo 3DS sera I'une des consoles les plus connectées
4 I'heure actuelle », nous affirme un porte-parole de Nintendo.
Outre le jeu en réseau que F'on connait déja, Nintendo annonce
en effet un systeme de jeu en ligne plus simple que ce que I'on
connait sur DS ou Wii puisqu'il suffira désormais d’enregistrer le
code d’'un ami pour le retrouver systématiquement dans tous les
jeux (et non plus jeu par jeu). Plus innovant, Street Pass per-
mettra a la console d’échanger les données (personnages Mii,
affrontements entre personnages de Street Fighter) avec les
autres 3DS qui passent alentour méme si elle est en veille. De

méme, certains titres comme Street Fighter permettront d’assis-
ter en tant que spectateur en temps réel a des combats livrés
par d’autres joueurs. La console devrait aussi permettre de télé-
charger, a 'image de ce que I'on connait sur les machines de
salon, des contenus supplémentaires pour les jeux. Nintendo
eShop permettra de regarder des bandes-annonces ou encore
de télécharger des jeux comme d’anciens titres GameBoy ému-
Iés sur la nouvelle machine. Lobjectif du constructeur est a I'évi-
dence de développer fortement I'aspect connecté de la console,
notamment vis-a-vis des précédents systemes de la marque.

se démarquait nettement avec des effets de
profondeurs et des éléments surgissant au premier
plan. PilotWings Resort, une bonne surprise, reprend
le concept de ce jeu d’acrobaties aériennes (Snes et
N64) dans I'univers de I'lle de Wuhu (Wii Sports
Resort). Si Mario ne sera pas la au lancement (Mario
Kart n’est pas encore daté), le Japonais convoque des
valeurs stires avec le remake de Zelda : Ocarina of
Time, 'opus N64 revu en 3D et au graphisme affiné,
mais aussi Nintendogs, grand succes de la génération
de consoles précédentes, mais avec cette fois des
animaux en relief. Nintendo présentait également un
petit jeu de réalité augmentée qui sera inclus dans la
console : un appel du pied visiblement pour que les
éditeurs tiers explorent cette voie... Coté éditeurs
tiers, plusieurs titres se détachaient comme Pro
Evolution Soccer 2011 3D de Konami. Affichant des
effets de volume et de profondeur sur le terrain dus a
la 3D ainsi qu'une caméra plus dynamique, la
simulation de Konami fait son effet et pourrait
devenir un titre « vitrine » pour la nouvelle console
et ses capacités de relief. On notera aussi deux titres
a fort potentiel chez Capcom avec Super Street
Fighter IV 3D Edition, une version techniquement
impressionnante du fameux jeu de combat, dotée
notamment d’une nouvelle caméra au dessus de
I'épaule du combattant, de 35 personnages et
exploitant les fonctionnalités connectées de la
console (Street Pass, combat en réseau, mode
spectateur-...). Resident Evil The Mercenaries 3D, s'il
présente un effet 3D beaucoup discret, fait montre en




g

revanche des capacités techniques de la console en
reprenant le moteur de Resident Evil 5, sorti sur
consoles HD. A noter enfin qu'une section « cinéma »
de I'événement permettait d’observer des démos de
3DS ot la borne Eurosport faisait sensation, avec une
retransmission de match de tennis donnant toute la
mesure de I'affichage de vidéos en relief proposé par
la machine.

Notons enfin que Nintendo a profité de la conférence
européenne pour détailler des partenariats visant a

Hugues Ouvrard,

Regional marketing Director
Southern Europe, Marketing
Director France

Le géant américain, qui publiera deux
titres au lancement, voit en la nouvelle

console portable I'opportunité de sou-
tenir ses franchises phares.

JDLI : Quelle va étre votre offre sur 3DS ?

Quel public allez-vous cibler
sur cette plate-forme ?
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proposer d’autres contenus en relief sur sa console :
du sport avec Eurosport et la retransmission
d’événements en relief ou encore Aardman
Animations, studio créateur de Wallace et Grommit
qui va produire des épisodes en 3D de la série Shaun
The Sheep exclusifs a la console de Nintendo. Le
fabricant confirme donc I'ouverture de la plate-forme
a d’autres types de contenus en 3D, un argument
supplémentaire visant 2 démocratiser la technologie
3D (et donc la console) et a entretenir I'intérét du
public pour le procédé.

Quel prix envisagez-vous pour vos jeux 3DS ?

Quelles sont vos attentes concernant
cette nouvelle machine ?

Ou en est, pour vous, le marché
de la Nintendo DS aujourd’hui ?

Quel regard portez-vous, globalement, sur le
marché de la console portable face au jeu sur
smartphones et téléphones mobiles ?

Les Sims 3

Lapins Crétins 30




JDLI189-P30-31-ITW Port-BAT:JDLI 02/02/2011 17:51 Page 30

Interview

Ul L

Entretien avec

Olivier Leroux
Directeur marketing

JDLI : Quelle est la situation du marché de la
bagagerie informatique en ce début d’année ?
Olivier Leroux : C’est un marché en bonne santé qui
est porté par les évolutions permanentes des gammes
des constructeurs. Les tailles changent, de nouveaux
appareils comme les netbooks ou les tablettes font leur
apparition, c’est a chaque fois des opportunités de
business pour Port. A coté de I'informatique, un secteur
comme les sacoches pour appareils photo, notamment
reflex, fonctionne trés bien. C'est d’ailleurs un focus
important étant données les ventes de reflex, la montée
en gamme se fait assez naturellement sur ce type de
produits. Quand on vient de dépenser plus de 600 euros
pour se faire plaisir avec un appareil reflex, on est
souvent disposé 4 acheter et 2 mettre le prix pour une
sacoche. Nous allons d'ailleurs proposer des produits
haut de gamme. En revanche, le marché autour du GPS
est trés morose.

[

[a aynamic

Tous les marchés principaux entrainent dans leur sillage des
marchés secondaires, intimement dépendants de leur santé. Pour
Port, quand le marché du hi-tech va, tout va. Le leader en France
de la bagagerie informatique profite de la croissance du marché
des netbooks, mais sans se reposer sur ses lauriers. Entre
rafraichissement de gamme, conquéte de nouveaux marchés et
développement international, Port Design continue sa croissance.
Olivier Leroux, Directeur marketing, nous répond.  ra seasien ot

Les fétes de Noé€l ont-elles tenu

leurs promesses ?

Cest un peu tot pour le dire. Le démarrage a été assez
lent, mais les soldes s’annoncent bonnes. Il est en tout
cas certain que nous serons en prise de parts de
marché, les réassorts ont été permanents. Avec deux
millions de produits vendus dans le monde, 2010
aura été une année de croissance pour Port. Le CA
devrait se situer entre 10 et 15 % au-dessus de celui
de 2009 et atteindre les 20 millions d’euros. Nous
escomptons que 2011 sera également en croissance,
de l'ordre de 10 2 12 %.

Quelles sont les tendances de cette année
en termes de design ?
Sur le marché francais, la tendance est a la discrétion
dans les coloris, méme si une touche vive est souvent
appréciée. En France, en Allemagne et en Grande-
Bretagne, les produits aux couleurs vives ne
représentent que 10 2 15 % des ventes. Plus on monte
en gamme, plus la sobriété est de mise. Par ailleurs,
les clients sont désormais tres sensibles au soin qui
est apporté 2 I'intérieur des sacoches. Nous avons un
studio de design de cinq personnes intégré a la
société qui suit au jour le jour les tendances. La
réactivité est essentielle pour étre performant.

Combien proposez-vous de références
et quels sont les best-sellers ?
Nous avons environ une centaine de
références actives, mais les
rafraichissements de gammes sont tres
réguliers, ce qui entraine une rotation
importante. Avec 100 produits
différents, nous couvrons
parfaitement tout type de réseaux de

distribution. Parmi ces références, nous avons
évidemment quelques best-sellers, notamment les
gammes Manhattan et Berlin.

Etes-vous présents dans tous les réseaux

de distribution ?

Port est référencé partout ou I'informatique grand
public est présent, mais évidemment, chaque canal de
distribution a ses préférences en termes de produits,
méme si tous sont friands de produits a forte valeur
ajoutée qui tirent le marché vers le haut. Nous ne
travaillons pas les réseaux de maroquinerie car il
faudrait une force de vente spécialisée. C’est une
approche particuliére qui n’entre pas dans nos
priorités.

Les étuis pour iPad rencontrent-ils un
important succés ? Pourquoi ne pas avoir
investi le marché des smartphones ?

Sur I'iPad, I'offre globale est aujourd’hui trés
abondante, trop sans doute. Il va y avoir une phase
obligatoire de rationalisation et Port, avec sa position
de spécialiste et de leader, est bien positionné. Il est
évident que le marché des tablettes s’annonce tres
important, méme si pour I’heure on voit bien que
toutes ne rencontreront pas le succes. Ce sera

donc exactement pareil pour le marché des
accessoires dédiés. C’est un marché qui

s’amorce tres bien, mais sur lequel il faut

étre tres attentif et tres précis dans offre.
Aujourd’hui il est tres élitiste, mais

comme cela s’est passé pour les

lecteurs MP3, il va se démocratiser.

Comme sur le marché des netbook,

seuls les entreprises ayant une

démarche pérenne et professionnelle
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pourront s’installer durablement et proposer des
offres qui satisferont les consommateurs. Sur les
smartphones, nous n’avons pas le savoir-faire
nécessaire pour trouver la place qui est la notre
aupres du grand public, notamment parce que les
réseaux de distribution sont en partie différents. Nous
préférons nous concentrer sur le cceur de notre
business. En revanche, nous sommes tout a fait en
mesure de satisfaire des commandes d’entreprises par
exemple. Nous I'avons déja fait.

Les consommateurs se limitent-ils a un sac par
ordinateur ou en changent-ils selon les modes ?
Générer le multi-équipement est notre défi
permanent. L'idée est de proposer un sac par usage.
Cest évidemment plus facile pour les usages
professionnels que personnels. Un trolley, une
sacoche, des skins voire un sac a dos : les usages
professionnels sont divers et une méme personne a
souvent des besoins différents et complémentaires.
Sur I'usage personnel, c’est beaucoup plus limité.

Vous proposez de personnaliser vos produits
au nom d’'une marque. Quel succés remportez-
vous avec cette offre ? Quelles sont les
quantités minimum requises ?
C’est un service proposé aux entreprises qui doivent
répondre 2 des problématiques techniques,
marketing ou qui veulent par exemple un produit
d’image. Ga va de la simple apposition d’un logo a la
conception et la réalisation de sacs 100 %
exclusifs. En général, il faut que la commande
atteigne un millier de piéces pour que la
réalisation d’'un modele 100 % exclusif soit
réellement envisageable, mais dans 1'absolu,
on peut réaliser beaucoup moins de pieces,
notamment s'il s’agit seulement de compléter des

modeles existants. Nous essayons toujours d’étre
flexibles, réactifs et créatifs. Cette activité représente
pres de 10 % de notre chiffre d’affaires, et nous avons
parmi nos clients quelques-uns des grands groupes
francais. Nous avons d’ailleurs déja réalisé des séries
limitées pour des enseignes.

Avez-vous une présence internationale ?

Port est présent dans 25 pays dont cinq ont des
filiales a part entiere. Il s’agit de I'Espagne, de la
Grande-Bretagne, de 1'Allemagne et de la Chine, via
Hong-Kong. Dans les autres, nous pouvons avoir des
agents commerciaux ou bien passer par des
importateurs. Dans tous les cas, nous conservons la
marque Port qui est donc réellement internationale.

Pour 2011, quel est votre principal défi ?
Continuer a grandir tout en controlant notre
croissance. Nous allons porter nos efforts notamment
sur le marché des sacoches pour les appareils
photos, car le potentiel est vraiment intéressant et que
nous avons le savoir-faire pour apporter des réponses
aux besoins des consommateurs.
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Bulletstorm

de [action sans concession

Qzand les créateurs de Gears of War (Epic Games)
t Painkiller (People Can Fly) s’associent 2
Electronic Arts pour concevoir un jeu d’action en vue
subjective, il y a de quoi exciter 'intérét des amateurs
du genre. « Bulletstorm est un titre qui va a contre-
courant de la tendance actuelle qui privilégie les FPS
ultra-réalistes », situe Pascal Le Roux, Chef de produits
chez Electronic Arts France. « Le titre repose sur une
ambiance science-fiction, plus légere donc, ce qui a
permis aux développeurs de donner libre cours a leur
créativité sans faire de compromis et de proposer par
exemple des environnements de jeu particulierement
variés. On revient ici véritablement aux racines du
genre ». Sur un scénario élaboré par Rick Remender,
connu pour ses travaux chez Marvel (Punisher
notamment), Bulletstorm met en scéne deux mercenaires
d'élite exilés sur une planete hostile. Dans le role de
Grayson Hunt, le joueur y affrontera des hordes de locaux
mal intentionnés (du simple mutant au monstre
gigantesque) et traverser de multiples environnements
(forét tropicale, désert....) avant de quitter la planéte et
prendre définitivement leur revanche. « Eliminer des

ennemis avec style, en combinant par exemple
plusieurs types dattaques successives rapporte des
points, permettant d'enrichir son équipement ou de se
procurer de nouvelles armes et compétences ». Le tout
sera assaisonné, selon I'éditeur, par une bande-originale
reprenant des classiques du hard rock des années 70,
histoire de parfaire I'ambiance. C6té multijoueurs, un
chapitre incontournable dans le genre FPS, Bulletstorm
pourra accueillir jusqu'a quatre joueurs simultanément,

en coopération ou en affrontement. « /'y aura
certainement un avant et un apres Bulletstorm »,
estime pour sa part Pascal Le Roux, qui souligne
I'ambition du titre qui va profiter d’'un programme en
retail « spécifique aux plus grosses productions EA
comme FIFA, Harry Potter, Need For Speed et qui
consiste a distribuer des PLV avec meuble spécial et
écran LCD intégré aux 100 plus importants
points de vente en France ». En parallele, le
jeu s’inscrit également dans un concours, Hits
du Jeu Video, rélayé via PLV en magasins.
Lopération concerne les principaux jeux EA a
paraitre entre janvier et fin mars, avec un
voyage 2 Los Angeles au moment de I'E3 et un
équipement home cinéma LG en 3D comme
principaux lots 2 gagner. Bulletstorm sera par
ailleurs soutenu par une campagne média sur
des sites Internet, en presse gratuite, presse
spécialisée et via des opérations en radio.
Lesprit décalé du jeu se retrouve aussi dans les vidéos
virales de promotion, qui n’hésitent pas par exemple de
s'inspirer des campagnes de teasing d’un certain
Halo 3... Bulletstorm sera disponible sur PC, PS3 et
Xbox 360 et chacune des trois versions sera aussi
déclinée en version collector. A noter que les
possesseurs de Xbox 360 auront, via cette version,
I'opportunité de pouvoir accéder a la version Beta
multijoueurs du tres attendu Gears of War 3.

« Présentg au demier E3, le jeu a
fait son petit effet [. . . JBulletstorm,
c'est du jeu d'action qui tache »

Extrait du dossier « Les jeux qui feront 2011 »
a lire sur

teelSeries

La Xbox parle sans fi

s teelSeries présente son premier micro-casque
sans fil pour Xbox 360, le Spectrum 7xb. Il se
distingue déja par une liaison qui minimise au
maximum les interférences. Pour le connecter, il suffit
de brancher I'adaptateur fourni sur une des prises USB
de 1a console. A signaler que le casque régule aussi

automatiquement le niveau des voix lors d’une
conversation pour ne pas empiéter sur I'ambiance
sonore du jeu. Modele fermé doté de coussinets en cuir
et en tissus, le 7xb isole également des bruits extérieurs
pour une meilleure immersion dans le jeu. Il sera
disponible au second trimestre au prix de 149 euros.
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| Mobility Lab

pres la premiére mouture qui a
connu un grand succes,
Mobilty revient avec une version 2

qui se caractérise principalement par
une souris qui se passe de fil. Elle est
toujours ambidextre et le récepteur
USB est microscopique. Pour le
reste, on ne change pas une équipe
qui gagne. Le theme est toujours une
capitale, New York pour le premier
modele sans fil. Le tapis de la souris

est illustré par une photo en noir et
blanc qui fait ressortir un objet
colorisé, en I'occurrence un fameux
taxi jaune. La souris s'y accorde en
arborant le drapeau du pays, ici
celuis des Etats-Unis. L'ensemble est
vendu 29 euros et sera disponible
sous peu.

Une souris sur e canapé

L ogitech annonce la Wireless Mouse M515, une nouvelle
souris sans fil congue pour simplifier la navigation a
partir de surfaces non rigides telles qu'un canapé, un lit ou
un oreiller. Ce nouveau périphérique se caractérise par son
socle inférieur scellé qui permet de le faire glisser sur du
tissu sans la moindre résistance, tout en empéchant les fils et

peluches de s’agglutiner dans 'orifice du capteur. La M515
ne se met en service que lorsque 'utilisateur I'active, le reste
du temps elle est en veille (ce qui économise les piles). En
conséquence, elle dispose d’une autonomie pouvant
atteindre deux ans. La souris sans fil Logitech Wireless

Mouse M515 sera disponible début avril au prix de 49 euros.

Top4

Johe affiche

K Games vient en effet de confirmer la parution le 18
mars prochain de Top Spin 4, en versions PlayStation 3

(compatible Move), Xbox 360 et Wii. Ce nouvel opus

reposera, selon I'éditeur, sur

des controles retravaillés par

rapport au précédent volet et

de pas moins de 25 sportifs

jouables dont des noms bien

connus comme Boris Becker,

Michael Chang, Bjorn Borg,

Ivan Lend] et méme André

Agassi qui aura les honneurs

de la jaquette, aux cotés de

Rafael Nadal et Ana Ivanovic.

irtua
Tennis

Gap sur les
nouvelles interfaces

nnoncé auparavant uniquement sur PlayStation 3 sur
laquelle il sera compatible Move et affichage 3D, Virtua
Tennis 4 sera également publié sur Xbox 360 et Wii au
« printemps prochain » et exploitera les technologies Kinect et
Wii MotionPlus des deux plates-formes. Plusieurs nouveautés
sont 2 'ordre du jour, comme un mode carriere « tour
mondial » prenant par exemple en compte la réputation en
dehors des courts ou
encore une nouvelle
jauge « match
momentum » qui
permettra aux
joueurs de gagner en
assurance au cours
des matchs.
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n attendant la sortie en salles

du film Les Schtroumfs le 3
ao(it prochain, qui mettra en scéne
les célebres créatures bleues
imaginées par Peyo, Ubisoft vient
d’annoncer le développement d'un
jeu vidéo basé sur le long-métrage
réalisé par Raja Gosnell (Scooby-
Doo le film, Le Chihuahua de
Beverly Hills). L'éditeur s’est
associé a Sony Pictures Consumer Products et Lafig
Belgique pour développer ce jeu qui sera publié
simultanément sur Nintendo DS et Wii. Chassés de
leur village par le sorcier Gargamel, les Schtroumpfs
se retrouvent projetés dans I'univers des humains et
le choc risque d’étre rude puisqu’ils atterrissent en
plein New York. Le long-métrage mélangera

personnages en images de syntheses et prises de vue
réelles. « I'équipe créative d’'Ubisoft travaille
ardemment pour créer un jeu vidéo qui répondra
aux attentes des nouveaux fans des Schtroumpfs et de
leurs admirateurs les plus passionnés », souligne
Christian Salomon, Vice President Worldwide
Licensing chez Ubisoft.

Cnrisis 2

Projecteur 3D Full-HD

ptoma profitera de I'ISE 2011 (Integrated Systems Europe) du ler au 3

février 2 Amsterdam (Pays-Bas) pour présenter toutes une série de
vidéoprojecteurs dont un modele dédié la projection en 3D. Le nouveau EW775
affiche les images en Full-HD et  la fréquence de 120 Hz pour un rendu 3D le plus
fidele possible. L'effet 3D est généré par le fractionnement de ce signal en deux flux
vidéo standards, un pour chaque ceil et les lunettes associées assurent I'alternance.
Quant 2 lui, le boitier 3D-XL permettra de relier un lecteur Blu-Ray 3D ou une console
de jeu PS3 a un projecteur DLP compatible 3D. Aucune date de disponibilité n'a

encore été communiquée.

e

Nancy

Drew
poursuit sa route

Présente depuis maintenant
plusieurs années au

catalogue Micro Application,

I'enquétrice Nancy Drew aborde

aujourd’hui un nouveau dossier

avec Chasseurs de Tornades. Il va

s'agir ici de démasquer un traitre

au sein de I'équipe de chasseurs

de tornades mais aussi de mettre

la main sur une invention capable

de prédire la localisation des

prochains phénomenes. Enquéte et mini-jeux sont au
programme ici. Selon I'éditeur, plus de 100 000
exemplaires de la série ont été vendus en France a ce jour.
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loute option

enQ vient d’annoncer deux nouveaux moniteurs 24 pouces Full-HD au

format 16 :9 et dotés d’un rétro-éclairage par LED : les EW2430 et
EW2430V. Tous les deux affichent un contraste natif de 3 000 :1. Mais c’est sans
conteste au niveau de la connectique embarquée qu'ils sortent du lot avec deux
prises HDMI, une DVI et une VGA. Ces moniteurs sont également dotés d'un
hub USB quatre ports. A noter que 'EW2430V ajoute la fonction Picture-in-
picture qui permet d’afficher deux sources simultanément. Ces deux moniteurs
seront disponibles courant février a des prix non encore communiqués.

Une suite pour
Final Fant

quare Enix vient d’annoncer la sortie « 2

I'hiver prochain en Europe » d'un nouveau
volet de la saga, qui sera publié sur PlayStation 3
et Xbox 360. Comme son titre I'indique, Final
Fantasy XIII-2 permettra de se replonger dans
T'univers du treizieme opus de la saga (en vente
depuis mars 2010) avec un scénario débutant 2 la
fin du jeu original. Rappelons qu’en son temps,
Final Fantasy X-2 sur PS2 avait également proposé
un prolongement du jeu original. Peu de
précisions ont pour le moment filtré sur cette
suite, I'éditeur annongant juste un systeme de
combat « poussant encore plus loin les
innovations apportées par FFXIII ». Square Enix
rappelle que Final Fantasy XIII s’est vendu 2 six
millions d’exemplaires dans le monde.

La
Dreamcast

bouge encore !

s i la Megadrive est, en général, la plate-forme maison
que I'éditeur a le plus tendance 2 rééditer en ligne ou
dans des compilations, ¢’est aujourd’hui la Dreamcast qui a
les honneurs d’une remise en avant. Prévue pour le 25
février sur PC et Xbox 360, Dreamcast Collection regroupera
quatre jeux issus du catalogue de cette derniere console
fabriquée par Sega et sortie dans nos contrées 2 la rentrée
1999. Sonic Adventure, Crazy Taxi, Sega Bass Fishing et
Space Channel 5 : Part 2 vont, pour I'occasion, bénéficier de
graphismes retravaillés et de classements en ligne. A noter
qu'une version digitale pour PC sera également proposée.

*
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Les développeurs de jeux ont aussi leurs opinions. Ge sont des joueurs tout comme nous, une chose
qu'on a tendance a oublier quand on attend a sortie de leur prochain titre avec impatience. Nous
avons par conséquent demandé a quelques-uns des plus grands créateurs de jeux du monde de nous
parler de ce qui leur avait plu en 2010, ur evoganec

Randy Pitchford

David Braben

David Perry

Ed Stern

Randy Pitchford est le cofondateur,
le PDG et le Président de Gearbox
Software, le créateur de Brothers in
Arms et Borderlands, et il travaille
actuellement d'arrache-pied sur
Duke Nukem Forever et Aliens :
Colonial Marines.

« Tous les gros jeux de 2010 méritent
l'attention qu'on leur porte, mais ce
qui m'a le plus intéressé, ce sont les
bonnes surprises », déclare Pitchford a
Eurogamer. « Les deux jeux qui m'ont
le plus frappé en 2010 sont Limbo,
dont le style et le scénario était
absolument incroyable et qui en a été
récompensé en attirant de nombreux
acheteurs, et Enslaved, qui a vraiment
réussi quelque chose de rare en termes
de narration et de mises en place de
l'espace de jeu, mais qui n'a
malbeureusement pas connu le succes
commercial qu'il méritait. »

Limbo

David Braben est le fondateur de
Frontier Developments, le studio qui
a créé Kinectimals sur Kinect. On lui
doit notamment le célébrissime jeu
de simulation spatiale Elite (le nom
de sa boite est une référence a sa
suite : Elite Frontier, ndlr).

«Jai eu une année tres chargée et mes
activités professionnelles ont empiété
sur mon temps de jeu », confesse
Braben. « Mais je peux cependant dire
malgré tout que parmi ceux auxquels
J'ai joué jusque-la, je pense que les
meilleurs étaient Fallout : New Vegas et
Red Dead Redemption, méme si je n'ai
encore fini ni l'un ni l'autre. »

« C'est vrai que les graphismes n'ont
pas évolué entre Fallout 3 et Fallout :
New Vegas, mais ['bistoire est géniale.
Mais bon, l'ambiance de Red Dead est
elle aussi excellente et il m'est tres
difficile de choisir entre les deux. »

« 8i je devais absolument choisir, je
pense que Red Dead I'emporterait d'un
quart de cheveux. »

Red Dead Redemption

David Perry est le PDG de
Gaikai.com. Dans une vie antérieure,
il a cofondé Shiny Entertainment, le
développeur de MDK.

« Mon jeu préféré de 2010 a été congu
par BioWare. D'apres moi, BioWare est
comme Blizzard, Bethesda et Bungie —
ils ont d ailleurs en commun de tous
commencer par la lettre 'B' et c'est
peut-étre ¢a qui les rend si bons. »

« Mass Effect 2 est tout simplement
incroyable. ] ai essayé de voir quel effet
il produisait sur ce que I'on peut
appeler véritablement des joueurs «
grand public », c'est-a-dire des gens
qui n'ont jamais joué a un jeu avant et
qui ne le feront probablement jamais.
Je les ai mis devant Mass Effect 2 et je
les ai simplement regardés se faire
absorber par I'bistoire. C'est le jeu de
ces 12 derniers mois qui a obtenu la
meilleure note globale et, si vous n'y
avez pas encore joué, vous devriez le
[faire impérativement. »

Mass Effect 2

Ed 'BongoBoy' Stern est le designer
en chef du futur shooter en vue
subjective Brink chez le développeur
britannique Splash Damage.

« Farmuille. Oui, Farmuville. Qu'est-ce
que vous me dites ? Que ce n'est pas
un vrai jeu ? Qu'il ressemble trop a
d'autres jeux sortis avant lui ? Qu'il
n'a pas vraiment de longévité, que
c'est juste un vide abyssal qui fait de
vous des paysans numeériques ? »

« Yous entendez ce bruit de choses
qu'on écrase ? C'est celui de Farmuille
qui roule sur vos objections et les aplatit
comme des crépes du haut de sa
grandeur colossale et implacable. »

« En debors de ce petit club de hardcore
gamers ot nous nous complaisons, il y a
des gens dans la vraie vie qui jouent
tranquillement pour se divertir.
Apparemment, leur argent vaut bien le
notre. Aussi dur que ce soit a avaler, nos
moues dédaigneuses ne remplissent pas
les caisses. Si c'était le cas, nous serions
multimilliardaires. »

Farmville
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0es developpeurs

Craig Morrison

Edmund McMillen

Ken Levine

John Vechey

Photos (c) X/DR

Craig Morrison est concepteur de
jeux et développeur de MMORPG
chez Funcom. Il a a son crédit
Anarchy Online, Dreamfall et Age of
Conan.

« Iy a deux jeux que je n'ai pas pu
départager : Mass Effect 2 et Assassin's
Creed : Brotherhood. Ce sont tous les
deux des suites de jeux dont j'avais
aimé les précédents épisodes, mais
avec certaines réserves. »

« Ces suites remédient brillamment a
ce qui provoquait ces réserves et
améliorent ce qui existait déja. En tant
que développeur, j'adore que les choses
se passent comme cela ! »

Assassin's Greed Brotherhhod

Edmund McMillen est le co-PDG de
Team Meat et il est a lui seul la
moitié de I'équipe de développement
qui a créé I'excellent jeu de plates-
formes Super Meat Boy.

« Mon jeu de I'année est probablement
Minecrafl, vu comment Tommy et moi
y avons joué comme des malades un
mois apres la sortie de SMB. C'élait un
superbe moyen d'évasion. Je dois
cependant aussi mentionner que
Desktop Dungeon est tres proche de lui
a la seconde place. ]'ai joué a ce jeu
pendant toute I'année ... un jeu
étonnant.»

Minecraft

Fondateur et directeur de création
chez Irrational Games, il a travaillé
sur System Shock, Freedom Force et
BioShock. Il travaille actuellement
sur BioShock Infinite qui est prévu
pour 2012.

« Dragon Quest IX », m'a-t-il dit quand
nous nous sommes rencontrés en fin
d'année derniére. « C'est peut-étre un
désir nostalgique de me reconnecter
avec ma DS, ou le fait que les RPG
Japonais ont trouvé comment séduire
mon dme d'amoureux de Diablo. »

« Jai consacré cette année a Dragon
Quest IX, un nombre déraisonnable
d'heures. »

Dragon Quest IX

e

John Vechey est le cofondateur de
PopCap Games, le créateur de
Peggle, Plants vs. Zombies et de la
série Bejeweled.

« Pour moi, c'est un match nul entre
League of Legends et Drop7 sur iPhone.
Tous les deux sont incroyablement
accrocheurs et leur profondeur
stratégique semble quasiment infinie »,
estime-t-il. « Encore plus important, j'ai
passé des centaines d'heures sur les
deux avec de nombreuses nuits
blanches. »

League of Legends

Retrouvez la suite de ce dossier, dans
lequel ces personnalités nous parlent

cette fois des jeux qu'ils attendent le
plus pour 2011 sur www.eurogamer.fr
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argument choc

pour la PS3

Avec Killzone 3, Sony Computer publiera un titre stratégique

le 23 février prochain pour sa console de salon. Devancé par
Iexcellente réputation de ses prédécesseurs, le jeu d’action

en vue subjective se fera également I'étendard simultanément de deux
technologies chéres & Sony, I'affichage en 3D relief sur les écrans
compatibles mais aussi le contréleur PlayStation Move. e pase s

vec plus de 150 000 ventes du le dictateur 2 la fin du deuxieme épisode, il va cette fois-  I'affichage 3D des écrans idoines et avec la manette 2

dernier opus en date d’apres Sony et ci s’agir de quitter définitivement la (tres) hostile planete ~ reconnaissance de mouvements PlayStation Move. Les

méme une parenthese assez réussie Helghast. Dans une ambiance plus sombre encore deux procédés pourront étre exploités simultanément

sur PSP avec Killzone Liberation, qu'auparavant et développant plus que jamais une mise aussi bien en mode solo que dans les sections

cette série apparue fin 2004 sur en scene tres hollywoodienne, Killzone 3 proposera bien ~ multijoueurs en ligne du titre. Sony Computer annonce
PlayStation 2 s'est progressivement installée comme une entendu une campagne scénarisée mais aussi différents une mise en place de 150 000 exemplaires de ce jeu,
valeur siire au catalogue du Japonais. Le studio modes multijoueurs qui pourront réunir jusqu'a 24 qui bénéficiera d’'un bundle avec la console de salon
hollandais Guerilla, propriété depuis plusieurs années du  participants sur une méme carte. Les développeurs mais aussi de deux éditions spéciales (steelbook et la
groupe Sony, a développé au fil des années cet univers annoncent des cartes plus vastes, des armes et véhicules  prestigieuse édition Helghast, garnie de bonus). A noter
futuriste, dans lequel les humains en pleine colonisation inédits, des ennemis toujours plus malins et équipés que la licence Killzone fait partie des premiers titres
spatiale voient s'affronter les forces terriennes 2 une (de jet-packs par exemple) mais Killzone 3 sera aussi annoncés par Sony pour sa prochaine console portable,
armée séparatiste, Helghast. Apres avoir réussi a éliminer  1'un des rares titres compatibles 2 la fois avec au nom de code NGP.

- Y

« Killzone 3 est le jeu le plus magnifique-
ment horrible que j'ai jamais joué [...] Un
titre solide avec une excellente replay value »

Extrait du dossier « Les jeux qui feront 2011»
4 lire sur
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4 qualite et
e dépouillement

Les appareils d’Apple continuent leur conquéte du marché et
fort logiquement, les stations d’accueil suivent. Aprés avoir
essayé d’ajouter des fonctionnalités, la tendance est au
dépouillement et & la qualité, ce qui colle & 'image d’Apple

SIAUOIES O

onoriser un baladeur ou un téléphone

d’Apple a la maison reste une préoccupation

partagée par toujours plus d’utilisateurs.
Cest tout a fait logique car les ventes d’iPod, d'iPhone
et maintenant d’iPad ne cessent de croitre. La tablette
d’Apple crée un marché prometteur, I'iPod se vend
toujours tres bien avec des volumes considérables et
I'iPhone reste de loin le smartphone le plus vendu
(7,7 millions de smartphones en 2010, source GfK).
Tout cela explique que les stations iPod voient leurs
ventes progresser aussi et que cela devrait continuer.
En dehors d'une base installée de produits Apple
absolument gigantesque, il y a aussi de trés nombreux
utilisateurs nouveaux. Le besoin est évident car tous
les utilisateurs d’iPhone se servent de la fonction
baladeur, puisque le téléphone d’Apple integre un

et Sédl"t manifestement |eS Utilisateurs. par Stéphane Kauffmann et Jean-Pierre Roche

Philips
DS9000

Du sérieux

A le voir en phato, le DSI000 ressemble a un dock comme les autres. En réalité, c'est tout autre chose.
Gros et lourd, il se distingue aussi par la compatibilité avec I'iPad, 'opération étant facilitée par un
connecteur articulé. Reste qu'il faudra de la place pour le loger et qu'il passera difficilement inapergu. En
revanche, la finition est luxueuse (coque en bois) et I'esthétique sobre. Lindispensable télécommande est
également d’un design travaillé et d’une finition plus soignée que chez les produits courants. Avec deux
canaux deux voies, le systeme acoustique est plutdt classique mais le volume et la conception promettent
évidemment des capacités dans le grave trés supérieures a celles des modeles courants. D’autant plus que
la puissance annoncée atteint la cinquantaine de watts par canal. En revanche, le DS3000 s’en tient a
I'amplification et la diffusion sonore. Si on peut brancher une source externe, lui-méme n’en procure
aucune. Tout passe donc par le produit Apple. Signalons que Philips propose une application gratuite a
télécharger pour ajouter diverses fonctions et possibilités de réglage. Pour la restitution sonore, le DS3000
est @ la hauteur de ses prétentions. Puissance, équilibre, grave étendu et timbres crédibles, tout est la pour
satisfaire I'auditeur. Sauf I'image stéréo évidemment, pour laquelle Philips semble d"ailleurs n’avoir fait
aucun effort particulier.

Compatibilité : iPod, iPhone, iPad Sortie casque : -
Alimentation : secteur Dimensions : 562 mm x 219 mm x 180 mm
Puissance d'amplification : 2 x 50 W

Tuner FM : -

Entrée : 1 ligne 5[][] e

Edifier
Breathe |F600

Du muscle de qualité

Le Breathe reprend un certain nombre de solutions déja utilisées par la marque et n’est pas sans évoquer
I'IF500 Luna. Sa forme est une sorte de demi-disque posé sur sa tranche. Il est donc assez haut, hauteur a
laquelle il faudra ajouter celle de I'iPod car 'embase se trouve au sommet. En revanche, le Breathe est trés
discret car presque entigrement noir. C’est vraiment un produit qui demande a étre accompagné d’un iPod
ou d’un iPhone. Il ne comporte aucun affichage et aucune source accessoire (tuner FM ou autre). Une fort
belle télécommande ronde est fournie mais livré & lui-méme, le Breathe ne sait rien faire. La technologie
acoustique est trés évoluée puisqu'il s'agit d’un systeme 2.1 & cing haut-parleurs : un boomer qui émet
sous I'appareil, deux médiums et deux tweeters. Le tout avec une puissance d’amplification déja
respectable. A I'écoute, le résultat est vraiment bon avec un son puissant mais bien équilibré. Le grave sera
un point fort car il descend vraiment bas. Tout le spectre sonore musical utile est couvert. En pratique, le
niveau maximal possible sans distorsion est plus que suffisant pour une écoute agréable dans une piéce de
dimensions normales.

Compatibilité : iPod, iPhone Sortie casque : -

Alimentation : secteur Dimensions : 420 mm x 257 mm x 244 mm
Tuner FM : -

Puissance d'amplification : 2 x 3 W + grave 30 W

Entrées : 1 ligne 35[] @
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iPod. Bien entendu, le dock profite aussi du fait qu'il
s'agit d'un produit unique, du moins pour la
connexion et les fonctions principales, ce qui permet
de mettre sur le marché des stations compatibles avec
la plupart des appareils d’Apple. Pour 2010, on parle
de 850 000 docks vendus et on peut espérer atteindre
un million en 2011 (source GfK). Avec un prix moyen
autour de 90 euros qui est en augmentation, cela
représente une valeur potentielle de 100 millions cette
année, ce qui explique aussi pourquoi de nombreux
fabricants se sont engagés sur cette voie.

Une certaine épuration

Malgré tout, le marché du dock est aussi en train de
s'assagir avec des acteurs plus stables et plus

attrayante avec un peu tout

iHome

Studio Series iP3'
Concentré de son

Spécialisé dans les accessoires pour iPod, iHome propose un nouveau modele dans sa série studio visant la
performance audio. Esthétiquement trés sobre, IiP3 est une sorte de petite barre de son de hauteur
limitée mais assez profonde. Elle aura I'avantage de pouvoir se loger facilement un peu partout, comme
sur une étagére par exemple. Elle est naturellement livrée avec une télécommande qui offre un éventail
complet d'accés aux réglages et fonctions. Clairement, ce modéle est exclusivement fait pour
accompagner un iPod. Sans lui, on ne peut exploiter que I'entrée ligne. Du cdté reproduction sonore, il
utilise deux haut-parleurs présentés comme coaxiaux par iHome et chargés en bass-reflex avec une
amplification de 50 watts. A I'écoute, le résultat est trés convaincant et méme étonnant avec un bon
équilibre et un grave trés présent pour la taille de I'appareil. Si on recherche un son puissant et agréable
sous un volume réduit, I'P3 est un modele a regarder de prés. Le niveau sonore possible sans distorsion
est tout a fait intéressant, le seul vrai reproche concerne I'image stéréo qui reste fort étriquée.

Compatibilité : iPod et iPhone
Alimentation : secteur

Puissance d'amplification : 50 W
Tuner FM : -

Entrée : 1 ligne

Sortie casque : -
Dimensions : 373 mm x 150 mm x 140 mm

2008

légitimes. S'il y a toujours des marques
opportunistes qui se créent ou d’autres qui se
mettent au dock sans réelles compétences, 1'essentiel
du marché est couvert par des spécialistes de la
station ou par des grandes marques de I'audio, voire
de I'EGP. Rien que des constructeurs légitimes qui
inspirent confiance. En cela, le dock ressemble
d’ailleurs au marché de 'audio avec une tendance
nette depuis quelque temps 2 faire confiance au
marques spécialisées pour garantir la qualité, ce qui
se transcrit aussi par un prix moyen élevé et par un
succes réel des solutions haut de gamme, a I'image
du Zeppelin de B&W. Apres avoir exploré de
nombreuses pistes pour rendre la station plus

comme par exemple des jeux de lumiére au rythme

e

OO

de 1a musique, la tendance est 2 un retour aux
basiques. On peut ainsi diviser le marché en deux
grandes familles, 'entrée de gamme avec des
prétentions sonores limitées mais des designs
rafraichissants qui ciblent plutot un emploi dans la
chambre et le haut de gamme, dont la principale
préoccupation est la qualité sonore avant les
fonctions.

Qualité sonore et dépouillement

Sur ce dernier segment le plus prometteur et qui nous
intéresse ici, il existe des moyens de se différencier
dont avant tout la qualité sonore. Et comme I'écoute
est rare en magasin, 1'appréciation se fera par I'aspect

et n’importe quoi,

Logitech
STbi

Du hon son partout

Sorte de barre sonore aux formes arrondies, le S715i est d’un volume et d'un poids trés raisonnables. Il se logera
aisément dans un sac de sport ou un sac a dos pour le transport (une housse souple est fournie) mais il n’est pas
fait pour étre promené a bout de bras, c'est un systeme transportable plus que portable. Fourni avec une
alimentation secteur, il intégre aussi une batterie NiMh interne qui peut ainsi étre rechargée et pouvant fournir
jusqu'a huit heures d’écoute loin de toute source d'énergie. Les fonctions disponibles sont réduites au minimum et
les commandes se résument a trois touches. Pour le reste, il faut passer par la télécommande fournie. Le systeme
acoustique utilise, outre deux tweeters, deux haut-parleurs principaux de 75 mm, accompagnés de quatre haut-
parleurs passifs disposés par paires en face avant et arriére. On obtient ainsi une belle surface de membrane. En
revanche, Logitech reste résolument muet sur les caractéristiques techniques et les performances. Trés honne
surprise pour un systeme portable, le S715i procure une écoute étonnante d'équilibre sans aucune correction. Avec
des timbres tout  fait corrects, un grave bien présent et qui descend relativement bas. Volume a fond, le niveau
sonore est déja conséquent pour un modele de ce genre. Sur batterie, le niveau possible est un peu moins €levé
mais reste remarquable. De plus, tout cela est obtenu sans distorsion sensible. Le seul point faible est l'image
stéréo, Logitech ne paraissant pas avoir doté son S715i d'un dispositif permettant de faire illusion.

Compatibilité : iPod, iPhone

ANimentation : Secteur, batterie rechargeable
Puissance d'amplification : NC

Tuner FM : -

Entrée : 1 ligne

Sortie casque : -
Dimensions : 405 mm x 132 mm x 180 mm

20008
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Stations d’accuell iPod

et la taille. Un gros dock 2 la finition soignée fait
automatiquement que 'on y associe un bon son.
Ensuite, il est possible d’y ajouter un tuner FM.
L'ajout d’un lecteur de CD fait basculer vers la
micro-chaine. Les solutions sans fil sont aussi une
possibilité mais nous y consacrerons un article dédié
quand les produits basés sur Air Play seront en
vente. Et c’est 2 peu pres tout en termes de
fonctionnalités supplémentaires, la tendance étant
vraiment au dépouillement avec un minimum de
commandes sur I'appareil et un écran qui devient
rare. Tout se passe 2 la télécommande et de plus en
plus par I'écran de I'iPhone qui est utilisé par
l'intermédiaire d'une application gratuite 2
télécharger sur ’App Store. En somme, la station
d’accueil de salon se distingue par 1'élégance de sa

Xtreme Mac
Tango TRX

forme, la qualité de sa finition et par son rendu
sonore. Bien entendu, le dock peut aussi avoir des
prétentions nomades. Pour cela, il peut s’équiper de
piles pour une solution intermédiaire ou se doter
d’une batterie rechargeable pour une orientation
mobile plus assumée. La différenciation pourra se
faire par la qualité audio au regard de la taille et de
I'encombrement.

Y ,l .
Un rayon a l'image du produit
Pour vendre des stations d’un certain prix et ainsi
valoriser le rayon, la mise en scene joue évidemment
un role crucial. Et elle est difficile car le probleme
du vol de I'iPod en démonstration est compliqué a
résoudre. 1l faut au moins que le vendeur en ait un 2

JBL
On Stage IV

disposition. 11 est aussi possible de laisser le client
essayer avec le sien, mais tout dépend alors de la
densité du rayon. Si tout cela n’est pas faisable, il
faut au moins que le produit soit bien exposé, en
dehors de son emballage bien évidemment. Pour le
haut de gamme, il n’est sans doute pas profitable
d’accumuler les références qui ne pourront pas étre
mises en avant. Mieux vaut limiter I'offre mais en
revanche la présenter avantageusement. Pour les
docks d'un certain prix, il est clair que la principale
motivation d’achat passera par la forme et la
finition. Si I'objet n’est pas présenté
convenablement, les chances de le vendre diminuent
considérablement. C’est d’autant plus vrai que les
consommateurs entrent généralement dans le rayon
sans connaitre le modele qu’ils veulent acheter.

Un hon compromis

Avec une présentation résolument originale et une esthétique raffinée, le Tango TRX est un modéle de taille
réduite intégrant pourtant un systéme acoustique 2.1. Il dispose aussi d'une application gratuite pour iPod
Touch et iPhone qui lui procure des fonctions de radioréveil. Principale originalité de la présentation, le
Tango TRX place le connecteur pour iPod & I'extréme gauche de sa face avant qui comporte un unique
houton de réglage avec choix de la fonction sur le bandeau supérieur. Esthétiquement, c’est original. Le
tout est peu encombrant et pourra se loger sur une étagére si nécessaire. Naturellement, une
télécommande est fournie. Les fonctions disponibles sur I'appareil lui-méme sont limitées a une entrée
ligne. Pour tout le reste, il faut un appareil Apple ou alors exploiter la possibilité de liaison avec un
équipement Bluetooth. Cdté audio, le Tango TRX comporte un véritable systeme 2.1 mais évidemment de
taille réduite, le point limitant étant surtout les dimensions réduites du caisson de grave. A I'écoute, les
résultats sont trés satisfaisants avec un bon équilibre global et des timbres honnétes. Il s'agit toutefois d’un
systeme de taille réduite et le niveau sonore possible sans distorsion est limité, de méme que I'étendue de
la réponse dans le grave. Son domaine est I'écoute de proximité et semi-proximité. Pour sonoriser une
piéce entiére avec du niveau, ce sera trop juste.

Compatibilité : iPod, iPhone
Alimentation : secteur

Tuner FM : -

Puissance d'amplification : 30 W
Entrées : 1 ligne, Bluetooth

Sortie casque : -
Dimensions : 349 mm x 150 mm x 108 mm

1508

Miniature précieuse

Ayant souvent su faire des produits attractifs par leur esthétique tout en procurant une son de qualité, JBL
continue sa série On Stage dont nous avons essayé la quatrigme version. Tout petit systéme se posant sur
une étagére ou un bureau, le On Stage IV est une sorte de socle au milieu duguel vient s’enficher I'iPod.
Vraiment peu encombrant et de faible hauteur, il se logera trés facilement et son esthétique dépouillée
s'accorde bien avec I'univers Apple. S'il est fourni avec une télécommande, livré a lui-méme, ses possibilités
sont presque nulles. En revanche, il dispose d’une liaison USB pour I'appareil qui 'accompagnera. Le systéme
acoustique est constitué de quatre petits haut-parleurs. Un logement pour piles lui permet de se libérer de
I'alimentation secteur si nécessaire. A I'écoute, la petite taille de I'appareil ne lui permet évidemment pas de
se mesurer a des modéles beaucoup plus volumineux et puissants. Il en faut donc pas s'attendre a beaucoup
de grave, ni a un niveau trés élevé. Ces limites posées, le On Stage IV délivre un son plutdt agréable, trés
clair, avec des timbres précis. Pour I'écoute de proximité ou a niveau modéré, c'est satisfaisant. Petit
systeme capable de procurer de bonnes sensations musicales, le JBL On Stage IV séduira aussi par son
esthétique bien intégrée dans I'univers Apple et son faible encombrement.

Compatibilité : iPod et iPhone
Alimentation : secteur, piles (6 x AA/R6)
Puissance d'amplification : 2 x 10 W
Tuner FM : -

Entrées : 1 ligne, USB

Systéme acoustique : 4 haut-parleurs large bande 1 pouce
Dimensions : 210 mm x 68 mm x 210 mm

mne
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omme tout systeme visant & offrir des

performances élevées sous un volume

réduit, le XPS101 est un ensemble 2.1
comportant donc deux satellites de taille
réduite a poser de part et d’autre de I'écran et
un caisson de grave destiné a se poser au sol.
Toutes les connexions fixes s’effectuent sous
le caisson de grave, une excellente solution
gvitant d’endommager ou de débrancher les
connecteurs par inadvertance. La commande
du systéme utilise une télécommande a fil.
C’est un joli boitier noir qui s'éclaire en bleu
lorsque I'on presse son gros bouton central
pour le mettre sous tension. Ce bouton est
d’ailleurs la seule commande. En le pressant &
nouveau, on choisit le paramétre a régler
(volume, grave ou aigu) et en le faisant tour-
ner, on choisit le niveau souhaité. On trouve
également deux prises jack 3,5 mm pour
brancher un casque et une source audio
comme un lecteur MP3 par exemple. A
I'écoute, une fois les bons réglages de grave
et d’aigu trouvés, on découvre une restitution
tres correctement équilibrée et vraiment
dynamique avec un grave énergique. De quoi
satisfaire les amateurs de niveau sonore et
sonoriser trés correctement une piece entiere.
Le XPS101 n’est pas limité a 'écoute de proxi-
mité et offre une bonne image stéréo, stable
et profonde.

Puissance d'amplification grave 60 W, puissance d'amplification
satellites 2 x 205 W, réponse en fréquence 40 Hz - 20 kHz,
2lignes stérgo, satellites large bande 6 cm, caisson de grave
boomer de 16 cm + 2 passifs 16 cm

[CETIT 2 ans
Haut de gamme
[T Hercules, tél. : 02 99 08 08 80

199¢
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orillaMabile

»

Joby

vec I'iPhone, on est toujours embété dés
Aque I'on veut regarder une vidéo ou se

livrer & un quelconque acte consultatif
car il ne tient pas debout. Et pour filmer ou
prendre une photo, méme probleme : le tout
manque de stabilité. De plus, on ne dispose pas
toujours d’une surface plane pour le poser.
Autre probléme, un appareil photo compact au
flash est rarement satisfaisant et souvent on
aimerait bien avoir un pied adaptable a toutes
les surfaces et surtout peu encombrant. Le
GorillaMobile régle tous ces problemes a la fois.
Le modele destiné & I'iPhone 4 est livré avec
une coque de type « bumper » et de bonne fac-
ture au demeurant. Elle est nécessaire pour
adapter le pied mais d’autres font 'affaire aussi.
Par ailleurs, il suffit de visser un petit acces-
soire sous un appareil photo compact pour que
le support lui serve de pied. Le tripode se com-
pose exclusivement de boules articulées qui
permettent de tordre les pieds dans tous les
sens. Cela a pour effet de pouvoir placer la
chose de maniére stable sur toute surface et
méme de 'accrocher a une barre, un montant
ou une branche. Simple et génial ! Sans parler
du look ravageur d’araignée robot !

Pied tripode articulé, pour IPhone 4 avec la coque fournie
et pour appareil photo compact avec I'accessoire fourni,
existe aussi pour iPhone 3

[CNETTT 1 an
Entrée de gamme
I Hama, tél. : 01 60 32 55 00

30¢

Cyber-shot WX5

Sony

out petit, ce modele est toutefois rela-
Ttivement épais. Dans tous les cas, il se
logera aisément dans une poche. Pour

le coté purement technique, Sony a choisi un
zoom trés grand angle (24-120 mm) associé a
un capteur EXMOR & sensibilité améliorée. Il
reste toutefois de taille minime avec beau-
coup de pixels et il ne faut donc pas en atten-
dre de miracle. Parmi les capacités encore
rares, citons la vidéo en Full-HD avec son sté-
réo. La grande nouveauté est la possibilité de
réaliser des photos en 3D par balayage. Le
déplacement de I'appareil assure la restitution
du relief, mais un écran 3D est nécessaire
pour en afficher ensuite le résultat. Plus inté-
ressant, le mode Auto supérieur combine plu-
sieurs images prises rapidement pour délivrer
une excellente photo dans des conditions dif-
ficiles (contrejour ou lumiére trés faible).
Dans la pratique, le WX5 procure de trés
bonnes images bien définies & sa sensibilité
de base. En haute sensibilité, un lissage mus-
clé élimine les détails avec le bruit et la
matiére de I'image perd de son naturel.
Offrant des possibilités sortant de I'ordinaire
sous un volume vraiment réduit, le Sony WX5
est un modele de poche trés séduisant et
capable de procurer des résultats de qualité.

Capteur 12 Mpixels, écran 2.8 pouces, 480 kpixels, optique
(Bquivalent 24x36) 24-59/24-120mm  stabilisé, vidéo
1920 x 1080, 50 i/s, AVI, MP4, sonore stéréo, supports
mémoire MSDUO, SD/SDHC, 32 Mo internes, 146 gr

[CIETIT 2 ans
Milieu de gamme
[T Sony, tél. : 08 92 35 07 35

293¢

Octi 450

'iPad pose un probleme récurrent qui
I- est de le tenir en main longtemps. C'est
particuligrement évident pour regarder
une vidéo, lire, surfer, voire méme jouer a cer-
tains jeux. Cette station y remédie et propose
en méme temps de diffuser un son meilleur
que par le haut-parleur de la tablette ce qui
est effectivement le cas, et de loin. Le niveau
possible est déja conséquent en considérant la
taille des haut-parleurs et le rendu est assez
équilibré, avec méme un peu de basses. De
plus, I'Octiv recharge I'iPad simultanément. Le
support est trés bien pensé puisqu’il permet
de plus ou moins incliner la tablette et de la
placer en position portrait ou paysage. Une
petite télécommande est livrée et permet de
contrdler a distance les principales fonctions
de lecture comme le volume. Lensemble
iPad/station est également trés discret et élé-
gant une fois posé sur une table. Il est méme
envisageable de s’en servir comme cadre
photo de trés honne qualité. Support bien fini
et bien pensé, son de qualité : tout cela a un
prix et il est éleve. Mais les utilisateurs Apple
y sont habitués. ..

Souris nomade sans fil, alimentation par deux piles AAA,
nano-récepteur, transmission sans fil 24 GHz, commandes
tactiles multitouch

[IETI 2 ans
Haut de gamme
[EJEIEEE Altec Lansing, tél. : 01 56 47 04 61

149¢



Samsung
BX223]

ise a jour du BX2230, cet écran est
M plus qu'un rafraichissement avec
une coque plus monolithique et la
disparition du cadre en plexiglas, ce qui
permet un prix moindre. Gréce au rétro-
éclairage LED, I'écran est trés fin. En
revanche, le dos strié ne sera sans doute pas
du godit de tout le monde. La température des
couleurs du mode normal est assez bien calée
et les tons chair dans les films sont vraiment
bien respectés. D’ailleurs, signalons que la
qualité d’image en vidéo est bien meilleure
qu'auparavant. Il y a peu de fourmillements,
les DVD sont trés propres et ce malgré la
résolution Full-HD du moniteur. La petite
diagonale de 21,5 pouces favorise la mise a
I'échelle des contenus en définition standard.
Dans les jeux vidéo, c’est une vraie réussite
aussi. Lappareil propose de choisir la
réactivité a la carte. Le mode Faster est
conseillé, il permet de profiter d’'une latence
réduite sans trop d’artefacts visuels. Au-dela
de ce point de réglage, on subit les affres du
contour fantome dans les jeux et des
saccades dans les travellings ! Coté
connectique, le DVI céde la place au HDMI.
L’écran embarque d’ailleurs deux prises de ce
type, une configuration franchement luxe pour
un écran bon marche.

Technologie LCD/LED, taille 215 pouces, résolution 1320 x 1080
pixels, latence 2 ms, luminosité 260 cd/m2, connectiques 2 HDMI,
VGA

XTI 2 ans
Milieu de gamme
)OI Samsung, tél. : 08 25 08 65 65

190¢
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Shure
NEH

odele situé vers le haut de gamme
M chez Shure, le SE425 se distingue au
premier abord par la matiére transpa-
rente utilisée aussi bien pour les écouteurs que
pour le céable. Ce dernier est détachable des
écouteurs avec un connecteur sur chaque qui
permet aussi la rotation, évitant ainsi certains
facteurs de géne. Naturellement, les acces-
soires fournis sont nombreux avec toutes sortes
d'embouts en trois tailles et un étui semi-rigide
pour le transport. Les écouteurs sont équipés
d'un systéme acoustique deux voies. C'est un
vrai intra avec une isolation acoustique plutot
importante. A 'écoute, le SE425 offre une res-
titution dans la méme lignée que les autres réa-
lisations de Shure, avec un médium particulie-
rement clair et défini ainsi qu’un aigu bien en
place qui ne fatigue pas 'oreille. L'équilibre fait
une place bien contenue au grave. Difficile de
ne pas recommander le Shure SE425  ceux qui
recherchent un intra-auriculaire de qualité. Evi-
demment, son prix est déja conséquent mais les
propriétaires de baladeurs au logo de la pomme
sont souvent préts a investir dans la qualité.

Réponse en fréquence 20 Hz - 19 kHz, impédance nominale
22 ohms, sensibilité 109 dB/mW, diamétre du tube émissif 3,5
mm, longueur cordon 1,55 métre, type de prise jack 3,5 mm
coudé, adaptateur 6,35 mm

XTI 2 ans

Haut de gamme
[EJEIEEEE Shure, tél. : 02 40 18 37 08

329¢

Go Live 1005

Tomiom

)

e Go Live 1005 apporte une nouveauté
Lde taille chez TomTom : une diagonale
d’écran de cing pouces, et donc un
encombrement assez imposant. Les menus
n‘ont quasiment pas changé et c’est plutdt
une honne chose, I'ergonomie des produits
TomTom étant exemplaire. En tant que nou-
veau vaisseau amiral de la marque, le Go Live
1005 est évidemment connecté. Il dispose
notamment de HD Traffic et d'lQ Routes. Ces
deux technologies permettent au Go Live 1005
de donner une heure d’arrivée la plus juste
possible. Et aprés de nombreux tests, il faut
avouer que cela marche plutdt bien. On trouve
également l'aide au changement de voies,
avec la représentation 3D et les fleches qui
représentent la file a prendre. Le nouveau
moteur Text-to-Speech est également en pro-
grés. Fini les voix de robots, les rues et routes
sont trés bien énoncées. Une carte des radars
est bien entendu intégrée et grace a la
connexion, elle est mise a jour en temps réel
et donc d’'une grande fiabilité. Pour accéder a
ses services connectés, le fabricant offre un
an d’abonnement. Ensuite, il faudra payer 50
euros pour une année de plus. Au final,
TomTom propose comme a son habitude un
GPS de qualité et innovant.

Eeran 5 pouces, carte Europe, fonctions : Connecté, reconnaissence
vocale, points d'intérét, TMC, Bluetooth, carte des radars, assistant chan-
gement de voie, sorties autoroute 30, Text-to-Speech, 143 x 88 x
19mm, 266 grammes

[IETIT 2 ans
Haut de gamme

Ol TomTom, web : www.tomtom.com

349¢

Netgear
XAVH00T

e CPL permet de passer un signal
réseau par l'installation électrique du

foyer. L'adaptateur Netgear XAV5001
propose désormais un débit théorique de
500 Mbits. Aussi encombrant qu’un paquet de
cigarettes, son design est classique avec une
couleur blanche et une forme rectangulaire. Il
sera donc aisé de I'installer sur toute prise de
courant. Netgear a pourvu chaque adaptateur
de témoins LED qui indiquent le débit poten-
tiel. Les XAV5001 ne sont pas pourvus de fil-
tres ce qui peut entamer le débit. Lors de nos
tests, il s’est avéré que les performances des
adaptateurs étaient liées aux parasites et a la
distance entre deux prises. Dans les meil-
leures conditions avec un éloignement com-
pris entre un et 10 metres et sur des prises
dépourvues d’autres appareils, les perfor-
mances maximales mesurées sont de 130
Mbits/s. Si on accroit la distance et que I'on
branche d’autres appareils, le débit chute
jusqu'a 80 Mbits/s. En comparaison, les
modeles 200 Mbits offrent des débits de 50 a
80 Mbits/s. Le débit réel du CPL 500 Mbits
permet enfin d’avoir un réseau sans fils qui ne
limite plus le passage de la vidéo HD et qui
rend la copie de fichiers lourds plus rapide.
Néanmoins, les prises Netgear XAV5001 sont
sensibles a la qualité du réseau électrique.

Débit CPL 500 Mbits, norme Homeplug AV, Ethernet
10/100/1000 Mbits, sécurisation AES 128 bits, 86 x 87 x 40
mm, 130 grammes

[CIETIT 2 ans
Haut de gamme
)OI Netgear, tl. : 01 39 23 98 50

129¢

Hardware
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Jeux

Action en vue
subjective

Killzone 3

@

Le 23 février

pparue fin 2004, la série Killzone s'est

imposée comme une référence dans le

domaine des jeux d’action en vue sub-
jective sur consoles. Ce nouvel opus se posi-
tionne plus que jamais comme une véritable
vitrine technologique pour la console de salon
de Sony, le titre étant ici compatible avec
PlayStation Move et I'affichage en 3D. Outre un
mode solo scénarisé (prenant place aprés le
deuxieme opus), Killzone 3 fait la part belle au
multijoueurs avec des parties en ligne pouvant
accueillir jusqu'a 24 joueurs simultanément.
PLAN MARKETING

Sony Computer va communiquer sur le titre en presse, sur
Internet, en affichage mais aussi via des éléments de PLV dont
des boxes intégrant le jeu et le systeme PlayStation Move. Des
partenariats ont été signés, avec notamment Jeuxactu.com et
les journaux Direct Sport (surcouverture le 18 février) et Direct
Matin.

MISE EN PLACE

150 000 exemplaires.

Guerilla
FOETTE SCE Europe
[EDUITINTTAN SCE France

4 Nombre de joueurs 1a32 m
Oui

Prix public conseillé

environ 7U€ (version standard)
eI] 5U€ (6dition limitée Helghast)

Pokémon Version
Noire/Version Blanche

Jeu de role

D

a série phénomene, apparue au milieu

des années 90 au Japon, connait une

nouvelle déclinaison avec, comme tou-
jours, deux volets dotés de passerelles. On
retrouve les fondamentaux de la série, avec un
jeu de role dans lequel il s’agit de capturer et
entrainer des créatures dotées de pouvoirs pour
les préparer aux combats. Outre une quéte prin-
cipale, le joueur peut aussi se lancer dans des
objectifs secondaires mais aussi participer a
des affrontements en ligne. Pour la premiére
fois, chacune des deux versions du jeu posséde
une région propre a explorer. Au total, ce sont
ici 150 pokémon inédits qui peuvent étre décou-
verts dont certains exclusifs a chaque version,
mais aussi un tout nouveau terrain d’exploration
avec la région d’Unys.
PLAN MARKETING

Non communigué.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Nintendo
[ETTANS Nintendo
ST Nintendo
8 Nombre de joueurs NC E
Oui

environ 4U€

Prix public conseillé

Action en vue
subjective

Bulletstorm

eee

e jeu d’action met en scéne des merce-

naires perdus sur une planéte hostile dont

ils vont devoir s’échapper pour prendre
leur revanche. Basé sur le moteur Unreal Engine
3, ce titre en vue subjective renoue avec I'action
décomplexée des classiques de la catégorie, le
tout dans une ambiance science-fiction laissant
libre cours a la créativité des concepteurs. Pour
progresser dans le jeu et faire évoluer son per-
sonnage, il s'agira d’éliminer les adversaires avec
style avec par exemple des successions d’ac-
tions différentes.

PLAN MARKETING

Le jeu va profiter d’'une campagne sur Internet (habillage de
sites), en presse (quotidiens gratuits et titres spécialisés) ainsi
qu'en radio. Des opérations sont également prévues en points
de vente (PLV avec écrans dans certains magasins...) avec
aussi des concours & la clef. La version Xbox 360 collector du
jeu embarque un acces a la Beta en ligne de Gears of War 3.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Epic Games/People Can Fly
FFETTEE Electronic Arts
[T Electronic Arts

4l Nombre de joueurs 1a4 m
Oui

Prix public conseillé N B

Top spin 4

\e Simulation sportive

o8l

a célebre simulation de tennis fait son

retour avec un quatriéme opus accueillant

son lot de nouveautés. Aprés un troisieme
volet dont la prise en main demandait un temps
d’adaptation, les développeurs annoncent en
effet des « contrdles retravaillés » ainsi que des
sportifs toujours plus réalistes avec pour chacun
un comportement et un style de jeu propres. Ce
sont ici 25 joueurs qui vont &tre proposés, avec
des noms hien connus comme André Agassi,
Bjorn Borg, Boris Becker, Michael Chang, lvan
Lendel ou Pete Sampras pour les nostalgiques
sans oublier Roger Federer ou Rafael Nadal. Coté
sportives, on notera Serena Williams, Ana
lvanovic ou Eugénie Bouchard.
PLAN MARKETING

Non communiqué.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

Take Two Interactive

M Nombre de joueurs 1a4 D
Oui

entre 4U€ et BU€ environ

2K Czech

Prix public conseillé



Let US Cling Together

Tactics Ogre

@Jeu de role
tactique

3]

Le 25 février

quare Enix propose un remake revu et

corrigé du jeu de rdle sorti a 'époque de

la Super Nintendo. On retrouve ici le
principe des combats tactiques en tour par tour.
Les principaux auteurs du jeu original se sont
réunis pour proposer une version remise au
godt du jour avec graphismes remaniés pour la
console portable, une bande-originale réorches-
trée mais aussi un systtme de jeu retouché
notamment au niveau des mécanismes d'évolu-
tion des personnages pour assurer une plus
grande rejouabilité. Une version collector est
proposée, comprenant un artbook, un mini-cd
de la bande-originale et un coupon de réduction
pour Vagrant Story, disponible sur PSN.
PLAN MARKETING

Non communiqué.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Square Enix
FETTE Square Enix
@3 Distributeur Square Enix
) Nombre de joueurs NC
NC

Prix public conseillé

C
environ 4D€

Visuel non définitif
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Fight Night
Champion

o8
lodmas |

domaine des simulations dédiées au

noble art, revient avec un nouveau millé-
sime. Comme toujours chez I'éditeur américain,
I'objectif est de tendre toujours vers plus de
réalisme et le nouveau Fight Night reposera
notamment sur un nouveau systéme de contrdle
des sportifs. EA annonce des coups gérés de la
maniére la plus réaliste qui soit, pour un opus
qui se voudra aussi « /e titre le plus accessible
de I'histoire de la franchise ». Un nouveau style
graphique est adopté ici, permettant de mettre
encore plus en valeur les dégats subis par les
sportifs au cours des combats. Le mode solo
devrait aussi accueillir son lot d’innovations
pour rendre I'expérience plus immersive.
PLAN MARKETING

Non communigué.

MISE EN PLACE

Non communiquée.

I-a série Fight Night, référence dans le

Electronic Arts
)ETTE Electronic Arts
Electronic Arts
8 Nombre de joueurs 1a2

Oui

Prix public conseillé

Plate-forme

De Blob 2

2800
Lo 28 foier

e Blob 2 reprend la formule originale
D avec un jeu de plate-forme dans lequel
le personnage a la capacité de redonner
des couleurs a un environnement rendu mono-
chrome par des dictateurs, le tout dans une
ambiance musicale dynamique. Aprés avoir
libéré Chroma City, De Blob s’attaque dans cette
suite @ la mégalopole Prisma City et pourra
accueillir un second joueur en mode coopération
ou un contre Pautre. A noter que le jeu est com-
patible avec [affichage en 3D et la manette
Move sur la version PS3.
PLAN MARKETING

THQ va communiquer massivement en TV (TF1, M6, Gulli), en
presse spécialisée et sur les sites dédiés jeux vidéo. Des outils
de PLV (fanions, ballons gonflables) sont aussi au programme.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Blue Tongue Entertainment
FETTE THO

93 Distributewr WG]

4 Nombre de joueurs NC E
NG

Prix public conseillé

Dragon Age |I

@leu de role

8@

e 0 mars

prés trois millions d’exemplaires vendus
Ade Dragon Age : Origins depuis sa sortie

fin 2009, Bioware propose une suite au
jeu de role a 'ambiance heroic-fantasy. Le scé-
nario de Dragon Age 2 va mettre en scéne I'as-
cension au pouvoir de Hawke, un survivant de
I'Enclin qui sera amené a houleverser la destinée
du monde. Selon les développeurs, Dragon Age 2
va permettre de découvrir une nouvelle facette
de cet univers tout en apportant certains chan-
gements comme une part d’action plus impor-
tante, une réalisation graphique revue a la
hausse ou encore une trame scénaristique aux
enjeux plus importants encore.
PLAN MARKETING

Non communigué.

MISE EN PLACE

Non communiguée.

Bioware

Electronic Arts
) URTTETA Elcctronic Arts
8 Nombre de joueurs 1

328 Jeu en ligne Non N C
entre 5U€ et 7[]€ environ

Prix public conseillé

xnaf
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nitiée par Luc Besson en 2006 et adaptée de

ses propres romans, la saga dArthur

s'achéve avec cet épisode dont les effets
visuels sont signés par la société frangaise BUF,
responsable des effets spéciaux de The Dark
Knight et Spider-man 3. Luc Besson a une nou-
velle fois trouvé la recette du succes avec trois
millions de livres vendus dans le monde, 10 mil-
lions de spectateurs pour les deux premiers opus
et prés de deux millions de DVD vendus. Placé
sous le signe de I'action et de la bonne humeur,
|e film a totalisé plus de trois millions d’entrées en
salles.

MISE EN PLACE

215 000 exemplaires (DVD single), 35 000 exemplaires (Blu-ray
combo).

PLAN MARKETING

Ciblant les enfants 4-14 ans, FPE joue le partenariat avec
Gulli, Chérie FM, Aufeminin.com et Télé Poche. Un investisse-
ment média de 550 000 euros est prévu en TV sur TF1,
France 3, W3, Gulli, Disney Channel, Disney XD, Canal J et
Télétoon avec la diffusion de spots du 13 février au 5 mars.

EuropaCorp
Fox Pathé Europa

Prix publics conseillés

19,99€ o)

24,99€ (combo Blu-ray + DVD)

Sea, sex and blood

Piranha 3D

23 février

ild Side met les petits plats dans les

grands avec cette sortie de Piranha

3D en proposant quatre éditions de
ce film qui a réalisé plus de 640 000 entrées en
salles cet été. Mise en scéne par le francais
Alexandre Aja (La Colline a des Yeux, Haute ten-
sion), Ihistoire a été entierement écrite en
fonction de la 3D. Tous les moments en relief
étaient soulignés dans le scénario ol 20 000
étudiants se retrouvent pour une semaine de
débauche explosive au Lac Victoria et sont vic-
times de I'invasion de piranhas suite a un trem-
blement de terre.

MISE EN PLACE
120 000 exemplaires.

PLAN MARKETING

Tous les supports sont représentés avec 700 000 euros investis
en TV (hertzien, cable, TNT), 400 000 euros en radio (RMC,
Skyrock), 100 000 euros en presse, 200 000 euros sur le web
et 100 000 euros en affichage.

Wild Side Vidéo
Universal StudioCanal Vidéo

19,99€ o)
24,99€ (édition 2 DVD collector)

24,99€ (Blu-ray) - 29,99€ (Blu-ray 3D)

Prix publics conseillés

e

Les Petits Mouchoirs

Bande de copains

vec plus de 5,3 millions de spectateurs,

cette comédie douce-amere s’est

imposée dans le ceur du public et
s'est hissée a la premiére place des films
frangais sortis en 2010. Le réalisateur
Guillaume Canet (Ne le Dis & Personne) s'est
beaucoup investi dans cette histoire ol une
bande de potes décide de partir en vacances
au Cap Ferret malgré I'hospitalisation d’un de
leurs amis suite a un accident. Le film oscille
entre rires et larmes et on se laisse porter par
les aventures de ces trentenaires qui dévoilent
peu a peu leurs secrets, mais aussi leurs men-
songes.

MISE EN PLACE
400 000 exemplaires.

PLAN MARKETING

Le titre est soutenu par une campagne TV, une campagne
presse (20 minutes, Public) et des partenariats avec NRJ et
RMC. Par ailleurs, Guillaume Canet tiendra une Master Class a
la Fnac Montparnasse le 23 février.

EuropaCorp
Fox Pathé Europa

Prix publics conseillés

19,99€ qw)

24,99€ (combo Blu-ray + DVD)

Lappel de la forét

Bambi

e dessin animé qui a ému des généra-
tions est sorti sept fois au cinéma de
1947 2 1998 et a cumulé plus de 10 mil-
lions de spectateurs. Il a réalisé plus de 2,6 mil-
lions d’unités vendues en vidéo (VHS et DVD).
Bambi accompagné de son ami le lapin Panpan
revient sur le devant de la scéne avec des
images restaurées et des bonus exclusifs.
Disney en profite également pour programmer
Bambi 2 & la méme date.
MISE EN PLACE
165 000 (DVD), 25 000 (Blu-ray).
PLAN MARKETING

Grosse médiatisation autour de Bambi avec 14 jours de cam-
pagne TV ciblant les 25-49 ans sur TF1, M6, TMC, NRJ12,
W9, Direct 8, NT1 et ciblant les enfants 4-10 ans sur Gulli et
Disney Channel. La campagne Web est relayée sur la Home
Page de Disney.fr, la présence de jeux et dactivités sur
Facebook, des vidéos sur YouTube, des annonces ciblant les
mamans avec enfants sur aufeminin.com et ciblant les collec-
tionneurs sur toutlecine.com. S'ajoutent aussi des pubs pour
toucher les seniors sur voyages-sncf.com et des annonces
sponsorisées sur Google a partir de mots-clés en relation
avec I'univers de Bambi. Disney joue également la carte du
partenariat presse avec Pleine vie et Parents et des pages de
pub sont présentes dans Bambi, Winnie et Playhouse Disney.

Walt Disney Home Entertainment
Walt Disney Studios Home Entertainment

19,99¢ ow)
24,99€ (Blu-ray)

Prix publics conseillés
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En 2011,

restez en forme
avec Kinect!

Remuez-vous
les méninges

Transformez votre salon

ifs |
en club de gym Soyez actifs ! ‘

Une fagon révolutionnaire de jouer : la manette, c'est VOUS !
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