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UN DISPOSITIF EN MAGASIN
            EXCEPTIONNEL !

“ PLUS PROCHE DE LA RÉALITÉ ”
Offi ciel Playstation 

“ PLUS RALLYE QUE JAMAIS ”
Offi ciel Xbox

“ DIRT 3 EST BIEN PARTI 
POUR DEVENIR LA SIMULATION 
    DE RALLYE ULTIME ! ”

Jeuxvideo.com
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    DIRT : PRÈS DE 
400 000 PIÈCES 
  VENDUES EN SEULEMENT 
              2 OPUS*

UN PLAN MÉDIA  
    PUISSANT ET GRAND PUBLIC

Éditeur : Codemasters
Genre : racing
Formats : PS3 / X360 / PC
Nb de joueurs : 1-2 (split screen) / 1-8 (online)
Date de sortie : 24 mai 2011 
Prix tarif : PS3 & X360 = 60,3 € / PC = 43 €

Plus de 100 tracés disponibles 
(Monte Carlo, Kenya, Etats-Unis, Finlande…)
Le plus gros contenu rallye jamais vu 
dans la franchise
Des effets climatiques impressionnants et des tracés 
sur neige et glace
Des nouveaux modes de jeu : Gymkhana & Party
Des modes multijoueur en ligne ou en écran partagé

15 MILLIONS**

CAMPAGNE TV  

5 MILLIONS**

CAMPAGNE PRESSE

1 MILLION**

CAMPAGNE MOBILE

30 MILLIONS**

CAMPAGNE WEB  

TOTAL :  51 millions de contacts

STOP RAYON

** NOMBRE DE CONTACTS

* Tous formats à date - source : GfK
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Sony entre dans la course à la tablette en
présentant officiellement deux modèles attendus
pour la fin de l’année, et baptisés pour le moment

S1 et S2. Ces deux tablettes tourneront sous Android 3.0
(Honeycomb) et profiteront d’un processeur double-cœur
NVIDIA Tegra 2. Elles proposeront deux caméras (frontale et
dorsale) et seront compatibles 3G/4G. Outre les services Qriocity
et Reader Store, elles accueilleront aussi la PlayStation Suite ce
qui permettra aux joueurs de profiter d’une large
ludothèque. A noter que la prise en main des jeux se fera
par le biais des écrans tactiles, pas de manette donc. La
S1 dispose d’un écran de 9.4 pouces, tandis que la S2
affiche deux écrans de 5.5 pouces qui peuvent s’utiliser
indépendamment (navigateur en haut et clavier en bas
par exemple). Il faudra sans doute attendre cet automne
pour en savoir davantage. 
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son développement
TF1 réorganise 

Disney France et Free viennent de signer un accord pour pro-
poser aux abonnés des vidéothèques exclusives aux productions
de la marque. Disneytek propose les grands classiques du studio et
séries TV  diffusées sur les chaînes Disney et abctek regroupe les
séries produites par les studios ABC (Grey’s Anatomy, Desperate
Housewives, Lost…). « Ce partenariat, initié par la France, est une
première sur le marché », souligne Jean-François Camilleri,
Président de The Walt Disney Company France. « Il s’inscrit dans
notre volonté de répondre au désir de liberté des consommateurs et
en même temps à notre souhait de faciliter l’accès de nos contenus à
chacun ». Accessibles à tout moment, Disneytek (canal 45) et
Abctek (canal 28) permettent d’acheter puis regarder films ou
séries en streaming à volonté et une copie numérique est systéma-
tiquement fournie à chaque achat. Les contenus peuvent ensuite
être regardés via Freebox, ordinateur, console de jeu ou appareil
mobile. Les formats SD et haute définition sont proposés, versions
françaises ou originales sous-
titrées et des contenus en 3D
sont prévus à l’avenir. 

Disney ouvre
boutique sur Free

Concurrence des chaînes de la TNT ou de l’IPTV, concurrence
de loisirs tels que le jeu vidéo, la première chaine européenne est
attaquée sur son cœur de cible, la télévision. Elle met donc
aujourd’hui l’accent sur les activités de diversification et réorganise
TF1 Vidéo et TF1 Vision (en charge de la distribution digitale) qui
intègrent le pôle Diversification du Groupe. Face à l’inexorable
déclin du marché physique traditionnel de la vidéo enregistrée,
TF1 souhaite se renforcer sur le marché de la VOD. Des accords ont
d’ores et déjà été passés avec Apple pour la création d’une bou-
tique sur iTunes et avec Sony PlaySation, pour une distribution en
VOD via la PS3 dès cet été. Très prochainement, un lien direct avec
TF1 Vision sera proposé sur les téléviseurs connectés Samsung. 
Aspect concret de cette réorganisation, la présidence de TF1 Vidéo
est confiée à Régis Ravanas qui cumule les fonctions de Président
de TF1 Entreprises, de Téléshopping et d’e-TF1. Daniel Preljocaj est
Directeur général de TF1 Vidéo. Il était auparavant Directeur finan-
cier et administratif de TF1 Vidéo, signe de la volonté du groupe de
faire cesser l’hémorragie financière que représente la vidéo (9,5
millions en 2010 et 13,1 millions en 2009).Tristan Du Laz est
Directeur de TF1 Vision et Pierre Cerisier est en charge de la réorga-
nisation de la distribution physique. En effet, le GIE que TF1 avait
constitué avec Sony Pictures Home Entertainment cessera d’exister
en juillet, TF1 souhaitant être en prise directe avec ses clients et
mettre en place une nouvelle équipe commerciale de 29 per-
sonnes au total. 

So
ny

 
Android 3.0 
et PlayStation 

La Wii, sortie en 2006, passera l’année prochaine

le relais à une nouvelle console de salon

La relève 
pour 2012W

ii

Le fabricant japonais vient de
confirmer que sa prochaine console
de salon, destinée donc à prendre la

succession de la Wii, serait commercialisée en
2013 après le mois d’avril. Sa présentation
officielle aura lieu en juin prochain, à l’occasion
du salon E3 de Los Angeles où il devrait être
possible de prendre en main les premiers
prototypes de cette machine qui devrait, une
fois de plus, innover dans le domaine de
l’interface de jeu. Cette confirmation par
Nintendo d’une annonce concernant la
prochaine génération de consoles de salon
intervient au moment où les performances de la
Wii marquent le pas. Du haut de ses 86 millions
d’exemplaires vendus dans le monde (source
Nintendo à fin mars), la console de salon parue
fin 2006 a commencé à voir ses ventes s’éroder,
ce qui a des répercussions sur les résultats de la

firme. Les événements exceptionnels survenus
au Japon ces dernières semaines ont et auront
encore certainement un impact sur les
performances du marché. Pour le deuxième
exercice de suite, le bénéfice d’exploitation de
Nintendo s’est avéré fortement à la baisse avec
une chute de 52 % à 171,1 milliards de yens
(1,43 milliard d’euros) enregistré au cours de
l’exercice achevé en mars (contre 356,8 milliards
au cours de l’exercice précédent). Côté marché
des portables, le fabricant innovait récemment
avec la Nintendo 3DS, première machine
proposant des graphismes en relief sans
lunettes mais dont le lancement fin mars aura
peu impacté sur les résultats de l’exercice fiscal
qui se terminait au même moment. 
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76Samsung photo  :
la différence par l’innovation
Samsung affiche de fortes ambitions sur le marché de la photo
avec des produits originaux comme le compact doté de deux
écrans. En tant que géant de l’électronique, la convergence avec
les autres appareils est aussi au cœur de la stratégie. Florent
Pavillard, Directeur de la division photo, nous en dit plus.
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évangelise développeurs

et entreprises
Après s’être imposé de manière fulgurante comme
premier réseau social mondial, Facebook entend
désormais devenir une plate-forme de référence vers
laquelle les internautes vont se tourner pour différents
types d’usages. Julien Codorniou, Directeur des
partenariats pour la France et le Benelux, nous expose la
méthode Facebook. 
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24SHOWCASE
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Rendez-vous incontournable entre les constructeurs
et la distribution, le MedPi sera cette année encore
riche et dense tant au niveau des échanges que de
la découverte des dernières innovations. Pour tous
les acteurs du marché, l’enjeu est important et il est
souvent difficile d’avoir une vue d’ensemble. En
2010, le JDLI vous proposait pour la première fois
un panorama des nouveautés : le Showcase Produit.
Cette année, nous réitérons l’expérience avec deux
fois plus de produits ! 
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Sur les trois premiers mois de l'année,
l’activité de télévision de Philips a essuyé
une perte opérationnelle (Ebita : résultat

avant frais financier et impôts) de 106 millions
d'euros. « Trouver une solution pour notre branche
téléviseurs était notre priorité la plus importante », a
expliqué le PDG de Philips, Frans van Houten, qui
vient de confirmer la sortie progressive, mais bien
réelle, de Philips du secteur télévision. « Nous nous
attendons à de fortes turbulences en 2011 en raison de
la tragédie japonaise qui aura un impact négatif sur nos
ventes et notre chaîne d'approvisionnement. Notre
principale priorité sera d'accélérer notre trajectoire de
croissance et de rentabilité à moyen terme. Des
investissements seront nécessaires pour y parvenir »,
poursuit van Houten. Ainsi, l'entreprise néerlandaise
souhaite se recentrer vers des métiers conférant des
marges plus importantes, ce qui l’amène aujourd’hui à
créer une coentreprise avec la société hongkongaise
TPV Technologies. Celle-ci détiendra 70 % du capital,

les 30 % restants revenant à Philips. Dès lors, c’est TPV
qui se chargera de l’ensemble des marchés
internationaux, à l’exception des Etats-Unis, du
Canada, de la Chine, de l’Inde, du Mexique et d’autres
pays sud-américains. Philips accorde le droit
d'utilisation de sa marque à la co-entreprise pour cinq
ans renouvelable. Selon l’accord conclu, TPV paiera, à
compter de 2013, des royalties à hauteur de 2,2 % des
ventes, avec un minimum assuré de 50 millions
d'euros. 
L’accord définitif sera finalisé durant le troisième
trimestre, de quoi laisser à Philips le temps de discuter
avec ses salariés, tandis que les actionnaires et les
autorités de la concurrence ont déjà validé
l’opération. Une page se tourne.

éteint ses téléviseurs
Philips

le format 21/9, exclusivité de Philips,

est-il amené à disparaitre ?

Microsoft France
Jean-Claude Ghinozzi vient de rejoindre

Microsoft France pour prendre la direction

de la division « Retail Sales and marke-

ting », un poste vacant depuis le départ de

François Ruault pour Seattle. Il aura donc la

responsabilité des jeux vidéo (Xbox 360,

Kinect, Xbox Live et Games for Windows),

des accessoires Microsoft Hardware et de l’activité Windows,

Windows Phone et Office Mac dans la grande distribution.  Jean-

Claude Ghinozzi est une figure du jeu vidéo en France et en Europe

depuis une vingtaine d’années. Il était depuis 2006 Vice-Président de

la région Europe du Sud et Moyen-Orient d’Activision Blizzard, filiale

du groupe Vivendi, ainsi que Directeur général d’Activision Blizzard

France. Il a été en poste chez Electronic Arts (DG Italie), d’Atari (DG

France) ou chez Canal  + News Media. « Je suis très heureux de rejoin-

dre Microsoft France. Microsoft est une société unique qui participe acti-

vement à la transformation technologique au niveau mondial, avec une

expérience riche, permettant d’être connecté n’importe où, à partir de

n’importe quel écran. Les opportunités sont innombrables et pour mener

à bien cette révolution, Microsoft est l’entreprise idéale. Je suis heureux

de rejoindre les équipes et de contribuer à écrire cette nouvelle page de

l’entreprise dans ses activités grand public ! », déclare-t-il. 

Rappelons que David Niechel vient d’être promu Directeur Général

d’Activision Blizzard France. Il occupait précédemment le poste de

Directeur commercial. 

Namco Bandai Partners France
Olivier Comte est nommé Directeur géné-

ral délégué de Namco Bandai Partners SAS

France. Il n’abandonne pas pour autant le

poste de Vice Président Marketing, Sales et

Publishing de Namco Bandai Partners. Il

cumulera donc ce poste international avec

une responsabilité locale. « Les lancements

prochains de The Witcher 2 et les accords de

distribution récemment signés avec Codemasters en plus des produc-

tions du groupe nous permettront d’accroitre nos parts de marché et

atteindre notre objectif qui est d’être dans le TOP 5 des distributeurs ».

Avanquest France 
/ Micro Application
Le groupe vient d’annoncer la nomina-

tion de Pascal Boissonneau au poste de

Directeur commercial France. Dans le

cadre du rapprochement entre les deux

sociétés, il prend en charge la vente sur le

territoire national des logiciels commer-

cialisés sous les deux marques et sa mis-

sion consistera à renforcer le portefeuille clients ainsi que la créa-

tion d’un réseau de nouveaux partenaires commerciaux. Pascal

Boissonneau profite d’une expérience de plus de 15 ans dans l’uni-

vers de l’édition de logiciels et produits informatiques. Avant de

rejoindre la force de vente de Micro Application en 1997, il a tra-

vaillé pour une enseigne de grande distribution. Il prend trois ans

après le titre de Chef des ventes puis devient Directeur des ventes

en 2005.  

Koch Media
Chez Koch Media, Eric Boccara vient d’être nommé Directeur

International de la Distribution Digitale. Sa mission sera notam-

ment de développer le réseau de distribution digitale de Deep

Silver. Il était auparavant Directeur marketing et Business

Development pour Koch Media France.

Nominations

C’est une mauvaise surprise pour l’industrie de
l’IT. Les ventes mondiales de PC au premier trimestre
2011, attendues par Gartner en progression de 3 %,
ont en fait reculé de 1,1 % sur un an, avec 84,3
millions d’unités. Il n’y aura donc pas eu de septième
trimestre consécutif de hausse. Cette baisse est le fait
des particuliers, les entreprises continuant à investir
dans leurs parcs informatiques. Outre la morosité
économique dans laquelle sont baignés les marchés

qui entraine une vraie prudence de la part de
consommateurs, l’absence d’innovation et la
concurrence des tablettes expliquent le recul du
marché domestique. Pour l’ensemble de l’année,
Gartner estime le volume de vente de tablettes à 70
millions d’unités, contre 387,8 millions de PC. 
Le fabricant taïwanais Acer est parmi les grands
perdants du moment avec une chute des ventes de
12,2 % par rapport au premier trimestre 2010. HP perd
3,3 %. Le grand vainqueur est le Chinois Lenovo qui
avec 8,8 % de parts de marché est en croissance de
16,6 %. Au premier trimestre 2011, HP demeure en
tête avec 17,6% des parts de marché, suivi d’Acer
(12,9%), Dell (11,9%) et Lenovo (9,7%).

Ventes de PC : baisse inattendue
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Ce qui était une rumeur hier est une certitude
aujourd’hui ! Samsung se débarrasse de sa division
disques durs au profit de Seagate qui va racheter le
tout pour 1,4 milliard de dollars. Dans le détail,
Samsung va acquérir 45,2 millions de titres Seagate, ce
qui représente environ 9,6 % du capital, tandis que le
solde de la somme restante sera payé en liquidités. Cet
accord sonne comme une évidence pour Seagate, qui
doit faire face à la concurrence acharnée de Western
Digital qui truste la moitié des parts de marché mondial

depuis son acquisition du département disques durs
d’Hitachi. Grâce au rachat de Samsung, Seagate devrait
atteindre les 40 % de parts de marché. Enfin l’accord,
qui ne sera finalisé qu’à la fin de l’année, octroie à
Samsung un siège au conseil d’administration, tandis
que Seagate a l’assurance d’un approvisionnement en
mémoire flash NAND, ce qui permettra à l’entreprise de
poursuivre sereinement son activité sur les disques à
plateaux, mais aussi de développer le marché
grandissant des SSD. Le roi est mort, vive le roi !

Seagate s’offre les HDD
Samsung pour 1,4 milliard

Archos affiche de
sacrées ambitions. Le
fabriquant français de
tablettes, dont le chiffre
d’affaires en 2010 a atteint
83,3 millions d’euros, a
lancé le 19 avril une
augmentation de capital
de 26,452 millions d’euros,
pouvant être porté à
30,420 millions. Soit en
quatre millions et 4,6
millions de nouvelles
actions à 6,5 euros. Le prix
de l’action est fixé à 6,50
euros, soit 26 % en dessous de la dernière cotation. Cette
annonce, qui illustre les fortes ambitions d’Archos qui après
être passé très près du gouffre s’est redressé l’an dernier, a
cependant surpris les marchés puisque l’action a décoté de
16 % dans les heures qui ont suivi. A qui s’adresse cette
augmentation de capital ? Elle ne fait pas l’objet de garanties
bancaires et le PDG-Fondateur lui-même, Henry Crohas a
annoncé qu’il n’y participerait pas. Il faudra donc avant tout
convaincre le public. 
Cette opération d’envergure vise à permettre à Archos d’avoir
les moyens de son développement mondial.

Archos
augmente 
son capital

Retour devant 
les tribunaux

A
pp

le

Apple doit faire face à une procédure judiciaire assez inattendue qui
pourrait bien modifier sensiblement certaines pratiques.
Récemment, une action collective (class action) a été lancée aux

Etats-Unis à l’encontre d’Apple à propos du système d’achats in-app. De plus
en plus d’applications, téléchargeables gratuitement, proposent ensuite aux
joueurs d’acheter des éléments de jeux (costumes, niveaux, bonus, personnages,
etc.) directement depuis l’interface joueur. Le souci vient du fait que ces
compléments à une application gratuite, évidemment payants, sont facturés
directement sur le compte iTunes associé à l’appareil. Dans la pratique, cela
permet à n’importe qui de dépenser rapidement plusieurs dizaines d’euros en
succombant à la fièvre acheteuse. Cette démarche collective à l’encontre d’Apple
tombe au mauvais moment puisque la firme de Cupertino est déjà sous le coup
d’une enquête de la Federal Trade Commission portant sur le système d’achats

in-app tel qu’il est instauré par Apple. Si certains ne manqueront
d’expliquer que c’est aux parents de vérifier ce que font leurs enfants,

la question que soulève cette affaire est bien plus large, et
porte essentiellement sur cette nouvelle manière de doper
ses ventes et son chiffre d’affaires par le biais d’applications
présentées comme gratuites, mais conçues pour créer une

forme d’envie. Après, il est clair qu’il n’y a aucune
obligation de céder à la tentation, même si tout est fait
pour pousser à la consommation. Mais la mise en place

d’un système de vérification plus abouti permettrait sans
doute d’éviter les dérapages, c’est là tout l’enjeu de cette affaire à suivre.

Modifications dans le classement
Par ailleurs, Apple vient de changer l’algorithme qui
détermine la place d’une application dans le classement de
l’App Store. Il s’agit d’éviter que des développeurs
proposent de télécharger gratuitement depuis une
application tierce des applications généralement
payantes. Pour Apple c’est clairement un manque à
gagner. In fine, selon le site Inside Mobile Apps, ce n’est
plus le nombre de téléchargements qui détermine le
classement d’une application, mais son utilisation

effective, ce qui devrait pousser les développeurs à se concentrer sur les
applications réellement intéressantes. Le fond du problème demeure
que les développeurs ne connaissant pas précisément les critères, il

leur est difficile d’optimiser leur travail pour avoir une chance d’être
dans le top of the list. 
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Il y a cinq ans, les turbulents Lapins
Crétins étaient dévoilés au public
avant de faire leur première apparition

vidéoludique dans Rayman Contre les Lapins
Crétins où ils jouaient, rappelons-le, le rôle

d’envahisseurs pas très fins dans un jeu qui
a, notamment, accompagné le

lancement de la Wii. Cinq
ans après, les léporidés
peuvent se prévaloir d’une

jolie carrière car, suite à ce
premier jeu où ils

apparaissaient en seconds rôles, ils
ont vite acquis leur indépendance

et squatté le haut de l’affiche
de jeux leur étant
exclusivement réservés, au

détriment du pauvre Rayman
(qui devrait prochainement prendre

sa revanche). Après quelques
hésitations, les Lapins Crétins ont

durablement élu domicile
sur les consoles Nintendo et
se reproduisent désormais
au rythme moyen d’un
nouveau titre par an
(avec quelques
exceptions comme par
exemple un titre
spécifique pour la sortie
de la 3DS) avec une nette
préférence pour le genre
fédérateur du party games.
Avec neuf millions de jeux vendus dans le
monde et une déclinaison en de multiples
produits dérivés (Peluches, figurines vendues à
plus de cinq millions d’exemplaires, album
Panini…), la formule semble plutôt bien leur
réussir. Ubisoft profite de l’occasion pour rappeler
que les Lapins Crétins comptent plus de 400 000
fans sur Facebook et tiendront prochainement la
vedette d’une série TV. 

Marché
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Cinq ans de 
Lapins Crétins

C’est désormais confirmé, Sony Computer a
cessé la production de la PSP Go, modèle orienté
« contenus digital » de sa console portable. Lancé à la
rentrée 2009, ce modèle adoptait un nouveau design plus
compact avec écran coulissant et surtout sans lecteur
UMD, les jeux étant uniquement disponibles sous forme
dématérialisée sur cette version de la console. Reste que la
machine est toujours restée dans l’ombre du modèle
traditionnel à UMD et que la situation n’était pas vouée à
s’arranger avec l’arrivée prévue en fin d’année de la NGP,
nouvelle génération de console portable Sony dont le
lancement devrait avoir lieu simultanément dans le monde
entier. La PSP Go apparait au final avant tout comme un
test du fabricant dans le domaine du jeu dématérialisé (la
NGP reviendra aux jeux physiques sous forme de cartes
mémoires) que les offres commerciales alléchantes ces
derniers mois (du type 10 jeux best sellers offerts avec la

console)
n’aura permis
d’égaler les performances du
modèle classique qui se vend toujours très bien
actuellement. Du côté de la PlayStation 3, Sony Computer
vient par ailleurs d’annoncer avoir passé le cap des 50
millions de consoles vendues (sell-in) dans le monde et de
huit millions d’accessoires PlayStation Move à début avril.
75 millions de comptes PlayStation Networks auraient été
créés depuis le lancement du service fin 2006. Jeu en ligne,
VOD y sont au programme mais aussi visite de galerie d’art
numérique depuis le lancement de The Studio en avril. Ce
service permet d’acheter des réalisations graphiques de
créateurs renommés puis de les afficher sur l’écran de la
PS3 ou PSP.   

PSP Go
fin de course

L’exposition MuseoGames vient de fermer ses portes
au Musée des Arts et Métiers à Paris après une dizaine de
mois d’existence. Le bilan est plus que positif puisque les
organisateurs communiquent le chiffre de 50 000 visiteurs
enregistrés depuis juin 2010. Rappelons que le succès de
l’événement avait incité le Musée à prolonger sa tenue de
quelques mois puisque la fin de l’exposition était initialement
prévue pour novembre 2010. L’histoire de MuseoGames ne
s’arrête heureusement pas là puisque l’exposition devient
désormais itinérante et devrait parcourir la France en
débutant par une première étape à Mulhouse, au Musée EDF
Electropolis qui accueille actuellement l’exposition jusqu’au
21 août. MuseoGames permet au public de retrouver des
titres emblématiques de l’histoire du jeu vidéo en versions
jouables mais aussi d’entendre les interventions d’auteurs
majeurs du média. Parmi les partenaires de MuseoGames, on
notera en particulier l’association MO5.com, qui fournit les
ordinateurs et consoles anciens ou encore le Ministère de
l’Enseignement Supérieur et de la Recherche. 

MuseoGames
poursuit son chemin
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JDLI : Comment définiriez-vous Facebook
aujourd’hui ?
Julien Codorniou : Facebook, c’est un réseau

social qui rassemble trois types d’intervenants : les
utilisateurs, les annonceurs et les partenaires. Nous
avons l’ambition d’en faire une véritable plate-forme
sur laquelle et à partir de laquelle se développent des
activités de telle sorte qu’elle devienne un lieu de
passage et d’expression stratégique pour les grandes
entreprises. Facebook ne doit pas être compris comme
un site de destination, mais comme une plate-forme
qui offre du contenu via ses partenaires et renvoie
l’internaute vers des sites qui peuvent être marchands.
Les applications, notamment ludiques, sont un moyen
très efficace de fidéliser les internautes et de les
sensibiliser à des produits ou des marques par
exemple. Aujourd’hui, nous sommes à la préhistoire de
l’aventure Facebook.

Quel est votre rôle au sein de la structure ?
J’ai un double rôle. D’une part identifier et aider les
sociétés qui peuvent développer des applications sur
Facebook, de l’autre mener auprès de grandes
entreprises un travail d’évangélisation pour leur faire
comprendre comment elles peuvent utiliser Facebook
pour leurs propres intérêts.

Développer les partenariats entre Facebook et
d’autres sociétés, cela prend quelles formes ?
Toutes les grandes entreprises veulent mettre du social
au cœur de leur communication et de leurs activités.
Nous sommes là pour les aider à le faire bien en
répondant à la question du « comment faire ». Les
utilisateurs de Facebook profitent, d’une part via les
informations  qu’ils nous ont fournies et d’autre part via
les boutons « I like » (ou « j’aime ») sur lesquels ils
cliquent, leur « social graph », c'est-à-dire qui ils sont, ce

Entretien avec 

Julien Codorniou

Directeur des

Partenariats pour la

France et le Benelux

En quelques années, Facebook s’est

imposé comme le premier réseau social

mondial en rassemblant plus de 600

millions d’utilisateurs à travers presque

tous les pays (sauf la Chine). Cette

première étape, celle de la taille critique,

largement franchie, il s’agit maintenant

de donner une véritable traduction

économique à ce formidable réceptacle

d’informations qu’est Facebook et en

faire une plate-forme vers laquelle se

dirigeront les internautes et depuis

laquelle ils rejoindront d’autres sites.

Julien Codorniou, qui vient de rejoindre

Facebook comme Directeur des

Partenariats pour la France et le Benelux,

nous expose la méthode Facebook

pour gagner ce pari. 
Par Sébastien Anxolabéhère

qu’ils aiment, les endroits qu’ils fréquentent… Ces
informations servent aux annonceurs pour des
publicités ciblées, mais elles doivent aussi pouvoir
servir à nos partenaires. Nous proposons des solutions
de communication disruptives aux entreprises, qui
peuvent leur permettre de toucher la bonne cible pour
un coût très faible. 

Comment cela ?
Le social graph doit permet à des sites d’e-commerce
ou à des média en ligne de personnaliser leurs relations
avec leurs visiteurs pour affiner l’offre commerciale ou
la hiérarchie de l’information pour ne citer que
quelques exemples. Regardez Spotify, le site de
musique à la demande en streaming. Vous pouvez
découvrir les goûts de vos amis Facebook, accéder à
leurs coups de cœur, etc. C’est un véritable
enrichissement. Nous nous sommes fixés quatre
grands univers à travailler en priorité : le jeu vidéo, les
médias, le mobile et l’e-commerce.

Pourquoi ces quatre univers ?
Parce qu’ils ont déjà une approche « sociale » des
consommateurs. Le jeu vidéo est devenu depuis
longtemps une activité « sociale » rassemblant les
joueurs autour de jeux en réseau. Facebook est
devenu la plus importante plate-forme de jeu du
monde, avec plus de 200 millions de joueurs. Le jeu
est naturellement au cœur du lien social et donc
naturellement présent dans Facebook. Une société
comme Zynga, qui a créé Farmville ou Mafia Ville, a
réalisé 800 millions de dollars de chiffre d’affaires,
preuve que quand on comprend comment travailler
sur Facebook, on obtient de beaux résultats. La
France est un territoire de développeurs, pensez à
des sociétés comme Kobojo ou Wenga qui
connaissent le succès sur notre plate-forme ou

Fa
ce

bo
ok
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Facebook peut-il devenir éditeur de jeux lui-même ?
Non, ce n’est pas notre vocation. Facebook est une
plate-forme, pas un éditeur de contenus. 

Concrètement, comment Facebook se rémunère-t-il
dans ce schéma ?
Notre intérêt est de fidéliser nos visiteurs et de vendre
de la publicité. Les annonceurs peuvent cibler très
précisément leurs campagnes grâce au social graph.
Donc plus élevé est le nombre de sites linkés avec
Facebook, plus d’applications sont présentes, plus le
social graph est précis, et plus Facebook peut proposer
de campagnes de publicité. Pour acheter de l’espace
publicitaire sur Facebook, il y a deux solutions.
L’annonceur peut la commander lui-même
directement sur www.facebook.com/ad. En cas de
concurrence avec un autre annonceur, c’est un système
d’enchère qui les départage. La seconde solution,
réservée à des campagnes d’un montant conséquent,
consiste à contacter notre équipe de vente. 

15
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évidemment à Ubisoft et Gameloft. Je veux donc les
encourager à s’intéresser au modèle que nous leur
proposons. Facebook permet déjà à de nombreuses
sociétés de faire du business. Les médias constituent
également des partenaires totalement en
adéquation via un traitement de l’information quasi
individualisé qu’ils peuvent proposer à leurs lecteurs
grâce à son social graph. Les sites d’e-commerce ont
également un intérêt évident à intégrer Facebook
pour proposer une offre directement en rapport
avec le social graph de leur client et accroitre ainsi le
taux de transformation. Amazon l’a très bien compris
par exemple. Enfin, nous devons travailler
étroitement avec les acteurs de la mobilité, car
Facebook est énormément consulté depuis des
devices mobiles, notamment les smartphones.
D’ailleurs, HTC propose déjà un bouton Facebook sur
deux de ses téléphones. 

Julien Codorniou

Privilégiez-vous certains OS ? 
Sur le mobile, notre focus porte sur iOS et Android. 

Comment les éditeurs de jeux vidéo traditionnels
peuvent-ils profiter de Facebook ?
Ils sont évidemment très bien placés pour développer
des jeux Facebook ! Mais ils peuvent aussi porter des
jeux anciens par exemple. Microsoft a parfaitement
réussi l’implémentation de Facebook dans son
interface Xbox Live. Un joueur sur le Live peut inviter
un de ses amis Facebook à le rejoindre dans un jeu
par exemple. Les éditeurs de MMO sont également
très actifs. 

En dehors des pure players du digital, qui se
rémunèrent par la vente in-game, quelles entreprises
ont intérêt à développer des applications Facebook ?
Les applications sont une nouvelle façon de
communiquer. Avanquest a réussi une très belle
performance avec Code de la Route - Le Défi, en
parvenant à entrer dans le club des 350 applications
dépassant le million d’utilisateurs et totalisant plus de
120 000 fans. Les pages de fans ne représentent
qu’une infime partie des façons de communiquer sur
Facebook et surtout via Facebook. En tant que plate-
forme, nous voulons offrir un maximum de solutions
et les applications ludiques en sont évidemment une.
On peut également penser à Warner qui a débuté la
location de films via la plate-forme. 

Quel est le coût d’entrée pour développer une
application Facebook ?
Toute la partie plate-forme est gratuite, Facebook ne
fait pas payer le droit de développer une application
dédiée. 

évangélise

« Aujourd’hui, nous

sommes à la préhistoire

de l’aventure Facebook. »

Facebook Crédits
Pour payer sur Facebook, on utilise des « Crédits »

achetés sur le site. Ils permettent de faire des

acquisitions dans les jeux (comme dans la plupart

des Free-to-play) et dans les applications non

ludiques, comme la VOD de Warner par exemple.

Facebook prélèverait 30 % du montant des trans-

actions. Le développement des applications com-

merciales sur la plate-forme revêtira donc pour

Facebook à terme un double intérêt : apporter du

trafic ciblé pour les annonceurs mais aussi générer

directement des revenus. Quand Facebook se

rémunère sur la vente de vidéo à la demande pour

Warner, on n’est pas très éloigné d’un schéma de

distribution numérique classique… 

développeurs et entreprises
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Nicolas Gaume, jeune quarantenaire, mais déjà plus de 20 ans

d’expérience dans le développement et l’édition de jeu vidéo,

revient sur le devant de la scène. Cette fois, c’est avec un ambitieux

social game, un « univers dédié aux 13-25 ans », qui a demandé

plus de trois ans de développement. Étroitement lié à la plate-

forme Facebook, Mamba Nation entre dans sa phase open beta

(ouverte à tous) pour un lancement à la fin de l’année. Édité par la

société Mimesis Republic, cofondée par Nicolas Gaume et

Sebastian Lombardo, Mamba Republic voit le jour aussi grâce à des

investisseurs fin connaisseurs du Web.  Par Sébastien Anxolabéhère

Facebook, dans le sillage de sa croissance
fulgurante, a entrainé des sociétés qui ont su
mettre à profit la puissance du réseau social.

On pense évidemment d’abord à Zynga, l’éditeur du
jeu Farmville, de Cityville et autres jeux Facebook qui
lui assurent un CA de 800 millions d’euros et près de
la moitié de bénéfice ! Zynga serait aujourd’hui
valorisé entre sept et neuf milliards de dollars.
Facebook est pour ceux qui ont la bonne idée - et les
moyens de la mettre en œuvre - un terreau très fertile.

Nicolas Gaume et son acolyte Sebastian Lombardo
ont eu l’idée de créer un univers entier adressé aux
jeunes présents sur Facebook, pour leur permettre de
s’exprimer et de vivre des expériences de façon plus
libérée que dans la vie réelle. Avec l’objectif que
Mamba Nation puisse devenir un pont entre le virtuel
et le réel. 
Mamba Nation se définit donc comme un territoire
d’expression pour les jeunes et les marques
permettant de renouveler, voire dépasser le concept

Une ambition à la
taille de Facebook

JDLI : Comment est né le
concept de Mamba Nation ?
Nicolas Gaume : D’abord d’une démarche person-
nelle pour moi qui ai grandi dans les années 80, à
jouer aux jeux télématiques, aux MUDs (mulit
users dungeons) et à d’autres jeux en ligne sur
BBS (bulletin board system). Ainsi, j’ai pu déve-
lopper et approfondir au cours des années une
réflexion personnelle sur les réseaux et le jeu.
Réflexion nourrie ensuite par la pratique des
MMORPG et d’univers virtuel comme Habbo
Hôtel, ensuite du fait de mon expérience dans la
création de jeux vidéo. Tout comme beaucoup
d’entre nous j’ai constaté que le jeu était, au final,
un formidable révélateur. Et comme l’a si bien dit
Platon « On peut en savoir plus sur quelqu'un en
une heure de jeu qu'en une année de conversa-
tion. » En 1999, j’ai écrit une tribune dans les
Echos dans lequel j’expliquais en quoi le jeu natu-
rel pouvait rapprocher les gens des uns des
autres. En 2007, j’ai rencontré Sébastian
Lombardo. Ensemble, nous avons rassemblé et
confronté nos idées, et cette rencontre a lancé le
projet Mamba Nation. Après, et surtout, ce qui fait
un projet d’une telle nature, c’est le travail de
toute une équipe. 50 personnes issues d’une part
du monde du jeu et d’autre part du monde du
Web travaillent ensemble depuis quatre ans.
Voilà un an que nous sommes en close beta, et
plus de 160 000 utilisateurs nous ont permis d’af-
finer les idées de base de l’expérience. Nous
sommes passés en Open Beta ce mois-ci, et nous
avons encore une année de travail pour livrer
l’expérience la plus aboutie que nous souhaitons.
Mais ce processus n’a pas de fin. Au final le
concept de Mamba Nation sera surtout construit
avec et pour les utilisateurs dans la durée.

Un monde, virtuel ou réel, se doit d’avoir des
règles. Comment pourrez-vous exercer un
contrôle sur les actions des joueurs, ne serait-ce
pour éviter que les marques présentes ne soient
maltraitées ?
Mamba Nation n’est pas un monde virtuel ghetto
avec des règles qui lui sont propres. C’est une
expérience sociale qui passe par le virtuel pour
enrichir le réel. Au-delà de cela, nous voulons être
un véritable espace de liberté d’expression et
nous avons bien évidemment mis en place des
règles essentielles pour garantir cette liberté.
Nous avons différents espaces d’expression. D’un
côté les espaces publiques que nous adminis-
trons, comme les Agoras et les Espaces théma-
tiques et partenaires, et de l’autre les Rooms
perso. Dans ces Rooms, la liberté est totale tant
qu’elles respectent la législation française. Si des
Rooms ne le faisaient pas, nous les identifions et
prenons les mesures appropriées dès qu’elles
sont identifiées.

Questions à

Nicolas

Gaume, 

co-fondateur
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actuel de réseau social. Cet univers, qui rappellera
forcément Second Life aux moins jeunes, permet à
chacun de se créer un personnage avec un avatar qu’il
fera agir dans un monde en 3D.

Avec Facebook
Le rapport avec Facebook ? Les actions, les propos
tenus sur Mamba Nation se retrouvent sur Facebook
dans le profil du joueur. Toute l’idée est de permettre
à des amis Facebook de se retrouver dans Mamba
Nation pour se dire des choses, partager des
moments plus librement. Évidemment, on se fait aussi
de nouveaux amis dans Mamba Nation. La finalité,
c’est l’échange pour plus de « friends », de « fun » et
de « fame », le jeu n’est qu’un outil dans un
environnement pour y parvenir. Avec toujours l’idée

que ces cyber-actions pourront déboucher sur les
moments de la vie réelle. La cyber-drague permet
parfois de belles rencontres…

Un univers pour 
les marques

Dans ce monde virtuel, l’internaute, via son avatar va
rencontrer des lieux, des événements, autant
d’occasions pour les marques de créer des liens, de
faire passer des messages. Au lancement de cette
version open beta, Mamba Nation a déjà des
partenariats avec la marque Puma, Universal Music,
Allociné, Dailymotion et Trace TV. Pour Nicolas
Gaume, il s’agit là de proposer aux marques une
nouvelle façon de communiquer, par-delà le « brand
content », cette façon de proposer des contenus
produits directement par une marque à des fins de
communication publicitaire et d’image. On entre dans
l’ère du living content, la marque  devient partie
intégrante de la vie et des aventures de l’avatar. 

Le modèle freemium
Le modèle économique de cet ambitieux
développement repose sur le même que de
nombreux free-to-play : le freemium. L’accès est
totalement libre et gratuit mais à l’intérieur de
l’univers, l’Internaute peut acheter des item pour
gagner en notoriété par exemple. Les études
montrent qu’entre 3 et 10 % des joueurs font des
achats in-game.

Mimesis Republic a levé plus de 11 millions d’eu-
ros pour mener à bien son projet. Dans votre
business plan, quand et comment le point mort
doit-il être atteint ? 
Nous ne communiquons pas sur nos objectifs. Ce
que je peux vous dire, c’est que nous sommes sur
le point d’atteindre les 180 000 utilisateurs ins-
crits avec un taux d’utilisateurs actifs très encou-
rageant, et qu’à la vue de leur engagement nous
sommes confiants sur les ambitions de notre ser-
vice qu’est d’être une expérience référence pour
les 15-25 ans d’ici à 2013.

Mamba Nation est-il destiné à se développer à
l’international ?
Oui absolument. Une fois notre période d'open
beta conclue, nous ouvrirons à l'international,
dans l’idéal en 2012.

Quel est le degré de collaboration avec Facebook ?
Qu’est-ce que Mamba Nation apporte au réseau
social ? 
Comme nous l’avons dit, notre expérience se vit
depuis et vers Facebook. Nous voulons être le
premier univers virtuel qui nourrit la vraie vie de
nos utilisateurs. Il n’y a pas un mais une multitude
de points d’entrée (pages de fan, room de chaque
utilisateur Mamba Nation, site officiel Mamba
Nation, site Web des partenaires et des annon-
ceurs, blogs, etc.)  mais la voix royale est celle de
nos applications Facebook, qui permettent de
créer avec ses amis un avatar, sésame pour ren-
trer dans l’expérience. Ensuite tous les moments
forts vécus dans la Nation seront partagés en
fonction des événements et des amis concernés
via les différents canaux de communication de
Facebook (notification, application, page de fan,
mur…). Il y a au final un aller-retour permanent
entre Facebook et Mamba Nation. Mamba Nation
permet à ses utilisateurs de se tester, de se révéler
et de se trouver. Par exemple, imaginez, une fille
et un garçon, tous deux ont 16 ans sont dans le
même lycée et se plaisent sans se l’avouer. Amis
sur Facebook, ils se parlent peu, sans doute par
timidité. Un soir, ils participent ensemble au
concert organisé par Universal Music et streamé
dans l’espace 3D grâce à notre partenariat avec
Dailymotion et en présence de l’avatar du chan-
teur. Au moment où il entame sa chanson la plus
romantique, ils s’embrassent. Sans cela, il n’aurait
sans doute pas osé inviter la fille, et encore moins
l’embrasser. Et ce baiser, parce qu’ils l’auront sou-
haité, va être notifié sur Facebook à tous leurs
vrais amis autour de leur nom et de leur photo, et
non de leur avatar. Le lendemain, lorsqu’ils se
voient au lycée, leur regard l’un envers l’autre
aura sans doute changé. Ce type d’expérience est
issu d’une forte demande de la part des utilisa-
teurs ! Étonnant, non ? Par ailleurs, ce que nous
avons développé avec nos annonceurs, ce sont
des avantages concrets pour ceux qui le souhai-
tent. Comme par exemple avoir une réduction sur
son prochain achat de Puma parce qu’on aura
ramené un maximum de ses amis lors d’un évè-
nement sponsorisé par la marque. Le lien au réel,
cœur de notre promesse, c’est d’avoir un univers
virtuel en symbiose avec la vie sociale des 15-25
ans dans Facebook. 
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Entretien avec 

Matthias Boudier 

Directeur marketing

et communication

de Micromania 

Points pour créditer son compte. Associer dans les
linéaires les DLC et les jeux complets auxquels ils se
rapportent aurait pu provoquer de la confusion
auprès du grand public, avec notamment cette
difficulté à identifier immédiatement jeu complet et
extension d’un même titre.

Alignez-vous les prix sur ceux opérés 
sur la boutique en ligne de Microsoft ? 
Tout à fait, les références que nous proposons sont
positionnées entre cinq et 15 euros environ. 

Que compte apporter Micromania vis-à-vis 
de produits que le public peut acheter 
directement en ligne ? 
Plusieurs choses : on sait pertinemment que tous les
joueurs ne se tiennent pas systématiquement au
courant de l’actualité en termes de DLC pour tous les
jeux qu’ils possèdent, il faut donc les informer sur les
nouvelles propositions concernant leurs titres.
Ensuite, devant la masse de contenus proposés, il est
important d’apporter les bons conseils aux
consommateurs pour les orienter vers les contenus
qui leur correspondent le plus. Enfin, vendre en
magasins les extensions ou jeux du XBLA permet de
dépasser l’appréhension de certains à transmettre
leurs coordonnées bancaires sur Internet ou encore
de pouvoir accéder à ces contenus pour ceux qui ne

JDLI : Comment ces produits 
se présentent-ils en magasins ?  
Matthias Boudier : Depuis début avril, on

trouve dans les linéaires des magasins des contenus
additionnels et jeux complets en provenance du XBLA
en vente. Ils sont présentés dans des fourreaux à la
signalisation spécifique qui reprennent, dans le cas
des DLC (Download Content), le visuel de la jaquette
du jeu original, le titre du contenu supplémentaire au
recto et un descriptif de l’extension au verso. Prix et
PEGI sont également visibles sur la pochette. Ces
produits peuvent être payés directement en euros à la
caisse, un code d’activation permettant le
chargement directement sur sa console est alors
délivré au consommateur. Il peut également passer
par l’achat des points correspondants qui lui seront
demandés pour acheter en ligne le produit concerné.
C’est un procédé qui est en place depuis plusieurs
mois aux États-Unis dans les magasins Gamestop où
des linéaires entiers y sont consacrés. La France a été
le territoire choisi avec Microsoft pour lancer ce type
de référencements en Europe. 

Ces produits dématérialisés sont-ils associés 
en linéaires avec les jeux correspondants ? 
Non, ils sont regroupés dans un linéaire spécifique,
dans lequel on trouve également les offres
d’abonnement au Xbox Live Gold et les Microsoft

Selon Micromania, les 338 magasins

de la chaîne proposent désormais des

contenus en téléchargement.

posséderaient pas de carte de crédit comme les plus
jeunes. En se positionnant sur ce marché, Micromania
souligne son rôle de distributeur de jeux vidéo, ce qui
dépasse le simple statut d’enseigne de magasins. Nos
vendeurs ont été spécifiquement préparés à la
commercialisation de ces nouveaux produits. 

Combien de produits proposez-vous 
et comment s’organise le référencement ? 
Nous proposons à l’heure actuelle un catalogue
d’environ 50 références pour la plate-forme Xbox 360.
Microsoft soumet à Micromania un flux de produits
dématérialisés et nos acheteurs se chargent de
sélectionner les références que nous allons proposer,
puis la sélection que nous allons implanter
physiquement en magasins. Nous privilégions alors
les contenus en rapport avec des jeux qui rencontrent
le succès dans nos magasins. 

Intégrez-vous le marché dématérialisé 
dans votre stratégie de différenciation ? 
Les DLC ont déjà ce rôle, et de plus en plus. Si les
premiers éléments à télécharger se réduisaient à des
détails cosmétiques sans impact sur le déroulement
du jeu, on a ensuite vu l’apparition d’éléments de
gameplay supplémentaires comme par exemple des
armes ou des voitures exclusives. Désormais, sur un
titre comme par exemple le prochain L.A. Noire de
Rockstar Games, Micromania propose des missions
supplémentaires exclusives. Donc oui, l’aspect DLC va
être amené à être de plus en plus un moyen de
distinction pour les revendeurs. 

Comptez-vous élargir votre offre 
aux autres consoles de jeu ?  
Oui, il est prévu à moyen terme d’élargir l’offre,
notamment avec Sony Computer pour les contenus
sur PSN. 

Micromaniaarrivent chez
Les contenus à télécharger

Le 4 avril dernier, les magasins du spécialiste leader ouvraient

leurs linéaires aux contenus téléchargeables sur Xbox 360.

Matthias Boudier, Directeur marketing et communication de

Micromania nous en dit plus sur ce référencement

hautement stratégique pour la chaîne.  Par Patrick Hellio

JDLI194-P20-ITW Micromania-GP:JDLI  26/04/2011  19:06  Page 20



LE NOUVEAU PACK XBOX 360 4 Go KINECT 
AVEC 2 JEUX INCLUS

Kinect Adventures 
contient des démos 
de jeux dont le PEGI est

© 2011 Microsoft Corporation. Tous droits réservés. Microsoft, Xbox, Xbox 360, les logos Xbox et Xbox Live sont soit des marques 
de Microsoft Corporation, soit des marques déposées de Microsoft Corporation aux États-Unis d’Amérique et/ou dans d’autres pays.

www.xbox.com

BOUGEZ, SAUTEZ ET CONDUISEZ
SANS MANETTE !

pour

KINECT_ADVENTURESetJOYRIDE_230300.indd   1 21/04/11   19:10



22

Marché

interview

lui donner un nouveau souffle en revenant à un
scénario plus simple et accessible, à l’image de ce que
l’on trouvait dans le premier long-métrage. En France,
nous avons choisi de changer le sous-titre du film (On
Stranger Tides en VO, soit Sur Des mers Inconnues,
ndlr) en adoptant l’intitulé moins énigmatique « La
Fontaine de Jouvence ». Cela marque également que
le scénario est indépendant ici et ne s’inscrit plus dans
une logique de suite directe comme pouvait le faire
Jusqu’au Bout du Monde, le troisième film. Le film
marque aussi le passage de la franchise à la 3D avec
une production élaborée dans ce sens et non pas en
post-production. 

Quelle stratégie marketing suivez-vous pour le
lancement ? 
Cela a commencé dès le choix du sous-titre français.
On sait qu’un nouveau film Pirates des Caraïbes est
attendu et qu’il fera à coup sûr parler de lui. Dans ce
cas de figure, notre rôle sur le plan marketing est de
distiller les informations sur un timing bien précis
pour diffuser progressivement les différents
messages et ne pas devenir envahissants, ce qui
pourrait faire perdre l’impact de nos messages. Deux
bandes-annonces successives ont lancé la
communication et un plan d’affichage en plusieurs
temps vient de débuter, avec une première phase
centrée sur les différents personnages et le casting

Le nouveau film Pirates des Caraïbes

sort en salles le 18 mai. Sous-titré

pertinemment La Fontaine de

Jouvence, ce quatrième volet entend

donner un nouveau souffle à l’une

des plus puissantes franchises créées

par Disney ces dernières années.

Xavier Albert, Directeur marketing

cinéma de Disney France, nous

détaille ce lancement qui constitue,

avec Cars 2 en juillet, l’une des

priorités du groupe cette année.  
Par Patrick Hellio

JDLI : Que représente la franchise Pirates
des Caraïbes pour Disney ? 
Xavier Albert : C’est une franchise très

importante et qui tient une place un peu particulière
chez Disney, avec des succès massifs qui font entrer
deux des films dans le top 10 des plus grands succès
mondiaux. Dans le domaine du « live action » (film
tourné avec des vrais acteurs, ndlr), il s’agit de notre
franchise la plus ouverte et la seule qui parle à un
public aussi large puisque l’on cible vraiment les sept à
77 ans ici. Pour constater l’ampleur de cette marque, il
suffit de souligner qu’elle a généré le montant record
de plus de six milliards de dollars de chiffre d’affaires
dans le monde, ou encore que la diffusion du premier
film sur TF1 en 2006 avait réuni pas moins de 11
millions de téléspectateurs ! En salles, les trois films ont
totalisé à ce jour plus de 16 millions d’entrées en
France. C’est aussi une franchise qui a une histoire un
peu particulière au sein du groupe, puisqu’elle a
d’abord existé sous forme d’une attraction dans les
parcs Disney qui a ensuite inspiré le premier long-
métrage. Le succès de la franchise doit par ailleurs
beaucoup au jeu de Johnny Depp qui a su créer un
vrai personnage de cinéma avec Jack Sparrow.

Comment s’inscrit ce quatrième film par rapport aux
trois premiers ? 
Il va marquer le retour aux sources de la franchise et

Entretien avec 

Xavier Albert 

Directeur marketing

cinéma de Disney France

Pirates des Caraïbes : 
hisse la grand-voile  Disney
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du film et un affichage événementiel autour du
personnage de Jack Sparrow. Deux semaines avant la
sortie du film, une autre campagne d’affichage sera
lancée, qui va diffuser de nouvelles informations et
mettra par exemple en avant la présence de la
Française Astrid Berges-Frisbey au casting, une
actrice que le public aura vu dans La Fille du Puisatier,
le film de Daniel Auteuil. Sur Internet, nous
souhaitons également diffuser petit à petit les
informations sur le film, avec des bandes-annonces et
extraits du film. Nous assurons également une
présence importante du film en cinémas, avec des
trailers diffusés depuis le début de l’année. 

Quels types de partenariats avez-vous conclu autour
de cette licence ? 
Uniqlo signe des vêtements basés sur la licence
Pirates des Caraïbes, Swarovski a créé une ligne de
bijoux basés sur l’univers de la série et nous
travaillons également avec le parfumeur  Sephora
autour de la licence, des opérations sont prévues
notamment dans le magasin des Champs-Élysées à
Paris. Bouygues Télécom est également
associé à la sortie du film ainsi que le
portail MSN, qui a profité de bandes-
annonces en exclusivité et avec lequel
le site officiel du film est développé.
Enfin, nous nous sommes rapprochés
du site Virtual Regatta pour mettre au
point une course virtuelle Pirates des
Caraïbes qui se déroulera du 3 au 25
mai, avec voyage à Hawaï à gagner.
Le recrutement se fera au préalable
sur Facebook, sur Disney.fr…

Le prochain jeu vidéo Disney se penchant sur la franchise

Pirates des Caraïbes pourrait sonner comme une sorte de

consécration puisqu’il s’agit du prochain univers ayant les

honneurs d’un traitement à la mode Lego par les mains expertes

du studio Traveller’s Tales. Après Star Wars, Indiana Jones, Harry

Potter ou encore Batman, les pirates imaginés par Disney se retrouvent à leur tour hissés au rang de figure assez

populaire pour être adaptés sous forme de jouets et jeux vidéo Lego. La formule à succès est respectée ici à la

lettre, avec un jeu de plates-formes/action permettant d’incarner de multiples personnages des films (70 au

programme ici) dans une vingtaine de niveaux reprenant les différents films (le quatrième y compris). Deux

joueurs peuvent se lancer dans le jeu de concert et coopérer pour faire face aux ennemis et résoudre les puzzles

au programme. Le titre s’inscrit dans la tradition de la série signée Traveller’s Tales, alignant les clins d’œil

amusants aux fans des licences concernées, les notes d’humour sans oublier le contexte des jouets Lego qui

atténue toute violence dans les combats. La version Nintendo 3DS comprend des fonctionnalités StreetPass,

avec des duels de pirates s’enclenchant lorsque deux consoles se rencontrent. « La sortie du jeu profite bien

entendue de l’arrivée en salles du nouveau film », explique Marlène Masure, Directrice marketing jeux vidéo chez

Disney France. « Notre cœur de cible se situe chez les sept à 14 ans, mais le mode deux joueurs et l’ampleur de la

licence nous permettant d’élargir l’audience ». Outre la sortie du film, du jeu vidéo, la période marque

l’arrivée également de nouveaux jouets Lego estampillés de la licence Pirates des Caraïbes, sur lesquels le

jeu vidéo sera mentionné sur la boîte mais aussi à l’intérieur via des codes donnés permettant de

récupérer des bonus in-game. Un plan marketing massif est organisé (voir guide jeux). Le jeu sort le 12

mai prochain sur toutes les plates-formes du marché. 

Les Lego à l’abordage

Quels sont vos objectifs pour ce nouveau film ? 
Notre objectif se situe à 4,5 millions d’entrées en
France. Plus qu’un Tron 2 qui a surtout fonctionné aux
États-Unis et moins ici, Pirates des Caraïbes a cette
particularité de rencontrer un succès global sur tous
les territoires. Sur les 800 copies qui vont être
distribuées du film, 50 % vont être destinées à des
écrans 3D. 

    
En dehors du jeu vidéo, Disney propose-t-il d’autres
produits basés sur la licence ? 
Oui, les trois premiers films profitent d’une réédition
sous forme d’un coffret DVD au look particulièrement
soigné renfermant six disques. À ce jour, ce sont plus
de 4,3 millions de DVD et Blu-ray des films qui ont été
écoulés en France.
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Rendez-vous incontournable entre les constructeurs
et la distribution, le MedPi sera cette année encore
riche et dense tant au niveau des échanges que de la
découverte des dernières innovations. Pour tous les
acteurs du marché, l’enjeu est important et il est sou-
vent difficile d’avoir une vue d’ensemble. En 2010, le
JDLI vous proposait pour la première fois un pano-
rama des nouveautés : le Showcase produits. Cette
année, nous réitérons l’expérience avec deux fois plus
de produits ! 

Le Showcase est également l’occasion pour les
marques de se présenter et de mettre en avant leur
produit phare. Nous avons donc sollicité tous les
exposants déclarés et ils ont été nombreux à répon-
dre présents. Évidemment, la nécessité de préparer

ce dossier en amont n’aura pas permis de contacter
l’intégralité des exposants présents au final et nous
nous en excusons. Rendez-vous est pris pour l’année
prochaine !

Nous avons demandé à chaque exposant de présen-
ter sa société en quelques lignes et de sélectionner le
produit qui lui semblait le plus significatif pour illus-
trer sa présence sur le MedPi et l’innovation qu’il veut
apporter au marché. Le produit est décrit et présenté
en quelques lignes, de même y figurent ses princi-
pales caractéristiques techniques. Tout comme l’an
dernier, nous avons rassemblé les appareils dans dif-
férentes catégories. Sans surprise, vous remarquerez
une nouvelle catégorie consacrée aux tablettes, on ne
va pas contre la tendance !

Le Showcase produit est un forum d’expression et de
présentation que nous avons offert aux fabricants et
aux éditeurs pour qu’ils puissent communiquer en
amont avec la distribution. Notre rôle se borne à met-
tre l’information en forme pour la publier et l’harmo-
niser avec l’ensemble du dossier. En revanche, nous
ne sommes en rien responsables des opinions expri-
mées qui sont celles des exposants. Ce sont eux qui
présentent leur produit que nous ne connaissons pas
encore pour la plupart.

Avec le Showcase, nous apportons notre modeste
contribution pour rendre le MedPi encore plus effi-
cace pour chacun. 

Bon salon !

MedPi
Le showcase

produits
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TV

SOCIÉTÉ. Haier est une marque internationale Chinoise
présente maintenant sur tous les continents et première marque
mondiale d’électroménager avec 6,1 % de parts de marché en 2010
(Source Euromonitor). Fabricant de téléviseurs (LED, LCD), de
téléphones portables, d’ordinateurs portables et d’appareils de
chauffage utilisant les nouvelles énergies renouvelables, Haier est

un groupe mondial qui, sur l’univers des téléviseurs, utilise les
technologies de prochaine génération (rétroéclairage LED,
connectivité, 3D passive). Ses appareils sont uniques et réputés
pour leur qualité, leur design, leur performance et leur fiabilité
facilitant ainsi la vie des consommateurs du monde entier.

Téléviseur LED design. Haier innove sur le marché des téléviseurs LED Full-HD avec le lancement de la gamme H320 disponible
en 32 et 42 pouces. Sublimé par son design Metal Slim, le LET42H320 bénéficie de la technologie de retro-éclairage LED avec une résolution
de 1920 x 1080 permettant de redécouvrir une qualité d’image en haute définition. Il intègre également la technologie SRS TruSurround XT
immergeant le spectateur dans un environnement sonore inégalé. Cette nouvelle gamme H320 possède les fonctions Time shift et USB
enregistrable présentes sur l’ensemble des téléviseurs Haier. Elles offrent la possibilité de transformer un téléviseur en magnétoscope
numérique haute définition. Dans le but de satisfaire l’ensemble de sa clientèle, les écrans Haier disposent de la fonction hôtel clone
permettant de personnaliser et de verrouiller les différentes fonctions du téléviseur (tuner, volume, chaînes, etc). Dans un soucis écologique,
Haier a développé pour cette gamme une technologie  LED à faible consommation énergétique bénéficiant d’un interrupteur pour ne plus
laisser l’écran en veille toute la journée. Pour répondre au mieux aux attentes des consommateurs, Haier mise sur un service de qualité en
garantissant ses produits deux ans avec une intervention sur site à partir des modèles d’une taille supérieure ou égale à 32 pouces. 

SOCIÉTÉ. Créé en août 1961 à Osaka par Tetsuro
Funai, Funai est un groupe japonais qui emploie plus de
30 000 personnes à travers le monde. Avec 8,5 millions
de téléviseurs fabriqués par an, Funai est le 6ème
producteur mondial de TV LCD. Funai développe des
gammes de TV LCD et LED ainsi que des équipements

vidéo (DVD, Blu-ray). L’entreprise nippone possède
également une importante activité OEM. Funai a fait son
entrée en France en 2006. À ce jour, c’est le seul fabricant
à garantir cinq ans ses téléviseurs. Depuis mars 2010,
Funai est partenaire officiel du club de football de l'AS
Saint-Etienne.

Téléviseurs à LED affutés. Funai lance sa nouvelle série de téléviseurs LED Katana. Ces écrans intègrent la technologie Edge
LED. Les diodes sont placées en périphérie de la dalle et permettent de réduire la consommation énergétique, ainsi que d’améliorer le rendu
de l’image. En effet, la technologie LED apporte un spectre de couleur plus étendu et améliore le contraste dynamique pour, au final, une
image de meilleure qualité. Couplée aux avantages du LED, la gamme Katana intègre la dernière version améliorée du processeur de
traitement d’image Clear Pix Plus développée par Funai. Optimisée pour la gamme Katana, elle apporte de nouvelles fonctions de gestion
de couleurs pour un rendu plus naturel. Au niveau esthétique, la gamme Katana mise sur l’élégance et la sobriété grâce à un habillage noir
laqué et un écran fin de 39 mm d’épaisseur. La gamme Katana démarre à 19 pouces (48 cm) et continue avec les tailles 22 pouces (55 cm),
24 pouces (61 cm), 32 pouces (81 cm) et 40 pouces (101 cm). Dès le 24 pouces, ces téléviseurs sont Full-HD. La gamme LED Katana répond
également aux besoins de consommateurs qui recherchent des produits plus respectueux de l'environnement. La gamme LED de Funai ne
contient pas de mercure, consomme moins d'énergie et intègre des fonctions ECO. Enfin, ces produits sont garantis cinq ans.

CARACTERISTIQUES

42 pouces Full-HD - Rétro-éclairage à LED - Luminosité

400 cd/m² - Contraste 4000 :1 - Puissance de sortie audio 8 W

+ 8 W - HDMI, Péritel, entrée VGA, prise USB - Tuner TNT HD -

Coloris métal

CARACTERISTIQUES

Taille de 19 à 40 pouces - Format 16 :9 - Résolution : 1920 x 1080

à partir de 24 pouces - Angle de vision : 170°/160° - Technologie

Edge LED - Connectiques : HDMI, YUV, Péritel, S-Vidéo, sortie Audio

(L / R), sortie casque, port PC, port CI, prise USB 2.0 - Tuner

TNT HD - Consommation marche/veille : à partir de 35 W/0,5 W

Adaptateurs USB vers vidéo. Cette année, la gamme de périphériques multimédia et bureautique Eclipse intègre un nouvel
accessoire compatible PC et Mac qui aide à améliorer la productivité et le confort d’utilisation informatique. Ainsi après le lancement des
claviers rétro-éclairés avec pavé tactile au design très soigné, Eclipse lance ses adaptateurs USB to Video. Atteignant des résolutions allant
jusqu’au 1680 x 1050, ces adaptateurs se branchent directement sur le port USB de l’ordinateur fixe ou portable et permettent de connecter
des câbles VGA, DVI ou HDMI suivant modèle. Il est alors possible de connecter autant d’écrans qu’il y a de ports USB sur l’ordinateur, afin
d’organiser de façon optimale son espace de travail. Que ce soit pour travailler simultanément sur de nombreux fichiers ou simplement pour
le loisir de regarder un film tout en gérant ses réseaux sociaux, le bureau se déploie désormais à l’infini et se plie aux envies de l’utilisateur.

CARACTERISTIQUES

Connexion VGA - Résolution maximale 1680 x 1050 - Modes

étendu, miroir et principal - Compatible PC & Mac - Compatible

avec le mode Aero de Windows 7

SOCIÉTÉ. Mad Catz conçoit, fabrique et commercialise des
gammes complètes de périphériques pour consoles de jeux et
ordinateurs. Fondé en 1989, Mad Catz est aujourd'hui un
spécialiste mondial des accessoires multimédia et il est reconnu
pour la qualité et l'innovation de ses produits, notamment sous
licences officielles. Ses différentes marques : Tritton (gaming

audio), Mad Catz (casual gaming), Saitek (simulation), Eclipse
(home office) et Cyborg (pro gaming) en font une marque
experte et polyvalente. Mad Catz est présent sur l'ensemble des
marchés européens aux travers de filiales (Royaume-Uni, Etats-
Unis, France, Allemagne et Espagne) ou d'accords de
distribution (Italie, Benelux, Russie...)..

Mad Catz Eclipse SEE2 UV150

Funai Katana

Haier LET42H320

Apollinaire
W27

Ravel D40

Diaghilev
R11
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Les casques Atari Groove

au design tendance

sont extrêmement confortables

et offrent le meilleur son possible !

Avec une sensibilité de plus de 108dB, 

ces casques sont parfaits

pour tous types de musique.

ROUGE BLEU NOIR GRIS CHOCOLAT

Distribué par :
Ecouteur : 40 mm - Sensibilité : 110 db - Réponse en fréquence : 20 Hz - 20 000 Hz
Impédance : 32 ohms - Puissance nominale : 100 mW - Capacité : 100 mW
Longueur du câble : 150 cm - Plug : 3.5 Stereo Plastic
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SOCIÉTÉ. Monster a été fondé par le Head Monster, Noel
Lee, avec pour but de créer des produits qui font que la
musique sonne encore mieux. Aujourd’hui, Monster s’est
diversifié pour devenir le leader mondial des solutions de

connectivité pour les matériels haute performance (systèmes
audio/vidéo, ordinateurs, consoles de jeux…) ainsi qu’un
leader de l’innovation pour les accessoires iPod, iPhone et iPad.
www.monstercable.com

Câble HDMI ultra-fin. Monster propose un câble HDMI ultra-fin, ultra-léger mais tout aussi performant qu’un câble classique. En
effet, le Monster HDMI SuperThin adopte un design particulier qui en fait un outil pratique à la maison comme en déplacement. La plupart
des appareils nomades d’aujourd’hui intègrent une sortie HDMI pour regarder des films et photos sur un téléviseur ou un moniteur HD à la
meilleure résolution possible. Toutefois, le câble HDMI est rarement fourni et souvent de piètre qualité et encombrant. Le câble Monster
SuperThin est lui 55 % plus fin qu’un câble High Speed comparable, il est aussi plus léger. Il permet le transfert d’une image Full-HD 1080p et
d’un son surround depuis les lecteurs Blu-ray ou DVD, les consoles de jeux et autres. Ce câble est plus fin, discret et surtout pratique. On peut
facilement le dissimuler dans un salon. De plus, on peut le plier à presque 90° et donc faciliter le branchement, surtout dans les petits
espaces. Le SuperThin est amplifié par un circuit intégré dans son connecteur du côté du support. Cela permet de transférer le flux des
informations multimédia à un débit de 10,2 Gbps, comme sur des câbles au diamètre deux fois plus important.

SOCIÉTÉ. Filiale de Mas Elektronics OY, Finlande, Mas
Elektronik France a la charge - depuis septembre 2005 - de la
distribution en France puis en Europe du Sud (Benelux,
Espagne, Portugal et Italie) des produits électroniques grand
public Xoro fabriqués par les usines du groupe. Résolument
innovant, le groupe Mas Elektronik s’oriente aujourd’hui vers

les produits d’avenir tels que les téléviseurs LED HD 1080p de
petites tailles avec ou sans lecteur DVD intégré, les récepteurs
TNT HD et satellite HD ainsi que les produits nomades
(lecteurs DVD portables, tablettes internet, baladeurs
multimédia) intégrant les fonctions de passerelle multimédia,
de magnétoscope numérique et d’accès à Internet.

Téléviseur intégré. Toujours en avance sur son temps, Xoro lance, à l’occasion du MedPi 2011, un tout nouveau téléviseur
de petite taille certes, mais aussi le plus complet du marché. Dans la lignée du HTC 2232D, son prédécesseur, Xoro concentre tous
ses efforts sur les caractéristiques les plus représentatives de la devise « Free to Choose Innovations » que la marque porte depuis
sa genèse, à savoir la haute définition, la fonction magnétoscope numérique et la fonction passerelle multimédia plug and play. Le
téléviseur offre donc un affichage HD 1080p avec une dalle LED 1920 x 1080 (Full-HD) 21,5 pouces (54,6 cm). Il intègre un port USB
avec fonction magnétoscope numérique sur support de stockage externe (Time Shift, enregistrement immédiat et enregistrement
programmable). Il faut ajouter à cela l’innovation en matière du design. AInis, le HTC 2233HD intègre un lecteur DVD dans un
châssis super slim digne des plus beaux écrans LED du marché. La finition est noire laqué piano.

CARACTERISTIQUES

Transfert audio et vidéo 1080p - Un design 55 % plus fin -

Ultra-fin - Ultra-flexible - Facile à utiliser - Débit 10,2 Gbps

CARACTERISTIQUES

Rétro-éclairage à LED - Taille 21,5 pouces - 1920 x 1080 (Full-HD) -

2 x HDMI, USB - Tuner TNT HD - Lecteur DVD intégré - Finition noire

laquée piano 

Magnétoscope numérique. Newcom présente le magnétoscope numérique TViX Slim S1. Il s’agit de la 5éme génération de
lecteurs multimédia de la marque. Le TViX Slim S1 Duo est un magnétoscope numérique avec des capacités multimédia hors normes. Il
dispose d’un double tuner TNT HD et supporte le flux TVHD H264. Il peut enregistrer deux chaînes simultanément ou enregistrer une chaîne
pendant que l’utilisateur en regarde une autre. Il supporte la fonction Pause TV (Time-shifting) et permet également de programmer un
enregistrement en toute simplicité grâce à l’EPG. Durant l’enregistrement de deux chaînes HD, l’utilisateur pourra lire le contenu du TViX Slim
S1 Duo. Il délivre toujours sans compromis la plus haute qualité en prenant en charge le format H.264, les vidéos au format 1080p et les
formats de pointe RMVB, VC-1 et WMV9. Il supporte l’audio HD avec le HDMI 1.3. À cela s’ajoutent une interface utilisateur intuitive par
affiche de cinéma et pochette d’album musical (Covert Art) ainsi que l’option Web Remote. L’iPhone, l’iPad et autres smartphones Android
deviennent alors la télécommande. Enfin, il prend en charge le WiFi 802.11n via le dongle USB non fourni.

CARACTERISTIQUES

Résolution : jusqu’au 1080p, conversion auto 24 img/s -

Connecteur : 2 x USB 2.0 Host, USB 2.0 Device, Ethernet, WiFi,

eSATA - Sortie vidéo : HDMI 1.3 - Disque dur 3,5 pouces SATA -

Mémoire principale 256 Mo, flash 128 Mo - Dimensions : 215 x

160 x 55 mm - Poids : 1,11 Kg

SOCIÉTÉ. Créé en 1996 par Pierre Krasnovsky,
Newcom Distribution est un grossiste spécialisé en
périphériques audiovisuels, informatiques et multimédia.
Il s’agit d’une SAS qui par sa taille humaine apporte
souplesse et efficacité. Newcom Distribution se concentre

sur les activités où il excelle : vidéoprojecteurs,
magnétoscopes numériques, téléviseurs LCD, ordinateurs
portables, casques téléphoniques, appareils photo
numériques, meubles et énergie normade. Newcom
Distribution distribue notamment la marque Dvico.

Newcom Dvico TViX Slim S1

Mas Elektronik XORO HTC 2233HD

Ravel D13
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SOCIÉTÉ. Créée en 1880, la marque allemande Schaub
Lorenz se fait rapidement une place en tant que pionnière du
secteur de la radiophonie. Après la Seconde Guerre mondiale,
elle devient un acteur majeur du marché des innovations
technologiques et commercialise le premier téléviseur

couleur : le modèle « Illustra ». Distribuée par le groupe
français ADMEA depuis 2005, Schaub Lorenz se positionne au
fil du temps comme une marque multi-spécialiste à valeur
ajoutée, proposant des produits répondant toujours plus aux
besoins actuels et ce à des prix compétitifs. 

Lecteur DVD portable et sans fil. Schaub Lorenz, distribuée par le groupe ADMEA et spécialiste des technologies numériques
audio et vidéo, lance le lecteur DVD portable DVDP7-22163 avec casque infrarouge sans fil. Ce lecteur DVD portable et sans fil est idéal pour
les vacances ! Le lecteur DVD lit aussi bien les CD et  DVD que les cartes SD, MS ou MMC grâce à son lecteur de cartes 3 en 1. L’utilisateur pourra
également visionner ses photos stockées sur sa clef USB. Le lecteur est doté d’un écran rotatif LCD de sept pouces que l’on peut orienter à sa
guise sur le côté ou en format tablette pour visualiser des films tout en étant assis bien confortablement dans un siège à l’arrière d’une voiture
ou dans le train ! Grâce à son casque infrarouge, aucun fil n’est relié au lecteur DVD, l’utilisateur est libre de ses mouvements pour un maximum
de confort. De plus, il possède une grande autonomie grâce à sa batterie rechargeable intégrée ainsi qu’une prise allume-cigare et un
adaptateur secteur. On peut ainsi le charger aussi bien en voiture que dans le train par exemple. Le lecteur possède en outre un sortie casque
pour y brancher une paire d’écouteurs et des enceintes stéréo intégrées. On pourra aussi le brancher à un téléviseur. Il sera vendu 99 euros.

SOCIÉTÉ. Samsung Electronics Co. Ltd., acteur
mondial dans les domaines des semi-conducteurs,
des télécom-munications, des supports numériques
et des technologies de convergence numérique a
réalisé en 2010 un chiffre d’affaires de 135,8 milliards
de dollars. Forte d’environ 190 500 salariés travaillant
sur 206 sites dans 68 pays, l’entreprise se compose de
huit secteurs d’activités opérant indépendamment :

Écrans, Communication mobile, Télécom-
munications, Electroménager, Solutions IT, Image
Numérique, Semi-conducteurs et LCD. Reconnue
comme l’une des marques bénéficiant d’une des
croissances les plus fortes dans le monde, Samsung
Electronics est leader dans la production des
téléviseurs, des puces mémoire, des téléphones
mobiles et des écrans plats à cristaux liquides.

CARACTERISTIQUES

Écran rotatif LCD 7 pouces (18cm) - Enceintes stéréo intégrées

- Compatible CD, CD-RW, DVD, DVD-R, DVD-RW, DVD+R, DVD+RW -  

Compatible avec les formats VCD, SVCD, JPEG, MP3, WMA et

MPEG4 - Batterie rechargeable intégrée - Casque infrarouge

fourni - Télécommande - USB 2.0, Lecteur de cartes 3 en 1

(SD / MS / MMC) - Sorties audio, vidéo et casque

Téléviseur intelligent. Toshiba profite du MedPi 2011 pour mettre en avant l’un de ses produits phare : le Cevo 55ZL1. Il
s’agit d’un téléviseur LCD LED de 140 cm de diamètre qui fait partie de la série Cevo Engine 400 Hz du constructeur. Il associe la
puissance du processeur Cevo à l’incroyable écran ProLed 512 pour restituer une qualité d’image à couper le souffle, en 2D comme en
3D. La conversion à la volée de la 2D en 3D donne du relief à tous les contenus et le traitement 800 Hz garantit des images très fluides.
Ce modèle intègre aussi la technologie de reconstruction d’image 3D Résolution+. Elle améliore tout type d’image de façon
significative pour que le résultat affiché corresponde à une qualité haute définition. La barre de son du 55ZL1 vient compléter la qualité
d’image et diffuse un son précis et puissant. Multi-connecté, le 55ZL1 est ouvert sur le monde grâce au portail Toshiba Places et se
connecte au réseau domestique en WiFi grâce à sa compatibilité DLNA. Le design est élégant et raffiné, tout comme l’épaisseur est
réduite au maximum. Le Cevo 55ZL1 satisfera à coup sur les amateurs de home cinéma ! 

CARACTERISTIQUES

Résolution Full-HD - Rétro-éclairage par LED Local Dimming  -

Processeur Cevo - Conversion 2D vers 3D - Image 3D Full-HD -

Barre de son intégrée - 4 entrées HDMI 

SOCIÉTÉ. Toshiba Systèmes France propose l’offre
numérique la plus complète du marché tout en
développant les stratégies de convergence du groupe
autour de ces nouvelles technologies. Par ailleurs, Toshiba
Systèmes France participe activement au développement

des activités « Greentech » du groupe Toshiba en
accueillant notamment pour l'Europe la Division New
Lighting Systems en son siège à Puteaux. Depuis 2008, la
société est dirigée par Philippe Delahaye. www.toshiba.fr

Toshiba Cevo 55ZL1

Schaub Lorenz
DVDP7-22163

Samsung UE46D8000

Diaghilev
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Ravel
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visuel non
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Téléviseur LED 3D. Samsung lance le nouveau téléviseur LED 3D UE46D8000 au design aluminium
brossé et au cadre ultra-fin de seulement 5 mm de largeur. La marque a réalisé un véritable exploit technique
en réduisant le cadre de plus de 80 %, afin que le téléviseur se fonde dans son environnement et laisse toute
la place à l’image. Grâce à son rétro-éclairage LED et à la technologie Micro Dimming, l’UE46D8000 restitue
des images 2D et 3D exceptionnelles avec des noirs plus profonds et des dégradés plus naturels. Il propose les
fonctionnalités de connectivité Smart Hub de Samsung qui comprend le Search All (un outil de recherche
pour trouver des contenus issus du Web, des plates-formes de VOD ou du réseau domestique grâce à des
mots clés), Your Video (un guide intelligent qui recommande des contenus en fonction des goûts de l’utilisateur), Samsung Apps
(la première et la plus grande boutique d'applications TV qui permet de télécharger des applications auprès de nombreux
fournisseurs de contenus et de services) et le Navigateur Internet (pour naviguer simplement sur Internet depuis le téléviseur).
De plus, grâce à sa connexion WiFi intégrée et à sa compatibilité DLNA (Samsung AllShare), ce modèle peut accéder aux contenus
multimédia du réseau domestique en toute simplicité. Une paire de lunettes 3D actives Samsung est livrée avec le produit.

Diaghilev 
T01/ T07/T23/R31

CARACTERISTIQUES

Ecran 46 pouces (116 cm) - One Design cadre ultra-fin - Smart TV -

Edge LED avec Micro Dimming - Conversion 2D/3D - 3D avec

1 paire de lunettes actives fournie
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GPS. Le Garmin nüvi 2340LMT est un nouveau GPS auto riche en nouvelles fonctionnalités. Sur son écran tactile de 4,3
pouces, il affiche les panneaux routiers et les intersections pour anticiper et emprunter en toute confiance la voie indiquée. Pour
les changements plus complexes, le GPS les affiche sous forme d’images réalistes. Cette technologie exclusive à Garmin est
baptisée PhotoReal. L’annonce vocale du nom des rues, l’indication des limitations de vitesse sur les routes principales, ou encore
les alertes radars fixes et mobiles sont tous embarqués d’origine dans le nüvi 2340LMT. Sa cartographie routière couvre quant à
elle toute l’Europe de Ouest (24 pays). S’ajoutent l’information-trafic Premium Europe et la mise à jour cartographique complète.
Sans oublier les technologies qui ont fait la réputation de la marque. Ainsi, nüRoute calcule les meilleurs itinéraires et prévoit
l’heure d’arrivée au plus juste. Quant à l’application myTrends, elle facilite les trajets du quotidien en mémorisant les destinations
les plus courantes. (199 euros)

Société. Garmin International Inc. est une
filiale de Garmin Ltd., leader mondial de la
navigation par satellite. Depuis 1989, ce groupe
de sociétés conçoit, fabrique, commercialise et
vend des appareils et des applications de

navigation, de communication et d’information
dont la plupart utilisent la technologie GPS. Les
produits Garmin s’adressent aux applications
automobiles, mobiles, sans fil, loisirs de plein air,
marines, aéronautiques et OEM.

Société. Antec, Inc. est le premier
constructeur de composants et accessoires
informatiques hautes performances sur le
marché de l’assemblage, aussi appelé DIY (Do-It-

Yourself). L’offre d’Antec inclut une large gamme
de boîtiers PC, de blocs d’alimentation et une
ligne d’accessoires originaux comme les
ventilateurs LED brevetés.

Enceintes SoundScience. Le système de haut-parleur SoundScience Rockus est conçu pour créer un
environnement home cinéma personnel et pour délivrer un son 3D pour le jeu vidéo et les films. Ce son 3D est
créé grâce à la technologie audio 3D de SoundScience et deux haut-parleurs stéréo accompagnés d’un caisson
de grave. Le SoundScience Rockus propose également un mode Music dédié optimisé pour reproduire un son
stéréo organique. La musique bénéficie ainsi de basses profondes, de médiums puissants et d’aigus clairs. Les
satellites du système SoundScience Rockus 3D 2.1 sont entièrement composés d’aluminium anodisé, ce qui
réduit les distorsions causées par les vibrations du boîtier et les crépitements qui parasitent les haut-parleurs
d’ordinateur traditionnels. De plus, son caisson de basses utilise la technologie de radiateur passif pour fournir
une large plage de basses comparable à celle des caissons plus volumineux. Le système Rockus sera en
démonstration à l’occasion du MedPi 2011 dans l’espace Nvidia 3D ainsi que sur le stand TechData.

CARACTERISTIQUES

Haut-parleur en aluminium anodisé - Puissance totale de 150 W

RMS - Caisson de basses actif avec technologie de radiateur

passif - Amplificateurs réglés pour la 3D - Technologie 3Dsst -

Entrée optique - Télécommande 

Diaghilev
L02 Antec Rockus

Société. Vogel’s est l’expert et leader du marché
européen dans le domaine des supports et des meubles
pour les équipements audio et vidéo. En 1973, Vogel’s a
développé le premier support au monde pour haut-
parleurs. Depuis lors, cette société néerlandaise a produit
un flot continu de solutions de pointe. Aujourd’hui,
Vogel’s conçoit, développe et commercialise des

solutions de placement et de montage pour écrans LCD
et plasma, équipements audio et vidéo et projecteurs.
Avec sa réputation de pionnier, Vogel’s souhaite investir
maintenant de nouvelles catégories AV comme les jeux.
Le nouveau Twistdock pour PS3 est la première preuve
de cette évolution et de ce nouveau chapitre dans le
développement de la marque. www.vogels.com.

Support mural pour téléviseur LED. Vogel’s présente son nouveau support mural pour écran LCD/LED : le Thin 345 Full Turn
& Tilt. Pour un look plat sans compromis au niveau de la souplesse, le support Thin 345 permet de pivoter et d’incliner entièrement un
écran fixé du mur. Avec un espace de seulement 3,5 centimètres entre la télévision et le mur, la fixation 345 est pratiquement invisible
et elle est spécifique aux écrans LED (allant jusqu’à 55 pouces maximum). L’écran peut être pivoté de 90 degrés vers la droite et vers la
gauche et incliné de 20 degrés pour obtenir la meilleure position possible. En parallèle, le système Cable Inlay System (CIS) dissimule
discrètement les câbles. À noter que le support est pré-monté pour une installation simplifiée. Il sera commercialisé à 299,95 euros.

CARACTERISTIQUES

Taille de l’écran : de 32 à 52 pouces - Poids max : 25 kg -

Inclinaison 20 degrés - Orientation 180 degrés

Diaghilev
M04
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Vogel’s THIN 345

CARACTERISTIQUES

Ecran tactile couleur antireflet WVGA 4,3 pouces - Lecteur  de

carte mémoire micro SD - Cartes City Navigator préchargées

pour l'Europe - Support à ventouse - Câble allume-cigare -

Dimensions (H x L x P) : 122 x 75 x 16 mm - Poids : 162 grammes

- Autonomie jusqu’à 3h (selon utilisation)

Garmin nüvi 2340LMT

5 audio / video  −  audio / video  −  audio / video  −  audio / video 4

Grand Hall
J95
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SOCIÉTÉ. Le groupe Brennenstuhl, créé en 1958, est une entreprise leader au
niveau international dans la branche de l'électronique et de l'électrotechnique. Une
ambition constante et une innovation constante en sont à la source. La gamme de produits

de haute qualité comprend au-delà des appareils de distribution de courant (entre autres
enrouleurs de câble et blocs multiprises) des appareils coupe-circuit de surtension, de
technique ménagère et de sécurité (détecteurs de fumée, de CO², de fuite d'eau..).

Multiprise. Brennenstuhl lance une multiprise à huit prises. Celle-ci intègre par la même occasion un parasurtenseur 15 2000 A. Ce
système a été étudié pour protéger efficacement les appareils électriques en cas de pics de tension ou d’effets néfastes des coups de foudre
indirects. La sécurité est d’autant accrue que la multiprise compte une prise maître (550 W maxi) et cinq prises esclaves. S’ajoutent deux prises
permanentes. Le seuil de déclenchement du master peut être réglé de 8 à 80 W. Petit plus, la disposition oblique des prises de courant facilite
le branchement simultané de huit fiches coudées. Toujours pour le côté pratique, l’utilisateur dispose de trois mètres de câble et un voyant
indique le fonctionnement des prises esclaves.

SOCIÉTÉ. Acteur majeur dans la
conception et la distribution d’accessoires
pour consoles de jeux vidéo et éditeur/distri-
buteur de jeux vidéo, Bigben Interactive
distribue également des produits audio/

électroniques pour le grand public. En
complément, Bigben Interactive propose des
radioréveils, radio, mini-chaîne, radio/CD
portable et depuis avril 2010 des accessoires
pour l’iPhone d’Apple.

Tourne-disque moderne. Il y a cinq ans, Bigben Interactive a lancé des gammes de tourne-
disques intégrant un encodeur pour enregistrer les vinyls au format MP3. Cette année, le fournisseur met
à l’honneur son tourne-disque TD 105. Il s’agit d’une platine deux vitesses pour les 33 ou 45 tours. Elle
permet d’écouter ou de ré-écouter ses vieux vinyles qui sont toujours très tendance avec même un net
regain d’intérêt depuis deux ans. Le tourne-disque fait également office de lecteur de CD et de MP3. Pour
accéder à sa musique depuis tous les supports, il intègre un port USB 2.0 et un lecteur de cartes SD/MMC.
C’est aussi un encodeur qui permet d’enregistrer ses vinyles ou CD sur une clef USB ou une carte mémoire.
Enfin, il servira aussi de radio. Il est doté de deux amplificateurs 5W et de deux enceintes externes bois.
L’utilisateur pourra également y brancher un casque. 

CARACTERISTIQUES

3 mètres de câble H05VV-F 3G1,5 - 8 prises, 16 A/230 V -

Parasurtenseur 15 000 A - Protection enfants - Seuil de déclen-

chement du master réglable de 8 à 80 W - 1 prise maîtresse

(550 W maxi), 5 prises esclaves, 2 prises permanentes

CARACTERISTIQUES

Tourne-disque 2 vitesses - Lecteur CD / MP3 - Amplificateur 2 x

5W - Affichage LCD avec rétro-éclairage bleu - Télécommande -

2 enceintes externes en bois - Dimensions : 55,5 x 27,5 x 20,5 cm -

Poids : 8,1 kg

Station d’accueil sans fil. DEA lance une station d’accueil compatible avec les iPhone et les iPod. Baptisée Flying sound system,
elle porte bien son nom car sa grande particularité réside dans ses deux enceintes sans fil. Elles sont auto-alimentées et offrent ainsi une
grande liberté de mouvement. On supprime par la même occasion tous les câbles. L’utilisateur peut prendre avec lui les enceintes et écouter
sa musique dans toutes les pièces de la maison, la portée étant de 30 mètres. Elles sont équipées de batteries intégrées et se rechargent par
induction. Ce système est avant tout un dock pour iPhone et iPod mais on peut aussi y brancher un ordinateur grâce au dongle USB. Il est
également compatible avec les appareils dotés d’un jack 3,5 mm grâce à son entrée line et au câble fourni. Et pour une utilisation vraiment
optimale, elle est accompagnée d’une télécommande multifonctions.

CARACTERISTIQUES

Dock iPhone et iPod - Enceintes sans fil (portée de 30 mètres) - 

Batteries intégrées, recharge par induction - Dongle USB (compati-

ble PC et Mac) - Télécommande multifonctions

SOCIÉTÉ. Digital Électronique Accessoires (DEA)
est une société spécialisée dans la fabrication,
l'importation et la distribution d'accessoires. L’offre
compte cinq univers : accessoires baladeur, téléphonie,
connectique, audio et accessoires jeux vidéo.
L’entreprise est présente sur le marché français depuis

2002. Elle se distingue par une gamme d’accessoires
complète, des produits innovants, des prix attractifs,
une très bonne rentabilité et un historique OEM. Nous
avons fait le choix de maîtriser la fabrication de nos
produits par un bureau de sourcing et de suivi qualité
situé à Shenzhen, en Chine.

DEA
Flying sound system

Bigben TD105

Ravel D36
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SOCIÉTÉ. Gear4 est une marque du
groupe indépendant Disruptive Limited, le
leader britannique des accessoires pour iPod,
iPhone et iPad. Fondée en 2004, la société a été
l’une des premières au monde à lancer une
marque dédiée aux accessoires pour iPod. Les
enceintes pour iPod et iPhone de Gear4 sont en

tête des ventes au Royaume-Uni. Les équipes de
design et de recherche de Gear4 travaillent en
étroite collaboration avec Apple Inc. afin de
proposer les appareils et accessoires les plus
innovants pour les produits de la marque.
www.gear4.com

SOCIÉTÉ. Le Groupe Edifier s'est établi depuis
quelques années au Canada et détient d'une part de
marché importante sur le son. Les nombreux
ingénieurs de la marque proposent sans cesse de
nouvelles technologies améliorant les performances
sonores et esthétiques des produits. La forte

croissance de la demande a permis récemment à
Edifier de construire une nouvelle usine dans la
province de Donguan en Chine. Edifier international
emploie plus de 2 500 personnes à travers le monde et
possède plusieurs bureaux dont deux en Asie. En
France, la marque est distribuée par Xtrium.

CARACTERISTIQUES

Trois adaptateurs de station d’accueil pour iPod et iPhone - Clavier

13 instruments - Trois effets intégrés : Echo, Chorus et XY - Filter

Pad - Dimensions : 14 cm x 5,25 cm - Application PocketLoops sur

App Store

CARACTERISTIQUES

Processeur DSP - Architecture HiFi - Caisson de basses omnidi-

rectionnel - Made for iPhone

Station d’accueil Hi-Fi. Le Breathe est un système d'enceintes stéréo 2.1 reproduisant toute la
dynamique et la profondeur de la musique. Il affiche un design alliant la douceur des courbes à la haute
technicité embarquée. Le Breathe accueille les iPod, iPhone, iTouch et permet aussi de les recharger. De
plus, il embarque une prise auxiliaire permettant de connecter une autre source comme un ordinateur
portable, un baladeur ou un lecteur de CD. Le Breathe intègre un haut-parleur de 12,5 cm pour la
reproduction de basses profondes et deux tweeters coaxiaux. Il embarque un amplificateur de Classe D
et délivre une puissance totale de 100 W RMS. Son coffrage et son design ont été étudiés pour éliminer
toute vibration parasite et offrir ainsi un son cristallin. Le Breathe se contrôle au moyen de sa
télécommande design. Elle dispose aussi d’un écran LCD qui gère toutes les fonctionnalités de
l’iPod/iPhone/iTouch. 

Edifier Breathe

Ravel 
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Synthé de poche. PocketLoops est une plate-forme de composition musicale portable accessible
à tous. Lancé en partenariat avec Novation (marque de référence pour les synthétiseurs et les contrôleurs
MIDI), ce mini-clavier pour l'iPhone et iPod permet la composition de sa propre musique grâce à une
application gratuite à télécharger sur l’App Store. La plupart des applications musicales comportent un
clavier visuel. L’objectif de Gear4 était donc de remettre ce clavier sous forme matérielle de manière à
libérer de la place sur l'écran et d’offrir à l’utilisateur davantage de liberté dans ses mouvements. Il permet
de composer ses propres morceaux puis de les partager avec ses amis sur l’iPhone. Bref, avec le
PocketLoops, on transforme un iPhone ou iPod Touch en studio de création musicale !

Gear4 PocketLoops

La station pivot. Harman lance sous la marque JBL une station d’accueil pour les appareils sous IOS (iPhone, iPod et iPad). La
station OnBeat dispose de doubles transducteurs Phoenix large bande et d’une égalisation DSP optimisée numériquement pour
profiter d’une qualité de son riche et détaillée. Une télécommande infrarouge est également incluse pour contrôler toutes les fonctions
du système et gérer sa musique même à l’autre bout de la pièce. La station d’accueil recharge la batterie de l’appareil connecté et le
port USB permet de synchroniser le périphérique avec la bibliothèque musicale iTunes lorsqu’il est aussi connecté. Deux fonctionnalités
retiennent l’attention : tout d’abord, un connecteur universel permet une connexion en toute sécurité, mais il permet surtout de faire
pivoter l’écran de l’iPhone ou d’iPod en mode portrait ou paysage afin de profiter d’un meilleur affichage des vidéos. Il est également
possible de  diffuser du contenu vidéo sur un téléviseur grâce à un câble composite disponible en option. On peut donc profiter de son
iPad ou iPhone à plusieurs et sur grand écran ! Le JBL OnBeat est disponible en blanc et en noir.

CARACTERISTIQUES

Compatible iPod, iPhone et iPad - Doubles transducteurs Phoenix 

Amplification à haut niveau de sortie 2 x 7,5 watts - Conception JBL

Weave dynamique - Support pour iPod touch, iPhone et iPad inclus

SOCIÉTÉ. Harman International assure la conception,
la fabrication et la distribution d’une large gamme de
composants audio et vidéo destinés aux marchés
automobile, grand public et professionnel. La famille des

marques d’Harman International comprend AKG,
Audioaccess, Becker, BSS, Crown, dbx, DigiTech, Harman
Kardon, Infinity, JBL, Lexicon, Mark Levinson, Revel, QNX,
Soundcraft et Studer.

Harman JBL OnBeat

Ravel F4
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Casque intra-auriculaire audiophile. Le a-Jays Four est le tout nouveau modèle de micro casque intra-auriculaire à câble plat
spécialement conçu pour l'iPhone 4 d'Apple et développé par Jays, le spécialiste suédois du casque audiophile. Grâce à sa télécommande
très intuitive, articulée autour de trois gros boutons ergonomiques, prendre une ligne, raccrocher, contrôler le volume et tous ses médias
devient un jeu d'enfant. La haute qualité de son microphone numérique et la fonction de réduction de bruit assurent des communications
vocales limpides, même dans un environnement bruyant. Le a-Jays Four est aussi un casque destiné aux amateurs de musique. À ce titre et
dans la droite ligne de la série à succès des a-Jays, le Four délivre un son équilibré aux basses percutantes. L'installation au creux de l'oreille
se fait dans le plus grand confort grâce à une gamme complète d'embouts en silicone qui s'adaptent parfaitement à la morphologie de
chaque utilisateur. Enfin, le a-Jays Four est doté d'un câble plat évitant les nœuds lorsque celui-ci est rangé dans la poche ou dans un sac. Le
connecteur coudé 3,5 mm, compatible avec les prises stéréo des iPod, iPhone et iPad, et ses nombreuses fonctionnalités spécialement
étudiées pour la gamme nomade Apple, lui permettant ainsi d'obtenir la validation incontournable « Made for iPod, iPhone, iPad ». 

Enceinte Airplay. Cette station d‘accueil diffuse un son de grande qualité qui suffit à sonoriser une
pièce entière. Pour autant, elle se passe complètement de fils. Grâce à une batterie au lithium intégré, elle
fonctionne quelques heures loin de toute prise de courant. Et pour la recharger, il suffit de la poser sur son
socle. Elle reçoit la musique sans fil par la technologie Airplay. Tout appareil Apple qui est à portée sur le même
réseau WiFi est automatiquement détecté. De plus, l’iPod/iPhone/iPad peut piloter la station qui elle-même
peut piloter le baladeur. L’avenir de la station d’accueil ! Une télécommande et des touches tactiles viennent
compléter le W1 qui sera disponible en juillet 2011 au prix de 299 euros.CARACTERISTIQUES

Enceinte Stéréo avec technologie Airplay - Technologie Bongiovi

DPS - Port USB - Fonctionne sur batterie intégrée rechargeable

sur socle - Bouton tactile

Ravel D40 iHome iW1

Société. Guillemot Corporation est concepteur et
fabricant de matériels et d’accessoires pour les loisirs
interactifs. Le Groupe propose une gamme de produits
diversifiée sous les marques Hercules et Thrustmaster.

Acteur sur ce marché depuis 1984, le Groupe Guillemot
Corporation est désormais présent dans 11 pays. La
mission du Groupe est d’offrir des produits performants
et ergonomiques pour satisfaire au mieux les utilisateurs.

CARACTERISTIQUES

Audio : 2 canaux de sortie ligne, 1 prise casque ; 1 entrée(s) micro-

phone - Contrôle : 2 Jog wheels ; 5 Fader; 10 boutons rotatifs ; 

39 touches directes + 6 boutons shift ; 25 rétro-éclairage - Mode

platine : 2 touches de sélection de platine - Logiciel VirtualDJ 7 LE

Ravel D26

Hercules DJ4 Set

Ravel C57

CARACTERISTIQUES

Câble plat anti-nœuds - Télécommande intuitive - Microphone

numérique à réduction de bruit - Définition sonore détaillée -

Basses percutantes

Console DJ mobile. Hercules, la marque leader et pionnière des consoles DJ mobiles pour ordinateur, présente à l’occasion du
MedPi sa DJ4 Set. C’est un concentré de performances pour mixer et scratcher « All night long ! ». L’Hercules DJ4Set est facile à prendre
en mains et les moins experts pourront animer leur soirée comme de vrais pros du mix. D’un design fin et compact (35 x 25 cm), la
console s’emporte partout. Elle dispose des attributs d’un contrôleur avancé, avec ses deux larges jog wheels tactiles de 12 cm de
diamètre comme sur les platines CD. Les capteurs sur le plateau détectent le poids de la main et activent le mode « Touch Wheel » qui
permet l’arrêt ou la relance de la lecture. La bague du jog wheel permet un contrôle intuitif et facile du pitch. À noter également le
rétro-éclairage vert ou rouge des jogs et des boutons pour un repérage et une aisance renforcés, sans oublier les pieds antidérapants.
La console DJ 4 Set intègre également toutes les capacités audio nécessaires : quatre canaux dont deux pour le mix et une sortie
casque stéréo pour la pré-écoute, ainsi qu’une entrée microphone avec fonction talk over pour survolter le dance floor. En outre, le
contrôleur offre la possibilité de mixer non seulement sur deux mais aussi sur quatre platines virtuelle.

Société. iHome est une division de SDI
Technologies, une société américaine existant
depuis plus de 50 ans et qui conçoit des produits
technologiques innovants. iHome s’est lancée en

2005 sur le marché des accessoires iPod et elle est
devenue la première marque dans cette
catégorie. iHome est distribuée par Comtrade en
France.

Société. Créé en 2006, Jays conçoit et développe en
Suède des casques et des oreillettes intra-auriculaires pour
baladeurs numériques. Jays met sur le marché des produits de
haute qualité visant à apporter aux utilisateurs la meilleure
experience sonore possible. Jays est animé par la quête du son

parfait capable à la fois de faire bouger le corps et d’inspirer
l’âme des passionnés de musique. La compagnie se développe
très rapidement et les produits Jays sont maintenant vendus
dans plus de 20 pays. Cette marque est distribuée par Xtrium.

Jays a-Jays Four
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GPS. Logicom lance trois nouveaux GPS, les Ulti 505, 405 et 305 qui viennent compléter sa gamme de GPS Mappy. Ils
sont très simples d’utilisation et intuitifs. Ils s’adaptent à tous les profils d’utilisateurs et disposent d’une autonomie de 2h30
en navigation. Les utilisateurs pourront profiter de la cartographie Navteq, et de la fonction guidage assisté. Par ailleurs, avec
plus de 60 catégories de points d’intérêts répertoriés (200 000 points d’intérêts intégrés pour la France et plus d’1,2 million
pour l’Europe), il est facile de trouver une station essence, un hôtel, un restaurant, etc. L’application Guide du Routard donne
accès à des fiches pratiques concernant 50 villes en France et 126 pays, pour découvrir les sites historiques, musées,
expositions et manifestations ainsi que des adresses utiles. Ces GPS possèdent aussi une application transports en commun
qui permet d’identifier les stations de train ou de métro à proximité. Les GPS Ulti 505, 405 et 305 seront commercialisés
respectivement à 119, 99 et 89 euros.

Barre de son universelle. Lenco présente sa nouvelle barre de son baptisée Soundbar TS-10 qui allie élégance et
performance. En effet, avec son design épuré extra slim et ses deux coloris, elle se marie parfaitement avec un téléviseur, qu’il
soit noir ou blanc. Le système est doté d’un subwoofer de 7,5 W et de deux enceintes intégrées de 15 W. Il apporte un son
puissant et assure ainsi une expérience sonore qui séduira les cinéphiles. Pour autant, la barre saura se faire discrète dans un
salon. À noter qu’elle est compatible avec les baladeurs, les lecteurs de DVD, les téléviseurs, les PC et les consoles de jeu. Elle
accompagne ainsi l’utilisateur dans tous ses loisirs. Son écran tactile permet une navigation fluide pour régler le volume et
choisir la source. La barre de son TS-10 sera disponible début juin au prix public de 79,99 euros.

CARACTERISTIQUES

1 subwoofer 7,5 W - 2 enceintes intégrées 15W - 2 entrées ligne

Disponible en blanc et en noir - Compatible baladeur, lecteur DVD,

téléviseur, PC et console de jeu - Cable audio 3,5 mm inclus

Lenco Soundbar TS-10

CARACTERISTIQUES

Puissance : 30 Watt (2x15) - Dimensions : 23,5 x 15,6 x 17,6 cm

- Couleurs : laqué noir, laqué rouge, laqué blanc, argent

Apollinaire
W20

CARACTERISTIQUES

Ecran 5 pouces tactile, LCD TFT, résolution 480 x 272 pixels

- Mémoire Interne 2 Go - Cartographie Navteq Europe de

l’Ouest (22 pays)- Autonomie jusqu’à 2h30 en navigation

- Dimension : 137 x 85 x 16mm - Poids : 178 grammes

Chaîne audio stylée. Klein & More présente un nouveau système audio issu de la gamme Geneva Sound System. Ce modèle S est
une chaine stéréo complète qui permet de connecter son iPod ou son iPhone. Il diffuse un son de bonne qualité et suffisamment puissant.
Il est alimenté par un amplificateur numérique générant un son stéréo de 2 x 15 W et utilise le même concept unique et breveté
« Embracing Sound » que les autres modèles. Cette technologie permet à l’utilisateur de profiter d’une reproduction sonore stéréo de très
haute qualité et d’un son surround d’une puissance stupéfiante partout dans la pièce. Il fait également office de réveil et radio FM. Et ce
qui ne gâche rien, son style est plutôt agréable. Il est monté sur pied et constituera un élément de design dans une chambre. 

Société. Lenco est une marque suisse de
produits audio-vidéo et d’électronique grand
public. Depuis plus de 60 ans, le constructeur
conçoit et distribue ses produits bruns et
multimédia dans le monde entier via la

grande distribution, des sites de ventes en
ligne et des magasins spécialisés. Le siège
social est situé à Venlo aux Pays-Bas et la
société possède de nombreuses filiales sur
plusieurs continents.

Société. Créée en 1994, Logicom est une
société française de distribution spécialisée dans
l’électronique grand public et les terminaux de
télécommunication. Logicom est l’un des
fournisseurs de France Télécom, le distributeur

exclusif des produits audiovisuel Sanyo et le
distributeur des terminaux IP LG-Ericsson. Depuis
2008, Logicom fabrique et distribue sous licence les
GPS Mappy à travers divers canaux de distribution.
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Klein & More Geneva Modèle S
Société. Le plaisir des belles choses, l’enthousiasme

pour le design, le respect pour des designers d’exception, des
clients exigeants et beaucoup de partenaires : voici ce
qu’annonce Klein & More depuis déjà plus de 20 ans et qui lie

les générations. Klein & More s’est tourné vers le domaine de
l’électronique et propose les systèmes audio haut de gamme
de Geneva Lab et Sonoro, ainsi que la collection lifestyle des
sacoches et accessoires Built NY.

Logicom Mappy Ulti 505

Apollinaire
W10

Grand Hall
J89
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CARACTERISTIQUES

Station d’accueil iPod, iPhone, iPod Touch - Lecteur de CD - Entrées

USB et carte SD - Radio FM - Enceintes 2 voies - Puissance 100W

MCA Technology
H&B HF-350i 

CARACTERISTIQUES

Enceinte colonne 3 voies - 2 Woofer 25 mm - 1 haut-parleur

médium 25 mm - Tweeter dôme 30 mm - Impédance 4-8 Ohms

Apollinaire
W17

Diaghilev
R04

CARACTERISTIQUES

Télécommande universelle - Antichoc - Forme ergonomique - Touche

d’apprentissage - Programmation et mise à jour par Internet

Magnat Quantum 650 

Meliconi France Digital 5 Web 

Société. Fondé en 1999, MCA Technology
est un distributeur spécialisé en matériel
informatique et produits multimédia. Fort de sa
connaissance des différents canaux de
distribution et de sa position de grossiste
informatique, MCA Technology a acquis un
véritable savoir-faire auprès de la grande

distribution, des vépécistes, des revendeurs et
des sites marchands. Depuis maintenant plus de
deux ans, MCA Technology est l’importateur et le
distributeur exclusif de la marque de produits
électroniques H&B qui propose des produits
destinés au grand public dans les univers de
l’audio, de la vidéo et des solutions réseau.

Télécommande universelle. Meliconi lance une nouvelle génération de télécommandes permettant de regrouper de
deux à six appareils audio-vidéo : téléviseur, box, lecteur multimédia, DVD, Blu-ray, home cinéma, etc. Elles sont compatibles avec
plus de 80 000 appareils de plus de 1 500 marques. Elles se configurent via une procédure simplifiée. L’utilisateur dispose de quatre
services d’aide à la programmation (notice, guide on-line, assistance téléphonique & SMS,). Leurs formes ergonomiques facilitent la
prise en main, et leurs corps en caoutchouc les protègent des inévitables chutes. La double technologie de programmation
constitue l’innovation majeure de cette gamme. La télécommande est préprogrammée d’origine avec la base de données la plus
complète du marché, mais l’utilisateur peut également la programmer et la mettre à jour par Internet. Ces télécommandes
permettent le pilotage des appareils les plus récents et même ceux à venir. En plus d’un accès à toutes les fonctions d’origine, elles
offrent une multitude de fonctions astucieuses comme le mode Memo qui permet par exemple d’allumer tous ses appareils avec
une seule touche !  La Digital 5 Web offre de plus un accès direct aux principales fonctions des box TV. Une fonctionnalité qui
répond aux besoins des 13 millions de foyers français qui reçoivent la TV par l’ADSL, le satellite ou le câble. 

Société. Meliconi est un fabricant italien spécialisé dans les
accessoires audio-vidéo, son succès remonte au lancement de la
télécoque protection de télécommande en caoutchouc. Meliconi
s’est imposé en Europe en développant des produits innovants,
fonctionnels et qualitatifs. Meliconi propose huit gammes

d’accessoires : support muraux, mobilier mural, télécommandes,
télécoques, récepteurs TNT, antennes intérieures, connectique et
cleaning. En 2011, les gammes de télécommandes, de supports
muraux et d’antennes sont entièrement renouvelées et Meliconi
lance une nouvelle gamme de connectique dédiée aux TV slim.

Station d’accueil universelle. La HF 350i est une nouvelle station d’accueil pour iPhone, iPod ou
iTouch. Un emplacement leur est dédié grâce au docking à ouverture motorisée situé en façade. Ils deviennent
alors de véritables chaînes Hi-Fi grâce aux enceintes intégrées offrant une qualité de son optimale avec une
puissance de 100 Watts en stéréo. La HF 350i dispose aussi d’un lecteur CD et est capable de lire tous les
fichiers qu’ils soient aux formats MP3 ou WMA. Cette station peut également accueillir la musique d’autres
supports avec son lecteur de cartes SD, son port USB et via d’autres sources multimédia par l’intermédiaire de
sa prise jack 3,5 mm. Elle sert également de chargeur aux produits Apple et intègre un tuner radio FM. Enfin,
son design se veut compact, chic et sobre avec une finition noire laquée. Ses diodes bleues s’harmonisent
parfaitement avec son écran LCD lui donnent une allure moderne qui en fait un objet de décoration. 

Enceinte Hi-Fi. Le fabricant Magnat profite du MedPi pour présenter la nouvelle enceinte colonne
Quantum 650. Dotée d’un caisson arrondi laqué, elle adopte un design élégant souligné par les membranes
apparentes. Le tweeter de 30 mm spécifiquement développé pour cette enceinte s’associe harmonieusement
aux haut-parleurs médium/basse équipés d’un nouveau cône en aluminium et céramique. Cela procure à
l’enceinte un son particulièrement équilibré. 

Société. Il y a plus de 35 ans, les fondateurs de Magnat
se sont fixés comme objectif de reproduire le son à la
perfection. Qualité et innovation symbolisent l'esprit de

l'entreprise. Fabricant renommé dans le domaine de la Hi-Fi
haute qualité, Magnat propose une large gamme de
produits distribués dans plus de 50 pays dans le monde.

Diaghilev
P25
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SH67H3 et SH67H7, mini-PC pour Intel® Core™

de seconde génération

Une connectique à la pointe de la technologie. De nombreuses possibilités d'extension.
Façade disponible en deux designs.
Shuttle, spécialiste des mini-PC, actualise sa gamme avec deux XPC barebones innovants pour la plate-forme Intel «Sandy Bridge».
Le SH67H3 comme le SH67H7 supportent tous les processeurs Intel Core i3/ i5/ i7 sur socket 1155 et jusqu'à 16 Go de mémoire vive
DDR3. Ils peuvent accueillir deux disques durs internes en SATA3 6 Gbit/s ainsi que des cartes graphiques Dual-Slot de grande taille.
Il est aussi possible d’utiliser le contrôleur graphique Intel intégré au processeur avec les sorties vidéo HDMI et DVI disponibles. Avec
ces modèles, au boîtier tout en aluminium et équipé d'un efficace système de refroidissement par heatpipe qui minimise le bruit,
Shuttle vous permet de réaliser des solutions polyvalentes.

Programme revendeur Shuttle
Offres et services exclusifs pour les revendeurs Shuttle. Garantie enlèvement et retour sur site de 24 mois.
Inscrivez-vous dès maintenant : w w w . s h u t t l e . e u / f r / e s p a c e - p r o

SOCKET 1155

HEAT
PIPE

16 GB
DDR3

USB 3.0 DUAL-SLOT

Les produits Shuttle sont disponibles chez nos grossistes officiels : Information Programme revendeur
sales@shuttle.eu
+49 (0) 4121 476 834

www.techdata.fr www.europ-computer.com www.edox.com
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CARACTERISTIQUES

Pile alcaline AA - Record de performance au Guiness World

Records - Impact écologique - Packaging clair et écologique

CARACTERISTIQUES

Rotation portrait/paysage - Orientation vers l’utilisateur -

Maintient et charge de l’iPhone - Dimensions du support :

5,8 x 14,5 x 2,5 cm - Dimensions du boîtier : 7 x 5 x 2 cm

CARACTERISTIQUES

Radio DAB+/DMB, Internet & FM - Contrôle des basses et des aigus

- Écran LCD avec atténuation de luminosité automatique - Certifié

Made for iPod et Works With iPhone - Sortie vidéo composite 

Pure Contour

Oxygen Audio O’ Dock

Diaghilev
S02

Le Genois
G07

Diaghilev
S17

Panasonic  Evolta

SOCIÉTÉ. Oxygen Audio est une marque
française de produits audio pour l’automobile qui
sont toujours à la pointe de l’innovation
technologique. Avec 15 ans d’existence, la marque
développe des produits de qualité haut de gamme en

suivant l’évolution des nouveaux supports média.
Grâce à une équipe d’ingénieurs passionnés par la
haute fidélité automobile, la marque est reconnue
parmi les leaders sur le plan des innovations
technologiques et du design. www.oxygenaudio.com

Station d’accueil voiture. Avec la nouvelle station d’accueil O’ Dock d’Oxygen Audio, n’importe quel
autoradio devient le complice d’iPhone et vice versa ! O’ Dock est un support rotatif, il peut être orienté pour un
plus grand confort d’utilisation et fait également office de kit mains-libres. Ainsi, il est facile de décrocher et de
passer des appels, d’accéder à sa musique favorite, ou à toute autre application. L’utilisateur profite ainsi de
toutes les fonctionnalités de son téléphone en voiture. Il recharge également la batterie de l’iPhone. La
connexion à l’autoradio se fait par la prise d’antenne et le transfert des données en Bluetooth. Le microphone
déporté se place où on veut dans l’habitacle. À noter que le produit est fourni avec deux coques de protection
pour iPhone 3G/3GS et iPhone 4.

SOCIÉTÉ. Panasonic Energy Europe NV est l’un
des plus importants fournisseurs de piles en Europe.
La société fait partie de Panasonic Corporation, une
entreprise mondiale à la pointe dans le secteur de
l’électronique et des produits électriques. Grâce à sa
longue expérience et son savoir-faire dans le domaine

de l’électronique grand public, Panasonic Energy
Europe NV occupe une position unique sur le marché
européen. La société emploie près de 900 personnes
fournissant de « l’énergie mobile » dans plus de 30
pays européens. www.panasonic-batteries.com.

Piles alcalines. Les piles alcalines Evolta de Panasonic Energy affichent une performance record. En effet, ce sont celles
qui durent le plus longtemps. D’ailleurs, elles sont certifiées Guiness World Records comme « la pile alcaline AA qui dure le plus
longtemps au monde ». Elles ont été développées pour répondre aux besoins en énergie des appareils électroniques d’aujourd’hui.
Ces performances énergétiques ont une incidence bénéfique au niveau écologique. Réduire la consommation a un impact fort sur
la préservation de l’environnement. Le packaging est pratique et procure une information claire aux consommateurs. Ils retrouvent,
par exemple, les pictogrammes des appareils recommandés pour l’utilisation. Enfin, le carton d’emballage est 100% recyclé et la
carte blister 90% recyclée.

SOCIÉTÉ. Pure est le leader mondial des
radios numériques. Toutes les radios Pure
prennent en charge les normes de diffusion
DAB/DAB+ et DMB utilisées sur tous les marchés

clés en Europe et dans le Monde. Pure est
également le leader sur le marché des radios
connectées à Internet grâce à sa technologie Flow
et le portail Pure Lounge. www.thelounge.com

Radio numérique iPod et Internet. Pure présente Contour, une radio numérique stéréo connectée à
Internet. Elle est dotée d’une passerelle multimédia avec dock rétractable pour iPod/iPhone. Ce nouveau modèle se
distingue aussi par son style et par sa puissance et qualité audio. Il intègre la technologie Clearsound qui permet
d'obtenir un son dynamique d'une clarté étonnante, un volume sonore de haute qualité et une faible consommation en
énergie. Contour est équipé d'une enceinte à calibrage/étanchéité acoustique et de deux ports graves pour une
puissance, une clarté et une capacité de réponse sans égales. Les sorties vidéo permettent aux utilisateurs de regarder
sur grand écran des vidéos YouTube ou stockées sur leur iPhone ou iPod. Ce produit donne accès à 16 000 web-radios
internationales via le site www.thelounge.com qui permet de réécouter des programmes, des podcasts, et d’accéder à
du média streaming. L’utilisateur dispose de touches de contrôle sensitives, de 30 présélections RNT, de 10 présélections
FM et d’un nombre illimité de favoris Internet.
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CARACTERISTIQUES

Puissance de sortie 2 W - Haut-parleur 45 mm - Connecteur audio

jack 3,5 mm - Batterie intégrée, recharge par USB - Contrôle du

volume et bouton d'alimentation

Apollinaire
V83

CARACTERISTIQUES

Zoom digital 4x - Dual H.264, MJPEG or MPEG-4 video streams,

Megapixel / HD resolution - MicroSDHC support - Module WiFi USB

802.11 b/g/n wireless LAN - Installation facile et intellige’nte

Storex IP CAM PTZ
Ravel C11

Caméra de vidéosurveillance à distance. Storex arrive sur le marché de la vidéosurveillance avec cette
caméra IP.  Avec l’IP Cam PTZ, Storex répond à une demande grandissante des particuliers et des PME pour une solution
de vidéo surveillance plug and play. En effet, l’installation et l’utilisation de l’IP Cam PTZ ne requièrent aucune
connaissance technique particulière, ni aucune configuration. Pilotable à distance, la caméra IP Cam PTZ est gérable
depuis un smartphone ou un PC. Les images filmées par la caméra en qualité HD peuvent être enregistrées en toute
simplicité sur une carte micro SD et sont visualisables à distance. Pour une surveillance optimale, Storex a doté la caméra
IP Cam PTZ d’un angle de vue de 180°, d’une vision nocturne et d’un zoom 10x. La caméra IP Cam PTZ est la caméra
haute définition, autonome et intuitive la plus accessible du marché pour les particuliers et les PME.

SOCIÉTÉ. Créée en 1989, Storex est une marque de PACT
Informatique. La gamme Storex comprend essentiellement des
disques durs multimédia pour regarder des vidéos un télviseur,
des récepteurs/enregistreurs TNT, des disques durs externes
USB, des disques durs internes, des clés USB, des accessoires

USB et nouvellement des caméras IP. Les produits Storex sont
commercialisés par les grands enseignes de la distribution,
dans les catalogues de spécialistes VPC, sur Internet et auprès
du réseau traditionnel des revendeurs informatiques.
www.storex.fr et www.pactinfo.fr

Enceinte portable pour iPhone. SBS lance le SAM120 ; une enceinte portable nouvelle génération idéale
pour l’iPhone et les périphériques avec un jack de connexion de 3,5 mm. SAM120 est l’accessoire parfait pour un
iPhone, un  iPod, un baladeur ou un ordinateur portable. Il restitue le son avec une qualité audio exceptionnelle. Le
Sam 120 est équipé d’un amplificateur 2 W qui délivre un son suffisamment puissant. Son design compact permet de
l’emporter avec soi en déplacement. Son aspect nomade est encore renforcé par une batterie haute performance qui
permet une longue utilisation. Sa recharge s’effectue avec une simple connexion USB. Le contrôle du volume intégré
facilite son utilisation. Sa petite taille et sa batterie haute performance font du speaker SAM120 le produit idéal pour
écouter de la musique en toute liberté.

SOCIÉTÉ. SBS est une société italienne
parmi les plus importantes d’Europe dans le
secteur des accessoires et de l’électronique de
consommation. Elle est engagée depuis des
années dans la création de produits originaux
pour le monde de la téléphonie, de l’énergie et

des accessoires multimédia informatiques.
Actuellement, la gamme de produits SBS
comprend plus de 2 500 références pour une
utilisation pratique dans la vie privée et
professionnelle. 

SBS SAM120

Casque audio en bois. Ryght lance une gamme de casques originaux en bois d’ébène. Ils
apportent confort et innovation. Bali est le premier modèle de la gamme Le câble audio rectractable en
nylon simplifie le rangement et ne s’use pas. Une télécommande avec microphone intégré permet de
répondre à des appels en mode mains libre sans débrancher le casque. Il est compatible avec la majorité
des lecteurs audio : iPhone, iPad, iPod, smartphones, baladeurs et consoles portables. Les écouteurs en
bois recouvrent parfaitement l’oreille et s’orientent facilement pour une utilisation sans contrainte
adaptée à la morphologie de chaque utilisateur. Ils se replient aussi pour un gain de place optimal.
Ryght est aussi le distributeur des casques Atari et notamment de la gamme Groove également
présentée au Medpi. Ces casques disponibles en quatre couleurs sont tendance et confortables.

SOCIÉTÉ. Créée en 2010, Ryght est
spécialisée dans l'importation et la distribution de
périphériques multimédia et EGP. La société
débute son activité en devenant l'importateur

exclusif en France de marques pas ou peu
présentes en Europe. Ryght élargit son catalogue
en signant des accords de distribution avec de
futurs acteurs majeurs du monde multimédia.

Ryght Bali

CARACTERISTIQUES

Casque supra-aural en bois - Sensibilité : 113 dB - Réponse de

fréquense : 20/20 000 Hz - Compatible tous smartphones

Ravel
G11 - G13

41
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SOCIÉTÉ. Lancé outre-Rhin en 1994 dans la
ville de Nettetal, Terratec est le leader allemand du
marché des cartes TV, vidéo et audio et l'une des
premières entreprises européennes sur ces secteurs.
La société offre un panel de produits qui va d’une
gamme professionnelle de systèmes audio

informatiques à des solutions TNT/TV/Vidéo en
passant par des produits Hi-Fi grand public.
Précurseur technologique, Terratec est à la pointe de
l'innovation avec des produits de divertissement sans
fil et des solutions de télévision numérique pour PC et
portables. La marque est distribuée par Comtrade.

Radio Internet et lecteur de musique réseau. Le A540 est un élément Hi-Fi qui apporte la
radio par Internet et la lecture multimédia à tout chaîne audio/vidéo. Dans un boitier en aluminium de
43 cm au format des équipements Hi-Fi de salon, le Noxon A540 peut également diffuser des flux au
format FLAC et WAV sans pertes. L’utilisation est simple avec un assistant de configuration qui aide à se
connecter au réseau, qu´il soit filaire ou WiFi. Une fois connecté à Internet, l’A540 permet de diffuser sur
la chaîne toute les radios Internet et les musiques stockées sur tout ordinateur relié au réseau. En
appuyant sur les touches de présélections, on peut enregistrer directement des stations et les
sélectionner à nouveau rapidement à tout moment. Le Noxon A540 est vendu 249 euros.

CARACTERISTIQUES

Portée de 10 km - Submersible IPX7 / flottant - Jusqu'à 16 ID avec

un nom de 4 caractères - Squelch automatique - Extensible avec

d'autres PMR

CARACTERISTIQUES

Radios Infèrent sans ordinateur - Boitier en aluminium au format Hi-

Fi 43 cm - Port USB 2.0 pour disque dur externe et clé USB -

Sortie audio numérique et analogique - Trois touches de préselec-

tion rapide - Plus de 14 000 web-radios - Connexion réseau filaire

et WiFi

CARACTERISTIQUES

Disque Dur Multimédia SATA 3,5 pouces HDMI - Full-HD 1080P -

USB 3.0 - Disque dur Samsung - Compatibles DIVX - Son DTS et

Dolby Digital - Lecteur de carte - Optical, Coaxial, Composite

Terratec Noxon A540

Diaghilev
R16

Apollinaire
V90

Ravel D40

Topcom Protalker PT-1078
SOCIÉTÉ. Fondé en 1991, Topcom est un spécialiste des

solutions de communication : téléphones sans fil, talkies-walkies,
babyphones, thermomètres, tensiomètres, humidificateurs,
appareils de massage… La société a pour ambition de mettre à la

disposition des particuliers et des entreprises des solutions
élégantes, innovantes, performantes et faciles à installer et à utiliser.
Le groupe Topcom est basé en Belgique et compte six filiales en
Europe et en Asie, ainsi qu’un réseau d’agents et d’importateurs.  

Talkie-Walkie. Le Protalker PT-1078 est un talkie-walkie qui permet de rester en contact avec ses amis. Sa portée peut atteindre
une dizaine de kilomètres, ce qui en fait un outil vraiment performant pour une utilisation sur de vastes territoires, particulièrement là
où la couverture GSM n’est pas garantie. Cet outil de communication est compact et résistant. Il ne craint pas les chocs et résiste à l'eau
et à la poussière (IPX7). Il continue à fonctionner même après avoir été immergé dans l'eau pendant 30 minutes et jusqu'à un mètre de
profondeur. De plus, ce talkie-walkie est prévu pour flotter en surface. Le Protalker PT-1078 supporte différents canaux et offre aussi la
possibilité de communications individuelles avec un autre talkie-walkie au sein du réseau. Plusieurs petites fonctionnalités améliorent le
confort d’utilisation comme la fonction de monitoring, la fonction de balayage, le choix entre 10 tonalités d’appel, le mode silencieux,
l’indication des appels manqués, le verrouillage automatique des touches ou encore l’indication du niveau de charge des piles et
l’économiseur de batterie automatique. L'ensemble se compose de deux Protalker PT-1078, des batteries rechargeables, d'un double
chargeur de bureau et de clips ceinture. 

SOCIÉTÉ. Créée en 2007, W.E. est une
marque du groupe français Unika qui développe
différentes collections dans l'univers du stockage
et des accessoires multimédia et informatiques.
En partenariat avec Samsung, W.E. a choisi

d’intégrer la technologie de la marque coréenne
afin d’assurer à sa gamme une fiabilité éprouvée
ainsi qu’un haut niveau de performance. Allier
design et élégance avec performance et
ergonomie, tel est le fil d'Ariane de la marque W.E.

Lecteur multimédia. La marque W.E. lance son nouveau lecteur multimédia baptisé WE ART. En permanence à la recherche
d’innovation, W.E. a sollicité la créativité du célèbre designer Eric Berthes pour le nouveau lecteur WE Art qui sera présenté à l’occasion du
MedPi 2011. C’est un disque dur multimédia Full-HD, avec son DTS et Dolby Digital. Il est doté de la dernière version USB 3.0 et est
accompagné d’un lecteur de carte intégré. Pour satisfaire les demandes des consommateurs, WE Art se décline en différentes gammes avec
trois couleurs au choix et des fonctions telles que l’accès à un navigateur Internet, la connexion LAN, WiFi et GLAN, la TNT HD et la possibilité
d’ajouter un synopsis aux fichiers téléchargés. A noter que le constructeur propose aux utilisateurs des mises à jour via son site Web. Le
produit arbore un design épuré, raffiné et chic. Son interface est conviviale et permet une utilisation facile.

Groupe Unika W.E. ART

showcase medpi 2011
audio / video
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SOCIÉTÉ. La marque Yoo Digital offre une
gamme complète de produits hi-tech originaux et
dotés des dernières innovations technologiques.
Elle propose ainsi un rapport qualité/prix cohérent
avec ses six grandes gammes de produits dans les

domaines du son, de l’image ou encore du
stockage et même de la maison. La marque
s’applique aussi à travailler le design et le
packaging de ses produits. Elle assure également
un service après-vente irréprochable.

CARACTERISTIQUES

Dock iPod/iPhone - Port USB compatible PC et MP3 - 2 x 8 W

- Dimensions 320 x 120 x 80 mm - Autonomie 18 heures

CARACTERISTIQUES

Compatibilité iPod et iPhone - Puissance d'amplification  2 x 15 W

- Sources CD, USB - Tuner FM - Entrée ligne - Sortie casque -

2 haut-parleurs large bande 75 mm bass-reflex - Dimensions 399

x 181 x 137 mm

Yoo Digital
Evee Station 7200 

Génois
B02

Station d’accueil autonome. Yoo Digital présente la station d’accueil Evee Station 7200 au son haut de gamme et au
design haut en couleurs. Evee Station permet de profiter du contenu de presque tous les supports multimédia avec son dock
iPod/iPhone et son port USB. Elle peut donc lire la musique issue d’un baladeur ou d’un PC. « Made for iPod/iPhone », l’Evee
Station est estampillée par la licence Apple, Yoo Digital ayant intégré un circuit de connexion et de protection conforme aux
exigences de la marque. Cet équipement permet même de recharger les batteries des iPhone et iPod. Équipée d’un double
haut-parleur d’une puissance de 2 x 8 W en RMS, cette station possède également un amplificateur intégré et un accélérateur
acoustique. La station peut aussi répondre à une double utilisation, en tant qu’équipement audio de salon mais en tant
qu’accessoire nomade. En effet, elle est autonome durant 18 heures grâce à son alimentation par piles LR6 et facilement
transportable grâce à ses petites dimensions. Elle fait aussi office de réveil et se commande à distance via une télécommande
multifonctions. L’Evee Station 7200 sera disponible à 89 euros en noir, bleu, gris, rose, rouge et vert.

Chaîne audio iPod. Proposant souvent des produits très originaux dans leur conception comme dans leur
esthétique, Yamaha innove de nouveau avec son système audio TSX 140. Il fait office de station d’accueil iPod compacte
mais intègre également toutes les fonctions classiques d’une chaîne audio. On ne peut qu’être surpris par son raffinement
esthétique. De plus, la conception des différentes commandes est mieux pensée que chez nombre de concurrents. Les
possibilités de lecture audio sont nombreuses avec un lecteur CD, un tuner FM et une entrée ligne. Il s’y ajoute
naturellement une embase pour appareil Apple, mais aussi une interface USB. La disposition du lecteur CD slot-in, de
l’embase et de la prise USB sur la face supérieure s’avère vraiment pratique. Le système acoustique utilise deux haut-
parleurs large bande chargés en bass-reflex avec une amplification d’une quinzaine de watts par canal. De quoi offrir une
restitution sonore déjà sérieuse. À l’écoute, le TSX-140 propose des timbres crédibles, un grave présent et qui descend bas.
Le niveau sonore sans distorsion est tout à fait conséquent pour un modèle de ce genre. 

SOCIÉTÉ. L’histoire de Yamaha a débuté il y a plus de
120 ans au Japon, en 1887, avec la fabrication du premier
harmonium par Torakusu Yamaha. Depuis, Yamaha
Corporation n’a cessé de se développer pour devenir le plus
grand fabricant mondial d’une gamme complète
d’instruments de musique. Yamaha est également l’un des
leaders dans la fabrication de produits audio-vidéo, de

semi-conducteurs et d’autres matériels en relation avec les
véhicules motorisés, l’informatique, les articles de sport, les
meubles et équipements domestiques, les métaux
spéciaux, les machines-outils et les robots industriels. Ces
produits et services sont reconnus pour leur très grande
qualité en termes d’acoustique, de conception, de
technologie et de personnalisation. 

Yamaha Music TSX 140

Diaghilev
P24

SOCIÉTÉ. Sweex est un fabricant d’accessoires et de
périphériques informatiques néerlandais existant depuis
1978 et actuellement présent dans plus 45 pays. La marque
Sweex propose des gammes de produits très diversifiées

allant de la souris aux enceintes en passant par les casques
ou les claviers, mais sa réputation s’est d’abord forgée
grâce à son secteur d’activité initial : les produits réseaux.
La marque s’est lancée en France en 2010.

Kit d’enceintes. Sweex propose deux kits d’enceintes pour sonoriser efficacement un ordinateur ou toute autre source
audio. En effet, l’Arena Speaker System est un kit d’enceintes disponible en version 2.0 et en version 2.1 avec un caisson de basses,
le tout accompagné d’une télécommande filaire. Connectés à un PC, une console de jeu, un téléviseur, un lecteur multimédia, les
kits Arena Speaker System 2.0 ou 2.1 permettent de transformer un bureau en discothèque ! L’utilisateur peut également se créer
un cocon musical si l’environnement ne permet pas de monter les décibels grâce à une prise casque située sur la télécommande.
Objets designs pour un environnement bureautique travaillé, les deux modèles d’Arena Speaker System disposent d’un look
futuriste aux lignes épurées et sont disponibles en trois couleurs : noir et argent, noir et rouge ou blanc et argent. Compatibles PC
et Mac, les kits Arena Speaker System sont un plaisir pour les yeux et les oreilles ! (Arena 2.0 : 22,95 euros ; Arena 2.1 : 42,95 euros).

CARACTERISTIQUES

Enceintes 2.0 ou 2.1 - Entrées/sorties RCA et jack 3,5 mm -

Dimensions du caisson de basses : 160 x 165 x 230 mm

Diaghilev
L05 Sweex Arena Speaker System
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CARACTERISTIQUES

Enregistrement 3D en Full-HD 1920 x 1080 - Enregistrement haut

débit 34 Mbits/s (3D) / 24 Mbits/s (2D) - Technologie JVC 3D

double objectif GT HD - Son 3D (technologie BIPHONIC de JVC)

Sortie 1920 x 1080/50p (2D) - Sortie HDMI (câble inclus) - Écran

LCD tactile sans cadre de 3,5 pouces

JVC GS-TD1

CARACTERISTIQUES

Capteur 1/2,3 pouce CCD - 14,2 millions de pixel - Zoom optique

5x Fujinon - Mémoire interne 10 Mo - Compatible avec cartes SD,

SDHC, SDXC - Sensibilité Auto jusqu’à 3200 ISO - Écran LCD 2,7

pouces. 230 000 pixels - Vidéo HD (1280 x 720) - Dimensions :

99,2 x 67,7 x 23,9 mm - Poids : 148 grammes

Ravel F05

Fujifilm FinePix XP30

CARACTERISTIQUES

Ecran LCD 3 pouces orientable - Capteur CMOS de 16,2 millions

de pixels - Sensibilité 100 à 6 400 ISO - Vidéo Full-HD (1080p)

Mode HDR (High Dynamic Range)

Appareil photo sportif et social.  Tout en prolongeant la gamme d’appareils photo inaugurée par l’XP10, le FinePix
XP30 constitue une solution très accessible pour les aventuriers photographes, sportifs et amoureux des activités en plein air.
Cet appareil antichoc (jusqu’à 1,50 mètre) et tropicalisé « assure » en toute situation. Il est étanche jusqu'à cinq mètres, résiste
au froid jusqu'à -10°C et est protégé contre la poussière. Même enterré donc, il en sortira indemne. Outre sa résistance, il
bénéficie d'un capteur CCD de 14 millions de pixels, d'un zoom optique Fujinon 5x grand angle stabilisé OIS pour saisir des
images parfaitement nettes en toute occasion. Il bénéficie par ailleurs de la détection des visages pour des portraits parfaits et
d’une vaste gamme de modes scène thématiques incluant l’option panoramique avec guide de cadrage. Cet APN baroudeur
possède également un GPS intégré. Cette fonction particulièrement complète permet, au-delà de la géo-localisation
nominative ou par coordonnées, de retrouver l’endroit précis où la photo a été prise et de suivre un parcours photos depuis
Google Maps. Destiné à la génération Internet, le FinePix XP30 permet de « poster » facilement et rapidement les photos et les
vidéos sur des sites sociaux tels que Facebook et YouTube. Le tout est soigneusement caché dans un petit boîtier métal, léger,
résistant et élégant !

Société. Fujifilm France SAS est une société de
distribution et de services opérant sur les secteurs de la
photographie et du cinéma. L’entreprise est présente sur la
totalité de la chaîne de l’image. Sa gamme d’appareils
numériques FinePix va des compacts experts aux bridges, en

passant par les compacts bijoux et les boîtiers d’usages
spécifiques ou familiaux. Fujifilm assure aussi la distribution
des consommables photographiques et cinématographiques
(pellicules, papiers et produits de traitement). S’ajoute enfin
le tirage photo sur support papier.

Société. Le slogan de la marque JVC, « The
Perfect Experience », exprime l’engagement de la
société à créer des produits basés sur les
technologies les plus pointues dans les domaines
audio et vidéo grand public. Marque
mondialement reconnue pour la qualité de ses
produits, JVC est présent en France sur les

marchés du caméscope avec une gamme
complète allant de la caméra de poche étanche au
caméscope 3D Full-HD. La marque est également
présente sur le marché de la vidéo-projection 3D ;
des chaînes Hi-Fi et stations d’accueil
iPod/iPhone, des casques et écouteurs pour
baladeur et enfin sur le marché de l’autoradio.

Caméscope Full-HD 3D. JVC présente son caméscope 3D ; le GS-TD1. Il permet de filmer en Full-HD 1920 x 1080
et restitue des images en 3D. Il intègre une mémoire Flash interne de 64 Go et un logement pour carte SDXC utiles en cas
d'enregistrement video et de prises de photos en 3D. L’utilisateur peut également graver ses vidéos en 3D sur des disques
Blu-ray ou des DVD AVCHD et les regarder sur un téléviseur 3D. Le camescope est équipé d’un écran LCD tactile de 3,5
pouces (9 cm) sur lequel on peut regarder les images en 3D sans lunettes. Grâce à l'objectif ultra haute luminosité f/1,2
doté de la technologie JVC 3D TWIN HD GT LENS et aux deux capteurs CMOS haute sensibilité, il peut tourner des vidéos
même avec une faible luminosité. En plus de la vidéo, ce caméscope peut prendre des photos, elles aussi en 3D avec une
résolution élevée de deux mégapixels (1920 x 1080) ou de 2,9 mégapixels (2304 x 1296) en 2D. Enfin, la technologie
audio Biphonic exclusive JVC garantit un son 3D dynamique. Ce caméscope est doté d'une grande variété de
fonctionnalités pour une prise de vue 3D aisée à la portée de tous.

Société. La société Nikon France a été
créée en 1987 et son siège est à Champigny-sur-
Marne. Nikon France intègre tous les services
requis par une activité de distribution nationale
de produits de marque. 90 % du chiffre

d'affaires de Nikon France est réalisé par les
produits photographiques (Division Image) et
10 % par ceux destinés à l'industrie, la
recherche, la médecine et la biologie (Division
Instruments). http://www.nikon.fr

Le reflex omniscient. Le Nikon D5100 est le reflex numérique pour les photographes exigeants
désireux d’apprendre pour réaliser des images exceptionnelles. Grâce à son capteur de 16,2 Mpixels, le D5100
permet de réaliser des images aux détails et couleurs parfaits. Son grand écran trois pouces orientable
propose à l’utilisateur de photographier et de filmer le monde sous un angle unique. Avec sa fonction vidéo
Full-HD (1080p) en 30/25/24 images par seconde et associée à une mise au point permanente, c’est aussi un
appareil pour le cinéaste. Le Nikon D5100 reprend le meilleur de l’image photo et vidéo Nikon dans un
boîtier compact et léger avec la souplesse de l’écran orientable. Le Nikon D5100 sera proposé à 699 euros
boitier nu et 799 euros avec un objectif 18-55mm VR.

Nikon D5100

Diaghilev
S21

Ravel
E30
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PDX-31 TSX-70 TSX-80 TSX-W80 TSX-120 TSX-130 TSX-140

SYSTÈME AUDIO STÉRÉO PDX-W61

La magie du son, la liberté sans fi l.
Le PDX-W61 est un système audio numérique stéréo, doté de la technologie Yamaha sans fi l    et délivrant une puissance de 30 Watt.
Son émetteur sans fi l vous permet d’écouter toutes vos musiques, de regarder un podcast vidéo ou de jouer librement avec votre iPod/iPhone. 
Vous disposez d’une transmission de grande qualité sans compression.
Ce système est également compatible avec tous les autres baladeurs audio, grâce à son entrée auxiliaire mini-jack située discrètement à l’arrière de l’appareil.

Notre nouvelle gamme multimédia est à découvrir sur www.yamaha.fr, mais surtout à écouter chez votre revendeur agréé Yamaha. 

Prise de RDV : 01 64 61 4000

EXPOSANT

17-20 mai 2011
HALL DIAGHILEV - STAND P24

Grimaldi Forum - Monaco

AP_dta_2011_230x300_MedPi.indd   1 14/04/11   09:56
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CARACTERISTIQUES

Capteur 14,4 millions de pixels - Ecran tactile 3 pouces - Zoom

optique 5x - Connexion WiFi

Samsung SH100

CARACTERISTIQUES

Zoom optique 24x grand angle (25-600mm) - Vidéo 1080p en Full-

HD avec son - Capteur CMOS de 16 mégapixels - Double système

de stabilisation d’image - Ecran LCD 3 pouces de 460 000 pixels 

Sensibilité de 80 à 3 200 ISO - Carte mémoire SDHC et SDXC 

Flash intégré - Chargement par prise USB

Ravel E13

Olympus SZ30MR  

Compact à zoom extrême.  Olympus lance le premier compact qui intègre un zoom 24x. Le SZ-30MR
dispose en effet d’un zoom optique grand angle 25-600 mm utilisable aussi bien en photo qu’en vidéo. La fonction
Multi-Recording (MR) est une autre innovation. Avec son capteur CMOS rétro-éclairé de 16 mégapixels, le SZ-30MR
est le premier appareil photo à pouvoir réaliser des films en Full-HD et prendre des photos d’une résolution de 16
mégapixels en simultané, sans interruption de la vidéo. En mode vidéo, le processeur d’image TruePic II permet
d’enregistrer simultanément des vidéos dans une variété de combinaisons : en mode grand angle et zoom, en format
Full-HD et basse résolution, en version originale ou avec filtre artistique. S’ajoutent enfin d’autres technologies de
pointe comme la fonction 3D, les filtres artistiques, le mode panorama amélioré par balayage pour photographier de
vastes paysages ou des gratte-ciels sans rien perdre de la scène. De plus, il est compatible avec les cartes Eye-fi !

Société. Olympus est l'un des leaders
mondiaux dans la fabrication de produits opto-
numériques, notamment pour les appareils
photos, systèmes audio, microscopes et

endoscopes à fins médicales et industrielles.
Fondé au Japon en 1919, Olympus se veut
synonyme d'esprit novateur et d'innovation
depuis plus de 90 ans.

Société. Acteur mondial dans les domaines des semi-
conducteurs, des télécommunications, des supports
numériques et des technologies de convergence
numérique, Samsung Electronics Co. Ltd. a réalisé en 2010 un
chiffre d’affaires de 135,8 milliards de dollars. Forte
d’environ 190 500 salariés travaillant sur 206 sites dans 68
pays, l’entreprise se compose de huit secteurs d’activités

opérant indépendamment : Ecrans, Communication mobile,
Télécommunications, Electroménager, Solutions IT, Image
Numérique, Semi-conducteurs et LCD. Reconnue comme
l’une des marques bénéficiant d’une des croissances les plus
fortes dans le monde, Samsung Electronics est leader dans la
production des téléviseurs, des puces mémoire, des
téléphones mobiles et des écrans plats à cristaux liquides.

Compact intelligent et social. Exemple de l’innovation et du design Samsung, l’appareil photo compact SH100 offre
de nouvelles expériences inédites. Doté de la technologie WiFi embarquée, il donne à l’utilisateur la possibilité d’envoyer, à tout
moment, ses photos et vidéos par email ou vers les réseaux sociaux comme Facebook, Picasa ou YouTube. Par ailleurs, la
fonction Contrôle à distance via smartphone permet de contrôler le SH100 avec un Galaxy S sous Android 2.2. Il est alors

possible de visualiser, zoomer et déclencher la prise de vue directement depuis son smartphone, ou encore de recevoir ou
sauvegarder des informations GPS sur son appareil photo. Le SH100 intègre également une fonction de sauvegarde automatique sur

ordinateur. Le compact détecte automatiquement le PC et y télécharge directement les fichiers sans fil. À la fin du téléchargement, le PC
s’éteint automatiquement. Enfin, grâce au DLNA, il est possible de gérer, visualiser et partager ses photos et vidéos sans fil sur son
téléviseur. L’utilisation de ces fonctions est facilitée par la nouvelle interface utilisateur tactile et ludique du SH100. Très proche de celle des
smartphones, elle fonctionne de manière rapide et intuitive. 

Société. Créé en 1997, Comtrade est spécialisé
dans l’importation et la distribution de pé-
riphériques et accessoires multimédia. La société
débute son activité en devenant l’importateur
exclusif du constructeur d’enceintes multimédia
Altec Lansing, qui devient en moins de deux ans la
marque la plus diffusée et la référence sur le marché
français. Depuis, Comtrade a renforcé sa stratégie de

partenariat en devenant l’importateur exclusif de
nombreuses marques comme Terratec, Trendnet,
iHome, Speck Products, etc. De plus, Comtrade a
diversifié son activité en signant des accords de
distribution avec des marques reconnues dans leur
domaine comme Plantronics, Kensington, Western
Digital ou encore Devolo. Comtrade distribue
également la marque Native Union.

Combiné téléphonique. Native Union lance une nouvelle gamme de combinés téléphoniques baptisée « Moshi Moshi
», (Allo ! en Japonais). Ces combinés apportent une nouvelle façon d’utiliser les téléphones mobiles. À la maison comme au
bureau, fini le contact désagréable du GSM qui chauffe la joue, fini l’exposition prolongée aux ondes radio du téléphone. Moshi
Moshi permet de retrouver une façon naturelle de téléphoner en utilisant son mobile, mais avec le confort d’un véritable combiné
téléphonique tant au niveau de la prise en main que de la qualité acoustique. Avec ou sans fil, les combinés Moshi Moshi sont
compatibles avec la plupart des téléphones mobiles et ordinateurs. Le modèle Pop Phone fait retrouver le style rétro des
combinés d’antan. Il se branche simplement à la prise jack 3,5 mm d’un téléphone ou iPad. Grâce à un adaptateur USB optionnel,
le Pop Phone peut aussi se brancher sur un ordinateur pour exploiter au mieux les logiciels de VOIP tels que Skype, Google, etc.
Sa finition mate soft touch le rend très agréable au touché. À noter que le combiné a été conçu par le designer David Turpin. 

Comtrade Moshi Moshi 
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Ravel D40

CARACTERISTIQUES

Réduction des émissions d’ondes de 99 % - Touche

décrocher/raccrocher - Finition soft-touch - Utilisation avec un

PC ou une tablette - Système de réduction du bruit environnant

Connexion par jack 3,5 mm

Diaghilev 
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Telephonie

CARACTERISTIQUES

Trois haut-parleurs, son Surround virtuel et réduction du bruit -

Commande entièrement vocale - On/off automatique

Jabra Mobile Freeway

Doro PhoneEasy 615 

Diaghilev
K64

CARACTERISTIQUES

Format des feuilles iPhones et DS Lite : 10,5 x 17,8 cm -

Format des skins ordinateurs portables : 20,4 x 29,1 cm

Nombre de stickers : de 4 à 8 skins - Finition : blanc brillant

prédécoupé - Habillage : recto verso pour iPhones et DS Lite

Type d'imprimante : jet d'encre

Micro Application
Gamme Skins explosion

Téléphone mobile pour seniors.  Doro, leader mondial des mobiles simplifiés, lance sa 5ème génération de mobiles. Parmi les
nouveaux produits, on trouvera un premier modèle 3G avec appareil photo très simple d’utilisation, le Doro PhoneEasy 615. Ce modèle a été
développé en étroite collaboration avec la cible des seniors via de nombreux tests utilisateurs et le cabinet de design réputé Ergonomidesign.
Beaucoup de changements, petits et grands, ont été apportés : touches espacées, meilleure qualité sonore, écran plus large… Ils aboutissent à
des produits encore mieux adaptés aux besoins des seniors. L’ouverture à clapet est la façon la plus simple de décrocher et raccrocher. L’accès à la
fonction SMS se fait par une touche dédiée. De même, trois touches ont été prévues pour accéder directement au numéro des correspondants les
plus fréquents. Une touche d’appel d’urgence, au dos du mobile, envoie automatiquement un appel et un SMS d’alerte à cinq correspondants.
Enfin, ce mobile est compatible avec les appareils auditifs. La batterie haute capacité se recharge en posant simplement le mobile sur un socle.

Société. Riche d’une expérience de plus de 35 ans en
téléphonie, Doro, entreprise suédoise, est aujourd’hui le
spécialiste des téléphones fixes, mobiles et accessoires
pour les seniors. Les produits Doro sont vendus dans plus
de 30 pays sur les cinq continents via un réseau de
distributeurs tels que la grande distribution, les

opérateurs, les magasins d’électronique, l’e-commerce et
les réseaux spécialisés. L’entreprise développe et
commercialise également des téléphones résidentiels et
des produits de communication professionnels. Elle a
réalisé en 2010 un chiffre d’affaires de 71 millions d’euros,
soit une augmentation de 28,5 % (vs 2009). www.doro.com

Société. Au travers de sa marque Jabra, GN Netcom
est un leader mondial en matière de solutions sans fil.
Avec environ 900 employés et des bureaux de vente
partout dans le monde, GN Netcom développe et

commercialise un large éventail de micro-casques
Bluetooth, de kits mains-libres Bluetooth et de kits
piétons filaires stéréo. GN Netcom est une filiale de GN
Store Nord A/S.

Kit mains-libres surround. Le nouveau kit mains-libres automobile Jabra Freeway permet de bénéficier d'appels mains libres
avec une qualité sonore très appréciable. En effet, c'est le premier kit mains-libres pour voiture doté d'un système stéréo à trois haut-
parleurs et du son surround virtuel, qui rend le son plus précis, plus net et plus vibrant. De plus, grâce à sa technologie à microphones
doubles, tous les bruits d'arrière-plan parasites disparaissent. Le Jabra Freeway est également facile à utiliser. Un guidage vocal guide
l’utilisateur lors de l'installation et de l'appairage. Ensuite, le système annonce le nom des appelants et demande à l’utilisateur s’il
souhaite accepter leurs appels. Il indique également le niveau de la batterie et l'état de la connexion. Il vous suffit d'utiliser sa propre voix
pour appeler, répondre, terminer un appel, recomposer ou refuser des appels. Ainsi, le conducteur garde les mains sur le volant pour plus
de sécurité. Le système Jabra Freeway peut fonctionner avec deux téléphones mobiles. En outre, il n'est pas nécessaire d'appuyer sur des
touches pour allumer ou éteindre le Jabra Freeway. L’allumage et sa mise en veille sont automatiques quand l’utilisateur monte dans sa
voiture ou quand il en sort.

Société. Créé en 1981, Micro Application est l’éditeur
français leader sur le marché global des logiciels pour PC (source
GfK) avec 10 % de parts de marché, et figure parmi les premiers
acteurs en France dédiés aux consommables informatiques.
Micro Application a rejoint début 2011 le groupe Avanquest

Software, leader mondial dans le développement et l’édition de
logiciels pour les professionnels et les particuliers. Les deux
marques Avanquest et Micro Application sont conservées en
France afin de bénéficier de la complémentarité de leur
positionnement respectif.

Papier créatif. Micro Application lance une nouvelle gamme de papiers créatifs nommée Skins Explosion. Cette gamme se
compose de quatre références qui permettent de personnaliser l’iPhone 4, l’iPhone 3G/3GS, la DS Lite et les ordinateurs portables de
taille variée. Il s’agit de stickers imprimables pré-découpés dont la particularité est de proposer une personnalisation intégrale des
stickers selon ses goûts grâce au site www.printpratic.fr. Ce site donne accès aux gabarits prédéfinis des skins, permet d’insérer des
photos personnelles, des images et des textes. Il propose également à l’utilisateur une banque de 4 000 images. Les skins pour
iPhone 4, iPhone 3G/3GS et DS Lite comprennent un habillage recto verso qui épouse parfaitement la forme de ces objets. Le
format A4 avec bords arrondis des skins pour ordinateurs portables s'adapte à de nombreux gabarits : netbook, Mini-PC, tablettes,
ordinateurs 12,2 pouces, 10,6 pouces et 10,1 pouces... Pour faciliter le découpage, un quadrillage est imprimé au dos des skins avec
le gabarit des principaux formats possibles. Enfin, ces stickers sont compatibles avec toutes les imprimantes jet d’encre du marché.

Grand Hall
J 40

CARACTERISTIQUES

Envoi de SMS simplifié avec une touche dédiée - Trois touches de mémoires directes - Compatibilité

avec les appareils auditifs (M3/T4) - Touche d’appel d’urgence - Affichage large et contrasté -

Batterie 1 000 mAh Li-ion - Dimensions : 102 x 53 x 23 mm - Poids : 115 grammes

Grand Hall
J66
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Elgato vous propose de 
regarder et d’enregistrer la 
télévision en direct sur votre 
iPad, iPhone ou votre MacBook/
PC. Où que vous soyez, Tivizen, 
le récepteur TV mobile d’Elgato 
vous connecte à la TNT.

Computers Unlimited : 2, rue de la Pâture - unité 7 - 78420  Carrières-sur-Seine 
http://www.unlimited.com ou  tel :  01 39 15 92 92 ou Fax : 01 39 15 91 16  ou  email : information@unlimited.com   

Urbanz propose  une très 
large gamme d’écouteurs 
fonctionnant avec votre iPod, 
lecteur MP3, téléphone mobile, 
PSP ou votre stéréo. Des casques 
funs, colorés, de toutes les tailles 
et pour tous les goûts !

Découvrez le Lavish et le Glam 
de Cygnett premier accessoire 
pour iPad 2. Conçu pour résister 
à une utilisation quotidienne et 
pourvu d’un design au format 
folio, vous accéderez à votre 
iPad 2 en toute simplicité. Le 
Lavish et le Glam de Cygnett 
existent en plusieurs couleurs.

Le spécialiste de la musique multi room sans fil Sonos,  vous 
propose d’écouter votre musique personnelle ou en ligne 
dans toutes les pièces de votre maison, et  ceci sans aucune 
contrainte.

Incipio vous permet de donner de la couleur à 
votre ordinateur tout en le protégeant, avec la 
coque Feather pour MacBooK Air.

Twelve South  crée le MagicWand.
Vous utilisez un Magic Trackpad et un 
clavier sans fil Apple au bureau ou à la 
maison? MagicWand transforme ces 
deux appareils en un seul, créant ainsi 
un espace de travail propre et moins 
encombré. 

Roxio présente Toast® 11 
Titanium. Ce logiciel grand 
public offre de nombreux 
avantages qui simplifieront 
plus que jamais la capture, la 
gravure, la conversion, la copie 
et le partage des contenus 
multimédias sur votre Mac.

Henge Docks invente la 
toute première ligne de 
station d’accueil pour Apple 
MacBook. Indispensable pour 
les utilisateurs qui souhaitent 
connecter rapidement leur 
ordinateur aux périphériques 
disponibles ou à leur système 
Home Cinéma. Enfin une vraie 
solution à tous vos problèmes 
de connectique !
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CARACTERISTIQUES

Bluetooth version 2.1 + EDR class II - Utilisation avec deux télé-

phones simultanément - Suppression de l’écho et des bruits

ambiants - Bouton multifonctions, réglage du volume - Portée 10

mètres - Autonomie : 4 h en communication et 70 h en veille

Dimensions : 51 x 17 x 7 mm - Poids : 11 grammes

CARACTERISTIQUES

Étui dédié en cuir pleine fleur - Intérieur en nubuck gris, mono-

gramme et logo Eden Park marqué à chaud - Logo nœud papillon

en métal brossé - Accès à toutes les fonctionnalités du mobile -

Protection anti-choc, anti-rayure

CARACTERISTIQUES

Écran Super Amoled Plus de 4,27 pouces - Android 2.3

Gingerbread - Processeur Dual Core 1GHz - Samsung TouchWiz

4.0 - Appareil photo 8 Mpixels, flash LED

Modelabs Étui Eden Park

Diaghilev
P10

Grand Hall
J31 J34 J63

Omenex
Oreillette Bluetooth iPhone 4

SOCIÉTÉ. Modelabs Distribution, leader et
spécialiste en France de la distribution de téléphones
mobiles et d’accessoires, est présent sur l’ensemble des
réseaux de vente : opérateurs, MVNO, grande distribution
alimentaire, grande ditrisbution spécialisée, spécialiste
télécom, détaillants et sites e-commerce. Modelabs

Licensing Studio est la réponse pertinente au besoin
croissant de différenciation et permet à de grandes
marques de mode, de sport et de lifestyle de développer
leurs propres gammes d’accessoires télécom co-brandés,
via un service de personnalisation clef en main depuis la
phase de création jusqu’à la mise sur le marché.

Étui pour smartphone en cuir. Modelabs présente sa nouvelle gamme d’accessoires mobiles Eden Park, parmi lesquels son
étui à clapet en cuir pour iPhone 4. Il s’adapte également aux smartphones Samsung Galaxy S II et LG Optimus Black. Partie intégrante
de la collection Academy, la nouvelle gamme d’accessoires mobile haut de gamme est développée en partenariat entre Eden Park et
Modelabs. Cette nouvelle gamme s’articule autour de trois collections : la ligne Academy, en réponse aux besoins de l’homme
moderne, une ligne haut de gamme qui propose des références subtiles à l’univers d’Eden Park telles que la signature nœud papillon,
les doublures rayées et le rose utilisé discrètement en surpiqûre. La ligne Club House, incarnation du chic décontracté, présente des
produits à l'allure moderne, en matières mélangées, rehaussés par avec un logo nœud papillon argenté. Et enfin, la ligne Team,
collection sportswear inspirée par l’héritage rugbystique de ses fondateurs apporte de la fantaisie dans la rigueur.

SOCIÉTÉ. Omenex est un acteur majeur
de la convergence numérique depuis plus de
30 ans. En réponse aux attentes d’un public
technophile toujours plus exigeant, Omenex
propose un large choix à travers ses solutions

nomades et domestiques. Ainsi, Omenex
développe et commercialise plus de 2 000
références en accessoires et connectiques :
audio, vidéo, réseau, CPL, multimédia, GSM,
GPS, baladeurs MP3 et MP4.

Oreillette. Omenex lance une nouvelle oreillette à destination des utilisateurs de l’iPhone 4. Elle
permet de prendre des appels en mode mains-libres, lorsque l’utilisateur conduit par exemple. D’autant
que son système permet de supprimer l’écho et les bruits ambiants. L’oreillette est connectée en Bluetooth
2.1 et propose une portée de 10 mètres. Son design est fin et élégant. Le constructeur a opté pour une
finition noire laquée. Son utilisation est très simple et sa fonction multipoint permet de la connecter à
deux appareils simultanément. Enfin, son autonomie est de quatre heures en communication et 70 heures
en veille. L’oreillette intègre un bouton multifonctions qui facilite l’utilisation.

Smartphone. Samsung Electronics lance le Smartphone Galaxy S II qui allie puissance et design dans seulement 8,49 mm
d’épaisseur. Il embarque la plate-forme Google Android 2.3, appelée aussi « Gingerbread ». Équipé d’un écran de 4,27 pouces Super Amoled
Plus le plus lumineux du marché, il ne fait aucun compromis sur la performance et permet même de gagner en autonomie. Grâce aux
nouveaux hubs exclusifs de Samsung, ce smartphone permet d’accéder instantanément à de nombreux contenus et services : musique,
jeux, livres, magazines, réseaux sociaux… Ainsi, le Galaxy S II bénéficie de la nouvelle interface utilisateur Samsung TouchWiz 4.0 pour
personnaliser sa page d’accueil. Avec son processeur double cœur ultra-rapide et sa connectivité 3G+ (HSPA+ 21Mbps), il offre une
performance mobile inégalée permettant  une navigation internet et une gestion multitâche comparables à celles d’un environnement PC,
une qualité de graphisme inégalée et une interface 3D très réactive. Il embarque également un appareil photo de huit mégapixels avec
enregistrement et lecture des vidéos en Full-HD 1080p. Capturer, créer et partager ses contenus devient possible en toute simplicité avec la
technologie brevetée AllShare de Samsung. Il peut aussi bénéficier de la technologie NFC (Near Field Communication) pour répondre à
l’émergence de nouveaux usages et services tels que le paiement avec son mobile. De plus, il intègre de nouvelles solutions d’entreprise
mobiles, offrant ainsi une utilisation professionnelle aboutie. 

SOCIÉTÉ. Samsung Electronics Co. Ltd., acteur mondial
dans les domaines des semi-conducteurs, des
télécommunications, des supports numériques et des
technologies de convergence numérique a réalisé en 2010
un chiffre d’affaires de 135,8 milliards de dollars. Forte
d’environ 190 500 salariés travaillant sur 206 sites dans 68
pays, l’entreprise se compose de huit secteurs d’activités

opérant indépendamment : Ecrans, Communication mobile,
Télécommunications, Electroménager, Solutions IT, Image
Numérique, Semi-conducteurs et LCD. Reconnue comme
l’une des marques bénéficiant d’une des croissances les plus
fortes dans le monde, Samsung Electronics est leader dans la
production des téléviseurs, des puces mémoire, des
téléphones mobiles et des écrans plats à cristaux liquides.

Samsung Galaxy S II
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CARACTERISTIQUES

Technologie Twin Speaker V Array - Double micro - SuperTooth

Handsfree Assistant - Text To Speech - Pairage automatique -

Voice control - Autonomie de 20 heures en communication et de

1 000 heures en veille

CARACTERISTIQUES

Compatible téléphones, consoles, baladeurs - Découpe à la forme

de l’appareil - Vinyl ultra-fin - Anti-rayures

CARACTERISTIQUES

Design Fulleco - Haute qualité sonore - Écran LCD retro-éclairé

(1,4 pouce) - Main-libres - Batteries lithium-ion 

Swissvoice ePure

SuperTooth
SuperTooth HD

Grand Hall
J77

Téléphone DECT design. Swissvoice est un des leaders en développement de solutions de téléphonie grand public.
L’innovation, qu’elle soit design ou technologique, a depuis toujours guidé la stratégie de l’entreprise. Dans cette logique, la société
présente ePure, un téléphone analogique sans fil (DECT) qui marque tout d’abord par son style. Le design Fulleco transpose la forme
classique des anciens combinés à notre époque. Le résultat est séduisant avec un côté vintage dans un produit résoluement moderne.
De plus, la technologie est aussi au rendez-vous avec le sans fil, l’Eco Mode et une haute qualité sonore pour offrir un confort
d’utilisation optimal. Il fait office de téléphone bien sûr mais aussi de réveil et d’alarme. On dispose de cinq niveaux de réglage pour le
volume de la sonnerie et de l’écouteur. Le clavier est verrouillable et le micro désactivable durant la conversation. Le répertoire compte
10 entrées et la fiche du correspondant s’affiche avec le nom et le numéro. Enfin, l’autonomie est de 10 heures en communication et
150 heures en veille. La portée atteint 300 mètres en extérieur et 50 mètres à l’intérieur. Le téléphone existe en blanc et en noir.

SOCIÉTÉ. Issue de la division Terminaux d’Ascom,
Swissvoice a hérité d’un savoir-faire reconnu et d’une
culture tournée vers l’innovation et a construit sa
notoriété sur une expertise jamais démentie. Swissvoice
est un pionnier dans la conception de produits aux
normes RNIS (ISDN) et DECT. La société a également cru
très tôt aux capacités combinées d’Internet et de la
téléphonie et a été la première à intégrer un navigateur

WAP dans un de nos téléphones. Swissvoice a été la
première entreprise à commercialiser des produits de la
technologie Ecomode et Fulleco dans ses téléphones
sans fil et à obtenir le label Energy Star avec sa gamme
de téléphones Fulleco. Actuellement, le département
recherche & développement travaille sur l’inter-
opérabilité entre les réseaux IP et la norme DECT au
travers des technologies CAT-iq et VoIP. 

Kit mains-libres. Le SuperTooth HD est trois fois plus puissant que n'importe quel kit mains-libres Bluetooth. Bénéficiant de la
technologie Twin Speaker V Array, le SuperTooth HD dispose de deux haut-parleurs de 2,5 watts RMS et d'un amplificateur audio de classe
D de 5,4 watts, ainsi que de deux micros. Ces fonctionnalités avancées produisent une excellente qualité audio tant en émission qu'en
réception, et ce, même dans les véhicules les plus bruyants. La fonction SuperTooth Handsfree Assistant permet aux conducteurs de
composer et d’envoyer des SMS, emails, messages Facebook et Twitter en utilisant leur voix. Le SuperTooth HD peut également lire les SMS
et e-mails entrants sur les téléphones Android et Blackberry via une application spécifique gratuite. La fonction SuperTooth Handsfree
Assistant est fournie par la société Dial2Do. Le SuperTooth HD est équipé d'autres commandes vocales très utiles : répondre aux appels
entrants, consulter sa boîte vocale, appeler des numéros pré-composés ou encore contrôler le niveau de charge de la batterie pendant la
conduite, et ce en toute sécurité. Le SuperTooth HD est facile à utiliser. Il suffit de le fixer sur son pare-soleil, de le connecter à son
téléphone et enfin, de profiter de ses appels pendant la conduite. Le SuperTooth HD est compatible avec tous les téléphones Bluetooth, y
compris les iPhone, Blackberry et autres smartphones (Android, Windows Phone).

SOCIÉTÉ. La société SuperTooth, basée à Nébias en
France, a créé en 2004 le concept du kit mains-libres Bluetooth
à accrocher au pare-soleil. Elle est aujourd'hui leader dans le
domaine des kits mains-libres et des accessoires Bluetooth.
Cette success story s’explique par la spécificité de leur business
model. SuperTooth est en effet le seul fabricant de kits mains-

libres qui possède sa propre usine et qui contrôle la R&D, le
design, la fabrication des moules, la production et le packaging.
Avec cinq millions de pièces vendues depuis la création de la
marque, une part de marché de 70 % en Europe et une présence
dans 35 pays, SuperTooth est devenu la marque de kits mains-
libres Bluetooth incontournable. www.supertooth.net 

Stickers. C’est dans l’ère du temps, tout un chacun souhaite que son environnement, son quotidien, son
bureau, son domicile soit en accord avec sa personnalité, ses goûts, voire son humeur du moment. Les
constructeurs de téléphones, consoles de jeu, ordinateurs, électroménager et voitures ont d’ailleurs bien
identifié cette tendance. Surfant sur la vague de la personnalisation et la décoration, Skintoo propose des
« habillages » pour tous les téléphones, consoles,  baladeurs, etc. C’est une seconde peau pour tous ces appareils
qui permet de les personnaliser suivant ses goûts et humeurs. Ces skins sont réalisés en vinyl ultra-fin afin de ne
pas changer la manipulation et le touché de l’appareil. Elles reprennent le principe des coques et protègent de
toutes les rayures du quotidien. Elles sont découpées spécialement à la forme de chaque appareil pour une
parfaite customisation. Skintoo a pour ambition de proposer des skins pour tous ces objets et, surtout, pour tous
les goûts. Que ça soit des motifs végétaux (bois, fleurs), abstraits, drôles, photos de lieux paradisiaques, chacun y
trouvera son compte. On aime particulièrement l’iPhone en peau de python, le Blackberry en croco noir ou
rouge hyper tendance, la DS vichy ou les vues de Manhattan sur le frigo dans la cuisine.

SOCIÉTÉ. Skintoo est une entreprise de
passionnés de design, de nouvelles tendances, de
nouveaux modes de vie et de travail. Skintoo a
entièrement intégré la création et la production de
tous leurs skins, depuis la création des modèles et

leurs déclinaisons sur différents appareils jusqu'à
la fabrication et la logistique. La société se veut
proche de ses clients, échanger et partager avec
eux sur cette nouvelle possibilité de pouvoir enfin
habiller le monde à sa propre image. 

Skintoo Skins 

Apollinaire
V71

Grand Hall
J37
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CARACTERISTIQUES

Capacité de recharge : téléphones s x 2, baladeurs x 10 - Bouton

de niveau de charge - Batterie Li-Ion - Compatibilité : ports USB In

& Out et adaptateurs - Branchement par USB

Thomson Onyx

Diaghilev
R07

Diaghilev
S17

Unplug

Varta
V-Man Power Pack

SOCIÉTÉ. Marque incontournable de
l’industrie électronique, Thomson a bâti son succès sur
la haute technologie et le design de ses produits,
principalement des téléviseurs, des décodeurs
numériques, des équipements audio et vidéo, des

accessoires, des téléphones, des moniteurs LCD et des
équipements électroménagers. Depuis plus de 100
ans, la marque Thomson accompagne les utilisateurs à
travers le monde dans l’évolution de leurs usages
technologiques à la maison. 

Téléphone fixe. Thomson présente son téléphone fixe Onyx qui intègre un répondeur dans le combiné et
se place comme ayant le meilleur rapport qualité/prix du marché en haut de gamme. Le combiné intègre en effet
un répondeur de 15 minutes. La base intègre un écran couleur d’1,8 pouce rétro-éclairé qui affiche 65 000 couleurs.
S’ajoutent une capacité mémoire de 3 Mo, une dizaine de sonneries polyphoniques et neuf monotones. Le
combiné intrège un mode mains-libres. Ce téléphone sobre, tout en étant travaillé au niveau du look, est
disponible en plusieurs couleurs : noir, blanc, gris et vert bleuté. 

SOCIÉTÉ. Nouvel entrant dans le monde des chargeurs
pour téléphones et autres appareils mobiles, Unplug arrive sur
le marché avec une gamme de six produits qui allient

innovation et ergonomie pour faciliter la vie du consommateur.
Positionnés en milieu de gamme, les produits de la société
hongkongaise sont commercialisés en Europe par Modelabs.

CARACTERISTIQUES

Design compact et innovant - Vitesse rapide de chargement -

Possibilité de charger deux produits simultanément - Prise USB

orientée à 45° - Power roll system

Chargeurs pour téléphone mobile. Unplug est née de la rencontre d’un designer et d’un ingénieur, qui ont mis en commun leur talent
pour concevoir des chargeurs associant un design de qualité et des fonctions innovantes. Côté design, les modèles destinés à la maison (couleur
blanche) comme ceux destinés à la voiture (couleur noire) se distinguent par leur taille réduite mais aussi par leurs formes arrondies et plutôt
inhabituelles sur ce type de produits. Côté fonctions, on remarquera dans les chargeurs domestiques des astuces telles que l’enrouleur automatique
de câble incassable (« Power Roll System »), des prises-chargeur à double-prise USB, placées à 45° pour ne pas bloquer une deuxième prise, des câbles
USB ultra-flexibles ne craignant pas les nœuds… Des chargeurs d’appoint de différentes capacités, dont la forme évoque davantage des flacons de
parfum que des produits technologiques, font également partie de cette première gamme d’accessoires Unplug. L’accessoiriste couvre la connectique
de sept grandes marques de téléphonie mobile (Samsung, LG, Sony Ericsson, Motorola, Blackberry, HTC, ZTE, Apple, et Nokia) avec des produits dont
les prix publics varient entre 19,90 et 29,90 €.

SOCIÉTÉ. Acteur centenaire sur le
marché des piles, Varta est le spécialiste de
l’énergie portable et propose des gammes
complètes de produits dans le domaine des
piles jetables (alcaline/saline), rechargeables,

spécifiques, chargeurs et torches. Rattaché au
groupe américain Spectrum Brands (3,1
milliards de dollars en 2010), les produits
Varta/Rayovac sont distribués à travers plus
de 120 pays.

Batterie portable pour appareils mobiles. Les pannes intempestives de batterie des appareils mobiles
sont fréquentes. Pour répondre à cette problématique, Varta lance son V-Man Power Pack VARTA, une batterie portable
qui recharge tous les appareils mobiles : téléphones portables (iPhone, Blackberry…), lecteurs MP3 (iPod…), GPS,
appareils dotés d’un port USB… Grâce à son format carte de crédit, c’est le compagnon de voyage idéal. Il se glisse très
facilement aussi bien dans un sac, une sacoche ou une poche pour être à portée de main à tout instant. Le V-Man
Power Pack est fourni avec sept adaptateurs, lui donnant une compatibilité avec la majorité des appareils du marché.
Pour l’utiliser, il suffit de connecter l’adaptateur correspondant à l’appareil à recharger au moyen du cordon USB
extensible. Le temps de charge est alors d’une à deux heures maximum. L’utilisateur peut également reprendre
instantanément le cours de ses activités avec son appareil. Une simple pression sur le bouton de niveau de charge
permet de vérifier l’état de charge pour pouvoir partir tranquille. 

showcase medpi 2011
Telephonie

CARACTERISTIQUES

Répondeur quinze minutes intégré - Écran couleur TFT 1,8 pouce

65 000 couleurs - Rétro-éclairage - 10 sonneries polyphoniques,

neuf monotones - Compatible Box ADSL - Mains-libres intégré

Diaghilev
S14
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Acer Iconia Tab A500

Smartphone. ZTE dévoile en avant-première son dernier smartphone de la gamme Android (OS Gingerbread
2.3). Le ZTE Skate 4.3 intègre un écran tactile multipoint de 4,3 pouces. Il apporte un confort idéal pour la navigation
Internet. Il est également utile pour visionner les photos cinq mégapixels et les vidéos HD prises par l’appareil. De plus,
ce mobile est fourni avec une mémoire extensible de 2 Go. Très complet et haut de gamme, il répondra à tous les
besoins et loisirs numériques en situation de mobilité. Côté connectique, l’utilisateur dispose du Bluetooth 2.1, de
l’USB 2.0, du WiFi b/g/n, et de l’A-GPS. De plus, la voix est en HD ! Enfin, la sécurité et l’évolutivité de ce mobile seront
au rendez-vous grâce à la mise à jour à distance par FOTA. 

SOCIÉTÉ. ZTE Corporation est un leader des équipements de
télécommunication qui est de plus en plus présent sur le marché
européen grand public par sa gamme de terminaux mobiles. ZTE
propose des terminaux adaptés à tous les usages, du basique au
smartphone, des clés 3G+ aux tablettes tactiles. Le coeur de la

stratégie de la société chinoise est la démocratisation de la
technologie mobile. Présent depuis fin 2007 sur le marché français,
ZTE s'est imposé comme un partenaire de choix des opérateurs pour
la conception de produits sous marque blanche. ZTE développe
également une gamme de produits sous sa propre marque. 

ZTE Corporation Skate 4.3

SOCIÉTÉ. Créé en 1976, Acer est le deuxième
fournisseur mondial de PC. Son business modèle en réseau
innovant et durable lui permet de poursuivre cette
croissance, tandis que sa stratégie multi-marques intègre

Acer, Gateway, Packard Bell et eMachines sur les marchés
internationaux. Acer s’efforce de concevoir des produits
respectueux de l’environnement et d’établir une chaîne
d’approvisionnement écologique. www.acer-group.com 

Tablette tactile. À l’occasion du MedPi 2011, Acer présentera l’ensemble de ses différentes gammes de produits grand
public. Et notamment, sa gamme de tablettes Iconia Tab comprenant diverses tailles d’écran (4,8 , 7 pouces et 10,1 pouces) et
différents OS (Windows 7 et Android) pour répondre à tous les besoins des utilisateurs. L’Iconia Tab A500 (la tablette 10,1 pouces
sous Android) présente un design élégant et tendance avec un boitier en aluminium brossé et des courbes conçues pour une
meilleure prise en main. Intégrant l’OS Android 3.0 et le processeur Nvidia Tegra 2 double cœur, cette tablette est idéale pour le
partage des photos et vidéos HD, les jeux HD et 3D. Elle permet de naviger agréablement sur le Web et de lire des livres
numériques. De plus, Acer a fait le choix d’intégrer une mémoire flash de 32 Go, une connectique HDMI pour projeter des
contenus sur un écran 1080p en Full-HD et selon le modèle une connexion 3G. L’Iconia Tab A500 intègre également Clear.fi, la
solution logicielle d’Acer permettant de simplifier l’accès et la gestion de tous les contenus multimédia (photos, vidéos et
musique) du foyer. Ils peuvent ainsi être regroupés sous une même interface quel que soit l’appareil sur lequel ils se trouvent. Il
est possible de les visualiser depuis sa tablette même s’ils sont enregistrés sur un autre dispositif de la maison. La tablette est
vendue 499 euros.

Tablette tactile. Asus lance sa tablette tactile baptisée Eee Pad Transformer. Pour sa conception, le mot d’ordre
fut : polyvalence. Son design compact et l’écran tactile capacitif de 10,1 pouces comblent les personnes mobiles désirant

utiliser leurs données multimédia partout, ou voulant naviguer sur Internet, accéder à leurs e-mails ou à leurs applications
professionnelles. L’interface utilisateur exclusive offre un accès simplifié aux nombreux logiciels proposés par le système

d’exploitation Android 3.0, tandis que le processeur Nvidia Tegra 2, combinant une puce processeur et un GPU, supporte
Adobe Flash et permet des conversations et des lectures vidéo en haute définition ainsi qu’une connexion Internet rapide

et des performances impressionnantes en jeu 3D. Comme sur l’Eee Pad Slider, deux webcams sont disponibles, une à
l’avant (1,2 mégapixels) et une à l’arrière (cinq mégapixels). Un port mini-HDMI permet une connexion avec les

périphériques externes compatibles pour une lecture de vidéos en Full-HD 1080p. La station d’accueil optionnelle permet
de greffer un clavier à l’Eee Pad Transforme, qui devient alors un véritable netbook. Enfin, la batterie assurera une
autonomie allant jusqu’à huit heures. L’Eee Pad Transformer sera disponible en mai 2011 (399 euros sans le dock).

Asus Eee Pad Transformer

CARACTERISTIQUES

Ecran multipoint 4.3 pouces 480x800 pixels - Appareil Photo 5

Mpixels autofocus - Batterie Lithium-Ion 1420 mAh - Connectivité

Bluetooth 2.1, USB 2.0, WiFi b/g/n, A-GPS - Mémoire : 200 Mo

interne, micro-SD 2Go (extensible jusqu’à  16 Go) - Dimensions :

125,9 x 67,8 x 10,75 mm 

Apollinaire
V12

Espace Le
Guelfe

CARACTERISTIQUES

Processeur et Chipset Nvidia Tegra 250 Dual cortex A9, 1GHz - Mémoire RAM 1Go DDR2 et eMMC 32Go -

Affichage 10,1 pouces WXGA LCM (résolution 1280 x 800) - Bluetooth 2.1 + EDR - WiFi n, Micro USB 2.0, USB 

2 Microphones analogiques, 2 enceintes, 1 jack audio 3,5mm et fonction Dolby Mobile - Batterie 3 Cellules 24,1W

- Dimensions : 260 x 177 x 13,3 mm - Poids : 700 grammes

CARACTERISTIQUES

Processeur Nvidia Tegra 2 - Mémoire 1 Go DDR 2 - Stockage 16 /32

/ 64 Go - Écran 10,1pouces WXGA LCM - WiFi N, Bluetooth 2.1 - mini

HDMI port, lecteur cartes micro SD - Batterie 24,4Wh lithium polymère -

Dimensions : 271 x 177 x 12,9 mm - Pods : 680 grammes

Diaghilev
K35

53

SOCIÉTÉ. Numéro trois sur le marché mondial des
ordinateurs portables et fabricant des cartes mères les
plus vendues et les plus récompensées, Asus est un
acteur majeur sur les marchés de l’informatique, des
appareils de télécommunications et d’électronique

grand public. Le constructeur compte parmi ses produits
des ordinateurs portables, des cartes graphiques, des
cartes mères, des ordinateurs de bureau, des serveurs,
des solutions sans fil, des téléphones mobiles et des
produits de connectique réseau. 

5 Tablette − Tablette − Tablette − Tablette − Tablette  4
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Marware Ecoview 2

CARACTERISTIQUES

Pied en bambou orientable - Adaptable aux modes de visualisa-

tion paysage et portrait - Design élégant - Étui en plastique dur

- Attache magnétique - Accès à toutes les connexions et toutes

les commandes

SOCIÉTÉ. Lexibook est une société française
créée en 1992 qui conçoit et commercialise des
produits électroniques grand public. Elle est cotée
sur le nouveau marché d’Euronext en 1997.
Lexibook, c'est une marque à la notoriété croissante,

soutenue par des valeurs fortes, qui développe des
produits de haute technologie, accessibles à tous.
Présente dans 41 pays et reconnue par ses pairs,
Lexibook vend un produit toutes les cinq secondes
dans le monde.

Tablette tactile. Lexibook lance sa tablette Lexibook Tablet. Elle est tactile et intègre un contenu
complet spécialement pensé pour les enfants. La Tablet de Lexibook repose sur un système d’exploitation
Android 2.1 et fonctionne en WiFi. Elle permet donc de se connecter sur Internet pour télécharger des
applications (des jeux, des outils) et se connecter à des réseaux sociaux. C’est aussi un outil multimédia
qui permet d’écouter de la musique, regarder des vidéos, stocker des photos… À ce propos, le stockage est
de 4 Go mais peut passer à 16 Go avec une carte micro SD. Cette tablette lit les formats image JPEG, BMP et GIF et le format
audio MP3. Elle intègre un port USB et une batterie lithium proposant une autonomie d’une heure. La Lexibook Tablet est
aussi un outil pédagogique, elle compte par exemple 500 fiches de culture générale et une bibliothèque de 800 œuvres de
littérature française et étrangère. Enfin, pour le côté ludique, la tablette propose 52 activités (cuisine, bricolage…).

SOCIÉTÉ. Spécialiste des accessoires pour
Apple, Marware annonce la prochaine
disponibilité d’une gamme d’accessoires
spécialement conçue pour faciliter l’usage de
l’iPad au quotidien. En tant que fabricant

particulièrement investi dans l’univers
Macinctosh, Marware élabore avec soin des
housses, des coques mais aussi des supports pour
agrémenter et faciliter la vie des futurs utilisateurs
de l’iPad. Cette marque est distribuée par Xtrium.

Housse pour iPad 2. Amateurs de sobriété et de qualité, Marware propose la série Ecoview pour iPad
2. Ces housses en éco-cuir sont d’ores et déjà validées RoHs pour un respect total de l’environnement. Leur
aspect extérieur en cuir est du plus bel effet. L’Ecoview s’ouvre et se ferme comme un livre. L’iPad est totalement
protégé, aussi bien le dos que l’écran sont préservés des rayures ou de la poussière. La tablette d’Aple est en
sureté grâce à un large élastique qui maintient l’appareil bien en place. L’étui protège également l’optique de la
caméra. Deux supports de visualisation et de travail sont possibles. La couverture une fois repliée permet de
transformer l’iPad en cadre photo numérique. Pour un travail dactylographique par exemple, une autre
inclinaison est possible grâce à un support amovible dissimulé dans l’étui. L’intérieur est totalement recouvert
d’un tissu doux qui prendra soin de l’iPad. Enfin, une sangle très pratique permet de tenir l’étui d’une simple
main et d’utiliser la tablette très confortablement.

MacallyEcostand
SOCIÉTÉ. Depuis sa création en 1993, le

Groupe Macally a été pionnier dans le lancement de
périphériques informatiques et d’accessoires
innovants sous la marque Macally. Les produits de la
marque ont rapidement acquis une forte réputation

sur le marché Apple. La gamme Macally inclut ainsi
des produits et accessoires informatiques allant de
la souris informatique jusqu’aux accessoires iPod,
iPhone et iPad en passant par des périphériques
type webcams, des accessoires de transfert, etc.

Support Ipad 2. À peine l’iPad 2 accessible aux technophiles que Macally crée déjà un support en bois de bambou
ergonomique et design nommé Ecostand pour accueillir spécifiquement la nouvelle tablette d’Apple. C’est un équipement complet et
ultra-pratique pour « green iPad addict » apportant confort, plaisir d’utilisation et facilité de visualisation. Avec son pied de soutien
multifonctionnel, articulable et 100 % en bois de bambou, l’iPad est accueilli pour prendre toutes les positions souhaitées et être
repositionné à volonté. Une attache magnétique est disposée sur le socle en bambou pour fixer l’étui de protection en plastique. L’iPad
est donc protégé par un étui taillé sur-mesure mais laissant libre accès à toutes les connexions et commandes d’utilisation. Cette coque
de protection dispose dans son dos d’une accroche magnétique aimantée pour permettre à l’iPad d’être utilisé sous différents angles de
vue et bénéficier selon les besoins d’une vision de son écran tactile en mode paysage ou portrait. La coque de protection peut être
utilisée indépendamment du pied en bambou. L’Ecostand est proposé au tarif de 39,95 euros.

CARACTERISTIQUES

OS Android 2.1 - Processeur 600 Mhz - Ecran tactile 7 pouces -

Mémoire 256 Mo - Stockage 4 Go - WiFi G - Dimensions : 18,8 x

11,6 x 1,2 cm - poids : 370 grammes

CARACTERISTIQUES

Cuir Ecologique - Trois modes pour utiliser votre iPad - Aspect sobre

et qualitatif - Intérieur microfibre pour protéger et nettoyer l’écran

showcase medpi 2011
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Lexibook Tablet

Ravel
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CARACTERISTIQUES

Étui en simili cuir - Écran pivotant, position portrait et paysage 

- Fermeture aimantée - Clavier connexion bluetooth -

Autonomie 90 heures - Dimensions : 198 x 247 x 32 mm -

Poids : 550 grammes

Stickers pour ordinateur portable. Les stickers pour ordinateur portable d’Avery sont idéals pour personnaliser le
capot d’un ordinateur portable, d’un netbook ou encore d’une tablette. L’utilisateur peut au choix se servir de ses propres modèles
ou alors aller chercher des modèles design d’Avery. Ils sont disponibles gratuitement sur le site www.avery.fr. Ces stickers sont
compatibles avec toutes les imprimantes jet d’encre. La qualité du papier garantit un séchage instantané et une excellente
restitution des couleurs et des contrastes. De format A4, ces stickers peuvent être découpés pour s’ajuster au mieux à la taille de
l’ordinateur. La pochette contient trois feuilles pour changer de modèle quand on le souhaite. Pour cela, rien de plus simple, les
stickers se retirent facilement sans laisser de trace. Pour plus d’informations, scannez le QR code avec votre smartphone. 

SOCIÉTÉ. Leader mondial de l’étiquette adhésive et
leader français des produits créatifs (source : GfK 2010),
Avery Dennison est présent sur les cinq continents, dans
plus de 60 pays et emploie près de 360 000 personnes qui
développent, fabriquent et commercialisent une large
gamme de produits destinés tant aux consommateurs

qu’aux industriels. La gamme grand public offre un large
choix de supports d’impression : étiquettes adhésives,
papier photo, cartes de visite, cartes faire-part, transferts t-
shirt, stickers décoratifs… à créer et imprimer soi-même
grâce aux nombreuses solutions logicielles et modèles
disponibles gratuitement sur le site www.avery.fr.

Avery Dennison Stickers

Etui pour iPad 2. L’iPad 2 à peine sorti en France qu’Urban Factory annonce la nouvelle collection haute en couleurs de son étui 3 en
1 « best-seller » : Urban Keyboard Sleeve. Avec cette version dédiée à la nouvelle tablette d’Apple et compatible iPad 1, Urban Factory propose
un accessoire complet équipé d’un clavier antibactérien intégré, d’un étui de protection, d’un support de visualisation, d’un pied de soutien et
de cinq couleurs au choix. L’iPad 2 est ainsi protégé et intelligemment accessoirisé avec cet étui aux allures de portfolio qui en quelques
mouvements, se déplie et transforme la tablette en outil de travail. Le clavier intégré est Bluetooth avec une autonomie de travail de 90 heures
et surtout en silicone de haute qualité antibactérien et donc lavable. De plus, l’étui dispose d’une ouverture avant et arrière pour la caméra de
l’iPad 2 et un accès facilité à toutes les connexions. Enfin, une « secret pocket » a été imaginée pour conserver tous les documents papiers
importants à portée de tablette. Avec son design élégant en simili cuir, de haute qualité anti-scratch et sa fermeture aimantée pour une
protection intégrale, l’Urban Keyboard Sleeve se décline en cinq couleurs : noir, blanc, chocolat, rose ou rouge (79,90 euros).

SOCIÉTÉ. Fondée en 2007 par Thierry Zeitoun,
Urban Factory est une marque française créatrice
d’accessoires tendances pour le monde informatique.
Avec plus de 100 références produit, Urban Factory
propose aujourd’hui des sacoches et produits techniques
dédiés à l’univers de la bagagerie informatique et photo

mais aussi d’autres gammes d’accessoires informatiques.
La démarche globale choisie par Thierry Zeitoun
privilégie une distribution de ses produits via un réseau
de grossistes agréés et professionnels comme TechData,
Ingram, ETC Metrologie, Prosynfo, MCA Technology et
plus récemment Comtrade.

Urban Factory
Urban Keyboard Sleeve

Etui fermé. Tucano est déjà prêt pour l’invasion des tablettes avec une ligne d’étuis tant
pour les modèles avec écrans de sept pouces (comme la Galaxy Tab de Samsung et le PlayBook
de RIM) que ceux avec écran de 10 pouces (comme le tout récent Galaxy Tab 10.1, l’HP
TouchPad et le Motorola Xoom). Les étuis Youngster offrent une protection maximale grâce au
revêtement interne en microfibre souple anti-griffe et à la fermeture-éclair robuste qui permet
de fermer complètement la protection. Les doubles bandes élastiques anti-glisse placées dans
les coins permettent de bloquer tous les modèles de tablettes au dos interne de l’étui. Il se
transforme alors en un support pratique à deux positions en insérant simplement le flap
magnétique prévu dans son emplacement. À l’extérieur, une poche permet de transporter tous
les accessoires indispensables tels que le transformateur, les câbles et les écouteurs. Les étuis
Youngster pour tablette sont disponibles en noir, violet et bleu foncé.

SOCIÉTÉ. Design italien, qualité,
créativité, recherche, innovation et couleur.
C’est ce qui définit depuis 25 ans Tucano, la
marque italienne leader dans la production et
la commercialisation de sacs et accessoires

pour ordinateur et appareils numériques. Dans
la meilleure tradition du design italien, les
produits Tucano misent sur le mariage entre
praticité, ergonomie, design, protection
maximale, qualité des matériaux et style. 

Tucano Étui pour tablettes

CARACTERISTIQUES

Trois feuilles A4 finition matte - Séchages instantané - Se retire sans

traces - Compatible toutes imprimantes jet d’encre - Logiciel offert

Ravel
D18

CARACTERISTIQUES

Système à double position - Tissu en microfibre pour nettoyer

l’écran - Bandes anti-glisse pour bloquer la tablette - Matériau

interne anti-rayure - Petite poche pour les accessoires - Mesures

externes : 22 x 16 x 3 cm

Ravel
F39

55

Ravel
D23

5 informatique  −  informatique  −  informatique  −  informatique 4

JDLI194-P22-74-Showcase-BAT:JDLI  21/04/2011  21:05  Page 55



56

showcase medpi 2011
informatique

CARACTERISTIQUES

Fonction : impression, scan, fax, copie - Affichage à cristaux

liquides (LCD) tactile 8,3 cm - Connections  WiFi N, Ethernet

10/100, USB 2.0 - Dimensions 540 x 489 x 331 mm

Brother MFC-J6910DW 

CARACTERISTIQUES

Souris optique 1000 dpi - Souris lumineuse à LED 7 couleurs - Plug

& Play sous Windows et Mac OS - 5 coloris 

Ravel E48

Bluestork Industry Blue Mouse

CARACTERISTIQUES

USB 3.0, rétrocompatible USB 2.0 - Plug and Play prêt à l’emploi -

Alimentation par le port USB - SecureLockMobile pour PC Windows

- Suite logicielle Buffalo Tools pour Windows - Disponible en noir et

en blanc - Version 500 Go et 1 To en noir ou blanc

Société. Depuis 2006, Bluestork conçoit et
distribue des accessoires, des périphériques
informatiques, multimédia, et électroniques pour le
grand public (souris, claviers, casques, connectiques,
produits de réseau, kits CPL, etc.). Ces produits sont
destinés à être vendus en France, en Europe et au
Moyen-Orient dans les réseaux de distribution B to C.

En 2009, Bluestork a obtenu l’exclusivité de la licence
Hello Kitty sur six familles de produits IT (souris,
claviers, enceintes multimédia, hubs USB, webcams, et
lecteurs de cartes) sur la zone EMEA. Au total,
Bluestork propose plus de 200 produits à un excellent
rapport qualité-prix, packagés pour le grand public,
innovants, au design élégant et attractif.

Souris filaire de haute précision. Bluestork annonce le lancement de ses nouvelles gammes de souris filaires et
sans fil pour la mi-2011. De nombreuses références viendront renouveler la gamme sur des segments porteurs comme l’audio
avec des docks pour iPod, des chargeurs, des boitiers de disque dur, etc. L’un des produits stars de ce renouvellement est la
nouvelle souris optique Blue Mouse avec sa précision de 1000 dpi. Ultra-design, elle incarne l’élégance et le dynamisme dans
leur forme la plus pure. Profilée, avec une molette sphérique, elle attire immédiatement l’œil, facilite la prise en main et fait de
chaque utilisation un plaisir. Sa LED sept couleurs s’intègre avec élégance à un design actuel. Esthétisme et performance
caractérisent donc la Blue Mouse.

Société. Fondé en 1908 au Japon,
Brother développe une gamme étendue de
solutions d’impression innovantes et éco-
responsables, ainsi que des consommables
et des accessoires. Présent dans 40 pays,

Brother est le second constructeur de
périphériques d’impressions laser (im-
primantes et multifonctions) en Europe.
Brother est également un acteur majeur sur
les marchés des imprimantes jet d’encre.

Imprimante multi-fonction A3. L’imprimante multi-fonction MFC-J6910DW Brother est le modèle le plus
évolué de sa catégorie. Il réalise des impressions en recto-verso jusqu’au format A3 sans marge. Il permet de
numériser et copier en recto-verso jusqu’au format A4, contribuant à diviser par deux la consommation de papier. Sa
résolution de 6 000 dpi produit des documents et des photos de haute qualité. Ce multifonction se distingue par sa
vitesse d’impression de 35 pages par minute en N&B et 27 ppm en couleur. Son utilisation est simple et intuitive
grâce à son écran LCD couleur tactile de 8,3 cm qui affiche, entre autres, le niveau d’encre des cartouches. Il offre par
ailleurs une grande autonomie avec une capacité papier standard de 500 feuilles et son chargeur automatique de
documents de 35 feuilles et exploite des cartouches hautes capacités. Outil de partage par excellence, ses fonctions
sont accessibles à plusieurs utilisateurs via la connectivité WiFi. Enfin, cette imprimante a obtenu la certification
Nordic Swan, éco-label délivré pour une durée de trois ans pour les produits se démarquant par leur éco-conception.
Elle est également certifiée Energy Star et Blue Angel, deux éco-labels de référence. De plus, son rapport
performance/prix en font le partenaire indispensable des TPE/PME et groupes de travail de grandes entreprises. 

Société. Buffalo Technology est un spécialiste
japonais en périphériques de stockage, solutions
multimédia et solutions sans fil pour le grand public
et les professionnels. Spécialiste du disque réseau
(NAS) pour particuliers et professionnels sous les

gammes LinkStation et TeraStation, l’entreprise
réalise une grande partie de son activité au Japon et
s’est installée en France il y a quatre ans seulement.
Son crédo est l’innovation technologique pour une
vie numérique plus simple.

Disque dur portable. La technologie SuperSpeed USB 3.0 fait son entrée dans les nouveaux disques durs externes 2,5 pouces
de Buffalo Technology. Le MiniStation USB 3.0 complète la gamme déjà composée de modèles DriveStation de bureau à un, deux ou
quatre disques. C’est la deuxième génération de MiniStation USB 3.0 qui bénéficie de plusieurs améliorations, notamment dans le
domaine des performances, revues à la hausse. Solution de stockage compacte, la MiniStation USB 3.0 est idéale pour transporter sa
bibliothèque multimédia et s’adresse à tous les utilisateurs qui souhaitent concilier mobilité et puissance. Buffalo a entièrement modifié le
design de son produit pour l’habiller d’un châssis noir glossy et mat laissant apparaître une large diode d’activité bleue. À noter que la
MiniStation est aussi proposée en version à coque blanche. Avec des capacités qui vont désormais jusqu’à 1 To, cette MiniStation est
pourtant plus compacte (seulement 114 mm de longueur et 14 mm d’épaisseur, 17 mm pour la version 1 To) et plus légère (165 gr contre
240 grammes). La MiniStation USB 3.0 est conçue pour voyager et profiter de ses données quel que soit l’endroit où l’on se trouve, mais ce
n’est pas pour autant qu’elle fait l’impasse sur les performances. 

Buffalo Technology
MiniStation USB 3.0

Apollinaire
Van

Dongen 1

Ravel C20
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Votre musique, dans chaque pièce, sans fil
et en toute simplicité grâce à la technologie AirPlay !

iHOME| iW1

Application
Gratuite

Diffusion simultanée
sur plusieurs iW1

Commandes tactiles
rétro-éclairées

Technologie audio
Bongiovi DPS

Poignée de transport
et dock de charge

Port USB
pour iPod/iPhone

Batterie intégrée

Libérez votre musique et transmettez en sans fil toute votre bibliothèque iTunes (PC, Mac, iPhone, iPad) sur l’iW1. Ajoutez autant d’iW1 
souhaités et profitez du son simultanément dans chaque pièce.

La technologie exclusive Bongiovi Acoustics DPS opère un traitement en temps réel de la musique compressée et la restitue dans 
une qualité proche de l’enregistrement studio originel.

Distributeur exclusif pour la France  |  Tel : 01 56 470 470  |  Fax : 01 56 470 471  |  www.comtrade.fr
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Canyon Sacoche X-Ray
SOCIÉTÉ. Canyon est une marque qui

propose une large gamme de produits
d'électronique grand public ainsi que des
périphériques et accessoires informatiques. Cette
gamme de produits est développée avec
l’engagement d’offrir dès la conception de beaux

produits élégants à des prix compétitifs, sans
compromettre la qualité. Fondée en 2003, Canyon
est l'une des marques qui connait l’une des plus
rapides progressions dans son industrie en Asie et
dans la région EMEA. Elle est présente 64 pays.
Son siège européen est situé en Hollande.

Accessoires informatiques design. Après le grand succès de sa gamme Graffiti, Canyon présente trois nouvelles éditions
limitées pour la rentrée des classes. La première, qui sera disponible en juin, est appelée « X-Ray by Canyon ». Elle sera composée
d'environ 15 produits : casques, souris, haut-parleurs, autocollants pour personnaliser un ordinateur, des accessoires pour iPhone et
iPad, sacs à dos, housses et sacoches pour ordinateurs portables. Ces accessoires auront un design unique inspiré de radiographies aux
rayons X. Le jeu de couleurs très tendance et les motifs graphiques plairont à coup sûr aux consommateurs jeunes et urbains. La
marque proposera notamment deux modèles de besaces pour ordinateur portable de 13,3 à 16 pouces. Elles adoptent un design
original et misent sur des fonctionnalités et un confort optimals. Ces besaces s’accorderont parfaitement aux autres souris, casques
audios et autres accessoires de la gamme X-Ray.

SOCIÉTÉ. Dexim est une marque internationale. Son
bureau de recherche & développement est basé à Los Angeles.
La compagnie présente sur les cinq continents produit
différentes lignes d’accessoires pour iPod/iPhone/iPad et
smartphone, offrant aux consommateurs une expérience

technologique unique ainsi qu’une qualité assurée. Dexim a
été reconnu mondialement par des prix tels que le Design and
Engineering Awards à New York et a été un des finalistes de l’E-
Tech Awards au salon international CTIA Wireless 2010.
www.dexim.net

Chargeur. Dexim présente son chargeur Visible Green. Il s’intègre dans la nouvelle génération d’accessoires pour iPhone.
Ce chargeur secteur se veut intelligent et a pour objectif de lutter contre tout gaspillage. En effet, le Visible Green permet
d’économiser jusqu’à 85 % d’énergie grâce à sa technologie dite verte. Concrètement, le système d’auto-extinction permet de
laisser son appareil branché même lorsqu’il est entièrement chargé. Sus aux gaspillages d’énergie ! Il y a également un arrêt
automatique de consommation lorsque le produit est non utilisé et un redémarrage automatique à l’utilisation. Le chageur Dexim
permet également de suivre la rapidité et la quantité d’énergie économisée grâce à la technologie lumineuse EL visible sur le câble.
La lumière circulant dans le câble à une rapidité accrue signifie que l’état de charge est supérieur à 65 %. Au-delà de ce chiffre, la
vitesse de circulation électrique est inférieure jusqu’à s’éteindre lorsque l’appareil est complètement chargé. À noter que les
connecteurs pliables sont pratiques pour le transport.

Dexim Visible Green

CARACTERISTIQUES

Besaces pour notebook de 13,3 à 16 pouces - Design original,

fonctionnalité et confort - Accordées à toute la collection X-Ray

limited Edition

CARACTERISTIQUES

Système d’auto-extinction - Économie d’énergie de 65 % - Connec-

teurs pliables - Puissance d’entrée : 100/240 V AC, 50-60 Hz -

Puissance de sortie : 5V DC, 1A - Compatible avec les produits

Apple iPhone, iPod

Diaghilev
L06

Ravel C18

SOCIÉTÉ. Case Logic est le leader
mondial dans le développement de
solutions d’organisation intelligentes
adaptées à un mode de vie moderne.
Avec une gamme complète de plus de
400 solutions de rangement et
d’organisation, la marque répond à des
besoins aussi bien personnels que

professionnels. S’ajoutent ses accessoires
« on the go » en version Bags&Packs ou sa
bagagerie pour ordinateurs portables,
DVD, Média, l’univers de l’automobile, la
Photo/Vidéo et l’électronique de poche.
Case Logic détient plus d’une centaine de
brevets pour le design innovant et la
technologie de ses produits.

Bagagerie. Née sous le signe de l’esthétique et du hi-tech, la nouvelle gamme de bagagerie Case Logic Nox sera présentée
lors du MedPi 2011. Après un long travail de recherche et développement, les concepteurs ont créé une gamme de quatre sacs à
destination des jeunes citadins passionnés de tendances. En plus de nombreux espaces de rangement très faciles d’accès, ces
produits peuvent accueillir, selon le modèle, un ordinateur de 11 à 16 pouces. La gamme compte quatre produits. Le sac à dos
Corvus convient aux PC de 16 pouces, les sacs bandoulière Pavolis et Aquila sont de taille plus réduite et la sacoche pour
ordinateur portable Hydrus accueillera des PC de 13 pouces maximum. En prime, leur lanière de sécurité permet de protéger son
matériel en cas de tentative de vol en attachant le sac à une chaise ou autre. Enfin, le flashcode caché à l’intérieur du sac invite les
plus curieux à accéder à un site Internet au contenu exclusif présentant l’univers d’une gamme à la personnalité affirmée. 

CARACTERISTIQUES

Bagagerie pour produits informatiques et numériques de 11 à 16

pouces - Produit à destination des jeunes citadins passionnés de

tendances - Lanière de sécurité - Matière nylon

Diaghilev
R17

Case Logic Gamme Nox
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HP ProBook 5330m

HP Pavilion dv6-6063

HP Photosmart eStation
SOCIÉTÉ. Implanté dans plus de 170 pays à

travers le monde, HP est l'un des principaux
fournisseurs de produits, solutions et services
informatiques pour le grand public et les entreprises.
La technologie et les innovations développées par HP

visent à apporter une réponse aux problèmes et défis
que rencontrent les individus et les entreprises.
L’objectif est de combiner des idées innovantes et une
offre complète afin de faciliter l’accès à la technologie
et de répondre au mieux aux attentes de leurs clients.

Imprimante multifonction connectée. HP présente la première imprimante au monde dotée d’une
tablette tactile détachable. À l’aide de cet écran tactile de 18 cm, l’utilisateur peut visualiser des vidéos,
retoucher ses photos et écouter de la musique n’importe où, n’importe quand. Il peut emmener l’écran mobile
d’une pièce à l’autre et accéder sans limite à son contenu Web préféré. Grâce au navigateur internet intégré, il
peut également envoyer des emails, naviguer sur les réseaux sociaux, télécharger des photos, des documents
et les imprimer directement sur son HP Photosmart eStation. Des applications connectées à Internet
permettent d’imprimer du contenu Web sans allumer son ordinateur : un itinéraire avec Mappy, des recettes de
cuisine avec Marmiton ou des coloriages avec Disney. Enfin, grâce à la technologie HP ePrint, cette imprimante
a sa propre adresse mail. Pour imprimer, il suffit de lui envoyer par mail votre document d’un ordinateur, d’une
tablette ou même d’un smartphone. 

SOCIÉTÉ. HP crée de nouvelles
solutions pour que la technologie soit au
service des professionnels et du grand
public. Leader technologique mondial, HP

propose une offre allant de l'impression,
des systèmes personnels aux logiciels, en
passant par les services et l’infrastructure
informatique. http://www.hp.com/

Notebook multimédia. Avec son nouveau châssis en métal brossé mêlant couleur
ébène et argentée, son logo et son touchpad illuminé, le HP Pavilion dv6-6063sf offre le meilleur
du divertissement. Il est doté d’un processeur Intel Core i5 nouvelle génération et de la carte
graphique AMD Radeon 6490 avec 1 Go de mémoire vidéo DDR5. De plus, sa capacité de
stockage de 1 To permet de stocker tous ses films et toutes ses vidéos favorites. L’utilisateur
pourra par ailleurs les visionner en HD grâce à son écran LED haute définition. Sa webcam HD
permettra d’être vu en toutes circonstances avec un rendu de grande qualité. Désormais, grâce à
la technologie HP Simple Pass et son lecteur d’empreintes digitales intégré, l’utilisateur n’est plus
obligé de se souvenir de tous ses mots de passe. Il suffit de passer son doigt sur le lecteur digital.
Enfin, puisque le son est aussi important que l’image sur un portable, ce HP Pavilion dv6 n’est pas
en reste : le système audio Beats est intégré, ainsi que quatre haut-parleurs Beats qui feront
basculer dans un nouvel univers sonore… 

Notebook professionnel. La branche professionnelle de HP lance un nouveau
notebook compact et léger, le HP ProBook 5330m. Il intègre un écran LED HD anti-reflets de 13,3
pouces et repose sur les nouveaux processeurs Intel Core i5 ou i3. Les utilisateurs disposeront des
versions pensées pour les professionnels et qui intègrent donc la technologie vPro d’Intel. Ce
modèle est équipé d’un clavier retro-éclairé résistant aux liquides et d’un lecteur d’empreintes
digitales. Le chassis en magnésium est traité pour résister aux rayures. Parmi les autres points forts,
on notera l’introduction du système sonore HP audio Beats, d’un port HDMI, de la 3G et bien sûr
d’un lot complet d’outils de sécurité pour protéger des données d’entreprise souvent
confidentielles.

CARACTERISTIQUES

Processeurs Intel Core i5-2410M - Mémoire 4 Go de mémoire

DDR3 - Disque dur 750 Go (5 400 tr/min) - Écran HP BrightView

de diagonale de 39,6 cm (15,6 pouces) LED - Vidéo Carte AMD

Radeon HD 6490M (1 Go de mémoire DDR5 dédié) - Son audio

Beats - Dimensions : 37,8 x 24,68 x 3,11 cm - Poids : 2,91 kg

CARACTERISTIQUES

Impression, numérisation, copie et fax - Écran tactile amovible de

17,8 cm - Impression en WiFi - Recto verso automatique - Cinq car-

touches séparées - Slots pour carte mémoire - Bac photo séparé

59

Diaghilev
k03

Diaghilev
k03

CARACTERISTIQUES

Ecran LED HD antireflet de 13,3 pouces - Processeurs Intel Core i

- Technologie Intel vPro - Audio Beats - HDMI

SOCIÉTÉ. HP crée de nouvelles
solutions pour que la technologie soit au
service des professionnels et du grand public.
Leader technologique mondial, HP propose

une offre allant de l'impression, des systèmes
personnels aux logiciels, en passant par les
services et l’infrastructure informatique.
http://www.hp.com/

Diaghilev
N03
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Logitech Speaker LapDesk N550
SOCIÉTÉ. Axé sur l'innovation et la

qualité, Logitech conçoit, depuis 1981, des
périphériques personnels destinés à aider les
gens à enrichir leur expérience du monde
numérique. Logitech est le leader mondial dans
le secteur des périphériques personnels, à la
pointe de l’innovation dans la navigation sur

PC, les communications Internet, la musique
numérique, la gestion des loisirs numériques,
les jeux et les accessoires sans fil. Fondée en
1981, Logitech International est une société
anonyme suisse cotée sur le SWX Swiss
Exchange (LOGN) et sur le Nasdaq Global Select
Market (LOGI).

Socle pour PC. Le Logitech Speaker Lapdesk N550 est un socle pour ordinateurs portables de taille compacte (max 14,1 pouces).
Il améliore le confort de l’utilisateur ainsi que le son grâce à des haut-parleurs stéréo intégrés et à une conception ergonomique. La large
base aux fixations pour ordinateur portable et l'angle de vision optimal permettent d'adopter la position assise la plus confortable. De
plus, la protection thermique contribue à protéger le corps de la chaleur de l'ordinateur. Conçu pour les ordinateurs portables et ultra-
portables (14,1 pouces ou moins), le Speaker Lapdesk N550 simplifie l'utilisation du ordinateur portable où que l’on soit. Il n'y a pas de
logiciel à installer. Brancher le câble USB suffit pour profiter d'un son stéréo riche et ample, sans avoir besoin de piles ou de câbles
supplémentaires. On peut ainsi utiliser son ordinateur portable partout dans la maison sans enchevêtrements de câbles. 

CARACTERISTIQUES

Haut-parleurs stéréo intégrés - Protection thermique - Alimentation

USB/5V, 500 mA maximum - Connectivité : USB 2.0 pleine vitesse -

Dimensions : 430 x 250 x 50 mm (côté épais)/25 mm (côté fin)  -

Poids : 1,1 kg

Iiyama ProLite E2473HDS-B1

Moniteur. Le moniteur ProLite E2473HDS-B1 (ou PLE2473HDS-B1) vient compléter la gamme de moniteurs LED
Iiyama. Il s’agit d’un modèle de 24 pouces Full-HD en 16/9ème et affichant une résolution de 1920 x 1080 pixels. Il utilise

une nouvelle dalle à rétro-éclairage LED, avec une très faible consommation d’énergie (24 W en utilisation). Avec un temps
de réponse de 2 ms et un contraste de 5 000 000 : 1 (ACR), il permet le visionnage de films en très haute définition mais

aussi de profiter pleinement des jeux de dernières générations qui utilisent les dernières technologies graphiques. Il
intègre des haut-parleurs stéréo et une entrée HDMI latérale, en plus de l’entrée HDMI habituelle. Une alimentation

électrique interne et un châssis à l’arrière permettant de le fixer au mur via un support normalisé VESA 100. Le
PLE2473HDS-B1 est par ailleurs équipé d’une sortie audio pour le branchement d’un casque ou de haut-parleurs externes.

À noter que les câbles VGA et DVI sont inclus et que le moniteur est garanti trois ans sur site (229 euros).

SOCIÉTÉ. Iiyama, société d’origine japonaise
créée en 1973, est un spécialiste de l’affichage. Elle
propose une gamme complète de moniteurs LCD (du
15 au 27 pouces). Le haut niveau de performances
associé à des critères de qualité des plus rigoureux

font des écrans Iiyama des produits haut de gamme
destinés à des utilisateurs exigeants. Implantée en
France depuis 1994, la marque distribue ses produits
par l’intermédiaire de grossistes et de magasins
spécialisés. www.iiyama.com/fr

CARACTERISTIQUES

Diagonale : 23,6 pouces - Temps de réponse : 2 ms - Luminosité :

300 cd/m² typique - Résolution : Full-HD 1080p, 1920 x 1080  -

Entrées/sorties : D-sub, DVI-D, 2 x HDMI, HDCP, prise casque -

Dimensions : 556 x 418 x 218,5 mm - Poids : 4,4 kg

SOCIÉTÉ. Fondé en 2008, Innergie est le
leader mondial des produits d’énergie. La
supériorité technologique d'Innergie est
soutenue par une équipe de professionnels avec
plus de 20 ans d'expérience dans l'industrie du
chargeur. Avec son expertise technologique
dans les produits fins, légers et compacts,

Innergie est en mesure de fournir le chargeur
universel le plus petit et le plus efficace du
monde. Innergie est concentré sur l’innovation
orientée utilisateurs et délivre des produits de la
meilleure qualité avec un design émotionnel et
des performances professionnelles. Cette
marque est distribuée par Xtrium.

Innergie mCube Mini

Chargeur pour ordinateur portable. Le mCube Mini est la solution de recharge la plus puissante dans le boitier le
plus petit possible. Cet adaptateur chargeur universel d’Innergie recharge les ordinateurs portables lors de déplacements en
voiture ou en avion. Pesant seulement 70 grammes, le mCube Mini intègre des protections multiples. La certification aérienne
RTCA garantit l’usage en avion sans danger, tandis que le standard UL2089 sécurise l'usage en voiture. Écologique, le mCube Mini
permet, grâce à une extrême efficacité de charge, de réduire les coûts énergétiques et de réduire les émissions de CO2. Le mCube
Mini a non seulement été pensé pour être polyvalent avec son port chargeur spécialement étudié offrant la possibilité de charger
tous les appareils USB standard, mais également pour permettre une compatibilité la plus large possible, en rechargeant les
marques d'ordinateurs portables les plus courantes incluant Acer, Asus, Compaq, Dell, Fujitsu, Gateway, HP, IBM, Lenovo, Sony,
Toshiba, et d’autres. Un service d’embouts gratuits offre la possibilité aux utilisateurs d’upgrader leur chargeur avec les embouts
correspondants aux derniers ordinateurs portables compatibles. La plus large gamme d’ordinateurs portables 65 W, d’un voltage
de 15 à 20 volts et jusqu’à 17 pouces est donc couverte.

Ravel F12

Diaghilev
L04

CARACTERISTIQUES

Large compatibilité avec les marques les plus courantes -

Adaptateur Chargeur Auto/Avion le plus petit au monde - Multi-

protection intégrées - Économiseur d'énergie - Port USB à charge-

ment rapide

Ravel C57
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Notebook ultra-portable. Le portable Lenovo IdeaPad U260 est le premier ultraportable 12,5
pouces du marché. Cet ordinateur propose un assemblage exclusif de textures et de matériaux : capot
monobloc en alliage magnésium-aluminium léger et résistant, pavé tactile verre lisse et doux et repose-
poignets texturé. Chaque élément de ce produit reflète une ingénierie intelligente et une grande attention
portée aux détails, jusqu'au choix de la couleur : brun moka et orange clémentine. Il entre dans la
catégorie des PC ultra-fin avec une épaisseur de 18 mm et un poids de 1,4 kg. La disposition chiclet
des touches facilite la saisie, tandis que le clavier perméable à l'air, grâce à la technologie Intel
Advanced Cooling, réduit la température du PC tout en résistant aux liquides. Pour le confort
de l’utilisateur, ce notebook intègre un capteur de luminosité ambiante pour le confort des
yeux. Avec le processeur Intel Core i5, l'IdeaPad U260 offre des performances exceptionnelles. Et le
programme d'optimisation Lenovo Enhanced Experience 2.0 pour Windows 7 avec technologie RapidBoot
permet à ce PC de démarrer 20 secondes plus rapidement qu'un ordinateur standard. Enfin, il est doté de la
technologie Active Protection System qui protège le disque dur.

SOCIÉTÉ. Quatrième constructeur mondial
d’ordinateurs, Lenovo est conscient des attentes
universelles pour des technologies apportant
une réelle valeur ajoutée. Dans cette optique, le
fabricant consacre depuis toujours à concevoir et

fabriquer les produits les plus fiables, les plus sûrs
et les plus ergonomiques. Rien de surprenant si
Lenovo figure parmi les premiers constructeurs
d'ordinateurs au monde avec des produits qui
connaissent un succès sans cesse grandissant.

Lenovo IdeaPad U260

CARACTERISTIQUES

Processeur Intel Core i5-680UM - Windows 7 Édition Familiale Premium Authentique -

Écran 12,5 pouces HD large 16 :9 (1366 x 768) - Intel HD Graphics avec fréquence

dynamique - 4 Go de mémoire DDR3, disque dur jusqu'à 320 Go - Bluetooth 1 et WiFi

haut débit 802.11n intégrés - Web caméra 0,3 Mpx intégrée

SOCIÉTÉ. Lexar Media est l’un des principaux
concepteurs, fabricants et distributeurs de mémoires
flash NAND et de produits mémoire DRAM sous les
marques Lexar et Crucial. Lexar Media propose des
produits pour les principales catégories de mémoires

flash et DRAM, et notamment des lecteurs flash USB,
des unités de sauvegarde innovantes, des cartes
mémoire de pointe pour la photographie ainsi que
toutes les formes de cartes mémoire pour appareils
mobiles courantes. 

Lexar Media Echo MX Diaghilev
P15

Lecteur de sauvegarde. Le lecteur de sauvegarde Lexar Echo MX a pour fonction de sécuriser et de protéger les
informations stockées sur un ordinateur portable. Il se connecte sur le port USB de l’ordinateur, effectue la sauvegarde en
continu des fichiers en cours d’utilisation et restaure des versions de fichiers précédemment enregistrées. Le lecteur de
sauvegarde haute performance et de grande capacité Echo MX offre un chiffrement des données AES 128 bits et un logiciel
de sauvegarde intégré, Echo de Lexar, ainsi que le confort supplémentaire d’un compteur de capacité toujours actif et facile
à lire. Il affiche l’espace de sauvegarde disponible, même lorsqu’il est déconnecté de l’ordinateur portable. Disponible en
capacités 8, 16, 32, 64 et 128 Go, l’Echo MX propose de multiples niveaux de stockage et des vitesses pouvant atteindre les
28 Mo/s en lecture et 10 Mo/s en écriture sur la version 8 Go, et jusqu’à 30 Mo/s en lecture et 17 Mo/s en écriture pour des
capacités supérieures. Grâce à sa fonction de sauvegarde en continu qui démarre automatiquement lors du branchement du
disque sur un ordinateur, l’Echo MX constitue la solution de sauvegarde ultime dans un format de petite taille très pratique
et qui garantit le cryptage de vos données. 

CARACTERISTIQUES

Activée dès le branchement - Sauvegarde automatique en continu

- Vitesse de lecture jusqu'à 30 Mo/s - Vitesse d'écriture jusqu'à

17 Mo/s - Cryptage sécurisé des fichiers - Conception pratique

et fiable - Compatible avec les systèmes Windows et Mac

SOCIÉTÉ. Créé en 1990, MBP est un des leaders
européens dans la fabrication de consommables
compatibles pour fax, imprimantes laser et jet
d’encre. Le groupe propose aussi une gamme de
connectiques (nouveau 2011), de papiers, de rubans

de transfert pour fax et rubans matriciels, ainsi que
des consommables pour machines à affranchir.
Parallèlement, le groupe développe son activité
d’achat et de revente de cartouches vides, de même
que la vente de composants. 

Pack cartouches d’encre. MBP propose un pack de deux cartouches compatibles Canon. Ce pack Printline noir et
couleur comprend une première cartouche d’encre noire compatible Canon PG-510. La seconde cartouche est une cartouche
couleur Canon CL-511. La cartouche noire possède une capacité de 13,5 ml, soit une équivalence d’impression de 225 pages. La
cartouche couleur a une capacité de 13,5 ml avec 330 pages. De plus, les deux cartouches affichent une haute capacité supérieure
de + 50 % que la référence d’origine. Ce pack de deux cartouches compatibles Printline haute capacité permet d’imprimer avec
une qualité testée à moindre coût. L’utilisateur pourra faire un plus grand nombre d’impression tout en économisant encore
d’avantage. Le pack est compatible avec les imprimantes jet d’encre suivantes : Pixma iP2700 / MP240 / MP250 / MP260 / MP270 /
MP272 / MP280 / MP282 / MP480 / MP490 / MP492 / MP495 / MP499 / MX320 / MX330 / MX340 / MX350 et MX411.

CARACTERISTIQUES

Cartouche noire compatible CANON PG-510 - Cartouche couleur

CANON CL-511 - 100 % compatible - Haute capacité (13,5 ml) -

Impression : 225 pages en noir/330 pages en couleur
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Moniteur LED ultra-fin. Philips joue la séduction avec ce moiteur 23 pouces ultra-plat à rétro-
éclairage LED. Il est vrai que la ligne est séduisante et la finesse remarquable. L’électronique est intégrée dans
le pied, alimentation mise à part. On y trouve aussi les commandes tactiles qui répondent parfaitement à la
moindre sollicitation. L’interface est bien agencée. Mesuré à près de 1300 :1, le contraste est l’un des points
forts de ce moniteur, d’autant que la dalle mate permet d’éviter les reflets pénalisant. C’est une excellente
initiative. Ce moniteur sera idéal pour la bureautique, la photo et la vidéo. Il devrait séduire tous les amateurs
de design à la recherche d’un usage polyvalent. D’autant que la finesse ne se paie pas au tarif fort, puisque le
prix public est de 219 euros.

Société. MMD est une filiale de TPV, créée en 2009
aux termes d’un accord de licence de marque avec
Philips. MMD commercialise exclusivement des écrans à
cristaux liquides (LCD) de la marque Philips dans le
monde entier. En alliant la notoriété de la marque Philips
à l’expertise acquise par TPV dans la fabrication d’écrans
informatiques, MMD a choisi une approche rapide et

spécialisée pour mettre des produits innovants sur le
marché. MMD est une entreprise d’envergure
internationale dont le siège européen est basé à
Amsterdam. MMD dispose de centres de conception et
de développement à Taïwan et Eindhoven (Pays-Bas). La
société Winning Compagny de Christophe Gaborit est
l’agent France pour MMD auprès des distributeurs.

MMD Philips 234CL2 

Mobility Lab 
Ergomotion Travel Optical Mouse

Société. Depuis sa création en 2007, la marque
Mobility Lab est devenue un acteur majeur du
marché des petits périphériques informatiques.
Fortement orientée vers les produits nomades à son
origine, Mobility Lab a su étendre son offre avec une
gamme de plus de 70 références sur des secteurs

tels que la bureautique, l’accessoire photo et
téléphone. Très présente sur le marché grand public,
Mobility Lab entend élargir ses gammes et son
spectre de clients à travers un dynamisme
commercial et marketing (environ 30 nouveautés
par an), et une recherche de la différence.

Souris ergonomique. La souris est l’interface principale entre l’homme et un ordinateur, elle est devenue
omniprésente au quotidien et force est de constater qu’elle reste bien plus ergonomique que le touchpad ou le tactile. Pour
autant, il est vrai aussi qu’un usage prolongé finit par avoir raison des meilleurs poignets. C’est pourquoi Mobility Lab met en
avant sa souris Ergomotion Travel Optical. Destinée aussi bien aux droitiers qu'aux gauchers, elle se compose de deux parties,
l'une étant la souris à proprement parler et l'autre le support sur lequel la souris est fixée via une liaison type rotule. Cela
permet à la souris de pivoter en fonction des mouvements de l'utilisateur et préserve ainsi la bonne position de la main. Pour
le reste, l'Ergomotion est une souris sans fil qui s'appuie sur la technologie 2,4 GHz. 

CARACTERISTIQUES

Technologie de détection de mouvement optique - Roulette de

défilement - Technologie laser haute précision - Micro-récepteur

sans fil 2,4 Ghz

CARACTERISTIQUES

Technologie : LCD/LED - Taille : 23 pouces - Résolution : 1920 x

1080 pixels - Latence : 2 ms - Contraste : 20 000 000:1

Luminosité : 250 cd/m2 - Connectiques : HDMI, VGA - Dimensions :

547 x 408 x 175 mm - Poids : 2,89 kg

CARACTERISTIQUES

Écran LED à rétro-éclairage 15,6 pouces/39,6 cm - Processeur Intel

Core i3- 2310M - Carte graphique intégré Intel HD Graphics 3000 - 

Mémoire 4 Go DDR3 SDRAM - Disque dur 500 Go S-ATA - Batterie

Li-Ion 6 cellules

Notebook mulimédia. Ce notebook de 15,6 pouces (39,6 cm) a été conçu particulièrement pour répondre aux besoins des
utilisateurs nomades dans la gestion quotidienne de leurs applications multitâches les plus courantes (bureautique, navigation
Internet, multimédia…). Grâce à son processeur de la deuxième génération Intel Core i3-2310M, il bénéficie d’un excellent équipement
pour un traitement multitâche encore plus rapide. Le Medion Akoya E6621 dispose d’une mémoire DDR3 de 4 Go et d’un disque dur
d’une capacité confortable de 500 Go. Côté affichage, il est équipé de l’accélérateur graphique intégré Intel HD Graphics 3000. Il offre
ainsi des qualités optimales pour profiter pleinement de ses programmes multimédia sur un large écran HD à rétro-éclairage LED d’une
résolution de 1366 x 766 pixels. Le Medion Akoya E6621 dispose de quatre ports USB, dont deux à la nouvelle norme USB 3.0. Le
transfert des fichiers les plus volumineux ne prendra désormais que quelques secondes. L’Akoya E6221 sera vendu 569 euros.

Société. La volonté de Medion est de
proposer des produits de qualité qui allient
design, performance et facilité d’utilisation,
accessibles au plus grand nombre grâce à des
prix attractifs. Basé à Essen (Allemagne) et
présent dans près de 26 pays à travers le monde,
Medion est aujourd’hui l’un des premiers

fournisseurs européens de produits de loisirs
numériques. Véritable « démocratiseur de
technologies », Medion propose une large
gamme de solutions innovantes dans les
secteurs du gaming, de la mobilité, de l’outdoor
et de l’électronique grand public… Les produits
Medion sont distribués notamment par Acadia. 

Medion Akoya E6221
Ravel E04

Ravel
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CARACTERISTIQUES

Équipée de patins en céramique - Prise en main facile et intuitive. 

- Sortie latérale de câble - Sensibilité de 100 à 3 200 dpi para-

métrable tous les 100 dpi - Trois choix de sensibilité paramétrables

SOCIÉTÉ. Depuis sa création en 2007, la
marque Mobility Lab est devenue un acteur majeur
du marché des petits périphériques informatiques.
Fortement orienté vers les produits nomades à son
origine, Mobility Lab a su étendre son offre avec une
gamme de plus de 70 références sur des secteurs tels
que la bureautique, l’accessoire photo et téléphone.

Très présent sur le marché grand public, Mobility Lab
entend élargir ses gammes et son spectre de clients à
travers un dynamisme commercial et marketing
(environ 30 nouveautés par an), et une recherche de
la différence. Apporter une différenciation à
l’heure du conformisme est un réel avantage. En
France, Mobility Lab distribue la marque Nova.

Souris gamer. Bien plus qu’une souris gaming, la Slider X 400 est un bijou de technologie. Plus de
deux ans de développement ont été nécessaires pour la finaliser et offrir aux gamers un équipement de haute
technicité. Elle répond aux attentes des plus exigeants. La Slider X 400 est la seule souris du marché équipée de patins
en céramique (brevet déposé) procurant une glisse fluide, précise et silencieuse. L’ergonomie de la souris a été étudiée pour
une prise en main facile et intuitive. De plus, une sortie latérale de câble (unique sur le marché) assure une totale liberté de
mouvement. Cette souris est équipée de diodes électroluminescentes qui éclairent de cinq couleurs personnalisables les parties
transparentes de la coque. Avec une sensibilité de 100 à 3 200 dpi paramétrable tous les 100 dpi, la Slider X 400 offre une glisse
inégalée à ce jour. Trois choix de sensibilité sont paramétrables pour pouvoir changer de vitesse durant les différentes phases de
jeu. Enfin, la Slider X 400 intègre jusqu’à trois profils de jeu pouvant être sauvegardés. Idéal pour que chaque joueur conserve ses
sensations habituelles lors de déplacements en LAN.

CARACTERISTIQUES

Pour ordinateur 15,4 pouces - Design original inspiré du surf -

Néoprène anti-rayures, anti-choc

Housse pour notebook. NGS présente à l’occasion du MedPi 2011 la housse en néoprène Furgo. Le
modèle Furgo est l’emblème de la marque par excellence. La caravane de surf est un classique ! La housse

pour portable réalisée en collaboration avec « Callate la Boca » permet de transporter un ordinateur portable
avec style sans pour autant lésiner sur la protection. Elle apporte une réelle protection contre les coups ou

les éraflures. On notera une qualité des finitions jusqu'au moindre détail comme sur le zip de la housse.
Cette housse en néoprène a été conçue pour protéger les notebooks de 15,4 pouces.

SOCIÉTÉ. NGS est l’un des plus impor-
tants fabricants européens de périphériques
informatiques et d’électronique destinés au
marché de consommation, mais aussi au marché

professionnel. Ce groupe a débuté ses activités
en 1986 dans la recherche, le développement et
la fabrication de systèmes d’alimentation
ininterrompus (SAI).

CARACTERISTIQUES

Forme ambidextre - Interface USB - Résolution du capteur optique

800 dpi

Souris design et ergonomique. La marque Amarina met au catalogue de jolies souris lumineuses au design
ergonomique : les Slim Clic et Multicolor Clic. Toutes deux ont opté pour un design ergonomique, elles peuvent être utilisées
par les gauchers et les droitiers. Elles sont dotées d’une résolution optique de 800 dpi, ce qui peut confère une précision
optimale. Sur la souris Slim Clic, le contour transparent ainsi que le logo sont pourvus d'une illumination bleue apaisante. Sur
la Multicolor Clic, une base transparente affiche une illumination avec sept couleurs, s'interchangeant à l’infini. Elles se
branchent en USB et dispose de trois boutons de contrôle. De manière générale, leur forme arrondie et leur taille en font des
objets design et utiles pour une utilisation nomade.

Nedis Slim Clic 

NGS 
Furgo 15,4’’

Nova Gaming SX 400

SOCIÉTÉ. Créé en 1982, le Groupe Nedis est
aujourd’hui le premier distributeur européen sur le
marché des composants, pièces détachées et
accessoires dans le monde de l'électronique, de
l'audio-vidéo et de l'informatique. Il compte des filiales
dans 15 nations, dont la France, et exporte ses produits
dans plus de 80 pays dans le monde. Avec un stock

permanent de plus de 80 000 articles, Nedis assure
l’approvisionnement constant de ses clients. Ce
groupe distribue les marques Amarina (périphériques
informatiques), König (produits multimédia) et HQ
(produits bruns et petit électroménager). Les produits
de ces marques sont distribués dans les réseaux GSM
et les magasins spécialisés. www.nedis.fr 

Ravel
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MISE À JOUR 
DE LA

 CARTE

GRATUIT À VIE

Votre GPS à jour pour toujours !

Savez-vous qu’environ 15% du réseau routier change chaque 

année ? Nouveaux ronds-points, nouvelles routes, changements 

de sens de circulation…votre GPS est-il au courant ?

Garmin est le seul fabricant à vous proposer une gamme de 

GPS incluant la mise à jour de vos cartes, gratuite à vie* !

www.garmin.com/fr

* En Europe, durant toute la durée de vie du produit. Publicité non contractuelle .



Notebook ultra-portable. Packard Bell lance son nouveau notebook EasyNote NX, un ordinateur portable de 13
pouces. Son écran sans bord offre la lisibilité d’un 14 pouces dans un format plus petit. Le constructeur a opté pour un design
en aluminium brossé au style épuré. Il pèse à peine 2,2 kg et affiche un chassis compact, ce qui permet de l’emporter
facilement en déplacement. Du repose-poignet entièrement en aluminium se détache le pavé tactile infini et élégant, avec
une zone de pointage sans bord jusqu'à 30 % plus grande. Les bords arrondis et le clavier gomme garantissent une ergonomie
totale et un design homogène. Associés au lecteur optique, l’écran haute définition et les enceintes de qualité Dolby Home,
Theater promettent une expérience audio et vidéo optimisée. Le port HDMI permet de profiter des films en Full-HD. Avec l’USB
3.0 en plus de deux ports USB traditionnels, les transferts et le partage des médias sont jusqu’à 10 fois plus rapides qu’avant.
Enfin, ce notebook intègre un processeur Intel Core i de deuxième génération, une carte graphique Nvidia GeForce GT540
avec une mémoire vidéo de 1 Go et une batterie PowerSmart offrant jusqu’à neuf heures d’autonomie.

SOCIÉTÉ. Packard Bell, pionnier de l’informatique
grand public, a su transformer un outil bureautique en un
objet convivial et indispensable au quotidien. Sur le
marché européen, les produits Packard Bell offrent une
combinaison reconnue et inégalée d’élégance et de
fonctionnalités innovantes accessibles à tous. Depuis 2008,
Packard Bell fait partie du groupe taïwanais Acer Inc. En

2009, tirant pleinement profit de sa stratégie
multimarques, le groupe Acer est devenu le deuxième
fabricant mondial de PC et le numéro deux des ventes
d’ordinateurs portables. Au sein du groupe Acer, Packard
Bell s’engage à concevoir des produits respectueux de
l’environnement tout au long de la chaîne de fabrication et
en collaboration avec ses fournisseurs. www.packardbell.fr

SOCIÉTÉ. Razer, dont le siège se trouve à San Diego en
Californie, conçoit, fabrique et commercialise des périphériques
de jeu à la pointe de la technologie qui procurent aux joueurs
professionnels sur ordinateur une avance sur leurs concurrents
en associant technologie, innovation et design. L’équipe de
recherche et développement de Razer travaille en étroite

collaboration avec les meilleurs joueurs professionnels pour
développer une technologie propriétaire pour la prochaine
génération de périphériques de jeu. Grâce à la conception
perfectionniste de Razer, tous les produits sont l’illustration de
sa position de leader en matière de technologie pour les jeux.
Cette marque est distribuée par Xtrium.

Souris pour jeux en ligne. Cette souris MMO haut de gamme est une version avancée de la Razer Naga
originale, maintes fois récompensée. Elle combine une utilisation sans fil, une forme ergonomique et 17 boutons
optimisés pour les MMO, la rendant réellement épique. La souris Razer Naga Epic permet aux joueurs de MMO
d'organiser facilement les capacités de leur personnage au sein de chaque jeu, en leur laissant tout simplement la
capacité de reconfigurer l'ensemble des 17 boutons avec les macros de leur choix. Avec trois coques interchangeables
permettant de s'adapter à toutes les morphologies, la Razer Naga Epic permet aux gamers d'accomplir leurs quêtes
durant de longues heures avec un confort optimal. La qualité de la connexion sans fil de la souris Epic n'altère
aucunement la précision et il n'y a pas d’interruption du transfert des données de la souris vers le PC.

SOCIÉTÉ. Samsung Electronics Co. Ltd., acteur mondial dans les
domaines des semi-conducteurs, des télécommunications, des supports
numériques et des technologies de convergence numérique a réalisé en
2010 un chiffre d’affaires de 135,8 milliards de dollars. Forte d’environ
190 500 salariés travaillant sur 206 sites dans 68 pays, l’entreprise se
compose de huit secteurs d’activités opérant indépendamment : Ecrans,

Communication mobile, Télécommunications, Electroménager,
Solutions IT, Image Numérique, Semi-conducteurs et LCD. Reconnue
comme l’une des marques bénéficiant d’une des croissances les plus
fortes dans le monde, Samsung Electronics est leader dans la production
des téléviseurs, des puces mémoire, des téléphones mobiles et des
écrans plats à cristaux liquides.

Samsung Serie 9 NP900X3A

Notebook ultra-portable. Avec sa Série 9 et plus particulièrement le NP900X3A, Samsung s’aventure sur le terrain des
ultraportables haut de gamme. Et l’exercice est réussi ! Il s’agit tout simplement de l’ordinateur le plus beau et le plus fin jamais conçu. Ce
modèle embarque un processeur Intel Core i5 2537M épaulé par 4 Go de DDR3. Cette version mobile consomme peu mais reste puissante,
la fonction Turbo Boost faisant passer la fréquence de 1,4 à 2,3 GHz. La partie graphique intégrée HD3000 est elle relativement
performante, permettant entre autres de bénéficier de l’accélération graphique pour la vidéo haute définition. Côté stockage, on trouve un
SSD de 128 Go qui assure une excellente réactivité et un démarrage rapide (environ 25 secondes). Côté affichage, on trouve un écran mat
LED de 13,3 pouces très lumineux. La connectique tant physique que sans fil est complète puisque l’on trouve notamment de l’USB 3.0,
une prise micro HDMI et le Bluetooth en version 3.0. La finition est excellente et la machine est constituée presque entièrement de métal.
Résultat, cet ultraportable est très léger avec à peine 1,3 kg sur la balance. Pour finir, l’autonomie est très longue avec près de sept heures
possibles loin d’une prise de courant.
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Razer Naga Epic

Packard Bell
EasyNote NX69-HR-010FR

CARACTERISTIQUES

Processeur : Intel Core i5 2537M - Disque dur : 128 Go SSD

Mémoire vive : 4096 Mo DDR 3 - Carte graphique : Intel HD3000 -

Écran : 13,3 pouces LED (1366 x 768) - Poids : 1,3 kg

CARACTERISTIQUES

Écran 13 pouces sans bord - Processeur Intel Core i3 2310 -

Carte graphique NVIDIA GeForce GT 540M 1 Go dédié - 4 Go de

mémoire vive - Disque dur 500 Go 

CARACTERISTIQUES

Capteur laser Razer Precision 5 600 dpi - UltrapollingTM de 1000 Hz

- 1 ms de temps de réponse - 17 boutons optimisés MMO et entiè-

rement programmables - Double mode de fonctionnement avec ou

sans fil (batterie lithium)

Diaghilev 
T01/ T07/T23/R31
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Sacoche et souris. Fidèle à sa devise « a bag for me », Tech air propose une nouvelle gamme d’offres jumelées
combinant des housses légères aux poignées souples avec des accessoires assortis. Le tout dernier modèle combine une
housse rose bonbon très tendance, avec une souris optique 800 dpi slim dans le même coloris. Ce produit se conjugue aussi
dans un éventail de couleurs et de compatibilités. Grâce à cette sacoche souple et moderne, l’ordinateur portable est bien à
l’abri dans son compartiment. On trouve également une poche avant et arrière pour les documents et accessoires, ainsi qu’une
bandoulière détachable et ajustable. Ce modèle aux lignes sobres peut contenir les accessoires informatiques essentiels.
Destinée aux notebooks 15,6 pouces, elle est également disponible dans des formats plus petits pour les tablettes et liseuses
électroniques. Elle existe également en version sans souris. Le bundle sera commercialisé à 24,90 euros.

SOCIÉTÉ. Tech Air est une société novatrice et
dynamique, riche de plus de 15 années
d'expérience dans la fabrication de mallettes et
sacoches pour ordinateurs, tablettes et accessoires
portables. Elle propose une large gamme de
sacoches, besaces, sacs à dos, trolleys et housses,

ainsi que divers bundles et accessoires. Les
différences Tech Air ?  Une bagagerie qui allie
design, efficacité et choix à tous les niveaux de prix.
Les collections proposent des solutions uniques et
exclusives pour assurer une mobilité parfaite et une
sécurité sans faille pour les déplacements.

SOCIÉTÉ. Fort d’une trentaine d’années
d’expérience, T’nB est le spécialiste européen des
accessoires multimédia et audio-vidéo qui
développe aussi bien des produits tendances que
performants grâce ses différents pôles comme
Recherche Design. Son catalogue exhaustif

propose des références de qualité en s’adaptant au
maximum à la demande des consommateurs. T’nB
est une marque française dynamique toujours à la
recherche d’innovation dans ses accessoires même
les plus simples et qui a su s’imposer à l’échelle
internationale. www.t-nb.com

Sacoche rétro pour notebook. T’nB lance sa nouvelle gamme de sacoches. Baptisées
Original, elles adoptent un look 100 % rétro. Parce que le vintage est plus que jamais d’actualité, les
Original sont à la pointe de la tendance et indispensables pour compléter les tenues de chacun.
T’nB s’est inspiré des capitales du style et de la mode pour développer ces nouvelles sacoches rétro :
NYC, London… La couleur s’adapte selon la destination, du noir pour New York, du marron pour
Londres et du blanc et rouge pour Tokyo. Les Original sont également imprimés à l’intérieur de
graphismes emblématiques de la ville. Ces sacoches sont conçues pour protéger et porter des
notebooks jusqu’à 15,6 pouces. Elles seront disponibles à 49,90 euros.

SOCIÉTÉ. Avec 25 ans d'expérience et un chiffre
d'affaires européen consolidé de 130 millions d'euros en
2010, Trust est l'un des leaders européens du marché des
accessoires informatiques. La société conjugue technologie,

innovation et design pour créer des produits de haute
qualité à des prix très compétitifs. Plus de 100 nouveaux
produits sont ainsi lancés chaque année sur le marché
permettant de suivre toutes les tendances du secteur.

Trust
Freewave Pro Wireless Headset

Casque sans fil. Trust propose un casque sans fil, le Freewave Pro Wireless Headset. Ce produit est doté d'oreillettes
rembourrées et d'un émetteur-récepteur USB évolué. Cela permet à l’utilisateur d’écouter de la musique et de communiquer. Il sera
utile par exemple aux joueurs ou à ceux qui conversent avec leurs proches via Internet. D’ailleurs ce produit fonctionne avec tous les
logiciels de conversation en ligne tels que Live Messenger, Skype, Yahoo Messenger, etc. L’utilisateur profite, par ailleurs, d’une totale
liberté de mouvement, et ce dans un périmètre de 15 mètres autour du PC. Le casque est léger et confortable. Le bandeau est
matelassé et les oreillettes rembourrées pour davantage de confort. Flexible et orientable, le microphone permet de mener des
conversations claires. De plus, il se met en sourdine automatiquement quand on le replie totalement vers le haut. Le casque intègre
également un bouton marche/arrêt et une commande de volume, tous deux intégrés dans l'oreillette gauche, toujours à portée de
main. Enfin, la batterie lithium-ion intégrée se recharge facilement et rapidement avec le câble USB fourni.

Diaghilev
K20

Ravel D40

Tech Air Tabun 11MV5

CARACTERISTIQUES

Housse rose avec poignée et bandoulière - Pour ordinateurs porta-

bles 15,6 pouces - Deux poches documents format A4 - Souris

optique filaire 800 dpi avec roulette de défilement - Port USB

CARACTERISTIQUES

Ordinateur portable jusqu'à 15,6 pouces - Dimensions intérieures

du compartiment notebook : 38 x 28,5 x 5 cm - Dimensions :

41,2 x 31,0 x 10,2 cm

CARACTERISTIQUES

Casque sans fil - Portée : 15 mètres - Bouton marche/arrêt -

Commande de volume - Plug and Play - Batterie lithium-ion

T’nB Original

Ravel C12
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SOCIÉTÉ. Dane-Elec Memory conçoit, assemble et
distribue des solutions technologiques facilitant l’accès et
l’utilisation de données à distance pour les particuliers
comme pour les professionnels. Fabricant de produits
numériques grand public à base de mémoire flash depuis plus
de 25 ans, Dane-Elec est implantée en Europe, aux États-Unis,
en Asie et au Proche-Orient. Reconnu pour son expertise et la

qualité de ses produits, Dane-Elec est aussi distributeur
exclusif de produits de mémoire flash de grandes marques,
incluant Duracell, Hello Kitty, Marvel Comics, Harry Potter,
Disney et Quiksilver. En France, Dane-Elec dispose également
d’une filiale de distribution de produits nomades (Intervalle).
En 2010, Dane-Elec Memory a réalisé un chiffre d’affaires de
156,1 millions d’euros.

Dane-Elec my-Ditto

Diaghilev
N02

Ravel F24

CARACTERISTIQUES

Connectique : USB 3.0 et USB 2.0 - Stockage : 500 Go -

Dimensions : 123 x 82 x 18 mm - Poids : 165 grammes -

Couleurs : gris graphite, argent métal, noir métal

CARACTERISTIQUES

Connexion internet par Ethernet ou WiFi intégré - Fonctionnalités

réseau DLNA - Application télécommande pour téléphones -

Android et iPhone - Finition caoutchouc et alu ou couleur

Disque dur réseau. my-Ditto se veut être le compagnon idéal pour profiter de ses données numériques en toute simplicité et
n’importe où. Il permet très simplement de sauvegarder continuellement et de manière transparente toutes les données qui y sont stockées.
Grâce aux normes UPnP et TULa (une technologie unique développée par Dane-Elec), le périphérique centralise le contenu pour le diffuser
chez soi ou à l’extérieur. Véritable bibliothèque numérique, my-Ditto transmet films, musiques et photos à tous les autres périphériques
multimédia : TV connectée, cadre photo réseau, tablette ou smartphone (Android et iOS). Par une gestion des droits publics et privés, le
partage des dossiers avec sa famille ou ses partenaires est dorénavant possible  et ce où que l’on soit dans le monde. Des dossiers peuvent
être partagés entre certains utilisateurs d’un simple clic et le dossier public est accessible à tous sans configuration. 

CARACTERISTIQUES

Capacité : 0 à 4To - 2 clefs USB inclues - Accès distant aux don-

nées - Installation en 1 minute - Aucune configuration - Aucune ins-

tallation de logiciel - Intuitif - Sans abonnement

Passerelles multimédia connectées. Akira présente sur le MedPi deux appareils : l’IP-Box et l’IP-Radio. L’un et
l’autre sont connectés au réseau local en WiFi et permettent d’accéder à des services de divertissement en ligne : l’offre de
radio Internet Liveradio d’Orange, le portail de musique gratuite Deezer, le catalogue VOD de CanalPlay, mais aussi à
YouTube, Flicker et des WebTV… Ils permettent également d’accéder à des contenu audio et vidéo stockés sur le réseau
DLNA, le tout contrôlé avec par l’iPhone ou un smartphone sous Android. Avec cette nouvelle offre, Akira lance un pavé
dans la mare de la connectivité sans fil et de l’accès aux services sur Internet avec ce qui fait désormais sa marque de
fabrique : des produits de qualité, des mises à jour régulières et une équipe support à l’écoute des utilisateurs pour une
satisfaction client maximale. L’IP-Radio dispose d’une connexion Internet filaire ou WiFi et de fonctionnalités réseau DLNA.
Il fait également office de télécommande, d’horloge et d’alarme. L’IP-Box donne accès à de nombreux services en ligne. Le
serveur DLNA fait également office de Media center. Il dispose d’un port USB 2.0, d’une sortie HDMI 1.3 et de 4 Go intégrée
pour servir de mémoire tampon à la VOD.

SOCIÉTÉ. Akira Europe est la filiale européenne du
Groupe singapourien TT International Limited, groupe
fondé en 1984 par son CEO actuel, Mr. Sng, et sa femme.
D'une petite entreprise familiale de distribution de
produits électronique et électroménager, le Groupe TT
Intl est devenu aujourd'hui une multinationale au chiffre

d'affaires dépassant les 700 millions de dollars. En 1994,
la marque de produits d’électronique grand public et
d’électroménager Akira, propriété du Groupe TT Intl’, est
lancée. Une filiale européenne voit le jour en 2008 pour
prendre en charge le marketing et la vente des produits
de la marque Akira en Europe.

Akira Europe IP-Box & IP-Radio

Disque dur portable. Verbatim présente sa nouvelle gamme de disques durs Executive II Superspeed. Cette solution
de stockage hautes performances de 500 Go utilise une interface USB 3.0 haute vitesse. La norme USB 3.0 permet d'atteindre
des débits multipliés par 10 par rapport à l'USB 2.0 et offre ainsi un taux de transfert de données ultra-rapide. En parallèle, il est
doté d’un cryptage AES 256 bits et offre donc une protection renforcée des données. Son design est ultrafin et minimaliste. Il
se décline en trois couleurs tendance : le gris graphite, l’argent métal et le noir métal. Ce disque, réellement mobile, permet
d'enregistrer et d'emporter avec soi tous ses fichiers numériques et les documents dont on a besoin au quotidien. Avec son
design élégant tout en finesse, il complète parfaitement un ordinateur portable. Un bouton tactile sur la façade du disque dur
permet d’activer des options telles que la configuration de l’encryptage 256 bits AES, le démarrage de l’Auto Back up, le
démarrage de la synchronisation et l’ouverture de la page de votre site Web préféré. Enfin, Il intègre plusieurs suites logicielles
(le logiciel BackItUp and Burn Essentials et le logiciel de formatage des données VHD).

SOCIÉTÉ. Verbatim, fondé en 1969, est devenu un
des leaders sur le marché des supports de stockage de
données. Verbatim conçoit, développe et fabrique des
supports optiques de haute qualité, du CD, DVD jusqu’à la
dernière génération haute définition des disques Blu-ray,

tout en restant présent sur les produits d’impression et les
disquettes. Les autres produits phares de la gamme
actuelle sont les disques durs (1,8, 2,5 et 3,5 pouces), les
clés USB, les cartes mémoire flash, une gamme
d’accessoires multimédia et des produits LED et OLED.

Verbatim Executive II Superspeed

Ravel E35
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Ravel B40

CARACTERISTIQUES

Système de clonage d’écran sans fil - Full-HD 1080p -

Compatibilité avec plus de 100 PC portables - Son surround 5.1 -

WiFi 2,4 GHz et 5 GHz - Compatible WiDi

CARACTERISTIQUES

Taux de transfert : 500 Mbits - Connecteurs Réseau Gigabit -

Ethernet 10/100/1000 - Prise RJ45 femelle - Norme HomePlug AV

showcase medpi 2011
reseau

Belkin Wireless Video Adapter
SOCIÉTÉ. La société privée a été

fondée en 1983 en Californie et est devenue
leader mondial des solutions de connectivité.
Depuis ses débuts, Belkin a bénéficié d’une
croissance exceptionnelle en plaçant la
recherche et le design en tête de liste de ses
priorités. Le siège social européen se situe

aux Pays-Bas et chapeaute les succursales
européennes. Belkin propose une large
gamme d’innovations conçues pour offrir aux
utilisateurs d’ordinateurs et de produits hi-
tech une intégration parfaitement fluide à la
maison, en voiture ou en déplacement.

Wireless Video Adapter. Belkin lance un transmetteur vidéo compatible avec la norme Intel Wireless Display
(WiDi). Cette solution permet d‘afficher l’écran d‘un ordinateur sur un téléviseur et le tout sans fil. L’adaptateur se branche
au téléviseur par la prise HDMI et communique avec le PC en WiFi. Il suffit de basculer l‘affichage du PC pour qu’il
apparaisse sur le téléviseur en Full-HD. Il n’y a pas d’installation contraignante, la communication s’établit
automatiquement. Ensuite, il est possible d’afficher tout le contenu de l’ordinateur sur grand écran, que ce soit une vidéo,
des photos, une présentation ou le navigateur Internet. Le Wireless Video Adapter sera proposé à 119 euros.

SOCIÉTÉ. Devolo AG est depuis sept ans le leader
Européen dans la technologie CPL (courant porteur en ligne)
avec plus de 50 % de parts de marché sur le Vieux Continent.
Réputé pour la qualité de ses produits, Devolo propose une
gamme de solutions CPL complète couvrant à la fois la

quasi-totalité des fournisseurs d’accès Internet, la grande
distribution et le marché des installateurs professionnels.
Les produits Devolo permettent notamment la mise en
réseau de l’ensemble des appareils multimédia de la maison
via le courant électrique. www.devolo.fr

Prise CPL haute vitesse & miniature. Devolo lance le CPL dLAN 500AV mini, l’adaptateur le plus
petit et le plus plat du monde avec seulement 9 cm de haut, moins de 5 cm de large et 3 cm d’épaisseur. Ces
dimensions permettent à l’utilisateur de le cacher facilement dans son salon. Il est également très performant.
Grâce au débit de 500Mbits/s, le CPL dLAN 500 AVmini de Devolo a suffisamment de réserve pour distribuer
les films HD et même en 3D dans chaque pièce de la maison. La technologie CPL dLAN est aussi rapide et
fiable qu'un réseau Ethernet et plus stable que le WiFi. La configuration des adaptateurs est par ailleurs très
simple. Il suffit de brancher l'adaptateur CPL dans une prise murale, puis de raccorder le câble réseau à
l’appareil. Il garantit une connexion parfaite pour tous les ordinateurs et pour toutes les applications, même
les plus exigeantes. L’utilisateur peut activer un cryptage AES simplement en pressant un bouton intégré.
S’ajoute le logiciel Cockpit compatible PC et Linux. Ce logiciel permet de contrôler et de configurer un réseau
en toute simplicité. Enfin, grâce à la technologie intelligente Dynamic PowerSave brevetée par Devolo, cet
adaptateur réduit sa consommation automatiquement de plus de 90 % lorsqu’il est en veille (0,3 Watt). 

Devolo CPL dLAN 500AV mini

Ravel H1274

SOCIÉTÉ. Spécialiste mondial du réseau, Trendnet est
né en 1990 aux États-Unis et s’est développé dans plus de
135 pays. La marque est présente en France depuis 2003 à
travers tous les canaux de distribution, revendeurs, e-
commerce et grande distribution. Trendnet fournit des

solutions permettant aux utilisateurs de partager des
données vidéo, audio, et voix ou de se connecter à Internet à
leur domicile, bureau ou en déplacement. En 2011, la société
prévoit une évolution importante grâce à des innovations
exclusives. La marque est distribuée par Comtrade.

Trendnet
TEW-684UB

Adaptateur USB WIFI N Dual Band. L’adaptateur USB WIFI N 450Mbps Dual Band TEW-684UB se connecte sur un
ordinateur portable ou de bureau pour faire profiter des performances extrêmes du WiFi 450Mbps sur les deux bandes de fréquences
de 2,4 GHz et 5 GHz simultanément. Pour le connecter à un réseau, il suffit de presser le bouton WPS et l’utilisateur obtiendra les débits
et une portée sans fil jamais égalé en WiFi. Un câble d‘extension USB est fourni pour placer l’adaptateur de façon optimale. Les trois
antennes internes intègrent la technologie MIMO pour un débit plus élevé. Enfin, le système WMM priorise les flux pour une meilleures
expérience dans les jeux, des appels Internet et une diffusions multimédia sans latence. Cet adaptateur couvre plus de 50 mètres en
intérieur et 100 mètres en extérieur (59,90 euros).

Ravel D40

CARACTERISTIQUES

Connecteur USB 2.0 - Compatible avec les normes WiFi IEEE

802.11n/g/b/a - Dual Band 2,4 GHz et  5 GHz simultanément -

Technologie Multiple Input Multiple Output (MIMO) - Compatible WEP

64/128-bit, WPA/WPA2-RADIUS, et WPA-PSK/WPA2-PSK
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Entretien avec 

Florent Pavillard

Directeur de la

division photo

JDLI : Comment vous situez-vous
aujourd’hui sur le marché de la photo ?
Florent Pavillard : Nous avons démarré

l’année sur les chapeaux de roue. Sur le segment des
compacts, nous sommes deuxièmes en volume sur le
mois de février selon GfK, avec 13 % de parts de
marché. C’est notre meilleure performance depuis très
longtemps. Elle est surtout due au très bon
comportement de notre modèle double écran entrée
de gamme, le PL100. Nous avons aussi des appareils en
fin de vie qui ont très bien fonctionné. Il y a même eu
des périodes en mars où nous avons été leader avec 18
% de parts de marché. Sur la partie hybride, nous avons
globalement été un peu déçus sur la fin d‘année. Le
lancement tardif début décembre du NX100 ne nous a
pas aidés. Nous nous sommes retrouvés face à une
communication lourde de la part de nos concurrents et
du coup, nous sommes un peu passés inaperçus. Plus
généralement, la volumétrie du marché hybride n’a pas
été la hauteur de nos espérances. GfK annonçait 60 000
pièces pour 2010 et finalement il ne s’en est vendu que
35 000.  

Pourquoi le démarrage de l’hybride a-t-il été
si timide ?

Je pense que c’est déjà lié à l’offre. Il n’y
a pas suffisamment d’acteurs sur ce
marché. C’est aussi lié à l’absence des

marques historiques photo qui pourraient
donner de la crédibilité vis-à-vis du grand
public, surtout en France où la tradition
compte beaucoup. Je pense aussi qu’il y a
des craintes de la distribution vis-à-vis de
ce nouveau segment qui se confronte à la
catégorie reflex pour le moment. Il faut
plus de formation vendeurs en magasin. Il
y a sans doute eu aussi un manque de
remise en cause du rayon par les
distributeurs qui avaient d’autres
préoccupations en fin d’année, et on les

comprend. Au Japon, le format hybride a très bien
fonctionné sur la fin d’année, tout comme sur d’autres
marchés européens, Allemagne en tête. Les marchés
français et anglais ont été décevants, sans doute aussi
en raison d’une approche plus traditionnelle de la
photo par le consommateur. 

Y a-t-il eu déficit d’information ou erreur de
communication ?
Je pense qu’il y a un gros travail de formation à faire
pour la distribution et c’est de notre responsabilité. Ce
n’est pas en deux ou trois mois que cela se fera. Et tant
que cela n’aura pas eu lieu, il ne faut pas s’attendre à
des miracles. En termes de visibilité grand public sur le
second semestre 2010, peu de marques ont
communiqué sur le principe hybride et il n’y a donc pas
eu suffisamment d’impact sur l’utilisateur final. Même
le nom pose un problème de consensus, et on semble
d’ailleurs s’acheminer plutôt sur « compact à objectifs
interchangeables ». 

Quels sont vos plans pour ce segment ?
Nous sommes présents avec deux boîtiers : le NX10 et
le NX100. Nous lançons en ce moment même le NX11
qui est le successeur du NX10 et se distingue
notamment par la compatibilité avec les optiques
intelligente dotées de la fonction iFN. Nous allons
également renforcer notre offre d’objectifs d’ici à la
rentrée. Il y aura notamment une optique portrait
85 mm, un super grand angle 16 mm et un zoom 18-
200 pour répondre à toutes les situations
photographiques. En fin d’année, nous sortirons de
nouveaux boitiers. Comme nous ne sommes pas
présents sur le reflex, l’hybride est prioritaire chez
Samsung pour asseoir la marque dans le milieu de la
photo.

Il devient difficile de monter en gamme sur le
compact. Quelles solutions proposez-vous ?
Déjà, nous avons une particularité forte qui est le

76

hardware

interview

Samsung affiche de fortes ambitions sur le marché de la

photo. Actif sur le segment de l’hybride avec deux boîtiers et

une gamme d’objectifs qui s’étoffe, le constructeur coréen se

distingue aussi sur le compact avec son concept du double

écran. Et en tant que géant de l’électronique, la convergence

avec les autres appareils est également au cœur de sa

stratégie. Par Stéphane  Kauffmann

« Samsung ambitionne de

devenir leader sur le

marché de la photo en

volume sous deux ans et

en valeur sous trois ! »

Samsung photo     
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double écran et nous sommes les seuls à la proposer.
15 % de nos ventes se font sur le double écran. L’offre
va jusqu’à 300 euros sur ce concept, ce qui permet
aussi de créer une bonne possibilité de monter en
valeur. Sinon, les axes de développement passent par
des super-zooms de 10x et plus. Nous allons ainsi sortir
un compact peu encombrant dont le zoom est de 18x.
De même, nous sommes en train de généraliser le
grand angle sur tous nos appareils et nous allons
même jusqu’au 21 mm sur le WB210. Pour créer de la
valeur, nous pouvons aussi compter sur le savoir-faire
de Samsung en termes de convergence, de partage
média et de connexion sans fil. Ainsi, nous lançons le
SH100, qui est un compact multi-communiquant.
Équipé en WiFi, en DLNA et compatible All share, c’est
le seul appareil du marché qui communique
directement avec le téléviseur, la tablette, l’ordinateur
et le smartphone. Ainsi, il est possible de prendre une
photo depuis l’écran du téléphone et même de
zoomer. La convergence est un axe fort pour l’image et
la création de valeur, les volumes étant encore assez
restreints. Mais ce n’est qu’un début, il s’agit déjà dans
un premier temps de satisfaire les technophiles avides
de ce type d’innovation. 

On assiste à un retour à la qualité d’image, est-ce une
piste pour le compact ?
La course aux pixels s’estompe effectivement et c’est
une bonne chose. Cela permet de mettre en avant

d’autres critères bien plus probants pour la qualité
d’image comme les nouveaux capteurs CMOS par
exemple. Cela touche également la qualité vidéo avec
le Full-HD qui monte en puissance, un argument de
poids pour de nombreux consommateurs. C’est
typiquement la valorisation d’un usage comme la
vidéo qui peut servir à créer de la valeur autour de la
qualité. Cela permet aussi de parler optique, une
composante essentielle en photo, et de montrer qu’il
est possible d’avoir une excellente qualité sur des
focales extrêmes très compactes. La qualité touche
d’ailleurs aussi la visée et la lecture avec des écrans de
plus en plus sophistiqués, notamment en AMOLED
chez Samsung.

Comment voyez-vous l’avenir du marché de la photo
en général et le vôtre en particulier ?
Je pense qu’un recentrage sur quelques marques très
fortes va avoir lieu. Il y aura évidemment les
historiques de la photo, mais aussi une montée en
puissance des géants de l’électronique grand public.
C’est d’ailleurs ce qui explique l’importance de
l’hybride avec une volonté de le positionner comme
garant du savoir-faire photo d’une marque EGP. C’est
un peu le show room qui permet de montrer la
qualité technique des produits. De son côté, Samsung
ambitionne de devenir leader sur le marché de la
photo en volume sous deux ans et en valeur 
sous trois !
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Florent Pavillard

   La différence par l’innovation
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Après une sortie sur Xbox 360 en octobre 2010, Microsoft publiera le 20 mai une version PC du jeu de
Lionhead Studios. L’occasion pour les joueurs sur ordinateur de se plonger à leur tour dans le
troisième opus de cette série emblématique dans le genre action/aventure à la troisième personne,

dont le scénario prend place quelques 50 ans après les événements du chapitre précédent. D’autant plus que
le PC n’avait pas eu droit à une version de Fable 2.
« Cette sortie décalée dans le temps a permis aux
développeurs d’apporter des modifications vis-à-vis de la
version console », explique Jérémy Goldstein,
Responsable marketing jeux vidéo chez Microsoft.
« Via un partenariat avec les équipes de Nvidia, Fable 3
sur PC est compatible avec les affichages 3D de la
marque. Un nouveau niveau de difficulté, plus élevé que
ceux présents sur la console, est proposé là encore pour
répondre aux attentes des joueurs PC ». La version PC
standard embarquera pas ailleurs les éléments
uniquement proposés dans la version console
collector (nouvelle race de chien, quête et région
supplémentaire). L’interface a été revue en profondeur
pour être jouable via le duo clavier-souris ou à la
manette. Après avoir dépassé les 100 000 ventes sur la
version Xbox 360 (hors bundles), ce sont 50 000
pièces de la version PC qui vont être implantées en
day one par Microsoft. Après plusieurs années
d’absence sur le marché du jeu pour PC, ce titre
marque le retour de Microsoft sur la plate-forme où
elle se montrait particulièrement dynamique et avant-
gardiste il y a quelques années. Un retour qui passera
également cette année par de nouvelles itérations des
fameuses franchises Flight Simulator et Age of
Empires, mais cette fois à la mode « free to play ».  

Fable 3 : 
Microsoft revient au jeu PC

Plusieurs jeux attendus pour la
Nintendo 3DS et non disponibles au
lancement viennent de voir leurs
parutions datées par le constructeur.
L’un des titres les plus attendus sur la

console, The Legend of Zelda : Ocarina of Time
3D, sera commercialisé le 17 juin. Rappelons qu’il s’agira d’une remise
au goût du jour (et en volumes !) de l’un des volets les plus appréciés
de la célèbre série, paru en fin 1998 sur Nintendo 64 et qui s’est
vendu à plus de sept millions d’exemplaires. Cette adaptation sur la
console portable comprendra divers bonus comme des donjons
supplémentaires ou encore l’exploitation du gyroscope de la
machine lors des passages en vue subjective pour viser et tirer à l’arc.
C’est un peu plus tôt, en mai, que Steel Diver, jeu de sous-marin
exploitant aussi notamment la fonction gyroscope dans son mode
périscope, arrivera en magasins (le 6 mai). Dead or Alive Dimensions
est, pour sa part, attendu pour le 20 mai. Du côté de la Nintendo DS,
on retiendra notamment un nouveau volet de la saga de jeux de rôle
Dragon Quest avec le sixième opus prévu pour le 20 mai. Le
Royaume des Songes est une nouvelle adaptation d’un titre de la
saga en provenance de l’époque Super Nintendo mais jamais sorti en
Europe à l’époque. Pour cet épisode encore, la réalisation devrait être
adaptée à la nouvelle machine et le gameplay amené à l’ère de
l’interface tactile. Côté Wii, les principaux événements cette année
devraient se trouver du côté des jeux d’action/rôle avec Xenoblade
Chronicles et Legend of Zelda : Skyward Sword mais les dates de
sortie ne sont pas encore annoncées. 

Black Ops 
repart en guerre

Le dernier volet en date de la série Call of Duty n’en finit
plus de faire parler de lui. Après avoir brisé plusieurs records
de ventes depuis sa sortie, le jeu d’action en vue subjective
enchaîne les contenus supplémentaires à télécharger. Après le
pack de cartes First Strike en février dernier (1,4 million de
téléchargements en 24 heures d’après l’éditeur), un second
DLC arrivera en mai avec Escalation. Il consistera également en
une compilation de nouveaux niveaux de jeu (quatre
multijoueurs et un mode zombie).   

Nintendo 
précise ses plans 

« Lionhead répare une injustice, et de
fort belle manière, (…) en exploitant
le potentiel du PC  » 

Extrait de la preview
à lire sur
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Studio indépendant basé dans la ville de Shanghai en Chine, Playlithium est spécialisé dans le jeu
sur mobiles. La structure signait il y a plusieurs semaines son premier titre, Super Ball Escape, prévu
pour ce mois-ci sur iPad tandis que King of Frogs, sorti l’année dernière, profite d’une nouvelle

version. Thomas Meyer et Jerry Lin, fondateurs, nous en disent plus. 

JDLI : Quand le studio a-t-il été créé ? Combien emploie-t-il de
personnes ?
Thomas Meyer et Jerry Lin : Playlithium a été créé en octobre
2009. Actuellement nous employons près de 20 personnes,
principalement des développeurs et artistes, et sommes basés
sur Shanghai. Nous collaborons également avec un réseau de
studios indépendants basés à Singapour, Los Angeles,
Amsterdam, Berlin…

Quelle est votre ligne éditoriale ? 
Elle peut se résumer simplement : nous cherchons à développer
et promouvoir les jeux auxquels nous aimerions jouer sur nos
plates-formes mobiles. Super Ball Escape en est une belle
illustration, puisque nous avons toujours apprécié les jeux de
labyrinthe utilisant le capteur de mouvements, mais nous avions
toujours eu envie de pousser le concept plus loin en nous
inspirant en particulier du classique Marble Madness (jeu
d’arcade emblématique des années 80, ndlr). C’est de ce constat
qu’est née l’envie de créer un jeu d’action utilisant ce type de
gameplay et nous essayons donc à partir de cela de proposer
l’expérience de jeu la plus originale qui soit.

En quoi les studios chinois se distinguent-ils des structures
occidentales dans la création de jeux iPhone ?
Évidemment l’aspect financier lié aux coûts de développement
en est une mais c’est loin d’être l’unique distinction, car la Chine
regorge aussi de développeurs expérimentés. De nombreuses
écoles forment des développeurs et cette génération qui a
également grandi avec les jeux vidéo est extrêmement douée et
bouillonne d’idées. Cela fait bien longtemps qu’ils ne se
contentent plus de créer de simples éléments graphiques de jeu.
Ce n’est donc pas un hasard si presque tous les plus gros
éditeurs/développeurs possèdent d’importants studios de
développement dans l’Empire du milieu. Shanghai est en effet

une des capitales mondiales de production de jeux tous formats
confondus.

Quel regard portez-vous sur le marché du jeu pour iPhone et
iPad ?
En dehors de son aspect hautement concurrentiel, pour nous
c'est tout simplement génial dans le sens où les plates-formes
iPhone et iPad sont porteuses d'expériences de jeu
complètement nouvelles. Il s’agit aussi d’un marché très facile
d’accès où le partage de revenus est assez favorable pour les
développeurs. Il est donc plus simple de proposer des concepts
de jeu qui n’auraient peut-être pas leur place sur des consoles
portables en raison des risques financiers liés aux avances sur
productions et aux royalties à reverser.

Quelles sont vos méthodes de promotion de vos jeux ?  
Il y a plusieurs axes de promotions possibles, la manière classique
via des relations presse, par la publicité ou bien encore en
favorisant le bouche à oreille (Show & Tell). Mais nous travaillons
aussi avec différentes solutions marketing fonctionnant par
exemple sur des modèles de coût à l’installation ou au
téléchargement. Le but étant de booster le ranking du jeu et
tenter d’atteindre les classements stratégiques, variable
fondamentale pour exister sur l’App Store.

Quelles seront vos prochaines publications ? 
Nous allons évidemment continuer à faire évoluer dans les
semaines à venir Super Ball Escape avec de nombreuses mises à
jour et également sortir une version optimisée iPad. Concernant
les nouvelles sorties, nous travaillons actuellement sur plusieurs
jeux, très différents du précédent, mais qui continueront de
s'adresser à une catégorie de joueurs en quête d’originalité sur
ces plates-formes. Les premières informations devraient arriver
d’ici peu…

Thomas Meyer

et Jerry Lin,

Fondateurs

Questions à

Square Enix vient de communiquer la date de sortie du
prochain Dungeon Siege, prévue pour le 17 juin. Rappelons que
Dungeon Siege 3 marquera la première apparition de cette
franchise bien connue des joueurs PC sur consoles de jeu, mais
aussi le premier volet publié par les soins de l’éditeur japonais.
Initiée par Microsoft au début des années 2000 sur PC, Dungeon
Siege s’est fait un nom dans le genre assez concurrentiel du jeu
mêlant action et jeu de rôle. Développé par Obsidian
Entertainment (Fallout New Vegas, NeverWinter Nights 2…), ce
troisième volet permettra à quatre joueurs de se retrouver en
ligne pour explorer les donjons de concert (ou écran divisé sur
une même console) et les développeurs annoncent un scénario
influencé par les actions du joueur. Dungeon Siege 3 sera publié
sur PS3, Xbox 360 mais aussi PC et Square Enix propose en
précommande une édition collector du jeu.      

Dungeon Siege, prêt pour le grand saut

Playlithium, 
le jeu iPhone made in China

Extrait de la prise
en main à lire sur 

« Première 
impression : 
excellente !  » 
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Focus Home Interactive vient de publier Magicka en
magasins sur PC, un jeu dans un premier tempscommercialisé en
version digitale. Jeu d’action à progression basé sur une vue
isométrique, le titre met en scène un monde de type heroic fantasy
satirique ponctué de clins d’œil que ne manqueront pas de noter les
joueurs avertis. Jouable à quatre simultanément, le titre consiste à
explorer les 13 univers du monde de Midgard et d’y affronter les
hordes de créatures toutes plus agressives les unes que les autres.
L’originalité du jeu consiste dans un gameplay qui invite les joueurs à
créer leurs propres sorts magiques en combinant une dizaine
d’éléments différents (eau, glace, feu…). Le jeu est vendu au prix
agressif d’une dizaine d’euros environ.

Trapped Dead

Qu’adviendrait-il en cas
d’attaque soudaine de zombies ?
Comment les rares survivants
pourraient-ils sauver leur vie face à la
masse de revenants affamés ? Les
amateurs de films d’horreur et
notamment des films de George
Romero (La Nuit des Morts Vivants)
connaissent parfaitement les
réponses et ce jeu de stratégie
tactique s’adresse directement à eux.
Trapped Dead invite à diriger un
groupe pouvant aller jusqu’à sept personnages aux
caractéristiques différentes qui vont devoir traverser divers
environnements typiques (centre commercial, station service…).
Pour survivre face aux multitudes de zombies, il faudra trouver
d’autres moyens que l’affrontement direct… Le jeu repose sur
un système de caméra libre et l’action se déroule en temps réel,
du multijoueurs en coopération est même proposé. Remarqué
lors de sa sortie en Allemagne, ce jeu vient d’être édité et
distribué en version française par Tradewest. L’éditeur a
notamment conclu un partenariat avec le magazine Mad Movies
(publicité, jeux concours) et des sites dédiés au cinéma
d’horreur afin de cibler les amateurs de films de genre. Ce titre
PC est vendu au prix conseillé de 19,99 euros.

le tactique de l’horreur 

Magicka:
des sorts à la carte

Du nouveau chez 

Capcom
Dans la foulée de ses annonces au sujet des
festivités pour les 15 ans de la série Resident
Evil (voir précédent JDLI), Capcom vient

d’annoncer plusieurs titres à venir dans les prochains
mois. Annoncé pour 2012, Dragon’s Dogma sera une
nouvelle franchise pour PS3 et Xbox 360. Quatre joueurs
pourront faire équipe pour partir à l’exploration d’un
monde ouvert à l’inspiration visiblement très heroic
fantasy comme le montre la vidéo d’un combat
dantesque contre une hydre. La vue à la troisième
personne marque la parenté du jeu avec Resident Evil 5,
le jeu reposant sur une version améliorée du moteur
maison. Quelques mois seulement après la sortie de Dead
Rising 2 et ses DLC, l’éditeur continue l’exploitation de cette
licence horrifique apparue sur l’actuelle génération de consoles.
Attendu pour l’automne prochain sur PS3, Xbox 360 et PC, Dead
Rising 2 : Off The Record mettra en scène le personnage
principal du tout premier jeu (vu aussi dans le dernier DLC en
date) plongé dans l’enfer de la ville de Fortune City en proie
à une invasion de zombies. Nouvelles missions, ennemis et
zones de jeu sans oublier du jeu en ligne optimisé sont au
programme de ce nouveau chapitre qui sera vendu de
manière indépendante. Enfin, l’un des titres majeurs de
l’éditeur va également évoluer dans les prochaines semaines avec
l’apparition de Super Street Fighter IV Arcade Edition sur PC, PS3 et Xbox
360, qui proposera notamment de nouveaux personnages. Le nouveau jeu
sera proposé en version complète fin juin ou sous forme de mise à jour
payante à télécharger pour les possesseurs de Super Street Fighter IV sur PS3
et Xbox 360 dès le 6 juin (1 200 Microsoft Points ou 14,99 euros). 

« [Une] synthèse de
Monster Hunter et
d’Oblivion » 

Extrait de la preview de  
Dragon Dogma 

à lire sur
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L’un des titres précurseurs dans le domaine du jeu en ligne sur console

PlayStation fait aujourd’hui son retour après avoir vendu 12 millions de

jeux dans le monde. Répondre à la nouvelle donne du marché sans

frustrer les joueurs de la première heure, tel semble être le

pari relevé par le nouveau Socom sur PlayStation 3, qui vient

d’arriver en magasins.     

Par Patrick Hellio

software

focus82

Depuis ses débuts en 2002, la
série de jeux d’action à
dimension tactique Socom

surfe sur la thématique guerrière et
anti-terroriste pour emmener les
joueurs sur les endroits les plus chauds

du globe… mais aussi les initier au jeu
en ligne à l’époque de la PlayStation 2.
Après une dizaine de titres (PS2, PSP et un

premier volet sur PS3 il y a trois ans), la
série aborde aujourd’hui un nouveau cap

sous l’impulsion du studio Zipper Interactive
(propriété de Sony depuis cinq ans) qui en est
aussi le créateur. L’action du nouveau jeu
prend place dans une région d’Asie du sud-
est devenue incontrôlable depuis une

révolution et il reste seulement six jours pour
stopper la faction meurtrière Naga. Il s’agit de
prendre en main une escouade de cinq
combattants aux capacités complémentaires
afin de limiter les dégâts, en dirigeant

directement son personnage à la troisième
personne et en donnant des ordres et directives
aux soldats l’accompagnant. Discrétion et esprit

d’équipe sont importants pour espérer venir à bout des
14 missions au programme du jeu. Le multijoueurs
reste au cœur du jeu, qui peut ici accueillir jusque 32
participants simultanément. Plusieurs modes de jeu
différents sont proposés, dont trois inédits.

Scénarisation 
et accessibilité
Très orientée core gamers depuis ses débuts, cette série
ambassadrice du jeu en ligne à l’époque de la PS2
entend faire évoluer son image aujourd’hui. Après un
premier opus sur PS3, uniquement multijoueurs et
accueilli froidement par la critique début 2009, ce
nouveau titre sera en effet probablement décisif pour
l’avenir de la série qui signifie aujourd’hui sa volonté de
toucher un public plus large. Contrairement au
précédent jeu en date développé par un autre studio,
les développeurs de Zipper Interactive ont ici intégré
un mode solo scénarisé. En fonction du pays où se
connecte le joueur, son personnage dans le jeu
adoptera d’ailleurs la nationalité correspondante. Le
nouveau Socom profite par ailleurs des dernières
propositions technologiques de Sony pour se montrer
plus attrayants aux yeux du grand public, comme une
compatibilité avec l’accessoire à repérage de
mouvements PlayStation Move mais aussi l’affichage
en 3D relief sur les téléviseurs compatibles. Hormis
Killzone 3, les jeux gamers exploitant ces facettes sont
en effet plutôt rares à ce jour. « Zipper Interactive a
développé son propre système d’affichage 3D, un moteur
next-gen qui a la particularité de ne pas ralentir ni
dégrader l’affichage », souligne l’éditeur. L’intelligence
artificielle des personnages, élément primordial dans
ce genre de jeux, a aussi été au centre des
préoccupations pendant la conception du titre aux
dires des développeurs. L’effort d’accessibilité et
d’attractivité consenti ici par le studio sera-t-il payant ?
Sony compte implanter 45 000 exemplaires du jeu,
dont 10 000 en pack avec le headset. 

So
co

m
JDLI : En 10 ans, le jeu en ligne a évolué. Quels sont les
atouts de Socom aujourd’hui ? 
Travis Steiner : Bien sûr, le jeu en ligne s’est généralisé
dans le domaine du jeu d’action. Mais dans la plupart
des titres, chacun joue pour soi et l’action est
généralement chaotique voire brouillonne. Depuis
ses débuts, Socom repose en ligne sur le jeu en
équipe, ce qui donne plus de subtilité à l’action
ainsi qu’un réel aspect tactique.

Vous ciblez visiblement un public plus large
avec ce titre. Quels sont vos arguments ? 
Notre objectif est en effet de faire venir de
nouveaux joueurs à la série, tout en conservant
un positionnement gamer. Plusieurs nouveautés ont été
implémentées à ce volet dans ce sens, comme un mode
solo scénarisé, la possibilité de jouer en coopération à
plusieurs mais aussi une interface qui a été revue pour
être plus accessible. La compatibilité avec le Move
qui peut s’enclencher dans l’accessoire Sharp
Shooter (en forme de fusil, ndlr) que nous avons
développé en partenariat avec Guerilla Games
s’inscrit aussi dans cette tendance. Mais nous
avons veillé à ce que le jeu n’en devienne pas
pour autant moins tactique ou propose moins
de challenge.   

À combien évaluez-vous la durée de vie d’un jeu
de la série ? 
Elle est longue puisque nous avons encore une
communauté de joueurs qui pratiquent toujours
en ligne le premier opus sorti sur PS2 il y a 10
ans ! Sur le nouveau jeu, nous avons notamment
multiplié les modes de jeu multijoueurs pour lui
assurer une durée de vie optimale comme
Bomb Squad où on dirige une brigade
antiterroriste, Dernier Rempart, Récupération…
Il est aussi possible de créer une campagne en
coopération personnalisée. 

Questions à

Travis Steiner,

Lead Designer

ajuste
le tir
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Rêve de gloire 
burlesque

Porte poisse
la chance 
de ma vie

comédie
11 mai

Avec La Chance de ma vie, Nicolas Cuche

signe un film sur les trentenaires où un

homme n’arrive pas à concrétiser ses

histoires d’amour car il déclenche des

catastrophes avec toutes les femmes qu’il

rencontre. La jolie Joanna, en plein décollage

professionnel, subira-t-elle le même sort ?

François-Xavier Demaison et Virginie Efira

sont les héros de cette comédie qui a cumulé

plus d’un million d’entrées. Dans une volonté

éditoriale de prolonger l’univers du film et de

renforcer l’aspect comédie, Wild Side a choisi

de proposer des éditions très élaborées avec

un deuxième DVD de compléments, Le Guide

de séduction pour célibataires malchanceux.

Mise en place 

55 000 exemplaires toutes éditions confondues

plan Marketing

Le film est soutenu par une campagne TV de

400 000 euros, une campagne radio de

200 000 euros avec pour partenaire RMC, une

campagne presse de 100 000 euros (Direct

Matin, presse TV) et 400 000 euros investis en

web avec un partenariat avec Meetic compre-

nant un dispositif événementiel d’habillage.

editeur Wild Side Vidéo

distributeur Universal StudioCanal Vidéo

prix publics conseillés

19,99
€ (coffret  2 dVd) 

19,99€ (blu-ray + dVd)

Super héros
the green
Hornet

action 
18 mai

Projet maudit, The Green Hornet est

passé de main en main avant d’atterir

sous la direction de Michel Gondry qui

change de registre après La Science des

Rêves et Soyez Sympas, Rembobinez.

Adapté de la série télévisée culte des

années 1960, le film raconte les exploits

du fils d’un magnat de la presse qui,

secondé par un expert en arts martiaux, se

transforme la nuit en super héros sous le

nom du Frelon Vert. À la fois rythmé,

décalé et non dénué d’humour, The Green

Hornet a séduit plus de 730 000

spectacteurs en France.  

Mise en place 

60 000 exemplaires 

plan Marketing

Sony mise sur le film avec des spots TV sur les

chaînes hertziennes et cables, un mini-site

dédié, une campagne Web et des insertions

presse.

editeur Sony Pictures Home Entertainment

distributeur Sony Pictures Home Entertainment 

prix public conseillé

19,99
€ (dVd) 

24,99€ (blu-ray)

29,99€ (blu-ray 3d active)

comédie musicale
20 avril

Une jeune chanteuse ambitieuse vient

tenter sa chance dans un club néo-

burlesque de Los Angeles. Elle y trouvera

l’amour et la célébrité. Pour son premier

film, Steven Antin a réuni un casting de

choix : Christina Aguilera et Cher, dans le

rôle de la propriétaire de cabaret. Si

Burlesque a obtenu le Golden Globe de la

meilleure chanson avec You Haven’t Seen

The Last Of Me, cette comédie musicale

n’a pas rencontré en France son public et

a seulement totalisé 143 000 entrées en

salles. La sortie en vidéo devrait redonner

au second souffle au film et essayer de

Père et fille
somewhere

comédie dramatique
18 mai

Depuis son premier film, Virgin Suicides

en 1999, Sofia Coppola s’est affranchie du

poids du nom de son célèbre père et

affirme d’oeuvre en oeuvre sa

personnalité. Couronné par le Lion d’Or au

Festival de Venise 2010, Somewhere nous

plonge dans le monde d’Hollywood où un

acteur déboussolé par la célébrité

retrouve un sens à sa vie avec l’arrivée de

sa fille. Tourné dans le mythique Château

Marmont de Los Angeles où vécurent

quelque temps de nombreuses stars, le

film aborde notamment les thèmes de

l’amour familial, des crises existentielles et

de la paternité. Il a totalisé plus de

467 000 entrées en salles.

Mise en place 

30 000 exemplaires

plan Marketing

Campagne presse avec A nous et Télé Ciné

Obs, campagne radio sur France Inter et Oui FM

et Internet sur Deezer sont les atouts promo-

tionnels du titre.

editeur Pathé

distributeur Fox Pathé Europa

prix publics conseillés

19,99
€ (dVd) 

24,99€ (blu-ray)

séduire les amateurs de music-hall par son

rythme et ses chorégraphies. 

Mise en place 

25 000 exemplaires

plan Marketing

La sortie du titre est appuyée par des spots TV

et un partenariat avec Chérie FM.

editeur Sony Pictures Home Entertainment

distributeur Sony Pictures Home Entertainment

prix publics conseillés

19,99
€ (dVd) 

29,99€ (blu-ray) 

Guide

vidéo
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Steel Diver       

Action
6 mai 

S’ils ont connu un âge d’or il y a quelques

années sur micros, les jeux de combats sous-

marins sont moins répandus de nos jours

mais Nintendo se penche aujourd’hui sur la

question pour proposer un nouveau jeu pour

sa portable en 3D. Il s’agit ici de prendre les

commandes d’un sous-marin (trois modèles

disponibles) et de partir à l’attaque de

navires ennemis. Le jeu comprend différentes

séquences de jeu, dont l’amusant mode

Périscope qui exploite les fonctions de

repérage de mouvements de la console : il

s’agit de pivoter la console pour faire tourner

le périscope et ainsi aligner les bâtiments

ennemis. Du multijoueurs est proposé pour

deux via un mode bataille navale nécessitant

uniquement une cartouche de jeu. 

PlAn mArketing 

Non communiqué 

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Nintendo

editeur Nintendo

distributeur Nintendo

nombre de joueurs 1 à 2

jeu en ligne Non

Prix Public conseillé 50€

Lego Pirates
des Caraïbes :
Le Jeu Vidéo

Action, plate-forme

12 mai
Après Star Wars, Indiana Jones,

Batman ou encore Harry Potter, c’est

au tour de l’univers Pirates des

Caraïbes de se voir adapté à la

mode des jouets Lego. Le studio

Traveller’s Tales, spécialiste de la

discipline, signe ce jeu dont la

vingtaine de niveaux différents

couvre tous les films de la série y

compris le nouveau La Fontaine de

Jouvence. Exploration, plate-forme,

combat sont au programme de ce

jeu qui peut se pratiquer à deux en

coopération et où tous les

personnages des films se donnent

rendez-vous. La version 3DS

exploite la fonction Street Pass pour

improviser des duels de pirates

entre joueurs se croisant.

PlAn mArketing

Tout en surfant sur l’aura du blockbus-

ter au cinéma et la licence Lego, le jeu

va profiter d’une forte visibilité en TV

(hertzienne, cabsat), sur Internet

(Facebook, MSN…), en presse sans

oublier une campagne d’affichage. Des

partenariats ont été conclus avec Uniqlo,

Sephora et bien sûr Lego.

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur TT Games 

editeur Disney  

distributeur Disney  

nombre de joueurs 1 à 2

jeu en ligne Non

Prix Public conseillé

entre 30€ et 60€ environ

Fable 3

Action/aventure
20 mai  

Microsoft adapte Fable 3 sur PC, dans une

version permettant l’affichage en 3D et dotée

d’un niveau de difficulté supplémentaire. Le

monde d’Albion est désormais contrôlé

d’une main de fer par un tyran qui ruine le

royaume et il est temps que son frère monte

sur le trône pour redresser la situation. C’est à

ce moment là que le joueur (ou la joueuse)

intervient. Si le principe du jeu reste fidèle

aux précédents volets, avec cette logique

d’impact des choix et décisions faits par le

joueur sur le déroulement des événements,

Fable 3 développe la formule en apportant

une dimension politique lorsqu’il s’agit de

prendre le pouvoir, ce qui s’ajoute aux

multiples interactions possibles avec les

personnages du jeu ou aux scènes de

combat et d’exploration qui ponctuent

l’aventure.  

PlAn mArketing 

Le partenariat avec Nvidia devrait notamment

être mis en avant. 

mise en PlAce 50 000 exemplaires

déveloPPeur Lionhead

editeur Microsoft

distributeur Microsoft

nombre de joueurs 1 à 2

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé 39€

SOCOM 
Special Forces 

Action tactique

20 avril
Après avoir initié le jeu en ligne du temps de

la PlayStation 2, la série Socom revient pour

un second volet sur PS3 avec l’objectif de

s’ouvrir également à un nouveau public. Il

s’agit ici de prendre les commandes d’une

équipe de cinq soldats aux spécialités

complémentaires chargés de mettre fin à la

menace d’un groupe terroriste dans une

région instable en Asie. 14 niveaux alternant

différentes ambiances sont au programme

de ce titre où jusqu’à 32 joueurs peuvent se

retrouver via différents modes de jeu. Doté

cette fois d’un mode solo scénarisé, le jeu

embarque également une compatibilité 3D

et peut se jouer au PlayStation Move.

PlAn mArketing 

L’éditeur annonce une campagne sur Internet

(sites spécialisés, MSN…) ainsi qu’en presse spécia-

lisée. Un partenariat a été passé avec Jeuxactu

(site et émission TV sur RTL9, AB1…). L’éditeur s’est

également rapproché des la communauté des

bloggeurs et un programme de CRM est lancé

(Facebook, YouTube). Des outils de PLV vont être

proposés aux revendeurs. 

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Zipper Interactive 

editeur WSony Computer  

distributeur Sony Computer 

nombre de joueurs 1 à 32

jeu en ligne Oui

Prix Publics conseillés 60€

Guide

jeux
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Dragon Quest VI
Le Royaume des

Songes

jeu de rôle

20 mai
Square Enix poursuit les rééditions sur

Nintendo DS de cette série emblématique du

jeu de rôle japonais. En provenance de la

Super Nintendo et du milieu des années 90,

Dragon Quest VI n’avait jusqu’à aujourd’hui

jamais été publié en Europe, seuls les

Japonais ayant eu la chance d’y jouer à

l’époque. Chaque personnage est défini par

sept caractéristiques et peut opter pour

différentes vocations au cours de l’aventure.

Le scénario du jeu invite à combattre

Meurtor, seigneur démoniaque des Ténèbres,

dans une aventure prenant place dans deux

mondes parallèles. Cette version profitera,

comme les précédentes, de nouveaux

aménagements et autres contenus

supplémentaires.

PlAn mArketing Non communiqué

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Square Enix

editeur Square Enix

distributeur Nintendo

nombre de joueur 1

jeu en ligne Non

Prix Publics conseillés 

40€ environ 

SBK 2011 :  
FIM Superbike World
Championship

simulation

début mai   
Cette nouvelle édition de la simulation de

course moto est basée sur la licence

officielle de la saison 2011 en ce qui

concerne les pilotes, les véhicules et les

courses dans trois catégories (Superstock,

WSS et SBK). Ce nouveau millésime promet

son lot de nouveautés comme un moteur

optimisé (graphismes plus fins, animations

plus réalistes) ou encore de nouveaux

modes à l’image du SBK Tour ou encore

d’une fonction Photo permettant de

partager les clichés pris lors des courses

entre joueurs. Les développeurs milanais de

la série, spécialistes du genre, soulignent

avoir pris en compte les commentaires des

joueurs des précédentes versions pour

élaborer ce nouvel opus. 

PlAn mArketing 

Une campagne de spots TV prévue sur TF1 (Auto

Moto) pendant un mois sur la chaîne Motors TV. En

radio, des spots et jeux concours sont au pro-

gramme sur RMC. Des partenariats sont égale-

ment prévus, avec notamment Dark Dog et MBK

avec échanges de visibilité en magasins, inser-

tions de leaflets et concours. 

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Milestone

editeur Black Bean Games

distributeur Warner Bros

nombre de joueurs 1 à 16

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé nc

Brink
Action

13 mai 
Les développeurs américains de Splash

Damage (Enemy Territory, Quake Wars)

signent un nouveau jeu d’action en vue

subjective avec Brink. Le scénario du jeu

prend place dans l’Arche, une cité bâtie

dans le contexte d’un projet écologique

mais qui va être prise d’assaut alors que les

conditions environnementales se

dégradent et l’espèce humaine mise en

danger. Si le contexte n’est pas des plus

réjouissants, Brink entend pourtant réjouir

les amateurs du genre en proposant des

personnages (au look mi-réaliste, mi-

cartoon) totalement personnalisables, deux

campagnes différentes sans oublier de

nombreux bonus à débloquer. Il sera

également possible de passer à la volée du

mode solo à la coopération et autres modes

multijoueurs en ligne. 

PlAn mArketing Non communiqué

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Splash Damage

editeur Bethesda Softworks

distributeur Bethesda Softworks

nombre de joueurs 1 à 16

jeu en ligne Oui

Prix Publics conseillés nc

Guide

jeux

compilation

13 mai 
Après un premier Xbox Live Arcade

Unplugged peu convaincant aux

débuts de la Xbox 360, Microsoft

propose aujourd’hui une nouvelle

compilation de jeux en provenance

de la boutique en ligne de la

marque. Cette fois-ci, l’offre est bien

plus séduisante puisque la galette

regroupe trois titres radicalement

différents et qui font partie des

meilleures productions jamais

proposées sur le service en ligne.

Limbo est un jeu d’action/plate-

forme somptueux, Trials HD repose

sur un moteur physique

remarquable et exige dextérité et

enfin Splosion Man propose des

dizaines de niveaux et un gameplay

pour le moins original. Tout indiqué

pour les joueurs non connectés ou

ceux qui n’auraient pas ces jeux,

l’offre étant assez avantageuse. 160

points et 48 heures de Live Gold sont

également compris. 

PlAn mArketing 

Microsoft va communiquer sur cette

compilation principalement en ligne (CRM,

Facebook, newsletter…).

mise en PlAce env.15 000 pièces 

déveloPPeur Playdead, Red Lynx,

Twisted Pixel

editeur Microsoft 

distributeur Microsoft 

nombre de joueur 1

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé 29€

Xbox Live Arcade 
Triple Pack
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90

WinZip 15

Avid 
studio

montage vidéo
Disponible

Avid vient de publier les nouvelles

versions de ses logiciels de montage

vidéo, une gamme qui compte quatre

références, depuis l’outil pour débutants

(Pinnacle Studio HD v1.5) jusqu’au titre

haut de gamme destiné aux utilisateurs

expérimentés (Avid Studio). Avid Studio

embarque ainsi les fonctionnalités les plus

avancées de la gamme pour travailler

vidéos, photos et audio et corriger les

fichiers. Optimisé pour 64-bit OS pour

pouvoir créer des effets multicouches et

monter plusieurs pistes en temps réel, le

logiciel calibré pour la haute définition

permet par exemple le montage avec

timeline illimité et embarque de

nombreux plug-ins (transitions HD…) et

autres effets. Des tutoriaux en vidéo sont

inclus pour faciliter l’apprentissage des

différentes fonctions. 

Plan marketing

Non communiqué

DéveloPPeur Avid

eDiteur Avid

Distributeur Avid

Prix Publics conseillés169,95
€ 

Norton 360  
version 5.0

sécurité
Disponible 

Symantec vient de publier une nouvelle

version de Norton 360, le logiciel de

protection pour PC « tout-en-un ».

Compatible Windows 7, Vista et XP, la

solution combine antivirus, optimisation

des performances mais aussi protection

lors du surf sur Internet sans oublier des

fonctionnalités de sauvegarde

automatique des données du PC. Ce

nouveau millésime, qui promet un impact

toujours moindre sur les performances de

la machine lorsqu’il est activé, profite

d’une interface remaniée présentant les

informations essentielles à l’utilisateur.

L’achat de Norton 360 comprend un an de

mise à jour, 2 Go de stockage en ligne

pour la version standard et une licence

pour trois postes. 

Plan marketing

Non communiqué

DéveloPPeur Symantec 

eDiteur Symantec

Distributeur Symantec

Prix Publics conseillés

79,99€ (version classique) et 

99,99€ pour la version premium 

avec 25 go de stockage en ligne). 

utilitaire
Disponible

Le célèbre logiciel de

compression/décompression de données

évolue avec cette version 15 qui accueille

plusieurs nouveautés. L’éditeur annonce

notamment un moteur totalement

refondu, plus rapide que les précédentes

versions mais aussi une ergonomie revue

pour encore plus de facilité d’utilisation.

Les développeurs ont par ailleurs travaillé

dans le sens d’un partage plus facile des

données compressées, avec une

intégration de la fonction directement

dans Outlook, le redimensionnement

TeamViewer
version 6

connectivité
Disponible

Destiné à faciliter l’accès à distance au PC

par le biais de la connexion Internet,

TeamViewer passe aujourd’hui en version

6 et accueille pour l’occasion quelques

aménagements bienvenus. Un nouveau

module indépendant, QuickJoin, fait son

apparition et permet à de multiples

utilisateurs de se connecter et rejoindre

une réunion en même temps. Le module

QuickSupport, qui permet l’accès facilité

des techniciens aux ordinateurs des

utilisateurs, est amélioré et présente de

nouvelles fonctions personnalisées afin de

répondre aux besoins des entreprises.

Enfin, l’interface du logiciel a également

été revue et corrigée.

Plan marketing

Non communiqué

DéveloPPeur TeamViewer

eDiteur TeamViewer 

Distributeur TeamViewer 

Prix Publics conseillés nc

automatique des images ou encore le

choix de la « meilleure méthode » de

compression. Les menus changent

également d’aspect, avec « des icônes plus

intuitives ».

Plan marketing

Non communiqué

DéveloPPeur WinZip Computing

eDiteur Corel 

Distributeur Corel 

Prix Publics conseillés

59,99
€ (version Pro) 

39,99
€ (version standard) 

Guides

multimédia
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