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28 Juin =an SoniC’ SupﬂStar de 20 ansj

La mascotte de Sega, véritable embléme du JF Vificent Desagnat et Axelle Laffont célebrent Sonie
jeu vidéo, féte ses 20 ans comme il se doit avec .

deux nouveaux jeux, des événements et

happening au fil des mois, une présence dans

deux salons de premier plan, des partenariats

sur des produits dérivés, des animations en

magasins... 2011, I'année Sonic! Sega

commercialisera en fin d'année deux jeux qui

s'annoncent déja comme des hits

incontournables : Sonic Generations sur Xbox

360, PS3 et Nintendo 3DS et Mario et Sonic aux

Jeux Olympiques de Londres, sur Wii et

Nintendo 3DS. Pour assurer une visibilité

maximum a son hérisson fétiche, Sega crée I'événement tout au long de I'année. Le 8 juin des VIP\comme Jean-
Paul Rouve ou Marie Fugain, accompagnés de leurs enfants ont pu féter I'anniversaire de Sonic en plein cceur de
Paris. On a également vu Sonic se promener dans les allées de Roland Garros, participer au marathon de Paris, on
I'attend au sommet de 'Alpes d’'Huez pour le passage duTour de France, I'un des événements sportifslesplus
regardés dans le monde. On nest pas au bout de nos surprises. .. Evidemment, le salon grand public du jeu vidéo,
le Paris Games Week et le salon dédié a la culture japonaise, la Japan Expo seront deux occasions|pour Sega de
mettre Sonic en valeur. Mais Senic-sera aussi trés présent en magasin, par le biais de produits dérivés et du trade
marketing. D’'une part, Sega a multiplié les partenariats et synergies avec les licenciés : figurines Tomy, voiture
radio-commandée NKOK, produits parascolaire Blue Print... D’autre part, la fin d’année sera I'occasion
d’animations itinérantes tandis que des PLV avec réalité augmentée viendront créer I'événement en magasin.

E-Concept,

exposant a I'ldef

. Le grossiste E-Concept est présent a I'ldef. Orienté sur les
offres de déstockage, en jeu vidéo et Blu-ray ainsi que sur les pro-
duits dérivés et les accessoires, il présente cette année un cata-
logue de 10 marques différentes d’accessoires. Ses nouveautés
seront notamment une souris 3D (Lepix) ainsi qu'un accessoire de
chez Splipfish pour Xbox 360 (Frag FX). E-Concept peut également
compter sur les nouvelles gammes 2011 de Gioteck et de Datel.
Cpoté produits dérivé, il travaille avec les principaux éditeurs tels
que Sonic, Les Lapins Crétins, WOW...)

concept N Vidéofutur
distribution omicile et en VOD

" T PR LAT

. Le groupe francais Vidéofutur est devenu un acteur majeur
de la VOD ces derniéres années, notamment grace a sa fusion
avec Glow Entertainment Group en 2002. Dirigé aujourd’hui par
Marc Tessier (ex-Président de France Télévisions), Vidéofutur vient
d’annoncer le lancement d’une offre « duo », symptomatique des
évolutions des marchés de contenus. Pour 6,99 euros par mois, le
consommateur a accés de facon illimitée neuf mois apres leur
sortie (au moment ou a la fenétre VOD se referme) a toutes les
nouveautés, en DVD ou Blu-ray, adressés par la poste. Mais il peut
également en disposer en VOD au bout de quatre mois a la
condition de payer 2,99 euros supplémentaires par titre. Avec ce
dispositif, Vidéo Futur entend contrer I'arrivée en 2012 de Netflix
sur le territoire francais. Cette société américaine revendique 23
millions d’abonnés outre-Atlantique pour un service équivalent.
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Deezer et Spotify
5 = tatonnentencore

B o e . La musique gratuite en streaming financée par la pub, c’est

- un joli modeéle sur le papier. Mais ¢a ne fait pas vivre les maillons
de la chaine économique. Selon Universal, Deezer, avec 90 % de
parts de marché sr le streaming en France, n‘aurait reversé que
quatre millions d'euros de royautés en 2010. A quelques semaines .F’I:. lk_
d'intervalles, les deux diffuseurs sont donc passés sur un modele .
payant. Mais la bataille fait rage entre Deezer et Universal sur le modéle a mettre en place, au point que Pascal Negre
(Universal) a porté plainte en référé pour contrefacon et menace d'interdire I'exploitation du catalogue dont il a la charge,
soit 40 % du CA de la musique enregistrée en France.
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Date charniére dans le cycle de vie des différentes plates-formes de jeu, I'E3
2011 était particuliérement attendu par les observateurs. Notamment du
c6té de Nintendo qui avait cristallisé toutes les attentions autour du
successeur de la Wii. Le point sur toutes les annonces et tendances qui ont
fait cette édition 2011 du plus grand salon mondial dédié au jeu vidéo.

Cevo de Toshiba

Pour tout savoir sur le nouveau téléviseur haut de gamme
de Toshiba qui embarque un processeur Cevo. Lappareil
affichant la plus belle image disponible sur le marché, voici
un tour d’horizon des technologies qu'il renferme et lui
permettent de se distinguer face a la concurrence.

Leader du périphérique a valeur ajoutée, Logitech consolide ses
positions tout en se positionnant sur de nouveaux secteurs
comme la tablette ou le téléviseur connecté. Rencontre
avec Gérard Isabel, Country manager France, qui
nous détaille la stratégie de la société.

jDLi Ce numéro du JDLI contient un habillage Warner Bros pour Batman Arkham City
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Toshiba &
les & [Yamahaipie-
robots §E==

le premier téléviseur équipé d'un

intéressent Intel B s

- notre focus en page 36). De son
. Connaissez-vous Aldebaran c6té, Yamaha construit certes des
i i " Robotics ? Cette société francaise est motos mais sa premiére expertise
. r. -"'Jm spécialisée dans la fabrication de est bien le domaine de l'audio et
. ). robots humanoides, dont Nao un des instruments de musique
petit robot éducatif au comme en témoignent les trois
développement logiciel diapasons, embléme de la
' collaboratif. Ses avancées marque. En tous les cas, Yamaha
semblent suffisamment se distingue régulierement par
¥ prometteuses pour qu’Intel des équipements home cinéma
Capital (le fonds de grande qualité. C'est aussi
d'investissements du fondeur) l'inventeur de la barre de son Hi-
décide d'investir 13 millions de Fi. Il fait donc sens que les deux
dollars dans la société. Si Aldebaran fabricants Japonais s'allient, dans un premier temps pour faire une promotion croisée de leurs produits. Cela se fera
s'oriente avant tout dans le d’autant plus logiquement sur le point de vente qu’un téléviseur de qualité se doit d'étre accompagné d’une
développement de robots pour installation audio digne de ce nom et vice versa. Les deux fabricants n'excluent pas d'étendre ce partenariat dans le
I'aide a la personne, les recherches futur, notamment pour des actions commerciales conjointes.

sur l'interaction vocale ou
I'analyse vidéo ont évidemment
des retombées sur la robotique
de loisir, un secteur appelé a se
développer rapidement.

Belle progression de

Néemopolis

. Némopolis, éditeur francais, annonce avoir
LM IO réalisé une progression de 40 % sur son dernier
chiffre d’affaires. Spécialisé dans les jeux vidéo
historiques et éducatifs Nemopolis édite ses jeux
sur PC, Mac et Nintendo DS. Selon le dirigeant de
la société, Antoine Izarn, « aujourd’hui, 55 000
familles jouent a la saga Voyage dans le Temps, du
F e .
% Moyen-Age a 'Empire en passant par le Versailles de
Eﬁ Louis XIV ou celui de Marie-Antoinette ». La
progression est d'abord due au passage de
l'ordinateur vers la DS qui ouvert a Nemopolis de
nouveaux canaux de distribution. Pour le second
semestre, Némopolis proposera « Les disciples de
Loki », sur iPad, PC/Mac et Nintendo DS, de A, ] T S
nouveaux titres éducatifs, une collection Girly ainsi 19, 99€ g Menez l'enguite ":l'-lhl

, . L, . ——
qu’une licence de bande dessinée.
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! Micromania "

rachete les iPod et iPad

AL

Apple étant désormais considéré comme un racheter les iPod et iPad contre des avoirs valables un

|;,Tr'-_.,

Nomination
chez Robopolis

acteur majeur du jeu vidéo, a I'instar des an dans tous les magasins de I'enseigne. A titre
Nintendo, Sony et Microsoft, la chaine de d'exemple, un iPod Touch 4 64 Go est repris 220 euros,
Eric Charat a rejoint distribution spécialisée Micromania se met au un iPad 1 WiFi + 3G 64 Go se revend 360 euros tandis
Robopolis comme diapason et propose désormais des iPod Touch a la qu’un iPad 2 WiFi + 3G 64 Go sera repris 480 euros. On
General Manager France. Bien vente dans ses magasins. Seuls 11 points de vente* imagine que Micromania les proposera ensuite a la
connu dans le milieu du jeu sont concernés pour le moment, mais c'est déja un vente a un tarif d'occasion. A noter enfin que tout
vidéo, notamment pour avoir début significatif, surtout lorsque I'on sait que acheteur d'iPod Touch chez Micromania profitera d'un
été Directeur des ventes Micromania était jusque-la plutét frileux avec la vente bonus de 20 % sur la reprise de jeux d'autres plates-
d’Infogrames puis Directeur de machines a contenu dématérialisé. La chaine avait formes et un étui cristal lui sera offert.
commercial d’Activition France, en effet boycotté la PSPgo de Sony qui rentrait dans * Antibes, Mérignac Soleil, Reims Centre Ville, Lille V2, Caluire, Lyon
Eric Charat est nommé cette catégorie en 2009. Etant également spécialisé Part Dieu et & Paris, Ternes, Beaugrenelle, Montparnasse, Montesson,

dans la vente d'occasions, Micromania propose aussi de  Amiens Glisy.

]
TF 1 propose de lavidéo =

sur Facebook

. Il ne se passe pas une semaine sans que Facebook propose
une innovation dans le domaine des loisirs digitaux. Cette fois,
c'est TF1 qui propose de la location de vidéo sur la plate-forme
Facebook. TF1 Vision propose en effet la « Social VOD ». La
premiére vidéo proposée est celle du premier spectacle de
Florence Foresti. Concrétement, il faut se rendre sur une page
dédiée de Facebook (ou sur la fan page de Florence Foresti) pour
louer le spectacle. La dimension sociale est que celui qui achéte la
séance peut proposer a ses amis de la partager avec lui, depuis
leur poste évidemment. On paye par carte bleue (3,99 euros ou 60
crédits Facebook). « Le Groupe TF1 a parfaitement compris le
potentiel de distribution et de monétisation de la plateforme il
Facebook. Nous sommes trés heureux de voir que TF1 intégre une BT MAIMTERANT
nouvelle dimension sociale avec cette application aussi créative F
qu'innovante, destinée au marché frangais et a nos 20 millions de
membres en France » affirme Julien Codorniou, Directeur des FFil VIGION
“0 Partenariats pour la France et le Benelux de Facebook.

7>
RS\ T
es joueurs de
= 90 % retour sur le PSN

¥ E"_q.t . Jack Tretton, Président de SCEA, a expliqué au New York Times que Plus de 90 % des utilisateurs du PSN sont
- revenus sur ce réseau depuis la longue période de déconnexion selon Sony, ce qui représente 70 millions de

personnes. D'aprés lui, Sony n'a aucune idée des responsables du hack qui a compromis les comptes de millions de
joueurs. « Non, nous ne savons toujours pas qui a fait cela » a-t-il reconnu.

Directeur général pour la
France de Robopolis, la société
spécialisée dans la robotique
domestique t de loisir installé a
Lyon. Il y retrouve deux anciens
complices, puisque la société a
été reprise par Bruno Bonnell
en 2007, rejoint par Denis
Guyennot.
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Official ©2011 Guillemot Corporation S.A.. Thrustmaster® is a registered trademark of Guillemot Corporation S.A.. All other trademarks and brand names are hereby acknowledged and are property of their respective owners. lllustration not binding. Contents, designs,
Licensed | specifications are subject to change without notice and may vary from one country to another.
Product ©2011 The Codemasters Software Company Limited (« Codemasters »). All rights reserved. DIRT 3™ is a trademark of Codemasters.
“J” and “PlayStation” are registered trademarks of Sony Computer Entertainment Inc. Also, “m_~=" is a trademark of the same company. “GT” is a trademark of Sony Computer Entertainment Inc.All rights reserved.
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Aprés des années derrements, I'E3 est définitivement redevenu le salon
mondial du jeu vidéo avec des stands tous plus impressionnants les
uns que les autres. Avec I'E3, on profite toujours d'un apercu des
grandes tendances pour l'année a venir et celle-ci sannonce bien
chargée. Les consoles actuelles sont en pleine maturité et les machines
a venir promettent beaucoup. Pourtant, en cette heure ou l'industrie
connait déja une mue vers le digital a laquelle il faudra savoir s'adapter,
la concurrence n‘avait pas seulement lieu dans les couloirs du
Convention Center... Hasard du calendrier, Apple organisait au méme
moment, a quelques kilométres de la, une conférence pour annoncer
son prochain service de stockage de données a distance, iCloud.
'annonce, au retour du salon, de Micromania concernant le

référencement et le rachat des iPod Touch en magasins souligne

combien le paysage est en pleine mutation. Par Patrick Hellio

T M.

\TERTAINM

ENY

Date charniére dans le cycle de vie des
. différentes plates-formes de jeu,I'E3 2011

était particulierement attendu par les
observateurs. Notamment du c6té de Nintendo qui
avait cristallisé toutes les attentions autour du
successeur de la Wii. En dévoilant pour la premiere
fois la Wii U, console haute définition s'appuyant sur
une manette aux faux airs de tablette tactile, le
fabricant a confirmé I'un des événements de I'E3...
méme si la présentation aura laissé de nombreuses
questions en suspens. Les caractéristiques de la
manette ont en effet été tant mises en avant par
Nintendo pendant la conférence que le constructeur
en a « oublié » de montrer a quoi allait ressembler la
console en elle-méme. Rappelons qu’a I'époque de la
Wii, Nintendo avait commencé par parler de la
console en 2005 avant de dévoiler la carte maitresse
du controleur I'année suivante. C'est le cas de figure
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un nouveau

paysage videoludique

inverse cette fois, Nintendo souhaitant visiblement
s'affranchir d’'une vulgaire présentation du hardware
de la console (aucune spécification technique ou prix
n'ont été détaillés a I'exception du passage au
standard HD) pour se focaliser sur I'expérience de jeu
promise par ce systeme multi-écrans (voir encadré). Si
elle s'inscrit dans la continuité du tropisme
d'élargissement du public enclenché avec la Wi, la
nouvelle console entend aussi réaligner Nintendo
avec le public gamer en draguant les principaux
éditeurs, refroidis pour la plupart par le marché de la
Wii ces derniéres années. La bande annonce
présentant des jeux adultes voire saignants comme
Aliens Colonial Marines, Ninja Gaiden 3, Darksiders 2
mais aussi Batman Arkham City ou Assassin’s Creed
soulignant que la console pourra s'inscrire dans les
sorties multi plates-formes sur consoles HD. Mais sa
sortie dans un an minimum ne risque-t-elle pas de
coincider déja avec les premiéres annonces des autres
fabricants au sujet de leurs prochaines consoles ?

quySTonon VITG dans les
starting-blocks

Autre temps fort attendu du salon, la nouvelle
console portable de Sony focalisait aussi toutes les
attentions, a quelques mois de sa sortie mondiale
prévue pour la fin d'année. La machine sera vendue
en deux versions en Europe : modéle WiFi a 249 euros
et 3G/WiFi a 299 euros. Autrefois NGP, désormais Vita,
la console séduit par sa livrée classieuse, la qualité de
son écran au rendu flirtant avec celui des consoles de
salon sur un titre comme Uncharted mais surtout une
ergonomie qui profite a I'évidence de I'expérience
acquise via la PSP. Autant la nouvelle console évoque
physiquement son prédécesseur, autant, une fois en
main, la sensation de passer a une nouvelle

o o

ALK M A SM_ 0

Modern Warfare,
Battlefield:

la guerre des frois
aura lieu

Heureusement que les balles sont virtuelles dans les
allées du Convention Center, sinon |'affrontement qui
gronde entre les deux poids lourds du FPS aurait proba-
blement fait des victimes ! Jeu de tous les records, Call
of Duty va renouer cette année avec la série Modern
Warfare dans un troisiéme opus qui ouvrait les hostilités
en s'invitant en préambule de la conférence Microsoft.
Le jeu d'Activision semble pousser a son paroxysme la
formule qui a fait son succés avec toujours plus d'action
explosive, une mise en scéne chaque année plus spec-
taculaire et un scénario ou la guerre moderne prend
place dans des contextes urbains bien connus. L'aspect
connecté profitera cette année du lancement de la
plate-forme propriétaire Elite, dédiée a la mise en rela-
tion entre joueurs et a la vente de contenus supplémen-
taires. Sortie le 8 novembre sur PC et consoles. Aprés un
Medal of Honor décevant, Electronic Arts fourbit ses
armes pour lancer une contre-attaque massive avec
Battlefield 3. Comme son concurrent direct, le titre met
en scene la guerre moderne a grand renfort d'effets
spéciaux et autres mises en scenes apocalyptiques. On
traverse la aussi des endroits familiers comme Paris
(une ville commune aux deux jeux !). Le passage que
nous avons pu essayer sur le stand EA proposait de tra-
verser un quartier de la capitale en enchainant parc,
rues puis métro. Les développeurs de Dice soulignent
avoir basé le jeu sur le moteur Frostbite 2 et serait le
fruit de trois ans de développement. Techniquement
trés impressionnant, le jeu promet de jolies parties mul-
tijoueurs d’autant qu'il sera compatible avec la plate-
forme online maison, Origin. Il doit sortir fin octobre,
autant dire que la période s'annonce explosive ! #
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génération simpose. Les deux sticks analogiques de la
console feront enfin oublier I'un des points faibles de
la machine précédente tandis que les deux surfaces
tactiles (écran et surface arriére) ouvrent des portes
intéressantes en termes de gameplay, comme ce
passage de LittleBigPlanet avec énigmes a base de
blocs a déplacer en profondeur. Durant sa conférence
de presse, Sony a souligné la connectivité de la
machine avec la PS3 et la possibilité de reprendre une
partie débutée sur I'une pour la poursuivre sur l'autre.
Evidemment, le soutien des éditeurs tiers sera capital
pour faire oublier les difficiles dernieres années du
software sur PSP. Capcom, Ubisoft, THQ, Sega, Namco
Bandai répondent d'ores et déja présents. Sans faire
d'annonces fracassantes sur le salon, Sony avance
tactiquement ses pions pour le lancement prochain
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de sa console, trés séduisante une fois prise en main,
et qui pourrait bien créer la surprise a son arrivée sur
le marché.

Les nouvelles plates-formes, c'est toujours excitant sur
un E3 mais, apres les coups de projecteurs, il s'agit de
trouver son rythme de croisiére. Quelques mois apres
un départ détonnant, le systeme de repérage de
mouvements Kinect de Microsoft avait besoin d'un
nouveau souffle en termes de soutien software.
Microsoft a clairement donné la priorité a Kinect lors
de sa conférence...peut-étre méme trop, au
détriment des coups de théatre et autres annonces

Nintendo :
la Wii U en 2012

La fenétre de sortie exacte, le prix et les caractéris-
tiques précises de la prochaine console de
Nintendo sont encore flous mais le fabricant a
réussi son pari : créer I'événement et le buzz. La
plus grande partie de la conférence a été consa-
crée a présenter la nouvelle manette littéralement
bardée de fonctions avec notamment écran tactile
de 6,2 pouces, deux pads circulaires, caméra fron-
tale, microphone, fonction vibration, capteur gyro-
scopique et accélérométre. Cette manette évoluée
interagira de différentes maniéres avec la console
de salon : Iimage d'un jeu pourra basculer d'un
écran a l'autre, les actions effectuées sur I'écran de
la manette pourront impacter sur l'action de
I'écran, des informations concernant la partie
pourront étre affichées comme sur I'écran inférieur
de la DS... Dans une vidéo, Nintendo illustrait les
capacités multimédia du nouveau systéme qui
pourra autoriser visioconférence ou partage par
exemple d'images entre I'écran de la manette et la
TV. Les 86 millions de possesseurs de Wii dans le
monde pourront utiliser leurs jeux et accessoires
avec la nouvelle console, rétrocompatible. Du mul-
tijoueurs sera possible avec des utilisateurs de
Wiimote classiques, les possesseurs de la nouvelle
manette profitant alors de données supplémen-
taires sur la partie. Sur son stand, Nintendo propo-
sait de s'essayer a différents prototypes de jeux et
une version de Super Mario Bros permettant d'uti-
liser des Mii était montrée. On en sait peut sur le
hardware de la console, qui devrait supporter dif-
férentes résolutions (480p, 480i, 720p, 1080i ou
1080p). Lapparence du prototype est trés proche
de celui de la Wii actuelle. Une Wii qui a dailleurs
vu son catalogue drastiquement réduit sur I'E3 :
Nintendo confirme Zelda Skyward Sword pour la
fin d’année, Wii Play Motion arrive actuellement,
Xenoblade et Kirby arrivent cette année et Sega
lancera son titre a succés Mario & Sonic aux Jeux

Extrait de la preview,
a lire sur eurogamer.fr

fracassantes a I'attention des gamers qui ponctuent
traditionnellement cette conférence la plus typique
du show a I'américaine. Microsoft ambitionne le
grand écart avec Kinect en affirmant sa portée grand
public a coups de Kinect Sports Season 2, Les Sims et
Lapins Crétins ou de jeux pour enfants (Disneyland
Adventures ou Once Upon a Monster de Tim Schaffer)
tout en lui faisant gagner les faveurs du public gamer
via des licences connues (Fable Journey) ou en
incluant des fonctionnalités Kinect au sein de jeux
traditionnels (Mass Effect 3 et sa reconnaissance
vocale). En jouant sur les différents publics de la
console, Microsoft entend visiblement faire de Kinect
un standard pour la console et a, pour cela, invité les
éditeurs tiers a participer a l'effort de guerre. Ubisoft
annonce ainsi que désormais tous les jeux Tom Clancy

Olympiques. .. mais la console se faisait bien rare
sur les stands cette année. En attendant la pro-
chaine console, c’est par son fond de catalogue
avant tout que la console va poursuivre sa carriere.
Nintendo, qui vient par exemple de lancer une
gamme de jeux budgets et a repositionné la
console («es ventes de hardware ont été multipliées
par quatre avec la baisse », nous a confié Philippe
Lavoué de Nintendo France) entend soutenir la
machine et en faire a nouveau «la console la plus
vendue de I'année » en 2011.
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"« Des que l'on prend le contréleur en mains, on comprend le génie de = =
l’ldee de Nlntendo » . Extrait de la preview Wii U,

auront des fonctionnalités Kinect et Electronic Arts
que quatre jeux EA Sports a venir seront compatibles.
Travailler sur plusieurs cibles simultanément est
toujours un exercice périlleux, des jeux comme Star
Wars Kinect ou Fable, revu et corrigé en « simple » jeu
de tir laissant dubitatif tandis qu'il y a encore du
chemin a parcourir pour faire entrer Kinect dans les
habitudes de jeu des core gamers. Si les jeux
prometteurs sur 360 ne manquaient pas (le superbe
Forza 4, Gears of War 3...), I'absence d’annonces
spectaculaires aura laissé un sentiment mitigé sur la
conférence Microsoft.

Nintendo redonne du relief
a la 3DS

Quelques mois apreés son arrivée sur le marché, la
3DS, console portable en relief de Nintendo, a
également grand besoin de jeux pour soutenir ses
ventes sur la durée suite a des débuts timides. Si elle
restait éclipsée, lors de la conférence, par I'avant-
premiére de la Wii U, la 3DS a heureusement vu défiler
plusieurs annonces de jeux convoquant les grandes
figures maison comme Mario Kart pour Noél, Starfox,
Super Mario 3D, Kid Icarus, Luigi’s Mansion 2 (suite
d'un des premiers jeux GameCube). Hormis Zelda
Ocarina of Time sorti début juin, le line-up de la
console restait pauvre en termes de jeux vraiment
emblématiques. A I'heure actuelle, ce sont 140 000
exemplaires de la console qui ont été vendus en
France depuis le lancement selon Nintendo. Lobjectif
de Nintendo va étre de rectifier la barre dans les mois
a venir pour fédérer ses différents publics autour des
marques maison : aprés Zelda, la sortie d'un jeu Mario
marquera a coup str un temps fort dans le cycle de
vie de la console. Si le catalogue est suffisamment
alimenté d'ici la fin d'année, Nintendo pourrait réunir
les circonstances favorables pour profiter de la
période toujours porteuse pour les ventes de ses
consoles. Restera I'éternelle question de la place quil
restera aux éditeurs tiers face a ces mastodontes
maison.

Des éditeurs prudents

Siil est généralement convenu que la génération
actuelle de console atteint un pic technologique avec
des machines exploitées au maximum, l'industrie aura
rarement fait preuve d'autant de frilosité a sortir des
sentiers battus : cette édition de I'E3 aura été
marquée par un nombre écrasant de suites, séquelles
et autres reboots de franchises et licences déja bien
connues. Cependant, cette navigation en terrain
balisé n'empéche pas d'avoir d'excellentes surprises
au détour des allées.

L'un des titres marquants du salon, apercu lors de la
conférence Microsoft puis approché plus longuement
sur le stand Square-Enix n'est autre que le prochain
Tomb Raider. Rajeunie, relookée, plus réaliste,
évoluant dans un univers bien plus sombre : la Lara
Croft nouvelle part franchement sur de bonnes bases.
Accidentée sur une ile mystérieuse, la jeune anglaise
va connaitre ses premiéres aventures dans une
ambiance parfois claustrophobique qui n'est pas sans
évoquer le film d'épouvante The Descent de Neil

& lire sur Eurogamer

PlayStation Vita
et 3D

Annoncée pour cette fin d'année dans le
monde entier, la nouvelle portable signée
Sony repose sur un écran tactile multi-
touch OLED, combiné a une surface
arriere également tactile et multi-touch
donnant la sensation d’appréhender les
objets en trois dimensions. Les jeux K
seront proposés soit sous forme de
cartes, soit sous forme digitale.
Uncharted Golden Abyss, ModNation
Racers, WipeOut 2048, Little Deviants,
Super Stardust Delta comptent parmi les
premiers titres annoncés par Sony
Computer pour sa console. « Comme la
PS3 au début, nous allons dans un premier
temps cibler le public des gamers avertis,
adultes et amateurs de hi-tech », nous
détaille Richard Brunois, Directeur de la
communication de SCE France. « La PSP
va poursuivre son cycle de vie, elle sera plu-
tot positionnée vers les plus jeunes et nou-
veaux entrants via par exemple la gamme
de jeux réédités a 10 euros Essentials ».Si la
console portable tenait en toute logique
la vedette sur le salon, la PlayStation 3
affichait une forme olympique pour sa
cinquiéme année sur le marché avec des
titres de l'acabit de Uncharted 3. La crise
du piratage du PlayStation Network fai-
sant visiblement partie du passé désormais, le
fabricant va travailler a développer certains
aspects de la console comme la 3D. Lors de la
conférence, les grands titres étaient présentés en
relief (Uncharted 3, Resistance 3 et la compilation
Ico/Shadow of the Colossus, une centaine de jeux
devraient étre compatibles d'ici la fin d’année) et
Sony va profiter de sa position unique sur le mar-
ché pour proposer une offre alléchante en fin d'an-
née :500 dollars pour un écran 3D, des lunettes, un
jeu. Le tout sera commercialisé directement par la
division Sony Computer et est également au pro-
gramme pour I'Europe.
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Extrait de « PS Vita, prise en main »,

a lire sur Eurogamer.fr
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Marshall. Flirtant avec le survival horror, le nouveau
Tomb Raider impressionne par l'aspect viscéral de sa
mise en scéne et cette volonté affichée de faire
avancer la série. Il faudra en revanche attendre
I'automne 2012 pour profiter du jeu.

A Kinect
en
haut de lI'affiche

On reste dans le domaine des licences bien connues
avec Batman Arkham City (PC, X360 et PS3), suite d'un
certain Arkham Asylum qui s'est vendu a plus de
quatre millions d'exemplaires dans le monde depuis
I'été 2009. Ambiance sombre et gothique la encore
pour ce personnage de DC Comics qui a toutes les
chances de briller a nouveau sous la responsabilité de
Rocksteady (racheté depuis par Warner) avec I'un des
titres les plus impressionnants du salon. La

L'accessaire de repérage de mouvements tenait la
vedette chez Microsoftt cette année. Le fabricant a

présentation du jeu nous a permis de constater le
souci de finition de la ville & explorer dans une

Franchises, cinéma, next-gen :
Ubisoft sur tous les fronts pour ses 25 ans

Alors que I'E3 2011 était synonyme de 25éme anniversaire pour Ubisoft, I'éditeur pouvait se prévaloir de
I'un de ses meilleurs line-up cette année. Entre un retour en force de Rayman dans un jeu de plate-forme
multijoueur en 2D présenté sur scene par son créateur, Michel Ancel, lui-méme et la suite tant attendue
de Assassin’s Creed, Revelation qui est prévu pour la fin d'année, en passant par la réactivation de fran-
chises comme un Driver San Francisco qui semble se bonifier au fil des présentations (parution a la ren-
trée) ou Farcry avec la bande annonce (prometteuse) d'un troisieme volet, le maitre-mot d'Ubisoft était
clairement la diversité cette année. Plus agé, Ezio poursuit désormais une quéte personnelle et I'action
prendra place dans la ville d'Istanbul et une image dans la vidéo projetée épaissit le mysteére lorsqu’on y
apercoit une sorte de portail de téléportation ! Dans un tout autre univers, Future Soldier, prochain volet
de la série Ghost Recon attendu pour début 2012, tenait une bonne place pendant la conférence et s'an-
nonce comme un grand cru dans la série. Brothers in Arms fera aussi son retour avec un quatriéme volet
sous-titré Furious 4.Si on reste dans I'univers de la Seconde Guerre mondiale, la cinématique présentée
laisse entendre une ambiance plus décalée avec des personnages dans le ton d'Inglorious Basterds de
Tarantino. Apres avoir occupé les consoles Nintendo pendant plusieurs années, les Lapins Crétins vont
prochainement migrer vers les capteurs Kinect. .. Enfin, des années apreés King Kong, Ubisoft travaille a
nouveau avec Peter Jackson mais aussi Steven Spielberg autour d’un des événements de fin d'année, le
film d’animation Tintin qui sera adapté sur de nombreuses plates-formes. Difficile enfin de conclure sans
souligner I'investissement annoncé par Ubisoft sur la Wii U, avec cing jeux en développement pour la
console dont un épisode de Assassin’s Creed. Aprés une conférence Nintendo assez peu explicite, les déve-
loppeurs Ubisoft participaient un peu plus tard a une table ronde plus convaincante. L'équipe Assassin’s
Creedy a souligné les « plus » techniques du hardware comme |'architecture multi-cceur, la mémoire sup-
plémentaire ou le support des graphic shaders qui va faciliter les partages de moteurs entre machines.
L'écran de la manette pourra servir a différentes taches : affichage de la carte d'un niveau, acces a des
bases de données, sélection des armes, profiter de la vision d'aigle par son biais ou encore I'exploiter pour
résoudre des énigmes. Deux jeux étaient montrés en fonctionnement : Ghost Recon Online et une nou-
velle franchise, Killer Freaks from Outer Space, un FPS dans lequel un second joueur peut utiliser la nou-
velle manette et profiter d'une vue aérienne du niveau pour diriger des ennemis vers son adversaire.

visiblement entendu les plaintes des joueurs en
mangue de jeux compatibles et entend visible-
ment faire entrer I'appareil également dans les
meeurs des gamers avertis. « Actuellement, on
compte une vingtaine de jeux Kinect au catalogue,
['offre va étre multipliée par trois d'ici la fin de I'année
avec des jeuxfirst et third party » nous avance David
Dufour, Responsable marketing. Coté parc installé
de I'appareil, I'objectif de Microsoft est de le dou-
bler d'ici fin 2011. « L'élargissement de la cible pas-
sera bien sir par le jeu », développe Microsoft qui
cite les jeux grand public compatibles (Star Wars,
Disney Adventures...) et jeux gamers dédiés
{Ghost Recon, Mass Effect...) plutét qu'une éven-
tuelle baisse de prix de I'appareil. « Nous sommes
plutdt dans une phase de création de valeur avec
kinect ». Au détour du salon, on pouvait croiser des
jeux expérimentaux pour Kinect comme Rise of
Nightmares chez Sega, survival horror en vue sub-
jective ol toutes les actions doivent étre mimées,
Un nouveau service, Fun Labs, va permettre de
télécharger des applications originales tirant par-
tie des caractéristiques techniques de Kinect (dans
I'esprit de ce que I'on a pu voir chez les bricoleurs
ayant bidouillé I'appareil ces derniers mois) afin
bien sir d'exciter l'intérét des amateurs de techno-
logie. Dans cette optique, un SDK pour Kinect, ou
kit de développement arrive. « Globalement,
Microsoft est numéro un aux US, il s‘agit pour nous
d'occuper la méme position dans le monde ». Kinect
occupe visiblement une place de choix dans cette
stratégie de différenciation. A noter que les fabri-
cants d'accessoires aussi semblent répondre aux
sirénes des bonnes ventes de Kinect. Nyko, par
exemple, proposait une lentille a placer sur le cap-
teur et permettant de réduire le fameux espace
nécessaire pour jouer... Autre sujet important a
E3, la licence Halo particulierement prisée aux
Etats-Unis. Un remake du tout premier opus a été
confirmé pour novembre, tandis que la conférence
de presse se concluait sur les premiéres images de
Halo 4 qui devrait ouvrir une nouvelle trilogie.
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séquence ou le joueur dirigeait Batman... puis
Catwoman dans une scéne d'infiltration. Le Pingouin
sera I'un des invités du nouveau jeu qui proposera
désormais monde ouvert et missions annexes. L'une
(la ?) des meilleures adaptations de comics en jeu
vidéo a toutes les chances de se voir transcendée
dans cette suite pleine de promesses. Rendez-vous en
octobre.

Encore et toujours une licence bien connue des
joueurs avec Skyrim, sous-titré The Elder Scrolls V.
Attendue pour le 11 novembre sur PC et consoles, la
nouvelle itération du célébre jeu de role profite d'une
réalisation ambitieuse : décors vastes et riches,
personnages non joueurs aux comportements
crédibles, nombreux paramétres pour faire évoluer
son personnage devraient ravir les amateurs du
genre. La séquence présentée a E3 montrait le
personnage principal explorer un village nordique
puis se livrer a un combat sans merci contre des
dragons autour d'un temple ancien. Un endroit parmi
les 150 donjons que comprendra cette prometteuse
releve a Oblivion en monde ouvert. Toujours sur le
stand Bethesda, on pouvait prendre en main une
version quasi finale du fameux Rage de id Software
(Doom, Wolfenstein) dont le lancement approche a
grands pas puisqu'il est fixé a septembre prochain. Le
pédigrée du studio en fait un titre particulierement
attendu pour ces prochains mois.

Il faudra encore patienter quelques mois pour pouvoir
mettre la main sur Bioshock Infinite, troisiéme opus
de la série de jeux d'action publiés par 2K Games. Les
développeurs d'lrrational Games ont profité de I'E3
pour se fendre d’une nouvelle démo qui faisait
vraiment sensation. Prenant place dans une cité
volante au design assez incroyable, la séquence
montrée en « behind closed doors » montrait

le personnage principal cherchant a libérer

une jeune femme prisonniére... voyages

dans le temps, effets de mise en scéne

s'achevait sur un sacrifice de celle-ci pour

sauver la vie du personnage principal.

Ambitieux, immersif, Bioshock Infinite laisse
entrevoir un grand jeu pour 2012, qui

pourrait bien renouer avec le choc provoqué

par le premier opus paru en 2007.

Difficile, enfin, de rater le stand Electronic
Arts sur I'E3 qui, comme chaque année,
tronait a l'entrée du principal hall.
Symptomatique de la période, le line-up du
géant américain alignait des titres déja bien
connus, sans grandes surprises, mais d’'un

haut niveau de qualité. On pense notamment a
Battlefield 3, a un Need For Speed The Run aux
tendances plus hollywoodiennes mais aussi au retour
de la franchise SSX. Les productions Bioware tenaient,
cette année encore, le haut de I'affiche avec un Mass
Effect 3 (début 2012) qui s'annonce grandiose et le
MMO Star Wars, The Old Republic, qui a profité pour
l'occasion d'une nouvelle bande annonce aussi
impressionnante que celle de I'année derniére. Reste
encore a patienter pour ce qui s'annonce comme l'un
des grands représentants du jeu de rle massivement
multijoueurs par abonnement !

Beaucoup de suites donc cette année, mais des suites
qui ne manquent pas d'attraits, a image de ce que
I'on peut attendre des fameux « trois » (Battlefield 3,
Modern Warfare 3, Uncharted 3, Mass Effect 3,
Resistance 3). Les esprits chagrins souligneront le peu
d'originalité que l'on pouvait noter sur cette édition
de I'E3 en termes de contenus avec une majorité
d'éditeurs jouant uniquement la surenchére dans
leurs domaines respectifs. Cela sera-t-il suffisant pour
conserver toute |'attention des gamers alors que la
Xbox 360 a passé les six ans de présence sur le
marché ? N'y a-t-il pas besoin justement d'innovations
au moment ou le jeu vidéo « traditionnel » doit faire
face a de nouveaux formats de jeux qui viennent
empiéter sur le budget et surtout le temps des
utilisateurs ? Quoi qu'il en soit, la fin d'année
s'annonce encore une fois trés concurrentielle dans
les différents genres (avec un pic prévu comme
toujours fin octobre/début novembre) tandis que de
nombreux jeux présentés cette année étaient
d'emblée prévus pour le premier trimestre 2012. Les
mois a venir s'annoncent bien chargés !

THQ®,

line-up musclée

Aprés une importante restructura-
tion il y a deux ans, I'éditeur améri-

" cain est aujourd'hui reparti de bon

pied et profitait de I'E3 pour le faire
savoir. Dans la foulée du lancement
de Red Faction Armaggedon, I'édi-
teur américain poursuit la consolida-
tion de ses marques et licences fortes
avec notamment un Saints Row The
Third assez surprenant. Jeu d'action
basé sur un monde ouvert et un uni-
vers de gangsters, le jeu donne dans
une démesure si décomplexée qu'il
en devient hilarant ! Nouveaux véhi-
cules, nouvelles armes, nouveaux
coups (les passants ont souffert pen-
dant la présentation), le jeu s'an-
nonce trés complet pour les ama-

L’E3 en ligne

Une tendance forte de I'E3 2011 aura
été I'annonce de plates-formes en ligne
propriétaires. D’Activision qui lance
Elite pour le prochain Call of Duty pour
mettre en relation les joueurs et vendre
les extensions a Electronic Arts qui va
ouvrir Origin, le mouvement semble
s'accélérer avec cette volonté des édi-
teurs de créer des environnements
dédiés a leurs communautés pour com-
mercialiser et stocker les contenus. Le
Free to Play semble s'installer durable-
ment dans le paysage des éditeurs his-
toriques : Ubisoft va proposer un Ghost
Recon Online basé sur le modele,
Warner présentait un Batman City
Imposters a paraitre en 2012, dans I'es-
prit d'un Team Fortress 2 et qui a lui
aussi des chances d'étre proposé en
free to play. Disney va également pro-
poser un titre dont les contenus évolue-
ront avec Disney Universe, un jeu sur PC
et consoles permettant d'explorer les
différents mondes et dont les contenus
seront régulierement mis a jour. Steam,
la célebre plate-forme de vente en ligne
de Valve, vient par ailleurs d’annoncer
son ouverture aux systémes Free to
Play. Une décision lourde de sens pour
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cet acteur majeur du PC. Onlive, le service de jeu
cloud gaming, occupait un stand de taille non
négligeable sur le salon. Selon un représentant de
la division européenne, le service sera proposé
dans un premier temps en Angleterre avant d'at-
teindre le marché francais. Début des hostilités
vers la fin de I'année et certainement plus d'infor-
mations a venir au moment de la GamesCom de

Cologne en ao(it prochain.

teurs du gentre {sortie en novembre).
Autre licence phare de I'éditeur,
Metro 2034 va accueillir une suite
avec Metro : Last Light attendu pour
I'année prochaine. On repart a I'ex-
ploration du métro post-apocalyp-
tique de Moscou pour faire face a une
armée faciste du Reich et a de nou-
veaux types de mutants. Le jeu origi-
nal était déja impressionnant, cette
suite devrait confirmer I'essai. THQ
continue a exploiter la licence
Warhammer 40 000 avec notam-
ment le trés attendu et sans conces-
sions Space Marine, jeu d'action qui
est prévu pour début septembre.
UFC, WWE comptent aussi parmi les
licences présentes chez THQ, qui a
profité également de I'E3 pour pré-
senter les versions consoles HD de sa
tablette tactile uDraw, déja sortie
sur Wii.




Eloge des sens

ProLEDS12 CONVERSION 2D-3D AUTOCALIBRATION
512 zones de rétroéclairage controlées Tous les contenus 2D peuvent étre convertis La qualité de I'image redevient fidele a celle
individuellement pour une luminosité encore et sublimés en 3D. délivrée par les moniteurs professionnels
plus precise. utilisés dans les studios de cinéma.
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Toshiba 55ZL1 avec CEVO ENGINE. L'image ultime.

Effleurez la télécommande. Vous découvrez une nouvelle génération d'image.

La plate-forme CEVO ENGINE fait appel a un nouveau processeur multi-caeurs (7] extrémement puissant,

dont chaque partie est dédiée a une fanction bien précise du téléviseur. Avec la gestion de la 3D Active

et de la conversion de la 2D en 3D, les couleurs sont d'une fluidité incroyable

et entrainent vos sens dans une nouvelle dimension.

Le rétroéclairage Direct LED utilise 3072 LED réparties en 512 zones contrélées individuellement pour

une plus grande précision. Vos yeux n‘auront jamais vu un contraste aussi saisissant, des noirs aussi profonds.
L'angle de vision est exceptionnel, la luminaosité (1000 candelas/m?) sublime tout ce qui apparait sur I'écran.

Jamais I'image n’avait atteint une telle perfection, celle de I'image ultime.

Retrouvez toutes les informations sur le CEVO ENGINE
et les points de vente du téléviseur 55ZL1 sur

www.toshiba.fr/cevo-engine
Les images incrustées sur I'écran du téléviseur Lea d i n g I n novation*) )

sont utilisées uniquement a des fins de démonstration

AR _CEVO _EILOGE _JDILL AE0XE00 v
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EA la joue physique

Désormais leader sur le segment des simulations footballistiques

en France, Electronic Arts a présenté a la presse le nouvel opus
de sa série : Fifa 12. Point de révolution annoncée mais tout de
méme des améliorations majeures concernant le gameplay.
l'occasion de faire le point sur Fifa 11 et les perspectives de sa
suite (prévue au troisieme trimestre 2011).  Par Guy Pichard

majeure du jeu vidéo dont le premier volet (Fifa Intertional Soccer) remonte déja a 1993.

Apreés avoir été dominé durant environ six a sept ans par son principal - et presque unique -
concurrent (Pro Evolution Soccer pour ne pas le nommer), Fifa a depuis quelques années repris le
leadership. Ainsi, Fifa 11 s'est accaparé - selon Romain Montégu, Chef de Produit chez Electronic Arts
France - 68 a 70 % des ventes sur les environ deux millions de simulation de football (jeux neufs) qui
s'écoulent chaque année calendaire en France, soit environ 10 % de plus que I'année précédente. Le
nombre de jeux de foot vendus annuellement dans I'Hexagone étant relativement stable, la bataille
avec la concurrence a donc uniquement lieu sur le pourcentage de vente. Cette augmentation
significative est due, toujours selon Romain Montégu, « a la qualité du produit ». Pour autant, I'éditeur
américain ne compte pas communiquer sur son statut dominateur aupres du grand public mais va
plutdt essayer de conserver ses importants partenariats tels ceux avec LEquipe et RMC ainsi que les
contrats exclusifs avec quatre clubs majeurs de la Ligue 1 : 'Olympique Lyonnais, I'Olympique de
Marseille, le Paris Saint Germain et les Girondins de Bordeaux. Toutefois, la communication sur Fifa 12
s'annonce tout de méme massive, le jeu étant I'un des blockbusters d’Electronic Arts et fait partie d'un
genre qui ne subit pas la crise.

B Soigner I'aspect communautaire
Le volume de vente aidant, la simulation de football d’EA est forte d’une vaste communauté de joueurs.
L'éditeur américain veut entretenir cela, car « le joueur évolue, jouant de moins en moins seul devant sa
console mais plutét a plusieurs en ligne », toujours selon Romain Montégu. « Nous devons toujours rester a
lécoute de l'utilisateur, rester connectés d la réalité du monde du football et réussir d faire vivre cette
communauté afin qu’elle ne se contente pas de jouer seulement deux mois a Fifa mais plutét tout au long de
I'année ». Pour cela, I'éditeur a déja des outils en place comme Ultimate Team ou encore I'EA Sports FC.
Véritable championnat de France Fifa 11 (sous la banniére We Are Eleven), ce dernier est constitué de
tournois a travers la France pendant prés de 200 jours d’animation pour environ 300 000 participants.

. Fin mai Electronic Arts présentait a Paris la nouvelle mouture de Fifa, simulation de football
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pour (e devant de |a scene ?

Organisation de fournois locoux Mini-site social dédié a votre jeu
ou nationoux, online ou offline

Profils joueurs et équipes, chatroom,

Animafion de communautés forum, newsfeed. ..
I i (Gestion de ligues et championnats Intégration Focebook et mobile
Edition et modération de contenu Evénements Gamersband Party

Consultez-nous pour
des so|utions intégrées ou en marque plancheé

Gamersband est développé et animé par Oxent, SARL au capitﬂl de 59 230€
Online Communication Services & Entertainment - www.oxent.net D XEN T

76 Boulevard Saint-Michel 75006 Paris — Tel. 01 55 42 15 01 !!
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Enfrefien avec

Sylvie O’Jeanson
Directrice commerciale

by SODIFA

Enfretien avec

Patricia Roques
Chargée de communication

[ | Entrefien avec

Frédéric Remy
Président de Sodifa

Quand on interviewe ou rencontre
les dirigeants de Sodifa, on est
toujours rattrapé par une rassurante
réalité : pas besoin de se prendre
trop au sérieux pour travailler
sérieusement. Apres 27 ans
dexistence Sodifa a gardé sa ligne de
conduite : avancer dans
lindépendance en se faisant plaisir.
Une politique qui 'amene depuis
deux ans a élargir son référencement
a des produits [T pour fournir un
service complet et qualitatif. Nous
avons intervieweé Frederic Remy,
Président de Sodifa, entouré de
Sylvie OJeanson, Directrice
commerciale et Patricia Roques,
Chargée de communication.

Par Sébastien Anxolabéhére

JDLI: A 27 ans, comment se porte Sodifa ?

Frédéric Remy : La société va bien et va afficher pour
son chiffre d'affaires 2010-2011 clos le 30 juin une
progression supérieure a 15 %. Nous sortons de deux
années qui ont été relativement compliquées avec
une concurrence tres agressive, la crise économique
et une concentration de nos clients et de nos
fournisseurs. Cette année nous affichons, a l'inverse,
des performances trés satisfaisantes en ligne avec nos
objectifs et 'ensemble de nos indicateurs repassent
au vert. Sodifa c'est aujourd’hui 57 salariés, dont 31
personnes qui constituent les équipes commerciales.
Nous couvrons bien entendu 'ensemble du territoire
national, outre-mer compris. Notre logistique est
totalement intégrée. Lensemble des collaborateurs de
I'entreprise constitue une équipe qui a une volonté
affichée d'aller vers ses clients et sait se remettre en
cause. Nous sommes tout sauf une société attentiste !

Comment avez-vous surmonté les difficultés du
marché ces deux derniéres années ?

F.R.: En nous rapprochant de nos clients et de nos
partenaires pour comprendre leurs besoins et mettre
en place les solutions pour les satisfaire. Nous n‘avons
pas hésité a poursuivre nos investissements et a
développer de nouveaux projets au lieu de nous
renfermer et d'attendre que cela passe. Nous avons
aussi rationnalisé ce qui devait I'étre. La stratégie de la
société a toujours été menée a moyen et long terme.
Quand nous avons décidé de doubler nos capacités
de stockage, nous pensions a un horizon de 10 ans, ce
choix s'est avéré gagnant. Quand nous avons décidé
de développer en interne un Extranet capable

Sodifal

et de not

d'apporter un service hyper complet a nos clients,
nous nous sommes donnés trois ans pour le mettre
en place. Cet outil est désormais opérationnel, tout en
restant en constante évolution. Nous avons semé et
nous croyons gqu'aujourd’hui nous sommes en mesure
de récolter. Nous avons pu éprouver la fidélité de nos
clients et de nos partenaires qui n'ont jamais cessé de
nous faire confiance et d’étre a nos cotés, nous leur en
sommes trés reconnaissants.

Venu de la vidéo, Sodifa a été parmi les premiers
grossistes a prendre trés tot le virage du jeu vidéo,
quitte a en faire son activité principale. Aujourd'hui,
quels produits distribue Sodifa ?

F.R.: Le jeu vidéo est de loin notre premiére activité,
notre coeur de métier aujourd’hui. Nous travaillons
avec tous les éditeurs et bien entendu sur tous les
supports. La vidéo demeure une activité historique
et nous faisons du Blu-ray une vraie priorité. Depuis
quelques années, nous nous sommes ouverts a de
nouveaux produits, dans les univers de I'IT, de la
téléphonie et de I'EGP. Cela a commencé avec
Logitech, car ses périphériques et accessoires de
jeux entraient trés logiquement dans une
proposition centrée autour des jeux vidéo.
Progressivement, nous avons intégré d’autres
produits techniques. Nous avons été sollicités par
des marques intéressées par la cohérence que nous
pouvions apporter entre I'univers du software et



JDLI199-P22-24-Sodifa-v3-BAT:JDLI 17/06/2011 19:55

Page 23

e

le jeu video

SYuveaux ho

rizon

« TOuSs les nouveaux

enfrants sur nos ma
qui ont des produits

correspondant d nos criféres

et a la recherche d’'un

distributeur sélectif, frouveront

chez Sodifa une oreille
attentive. » [}

leurs produits. Nous avons alors compris que ces
familles de produits représentaient une occasion
d‘élargir le panel de nos propositions commerciales.
2010 a été I'année ou cet élargissement, avec de
nouveaux produits, mais aussi vers de nouveaux
réseaux, a totalement pris forme. Nous sommes
passés d'une logique de complément de l'offre a une
logique de développement. Nous conservons notre
ligne directrice : rester sélectifs sur le référencement
pour ne proposer que des produits avec lesquels
nous avons une affinité et que nous pourrons
travailler sérieusement pour les valoriser.

Quelle a été votre politique de
référencement pour ces produits
techniques ?

F.R.: Le coeur de notre démarche,
c'est de proposer aux points de
vente des produits qui ont un lien
avec l'image et le son, et qui sont
générateurs de marge. Nous
privilégions les marques proposant
des produits avec une vraie valeur
ajoutée. Notre propos n'est pas de
travailler les volumes a tout prix
mais de miser sur la qualité. Placer
dans un point de vente des produits
qui décevront les clients finaux et in
fine nuiront a I'image du magasin, nous laissons cela
aux autres ! Hercules-Thrustmaster, Logitech, NGS,
Belkin, Toshiba, Harman-Kardon, JBL - Infinity,
Microsoft hardware... les noms de nos partenaires
parlent d’eux-mémes. lls apportent de la qualité et de
la valeur, ils correspondent a des besoins logiques liés
aux évolutions des équipements domestiques et
nomades. Les consommateurs ne se sentent pas
floués quand ils achétent ces marques. C'est un
schéma sain dans lequel tout le monde se retrouve.
Un point de vente indépendant, un magasin de taille
moyenne, ou un hypermarché n'a plus le désir d'avoir
une offre pléthorique, de proposer toutes les marques
du marché. En revanche, il doit avoir des produits qui
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L’Extranet de Sodifa a un intérét marketing et commercial.

correspondent aux besoins de sa clientéle, et cette
clientele, si vous lui proposez de la qualité au meilleur
prix sera, elle, satisfaite. A coté de cela, nous
regardons avec beaucoup d‘attention les produits de
niche, innovants, créatifs et si possible ludiques. Nous
croyons beaucoup a la robotique de loisir. Par
exemple, nous distribuons DeskPets, des petits robots
téléguidés, de vrais jouets technologiques.

Vous pensez que la robotique de loisir est un secteur
d’avenir?

F. R. : Oui, vraiment. Nous sommes aux balbutiements
d’un marché nouveau encore en devenir. Mais pensez
a ces robots volants télécommandés par un

]
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‘ JDLI199-P22-24-Sodifa

INTERYWELW
FREDERIC REMY
[ | SYLYIE OJEANSON

PATRICIA ROGUES

|
Sodifa

en quelgues
mots

Au savoir-faire, Sodifa ajoute le faire-savoir. Le grossiste a donc
décidé de communiquer autour de quelques messages-clé. « La
souplesse, votre exigence. La réactivité, notre force » est le premier
message clé de cette campagne, imaginée par Patricia Roques, en
charge de la communication de Sodifa. « Nous avons souhaité met-
tre en avant notre dynamisme et notre réactivité en ces temps de
changement », précise Patricia Roques. « Notre volonté, c’est de bien
faire'passer que Sodifa'se'met auservice de ses clients ».Nous pou-
vons répondre tres vite aux problemes qui se posent toute la jour-
née grace a la taille humaine de I'entreprise, a I'intégration et a la
proximité de tous nos services. Nous avons-un-circuit décisionnel
court-ce-qui-nous permet de trouver des solutions trés rapide-
ment. Les prises de position peuvent, elles aussi, &tre rapides car
notre indépendance nous autorise a statuer sans délai, souligne
Frédéric Remy. C'est cette idée que-reprendil‘accroche publici=
taire « Cultiver votre différence dans notre indépendance ». « Un
point de vente peut se différencier de ses concurrents dans sa zone de
chalandise notamment grdce aux produits et aux conseils de Sodifa.
En étant indépendant et trés réactif, Sodifa peut vraiment proposer
du sur-mesure aux magasins », précise Patricia Roques. Enfin, « avec
vous « vert » de nouveaux horizons » est évidemment une facon de
détourner avec humour la mode du green au profit du retour dans
le vert de I'activité de la société. Et une fagon de dire qu’en s'ou-
vrant au IT, Sodifa compte bien faire des affaires et en faire faire
aux autres.

resegux. »
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« 2010 a éfé 'année de
I'élargissement du panel de
NOS Propositions commMerciales,  peripheriques mais
avec de nouveaux produifs,
MAiS Aussi vers de nouveaux

Smartphone par exemple... Quel
adulte n'en voudrait pas ? Sur ce
secteur au croisement de I'lT et des
loisirs interactifs, nous ne sommes pas les plus mal
placés et signer quelques exclusivités ne nous déplait
pas. Tous les nouveaux entrants sur nos marchés, qui
ont des produits correspondant a nos critéres et qui
sont a la recherche d'un distributeur sélectif,
trouveront chez Sodifa une oreille attentive.

Comment passe-t-on de spécialiste du software a
distributeur reconnu sur ce type de produits ?

F. R. : C’était un vrai challenge en effet. Pour asseoir
notre crédibilité, nous avons rapidement pris la
décision de créer une force de vente différente de celle
existant sur le jeu vidéo et la vidéo. D'une part, nous ne
voulions surtout pas laisser penser que nous nous
désengagions de notre coeur de métier (le jeu vidéo)
en élargissant notre offre sans renforcer notre capacité
commerciale. D'autre part, la quasi disparition des
forces de ventes dédiés aux marques IT nous a
convaincus que nous devions avoir des commerciaux
spécialisés, nous avons un vrai savoir-faire et notre
expertise sest construite avec I'ensemble de nos
équipes commerciales. Nous sommes la dans des
familles de produits ou le conseil est la clef d'une vente
aboutie. Il faut que les commerciaux de Sodifa puissent
expliquer aux responsables de rayon ou de magasins
les qualités du produit et comment le vendre. Clest
pour cela que nous portons un soin particulier a la
formation de nos vendeurs. Ils doivent méme pouvoir
dépasser le strict cadre du produit et aider le magasin
dans sa stratégie a moyen terme en fonction des
évolutions des marchés, de son environnement
concurrentiel... Nous croyons qu‘aujourd’hui, sur ces
familles de produits, nos
clients comme nos
fournisseurs, ne voient
plus Sodifa comme un
grossiste de jeux vidéo
vendant aussi des

comme un spécialiste
apportant un vrai service.

Comment se compose la
forcede venteIT?
F.R.: Nous nous sommes
appuyés sur un
collaborateur qui est dans
. . la société depuis plus de
14 ans et qui, aprés une
expérience réussie en tant que commercial terrain et
chef des ventes, a pris la responsabilité de ce
développement. Il sappuie sur une équipe de
commerciaux terrain dédiée qui couvre toute la France.

Travaillez-vous avec tous les réseaux de
distribution ?

Sylvie OJeanson : Oui, sans exception. Nous avons
environ 2 000 comptes actifs, sachant qu'un compte

e

peut servir plusieurs points de vente. Notre
organisation commerciale repose sur cing péles. Les
centrales d’achats gérées par une équipe grands
comptes, la grande distribution visitée par une force
de vente terrain, les sites Internet et les Dom-Tom
suivis par une équipe commerciale spécifique, les
spécialistes et magasins indépendants a qui nous
avons consacré une force de vente sédentaire
intégrée a l'entreprise et bien sur I'équipe IT.
L'objectif de cette structure commerciale est
I'adaptabilité et la souplesse. Nous souhaitons
apporter a nos clients une prestation sur-mesure,
c'est notre priorité.

Sodifa a une logistique intégrée, mais expédier un
téléviseur ou un jeu vidéo, ce n’est pas exactement la
méme chose...

F. R.: Clest vrai, mais ¢ca demeure de la logistique. Nos
équipes savent parfaitement gérer cela. Nous avons
fait le choix de tout centraliser chez nous. Dans le
méme temps, nous avons développé des outils tres
performants permettant aux commerciaux, en
temps réel, d'avoir une vue exacte du niveau des
stocks a I'instant de la commande. Quand un
commercial prend une commande celle-ci peut étre
traitée immédiatement par notre chaine logistique
pour assurer au client une livraison des le
lendemain. LExtranet « tout-en-un » que nous avons
mis en place permet aux magasins de passer leurs
commandes eux-mémes, d'avoir une vue exacte de
leur encours, de connaitre I'historique de leurs
achats, d’avoir accés a I'ensemble des éléments liés a
la gestion de leurs comptes (bon de livraison,
tracage de livraisons, reliquats, décotes, suivi
commercial et comptable). Cet outil est un service
supplémentaire apporté a nos clients. Il est un
complément efficace du suivi commercial mais ne
saurait en rien remplacer nos équipes et leur travail
d'accompagnement de nos clients au quotidien.

En dehors du travail de la force de vente terrain,
comment aidez-vous les points de vente ?

F. R.: Sodifa adresse trois « news » différentes a ses
clients. Une hebdomadaire pour annoncer les sorties
produits jeux vidéos et Blu-ray DVD, une que l'on
appelle « flash info » pour informer des opérations
commerciales spécifiques dont ils peuvent vouloir
profiter et enfin le « Sodif’Actu », une newsletter qui
traite de l'actualité des jeux vidéos et qui apporte une
vision mensuelle de ce que doit savoir un magasin
pour prendre les bonnes décisions... Enfin notre
Extranet offre aux clients I'acces a des fiches produits
et leur permet de télécharger des visuels.

Pour conclure, que pensez-vous du rachat de DEG
par DEM, deux de vos concurrents ?

Nous ne pouvons nous réjouir de voir un acteur de
nos marchés s'éclipser et disparaitre, toutefois en
faisant de Sodifa le dernier des indépendants, ce
rachat nous ouvre des opportunités que nous ne
laisserons pas passer !
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Sales & Marketing Manager

JDLI: Dans un marché de la vidéo enregistrée
. qui peine depuis des années, comment se
comporte TF1 Vidéo ?
Pierre Cerisier : Comme pour beaucoup d*éditeurs, pour
TF1 Vidéo cest l'offre produits qui prime. Sans titres forts,
il n'est pas possible de figurer dans le peloton de téte des
éditeurs. Depuis deux ans, notre part de marché était
orientée a la baisse et c'est une situation clairement liée a
la qualité de l'offre que nous avons proposée. Nous
avons pati de changement en interne sur les acquisitions
et si aujourd’hui la barre est redressée, nous n'en tirerons
bénéfices qu'a partir de 2013. En 2010, TF1 détenait
malgré tout 8 % de parts de marché.

Alors que le marché mise sur la VOD pour rebondir, TF1
reprend les rennes de sa distribution physique en
mettant fin a son GIE de distribution avec Sony Picture.
Pourquoi cette décision ?

Le GIE avec Sony fonctionnait trés bien mais pour
optimiser nos ventes, et travailler au plus prés des autres
formes de distribution de la vidéo, c'est-a-dire la
distribution digitale, il nous est apparu que nous devions
étre maitres de notre destin. Méme si les choses se sont
passées en parfaite harmonie avec Sony, la situation
n'était pas optimale pour que nous puissions exploiter au

Premiéere chaine de télévision
francaise et méme européenne,
TF1 a développé des activites
annexes et complémentaires au
fil des années. La distribution
vidéo en fait partie depuis
longtemps. Récemment
réorganisé, le pole de distribution
met l'accent sur le digital mais
reprend également son
indépendance dans la
distribution physique en mettant
fin a son GIE avec Sony Picture
Home Entertainment. Pierre
Cerisier, a la téte de cette division,
répond au JDLI. par sebastien Anxolabéhére

mieux notre catalogue sur les diverses formes de
distribution qui existent aujourd’hui. De plus, notre
fonctionnement est celui d'un indépendant, pas celui
d’'un major. Le contrat de GIE étant arrivé a terme, nous y
avons donc mis fin en accord avec Sony.

Ne risquez-vous pas de passer a coté des économies
d’échelle générées par un GIE ?

L'équipe commerciale n'est pas dimensionnée comme
celle du GIE, nous réalisons des économies puisque la
force de vente sera limitée a 14 personnes quand avec
Sony nous en avions 20. C'est tout a fait comparable a
I'organisation terrain de nos concurrents. TF1 a un
catalogue dont le fond a une bonne rotation et qui
mérite d'étre travaillé réguliérement. Méme si ce n'est
pas notre priorité, nous ne refuserons pas des accords de
distribution avec des éditeurs tiers qui chercheraient un
distributeur. De méme, nous réfléchissons a la possibilité
de compléter notre catalogue par des produits annexes
a la vidéo, qui tourneraient évidemment autour de la
notion de loisir. On pense aux jeux vidéo, mais cela peut
étre autre chose. Lidée est de profiter d'un effet de
massification pour optimiser la rentabilité de nos
structures sur le terrain, mais aussi de notre logistique et
de notre service de facturation.

reprend son de

e



Quels sont les réseaux dans lesquels une équipe de
commerciaux terrain peut encore apporter une forte
valeur ajoutée ?

Clest plus une question d'enseignes que de réseaux. lls
visitent prioritairement les Leclerc, Cora et Saturn, qui
restent des enseignes décentralisées et ou le travail peut
se faire point de vente par point de vente. Les Fnac,
Auchan et Carrefour ont une organisation telle que la
visite des commerciaux simposent moins quand elle
n'est pas directement proscrite par l'enseigne.

Quels sont les réseaux de distribution physique qui
restent a défricher ?

Le marché est largement & maturité et tous les réseaux
ont été testés. Evidemment, tous les points de vente ne
sont pas logés a la méme enseigne. Les supermarchés
sont confiés aux grossistes qui font un travail spécifique
de grande qualité, mais sur lequel nous n‘avons pas de
grande visibilité. Pour ce qui est des réseaux kiosques,
TF1 est un opérateur historique tres bien implanté, mais
c'est devenu un réseau qui n'absorbe que des
opérations autour d’un seul titre, 'époque des
collections, comme savait le faire Atlas notamment, est
terminée. Quant aux opérations que l'on peut faire avec
les pétroliers de type un DVD pour quelques euros en
plus d'un plein, elles doivent arriver trés tard dans la vie
du produit.

Faut-il se diriger vers une concentration de la
distribution physique sur les blockbusters pour des
opérations trés massives, laissant toute une partie du
cataloguealaVoOD?

Clest toujours les enseignes qui conservent la main sur
le référencement. Il est certain que les GSA se
détournent de plus en plus du fond de catalogue,
contrairement aux GSS qui continuent de le travailler de
facon constante. Mais le travail se fait enseigne par
enseigne, chacune voulant avoir son caractére propre.
Nous essayons d'apporter du conseil sur la mise en
rayon, sur la théatralisation des offres surtout qu'avec le
développement des opérations multi-buy, I'offre est
parfois un peu confuse. Permettre de repérer les
produits en magasin est évidemment un enjeu tres
important. Pour ce qui est de la VOD, il est certain que
c'est un trés bon outil pour proposer le fond de
catalogue aux consommateurs ou pour la location. Ce
secteur, quasiment en voie de disparition, pourrait
recouvrer une seconde jeunesse a la VOD. Cela permet
de conserver un rapport qualité/prix intéressant. Mais
on note que la forte croissance des ventes a distance sur
le site d’e-commerce concerne également largement le
fond de catalogue.

Quelle est la part réservée au Blu-ray dans votre offre ?
Lintégralité des titres que nous mettons sur le marché
n'ont pas leur déclinaison Blu-ray, quand bien méme il
s'agirait de films. Tous les essais qui ont été faits sur des
films confidentiels, au potentiel commercial limité, se
sont soldés par des échecs. En revanche, sur des films a
fort potentiel, cela se justifie largement, puisque si le
Blu-ray représente 12 % du marché global de la vidéo, il
peut monter a 35 % sur un blockbuster. D’'un point de
vue de l'offre en magasin, je pense qu'il est nécessaire
de rapprocher les Blu-ray des DVD, par titre. Il faut
éduquer les consommateurs en leur montrant que les
deux supports existent. Un consommateur qui n'est pas
équipé en lecteur Blu-ray et connait peu de choses sur
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la qualité de ce support n'ira pas naturellement dans le
rayon dédié. En revanche, s'il voit une version Blu-ray a
c6té de la version DVD a laquelle il s'intéresse, il finira
par y venir. Mais nous savons aussi que les fans de Blu-
ray apprécient d'avoir un rayon dédié. Il faut donc agir
avec pragmatisme.

Les presseurs comme MPO proposent des services trés
complets de livraison aux magasins. Comment
travaillez-vous cet aspect ?

Dans le cadre de la fin du GIE, nous avons fait un appel
d'offres pour trouver un logisticien, et c’est Cinram qui
I'a emporté. Du c6té pressage, nous avons plusieurs
prestataires parmi les plus connus du marché.

FIERRE CERISIER

Comment voyez-vous le marché sur 'ensemble de
I'année 20117

Depuis le début de I'année, le marché est en léger recul,
de 2 % en volume et de 3 % en valeur. Et je crains que la
situation ne s'améliore pas. Pour notre part, le second
semestre s'annonce bon, avec les DVD de Nicolas
Canteloup et de Djamel notamment. Noél est
traditionnellement une période faste pour TF1 Vidéo. Et
2012, avec La Vérité Si Je Ments 3, un biopic sur Claude
Francois et Limitness, un film avec Robert De Niro qui
sort le 8 juin dans les salles, nous promettent une belle
performance.

estin en mains
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Nvidia

. YouTube adopte la 3D grace au HTML 5. Cela se fait en
partenariat avec Nvidia qui en profite pour lancer un
nouveau kit 3D Vision moins cher que le premier puisqu'il
sera vendu 100 euros au lieu de 150. Du coup, les lunettes
deviennent filaires, ce qui sera tout de méme trés handicapant
méme si c'est devant un PC. En revanche, cela permet
logiqguement de supprimer I'émetteur. Les nouvelles montures
sont plus légeéres puisqu’il n'y a pas de batterie et la longueur
du cable USB est de trois metres. En supprimant I'émetteur, la
molette de réglage pour la profondeur disparait aussi. Il faudra
passer par le pilote, ce qui est moins pratique pour un réglage
alavolée.

Mobility Lab
Une souris verte

. Chez Mobility Lab on appelle un chat, un chat, ou plutot
une souris, une souris ! Ainsi, le tout dernier spécimen dénommé

e

Samsung

Samsung inaugure une nouvelle maniére

d’accéder a une large palette de contenus 3D

depuis les téléviseurs connectés. L'application
Explore 3D permet de visionner en streaming et en haute
définition des bandes annonces, des vidéos musicales et
des documentaires en 3D. Disponibles uniquement en
Blu-ray jusqu‘alors, 10 films Imax 3D font partie de l'offre
qui a surtout l'originalité d'étre entiérement gratuite.
Samsung prévoit d'enrichir ce contenu d'ici a la fin de
I'année pour répondre a la demande croissante de
contenus 3D de qualité : « Nous souhaitons encourager
I'adoption de la Samsung 3D Smart TV et pensons que les
capacités VOD de nos téléviseurs connectés associées a
l'expérience immersive 3D devraient nous permettre

d‘atteindre cet objectif et de consolider notre leadership
européen sur le marché des téléviseurs » indique Michael
Zoller, Directeur Marketing Europe TV/AV. « En offrant a
nos clients un accés exclusif a un contenu 3D gratuit, nous
favorisons également le développement de contenus
toujours plus riches ». Samsung continue donc de soutenir
la technologie 3D qui peine a convaincre le grand public.
Reste que certains observateurs avancent I'hypothése
que I'évolution un peu lente de la 3D en termes de parts
de marché est aussi une conséquence de la crise
économique qui pousse les ménages a reporter un achat
important. Dans tous les cas, il apparait évident que ce
type d'initiative ne peut que favoriser la percée et la
pérennité de la 3D.

De la couleur partout

. Logitech annonce une nouvelle gamme d’accessoires

My Mouse dispose de deux boutons qui forment les yeux et une

petite ex-croissance sous la molette qui constitue le nez d'une assortis, comprenant des souris, des claviers et des webcams. Ainsi, =1 ’
véritable souris. Les enfants apprécieront. La My Mouse est peu les périphériques les plus plébiscités iront ensemble et pourront L | :_
encombrante et sera le compagnon idéal d'un ordinateur portable, personnaliser 'environnement de l'ordinateur par une couleur et un '; L
d'autant qu'elle s'appuie sur la technologie sans fil 2,4 GHz. Le motif. La Colour Collection comprend la souris Wireless Mouse M325, o |
capteur est un modele laser pour plus de précision. La souris est le clavier Wireless Keyboard K360 et la webcam HD Webcam C270, il 1 ';,

tous vendus a un prixde 29,99 @uros. La souris Wireless
Mouse M235esta 19,99 @Uros.Tout cela est attendu
pour le courant de I'été.

alimentée par une simple pile AAA et dispose d'un bouton
marche/arrét pour améliorer son autonomie. La My Mouse est
disponible au prix de

L R - |
R /
* ]
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maitrise la Force !

Tandis que le trés attendu Star Wars : The Old Republic fourbit ses sabres laser

en vue d’une sortie prévue d'ici la fin de 'année, Razer fait de méme avec la

présentation de sa nouvelle collection frappée aux couleurs du jeu. Ainsi, et conformément
a sa politique, Razer propose un clavier, une souris, son tapis et un casque entieérement dédiés et
congus pour favoriser une plus grande immersion dans Star Wars : The Old Republic. Le clavier
(199 euros) propose des touches macro paramétrables a la volée, un éclairage variable a LED,
une zone tactile et un pavé de gestion des compétences. La souris (129 euros) embarque
17 boutons entiérement programmables (dont 12 sur le c6té gauche) et optimisés pour
la pratique du MMO. Il sera possible d'en modifier I'apparence en fonction de son
allégeance. La précision sera maximale avec une résolution de 5 600 dpi soutenue par
un capteur laser. Le tapis associé (49 euros) sera dans la lignée des classiques de Razer,
le design Star Wars : The Old Republic en plus. Enfin, le casque (129 euros) est en 5.1 et
son aspect sera modifiable selon la faction. Pour I'heure, aucune date de sortie n'a
été communiquée, sachant que Razer attendra sans doute la sortie effective du
jeu d’Electronic Arts, ou du moins I'annonce d’une date.

=R

Il

Les poupées russes

NEWs

Mango phone

Malgré une vision originale et d’excellents

terminaux, la plate-forme Windows Phone 7 na pas

connu le succés escompté. La firme de Redmond ne
se décourage pas pour autant et annonce la sortie de la
version 7.1 pour cet automne. Surnommée Mango, cette
évolution apportera entre autres un support plus avancé du
multitouch et une amélioration de l'intégration des réseaux
sociaux. L'arrivée de Mango sera également accompagnée de
nouveaux terminaux, dont ceux du finlandais Nokia.

Le Computex est souvent
I'occasion de présenter des
produits innovants ou

tablette tactile passive qui embarque et
fonctionne avec un smartphone. Ce dernier
vient se loger dans une trappe a l'arriére,
surprenants sur le plan technique. Avec tandis que l'affichage est déporté sur I'écran
le Padfone, Asus fait d’'une pierre deux de 10,1 pouces (1280 x 800) de la « tablette
coups avec un produit pratique qui devrait d‘accueil ». La sortie du Padfone est prévue
répondre aux attentes de nombreux pour la fin de I'année.

utilisateurs. Dans l'idée, le Padfone est une

o —
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Réalité anticipée

. Fort du succés rencontré sur sa nouvelle gamme niivi
2000, Garmin lance deux nouveaux systémes de navigation :
les niivi 2440 et niivi 2460LT. Ces nouveaux modéles se
distinguent par leur interface améliorée et la nouvelle fonction
PhotoReal. Elle permet d’anticiper la prochaine bifurcation sans
provoquer de mouvements brusques ou de changements de
trajectoire a la derniére minute. Cette visualisation réaliste
facilite la lecture des informations sans étre géné par des
obstacles éventuels, tels que les poids lourds qui peuvent
obstruer la visibilité des panneaux le long de la route. Le niivi
2440 est équipé d'un grand écran de cing pouces. Il embarque
toutes les cartes de I'Europe de I'Ouest (24 pays) et bénéficie de
la technologie niiRoute qui optimise les trajets quotidiens. Il est
disponible au prix de 169 euros. Le nlvi 2460LT dispose
également d’un écran de cing pouces mais la cartographie
couvre 45 pays. Il embarque aussi une fonction de
reconnaissance vocale qui ne s'active qu'a la prononciation d'un
mot-clé. Et pour étre mieux informé sur la circulation, le 2460LT
est équipé d'un module TMC Premium. Le niivi 2460LT est
disponible au prixde 229 euros.
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Dans la cour des petits

Succédant au NEX-3, le nouveau NEX C-3 de Sony est I'appareil photo numérique a objectifs

interchangeables le plus petit et le plus Iéger au monde. Il bénéficie d’'un nouveau design élégant associant

un capot supérieur en métal et une poignée ergonomique facile a utiliser. En réduisant la taille des principaux
circuits, le boitier ne pése plus que 225 grammes, soit 6 % de moins que le NEX-3. La résolution du grand capteur CMOS
Exmor APS HD a été poussée jusqu’a 16,2 millions de pixels effectifs pour des photos et des vidéos HD 720p d’'une grande
netteté. Ce capteur, de la taille de ceux utilisés pour les réflex numériques, permet également de créer des effets de flou
d‘arriere-plan, tant sur les vidéos que sur les photos. L'écran LCD Xtra Fine de 7,5 cm est inclinable pour viser sous
nimporte quel angle. Pour ceux qui ne sont pas familiers avec le jargon des spécialistes, le NEX-C3 met les commandes
les plus sophistiquées a leur niveau. La nouvelle interface intuitive créativité photo remplace en effet des expressions
comme ouverture, valeur d'exposition ou balance des blancs par des termes plus intuitifs comme flou d'arriére-plan,
luminosité et couleur. Un nouveau mode intégré appelé Effets d'image permet de donner plus de caractére aux photos et
vidéos sans avoir a les retoucher aprés la prise de vue. Le mode HDR permet de prendre plusieurs images en rafale ultra-
rapide pour les recomposer en une seule parfaitement exposée. Le NEX-C3 sera disponible au mois de juillet aux prix de
580 euros (vecobjectif 16mm), 530 €Uros (avec objectif 18-55mm) et 7 30 @Uros (double kit).

La présentation d'iCloud fut le point d’orgue

de la derniére conférence Apple. En

préambule, précisons que MobileMe, dont le
tarif était jugé exorbitant par la majorité des
utilisateurs, sera désormais gratuit. Intégrées par défaut
dans iCloud, les fonctionnalités MobileMe viendront
s'ajouter aux nouvelles options offertes par le nuage
d’Apple. Dés lors, il sera possible d'accéder a ses
applications ou iBooks sur n'importe quel autre appareil
sans avoir a payer de nouveau. Mais le Cloud permettra
aussi de sauvegarder automatiquement ses photos, ses
réglages, ses documents iWork et ce gratuitement.
Précisons au passage qu'il sera possible de regarder ses
clichés sur Apple TV grace a Photo Stream. Cela étant,
c'est évidemment l'intégration d'iCloud a iTunes qui

W GAMET LDGD. WE SHELD ™
&2 Wiwrey Brosl Erderiaresent i (8#11)
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reste le morceau de choix. A l'instar de ce que l'on vient
de voir pour les applications, tous les morceaux achetés
sur iTunes seront immédiatement disponibles sur tous
les appareils Apple que I'on possede. Ajoutez a cela
I'iTunes Match qui permet de trouver dans iTunes les
morceaux que |'on posséde sur son ordinateur et qui
n'ont pas été achetés sur la plate-forme pour les intégrer
dans la bibliotheque iCloud (24,99 dollars par an) ! Prévu
pour cet automne, iCloud bénéficiera de 5 Go d'espace
de stockage pour les mails, documents et sauvegardes,
tandis que la musique, les applications, les livres, les
photos ou encore les films ne seront pas pris en compte
dans le calcul. Autant dire qu'iCloud pourrait devenir
une vraie bouffée d'oxygéne pour tous ceux qui
trouvent le systéme Apple trop fermé.
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JDLI: Comment se porte le marché de

I'accessoire et du périphérique ? Quelles

sont les tendances ?
Gérard Isabel : Les derniers mois ont été difficiles
principalement en raison d’'un manque de
fréquentation en magasin. Il n'y a guére que les familles
des stations d’accueil pour iPod et des casques audio
qui ont réussi a tirer leur épingle du jeu. Les autres sont
en |légére décroissance, voire en baisse a deux chiffres
pour les webcams et les télécommandes. Il y a
évidemment un lien direct entre la désaffection et les
ventes. Mémes les sites ont connu un manque de
fréquentation avec un résultat similaire a la clef. Pour
autant, nous sommes optimistes pour l'avenir avec un
second semestre qui s'annonce bien meilleur. Le
périphérique peut déja compter sur l'essor de la
tablette qui a bouleversé la hiérarchie établie. Au
second semestre, ce sera un relais de croissance fort
pour l'accessoire technologique qui s'est déja tres bien
vendu en début d'année. Cela se fait certes au
détriment du notebook et plus particuliérement du
netbook, mais avec une baisse moindre que la hausse
engendrée. |l est également positif de constater que le
marché professionnel est en croissance sur des familles
en baisse dans le retail. Cest le cas des accessoires pour
netbooks et des webcams par exemple.

Comment se comporte Logitech en tant que leader
du secteur?

De maniére assez satisfaisante, car nous avons gagné
des parts de marché sur la grande majorité des
familles sur lesquelles nous sommes présents. Nous
sommes étals sur les souris et en Iéger recul sur les
claviers, ce qui s'explique par notre absence du
marché des tablettes au premier semestre.

Justement, quels sont vos plans sur le segment de la
tablette ?
Comme toujours, Logitech arrive avec des solutions

innovantes et qui ont été pensées pour offrir la
meilleure ergonomie possible. De par son extréme
versatilité, avec notamment une forte mobilité au sein
méme du foyer, la tablette nécessite une adaptation
au lieu ou elle est utilisée.

Comment expliquez-vous la baisse sur les
télécommandes ?

Elle est liée au marché des téléviseurs et des
événements télévisuels. Pour autant, nous gagnons
des parts de marché mais cela ne suffit pas a
compenser la baisse du marché. En fait, il faut
distinguer deux segments. Celui de la télécommande
programmable a valeur ajoutée se porte bien. C'est
celui du modeéle de remplacement qui est en net
recul. Il'y a une lutte sur I'entrée de gamme avec
beaucoup de modeles similaires. Nous allons essayer
de dynamiser ce segment par des actions fortes au
second semestre et montrer qu'il est possible d'y
créer de la valeur avec notamment un rayon plus

De nouve
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a valeur ajoutée,
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GERARD ISAEEL

INTERYIEL

sur les familles

traditionnelles et se focalise sur les nouvelles catégories qui devraient garantir la croissance sur un

Ainsi,

permettent de créer de

, tout comme I'a fait l'ordinateur portable avant eux.

optimisé et plus rationnel. Par ailleurs, nous allons
innover sur le marché de la télécommande avec une
solution pour tablette qui combine matériel et
logiciel.

Sur un marché de I'accessoire qui voit arriver de
nouveaux entrants tous les jours et a des prix de
plus en plus bas, comment maintenir la valeur?

En fait, la tendance est plutot en train de s'inverser
avec une certaine rationalisation en rayon, sauf sur la
souris. En webcams, enceintes et télécommandes, il y
a plutét une volonté des enseignes a limiter le
nombre de marques. Nous aidons les magasins a
rentabiliser et a optimiser le rayon en organisant les
rotations et des promotions réguliéres, un peu a
I'image de ce qui se pratique dans l'alimentaire. Mais
notre principal cheval de bataille reste l'innovation et

aquX horizon

¢a marche, comme nous l'avons prouvé sur un
marché aussi difficile que celui de la webcam.
Nous avons réussi a y préserver la valeur en
passant massivement a la haute définition.

En magasin, quelles sont les solutions pour mieux
vendre et vendre plus cher ?

Déja, il faut rapprocher 'accessoire du produit maitre
car souvent on peut alors générer un achat
d'impulsion. De plus, il faut savoir accorder de la
place a des catégories dont on sait qu'elles
fonctionnent bien, méme si c'est au détriment de la
largeur d'offre en général. Ainsi, les souris en couleur
se vendent trés bien a condition d'avoir un choix
suffisant et visible en rayon. Les supports pour
notebook sont un autre exemple. La ol le magasin a
créé un espace dédié a la catégorie, les ventes
s'envolent. Il convient également de faciliter la
montée en gamme dans un rayon qui manque
encore souvent de lisibilité. Sur le périphérique et
I'accessoire, la seule force de vente est I'agencement
du linéaire. Il n'y a pas de vendeur pour donner des
conseils. Le produit doit parler de lui-méme et pour
cela, il faut que le client percoive immédiatement la
valeur ajoutée. Dans cette optique, nous avons
entiérement retravaillé nos packagings pour qu'ils
soient trés lisibles avec notamment des
pictogrammes trés explicites.

Coté souris et clavier, existe-t-il encore de
I'innovation ?

Plus que jamais et particulierement sur les claviers,
avec notamment notre Solar Keyboard sans fil
alimenté par Iénergie solaire. La demande a été telle
que nous avons été en rupture de stock. Mais c'est
avec la tablette que le clavier va devoir se réinventer.
Clest le premier accessoire demandé par celui qui
achéte une tablette. Et il y a beaucoup a faire car selon
le lieu d'utilisation, le clavier devra se doter d'une
ergonomie appropriée. Les téléviseurs connectés vont
également générer une forte demande sur les claviers
car notamment pour naviguer sur le Web, la
télécommande n'est guére adaptée. Le clavier est
donc au coeur de nouveaux usages et de nouveaux
produits, son avenir semble assuré. Pour la souris, il y a
aussi matiere a innover et notamment en améliorant
I'autonomie des modéles sans fil. Le design est un
autre axe important avec notamment la couleur. Nos
derniéres collections ont si bien fonctionné que nous
avons décidé d'étendre le concept par des motifs et
eny associant d'autres périphériques, les claviers et
les webcams en l'occurrence.

Le marché de la webcam s’écroule. Peut-on encore y
voir des perspectives ?

Il'y a des perspectives, notamment par laTV
connectée, la aussi. En attendant, nous réussirons a

S
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La tablette est notre priorité car nous pensons quelle
<< N Oous avons pourra elle aussi étre au centre d'un écosystéme
, d'accessoires et de périphérique dédiés, peut-étre
gOgne deS pO rTS plus encore que le notebook. Il est d'ailleurs
, intéressant de constater que le taux d'attache est
de marcC he Sur IG ngInde supérieur a l'ordinateur portable. Un possesseur de
N oy z . tablettes achéte plus d’accessoires. La tablette est
mGjOI’ITe deS meI”eS Sur encore plus mobile que le notebook, notamment au
sein méme du foyer et notamment en raison d'une
|eSC| u el | eS ﬂOU S SO m meS mise en route bien plus rapide. Et comme les lieux
, d'utilisation ne sont pas parfaits en termes
p rese nTS 4 d'ergonomie, il y a beaucoup a faire et a imaginer. On
pense certes immédiatement au clavier maisily a
aussi le son et la station d’accueil. Et ces périphériques
seront adaptés au lieu : chambre, salon, cuisine,

maintenir la valeur par I'innovation. Notre meilleure terrasse, etc. Le magasin aura un réle important a
vente estla C510 a 50 euros et la C910 a 100 euros se  jouer en créant du linéaire qui ne se limite pas a la
positionne quatriéme sur le marché! protection. Nous allons aider les enseignes en leur
proposant un écosystéeme complet avec des
Avec la TV connectée et la navigation sur grand packagings dont l'identité est distincte.
écran, y a-t-il des opportunités pour une collection
de périphériques dédiés ? Comment se comportent les périphériques de jeu ?
Bien entendu et méme au-dela, nous pensons qu'a C'est un marché stable toujours trés important et qui
terme il sera possible de construire un écosystéme autorise de la valeur ajoutée. Il y a ainsi une forte
d'accessoires aussi complet que ce qui existe dynamique autour du volant et nous avons été en
aujourd’hui autour de l'ordinateur de bureau et du rupture de stock en fin d'année derniére. Le micro-
notebook. C'est encore un peu tét mais a terme, ce casque fonctionne également tres bien et tire méme
sera un relais de croissance trés fort. Il suffit de songer ~ I'ensemble du casque vers le haut avec un prix moyen
aux besoins trés différents entre la vidéo, la trés élevé. Les claviers et les souris sont davantage
navigation, l'interaction applicative et le pilotage. soumis a la saisonnalité mais sur I'année, ce sont de
Notre expérience avec les télécommandes et les segments qui se portent bien. Les joueurs cherchent
claviers va beaucoup nous aider. la qualité et la performance et ils savent que Logitech

est a la pointe de ce point de vue. Nous renouvelons
La tablette semble devenir un immense marché des régulierement toutes nos gammes en intégrant a
cette année. Quelles sont les opportunités a saisir ? chaque fois les derniéres innovations technologiques.

Quel est votre sentiment sur le back to school et la
prochaine fin d’année ?

Si les enseignes accordent de l'espace a I'accessoire
pour les tablettes, I'année pourra se terminer sur un
secteur du périphérique en croissance. Si sur les
autres catégories, ce sera plus difficile, il est possible
de tirer son épingle du jeu en misant sur la différence
comme les couleurs et sur des segments qui
fonctionnent comme les supports pour notebooks. Il
est toutefois difficile d'anticiper ce qui va se passer sur
le marché de l'ordinateur portable.




5,2 MILLIONS

< >
‘:-O:
0 LES JOUEURS

r

VENEZ JOUER

e

)

'S SONTSUR
¢ )
4




o« 855711 Cevo

JDLI199-P36-39-Toshiba Cevo-BAT:JDLI 16/06/2011 14:43 Page 36 %

FOCUS

Tosh

Il'y a quelgues années déja naissait dans l'esprit des
ingénieurs Toshiba lidée de créer un
en . Aujourd’hui,
cette idée est concrétisée avec le e
de la marque

Le résultat est stupéfiant avec

sur un écran LCD. Enfin
de quoi faire réver en rayon a I'heure de la
grande braderie généralisée.
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Le Toshiba 55ZL1 est I'aboutissement d’un projet
trés ambitieux commencé il y a plus de trois ans.
A l'époque, on parlait d'intégrer un processeur
Cell, celui qui équipe la PlayStation 3 et qui était
alors ce qui se faisait de plus puissant dans le
genre. Lidée semblait opportune car la puce a été
développée en partie par Toshiba. Méme si un
premier modéle est sorti au Japon, il s'est avéré
que le processeur était trop cher pour obtenir un
téléviseur payable et qu'il nétait donc pas
vraiment adapté aux exigences de la télévision. Le
projet a été mis de coté et Toshiba a développé un
processeur plus adapté et moins cher a produire,
mais qui soit capable de gérer au mieux tout ce
qui touche a la télévision. C'est le Cevo qui est
désormais intégré dans le 55ZL1. Et le moins que
I'on puisse dire, c’est qu'il accomplit un travail de
titan.

Une technologie de
pointe

On aurait tort de réduire le 55ZL1 a son seul
processeur, méme si celui-ci a de quoi susciter

I'intérét des plus technophiles. Le téléviseur
integre aussi tout ce qui se fait de mieux a I'heure
actuelle. On trouve entre autre une dalle LCD a
800 Hz ! Plus impressionnant encore, le rétro-
éclairage est composé de 512 zones distinctes
dont l'intensité varie en fonction de I'image a
afficher. C'est du jamais vu ! La régulation fine de
ce rétro-éclairage offre un contraste incroyable au
sein d'une méme image. A noter que la fidélité
chromatique est également prise trés au sérieux
par Toshiba. Un calibrateur automatique est
d‘ailleurs disponible en option (250 euros), ce qui
permet d'affiner le rendu des couleurs au-dela
d'un standard au demeurant déja plus que
respectable. L'écran est bien évidemment 3D et
c'est logiquement la solution a lunettes actives
qui a été retenue. Un téléviseur moderne se doit
aussi d'étre connecté. Pour ce faire, Toshiba a
adapté son portail Places qu'il avait lancé sur une
passerelle multimédia I'an dernier. Bien entendu,
I'écran est WiFi et peut aussi lire le contenu d'un
ordinateur relié au réseau mais pour I'heure, il ne
reconnait que le MPEG-2. Par I'USB en revanche, le
Cevo lit a peu prés tout. Lécran est également

FOCUS

livré avec un disque dur de 500 Go pour
enregistrer la TNT en HD. Le constructeur a eu
I'intelligence de ne pas I'enchasser dans la coque.
Il est extractible et utilise simplement une prise
USB externe, ce qui permettra de le débrancher
pour en mettre un autre a la place.

3D un cran au-dessus
L'appareil que nous avons testé n'est pas tout a
fait final et la conversion 2D-3D n'était pas
fonctionnelle. Grace au processeur surpuissant,
elle promet d'étre bien plus impressionnante que
chez la concurrence. La 3D native fonctionnait elle
parfaitement, d’autant que c’est la meilleure que
I'on puisse trouver a I'heure actuelle. Il n'y a pas
mieux, plasma y compris. Déja, on peut en profiter
dans une piece normalement éclairée. Le puissant
rétro-éclairage de 1000 cd/m2 permet de
regarder un film en relief un aprés-midi d'été
ensoleillé sans avoir a plisser les yeux pour voir ce
qui se passe dans les zones les plus sombres de
I'image. De leur coté, les lunettes ne sont pas les
plus confortables qui soient. Elles appuient
notamment assez fortement sur le nez. En
revanche, les porteurs de verres correcteurs
apprécieront qu'elles ne génent pas. Les lunettes
compensent leur lourdeur par une bonne
réactivité et en couvrant bien le champ de vision.
A l'écran, le spectacle est garanti. Il y a vraiment
trés peu de contamination entre I'ceil droit et I'ceil
gauche et les couleurs sont éclatantes. D'autant
que les jaillissements sont spectaculaires et que
tous les plans successifs sont tres bien découpés.
Mais la ou le Cevo prend réellement I'avantage,
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c'est qu'il affiche cette méme qualité
quelle que soit la luminosité ambiante.
D’autant plus que l'effet de clignotement
est moindre que chez la concurrence.

Encore mieux en 2D
Depuis que le constructeur a lancé le
projet Hollywood, il faut bien avouer
que la marque dispose des écrans les
mieux réglés du marché. C'est encore
une fois le cas ici. Les modes jour, nuit et
pro offrent une température de 6 500 K,
soit exactement le standard. La
différence entre ces modes ? La
luminosité globale de I'écran est
adaptée en fonction des conditions
d'éclairage de la piéce pour les modes
jour et nuit. Quant au mode pro, il est
plus proche de la version nocturne, avec
I'acces aux paramétres colorimétriques
avancés pour ceux qui aiment triturer les
réglages pendant des heures avant de
regarder leur film favori dans les

Quelle que soif la luminosité
ambiante, c’est la plus
belle image que I'on puisse
frouver a 'heure actuelle,
foutes technologies
confondues.

meilleures conditions possibles. Le contraste est
du méme niveau que sur le meilleur plasma. Nous
I'avons mesuré a 5000 :1 ! L'activation du rétro-
éclairage LED dynamique a un impact sur la
fidélité chromatique, mais cela reste minime.
Cerise sur le gateau, |'écran reste parfaitement
contrasté en plein jour. On regrettera par contre
I'adoption d’une dalle brillante, toujours
problématique a cause des reflets. La
consommation est ridiculement faible pour un 55
pouces grace au rétro-éclairage LED zoné. En
moyenne sur une image grise dans nos conditions
de mesure standard, on esta 110 W, soit la
consommation d’un 40 pouces. Un résultat
impressionnant.

La lumiére jaillit

Les Blu-ray offrent une dynamique exceptionnelle,
avec des noirs tres profonds sans perte de détails
dans les ombres. C'est difficile a exprimer mais la
lumiere semble vraiment sortir de I'image, un peu
comme sur un Rembrandt en peinture. Les blancs

sont éclatants mais aucun détail a la limite du noir
ne passe a la trappe pour autant. L'écran réussit
aussi I'exploit d'afficher une image trés cinéma
sans pénaliser la netteté. Coté fluidité, c'est
également un sans-faute. De temps a autre
apparait un artefact derriére un personnage en
mouvement mais le phénomene est si

limité qu'on le note a peine. De ce

point de vue, la cavalerie numérique

du Cevo exprime son plein potentiel.

En revanche, nous n'avons pas trouvé

un grand intérét a I'amélioration des

détails sur les Blu-ray. Le gain n'est

pas flagrant et a priori on a

I'impression de pouvoir s'en passer. La
définition standard n'est pas

franchement le fort de cet appareil,

Cevo ou pas. Limage est regardable

mais sur un 55 pouces, on ne peut pas

faire de miracle quelle que soit la

puissance de calcul. Il n'y a pas assez

de pixels et on ne peut pas les

inventer. Dans les jeux vidéo, I'écran

s’en sort correctement. La rémanence

de la dalle n'est pas forcément

meilleure que sur les appareils

concurrents mais ce n'est pas trop

pénalisant.

Une ergonomie de
premier plan

Toshiba a également revu de fond en
comble l'interface utilisateur. Le menu
sous forme de rotonde apparait en

transparence depuis le bas de I’écran. C'est
magnifique, tres pratique et hyper-complet.
Surtout, on apprécie la réactivité de cette
interface. Les autres téléviseurs embarquant une
électronique plus que poussive en comparaison
souffrent de latences évidentes dans la
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navigation. Rien de tout cela ici ! C'est
parfaitement fluide. Au demeurant, nous avons
trouvé 'appareil d'une simplicité extréme malgré
la batterie d'innovations embarquées. Les
préréglages font sens, il n'y a nul besoin de
passer sa vie dans les réglages pointus. La
télécommande est elle-méme d‘ailleurs un chef-
d’ceuvre du genre. Elle présente un cerclage en
aluminium coulissant occultant certaines
fonctions pas forcément nécessaires. Selon ce
que l'on veut faire, on peut se simplifier la vie ou
pas. La partie audio n'est pas intégrée a
I'appareil. Elle vient sous la
forme d’une barre de son a
fixer sous la dalle via deux
pattes en plexiglas. C'est beau
et surtout trés efficace. Les
basses restent en retrait mais
la spatialisation est I'une des
meilleures disponibles
aujourd’hui. Reste a parler de
I'esthétique. La technologie
embarquée implique
évidemment des contraintes
d’espace, notamment le rétro-
éclairage localisé. Si ce n'est
donc pas I'écran le plus fin, ni
celui qui a les bords les plus
étroits, il est agréable a
regarder car on retrouve les
codes du design Jacob Jensen
que Toshiba utilise sur ses hauts de gamme. De
plus, la finition est tres qualitative.

Au final, Toshiba signe ici un véritable chef-
d’ceuvre de I'EGP. C'est le premier téléviseur LCD
a offrir une qualité d'image au moins aussi
exceptionnelle que ce dont est capable un
vidéoprojecteur ou un plasma. Sous certains
aspects, elle est méme plus impressionnante.
Aucun autre appareil n‘arrive a une telle
dynamique avec des couleurs qui explosent tout
en étant subtiles et parfaitement justes. Certains
trouveront que c’en est presque trop mais nous
ne sommes pas de cet avis. Limage est sublimée
et on peut toujours I'adapter a ses goUts. Autre
avantage évident par rapport au plasma et au
vidéoprojecteur, il n'y a pas de contraintes
d’installation et surtout I'image garde tout son
éclat en forte luminosité ambiante, ce dont les
autres technologies sont incapables. On peut
regretter que la lecture réseau ne soit pas au
point, mais il suffira d'acquérir une passerelle
multimédia dédiée pour y remédier. Alors certes
ce téléviseur est vendu pres de 5 000 euros mais
il pourra valoriser le rayon tout entier. Il est
onéreux mais reste grand public avec
notamment une installation aisée. Ce modéle a
donc sa place dans un rayon TV généraliste. C'est
clairement un moyen de redonner un peu de
glamour et d’expression technologique a un
rayon qui en manque ces derniers temps.

FOCUS
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La qualite dynamique de
limage est telle que les
couleurs jailissent, fandis
que méme le degrade le
plus sombre se distingue
parfaifement du noir qui
est de jais.
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Superphones

Processeurs double coeur, fréquence qui passe le GHz, écran de plus de

quatre pouces : le

Samsung

Superphone
ultfime

Aprés un Galaxy S premier du
nom qui avait connu un grand succes
auprés du public, Samsung se devait
de continuer sur cette lancée. Le pari
est réussi puisque le Galaxy S Il est tout
simplement le smartphone Android le
plus abouti et qui intégre tout ce qui se
fait de mieux actuellement. D’une part

il est trés puissant, embarquant un processeur double coeur cadencé a 1,2 GHz, et de I'autre
son écran super Amoled (4,3 pouces) le rend particulierement attractif. D'une résolution de 800
x 480, cette dalle offre un contraste et des couleurs d’'une qualité rarement atteinte sur un
téléphone. Pour ne rien gacher, il est trés lisible au soleil. La partie logicielle est trés soignée
aussi. La surcouche Touchwizz 4.0 reste discréte mais apporte des fonctionnalités trés utiles. Le
lecteur vidéo par exemple permet a I'utilisateur de lire n'importe quel type de fichiers sans
conversion (méme ceux en haute définition). Le smartphone est également capable de filmer
en Full-HD avec une bonne fluidité. L'autonomie est dans la moyenne haute avec prés de 48
heures sans recharge. Toute cette débauche de puissance n'a pas empéché Samsung d'affiner
encore la coque et le poids reste trés contenu aussi. |l n'y a que la largeur et la longueur qui
augmentent logiquement, ce qui ne profite guére a la prise en main pour téléphoner. Quoi
qu'il en soit, le Galaxy S Il est le nouveau métre étalon des téléphones sous Android.

HEEN
63903

Ecran : 4,3 pouces Amoled

Processeur : Samsung double cceur1,2 GHz
Mémoire : 32 Go

Capteur photo : 8 Mpixels

Systéme d’exploitation : Android 2.3

Connectivité : WiFl n, Bluetooth 3.0, lecteur micro-SD
Dimensions : 125 x 66 x 8,5 mm

Poids : 116 grammes

et se livre a une
Reste a savoir si
et une des clefs sera comme toujours la
d'un

Sony Ericsson
PlayStation Phone

Le smartphone Xperia Play est le premier « PlayStation Phone » et il est donc dédié au jeu
vidéo. Dans cette optique, un pad coulissant semblable a celui de la PSP Go a été intégré. Les
boutons reprennent le positionnement de la manette PlayStation, seuls les sticks ont été
remplacés par des zones tactiles. Le processeur embarqué est un simple coeur cadencé a 1 GHz
capable de faire fonctionner tous les jeux actuellement disponibles mais il sera sans doute un
peu juste pour les titres a venir qui exploiteront le double coeur. Deux types de jeux sont dailleurs
disponibles, les premiers sont des rééditions de titres issus du catalogue de la premiére
PlayStation tandis que les seconds sont des titres Android dont les contréles ont été adaptés
pour le pad.S'ily en a peu pour le moment, 20 nouveaux titres ont été annoncés lors du salon
vidéoludique E3.Bien entendu, il est possible de jouer aux jeux tactiles classiques sur I'écran de
quatre pouces. Le pad assure une bonne prise en main mais les sticks manquent un peu de
précision. Il "'empéche que le plaisir de jeu y gagne par rapport au tactile. Le Xperia Play est
toutefois handicapé par une interface jeu vidéo truffée d'illogismes et qui mériterait une mise a

jour rapidement.La mémoire est également trés juste, son extension
par carte n'étant pas la panacée sous Android. .....

Ecran : 4 pouces

Processeur : Qualcomm Snapdragon, simple cceur, 1 GHz

Mémoire : 400 Mo

Capteur photo : 5 Mpixels

Systéme d'exploitation : Android 2.3

Connectivité : WiFi n, Bluetooth 2.1, lecteur micro-SD (carte 8 Go fournie)

Dimensions/poids : 119 x 62 x 16 mm/175 grammes
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En lisant les caractéristiques des smartphones les plus
évolués, on se croirait revenu au bon vieux temps de
I'IT ou I'inflation de Mhz et de Mo était le moteur du
marché. Processeur double cceur, fréquence de plus de
1 GHz, mémoire vive, mémoire de stockage : le
smartphone s'est engagé dans la course a la
performance. Et comme a I'époque en informatique, on

e
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téléphone

peut se demander l'intérét de tout cela. Car méme si
I'écran grandit, le nombre de pixels & animer ne
nécessite pas vraiment la puissance d'un
supercalculateur. Certains voient déja le smartphone en
tant que serveur domestique qui distribuerait le
contenu sur tous les écrans de la maison par le HDMI et
surtout par le sans fil. Cela justifierait certes cette
débauche de puissance mais on n'en est pas la, et il
n'est méme pas slir que ce soit le cas un jour. On peut
toutefois faire confiance aux développeurs pour tirer
parti d'un tel potentiel, notamment et surtout pour les

jeux.

Puissance nécessite
contenu

Plus concrétement, que permettent ces superphones et
comment peut-on l'expliquer simplement au
consommateur intéressé ? Comme I'A5 d’Apple (qui
équipe l'iPad 2) est déja sorti depuis quelque temps, il
est en effet possible d'en tirer des conclusions car les
autres processeurs double coeur affichent des
performances similaires. De méme, la résolution des

Motorola

Par
Paccessoire

Avec son écran de quatre
pouces, I'Atrix se situe dans la
norme des androphones haut de
gamme du moment. |l est assez
compact mais relativement lourd.
Malgré I'omniprésence de plastique
brillant, la finition est de bonne qua-
lité. Coté spécifications, on retrouve
un processeur Tegra 2 de Nvidia qui
dispose de 1 Go pour fonctionner.
Pour le stockage, les 16 Go sont déja
conséquents. En termes de puis-
sance, I'Atrix fait donc partie de ce
qui se fait de plus performant a
I'heure actuelle. De son c6té, I'écran

adopte une résolution importante.
Les couleurs sont belles et la luminosité élevée. La lisibilité est d'ailleurs trés bonne, méme en
extérieur au soleil. La surcouche Motoblur est discrete mais intégre de nombreux widgets bien
congus. Sinon, les photos sont de bonne facture sans étre exceptionnelles. Elles manquent
notamment de piqué. L'Atrix filme pour I'heure en 720p avec une bonne qualité mais une pro-
chaine mise a jour devrait permettre le Full-HD. La principale originalité de ce mobile réside
toutefois dans ses accessoires. En effet, Motorola a congu deux stations d'accueil particuliére-
ment élaborées. La station multimédia HD dispose d’'une sortie HDMI et de trois prises USB.On
peut y connecter un téléviseur ou un moniteur, mais aussi un support de stockage externe et
surtout un clavier et une souris. Selon l'usage, deux interfaces sont a disposition, la premiére
affiche un lecteur multimédia pour diffuser le contenu idoine et la seconde émule carrément
un ordinateur. La station lapdock va encore plus loin car il s'agit en substance d'un netbook

HERRE
5000

complet avec clavier, touchpad et écran de 11,6 pouces.

Ecran : 4 pouces

Processeur : Nvidia Tegra 2, double coeur, 1 GHz

Mémoire : 16 Go

Capteur photo : 5 Mpixels

Systéme d’exploitation : Android 2.2

Connectivité : WiFi n, Bluetooth 2.1, lecteur micro-SD, sortie micro-HDMI
Dimensions : 117,8 x 63,5 x 11 mm

Poids : 135 grammes

Sony Ericsson

Grand écran
ulfra-fin

Aprés un X10 tres réussi, Sony Ericsson revient
avec un nouveau modeéle trés ambitieux. Premier
point notable, son design trés séduisant, la forme
convexe de I'appareil mettant bien en avant la
finesse de I'engin. Pour I'ergonomie, ce choix n'est
cependant pas optimal, un forme concave se
logeant bien plus confortablement dans la main.
Pour la partie technique, on retrouve des compo-
sants désormais connus avec notamment un processeur Qualcomm Snapdragon a 1 GHz.La
capacité de stockage est décevante avec 320 Mo seulement. Il faudra I'étendre par une carte
micro-SD, ce qui n'est pas idéal sous Android. Point central de I'Arc, I'écran de 4,2 pouces est
d'excellente qualité. Méme s'il ne peut pas rivaliser avec 'Amoled de Samsung, il offre une tres
bonne qualité d'image et reste trés lisible au soleil. Le fabricant intégre également la technolo-
gie Bravia Engine issue des téléviseurs de la marque. On pouvait soupgonner I'argument mar-
keting mais il est vrai que le traitement magnifie les couleurs et la netteté. Android en version
2.3 est accompagné d’une surcouche maison. Assez légere, elle ajoute plusieurs fonctions
utiles et s'avére trés agréable dans I'ensemble. Le capteur produit de trés bons résultats tant en
photo que en vidéo. Le bouton dédié est pratique car il facilite et accélére la prise de vue.
L'autonomie est en revanche limitée avec deux jours difficilement atteints en surveillant sa
consommation.

HEEEE
49900

Ecran : 4,2 pouces

Processeur : Qualcomm Snapdragon, double cceur, 1 GHz
Mémoire : 320 Mo

Capteur photo : 8 Mpixels

Systéme d’exploitation : Android 2.3

Connectivité : WiFi n, Bluetooth 2.1, lecteur micro-SD (carfe 8 Go fournie), sortie micro-HDMI
Dimensions : 125 x 63 x 8,7 mm

Poids : 117 grammes

e
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nouveaux écrans de plus de quatre
pouces n'est pas si éloignée de la tablette. Déja, on peut
affirmer sans se tromper que sous Android toutes les
taches et applications courantes seffectueront avec une
réactivité et une fluidité parfaites. Pour la vidéo, le Full-
HD s'affiche sans saccade aucune. Mais évidemment, ce
sont surtout les jeux qui en profitent avec des
graphismes désormais dignes de ce qui se fait sur
console next-gen. Infinity Blade, Real Racing HD ou
encore Let’s Golf 2 ont mis la barre trés haute sur 'App
Store et des jeux du méme acabit devraient voir le jour
sous peu sur 'Android Market. Largumentaire est donc
assez simple. Les superphones regorgent de puissance
pour que tout le quotidien soit parfaitement fluide,
pour que le multimédia et notamment la vidéo
puissent se consommer sans limites et pour pouvoir
jouer a des jeux dignes d'une console de salon.

Difficile de se différencier
Pour que tout cela ait un réel intérét, Iécran doit
s'agrandir et afficher une meilleure résolution. On passe
désormais les quatre pouces le plus souvent et 'Amoled
devient une technologie de référence. Cette tendance
implique aussi que la
largeur et la longueur
du téléphone
s'allongent
notablement. Cela
ne profite guére a

HTC

L’équilibre
parfait

Avec les Desire, HTC peut se targuer
d'avoir une gamme compléte de
smartphone Android haut de gamme. La
marque semble décidée a continuer sur
cette lancée en y ajoutant le Incredible S.

e

la conversation longue durée. En revanche et malgré
l'inflation de puissance, le superphone s'affine de plus en
plus, tout comme le poids n'est pas supérieur a ce qui se
faisait avant. On arrive donc peu a peu a un smartphone
dont la face avant se résume pour l'essentiel a I'écran. Se
différencier par le design devient alors de plus en plus
compliqué, comme le devient la différenciation en
général. Android domine de plus en plus, les téléphones
se ressemblent et les composants sont les mémes a
quelque chose pres. Clest sans doute aussi pourquoi les
constructeurs proposent tous leur propre surcouche a
Android. De plus, il est vrai que I'OS de Google en a
besoin car il est assez austére et peu convivial. En dehors
de cette piste logicielle, il y a deux autres voies possibles
pour se distinguer. Soit on vise le téléphone ultime qui
sera le plus puissant, le mieux fini, le plus joli et celui qui a
le plus bel écran mais il ne peut y avoir qu'un élu ; soit on
cherche a spécialiser le téléphone pour qu'il soit
particuliérement adapté a une tache précise. HTC va ainsi
sortir des terminaux dédiés a Facebook et Sony Ericsson
joue la carte du jeu avec son PlayStation Phone. Motorola
va méme encore plus loin. Son smartphone Atrix peut se
connecter a une station d'accueil qui est en fait un
notebook vide. Ecran LCD de 12 pouces, clavier et
touchpad : tout y est. Il y a méme des batteries pour
une autonomie démultipliée. Il en résulte un
netbook ultra-fin qui pése 1,3 kg avec
le téléphone et qui est animé par
une version de Linux et

agrémenté d'une interface assez réussie. On pourra ainsi
naviguer sur le Web confortablement avec Firefox qui est
intégré. Tout comme l'est une suite bureautique gratuite
et compatible avec Office. Il n'y a qu'un seul bémol, le
prix de vente qui a 300 euros se situe au niveau d'un
netbook complet tout de méme plus versatile sous
Windows. Ce sera donc plutdt une solution pour les
professionnels mais le Lapdock inaugure un écosystéme
autour du superphone qui donne a réfléchir...

Un écosysiéme fragile
Reste la question du contenu dont dépend le
superphone, plus encore que le smartphone avant lui.
Sil n'y a pas d'applications qui exploitent les
performances, aucun intérét. Et c’est de ce coté que le
bat blesse sous Android. Outre un marché applicatif
organisé de maniére absurde, les logiciels qui
exploitent les nouvelles technologies arrivent
lentement. Cela va sans doute changer maintenant
guAndroid est le systéme le plus utilisé. Il manque
aussi une plate-forme d’achat ou de location de
contenu vidéo et audio. Plus généralement, on peut
aussi se demander si le modéle économique est
réellement viable a terme. Les applications et
les jeux qui tirent profit d'une telle
débauche de puissance coutent chers a
développer, trés chers méme. Or, le prix
moyen sur I'Android Market se situe autour
d’un euro ! Si les éditeurs ne peuvent pas
gagner un peu d'argent, les superphones
qui rapportent tant se sentiront bien seuls
et il y aura risque que le consommateur se
lasse d’'une surenchere dénuée de sens sans
contenu.

Avec son écran de quatre pouces, il se
positionne entre le Desire (3,7 pouces) et le Desire HD (4,3 pouces). Ce compromis est
particulierement réussi, notamment au niveau du poids. Malgré son écran plus grand, il ne pése
en effet que cing grammes de plus qu'un Desire classique. Coté finition, HTC choisit toujours
aussi bien ses matériaux, le plastique utilisé étant solide et trés agréable au toucher. Le design
est plus anguleux que d’habitude mais le téléphone se prend aisément en main.On regrettera
tout de méme I'absence d'un bouton dédié a la photo. C'est d’autant plus dommage que le
capteur se débrouille plutét bien, notamment au niveau de la vidéo. Coté logiciel, on est en
présence d’Android en version 2.2 habillé de la surcouche Sense d’'HTC.Toujours aussi réussie,
cette derniére améliore grandement I'ergonomie en intégrant par exemple les flux sociaux de
maniere élégante. L'écran de quatre pouces est de bonne facture et assez grand pour pouvoir
regarder confortablement un film ou une série. Pour les performances, il faudra se contenter
d'un processeur simple coeur, mais cela n'est guére handicapant a I'heure actuelle.

HERRE
49903

Ecran : 4 pouces

Processeur : Quicomm Snapdragon, simple coeur, 1 GHz
Mémoire : 1,1 Go

Capteur photo : 8 Mpixels

Systéme d’exploitation : Android 2.3

Connectivité : WiFi n, Bluetooth 2.1, lecteur micro-SD
Dimensions : 120 x 64 x 11,7 mm

Poids : 135 grammes

Surrenchére abordable

Voici le terminal qui a initié la catégorie superphone.L'Optimus 2X intégre ainsi un
processeur double coeur Nvidia Tegra 2 qui assure une fluidité a toute épreuve et offre des
capacités multimédia de premier ordre. Le jeu vidéo profite particulierement de cette puissance
avec des titres a la qualité graphique inédite. De plus, la vidéo n'est pas en reste puisque qu'il est
non seulement possible de lire des vidéos jusqu’en 1080p, mais aussi de les visionner sur un
téléviseur grace au port HDMI intégré. Ce smartphone est donc parfaitement capable de faire
office de lecteur multimédia de salon.La partie photo n'est pas en reste puisque avec un capteur
de huit mégapixels qui produit de belles images. Il est aussi capable de filmer en Full-HD avec
une parfaite fluidité. Pour ne rien gacher, 'Optimus 2X est esthétiquement réussi et tant la finition
que les matériaux utilisés sont de premier ordre. L'écran est de bonne facture aussi. Il faudra juste
se contenter d’'une autonomie qui n‘atteint pas les deux jours.

HERE
4990

Ecran : 4 pouces

Processeur : Nvidia Tegra 2, double cceur, 1 GHz

Mémoire : 8 Go

Capteur photo : 8 Mpixels

Systéme d’exploitation : Android 2.3

Connectivité : WiFi n, Bluetooth 2.1, lecteur micro-SD, sortie micro-HDMI
Dimensions : 123,9 x 63,2 x 10,9 mm

Poids : 147 grammes
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Panasonic
TX-PS50GT30E
| Teléviseur

Ce téléviseur plasma de 50 pouces délivre
une image 3D tout simplement exception-
nelle. Il n'y a pas d'images fantémes, on dis-
tingue bien les multiples plans et méme sur
les scénes tres claires le clignotement n’est
pas trop génant. Seule contrainte, il faut se
placer dans le noir pour bien en profiter. Par
contre en 2D et en plein jour, I'image reste
trés contrastée contrairement aux plasmas
de génération précédente.En mode cinéma,
I'image tirée des Blu-ray est époustouflante.
L'écran offre des couleurs superbes et une
fluidité sans failles. C'est un téléviseur taillé
pour le home cinéma avec un rendu HD plus
que convaincant. Cété équipement, on
baigne dans le luxe aussi. La lecture réseau
est possible. Une fois connecté, on accéde au
portail du constructeur qui n‘offre toutefois
pas un contenu trés passionnant. Le design
ne laissera personne indifférent non plus. Le
GT30 integre une dalle plasma ultra-fine. Les
bords sont donc vraiment réduits et la
coque gris anthracite respire la modernité.
Celui qui cherche un écran home cinéma de
grande taille pour la 3D sera bien servi avec
ce GT30 abordable de surcroit. On regretta
juste que les lunettes 3D soient vendues
séparément (130 euros environ).

Technologie plasma, taille 50 pouces, résolution
1920 x 1080, funer TNT HD, connectiques 4 HDMI,
YUV, Péritel, 2 USB host, DLNA

I CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT Panasonic, tél. : 08 92 35 05 05

merx 1 699¢

EEENR
Nokia
E7

Avec I'E7, Nokia propose sur le papier un
smartphone particuliérement intéressant. Il
est doté d'un clavier coulissant, d'un écran
Amoled et d’une finition en aluminium mais
reste handicapé par un systéme d’exploita-
tion dépassé. L'appareil respire la solidité
grace a l'utilisation de métal et a un assem-
blage irréprochable. Cette qualité se paye
toutefois au niveau du poids qui atteint les
176 grammes. Le clavier complet est le meil-
leur que nous ayons testé. Les touches sont
grandes, bien séparées et rétro-éclairées.
L'écran de quatre pouces (640 x 360) est de
bonne facture et se comporte bien au soleil.
Pour le stockage, 16 Go sont embarqués
mais aucun lecteur de cartes n'est présent.
Les photos et les vidéos (720p) prises avec
I'E7 sont d’excellente qualité, se distinguant
particulierement en basse luminosité. Si le
matériel est excellent, on ne peut pas en dire
autant de la partie logicielle. Méme aprés un
passage en version 3, Symbian accuse son
retard par rapport aux autres OS mobiles.
Ergonomie en retrait, faible nombre d'appli-
cations, les défauts sont nombreux. De plus,
cette lourdeur logicielle s'associe a un pro-
cesseur peu puissant pour de fréquents
ralentissements.

Ecran 4 pouces, processeur Broadcom ARM 680
MHz, Mémoire 16 Go, capteur photo 8 Mpixels, A-
GPS, OS Symbian 3, connectivité WiFi n, Bluetooth
3.0, micro-USB, micro-HDMI, 123,7 x 62,4 x 13,6
mm, 176 grammes

[l CATEGORIE Haut de gamme

[l CONTACT Nokia, tél. 08 92 55 55 55

m rrix 590°

Canon
EOS 1100D
 Reflex

Entrée de gamme des reflex numériques, ce
boitier utilise un capteur 12 mégapixels lar-
gement suffisant pour les utilisations réelles
que l'on peut faire d'un tel équipement. La
visée est trés claire mais offre un grossisse-
ment un peu réduit, ce qui n'est pas un pro-
bléme pour la plupart des types de prise de
vue. Le 1100D offre aussi la possibilité de
viser par |'écran arriére mais les perfor-
mances sont moindres que sur les modéles
haut en gamme. De méme, |'écran est plus
petit et moins défini. Le reste est évidem-
ment tres similaire a ce que proposent les
autres reflex Canon, dont le 1100D est direc-
tement dérivé mais avec des spécifications
en baisse. Ainsi, la vitesse de prise de vue en
rafale descend a deux images/s en RAW avec
une mémoire tampon limitée a six images,
ce qui est évidemment insuffisant en dehors
de I'usage amateur de base. Le zoom du kit
reste I'EF-S 18-55
récente, bon choix pour démarrer avec un
budget réduit. En pratique, le 1100D est un
appareil agréable a utiliser avec des com-
mandes offrant une bonne ergonomie pour
sa catégorie. En usage général, la réactivité
est trés bonne. Pour la qualité d'image, le
1100D est un appareil trés performant pou-
vant donner d'excellents résultats. En usage
courant, on pourra monter jusqu’au maxi-
mum de 6 400 ISO ! Dérivé de la lignée des
reflex grand public de la marque, le Canon
1100D en conserve les qualités de base.
C’est donc un excellent choix pour I'utilisa-
teur souhaitant photographier a bon prix.

Capteur CMOS 12 Mpixels, vidéo 1280 x 720,
30/25 i/s, MOV, H264, écran 2,7 pouces, support
mémoire SD/SDHC/SDXC, 129,9 x 99,7 x 77,9 mm,
495 grammes (complet)

IS dans une version

[l CATEGORIE Entrée de gamme
[l CONTACT Canon, tél: 01 41 99 88 88

m rrix 449¢

EEEE

HP

Pavilion
adv6-6090
~ Ordinateur portable

Vendu moins de 1 000 euros, ce Pavilion
DV6 représente le nouveau haut de gamme
de HP. Le design est sobre mais agréable et
les matériaux sont de qualité, malgré
quelques petits défauts d’assemblage. Le
clavier chicklet et le touchpad multitouch
sont des modeles d’ergonomie. Avec notam-
ment quatre ports USB (dont deux en USB
3.0), la connectique est riche. Seul point
négatif, 'écran de 15,6 pouces ne bénéfice
que d'une résolution de 1366 x 768 pixels
alors que son rendu est satisfaisant.Les com-
posants sont haut de gamme puisque I'on
trouve un processeur Intel Core 17,6 Go de
mémoire vive et une puissante carte gra-
phique Radeon 6770M. Compte tenu de la
faible résolution de I'écran, les performances
seront donc excellentes pour les jeux.
L'utilisateur bénéficiera d'un espace de
stockage conséquent avec un disque dur de
1 To accompagné d’un lecteur de Blu-ray. A
noter que cette puissance s'accompagne de
nuisances sonores élevées causées par le
ventilateur. Pour finir, les enceintes siglées
Beats sont dans la moyenne haute des ordi-
nateurs portables, méme si le son manque
de définition. Ce Pavilion DV6 est donc un
excellent notebook trés bien équipé.

Processeur Intel Core i7-2630 QM 2 GHz, mémoire
6 Go, disque dur 1 To, écran 15,6 pouces 1366 x
768, connexions WiFi n, Bluetooth 2.1, 3 x USB 2.0,
USB 3.0, HDMI, 378 x 246,8 x 31,1 mm, 2,9 kg

B CATEGORIE Haut de gamme
[l CONTACT HP ; Tél. : 08 92 69 60 22

m rrx 889°
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EEEE
Casio
Exilim
EX-ZR100
~ Compact

Le ZR100 est un compact super-zoom aux
fonctions originales, avec en particulier une
exploitation sophistiquée de la technique
HDR.Il s'agit de combiner plusieurs clichés pris
en rafale pour une exposition plus juste en
situation de fort contraste. On retrouve avec
plaisir I'interface réussie des appareils Casio et
un sélecteur rotatif qui permet de choisir rapi-
dement son mode de prise de vue. Le zoom
couvre du trés grand angle 24 mm jusqu'au
téléobjectif de 300 mm, mais un mode sophis-
tiqué de zoom numérique permet d'atteindre
600 mm avec des résultats intéressants.
Associés a un capteur performant, ces élé-
ments font du ZR100 un modéle attractif,
d'autant plus que la vidéo Full-HD est disponi-
ble et accompagnée d'une sortie HDMI. Dans
la pratique, on retrouve les qualités habi-
tuelles des compacts Casio avec un bon écran
et une réactivité convaincante. La qualité
d'image est aussi trés satisfaisante, méme si
elle se dégrade un peu en position téléobjec-
tif.En cas de fort contraste, les hautes lumiéres
ont tendance a étre surexposées mais le
remeéde se trouve a un cran de sélecteur avec
le mode HDR! Méme en cas de fort contrejour,
la photo qui en résulte est le plus souvent bien
exposée. On peut aussi choisir 'option HDR
Art qui donne des résultats surprenants. La
montée en sensibilité s'effectue trés correcte-
ment avec un 400 ISO de bonne qualité.
Ensuite, il faudra rester raisonnable sur la taille
d'image.

Capteur 12 Mpixels stabilisé, écran 3 pouces,
zoom (équivalent 24x36) 3-5.9/24-300 mm, vidéo
1920 x 1080, MOV, H264, stéréo, support
mémoire SD/SDHC/SDXC + 52 Mo interne, 104,8 x
59,1 x 28,6 mm, 205 grammes (complet)

[l CATEGORIE Miieu de gamme

[l CONTACT Casio, tél. : 08 25 88 44 77

W rrix 290°

EEEE
iChic

Gear Bejing
© Housse pour iPad 2

Nouvel acteur de I'accessoire sur le marché
francais, iChic Gear annonce ses intentions
dans son nom. L'idée est de combattre la
morosité par des accessoires chics mais pas
trop bling-bling quand méme. L'étui Bejing
en est un parfait exemple. En similicuir ner-
vuré tres agréable a regarder comme a tou-
cher, il est extrémement fin, tout en propo-
sant une bonne protection. Pour cela, le dos
est une coque rigide fine qui a I'avantage de
bien protéger sans entamer la face avant de
l'iPad 2. A l'intérieur du rabat, iChic ose les
couleurs puisqu’on aura le choix entre un
tissu fuchsia, vert pomme ou turquoise. C'est
surprenant mais plutdt joli. Le rabat tient par
magnétisme et il est articulé au milieu. Un
petit crochet au dos retient le rabat plié en
triangle, le tout permettant a I'iPad de tenir
en positon debout quand il est en mode
paysage. Malin ! Le seul défaut de cet étui
réside justement dans la pliure du rabat, car
la tenue en place une fois fermé n'est pas
idéale. Mais sinon, c’est un étui original, fin et
efficace.

Efui rigide pour iPad 2, coque, rabat @ volets,
fonction support, frois couleurs

I CATEGORIE Milieu de gamme
[l CONTACT Unlimited : tél. : 01 39 15 92 92

W prix 49°

EEEE
Philips

HTS-7202
 Ensemble home cinéma

Avec ce home cinéma 2.1, Philips propose
un ensemble sobre et sérieux. Les deux
enceintes satellites fournissent un bon
niveau. Leur solide coffret en plastique est
monté sur un joli pied en verre amovible. ||
peut étre posé sur un meuble ou accroché
au mur. Si sa finition en vinyle granité noir
n'est pas trés chic, le caisson de gravegaran-
tit une exploration correcte des basses fré-
quences. Ce subwoofer est passif car toute
I'électronique et les amplificateurs sont pla-
cés dans l'unité centrale. Grace a son beau
cadre en aluminium, celle-ci est relativement
imposante et plutot élégante. Le pavé tactile
et I'écran se situent sur le dessus. Les seuls
connecteurs facilement accessibles sont une
entrée audio auxiliaire et un port USB placés
dans un renfoncement sur le c6té. Un dock
iPod/iPhone et un dongle WiFi USB sont
également fournis. A cela s'ajoutent une
interface Net TV propre a Philips offrant une
large palette de services et la compatibilité
DLNA pour lire a distance les fichiers se trou-
vant sur un ordinateur. Le lecteur Blu-ray
intégré offre une belle image que ce soit en
2D ou en 3D. Cété son, le caisson de basses
délivre un grave puissant et dynamique. Sur
les films, les effets surround virtuels sont cor-
rectement dosés avec une bonne clarté sur
les dialogues. Pour la musique, les basses
peuvent paraitre un peu lourdes. Il suffira
alors de baisser le niveau du subwoofer pour
retrouver un équilibre satisfaisant, tout en
bénéficiant d'une excellente réserve de puis-
sance acoustique.

Systéme home cinéma 2.1, lecteur Blu-ray 3D, Net
TV, DLNA, tuner FM, connectiques HDMI 1.4, Ethernet,
USB, dock iPod/iPhone, puissance d'amplification
440 W, formats audio/vidéo : Dolby TrueHD, DTS-HD
Master Audio, AVCHD, DivX Plus HD, MP4, WMV HD
[l CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT Philips, tél: 01 47 28 10 00

m rrx 5909°

Allant plutét a contre-courant de la ten-
dance actuelle, HTC a choisi un format sept
pouces pour sa premiére tablette. Cela rend
la Flyer trés aisée a manipuler. La finition est
excellente, on est ici clairement au niveau
d’Apple. La dalle Super-LCD est d’excellente
qualité, offrant notamment des angles de
vison larges et une bonne lisibilité au soleil.
Point plutot original, un stylet vendu en
option permet de transformer la tablette en
palette graphique. Bien que réussie d'un
point de vue technique, cette fonction ne
sera utile que s'il y a des applications. Si les
composants sont haut de gamme avec un
processeur trés rapide mais seulement
mono-ceeur, la Flyer est handicapée par son
systéme d’exploitation. En effet, elle n'em-
barque pas Honeycomb, la version d’An-
droid dédiée aux tablettes mais une mou-
ture utilisée par les smartphones que HTC a
cependant modifiée, avec notamment une
interface plus adaptée. Bien qu'agréable a
utiliser, elle ne peut pas masquer tous les
mangque d’un systéme qui n'a pas été pensé
pour les tablettes. La Flyer est donc une
excellente tablette qui sort du lot par son
format et le souci du détail qu'HTC lui a
insufflé mais elle gagnerait a passer a
Android 3.0.

Android 2.3 (Gingerbread), écran 7 pouces, pro-
cesseur Snapdragon 1,5 GHz mono-coeur,
mémoire 32 Go, micro-USB, micro-SD, WiFi N, A-
GPS, 3G, 1954 mm x 122 mm x 13,2 mm, 415
grammes (tablette)

[ CATEGORIE Haut de gammes

[l CONTACT HTC, tél. : 01 70 75 91 71

m rrix 690°
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De I'intra-auriculaire au casque confort
Une gamme compléte pour tous les usages

CASQUES GEAR4

» Pour un grave ample et détaillé » Pour une écoute sereine en tout lieu
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Super Street Fighter IV
Arcade Edifion

B Combat

B Fin juin

Publiée dans un premier temps sous
forme d'une mise a jour pour les
possesseurs de la derniére version en
date (Super Street Fighter IV), la
nouvelle déclinaison du jeu de combat

aussi d'ajustements et optimise les
échanges et mises en contacts entre
joueurs.

Il PLAN MARKETING

|
ERQ
Shadows of
the Damned

M Action

B 23 juin

Shadow of the Damned a la particularité
de réunir des créateurs japonais de talent
avec Shinji Mikami, le créateur de la série
Resident Evil, Suda Goichi a qui I'on doit No
More Heroes et enfin le compositeur Akira
Yamaoka (Silent Hill). Avec un tel pédigrée,
le jeu est particuliérement attendu par les
core gamers et notamment les amateurs de
jeux d'action intense. Chasseur de démons,
le personnage principal affronte des hordes
de créatures diaboliques pour sauver sa
bien-aimée et la ramener vers la lumiére.
Combats, énigmes et autres réjouissances
sont au programme de cette visite guidée
des Enfers.

Il PLAN MARKETING

Non communiqué

MISE EN PLACE Non communiquée
DEVELOPPEUR Grasshopper Manufacture
EDITEUR Electronic Arts

DISTRIBUTEUR Electfronic Arfs

NOMBRE DE JOUEURS NC

JEU EN LIGNE NC

PRIX PUBLIC CONSEILLE

6 5€ environ

W8 GAMES LG, WH BHELD: ™
& © Waner Bros. Enderismment b |51

e

phare de Capcom arrive aujourd’hui
en version boite compléte « stand
alone ».Parmi les nouveautés au
programme, quatre personnages
supplémentaires (Evil Ryu...)
répondent a I'appel pour arriver
désormais a un total de 39.Tous les
combattants ont d'ailleurs vu leurs
niveaux et coups rééquilibrés pour
I'occasion. Le Replay Channel profite lui

Non communiqué
MISE EN PLACE Non communiquée

DEVELOPPEUR Capcom
EDITEUR Capcom
DISTRIBUTEUR Capcom
NOMBRE DE JOUEURS 1 & 2

JEU EN LIGNE Oui

PRIX PUBLIC CONSTATE

30« environ

"Emo
Le Tour
de France,
le Jeu Officiel

B Simulation

B 1er juillet

Pour la premiére fois, les deux consoles HD
accueillent une simulation de cyclisme
basée sur la licence du Tour de France.
Signé par I'équipe de Cyanide a qui l'on
doit la série Cycling Manager sur PC (dont
un nouvel opus sort le 23 juin), ce titre
s'adapte a la jouabilité sur consoles en
focalisant le contréle sur un coureur durant
les 21 étapes (le jeu PC est davantage
orienté stratégie et management). Selon
I'éditeur, le joueur devra notamment gérer
ses efforts au fil des épreuves mais aussi
son « comportement vis-a-vis du reste du
peloton ».

Il PLAN MARKETING

Focus annonce une campagne TV avec des spots
sur plusieurs « grandes chaines nationales » ainsi
que des chaines du céble durant le Tour de France.
Des annonces sont prévues dans la presse cycliste
et sporfive tandis que sur Infernef, I'éditeur va
s'orienfer vers les sites dediés cyclisme et jeux
vidéo. Focus souligne par ailleurs des partenariats
conclus avec « de grands groupes de presse » TV,
radio et papier.

B MISE EN PLACE Non communiquée

I DEVELOPPEUR Cyanide Studio

I EDITEUR Focus Home Interactive

I DISTRIBUTEUR Focus Home Inferactive
I NOMBRE DE JOUEURS NC

H JEU EN LIGNE NC

Il PRIX PUBLIC CONSEILLE

5 O€ environ
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» Sticks analogiques avec rétro- éclairage immersif
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Le retour de I'héritier

Action

Dés la sortie du premier volet en 2008,
les producteurs du film avaient déja I'idée
d’un second chapitre. Fort de prés de
deux millions d’entrées en salles et de 300
000 DVD vendus, le réalisateur Jérome
Salle s’est de nouveau attelé a la tache.
Tomer Sisley a repris le réle titre du
milliardaire humaniste et est entouré
cette fois-ci de la célébre Sharon Stone,
qui n'a pas hésité pas a jouer avec son
image en faisant un clin d’ceil a la
fameuse scéne de l'interrogatoire de Basic
Instinct. Ce nouvel opus a réuni 1,3 million
de spectateurs en salles.

Un conte
mythique

Aventure

Adapté du célebre roman de Jonathan
Swift, Les Voyages de Gulliver est la premiére
réalisation « live » de Rob Letterman, connu
pour ses films d’animation, Gang de Requins
et Monstres contre Aliens.D’'un budget de
100 millions de dollars, la production a fait
appel aux meilleurs spécialistes des effets
spéciaux pour mettre en images le roman ou
I'acteur Jack Black (King Kong, Soyez Sympa,
Rembobinez) laisse libre cours a sa fantaisie.
Ce film familial a seulement totalisé 641 000
entrées en France.

70 000 exemplaires

La campagne média de 300 000 euros s’articule
autour d'un plan TV (Gulli, France 3, W9) et d'un
plan presse (Le journal de Mickey, Tcho, Science et
Vie Découvertes, Air For Kids, Gulli le Mag).

Twentieth Cenfury Fox Home Entertcinment

Fox Pathé Europa

19,°°< ovp)
24 '99€ (Blu-ray combo)
29'99€ (Blu-ray 2D et 3D)

170 000 exemplaires

Le film est appuyé par une campagne TV de
450 000 euros avec plus de 250 spots pendant
trois semaines sur TF1, M6, W9, TMC, un plan
catch-up TV de 100 000 euros sur myTF1, M6
Replay, une campagne radio de 70 000 euros sur
RMC et radio 107.7 et une campagne Web ciblant
une clientéle masculine 15-24 ans (jeuxvideo.com,
O1net, 'Equipe.fr, lastminute.com). Les partenaires
du tifre sont TMC ef RMC.
Pathé

Fox Pathé Europa

19,%°< ovp)

24’99€ (Blu-ray) ou (coffret 2 DVD)
2 9'99€ (coffret 2 Blu-ray)

50 . 99€ (coffret collector dessiné
par Philippe Franca)

En pleine
amnesie

Thriller

Apres un accident de voiture, la vie du
docteur Martin Harris bascule. Personne ne
le reconnait a sa sortie du coma. Il apprend
qu’un autre homme a pris son identité et
cherche a le tuer. Aidé d'une jeune femme,
il veut prouver qui il est. Diane Kruger
(Inglorious Basterds, Mr Nobody)
accompagne Liam Neeson (Taken, The
Other Man) dans ce thriller d’action basé
sur le roman Hors de moi de Didier Van
Cauwelaert. Réalisé par Jaume Collet-Serra
(La Maison de Cire, Esther), le film a totalisé
plus d’un million d’entrées en salles.

75 000 exemplaires (DVD), 30 000 exemplaires
(Blu-ray)

Le film est soutenu par une campagne TV de 600
000 euros avec plus de 250 spots sur les chaines
hertziennes et le cabsat, une campagne d'affichage
national de 180 000 euros avec un réseau de 250
faces flash sur Paris/ile de France, ef un dispositif
de dos de kiosque province de 379 faces et un
partenariat sur les sites culfurels filmsactu.com et
jeuxactu.com pour un montant de 200 000 euros.
Par dilleurs, un partenariat spécial est organisé avec
la chaine RTL9 qui meftra en avant le tifre sur son
anfenne durant la soirée du 19 juillet.

StudioCanal

Universal StudioCanal Vidéo

19, ov;
24 '99€ (Blu-ray combo)

WiH GAME'S LTHz0, WB SHIELD ™
&0 Wamer Beca. Enterisinment inc [s11)
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myalink

Gardez un oeil sur ce que
vous aimez le plus,
24h/24 et I1/7
avec mydlin

» La simplicité dinstallation et d'acceés a ces caméras, grace a mydlink

= L'installation facile en quelques clics sur n'importe quel réseau (pas besoin
d'adresse IP fixe, de port TCP,...)

» Une surveillance 24h/24 et Tjours/7 depuis nimporte quel dispositif vous
permettant de vous connecter a Internet

« mydlink, inclus gratuitement et ne nécessite aucun frais »
d'abonnement

= Des LEDs Infrarouges = pour un fonctionnement dans
l'abscurité totale®

» Un design épuré et compact - se fond discrétement dans
votre maison

* uniqguement disponible avec la DCS-932L

Créez votre propre espace numeérique. . X5
www.dlink.fr/mydlink eYEﬂ.RS D-Link
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