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Ultra fin, ultra puissant. Ultra Samsung

Découvrez les nouveaux Ultrabook de Samsung et
entrez dans une nouvelle ere d’ordinateurs plus fins,
plus léger et toujours plus performant. La gamme Série
5 Ultra concentre tout le savoir faire de Samsung pour
vous offrir un produit unique. Ultra fin ? Ultra puissant ?
Vous n’aurez plus a faire de compromis !

www.samsung.com/fr/emotionslab inspiré par Intel.
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. Carton plein pour le dernier film de Michel
Hazanavicius (OSS 117, La Classe Américaine...) avec Jean
Dujardin et Bérénice Bejo. Apres de multiples récompenses
au cours des derniers mois (Festival de Cannes, César...), The
Artist a recu la consécration aux Etats-Unis avec cinq oscars
(meilleur film, meilleur réalisateur...), un record pour un film
francais. La sortie des éditions DVD et Blu-ray chez Warner le
14 mars (voir page 50) devrait évidemment en profiter. Une
opportunité en vue coté jeu vidéo ?

Bilan pour la

. Sony Computer annonce avoir vendu
dans le monde 1,2 million d’exemplaires
(en sell-out) de sa nouvelle console
portable, la PS Vita. Coté software, le
fabricant communique sur plus de deux
millions de jeux vendus sous forme
physique ou en téléchargement. Sony
rappelle que si le line-up se monte
actuellement a 25 références, plus de 70
titres sont actuellement en développement pour la machine.
Rappelons qu’aprés une premiére apparition en décembre
dernier au Japon, la console est sortie en Europe et aux Etats-
Unis le 22 février dernier.
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Lancement de Star Wars The Old Republic de BioWare au Virgin des Champs-Elysées

Lancement mémorable de la PS2 fin 2000,
. innombrables sorties événementielles de
jeux « a minuit », développeurs et
personnalités invités sur place comme en décembre
dernier le producteur de Star Wars The Old Republic
venu soutenir le lancement du MMO: le magasin
Virgin des numéros 52 a 60 des Champs-Elysées a
Paris tient une place a part dans I'histoire du jeu vidéo
de ces 20 derniéres années. Une page qui pourrait
peut-étre se tourner puisque l'on apprend que le
groupe Virgin aurait demandé a plusieurs cabinets
immobiliers d'identifier de potentiels repreneurs pour
ces locaux d'une superficie d'environ 7000 m? (dont

redmt la voilure

4500 alloués a la vente). Certains noms comme Apple,
Forever 21 ou Marks & Spencer circulent déja... Face
a un marché des biens culturels en pleine
transformation et de plus en plus dématérialisé, le
groupe Virgin a, rappelle Le Figaro, lancé un «plan de
restructuration de son offre commerciale » suite a un
chiffre d'affaires ayant reculé a 300 millions d’euros en
2011. Cela impacte sur les 28 magasins du groupe
(dont trois a Paris) puisque les établissements de
Saint-Denis et Metz devraient fermer ce printemps,
aprés ceux de Bordeaux-Mérignac et du Louvre
I'année derniére. Virgin a répondu a l'article du Figaro
que ce départ « nétait pas d'actualité ».

ACTIVision.

. Le groupe Activision Blizzard vient d’annoncer le licenciement prochain de 600 employés a travers le
monde. Malgré un bénéfice en 2011 de 1,085 milliard de dollars (818 millions d'euros) en forte progression par
rapport a 'année précédente, le groupe dit s'attendre a deux années difficiles. A cause notamment d’une concur-
rence importante pour le jeu maison World of Warcraft (10 millions d’abonnés) sur le secteur des jeux massive-
ment multijoueurs. Dans le communiqué de I'éditeur, on apprend que les équipes de développeurs ont été peu
touchées avec 10 % des personnes licenciées. Les effectifs travaillant sur World of Warcraft auraient été épargnés.
Cela ne devrait pas impacter sur le planning des prochains lancements de jeux.

JEU D ACTION ET
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Enfin sur PC
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Un son hallucinant - Une taille de guépe - 10 heures d'autonomie

& 58 connecte a tous les apparels Bluetooth

Se recharge en USB . .
» Entrée filaire sur mini-jack Version ﬁla"'E' en SEpt couleurs

= Commandes de volume,
de lecture et de plage sonore
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Just For Games

Début 2011, Just For Games se lancait sur le marché avec l'objectif de se
positionner comme un acteur majeur de la réédition et de la distribution de
jeux PC. Prés d'un an apres les débuts de la société, son Directeur général
~ Philippe Cohen revient avec nous sur les premiers mois d'activité de Just For
Games et nous dévoile les projets pour I'année 2012.

PDP

licence

Bruno Bonnell

A quelques jours de l'ouverture de la deuxieme édition d’'Innorobo, le salon
professionnel de la Robotique a Lyon (14-16 mars), Bruno Bonnell a
répondu a nos questions. Passionné par la robotique, il met toute son
énergie a développer, organiser et populariser cette industrie naissante
apres un riche passé dans l'univers vidéoludique.

—

PDP n'est pas vraiment une marque
connue dans nos contrées mais elle est
leader sur le marché américain de
I'accessoire de jeu. La société vient de
créer une filiale en France et elle affiche de
fortes ambitions dans I'Hexagone.

L’accessoire sous

~ Un rayon
Produits frais

Dorénavant pour se justifier face a la vente en ligne, le
magasin se doit d'étre précurseur et de déceler en amont
les tendances futures pour les faire découvrir a ses clients.
Créer des rayons autour de nouvelles catégories permettra
par ailleurs de générer du trafic et de la valeur, sans parler
de l'avantage concurrentiel.

Ce numéro est habillé aux couleurs du jeu Alan Wake commercialisé par Just For Games
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SONY

Sony

Mobile

Communications,
nouvelle dénomination

. Annoncé fin octobre 2011, confirmé par les autorités de
la concurrence européenne fin janvier, Sony Ericsson vient de
rendre les armes, mettant un terme a une longue histoire
entre les deux géants de la communication. Désormais Sony
vogue en solitaire, et il faudra donc parler de Sony Mobile
Communications, une nouvelle entité qui a pour vocation
«d'accélérer la convergence entre les produits grand public
connectés Sony, qu'il s‘agisse des PC, télévisions, smartphones et
tablettes ». Les Xperia S et Xperia lon seront les premiers
appareils a arriver sur le marché au mois de mars sous la
«nouvelle marque ».

étoffe son =
offre gaming

. Le fournisseur d’accés Internet et désormais opérateur
télécoms mobile, Free annonce que tous les abonnés a son offre
Freebox Revolution ont désormais accés au célébre jeu Angry
Birds de Rovio Entertainment. Et gratuitement s'il vous plait ! Jeu
le plus téléchargé sur smartphones et disponible sur presque toutes
les plates-formes (Android, Windows 7, PSN, Xbox Live...) il est
téléchargeable (Free ne fonctionne pas en cloud) avec plus de 300
niveaux. Il utilise le gyroscope de la télécommande. Par ailleurs,
Gameloft et Free annoncent la disponibilité de Order & Chaos Online,
le premier jeu de réle massivement multijoueurs sur Freebox
Révolution. Pour la premiére fois sur une box, les utilisateurs vont
pouvoir explorer un vaste monde d'heroic fantasy et rejoindre des
milliers d'autres joueurs en ligne via leur Freebox Révolution. Grace
au systéme avancé de création et de personnalisation, ils pourront
également personnaliser leur avatar et choisir de combattre pour
I'Ordre ou le Chaos. A I'aide du GamePad livré et connecté a la box,
les utilisateurs profitent d’'une jouabilité optimisée et accessible pour
tous les types de joueurs, novices ou confirmés. Order & Chaos
Online est disponible en abonnement gratuit le premier mois, puis a
1,99 euro par mois depuis le Freestore accessible dans le menu
Applications de la Freebox Révolution.

Yoshikazy Tanak, PDG de Gree, et Geoffroy Sardin,

(Greesigne avec

bisoft et Gameloft

Une conférence de presse était organisée fin février a Paris par Gree, plate-forme de jeu
communautaire japonaise et Gameloft pour annoncer leur partenariat autour d’un jeu au titre
encore non définitif, Gang of Domination. Ce jeu de cartes communautaire a été mis au point par
I'éditeur francais spécialiste du jeu sur mobiles pour exploiter les caractéristiques de la plate-forme sociale Gree
(lancement Q2 2012) en adressant notamment les amateurs de jeux de roles et les collectionneurs en puissance.
Il devrait étre commercialisé en juin prochain sur divers appareils mobiles. Avec ses 189 millions d’utilisateurs en
Asie dont 30 millions au Japon, la plate-forme Gree représente en effet un joli potentiel, d'autant que son
Fondateur et PDG, Yoshikazu Tanaka, n'a pas caché pas ses ambitions lors de la conférence : « Aprés seulement
huit ans d'existence, Gree représente d'ores et déja un catalogue de 8 000 jeux et une capitalisation boursiére de 5,9
milliards d'euros. Notre objectif est d'atteindre le milliard d'utilisateurs et cela passera entre autres par un important
développement a l'international ». En un an, Gree a ouvert huit bureaux dans le monde (Chine, Corée, San
Francisco, Angleterre...). « Au Japon, le marché des jeux a environnement social sur mobiles devient déja plus fort que
celui des jeux sur consoles traditionnelles et il va continuer a progresser », explique le dirigeant de Gree. Qui s'estime
bien placé pour en profiter : « Nous sommes a la fois Facebook et Zynga », estime-t-il.

Un Assassin’s Creed sur mesure

Ubisoft également répondait présent a I'événement pour annoncer la préparation d'un volet de la série Assassin’s
Creed a destination de la plate-forme Gree. Prévu pour décembre prochain dans un premier temps en langues
francaise et japonaise, ce jeu (accessible donc sur la plupart des appareils mobiles) sortira au méme moment que
Assassin’s Creed 3 que I'éditeur situe comme « le lancement le plus important de son histoire ». Au cours de la
conférence, Déborah Papiernik, Directrice Ubisoft Partners Emea, a souligné que I'éditeur «investit aujourd’hui 25 % de
ses ressources sur le secteur online ». L'arrivée d’une des licences phares de Iéditeur va dans ce sens, Ubisoft soulignant
que la plate-forme Gree, via sa dimension sociale, va permettre a la marque Assassin’s Creed de toucher un public
toujours plus large. Outre Gameloft et Ubisoft, Gree souligne avoir signé des accords avec principalement des
éditeurs japonais pour développer des applications sur sa plate-forme dont Capcom, Tecmo Koei, Konami, Sega,
Square Enix, Taito et Namco Bandai.

. Qui est Gree ?

Enfin

sur PC |
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Perte de clients et baisse des tarifs, les opérateur télécoms

. Interbrand, société fondée en 1974 et spécialisée dans le conseil classiques ont connu une période janvier-février plutét
aux marques, a publié son classement 2011 des enseignes de terne, quoique prévisible. En cause I'arrivée de Free et de ses
distribution les plus valorisées dans différents pays dont la France. offres nettement inférieures coté tarif. La menace représentée par Free
Interbrand a en effet crée une équation destinée a dégager une valeur Mobile a été contenue. C'est en substance le message adressé par

pour la marque, qui n'est pas celle de la valorisation financiére de la Orange a l'occasion de la publication de ses résultats annuels. Depuis
société. Trois critéres entrent en jeu, les performances financieres des I'arrivée de Free Mobile, l'opérateur historique a perdu 200 000
produits ou services de la marque, le réle de la marque dans le processus abonnés. Lopérateur soucieux d'apporter « quelques données factuelles
de décision d'achat et les forces de la marque. Cette année, qualité du sur l'impact de I'arrivée du quatriéme opérateur », admet avoir constaté
service et capacité des enseignes a animer leurs points de vente ont été une forte augmentation des demandes de RIO (relevé d'identité
saluées par Interbrand, qui voient |a les relais de croissance opérateur, utilisé pour la portabilité) dans les deux jours suivant
incontournables, ainsi qu’'une bonne présence commerciale sur Internet. I'annonce des tarifs de Free Mobile. Orange a ainsi répertorié plus de
Cette personnalisation des enseignes, allié la capacité a proposer aux 150 000 demandes de RIO en une journée, un chiffre qui a par la suite
clients des expériences interactives (plus que jamais, il va falloir pouvoir été divisé par 10, assure l'opérateur. La mise en place de nouveaux
tester les produits !), est le chemin a suivre. Lexcellente position des forfaits Sosh (I'offre mobile en ligne d’Orange) et surtout, la baisse du
enseignes Sephora et I'Occitane dans le classement francais d'Interbrand tarif sur I'offre illimitée ont permis a Orange de réduire les dégats. A la
mettent en lumiére cette importance portée a I'lagencement et au contact mi-janvier, 90 000 nouveaux abonnés ont été séduits par l'offre mobile
avec le produit et aux efforts menés dans le e-commerce. en ligne de l'opérateur historique. Free Mobile, qui aurait dépassé le

million d'abonnés, reste cependant trés loin du premier opérateur
« La vente au détail est stimulante. Les meilleures marques au détail sont francais, fort d’'un parc de 27 millions de souscripteurs.

celles avec une stratégie de marque qui suit directement la stratégie
d'affaires. La marque au détail est alors placée au mieux pour aborder les

occasions du marché, le comportement client, le produit et des innovations de SFR aussi
service, des questions de développement durable et des améliorations Du c6té de SFR, les pertes sont trés comparables, 'opérateur filiale de
d'organisation ainsi que le processus global. [...] En prenant I'exemple de Vivendi annongant 200 000 clients en moins sur janvier-février. « Cela
Sephora, on comprend que tout est dans l'exécution. Il s'agit de comprendre correspond a 1 % du nombres des abonnés a SFR » selon Jean-Daniel Levy, S F R
précisément les attentes des consommateurs et leur fournir un cadre durable Président du Directoire de Vivendi. Mais les vraies conséquences
qui instille la confiance dans la marque et fait en sorte qu’ un espace de vente semblent attendues pour les prochains mois, avec un véritable plan
devienne une destination, pas juste un endroit pour le faire des achats », d'économie prévu par SFR, qui devrait toucher les investissements et
explique le rapport. I'exploitation du réseau.
Enseigne Valorisation Interbrand %OgYugsU$osch)L%porT|0nnel|emenT

01 Carrefour (carrefour.com) 11,076 milliards de dollars Avec 134 000 abonnés qui ont rendu leur contrat pour aller chez Free

02 Auchan (auchan.fr) 3,155 milliards de dollars (sur un total de 159 000 départs), Bouygues Télécom apparait comme

03 Leroy Merlin (leroymerlin.com) 1,930 milliard de dollars l'opérateur le moins touché par I'arrivée de Free. Mais

04 Sephora (sephora.com) 1,549 milliard de dollars du fait de son plus faible nombre d’abonnés (11,3

05 L'Occitane (loccitane.com) 1,475 milliard de dollars millions), BT est proportionnellement le plus touché. B ﬂu U-E'S
06 Conforama (conforama.fr) 1,087 milliard de dollars Conséquence, la société a annoncé avoir prévu un Fg

07 Décathlon 908 millions de dollars plan déconomie de 300 millions d'euros. Teleom
08 Darty (Darty.fr) 892 millions de dollars

09 Fnac (Fnac.com) 523 millions de dollars

10 Casino (casino.fr) 467 millions de dollars
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COMPUTERS
UNLIMITED

organise son salon

Computers Unlimited est un distributeur européen basé a Londres
qui a des filiales en France et en Espagne. Tres performante dans
I'univers Apple, la société profite de la trés bonne santé de la firme a
la pomme pour proposer aux points de vente une offre cohérente
d’accessoires et périphériques dédiés. Computers Unlimited organise
CU Exposed Paris le 15 mars dans la capitale.

répond & nos questions

Lucie Tuma : Computers Unlimited est le premier distributeur euro-
péen pour le monde Apple, le Digital Home et les professionnels de
la création. Computers Unlimited est plus particulierement spécialisé
dans les corners Apple et est le seul distributeur a proposer une offre
globale de périphériques, accessoires, logiciels, casques, docks, baga-
gerie...pour tous les produits Apple : iPhone, iPod, iPad, MacBook.
Cette offre concerne un ensemble de 40 marques que nous représen-
tons (Wacom, Sonos, Philips, Griffin, Gear4, Cygnett, Incipio, Adobe. . .)
avec plus de la moitié en exclusivité.

Computers Unlimited est organisé en quatre Business Units et pro-
pose ainsi ses produits a I'ensemble de la distribution : Retail/Etail,
Apple Premium reseller, B to B, et clients spécialisés dans I'audio.
Nous travaillons avec la GSS, les web marchands, les réseaux agréés
Apple, les VAR/SSII spécialistes du B to B et ciblons pour cette année
la GSA et les spécialistes des fournitures de bureaux.

CU Exposed est un salon informatique dédié uniquement aux reven-
deurs.C'est I'opportunité de rencontrer en un seul aprés-midi plus de
25 fournisseurs, des journalistes, un grand nombre d'acteurs clefs de
la distribution et I'équipe commerciale et marketing de Computers
Unlimited, le tout dans un lieu prestigieux au cceur de Paris. CU
Exposed Paris offre aux revendeurs une sélection de nouveaux pro-
duits innovants et a forte marge, avec évidemment I'opportunité de
les tester pour mieux les découvrir. Mais CU Exposed Paris est égale-
ment une occasion pour faire de nouvelles rencontres profession-
nelles de qualité et une possibilité unique de discuter entre fournis-
seurs et distributeurs.

Hotel Concorde Lafayette, 3, place du général Koenig- 75017 Paris
Jeudi 15 mars 2012, 14h-1%9h
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L'amour du geek. Ce pourrait étre la baseline de Geekmemore ce nouveau site de rencontres,
dédié au geek et a son pendant féminin, la geekette. A I’heure ou Internet est devenu un lieu de
drague planétaire, pour passer deux heures ou changer de vie, et que les sites de rencontres plus
ou moins spécialisés connaissent un succés considérable et durable a 'image de Meetic, il était logique que la
catégorie de la population passant le plus de temps devant son ordinateur par pur plaisir, ait le sien. C'est
donc aux geeks et geekettes qu'est dédié ce site. Une fois sa recherche définie (un homme, une femme, les
deux mon commandant), ses coordonnées rentrées et centres d'intérét décrits, le geek ou la geekette dispose
d’outils pour partir a la conquéte de nouveaux terrains de jeux. Recherche par affinités (toi aussi tu aimes te
déguiser en zombie quand tu joues sur ton vieil Amiga... whaou !), photos (décentes...), régions (Krypton,
sous-préfecture peu connue des géographes...) et méme un décompte de points attribués par le site selon
I'assiduité et les activités sur le site ! Plus le geek aura de points, plus la geekette sera séduite, c’est connu !

Mais Geekmemore est également un site éditorialisé en partenariat avec Gameblog, Serielive, Manga-
sanctuary, Fantasy.fr, Cosmicblog... parce que c'est bien connu le Geek, méme dans ses moments de
sociabilité aigus, ne doit jamais étre éloigné de ses sources d'intérét personnels. Séduire une fan d’Heroic
Fantasy quand on ne jure que par le Cosplay, passe encore, mais a condition de rester proche de son univers !
De plus, pour gagner des points, et donc étre un cador sur le site, il ne suffit pas d'étre un dragueur qui ose, il
faut aussi étre un consommateur d'info, et donc cliquer sur les news et vidéos. Evidemment, la partie
messagerie du site est payante pour les geeks, alors que pour les geekettes, c'est la gratuité.

T 4
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B Pionnier du jeu vidéo, Bruno

Bonnell a connu une longue

carriere riche en enseignements,

faite de hauts, et de quelques
bas, qui l'auront amené a
séloigner de ce marché.
Ingénieur de formation et

entrepreneur par passion, il aura

été de ceux dont les intuitions
ont posé les fondations du jeu
vidéo en France. Depuis 2006,
c'est une autre passion qui l'a
saisi, la robotique de service.
Convaincu qu'il s'agit d'un
nouvel horizon technologique,
industriel mais aussi sociétal, il
met toute son énergie a

I  développer, organiser et
populariser cette industrie
naissante. A quelques jours de
l'ouverture de la deuxieme
édition d'Innorobo, le salon

professionnel de la Robotique a
Lyon (14-16 mars), Bruno Bonnell

nous a répondul.

Par Sébastien Anxolabéhére

e

JDLI: On a envie de vous demander pour
. commencer, « dessinez-moi un robot »...
Bruno Bonnell : C'est au choix une mission
impossible ou a I'inverse une mission tres facile ! Un
robot ne se définit pas par sa forme, tant celle-ci
varie, mais par trois caractéristiques. Un robot
intégre des capteurs qui lui permettent d'analyser
son environnement, un ou plusieurs processeurs,
qui lui permet de prendre des décisions de facon
«autonome » et des actionneurs, mécanismes qui
lui permettent d'agir sur le monde réel . J'aime
utiliser la comparaison avec les mammiféres. Si vous
me demandez « dessine-moi un mammifére », je
croque une belle femme ou un raton-laveur ? A
I'énoncé du mot robot, notre subconscient est trés
emprunt de l'idée d’humanoides ayant une
apparence plus ou moins humaine. Mais la réalité
est beaucoup plus complexe : je peux donc aussi
bien dessiner un robot industriel qui découpe les
cochons comme au Japon qu’un aspirateur Roomba

| agroboti

nouvelle frontiere du
numeérique grand public

ou un PLEO, un gentil robot-dinosaure. Le célébre
robot de Star Wars R2D2 s'apparente plus a une
grande boite de conserve qu'a un humain,
contrairement a C3P0, son inséparable compagnon
aux formes humaines. Et pourtant c’est lui le plus
sympa. George Lucas avait déja tout résumé !

Pourquoi s'étre embarqué dans cette aventure de
la robotique ?

Parce que c'est un domaine passionnant qui est
encore en friche ! Il est évident que les robots
d'aujourd’hui sont loin d'atteindre le degré de
sophistication que I'on voudrait, mais c’est un
univers en devenir. S'il n'y avait pas eu des types un
peu hors normes qui ont imaginé et développé au
début des années 70 un jeu de tennis appelé Pong,
plutot sommaire - quoique addictif ! -, y aurait-il
aujourd’hui des jeux en HD au réalisme troublant ?
Rappelons-nous qu'a la fin des années 90, seuls trois
millions de foyers avaient Internet, et que le haut




débit n'existait pas... Treize ans plus tard, quand on
ne capte pas de la 3G sur son smartphone dans une
vallée des Pyrénées, on en est presque a trouver
cela anormal... On est un peu a l'ére Pong et du
modem 14k de la robotique, mais les évolutions
vont trés vite, tres tres vite!

Les robots feront donc partie de notre quotidien
dans un futur proche ?

J'en suis absolument persuadé. Le champ d’activité
dans lequel les robots vont faire leur apparition est
immense. Ils vont transformer notre quotidien et
font d'ores et déja partie de I'avenir de tout a
chacun. Il y aura des « pure players », c'est-a-dire
des robots remplissant une tache précise, mais
aussi des machines plus fondues dans I'ensemble
de nos actions. C'est déja le cas aujourd’hui
d‘ailleurs. Il y a Roomba I'aspirateur de Robopolis
et des assistances intelligentes d'aide a la conduite
par exemple.
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Bruno Bonnell
Président du Syrobo,
syndicat de la
robotique de service

L'aspirateur Roomba est le robot le plus présent
dans les foyers. Comment expliquez-vous son
succeés ?

Le Roomba remplit les conditions du succes
puisqu’il rend un véritable service, et qu'il le fait
bien. On peut lui demander de travailler lorsqu'il n'y
a personne a la maison par exemple. C'est une
bonne illustration de ce qu'est la robotique de
service. Si a mon tour je vous avais demandé

« dessine moi un aspirateur », vous auriez
certainement fait un produit muni d'un
manche et d'un tuyau. Et bien avec Roomba
on s'apercoit que les contraintes imposées

par la physionomie humaine sont abolies au
profit d’'une nouvelle logique. Et Roomba
devient plus qu’un simple aspirateur pour
devenir un robot. Une preuve? 100 % de ses
propriétaires lui ont donné un nom, ce que
I'on réserve en général pour un étre vivant, pas
une machine!

INTERYIELW

BERUMNO BOMNMNELL

Emox est un kit
de développement
robitique destiné
aux créateurs
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BERUNO BONNELL

La robotique industrielle parvient-elle a s'imposer ?
Trop lentement. Il y a en France 34 000 robots
industriels au travail, mais 150 000 en Allemagne et
méme 73 000 en Italie. Les autres pays prennent de
I'avance dans le secteur des industries de
transformations. D’un point de vue industriel, les
robots sont parfaits pour des taches de convoyages,
de tri, de charges lourdes... ils peuvent aussi réaliser
du travail sur-mesure et répondre ainsi aux désirs de
personnalisation des consommateurs. lls prennent
déja de plus en plus de place dans le secteur
médical pour certaines interventions chirurgicales
ou la surveillance a domicile de patients.

Quelle est la place de I'industrie hi-tech dans ce
futur ?

Lindustrie hi-tech actuelle est une fusion du logiciel
et du matériel. Elle va jouer un role fondamental
dans la croissance des pays industrialisés. La
robotique est justement une fusion du hard et du
soft. Au moment ou la dématérialisation et le cloud

déveloonerle cacteur-dela robotiaue -en-Fral _.,..l__ - .

_ k
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chamboulent les industries du soft, jencourage tres
vivement tous ses acteurs a faire evoluer leurs
talents. lls ne peuvent pas rester en simples
observateurs et sous-traitants des matériels. Une bel
exemple de société qui a su parfaitement lier soft et
hard... Apple. Ca leur a plutot pas mal réussi !
Aujourd’hui, pour un développeur ou un
programmateur, la robotique est une page quasi
blanche sur laquelle il peut écrire I'histoire qu'il
veut, et avec un peu de chance et du talent, il créera
un produit que, demain, tout le monde voudra voir
chez soi.

Avec votre société Awabot vous mettez a
disposition de ceux qui le désirent, Emox, un kit de
développement. Pourquoi ?

Emox Kit est en effet un systeme de développement
d'applications robotiques. Il est mobile, équipé d'une
caméra, peut détecter les couleurs, les obstacles, les
visages, il bénéficie de la reconnaissance vocale et
dispose d'un haut-parleur... Il fonctionne sous Linux

Scooba, robot |laveur de sol

_q-----!

et est équipé de quatre ports pour y ajouter des
accessoires. A partir de ce kit, c’'est aux développeurs
de se lacher et d'inventer, notamment en profitant de
la réalité augmentée. Aujourd’hui on a une totale
liberté pour s'exprimer sur le sujet, il faut foncer.

Avec Emox Kit, vous vous adressez donc directement
ala communauté des développeurs de jeux ?
Clairement. Je veux mobiliser les développeurs, les
éditeurs sur le sujet, parce que je crois profondément
que leur avenir passe par la. J'ai réuni il y a quelques
temps la communauté des développeurs de jeux
lyonnais pour les sensibiliser sur le sujet, et je
reconnais que le message n'est pas si aisé a faire
passer. Une société, Artefact, a fait le pari de la
robotique. Bravo mais elle reste malheureusement
trop esseulée. Je continue mon évangélisation sans
relache. J'ai connu dans d'autres époques et sur
d'autres sujets, les mémes remarques dubitatives et
nous devons juste nous rappeler que la technologie
est sans cesse en mouvement. La bonne nouvelle est

V

i

Roompa, aspirateun robot

1-__-_
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« Je veux mobiliser
les deéveloppeurs, les
editeurs sur le sujet,
parce que je Crois
profondément que leur
avenir passe par la. »

que nous avons déja vu émerger des idées
enthousiasmantes, méme si pour l'instant, elles
restent dans l'univers des geeks. Ca ne me dérange
pas, c’est ma culture ! Le meilleur exemple de notre
determination: nous serons présents a I'E3 cette
année pour présenter Emox Kit.

Pourquoi ce scepticisme chez les développeurs ?
L'environnement économique tendu pousse a se
refermer sur ce que l'on sait faire, sur des modéles
connus...Quelle erreur! Il ne faut pas hésiter a se
lancer a I'assaut de nouveaux territoires largement
vierges. C'est forcément un peu inquiétant mais
porteur d'avenir. La robotique offre a toutes ces
sociétés des possibilités de croissance formidables.

Comment les convaincre ?

Aujourd’hui le frein a un développement massif de
la robotique est la maitrise du logiciel. Aux
technologies hardware déja performantes
manquent le supplément d’ame que peut apporter
la subtilité d'un logiciel. Tous les secteurs de la
robotique le réclame, que ce soit de la robotique
industrielle ou de la robotique de service. On a
observé par exemple dans des industries ou les
robots étaient trés présents que leur efficacité
«mécanique » assez froide finissait par effrayer

les humains qui les encadraient. Il a donc fallu,

de facon logicielle et méme physique, les
humaniser. c'est-a-dire par exemple en les

dotant d’une « téte » techniquement inutile

mais esthétiquement rassurante. On est la dans

un challenge tres proche de celui d’'un
développeur. Dans la robotique de service

e patig s au sucts o

| e

I'aventure qui s'annonce est encore plus ludique. Si
on pense au monde du jouet, il est certain que les
années a venir verront l'apparition de jouets-robots
qui seront les partenaires des enfants. Des objets
«intelligents » vont apparaitre, comme sont
apparus des logiciels « intelligents », c'est-a-dire
capables d'interagir avec les actes et méme les
intentions du joueur. Nous sommes la au coeur de
ce qui motive les créateurs. Je prends le pari que
d'ici une dizaine d'années, il se créera davantage de
sociétés liées directement a la robotique qu'a
I'Internet. Aujourd’hui le ticket d’entrée pour exister
dans le monde de la robotique est dérisoire et les
perspectives sont infinies, que ce soit dans le
monde de l'industrie lourde ou dans le monde des
services et des loisirs. Quelle autre industrie peut
offrir cela ?

Vous avez fondé un Robolution Capital, un
fonds d’investissements dédié a la robotique.
Quel est son role ?

Robolution Capital est justement la pour soutenir et
aider les entreprises qui ont besoin de financement
pour se développer dans le monde de la robotique

et participer a cette « robolution » naissante. Il est

doté de 60 millions

BERUMNO BOMNMNELL

Un Emox développe
pour créer un robot
arroseur de fleurs !

d'euros, dont une partie vient des pouvoirs publics,
via CDC Entreprises (Caisse des Dépots). Le fonds a
pour objectif de soutenir une trentaine d'entreprises
en les dotant de fonds propres. Développer un projet
dans le monde de la robotique suppose des
investissements pour le hardware qui peuvent étre
lourds et nécessite I'association de l'esprit
d'entreprise, le « vouloir créer une boite » et des
moyens de le faire , le « pouvoir en créer une ». lly a
une différence entre I'époque euphorique de la
création vidéoludique et celle de la robotique de
service. Un geek génial avec un simple PC, une
chaise, et un bureau pouvait exploser. En robotique, il
faut financer tout le matériel qui permet la
construction physique du robot. Robolution capital
est la pour pallier un éventuel obstacle financier
d‘autant plus important que les banques demandent
aux entreprises de plus en plus de

garantis et rechignent a prendre

des risques.

o e e M e L p—
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Jeux vidéoen 2017 =

Nouveaux modes de consommation,
nouvelles opportunités

Game House, société américaine qui développe, édite et distribue des jeux vidéo casual a organisé une

conférence mi-février avec pour sujet la publicité et le jeu vidéo. Abordant les différentes formes du jeu

vidéo et le profil des joueurs/joueuses qui les accompagnent, cette conférence a été l'occasion de
diverses communications, notamment de GfK et du SNJV. Dans un premier temps, le JDLI a décidé de

se pencher sur les données que GfK a révélé en cette occasion.

Les joueurs
. s’emparent des
nouveaux modeles
Le développeur et éditeur de jeux casual Game
House organisait mi-février une conférence sur le
théme des rapports entre publicité et jeu vidéo.
L'occasion de mieux cerner une équation qui va
évidemment de paire avec I'évolution de
I'audience du jeu vidéo. Un sujet sur lequel Fabien
Rondeau, Directeur d'études chez GfK s'est
étendu, nous dressant un intéressant portrait du
joueur francais en 2011.

« Les clichés d'autrefois qui voulaient que le joueur soit
quelqu’un de plutét asocial et replié sur lui-méme
appartiennent vraiment au passé », attaque Fabien
Rondeau de GfK. « Les consoles de cette génération,
notamment les plates-formes de Nintendo mais aussi le
phénomeéne du social gaming ont contribué au
décollage du marché et le jeu vidéo touche aujourd’hui
de maniére comparable toutes les couches sociales et
toutes les régions ». Une progression importante de la
part des joueurs (I'étude de GfK prend en compte les
plus de 10 ans) dans la société (tous type de plates-
formes confondus) qui a contribué également a une

Par Patrick Hellio

évolution des modes de consommation via les
différents types de plates-formes permettant de
consommer du jeu vidéo. Selon l'institut, si les joueurs
célibataires restent majoritaires (59 % des sondés), le
jeu vidéo est désormais a 41 % une activité qui se
pratique en famille. Les clichés ont la vie dure,
d'autant que les moins de 10 ans, non pris en compte
dans I'étude, auraient sérieusement pesé dans ce
sens... GfK souligne par ailleurs les attentes
différentes selon les machines sur lesquelles
I'utilisateur pratique le jeu vidéo. « Sur les consoles de
salon et le PC ou1 'on joue sur des sessions longues a la

\



JDLI213-P18-19-GfK-BAT:JDLI 05/03/2012 17:39 Page 19

e

] Profil

5 1 % de femmes

Age moyen de 38 ans (55% des joueurs ont plus de 35 ans)
La durée moyenne de jeu est d’environ 10h38 par semaine (4h25
sur ordinateur, 2h29 sur consoles de salon, 1h44 sur consoles por-
tables, 1h13 sur smarfphones et 56 minutes sur tablettes)

| Population des joueurs

En 2011, 76% de la population
joue

En 2005, 32% des personnes
inferrogees jouaient & un jeu vidéo

se pratique en famile

Dans 41 % des cas, le jeu video

-
<%

-
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B pes machines de plus en plus connectées

pour jouer

46% des PC, 22% des consoles de

salon, 2 1 % des consoles portables, 29%

des tableftes et 1 8% des smarfphones sont
connectés pour le jeu

maison, on recherche avant tout [évasion, des jeux a
scénarios ou a compétition contre d'autres joueurs »,
explique Fabien Rondeau. «Tandis que sur les
smartphones et consoles portables, le jeu nomade se
pratique surtout sur des sessions courtes et consiste
avant tout a occuper du temps inutile dans les
transports par exemple. On recherche alors avant tout
des jeux simples et rapides ».

Nouvelles formes de
consommation

La population de joueurs a fortement progressé ces
derniéres années et le jeu vidéo est devenu un pan
entier de la culture populaire. Mais en accueillant de
nouveaux publics, le jeu vidéo a également vu ses
modes de consommation changer... et si les gamers
avertis continuent a consommer réguliérement, toute
une frange de la population n‘a pas forcément
I'habitude de passer a la caisse pour son nouvel
hobby. « De nombreuses personnes se contentent de
Jjouer a des démos de jeu téléchargées, a des jeux vidéo
préinstallés dans la machine, a des titres en free to play
sans jamais investir ou encore de profiter du jeu en ligne
gratuit sur un titre qu'ils avaient déja» développe GfK
qui souligne que 37 % de la population des joueurs
n'ont rien dépensé pour jouer en 2011 ! Toutes les
machines ne sont pas égales face a ce phénoméne

Redalisee aupres d'utilisateurs de 10 ans
et plus. 2300 personnes inferrogees.

GfK

puisque cela représente par exemple 38 % des
joueurs sur consoles portables, 53 % sur PC mais 80 %
sur tablettes et smartphones...

Vers de nouveaux
business models

Selon GfK, les éditeurs vont devoir repenser leur
business model pour s'adapter a ces évolutions du
marché. Cela devrait notamment passer par « des
partenariats plus étroits entre annonceurs et éditeurs ».
En amont, l'institut évoque le financement de
nouveaux types de productions, Iimplémentation de
publicités et de placements in-game. En aval, GfK
évoque la publicité en ligne, voire aussi placée entre
les niveaux du jeu, le téléchargement payant du jeu
complet mais aussi d'extensions.

Coté piratage, les chiffres communiqués par GfK
mettent en exergue une relative bonne résistance de
I'industrie a ce phénomeéne, notamment
comparativement a l'industrie musicale.

« Cette situation est stable depuis 2008 » a souligné GfK.
«Parmi les raisons évoquées, les utilisateurs citent la
complexité de pirater le jeu vidéo mais aussi la présence
de plates-formes de jeu en ligne pouvant proposer des
contenus gratuits ou, d'acces libre ».

Produite jusqu’a maintenant a une fréquence

annuelle, cette étude de GfK, réalisée aupreés de plus
de 2 300 personnes, devrait adopter un rythme plus
important a compter de cette année selon l'institut.

>

B p¢penses

31,50 euros

environ, un jeu par an
en moyenne

N q place du piratage dans le jeu vidéo
75% des sondés déclarent ne pas télécharger

6% des joueurs francais téléchargent illégalement
(vs plus de 34% dans lindustrie musicale)

.\

36% des jeux téléchargés le sont illégalement (confre

Le fout est stable depuis 2008

plus de 80% dans lindustrie de la musique)
o
’

Questions &

David Bray, |}
Country manager France]
de GaneHouse

o T
"

JDLI : Que représente aujourd’hui Gamehouse ?

David Bray : Avec plus de 800 jeux en portefeuille et une forte
audience sur son site éditeur Zylom.fr de plus de deux
millions de visiteurs uniques par mois, Gamehouse est le
leader incontesté en France sur le marché du Casual Gaming !

Quels business models privilégiez-vous pour rentabiliser
vos productions ?

Notre business model privilégie avant tout I'abonnement
sous le terme de « Fun-Pass » par mois ou par trimestre qui
donne accés en illimité en version Premium a l'ensemble de
nos jeux. Par ce systéme d'abonnement, nous garantissons
ainsi a notre audience un moment de détente et de fun dans
un univers de qualité sans publicités ! Toutefois, sur nos jeux
gratuits nous rentabilisons nos productions par de la publicité
lors du téléchargement du jeu.

Quel regard portez-vous sur I'évolution du jeu casual ?
Lévolution du jeu passe dorénavant par les tablettes et le
mobile qui privilégient le jeu casual. Lensemble des
producteurs de jeux ont maintenant dans leurs portefeuille
plusieurs jeux dits casual, 'avenir de ce marché est donc en
plein boom avec plus de 23 millions de casual gamers en
France.

« Si les gamers avertis continuent & consommer
régulierement, foute une frange de la population n'a
pas forcément 'habitude de passer 4 la caisse. > =
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précise ses plans

Les dirigeants de Nintendo organisaient fin février une conférence de presse pour faire un point sur le planning des
sorties de jeux pour les mois a venir. On apprend ainsi que Mario Tennis Open arrivera enfin sur Nintendo 3DS le 25
mai et sera le premier titre de la série (apparue sur Nintendo 64 en 2000, voire 1995 pour les possesseurs de Virtual

Boy) a proposer des matchs multijoueurs en ligne. Aprés les succés de Mario Kart 7 et Super Mario 3D Land en fin d'année derniére, ce
nouveau titre mettant en scéne le fameux plombier pourrait bien a nouveau créer I'événement sur la console portable. Rappelons quil s'agit
ici d'une simulation de tennis mettant en scéne les personnages de I'univers Mario et basé sur un gameplay accessible au plus grand nombre.
Nintendo a également apporté quelques précisions au sujet de Kid Icarus : Urising, toujours programmé pour le 23 mars
sur Nintendo 3DS. Le jeu embarquera un mode multijoueurs (trois contre trois) et exploitera un systéme de réalité
augmentée via des cartes de jeu. Six d'entre elles seront fournies avec le titre, le précommander permettra de
profiter d'un assortiment de 24 cartes supplémentaires et le Club Nintendo permettra également d'en acheter
| par packs. Toujours sur Nintendo 3DS et avec la aussi de la réalité augmentée, le constructeur a annoncé la
sortie au deuxiéme trimestre de Spirit Camera : The Cursed Memoir, un jeu horrifique invitant a une chasse aux
fantomes. Un cahier fourni avec le jeu devrait livrer des secrets en étant filmé par la console. .. Enfin, autre
exclusivité pour la portable, Nintendo a confirmé la distribution en Europe d'une prochaine production signée
Sega, Rythme Thief & Les Mystéres de Paris. Prévu pour le 5 avril, le jeu proposera une ballade dans la Capitale
ponctuée de nombreuses énigmes et autres jeux de rythme. Toujours du coté Sega, la boutique en ligne de la
console, rayon rétro, va souvrir en mars aux jeux de la Game Gear, console portable de I'autre japonais.

Des Pokemon & I'aufomne

Du coté de la Wii, Nintendo confirme un nouveau jeu de réle/action aprés The Last Story (qui vient de sortir) avec
Pandora’s Tower dont la sortie est prévue pour le 13 avril. Une version collector sera également au programme. Les
amateurs de jeux d’horreur noteront que Nintendo annonce enfin Project Zero 2 : Wii Edition en Europe, adaptation d'un
titre sorti autrefois sur PS2 et Xbox. A noter enfin que la Nintendo DS accueillera deux versions de Inazuma Eleven 2
(Tempéte de Feu ou de Glace), le jeu de football/role/stratégie le 16 mars, dans l'esprit donc des différents déclinaisons
des jeux Pokémon. Derniére minute : Nintendo vient d’annoncer les lancements « d l'automne 2012 » de Pokémon Version
Noire 2 et Pokémon Version Blanche 2 sur Nintendo DS, compatible donc évidemment avec la 3DS.

Resident Evi
plusoniést - gu°
de zombies... ¥

. Capcom publiera Resident Evil Operation Raccoon City le 23 mars
prochain sur PlayStation 3 et Xbox 360. Une version PC est prévue
ultérieurement. Dans la galaxie des jeux Resident Evil sortis ou a venir
(Revelations sur 3DS, Resident Evil 6 en fin d'année...), ce titre occupe
une place particuliére par son orientation tres multijoueurs. Dans la ville
de Raccoon City ou les problemes de zombies ont commencé, plusieurs
groupes se font face (soldats de la firme Umbrella chargés de nettoyer la
zone de toutes traces, armée, zombies et autres monstres) dans
un jeu de tir a la troisiéme personne en équipes qui pourra
évoquer la série SOCOM a certains (mémes développeurs
oblige). Six personnages aux caractéristiques différentes sont
proposés et jusqu'a trois amis pourront rejoindre le joueur afin
de se lancer dans le mode campagne. Celui-ci permettra
probablement d’en apprendre davantage sur les circonstances
exactes de l'accident de 1998 a l'origine de la série mais aussi de
croiser des figures bien connues comme le policier Leon
Kennedy ou les terrifiants Hunters...

-

en version longue

. THQ annonce la sortie de I'édition Ultimate de
Homefront pour le 23 mars sur PS3 et Xbox 360. La galette
comprendra le jeu original, sorti en mars 2011, ainsi que tous
les contenus supplémentaires qui ont été proposés en
téléchargement. Cette édition sera griffée Platinum sur PS3 et
Classics sur Xbox 360.

visuels non définitifs
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Nouvelle franchise particulierement remarquée en fin
d’année derniére notamment parce qu’elle reposait sur un
mélange entre jeu vidéo et jouet, Skylanders poursuit son
chemin avec une suite d’ores et déja annoncée par son éditeur.
Activision vient en effet de profiter de 'événement Toy Fair 2012 de New
York pour dévoiler Skylanders Giants, suite directe incluant de nouveaux
personnages, de nouveaux défis, une nouvelle campagne scénarisée
mais aussi « une compatibilité accrue entre consoles de salon, consoles
portables, appareils mobiles et Web ». De nouvelles figurines de plus
grande taille sont au programme, certaines vont intégrer un systéme
dillumination (sans batterie) et le jeu restera totalement compatible
avec les éléments de la premiére version ainsi qu‘avec le portail en ligne
Skylanders Spyro’s Universe. Notons quActivision se félicite des tres
bonnes ventes de Skylanders en 2011, qui ont dépassé largement les
prévisions les plus optimistes. Plus d'un million de figurines
supplémentaires ont été vendues a l'occasion de Noél.

'

visuels non définitifs

=

. Deep Silver annonce Summer Stars 2012 sur PS3, Xbox 360 et Wii pour
le 1er juin prochain. Simulation de sports d'été, le jeu permettra de s’adonner a diverses disciplines comme le VTT, le
triple saut, le plongeon... pour un total de 18 épreuves différentes. Lune des particularités du jeu sera d'exploiter les
accessoires de reconnaissance de mouvements Kinect pour Xbox 360 et PS Move pour la PS3 sans oublier évidemment la
Wiimote. Léditeur prévoit plusieurs modes de jeu, depuis une section carriere en solo jusquaux inévitables matchs
multijoueurs jusqu'a quatre en écran divisé.

. L'éditeur américain vient de communiquer les dates de
sorties de deux de ses prochaines productions. Déja apercu
dans ces colonnes, Spec Ops : The Line sera publié le 29 juin
prochain sur PC, PS3 et Xbox 360. Jeu d'action a la troisieme
personne prenant place a Dubai, le titre ne cache pas ses
inspirations cinématographiques dont évidemment Apocalypse
Now. Le label du groupe Take Two Interactive confirme par
ailleurs la sortie a la rentrée, le 21 septembre, de Borderlands 2,
suite du jeu d’action en vue subjective qui avait regu un bon
accueil critique a sa sortie fin 2009.

e

Pixar

en mouvements

. Microsoft publiera le 23 mars prochain Kinect Heros : Une
Aventure Disney-Pixar, un jeu exclusivement destiné aux
possesseurs de |'accessoire a reconnaissance de mouvements de la
Xbox 360. Comme son nom le laisse entendre, cette galette
propose différents jeux basés sur les personnages et univers Pixar
les plus populaires (Cars, Les Indestructibles, Ratatouille, Toy Story,
La Haut). Loccasion de s'agiter
devant I'écran pour participer a des
compétitions de voitures et autres
courses d'obstacle. Jouable a deux
simultanément, le titre proposera
une fonction originale se
proposant de « pixariser » le joueur
en face du capteur, lui donnant
I'apparence d'un personnage des
différents films. Pour promouvoir
ce titre qui vise les plus jeunes et le
public familial, Microsoft déploie
un dispositif conséquent (voir
guide jeux).

repart en guerre

. Un an apreés la sortie initiale du jeu, Total War : Shogun 2
accueille bientdt une nouvelle extension : La Fin Des Samourais,
prévue pour le 23 mars. La précommande du titre offre a
I'utilisateur une faction jouable exclusive. La Fin Des Samourais
revisite la guerre civile qui fit rage au XIXe siécle (soit 400 ans aprés
le jeu original) entre les forces impériales et le dernier shogunat. Le
conflit vit I'arrivée des Américains, des Britanniques et des Frangais
dans la société nippone et bouleversa tout simplement I'Histoire
de I'Archipel. Cette modernité naissante verra par exemple
I'apparition notable du chemin de fer mais aussi de nombreuses
nouvelles unités de combat. Soulignons que La Fin Des Samourais
ne nécessite pas le jeu original pour fonctionner.
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Wargame s

. Focus Home Interactive vient de publier Wargame :
European Escalation sur PC. Développé par le studio parisien
Eugen Systems (RUSE, Act of War), ce jeu de stratégie temps réel
se situe en pleine guerre froide avec un conflit au coeur de
I'Europe qui voit s'opposer huit nations sous les bannieres de
I'Otan et du Pacte de Varsovie. Le titre illustre un conflit
principalement a base de blindés avec comme ligne de front le
Rideau de Fer. Le titre jouit notamment de I'lriszoom qui
« permet un zoom continu d'une vue globale jusqu'au cceur de
l'action ». Vendu en magasin, Wargame : European Escalation
I'est également en ligne et notamment sur Steam ou il a
effectué un trés bon démarrage.

en approche

. Si la suite de Prototype sort le 24 avril (Xbox 360,
PlayStation 3 puis PC), il est d’ores et déja possible de
précommander la version collector du jeu d’Activision.
Celle-ci s'annonce riche, avec I'édition « Radnet » du jeu qui
comprend de nombreux bonus, I'accés gratuit au premier pack
de DLC Grabuge Colossal, le CD de la bande-son originale, I'art
book relié, le comic de Dark Horse en version digitale
Prototype : Le Labyrinthe et un bon de réduction de 20 % dans
I'e-boutique Prototype. Cette édition est commercialisée 89
euros en quantités limitées sur Xbox 360 et PS3.

ameliore son swing

La 22éme mouture de la simulation de golf d’Electronic Arts aborde un virage radical cette année : la prise en

compte des interfaces Kinect et PS Move ! En vente le 29 mars sur Xbox 360 et PlayStation 3, Tiger Woods PGA

TOUR 13 est annoncé comme ayant bénéficié de « la refonte de la mécanique de swing la plus compléte de la
décennie ». En effet, les précédents volets de la série sur les consoles next-gen étaient jouables uniquement au pad. Pour
aller plus loin, la version Kinect prend méme en compte les commandes vocales, comme le confirme George Peckham,
Directeur général de Global Publishing Group chez Microsoft : « En tant que premier titre d’EA Sports d disposer de
l'intégration de Kinect en 2012, l'expérience sans manette et activée vocalement apportera un plaisir sans précédent aux fans du
monde entier ». En plus de la refonte du swing, le titre propose de revivre des exploits de I'ambassadeur de la licence, de
créer son propre Country Club ou encore de s'adonner au tournoi le plus important du monde : le Masters. En plus de
Tiger Woods, 21 autres golfeurs professionnels sont sous licence. Enfin, une édition collector est prévue, avec cinq
parcours « championship » de plus que I'édition standard, pour un total de 21.

. L'hémoglobine risque de couler fin mars sur Xbox 360 et
PlayStation 3 avec le troisieme volet de la série Ninja Gaiden. Le
jeu de Tecmo Koei met en scéne le retour du héros des
précédents opus : Ryu Hayabusa. Si I'accent semble avoir été mis
sur le scénario (Masato Kato est aux manettes, il a notamment travaillé sur Chrono Trigger ainsi
que sur certains Final Fantasy), les combats sont toujours au cceur du gameplay. Team Ninja
promet donc des combats au corps a corps « encore plus intenses » avec de nouveaux défis en
coopération online ainsi qu'un nouveau mode compétitif. Une édition collector est aussi en
prévision, avec le jeu bien
évidemment mais aussi un
artbook, la bande-son du jeu,
un code pour une démo de
Dead or Alive et une statue
de Ryu Hayabusa et le Régent
du Masque.
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Début 2011,
se lancait sur le
marché avec l'objectif de
se positionner comme un

Pres d’'un an apres les
débuts de la société, son

revient pour le JDLI sur les
de

Just For Games et nous
dévoile les pour

l'année 2012.

e

JDLI : Un an aprés sa création, quel bilan dressez-
vous des débuts de Just For Games ?

Philippe Cohen: Le bilan est trés positif car nous
avons rempli I'objectif que nous nous étions fixés de
positionner Just For Games comme la référence en
France sur le secteur de la réédition de jeux PC et
plus généralement sur le segment des jeux vendus a
mois de 15 euros. Nous voulions émerger comme un
acteur de premier plan dans les deux ans, nous le
sommes devenus en moins d'un an. Sachant que
nous représentons aujourd’hui 45 % de parts de
marché sur le jeu PC a moins de 15 euros et jusqu’a
60 % sur nos segments de prédilection comme les
jeux vendus a 10 ou cing euros; nous pouvons donc
dire que notre lancement est réussi. Depuis son
arrivée en avril 2011, Just For Games a contribué a
redynamiser et a faire croitre le segment de marché
du jeu PC budget ; marché qui était
tendanciellement en décroissance depuis des mois.
Globalement, Just For Games s'est classé numéro un
ou numéro deux des ventes en volumes sur PC selon
les mois en 2011 et numéro deux ou trois en valeur
sur la plate-forme...

Quelles sont aujourd’hui vos relations avec les
éditeurs et la distribution ?

En amont, nous avons signé avec quasiment tous les
éditeurs de jeux, tant gamers (EA, Activision, Take 2,
Ubisoft, Sega, THQ, Square Enix...) que casual (Big
Fish, PopCap, iWin et Rovio...). En mutualisant les
moyens, depuis la commercialisation jusqu'au
merchandising en passant par le trade marketing,

nous prouvons chaque jour a nos partenaires qu'il
est possible d'optimiser la gestion de leur fond de
catalogue grace a l'action du spécialiste que nous
sommes. Tout comme en Angleterre ou en
Allemagne par exemple, ou des ré-éditeurs
spécialisés sont particuliérement bien implantés
depuis des années sur ce secteur comme
Mastertronic ou AK Tronic... En aval, nous sommes
désormais référencés dans la plupart des enseignes
et points de vente de jeux vidéo : toute la grande
distribution, les multispécialistes, les spécialistes, les
e-tailers; nous sommes méme rentrés chez France
Loisirs, Darty ou Boulanger derniérement... Nous
travaillons également avec le support des grossistes
pour intensifier notre couverture de réseau. En
magasins, nous créons cette dynamique
commerciale par la visite des points de vente par nos
commerciaux terrain, par des catalogues multiples,
des opérations spéciales et promotion, mais aussi en
mettant en place nos outils de merchandising. Nous
illustrons d'ailleurs cette action dans notre
communication trade ol nous sommes par exemple
passés progressivement ces derniers mois de
publicités orientées titres, a des messages mettant
en avant notre solution complete de gestion du
rayon budget PC.

Combien avez-vous vendu de jeux depuis la
création de Just For Games ?

Nous avons livré plus d'un million de jeux depuis
avril 2011 et vendu environ 700 000 piéces (en sell
out GfK). Depuis le début de cette année, nous

lancement e:
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Quelques références
casual du catalogue

vendons entre 25 et 30 000 jeux par semaine (en sell
out GfK). Notre gamme permanente de titres a 9,99
euros doit représenter 75 % de nos ventes, c'est
notre coeur de business. Nous avons également une
gamme de jeux a 4,99 euros, du «in and out » que
nous mettons en place plus ponctuellement en
fonction d'événements enseignes ou durant les
périodes de soldes plus sensibles a I'argument prix.
Fin septembre dernier, nous avons également lancé
une nouvelle gamme de jeux a 14,99 euros,
comprenant notamment des jeux hits de chez EA,
ainsi qu’'une nouvelle ligne Just For Simulation
dédiés aux jeux de simulations trés prisés en ce
moment et vendus 9,99 euros piéce. Electronic Arts
nous a confié, depuis mai dernier, la
commercialisation de la gamme Sims 2 sur PC
(original, extensions et kits). Nous avons vendu
environ 150 000 unités de la série depuis, dont une

majorité du Sims 2 original ce qui prouve que nous
avons su recruter de nouveaux joueurs sur la
franchise.

Quels types de partenariats mettez-vous
exactement en place avec les éditeurs dont vous
proposez les rééditions ?

II'n'y a pas de regle fixe. Nous sommes justement
assez flexibles dans ce domaine pour nous
adapter a la politique propre a chaque éditeur.
Notre partenariat avec la plupart d'entre eux
consiste a gérer ou co-gérer le cycle de vie de
leurs jeux et d'en optimiser les revenus. Nos
accords sont généralement du licensing, mais il
nous arrive d'opter pour de la distribution pure ou
pour I'achat de spindle, selon les cas. Avec les
éditeurs de jeux casual, nous travaillons
systématiquement en licensing.

Quels sont vos best sellers a ce jour ?

Dans la catégorie des jeux a 9,99 euros, on trouve
classiguement des gros succés comme entre autres,
la série GTA (GTA 3, San Andreas, Vice City),
Stronghold Collection, Need For Speed Most Wanted,
Call of Duty 1 et 2, Farcry 2, Assasin’s Creed, et les jeux
de la série Star Wars... Tous ces titres se sont vendus
entre 15 et 20 000 exemplaires environ en quelques
mois et continueront a se vendre. Dans la catégorie

Just
Games

Simulation, Euro Truck Simulator et Agricole
Simulator sont nos meilleures ventes. Récemment,
des titres comme par exemple Sniper : Ghost Warrior
ont trouvé dans notre collection Just For Gamers une
nouvelle dynamique commerciale et rencontrent un
gros succes. Du coté des jeux casual, qui
représentent environ un tiers de nos ventes, les
séries Jewel Quest de iWin et Mystery Case File de
chez Big Fish notamment fonctionnent tres fort.
Depuis leurs lancements avant Noél, les jeux Angry
Birds rencontrent évidemment un joli succes avec
par exemple plus de 20 000 ventes du titre original,
notre meilleure vente durant Noél. Nous vendons
actuellement deux références de la série (Angry Birds
Classic et Angry Birds Rio) et préparons les
lancements de la version Seasons fin mars. Le
lancement d’Angry Birds Space, le prochain opus de
la série, sera un véritable événement !

Quand cette version sortira-t-elle et comment allez-
vous la travailler ?

Angry Birds Space sortira dans les derniers jours de
mars. Pour la premiere fois, nous allons publier un
épisode de la série en retail dans la méme fenétre de
lancement que la version digitale ! C'est trés excitant
car cela nous permettra de profiter de toute la
communication événementielle mise en place par
Rovio autour de la franchise et du titre qui sort
simultanément sur iOS, Android, PC digital et
PC/Mac en retail. De nombreux produits dérivés sont
au programme (textile, peluches...) ainsi que de
nombreuses opérations d’'OEM en TV connectée,
mobiles, provider internet, google... issues du savoir
faire de Rovio en la matiére.

Just For Games
Fiche d’identite

Une dizaine de jeux 3DS
sont prévus cette année
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4 FORGEZ VOTRE PROPRE SAGA !

Choisissez parmi huit classes emblématiques de la saga (Chasseur
de primes, Chevalier Jedi, Guerrier Sith, etc.) et devenez le véritable
héros de STAR WARS.

4 CHOISISSEZ VOTRE CAMP !

Les choix que vous ferez tout au long de I'aventure détermineront
votre passage du cdté lumineux ou, au contraire, du cdté obscur
de la Force.

¢ EXPLORER TOUT L'UNIVERS !

Arpentez une galaxie en tout point fidéle a I'univers imaginé
par George Lucas, avec 17 planetes différentes, dont Tatooine,
Coruscant, Hutta...

DE JEUX VENDUS!!
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4 PILOTEZ VOTRE VAISSEAU !

Choisissez parmi six types de navettes (Fureur, Mante D5,
Cargo XS...) pour en faire votre quartier général et participez
a des batailles spatiales épiques.

4 COMBATTEZ SABRE AU POING !

Prenez part a des duels dynamiques un ou deux sabre a la main,
a des reglements de compte dans les cantinas, a des batailles
multijoueur a grande échelle...

4 JOUEZ SEUL OU EN E@IPE !

Le choix des partenaires vous suivant dans votre épopée,
gu’ils soient incarnés par des amis ou non, est essentiel
et vous appartient.
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4 000 ans avant I'histoire relatée

dans les films, les Jedis sont devenus
tout-puissants. LEmpire est une réelle
menace, mais le destin de |a galaxie
est entre vos mains ! Contrairement
aux autres jeux MMO, le scénario

de STAR WARS The 0ld Republic est
important et permet de suivre huit
histoires différentes et totalement
originales, selon que vous choisissiez | EXPLOREZ!
d’incarner un chevalier Jedi, un guerrier
Sith, un contrebandier...

DIALOGUEZ!

I.A FORCE DE LA THEATRALISATION

TOTEM
ET ARCHE

SILHOUETTE
24 PIECES

BOX
27 PIECES

KIT AABILLAGE

* 1 rouleau « bande de rive » de 2 m (3,7 cm de haut)
* 2 kakémonos avec potence télescopique aimantée
« 1 fronton avec fixation inclinable a 90° (21x15 cm)
» 2 stickers de sol Républigue et Empire (30 cm)

« 1 sticker de sol The Old Republic (100x50 cm)

- 2 portiques (17,5 cm de large et 22 cm de haut)
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Globalement, comment se justifient les versions
retails de jeux casual que I'on trouve également en
téléchargement ? Y a-t-il encore un marché du jeu
PC physique ?

A plusieurs titres, puisque I'on va toucher aussi bien
les vrais fans d’un titre qui apprécieront d'en
posséder une version physique qu’un public plus
large qui ne détient par exemple pas de smartphone
et va découvrir la franchise, comme dans le cas de
Angry Birds ou tout simplement qui n'a pas dans ses
habitudes de télécharger des jeux sur internet. La
distribution retail élargit donc I'audience d'un titre
ou d’une série, c'est une évidence encore
aujourd'hui et malgré les discours prédisant la fin
proche du physique. Evidemment oui, je suis
convaincu qu'il reste un marché du jeu PC en version
physique comme je suis convaincu qu'il n'existe pas
un comportement unique de consommation ;
prenez I'exemple de la vidéo : on consomme des

films sur DVD, en VOD, en streaming, ou en location...

Cest exactement pareil pour un jeu que I'on peut
acquérir et consommer de plusieurs fagcons ! La
version boite d'un jeu réédité permet d'étendre
l'audience du jeu et les mises en avant ou parfois
méme les théatralisations que Just For Games
organise avec ses partenaires de la distribution

provoque l'achat d'impulsion et génére des volumes.

Envisagez-vous d’autres axes de développement ?
Oui, nous ne faisons pas que les envisager... nous
proposons pour la premiere fois un jeu PC en full

e

price avec Alan Wake qui sortira le 8 mars. Dans le
cadre de notre partenariat avec Nordic Games, nous
sommes en charge de la distribution en France des
deux versions du jeu (standard et collector) que
nous allons implanter a environ 12 000 exemplaires.
Nous venons également de publier Elections 2012 :
La Course a I'Elysée, un jeu de simulation politique
ou 'on incarne un candidat a I'élection
présidentielle... Un type de proposition qui illustre
bien notre capacité et volonté a rebondir sur
I'actualité. En aoUt, nous commercialiserons
également en full price Euro Truck Simulator 2 sur
PC, produit tres attendu par les fans de simulation
routiére.

Avez-vous des projets dans le domaine des
consoles ?

Oui, notre accés a la distribution francaise parle de
plus en plus aux éditeurs et développeurs qui
cherchent un accés au marché francais. Nous avions
déja commercialisé quelques titres consoles I'année
derniére et nous allons notamment poursuivre la
commercialisation du jeu de karaoké We Sing sur Wii
avec la version Pop le 6 avril (version standard ou
livrée avec deux micros). We Sing Pop beneficie
d'une liste de chansons exceptionnelle que le public
ado adorera chanter... Nous allons également
distribuer une sélection de jeux casual sur Nintendo
3DS ; Les Mysteres Cachés a Paris est d'ores et déja
disponible et vont suivre des classiques issues des
plus grandes franchises casual comme Cradle of

Ciflilator

=12
BATTLEFIELD

Les grands noms du jeu PC
confient leur fond de cata-
logue & Just For Games

« Au fotal, nous adllons
proposer une dizaine de jeux
sur la console Ninfendo 3DS
dici la fin de fannée, au prix
conseile de 2999 euros. »

Persia, Azada, 4 Elements, Cradle of Rome 2, Jewel
Quest 5 ou encore Jewel Quest IV Heritage en juin
prochain. Au total, nous allons proposer une dizaine
de jeux sur la console Nintendo 3DS d'ici la fin de
I'année, au prix conseillé de 29,99 euros. Apres des
débuts difficiles, la Nintendo 3DS simpose
aujourd’hui comme une plate-forme ou il y a un réel
potentiel pour ce type de productions, d'autant que
I'offre de jeux casual y est encore trés restreinte.

Quels sont vos objectifs sur 2012 ?

Contrairement a 2011 ol nous avons réellement
commencé l'activité en avril, nous aurons sur 2012
un exercice complet. Notre business augmentera,
d’'autant plus que nous y ajoutons de nouvelles
activités comme la distribution de jeux PC en full
price et de jeux sur les consoles Nintendo Wii et 3DS.
Un de nos projets sur 2012 va consister par ailleurs a
développer nos activités sur Internet, en axant ce
développement sur I'aspect communautaire. Du c6té
de notre core business, notre collection Just For
Gamers continuera a accueillir des titres
emblématiques comme par exemple Mafia 2,
Borderlands GOTY, Prototype ou Star Wars Empire at
War Gold, Battlefield 2142 le 30 mars 2012 ; Star
Wars Le Pouvoir de la Force 2, Blood Stone 007, ou
encore Singularity en mai... et nos Collections casual
Just For Fun et Just For Simulation s'enrichiront de
titres prometteurs comme Agricole Simulator Gold
pour cette derniere.
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L' Xperia

des surfeurs

Jeu populaire

Apreés avoir renouvelé le haut de gamme de ses processeurs graphiques, AMD propose une déclinaison

. Sony Mobile Communications (anciennement Sony entrée de gamme de sa derniére architecture avec le lancement des Radeon HD 7770 et HD 7750. Ces
Ericsson) dévoile un partenariat avec Billabong, une marque derniers s'appuient logiquement sur l'architecture Graphic Core Next et le procédé de fabrication en
qui s’est affirmée comme une référence en matiére de sports 28 nm. Les caractéristiques ont été revues a la baisse pour des cartes qui devraient néanmoins permettre de faire
de glisse (surf, snowboard, skateboard et wakeboard). Avec fonctionner sans encombres une large majorité de jeux récents. Ainsi, le processeur Radeon HD 7770 est cadencé a
I’Xperia Active Billabong Edition, la marque propose un 1 GHz et associé a 1 Go de mémoire GDDR5. La consommation annoncée est de 100 W mais descend a 3 W en
smartphone ultra-résistant, capable de supporter la poussiéere mode veille. La carte graphique qui en résulte nécessite d'étre alimentée pour fonctionner. Le processeur Radeon
et de survivre a une immersion d'un métre de profondeur HD 7750 est cadencé a 800 MHz et il est associé a la méme quantité de mémoire. En revanche, la consommation
(norme IP67). D'un point de vue technique, I'Xperia Active n'‘est que de 75 W. De fait, aucune alimentation externe n'est nécessaire. Pour le reste, on retrouve la compatibilité
Billabong Edition est plutét modeste avec son processeur a DirectX 11.1 et le décodage/encodage vidéo matériel. Les prix des cartes devraient se situer aux alentours de

1 GHz et son écran de trois pouces. La date de sortie et le prix 100 euros pourlaRadeon HD 7750 et 150 @Uros pour la Radeon HD 7770.

n‘ont pas été annoncés.

M . . . .
. Logitech présente sa toute derniére création a destination

des utilisateurs nomades, la souris Wireless Mini Mouse M187.
Elle se caractérise par un format de poche et une connectivité

sans fil qui s'appuie sur la fréquence de 2,4 GHz. Cela garantit un LG vient de présenter son prochain smartphone, un hybride mi-téléphone, mi-tablette. Pour l'instant,
fonctionnement sans entrave dans tous les environnements. Le Samsung occupe l'essentiel de ce nouveau créneau avec le Galaxy Note. L'Optimus Vu se distingue par un
récepteur USB est si petit qu'il peut rester a demeure dans écran 4:3 de 5 pouces (1024 x 768), un format assez inattendu. La forme presque carrée qui en résulte ne
l'ordinateur portable sans qu'il ne représente une quelconque sera guere pratique pour téléphoner. En revanche en mode tablette, il s'agit a quelque chose prés d'un demi-iPad.
géne. Logitech a également soigné I'aspect de sa nouvelle souris Tout comme sur le Note, LG prévoit une utilisation au stylet qui est d‘ailleurs fourni. La puissance devrait étre au
avec une forme ergonomique ambidextre et un motif rayé rendez-vous avec un processeur Qualcomm Snapdragon MSM8660 double coeur cadencé a 1,5 GHz et une puce
associé a quatre coloris. La souris Logitech Wireless Mini Mouse graphique Adreno. De méme, il y a de l'espace avec 32 Go de mémoire. De son c6té, le capteur 8 Mpixels avec
M187 est disponible en noir, rouge, bleu et blanc au prix de autofocus et flash LED promet de beaux clichés. Le Vu sera montré au prochain Mobile World Congress et LG
19,99 euros. devrait y dévoiler son prix.
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. L'HP Omni27 est un ordinateur tout-en-un de 27 pouces (68,6 cm)
qui associe design, simplicité d'utilisation et performance. Il est équipé
d'un écran tactile Full-HD capable de s'incliner jusqu'a 25°. Le logiciel HP
Magic Canvas permet d'avoir une interface véritablement adaptée au

tactile. Plusieurs configurations seront disponibles, variant

principalement sur la puissance des processeurs Intel embarqués et la

Xoopar présente un chargeur universel baptisé Robo, la forme de I'objet expliquant le choix du présence ou non d'un circuit graphique dédié. Le tout-en-un Omni27
nom. Au-dela de I'aspect original, il intégre une batterie au lithium de 2000 mAH qui permet de sera disponible début mars a partir de 1 299 euros.

recharger sans prise électrique a proximité. La main gauche recharge les appareils dotés d'une

prise mini-USB, la droite ceux en micro-USB et la téte est dédiée a Apple. Des petites LED permettent de
Cinéma té

vérifier le niveau de charge en cours. Enfin, pour recharger le Robo lui-méme, le pied gauche se relie a un
ordinateur ou & un chargeur en USB. La chose est disponible au prix de 39,90 euros.

. Onkyo présente trois ensembles home cinéma 5.1 qui seront
disponibles a compter du mois de mars. Les HT-S3505

(449 euros)etHrs4s05 (549 euros)sont quasi
similaires, le HT-56505 (7 49 euros) plus puissant peut se

connecter au réseau domestique pour accéder a tout le contenu
numeérique de la maison. Les amplificateurs des trois systemes

disposent de convertisseurs 192 kHz/24-bits sur tous les canaux et

Les disques SSD a mémoire rendent les ordinateurs bien plus réactifs. IIs résistent également d'un processeur DSP 32-bits. Le décodage des pistes audio haute
mieux aux chocs lorsqu'ils sont en mouvement. Spécialiste de la mémoire, Sandisk en propose de définition est assuré avec une compatibilité Dolby TrueHD et DTS-HD
tres rapides qui peuvent avantageusement remplacer I'ancien disque dur classique d'un Master Audio, ainsi que les fonctions Audio Return Channel (ARC) pour
ordinateur. LExtreme est un modéle SATA Il proposé en trois capacités, 120, 240 et 480 Go. On voit donc le retour son du téléviseur. Les amplificateurs proposés dans les packs
aussi que la capacité augmente mais le prix reste trés supérieur au disque classique a taille égale. LExtreme HT-S3505 et HT-S4505 integrent quatre entrées HDMI et une sortie,
SSD atteint des débits de 550 et 520 Mo/s en lecture et écriture séquentielle, ce qui est a ce jour un record. alors que celui du HT-56505 offre six entrées HDMI et une sortie.
La gamme X100 est a peine moins performante avec un débit de 500 Mo/s en lecture et 420 Mo/s en Onkyo indique que chacun de ces ensembles est pilotable & partir
écriture. Proposée au format 2,5 pouces, la série sera disponible dans des capacités allant de 32 a 512 Go. d'un smartphone (iOS ou Android) via une application téléchargeable
gratuitement.
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des mosaiques numériques évadées du
plus culte des jeux vidéo ....PIXEL
SERIES est une toute nouvelle gamme
d’étuis iphone, hommage aux mythiques
pixels originels.
Nous ne résistons pas a la
rétromania !
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PDP GAMME MARVEL

B Personnalisez votre IPhone avec
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Héros Marvel. Les designers de PDP
ont étudié un look vintage se rapprochant le plus de
la BD originale et développé une matiere au touché «
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d’art de Nathan Jurevicius.
Choisissez parmi les trois dessins
exclusifs a la série de CYGNETT
Art Icéne. Finition caoutchoutée
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La forme Slim-Fit accentuera la
forme de votre iPhone.
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our iPad 2. D'un cété, trois
% B "ranches permettent de tenir de
maniére sécurisée la tablette tout
en laissant une liberté de mouvement ; de
I'autre, une pince qui peut s’accrocher

n'importe ou.
,J Prix public conseillé :
79.99€

HENGE DOCKS
CLIQUE

M Le Clique de Henge Docks réunit votre clavier
sans fil Apple et votre Magic Trackpad sur un méme
support. Pratique et beau, le Clique est disponible
uniquement chez Computers Unlimited. Avec son
design fin mais robuste, le Clique vous sera
rapidement indispensable. Ce support offre aussi
un acces trés facile aux boutons on/off et vous
permettra d’économiser de I'énergie.

Prix public conseillé :

CYGNETT 297€
PAPARAZZI

Ce folio protégera efficacement
I’écran tactile de votre iPhone 4S.
Doublure en microfibre qui fournit
une couche de protection T|GRA
supplémentaire. Disponible en blanc et

en noir. HARTFORD BY.’OSEPH ABBOUD

Prix public conseillé : ) . , . L .
H Découvrez une nouvelle collection d’accessoires spécialement congue pour Apple.
19-99€ Du folio pour ipad au sac de ville, ces produits sont fabriqués a la main avec des
matieres de premiére qualité (cuir, étain tressé). avec un design sobre et élégant, ils
protegeront votre ipad (1 et 2) ou votre macBook avec un style sophistiqué.
Sacoche MBA 11" en étain tressé signé Joseph Abboud - Prix public conseillé :
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B Protection en aluminium complétera le

design élégant de votre I'iPhone 4S. Metalicus!
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protecteur d’écran. \' =
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. Samsung fait évoluer sa gamme de tablettes avec la Galaxy
! L Tab 2. Contrairement a ce que le nom laisse augurer, il s'agit
- simplement d’une évolution de la précédente sept pouces qui va
cotoyer la 7,7 pouces doté d'un écran Amoled. Tout cela est un peu
confus puisque les autres tablettes sont nommeées par leur taille
justement 7.7, 8.9 et 10.1. Les caractéristiques sont classiques avec

PY un processeur double coeur cadencé a 1 GHz, 1 Go de mémoire vive

et entre 8 et 32 Go pour le stockage. L'écran est un simple LCD et
[re— adopte une résolution de 1024 x 600 pixels. Bonne surprise, Android
4.0 sera présent dés la sortie et accompagné de l'interface Touchwiz

maison. Le prix et la disponibilité de cette nouvelle tablette n‘ont pas encore été annoncés.

. Le nano routeur TL-WR702N de TP-LINK est I'un des plus
petits au monde. En tous lieux, il permet de créer un réseau WiFi ou ﬁ
de le relayer. A I'hétel par exemple, il suffit de brancher le cable = =
réseau de la chambre pour créer instantanément un hot spot WiFi. A
noter qu'il peut étre alimenté par un chargeur externe ou via une
connexion USB par un ordinateur. Le TL-WR702N supporte les
cryptages WPA-PSK/WPA2-PSK et fournit également une fonction
pré-cryptage qui définit le SSID initial et le mot de passe des

ili r r rer une navigation sécurisée. Il est disponibl . z
s iessmonies. W (3PS 3ssisté par smartphone

Dotée d'un écran de cinq pouces, la nouvelle par l'intermédiaire du smartphone&’

série Niivi 3500 inaugure trois nouvelles Parmi les services, on peut citer le trafic en temps réel, le

fonctionnalités. Le moteur de navigation prix des carburants, la météo sur le parcours et la
Guidance 3 dispose d'une interface plus intuitive, d'une disponibilité des parkings. Cette nouvelle application
commande vocale de derniere génération et d'un sera disponible courant avril 2012, tout comme le sera la
moteur de recherche ultra-rapide pour un guidage nouvelle série Niivi 3500. Les prix de la nouvelle gamme
encore plus précis. Le nouveau service 3D trafic sans de GPS débuteronta 269 euros.

abonnement est valable pendant toute
la durée de vie du produit. Enfin, la
connexion Bluetooth permet de
connecter son GPS a un téléphone
grace a la nouvelle application Garmin

¥
Smartphone Link disponible
uniquement sous Android dans un
premier temps. Le GPS peut ainsi
accéder a de nombreux services Live
R
™
Tablette +1 - aUppauge
L'lconia A510 sera la tablette 10 pouces de tous les —_—
superlatifs. Elle est architecturée autour du nouveau
processeur quadri-cceurs Nvidia Tegra 3, ce qui lui r T
garantit les meilleures performances possibles actuellement.
L'écran se distingue par une résolution trés haute en Full-HD Hauppauge propose une solution pour regarder les chaines de la TNT sur un
1920 x 1080. On pourra donc y afficher de maniére fluide et a la appareil mobile Apple sans s'encombrer pour autant. Les deux tuners TNT seront
meilleure qualité des vidéos qui ne seront pas a I'étroit dans les pilotés par une application disponible gratuitement sur I'App Store. Le MyTV 2GO
32 Go de mémoire pour le stockage. L'autonomie est tout aussi al 29,90 €Ul OS ne pése que 70 grammes et se recharge en USB pour une
exceptionnelle puisque la batterie de 9800 mAh devrait lui autonomie de trois heures. Il na pas besoin d'étre connecté physiquement puisque la
permettre de fonctionner jusqu’a 18 heures loin d'une prise de transmission se fait en WiFi. Le MyTV 2Go-m a 109,90 euros se connecte par la prise Apple
courant. Revers de la médaille, ce ne sera pas la plus fine, ni la sur un iPad 2 ou sur un iPhone 4S et ne pese que 20 grammes. Il se charge également en
plus légere des tablettes 10 pouces, avec notamment 675 USB pour une autonomie annoncée de deux heures et demi. A I'heure des forfaits illimités
grammes sur la balance. Le prix de 399 euros est trés contenu au en 3G et des offres TV gratuites associées, I'intérét de la TNT n'est pas vraiment évident,
regard des performances. d‘autant que la réception en intérieur risque d'étre aléatoire.
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PERFORMANCE
DESIGHED PRODUCTS

'‘accessolr

JDLI : Etes-vous un acteur important de

I'accessoire pour le jeu ?

Jacques Boulin : PDP est une société basée
en Californie a proximité de Los Angeles. Elle est
spécialisée dans l'accessoire de jeu depuis 1981. En
dehors des trois fabricants de consoles, c'est la
premiére entreprise sur ce marché avec un chiffre
d‘affaires qui avoisine les 130 millions de dollars en
2011, soit sensiblement le méme qu'en 2010, ce qui
est une bonne performance compte tenu de la

tendance globale du secteur. Avec sept millions
u d’unités vendues aux Etats-Unis, PDP est également
le premier acteur en volume sur le marché
américain de l'accessoire tiers.

Pour autant, la marque manque de popularité
dans nos latitudes. Est-ce parce qu’elle n’est pas
encore présente ?
Seulement en partie. Nous venons effectivement
d’ouvrir un bureau francais pour que nos parts
de marché soient en rapport avec nos
, . performances aux Etats-Unis. Mais PDP n'est pas
dans nos contrées mais elle est trés connu en tant que tel car la société valorise
son offre par des licences mondialement
de reconnues sous lesquelles elle commercialise ses
produits. Il s'agit notamment de celles des
fabricants de consoles ce qui rassure le
consommateur. Le nom PDP n‘apparait
qu’accessoirement, si j'ose dire. Nous valorisons
ces licences encore d'avantage par des
packagings tres qualitatifs qui mettent en avant
la marque. PDP mise également sur des licences
de jeux particuliérement fortes pour lancer des
accessoires simultanément avec la sortie du titre.
Ce fut le cas pour Call of Duty Modern Warfare 3
par exemple. Bien entendu, la qualité méme de
nos produits correspond aux attentes fortes
suscitées par les licences. Nous sommes
fabricants et pour cela nous disposons d'une
structure a Hong Kong qui emploie une trentaine
de personnes. Tous nos produits sont développés
par nos équipes en Californie et en Chine. Nous
disposons aussi d'une équipe de designers qui
travaillent I'image et la graphie de nos licences.

I'accessoire de jeu.

qui lui assurent
lintérét du consommateur
en magasin. La societé
vient de

dans
'Hexagone.



)

Avez-vous aussi une marque propre en dehors des
licences ?

Oui, la marque Afterglow sous laquelle nous
commercialisons des accessoires milieu de gamme
trés qualitatifs, et notamment des manettes pour
toutes les consoles ainsi que des micro-casques.
Aux Etats-Unis, la manette Afterglow pour Xbox 360
est la premiere des modéles tiers en nombre de

ventes. C'est également la premiére vente au
Royaume-Uni selon GfK.

Plus généralement, quel est le niveau de gamme
de vos manettes ?

Que ce soit avec Afterglow ou sous licence, nous
visons généralement le milieu de gamme tres
qualitatif mais néanmoins plus abordable que
I'accessoire d'origine. Si on reprend l'exemple de la
manette pour Xbox 360, celle d'origine colite 59
euros, celle d’Afterglow 29 euros et celle sous
licence COD Modern Warfare Ill 39 euros. Nous en
avons d'ailleurs écoulé plus de 150 000 et nous
allons réitérer I'opération avec la prochaine version
du jeu cette année. Nous fabriquons aussi des
accessoires sous marque blanche, par exemple pour
Gamestock qui nous a choisi pour la qualité de nos
produits et leur trés faible taux de retour.

Quelle est I'étendue de vos gammes ? Adressez-
vous également le marché des consoles nomades ?
Elle est trés large et nos gammes couvrent toutes
les consoles de salon et portables. Au total, il s'agit
d’une quarantaine de références pour I'Europe,
dont la moitié concerne les consoles nomades. Il
s'agit essentiellement d'étuis et de protections. La
plus-value est faite sur la licence de marque
officielle et/ou sur celle d'un univers de jeu comme
par exemple I'étui Mario Kart pour DS livré avec un
stylet sculpté a l'effigie du héros et brandé
accessoire officiel Nintendo. Pour la PlayStation Vita,
nous proposons déja six produits autour de la
protection avec notamment un étui en dur. lls
seront commercialisés au lancement de la console.
L'étui Custom Cristal propose en outre sept facades
interchangeables basées sur trois jeux, Uncharted,
Little Deviance et Wipout. Pour les consoles de
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salon, notre offre couvre essentiellement les
manettes, les micro-casques et les headsets. Nous
avons aussi des produits sans fil en Bluetooth et
méme un adaptateur Kinect qui permet de placer le
capteur sur le téléviseur.

Avez-vous d’autres secteurs d’activité ?

Nous commercialisons des produits de recharge
pour consoles sous la marque Energizer dont nous
avons la licence exclusive dans ce domaine. Nous
proposons ainsi des solutions de recharge pour les
manettes Wii, Xbox 360 et PlayStation 3. La marque
Energizer est immédiatement reconnue par le
consommateur et identifiée comme rassurante.
Cela nous permet aussi de faire des associations
en linéaire. Nos produits de recharge sont
innovants et trés qualitatifs a I'image de la station

INTERYVIELWL

JACQUES EOULIN

UNCHARTED

déja une quarantaine de références et nous allons
lancer une gamme universelle pour les tablettes
Android, les liseuses électroniques et les
ultrabooks. Ce seront des housses en néoprénes
décorées par les personnages de Marvel et de
Disney. Nous venons également d'acquérir la
licence Warner et il y aura une collaboration avec
Tim Burton pour la fin de I'année. Les premiers
produits Warner arriveront des la rentrée. Il y a aussi
une gamme Avenger dont le film sort cet été. Chez
Marvel, on peut aussi citer des héros trés populaires
comme Spiderman. Pour illustrer nos coques et nos
étuis, nous ne nous contentons pas d’appliquer tel
quel des images existantes. Nous créons nos
propres motifs a partir des banques d'image de la
licence avec pour Marvel un esprit vintage qui plait
beaucoup.

« PDP n'est pas fres connu en fant que tel car
la société valorise son offre par des licences
mondialement reconnues sous lesquelles elle
commercialise ses produits. »

pour Xbox 360 qui fournit deux batteries et un
support de recharge pour deux manettes et un
headset. Le design est tres soigné, avec
notamment des diodes colorées qui indiquent la
charge complete. Dans cette collection, il y aussi
des cables HDMI et des solutions d’alimentation
pour la voiture.

Et en dehors du jeu vidéo ?

Nous avons créé une division mobile I'été dernier
pour développer une gamme d'étuis, de coques et
de housses pour les appareils Apple dans un
premier temps. Il s'agit la encore de produits de
grande qualité, proposés dans des packagings
attrayants et qui misent sur des licences trés
prestigieuses comme Disney et Marvel. Nous avons

Quelles sont les ambitions en France ?

La filiale francaise a pour mission premiere de
développer le référencement auprés d'une grande
variété d'enseignes. Notre présence sera durable pour
acquérir nos parts de marché naturelles eu égard
notre position outre-Atlantique. Il s'agit d'ailleurs de la
premiere filiale en Europe continentale, d'autres
suivront et notamment en Allemagne. Actuellement,
nous disposons d’une plate-forme logistique a
Liverpool et nous voulons rapidement en ouvrir une
autre sur le continent. Nous souhaitons également
asseoir notre développement en nous associant a
quelques partenaires de distribution locaux dans les
domaines de 'accessoire de jeu et de celui des
appareils mobiles. .
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la vente en ligne, le
agasin se doit détre

faire découvrir a ses

permettra par

sans parler de

Une nouvelle catégorie d’appareils na

d’existence réelle qu'a partir du moment ot
elle dispose d’un espace bien a elle dans le rayon.
Méme si l'objet est tendance ou correspond
parfaitement a un usage, rien n'y fait, il n'y a pas de
salut avant cette reconnaissance. Cela explique tantot
le succés plus rapide ou I'échec persistant d'un
nouveau segment. S'il est pertinent, tot ou tard il finit
par simposer mais le rayon est un accélérateur ou un
frein. Si I'hybride ne perce pas au rayon photo en
France, c’est quil a mené une existence dans 'ombre
quelque part au milieu des compacts et si cela a été
plus rapide chez nos voisins Anglais et Allemands, c'est
que justement il a bénéficié quasi immédiatement
d'un espace dédié. De plus, il a été démontré
contrairement a chez nous. Le magasin a donc une
responsabilité importante dans l‘éclosion d'une
nouvelle catégorie et peut en favoriser la percée
rapide.

Oser la différence

A I'heure ou les points de vente sont en recherche
désespérée d'un moyen d'attirer du monde et de
proposer un peu de valeur, l'intérét d'une telle audace
est évident. Selon une tradition bien francaise, le
magasin est un suiveur. Il ne prend pas de risques et
ne se lance dans une catégorie qu'a partir du moment
ou elle a déja atteint un degré suffisant de notoriété.
Le résultat est qu'aujourd’hui en termes d'offres, il n'y a
aucune valeur ajoutée dans le magasin, quils ne se
distinguent pas les uns des autres et que pour trouver
la nouveauté, c'est paradoxalement sur Internet qu'il
faut aller. Certes, il y a des exceptions comme Fnac IT
mais elles ne font que confirmer la regle dans I'absolu.
On rétorquera que créer un espace a partir d'un
produit encore inconnu est un gros risque et ne va pas
attirer le chaland tant que la chose n‘aura pas été
promue. C'est vrai mais la promotion peut se faire
conjointement avec les marques qui sont souvent
enclines a investir si le magasin fait un effort de son

coté. Et un tel rayon bénéficie aussi d'un trafic naturel
qui peut engendrer un achat d'impulsion. Si un
produit attractif est stratégiquement placé non loin
d’un endroit ou se trouvent des acheteurs potentiels,
cela peut suffire.

Un investiissemeni mesuré
Créer un espace distinct a un endroit stratégique pour
mettre en avant quelques produits n'est pas non plus
un investissement démesuré. Cependant, mettre les
nouveautés en rayon ne saura suffira guere puisque
par définition le client ne vient pas les chercher pour
ce gquiils sont. La démonstration et la signalétique
seront donc deux éléments clefs pour attirer
I'attention et déclencher I'envie d'acheter. Mais la
encore, l'investissement peut étre mesuré. Pour de
nombreux produits, il suffit de les déballer et de les
mettre en libre-toucher. Selon la taille de I'appareil en
question, la sécurisation sera plus ou moins
compliquée mais il existe presque toujours une
solution autour d'une centaine d'euros. La signalétique
devra étre réfléchie aussi pour attirer du monde dans
le rayon. Les fiches produit habituelles destinées aux
produits déja connus sont a bannir. Un grand panneau
montrant le type d'objet et une accroche bien visible
seront plus efficaces. La encore, le service trade
marketing du fabricant sera sans doute ravi de pouvoir
aider. Enfin, les formes classiques de communication
seront tout aussi efficaces. Et si pour une fois la Une
d’un catalogue se fait sur autre chose qu'une
promotion, ce ne sera sans doute pas un mal non plus.

Un espace adapté

La définition de nouvelle catégorie ne se limite pas a
un produit qui n'a pas existé auparavant. Il est de toute
maniére de plus en plus compliqué d’en trouver un,
tant la hi-tech a été exploré.

Ceci étant, la tablette a seulement trois ans
d'existence... Le plus souvent, il s'agit d’'une déclinaison
avec d’autres usages comme le nomadisme par
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exemple. Cela veut dire aussi qu'il existe déja en
magasin un rayon ou se vendent des produits associés.
On peut donc en profiter pour drainer du trafic. Clest
en fait un exercice périlleux qui oscille entre profiter
d'un pole d'attraction existant tout en séparant bien la
nouveauté pour qu'elle ne se noie pas dans le rayon
général. Si on reprend l'exemple de I'hybride en photo,
un espace dédié entre le compact et le reflex au-
dessus duquel tréne un immense panneau du type «
La nouvelle photo » aurait sans doute fait des miracles
et pourtant rien d'approchant n'a été tenté. Montrer
ensuite dans cet espace les appareils en libre-toucher
et surtout avec la possibilité de changer doptique
aurait fait le reste. Si de surcroit, quelques appareils
utilisables sont mis a disposition du client potentiel,
toutes les chances auront été mises du bon c6té. En
lieu et place, il n'y avait quasiment aucun endroit ou
I'hybride était montré autrement qu’avec un seul
objectif alors que les objectifs interchangeables sont
I'essence méme du concept.

Une longueur d’avance

Que rapporte au magasin l'investissement dans un
espace consacré a une nouvelle catégorie? Clest
évidemment toute la question, d’autant que par
définition avec la nouveauté, il n'y a pas de garantie de
succes. Cela montre déja au client habituel du magasin
qu'il soccupe de lui et cherche a le séduire, ce qui
I'empéchera peut-étre de basculer tous ses achats sur
Internet. Il voit ainsi I'intérét d'aller en magasin poury
découvrir des choses et cela le fera sans doute revenir
aussi. C'est aussi une maniére de créer un trafic
différent des clients habituels. Mais c'est surtout la
possibilité de vendre assez cher des nouveaux
produits généralement a forte valeur ajoutée et den
écouler plus que les autres. De plus, si la tendance se
confirme, le magasin sera forcément en bonne
position pour exploiter le segment, avec toujours une
longueur d'avance.



JDLI213-P38-41-Focus Nouveau-BAT:JDLI 02/03/2012 11:38 Page 39

L0 |

]
|

HERCULES
DJ Conrtol Air

149 euros

Plafine de mixage MP3
dotée d'un contréle sans
contact physique

SHURE
SRH940
249 euros

Casque studio hi-end

SAMSUNG Serie 7 Slate PC
999 euros

Tablette PC sous Windows avec clavier détachable

MOTOROLA
Razr Lapdock
799 euros

Smartphone Android
avec station d‘accueil
écran 11,6 pouces

4

David Guetta I'a initié et d'autres lui
emboitent le pas, le DJing est devenu une
affaire francaise alors autant en profiter en
magasin. Le mixage est devenu une activité
grand public qui intéresse beaucoup de
jeunes et des moins jeunes aussi de plus en
plus. Construire un rayon autour de ce

SOUL BY

théme sera a coup sar rentable. Ludacris

Evidemment, il faut commencer par 251950 XPS gEORCBZl(J)Lgi
: , . euros K

quelques platlnfes DJetc est. Hercules qui Casue D) haut de Monitor

truste le marché grand public que le gamme 99 euros

fabricant breton a su saisir tres tot. A cela, Enceintes moniteur de

haute qualité

on pourra ajouter des casques DJ, des
enceintes et des ordinateurs portables. Plus
généralement, ce sera aussi un endroit idéal
pour exposer des casques parrainés par des
grands noms de la musique électronique.
Mettre les produits en libre-toucher et libre-
écoute sera un premier pas nécessaire mais
si possible, il faudra y ajouter un espace de
démonstration avec un animateur.

ASUS
Transformer Prime
599 euros

Tablette Android avec
processeur Nvidia Tegra 3
et clavier détachable

Bien malin qui peut prédire I'avenir de
I'informatique. Avec un Windows 8
multiplateforme, certains analystes avancent
une fusion possible entre la tablette et
I'ordinateur portable. Pourquoi ne pas
I'anticiper ? Dés a présent, il est possible de
créer un rayon qui n‘oblige pas a choisir entre
les deux.Il'y a déja les tablettes sous Android
vendues avec un clavier optionnel qui les
transforme en netbook. Il en existe aussi qui
intégrent un clavier qui se replie ou qui coulisse.
Ensuite, il y a des accessoiristes aux housses

avec clavier intégré. A I'inverse, certains ASUS .
fabricants proposent des tablettes PC sous Eeepad Slider
[Pl 499 euros

Windows 7. Evidemment de ce point de vue, un
tel produit fera bien plus sens a la sortie de
Windows 8 concu pour le tactile. Parallélement,
Intel a annoncé qu'il y aura des ultrabooks qui
pourront se transformer en tablette. Tout
I'intérét d'un tel rayon sera de mettre ces
solutions en démonstration, ce qui peut se faire
assez aisément. Idéalement, il faudrait aussi qu'il
se trouve géographiquement entre les tablettes
et les ordinateurs. De plus, il sera opportun d'y
présenter des accessoires qui crédibilisent le
concept, comme une souris sans fil Bluetooth
ou encore un moniteur pour plus de confort en
situation résidentielle.

Tablette Android avec
clavier coulissant




JDLI213-P38-41-Focus Nouveau-BAT:JDLI 02/03/2012 11:38 Page 40

FOCUS

LOGITECH
Mini Boombox

Enceinte nomade Bluetooth

LOGITECH
Squeezebox Radio

Radio Internet capable de
streamer I'audio d'un smartphone
par une application

CANON
G1X

Compact expert
sophistiqué en meétal
et doté d'un capteur

de grande taille

CANON S100

Compact expert miniature avec com-
mandes mécaniques et capfeur sensible

e

IHOME W1

Station d'accueil Airplay
sur batterie

FUJIFILM
X10

Toutes les marques y croient pour valoriser un produit
arrivé a maturité mais les ventes ne sont guére
encourageantes. C'est peut-étre que le compact
expert doit sortir du rayon compact pour convaincre,
comme |'hybride dailleurs. Aprés des débuts un peu
uniformes sur le segment, les grands acteurs de la
photo proposent aujourd’hui des approches trés
différentes qui ont toutes un point en commun :elles
séduisent le photographe en herbe. Certains comme
Fuji jouent la carte du rétro par analogie a
I'époque argentique restée glorieuse dans
beaucoup d'esprits. Canon fait le grand

écart entre un compact tout petit mais tres
qualitatif et un G1X bien plus grand doté

d'un capteur reflex ou presque. Le potentiel de
ce segment est donc grand, a condition de faire
savoir au public concerné qu'il existe et a le
valoriser en magasin par au moins un corner
dédié.Le message est simple:« vous avez un
compact mais vous voulez @voluer
vous encombrer , voici la selutio
entenduy, il faut que les appareils choisis soient en
libre-toucher et alimentés. De méme, une
signalétique d'usage devra étre mise en place et
idéalement il y aura un vendeur animateur.

Compact expert look
vintage avec zoom
frés lumineux

NIKON
P7100

Compact expert
ergonomique
doté d'un zoom
conséquent

e
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GEAR4
Airzone
249 euros

Station d’accueil sans
fil Airplay

NIKE
TomTom
Sports
Waich GPS
199 euros

Montre running avec
GPS, suivi sur Internet

JAYBIRD
Freedom
99 euros

Ecouteurs sans fil
Bluetooth étanches
avec port sécurisé

U

La musique a migré vers des appareils nomades, c'est un
fait. Et c’est sur smartphone que de plus en plus elle est
stockée. Il semble donc évident qu'il faut une solution de
diffusion appropriée et adaptée a cette nouvelle forme de
consommation. Elle peut étre plus ou moins nomade et
surtout se passer de fil. Lenceinte sans fil nomade est une
catégorie naissante mais dont le potentiel semble acquis,
alors pourquoi ne pas créer un espace dédié non loin du
rayon GSM ? En termes de produits, c’est assez simple avec
quelques enceintes Bluetooth de petite taille et quelques
stations d‘accueil WiFi. D'ailleurs, il ne faut surtout pas
communiquer sur les normes WiFi et Bluetooth qui feront
plus peur qu'autre chose. L'idée est de partager sa musique
sans contrainte. Une table haute ronde et a étagéres
conviendra parfaitement pour démontrer la petite dizaine
de produits et ranger les boites en-dessous. Il faudra
sécuriser chaque appareil nomade individuellement pour
qu'il puisse étre pris en main et tous devront étre alimentés
ce qui est facile puisqu'il s'agit soit du secteur, soit de I'USB.
Le mieux sera ensuite de laisser le client écouter sa propre
musique depuis son téléphone qu'il a généralement sur lui.
Pour le Bluetooth, il suffira d'une petite signalétique
explicative qui montre aussi qu'un appairage est simple
désormais. En WiFi, le magasin doit étre équipé et le
téléphone du client doit pouvoir s’y connecter. Disposer
d'un vendeur dédié qui est formé a démontrer et a assister
le client intéressé sera évidemment idéal.

La, il s'agit carrément d'anticiper ce qui devrait
étre un nouveau marché d'ampleur et qui l'est
d‘ailleurs déja aux Etats-Unis. C'est aussi un
rayon qui peut faire le lien entre les produits
sport, body care et hi-tech dans un grand
magasin. On peut aussi I'imaginer sans peine
chez un géant du sport. Comme c’est encore
une catégorie naissante, il est possible de créer
un rayon un peu fourre-tout qui regroupe le Hi-
Tech pour le sport, le fitness et la santé. On peut
ainsi créer la parfaite panoplie du joggeur avec
un casque sans fil dédié au sport et une montre
GPS.On prendra soin de son corps en Vvérifiant si
on bouge assez et en suivant sa courbe de
poids grace au pese-personne connecté.On
pourra aussi y proposer un GPS pour le vélo et
une caméra de casque pour le ski.

BRYTON
Ryder 50T
329 euros

GPS pour vélo, cartes Europe,
cardio, cadence de pédalage

WITHINGS
balance WiFi
129 euros

Balance connectée
avec courbe de suivi
sur smartphone et
tablette

GOPRO
Hero 2
349 euros

Camera
embarquée
multisport Full-HD

e

FOCUS

RYGHTStorm
59 euros

Enceinte nomade Bluetooth
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Moniteurs

surtout que la tendance est au nomadisme. Pour un
usage familial, le moniteur a
valoir avec un design minimaliste grace au LED, une ergonomie travaillée
ou encore

comme la vidéo, le jeu et la photo.

Philips
L’écran plus que parfait

Ce 24 pouces dispose d'une dalle AMVA vraiment performante. Le taux de contraste est
trés élevé et le rendu des couleurs est des plus satisfaisants. Ce moniteur sera donc déja bien
adapté a la photo. Le rendu est également trés agréable dans les vidéos, un des meilleurs
dailleurs de tous les modeéles que nous avons testés avec des couleurs tres naturelles et une
absence totale de fourmillements. Les angles de vision sont larges, ce qui en fait donc au global
un moniteur vraiment familial. Dans les jeux vidéo, c’est moins bien méme si le systéme
d'accélération maison améliore un peu les choses. L'ergonomie de ce moniteur est
exceptionnelle aussi. La dalle est réglable en hauteur et en inclinaison, la base est rotative et on
dispose d’'un mode pivot. A noter également que la fonction PowerSensor éteint I'écran des
que I'on s'en éloigne, réduisant d’autant une consommation déja peu élevée. La connectique
est orientée professionnelles. Il n'y a pas de HDMI mais un cable vers le DVI fera I'affaire. Un hub
USB quatre ports est également intégré.Voici donc une illustration parfaite d'une montée en
gamme fondée sur la qualité d'affichage et I'ergonomie.

Technologie : AMVA/LED

Taille : 24 pouces

Résolution : 1920 x 1080 pixels

Latence : 5 ms

Contraste : 20 000 000 :1

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : VGA, DVI, DisplayPort, Hub USB

pour lordinateur portable en

pour les loisirs numériques

Le marché du moniteur est en grande difficulté si

on en juge par les chiffres. En 2011, il a perdu prés

d'un tiers de son volume alors que la valeur
reculait de 40 %. Cela s'explique par son fort taux d'attache a
un ordinateur de bureau dont la décroissance est également
élevée, surtout que la croissance du tout-en-un integrant
I'écran impacte tout aussi négativement le moniteur. Pour
autant, c'est un marché non négligeable de 130 millions
d'euros. La premiére conséquence de cette décroissance qui
perdure depuis plusieurs années a été un resserrement. D'un
marché avec beaucoup d'acteurs petits et grands, on est

a faire

Performance et} design

L'ergonomie a été quelque peu sacrifiée sur l'autel du design avec juste un réglage en
inclinaison. En contrepartie, la coque est fine, le look soigné et les matériaux respirent la qualité.
L'écran n'est pas trés rapide mais le jeu vidéo y est agréable, méme sur console.Ce n'est
cependant pas un moniteur de joueur passionné accro au jeu d'action. La dalle IPS issu des
moniteurs professionnels brille en revanche par des angles de vision bien plus larges que
d’habitude. Le contraste est lui aussi au-dessus de la mélée. Il ne manquait qu'un bon réglage
par défaut et on y est presque sur ce modéle.Le mode chaud est assez proche du standard
pour étre utilisable dans la vie de tous les jours. Dans les films, I'écran s'en sort bien, d'autant
que les angles de vision latéraux permettent a une audience large de profiter du spectacle.ll y
a aussi peu de fourmillements. Dernier point a signaler, la technologie IPS consomme un peu
plus que la moyenne mais c’est une caractéristique communique a tous les moniteurs
I'exploitant. Si tout n'est pas parfait, nous avons trouvé dans ce modéle une combinaison de
performances unique, propre a satisfaire les besoins du plus grand nombre.

Technologie : IPS/LED
Taille : 23 pouces
Résolution : 1920 x 1080 pixels
Latence : 8 ms

Contraste : 5 000 000 :1
Luminosifé : 250 cd/m2
Connectiques : HDMI, VGA, DVI
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passé a un paysage bien plus restreint avec peu
d‘acteurs généralistes, tout juste y demeurent les deux
géants coréens Samsung et LG. Philips a cédé ses
activités au Chinois MMD qui fort de sa puissance de
fabricant, occupe une position viable désormais. Parmi
les grands fabricants d'ordinateurs, il reste HP plus
focalisé sur l'offre professionnelle, Dell pas vraiment
présent en retail et surtout les Taiwanais Acer et Asus qui
disposent d'une gamme grand public conséquente. A
cela s'ajoutent quelques spécialistes aux structures
locales généralement réduites comme AOC et BenQ.
Sans oublier bien sar liyama dont le succés en France est
toujours probant.

Une nouvelle équation

Au final sur le marché grand public, ce sont donc moins
de 10 acteurs qui doivent désormais se partager le
gateau restant, ce qui semble tout a fait viable. D'autant
que la baisse en volume devrait sans doute laisser peu a
peu la place a une certaine stabilité. Tout comme la
chute de valeur a déja été enrayée depuis deux ans avec
un prix moyen a peu pres stable sur cette période. On
peut donc affirmer que désormais ce marché s'est
réorganisé pour s'adapter a sa nouvelle taille et que

e

I'avenir peut senvisager assez sereinement pour les
acteurs restants. Mais évidemment, il ne faut pas s'en
tenir la. Focalisé sur I'évolution du segment, les
constructeurs ne sont pas vraiment partis a la conquéte
d'un nouveau public qui existe pourtant. Quels seraient
ces axes de croissance pour l'avenir ? Il y a déja le jeu sur
PC qui se porte tres bien. Les joueurs passionnés sont
préts a investir et les marques ont réagi avec des
moniteurs rapides de grande taille et/ou 3D. En
partenariat avec Nvidia, Asus et Acer proposent des 27
pouces 3D qui intégrent I'émetteur et sont livrés avec
une paire de lunettes, le tout pour plus de 500 euros
alors que le prix moyen du moniteur est de 140 euros.
Nous ne reviendrons pas sur le sujet plus avant ici car
nous l'avons abordé récemment dans un focus dédié.
Toujours est-il que le marché du moniteur pour joueur
PC passionné reste un segment fort sur lequel les
quelques spécialistes que sont liyama, Asus et Acer
peuvent créer de la valeur.

De nouveaux usages
Le moniteur domestique a usage familial est en forte
régression mais ce n'est peut-étre pas une fatalité. Quand

PANORAMA

on regarde l'offre actuelle, on trouve des écran de
grande taille du 23 au 27 pouces a des prix devenus trés
attractifs et qui offrent a la fois une bonne qualité
d'affichage et une bonne ergonomie. Or en paralléle,
I'ordinateur portable est atteint de nomadisme aigu.
Apreés le netbooks, ce sont les ultrabooks qui
popularisent les ultraportables. Depuis quelque temps, la
suprématie du 17 pouces spécifique a la France perd
aussi un peu de sa prédominance. Lutilisateur se
retrouve donc le plus souvent devant un écran de tres
petite taille lorsqu'il utilise son notebook a domicile. Ce
n'est pas vraiment confortable pour des usages un peu
prolongés et il y en a beaucoup comme l'organisation de
son contenu multimédia, la retouche photo, la
bureautique et surtout la navigation sur Internet. De
méme sur un 13 pouces, on est tout de méme vraiment
a l'étroit lorsque I'on veut par exemple alimenter son
réseau social en photos ou encore combiner plusieurs
activités. Or tous les ordinateurs portables ou presque
disposent d'un sortie écran, avec une généralisation du
HDMI ces derniers temps. Il y a donc la un marché
potentiel d'accompagnement du produit maitre qui ne
demande qu’a étre exploité. Mais cela ne peut pas se
faire sans un certain investissement en communication

liyama
Valeur slre

Samsung

Ce 23 pouces fait également appel a une dalle IPS qui est intégrée dans un cadre assez
banal mais dont I'esthétique est passe partout. L'ergonomie est limitée aussi avec juste un
réglage en inclinaison. Pour autant, la finition est irréprochable et la construction respire la
solidité. On retrouve donc sur ce moniteur ce qui fait la marque de fabrique du constructeur
soit une coque au design tout simple. liyama se concentre sur la qualité d'affichage, une
stratégie qui a fait son succés ces derniers temps. La dalle IPS dispose d'angles de vision larges,
la température des couleurs est correcte, tout comme le contraste est bon. Dans les jeux vidéo,
la technologie IPS n'est toujours pas idéale avec une latence assez élevée. Par contre, les
couleurs sont belles et surtout les films sont exempts de fourmillements. D'ailleurs, nous avons
apprécié la grande dynamique de la dalle. Les zones sombres conservent beaucoup de détails
1a ol la plupart des appareils concurrents se contentent d'un aplat de couleur noiratre. Voici
donc un moniteur abordable et familial qui affiche de bonnes performances.

Technologie : IPS/LED
Taille : 23 pouces

HEEE
7od

Résolution : 1920 x 1080 pixels 1
Latence : 5 ms

Contraste : 5.000.000 :1 (dyn)

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : DVI, HDMI, VGA

Retour vers le futur

Ce 22 pouces semble tout droit sorti du catalogue 2005 de la gamme. On retrouve ici
avec une certaine nostalgie la finition Cristal Gloss. Le plexiglas injecté de pigments rouges est
dailleurs toujours du plus bel effet. En revanche, les boutons tactiles de contréle fonctionnent
un peu aléatoirment. La finition ne se limite pas au cadre, puisque le dos de I'appareil affiche
une texture nervurée vraiment agréable a I'ceil. L'écran est fin, LED oblige mais il n'est pas trés
ergonomique avec des ajustements de position trés limités. Sinon, la dalle Full-HD offre des
performances correctes. Par défaut, les couleurs ne sont pas parfaites, il faudra les adapter par
un réglage manuel. Pour la réactivité, 'écran laisse le choix a I'utilisateur de doser la quantité
d'accélération. On a droit a éteint, rapide ou accéléré. A la mesure, il n'y a pas de grandes diffé-
rences entre rapide et accéléré. La position éteinte est a privilégier sur les vidéos tandis que le
réglage rapide offre effectivement un petit plus de réactivité dans les jeux. Pour autant, ce n‘est
pas un écran pour joueur passionné. C'est tout de méme correct et surtout il n'y a pas
d'images fantdome génantes, une qualité trop rare en ce moment au rayon moniteur informa-
tique. Les angles de vision ne sont pas larges. Au final , voici un moniteur tout simple mais au
design soigné et aux performances correctes, qui plus est proposé a un tarif trés attractif.

HEEE
1600

Technologie : TN/LED

Taille : 21,5 pouces

Résolution : 1920 x 1080 pixels
Latence : 2 ms

Contraste : NC

Luminosifé : 250 cd/m2
Connectiques : VGA, HDMI

e
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et en rayon. Et comme l'argent ne coule
pas a flot en ces temps d'austérité, ce sont les
opportunités en magasin quil faut sans doute saisir de
maniére privilégiée. Au rayon notebook et a fortiori
ultrabooks, mettre systématiquement quelques
ordinateurs en démonstration avec un moniteur sera
déja un premier pas appréciable. Il est clair quavec une
tendance forte au nomadisme, il y a un vrai besoin
d‘affichage plus grand a la maison. L'avenir est
cependant incertain. Que va-t-il se passer avec des
tablettes de plus en plus nombreuses et avec un
Windows 8 désormais focalisé tactile ? Est-ce une
opportunité d'étendre encore d'avantage |'affichage
nomade a la maison ? Faudra-t-il que le moniteur
devienne tactile avec I'arrivée de Windows 8 ? Ou au
contraire le tactile va-t-il signer I'arrét de mort du

e

tres rapidement dés qu'un schéma commencera a se
dessiner. Il 'y a aussi la piste du moniteur doté d’un tuner
mais de plus en plus les fabricants de téléviseurs
occupent le marché de la TV d'appoint car la maturité du
secteur au global posera de gros problémes volumiques
des cette année. Certains analystes voient a terme le
moniteur et le petit téléviseur fusionner pour proposer
une solution d‘affichage de taille intermédiaire qui peut
servir a la fois de second téléviseur, d'extension
d'affichage pour un ordinateur ou une tablette et aussi
d'écran pour la console dans la chambre d’enfant.

Des arguments possibles
Quoi qu'il en soit, les moyens ne manquent pas pour
rendre le moniteur actuel plus attrayant. Comme il est

avec comme en téléviseurs un cadre et un chassis qui
seffacent progressivement pour ne laisser que l'image.
Clest évidemment rendu possible par le LED qui diminue
aussi la consommation, un autre argument d'actualité.
Ainsi, le capteur de présence fait son apparition chez
Philips qui se focalise aussi sur l'ergonomie par des
ajustements possibles pour s'adapter a la position de
I'utilisateur. De méme, des technologies de dalle plus
sophistiquées se sont démocratisées ce qui permet de
proposer une qualité dimage plus adaptée a l'usage
familial avec de meilleurs angles de vision, une
restitution vidéo exempte de bruit et une rendu
colorimétrique décent en photo. Et tout cela se combine
a une montée en taille sensée qui permet de maintenir
de la valeur. On le voit don, il reste suffisamment de
leviers pour proposer une offre différenciée.

moniteur grand public tel qu'on le connait aujourd'hui.
Clest difficile a dire mais il faudra en tous les cas réagir

Acer
Design ef finition

Acer nous présente ici une version revue et corrigée de sa ligne d'écrans design.La

finition est exceptionnelle avec une dalle vraiment fine grace au rétro-éclairage LED. Le pied
qui concentrait les critiques de la version précédente a été revu et les boutons sont désormais
plus accessibles.Toute I'électronique y est concentrée, ce qui amincit d’autant la dalle. Coté
technique, c’est une dalle TN qui reprend du service. Nous avons apprécié la réactivité qui en
fait un excellent candidat pour le jeu. Malheureusement, 'accélération n’est pas trés bien
ajustée et il faut composer avec un peu de dédoublement. Lorsqu’un objet sombre sur fond
noir se déplace, ses contours apparaissent faussement clairs mais seuls les joueurs les plus
exigeants s'en plaindront. La colorimétrie par défaut est plutét bonne avec une température
des couleurs en mode chaud assez proche du standard. Il n'y a que pour la photo que I'on
devra un peu I'ajuster. Le rendu vidéo affiche de belles couleurs aussi mais il est généralement
un peu en retrait. Beaucoup de fourmillements sont a déplorer sur les niveaux de gris moyens
et I'angle de vision inférieur est limité. Ce moniteur 23 pouces convainc surtout par son look et
sa finition, méme si les performances sont honnétes. C'est aussi un bon écran pour le jeu.

HEEN
2203

Technologie : TN/LED

Taille : 23 pouces

Résolution : 1920 x 1080 pixels
Latence : 2 ms

Confraste : NC

Luminosité : NC

Connectiques : VGA, 2 HDMI

appelé a sintégrer dans un intérieur qui accepte de
moins en moins la notion de bureau, il y a un axe design .

Ben®
Moyen parfout

BenQ revient sur le devant de la scéne avec une nouvelle gamme de moniteurs trés
variée. Ce 24 pouces familial dispose d'une dalle a technologie TN traditionnelle. Cété design,
I'appareil n'a rien d'original. La coque est relativement fine mais c’est tout. L'ergonomie est a
I'avenant avec juste un réglage en inclinaison. Si le design n’est pas original, la qualité de
fabrication semble étre au rendez-vous. La dalle a rétro-éclairage LED offre un contraste
correct.En revanche, on aurait aimé disposer de meilleurs réglages par défaut. Ainsi, le mode
photo offre une température des couleurs bien trop chaude. Du coup, il faut en passer par un
réglage manuel fastidieux. Dans les jeux vidéo, I'écran se montre réactif, trop d'ailleurs puisque
I'accélération est bien trop généreuse et les objets en déplacement sont détourés. Il vaut
mieux la désactiver ce qui permet de profiter d’'un rendu assez agréable dans les vidéos.On est
toujours géné par les couleurs trop chaudes mais il y a peu de fourmillements sur les aplats. A
noter que I'appareil existe en plusieurs déclinaisons, la version HM disposant d’une prise HDMI
supplémentaire. Cet écran s'en sort donc correctement tant au niveau des performances que
de la finition, avec un prix tarifaire qui correspond a ce positionnement.

Technologie : TN/LED

HEEE
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Taille : 24 pouces
Résolution : 1920 x 1080 pixels
Latence : 2 ms

Contraste : 12 000 000 :1
Luminosité : 250 cd/m2
Connectiques : VGA, DVI, HDMI
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HARDUWARE

Ryght
Storm
~ Enceinte nomade

De forme ronde, cette mini-enceinte saura
vraiment se faire oublier dans un sac. L'objet
est aussi décoratif et visuellement réussi.
L'appairage Bluetooth se passe sans encom-
bre et une fois effectué, I'enceinte se recon-
necte quasi immédiatement dés qu'elle est
mise en marche. Un bouton lecture/pause est
encadré par deux commandes qui augmen-
tent ou baissent le volume si on appuie brie-
vement et qui changent de plage musicale en
appuyant plus longuement. A signaler aussi
que cette version est complétée par une autre
a 69 euros qui intégre un microphone et fait
donc office de mains libres pour les smart-
phones. Il existe également une version a 29
euros qui n'‘est que filaire et qui est déclinée
en plusieurs couleurs. Sur les modeéles sans fil,
la batterie intégrée au lithium permet d'écou-
ter a un niveau moyen pendant sept heures
d'affilée. La recharge se fait en USB.Le son pro-
duit est vraiment impressionnant au regard
de la taille. Evidemment, le rendu est assez
clair et les basses ne descendent pas bien bas.
De ce coté, les lois de la physique empéchent
les miracles.En revanche, on apprécie la dyna-
mique avec un son trés présent qui ne donne
jamais l'impression d'étre étouffé. Les voix
passent bien et les registres se détachent les
uns des autres. Les aigus sont bien la sans étre
insistants et il y a du médium.On peut méme
pousser le volume étonnamment haut sans
que la saturation n'intervienne trop rapide-
ment. Pour une écoute en semi-proximité, ce
sera amplement suffisant.

Enceinfe nomade Bluefooth, entrée auxiliaire sur
mini-jack, recharge en USB, commandes de
volume et de plages, 60 x 60 x 50 mm, 223
grammes

[l CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT Ryght, tél. : 01 40 17 09 83

m Prx 5O°
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Sony
CMT-G2NIP
~ Chaine Hi-Fi

Avec cette élégante minichaine, Sony fait la
liaison entre la haute fidélité et la musique
connectée. Sous son look sage et Iégerement
vintage, la CMT-G2NiP dispose de tous les
atouts pour répondre aux attentes d'un audio-
phile moderne qui a déja la téte dans le nuage
de la dématérialisation. AirPlay ou DLNA ?
Avec cette minichaine, Sony a décidé de ne
pas trancher et a pris la sage décision d'offrir
les deux. Pour assurer la lecture de musique
depuis une source en réseau, 'unité centrale
dispose d'une connexion Ethernet et WiFi. La
connexion réseau est également utilisée pour
la réception des web-radios ainsi que pour un
mode Party Streaming propre a Sony. Ce der-
nier permet de jouer simultanément le méme
morceau de musique sur plusieurs appareils
Sony compatibles et reliés au réseau domes-
tique. La restitution sonore est d'un excellent
équilibre tonal et offre une puissance acous-
tique relativement importante. Le registre
grave n'est pas abyssal, mais il est rapide, a de
I'impact et ne manque pas de consistance. Les
registres aigus et surtout le médium sont
superbes. lIs affichent beaucoup de nuances
avec une belle aération et un vrai sens de la
musicalité. La chaine se montre a l'aise sur
tous les styles musicaux. Elle délivre un son
d'une grande pureté sur les enregistrements
d'instruments acoustiques pour le jazz ou le
classique mais sait également faire preuve de
punch et d'énergie.

Puissance 2 x 50 W, lecteur CD, tuner AM/FM, 2
entrées stéréo, prise casque k, port USB compa-
tible iPod/iPhone, Wi-Fi, Ethernet, enceinfes 2
voies, bass-reflex, boomer de 13,5 cm, tweeter
& déme de 28 mm

[l CATEGORIE Haut de gamme

[l CONTACT Sony, tél.: 08 92 35 07 35

m rrix 549¢

1 11
Mitsubishi
HC 7800D
~ Vidéoprojecteur 3D

Avec ce vidéoprojecteur, Mitsubishi promet
une 2D sans concession et une 3D parfaite-
ment fluide. Deux paires de lunettes sont d'ail-
leurs livrées. Si elles ont été développées en
interne pour garantir un temps de réaction
trés bref, les montures sont imposantes et la
surface des verres plus petite que la moyenne.
Elles ne sont donc pas trés confortables mais
en contrepartie le rendu 3D est le meilleur a ce
jour sur un vidéoprojecteur.La fluidité est par-
faite et il n"y a aucune image fantéme. L'effet
de profondeur et les jaillissements sont
presque palpables. En 2D, I'image est trés
douce avec un bon contraste et un noir pro-
fond. On retrouve le savoir-faire de la marque
avec des réglages d'usines trés satisfaisants et
un mode cinéma réellement utilisable des la
sortie du carton. La luminosité est suffisante
pour illuminer une toile de 2,5 métres de base
mais on aura tendance a activer la fonction
Bright Color pour donner aux vidéos un sur-
plus de vivacité. Le contraste dynamique est
tout aussi efficace. Techniquement parlant, le
7800D est construit autour d'une matrice DLP
Darkchip 3 Full-HD de chez Texas Instrument.
Au final, ce vidéoprojecteur convainc par ses
bonnes performances 2D et 3D.

Technologie DLP Darkchip 3, Iluminosifé 1500
Lumens, confraste 100 000 : 1, résolution 1920 x
1080, connectique 2x HDMI 1.4, mini D-Sub 15,
YUV, poids 5,6 kg, 380 x 150 x 325 mm, bruif
23dB

[l CATEGORIE haut de gamme

[l CONTACT Mitsubishi, tél. : 01 55 68 55 68

m rrix 2990°
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HTC
Radar

Comme son grand frére le Titan, le Radar est
composé essentiellement de métal et
construit d'un seul bloc. Cela devrait le rendre
résistant a 'usure et aux chocs. La seule partie
amovible se situe au bas de I'appareil pour
insérer une carte SIM. Le processeur est un
simple coeur cadencé a 1 GHz et la mémoire
de stockage est de seulement 8 Go. Comme
toujours sous Windows Phone, elle n'est
malheureusement pas extensible mais sinon
les performances sont de bon niveau. Son
écran affiche une diagonale de 3,8 pouces ce
qui permet de le glisser aisément dans une
poche, malgré sa relative épaisseur. L'écran
tactile du Radar est tres agréable a utiliser, sa
colorimétrie est acceptable et il est lumineux.
L'autonomie moyenne est d'un jour et demi,
ce qui est dans la norme.On peut aller jusqu'a
deux jours en limitant sa consommation en
data. La qualité photo est bonne avec le
capteur 5 Mpixels et le bouton dédié au
déclenchement est d’autant plus pratique
qu'il a une facheuse tendance a disparaitre
sur les smartphones ces derniers temps. Si
Windows Phone est vraiment agréable a
utiliser dans sa version 7.5, le manque
d'applications se fait sentir méme si leur
qualité générale est bonne. Le Radar est un
bon smartphone milieu de gamme, segment
qui devrait étre d'autant plus important que
les abonnements sans subvention se
multiplient.

Ecran 3,8 pouces Super LCD, processeur
Qualcomm 1 GHz, mémoire 8 Go, capteur photo
5 Mpixels, Windows Phone 7.5, micro-USB, 120,5
x 61,5 x 10,9 mm, 137 grammes
I CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT HTC, tél. : 01 70 75 91 71

mrrx 350°



Le Canon PowerShot G1 X ressemble aux
précédents modéles de la série G avec un
aspect général identique et la méme disposi-
tion des principales commandes. C'est pour-
tant bien un appareil trés différent puisqu'a la
place du petit capteur 1/1,7 pouce, il est
équipé d'un grand modele dont la taille
dépasse celle des capteurs 4/3 qui équipent
les hybrides Panasonic et Olympus par exem-
ple. Cela implique des contraintes optiques
mais Canon a pu loger un zoom 4x avec des
focales judicieusement positionnées entre 28
et 112 mm. L'encombrement au repos reste
raisonnable, le zoom se déploie vers I'avant a
la mise sous tension. Le Canon PowerShot G1
X est un appareil trés agréable a utiliser, les
principales commandes tombant bien sous
les doigts et la réactivité étant au rendez-vous.
L'écran arriére orientable offre une visée pré-
cise sous tous les angles. Il est doublé par un
viseur optique mais qui est trés étriqué. Dans
la pratique, le G1 X produit d’excellentes pho-
tos bien définies sur 'ensemble de I'image. Il
offre évidemment des résultats trés supé-
rieurs a ceux d'un compact a petit capteur lors
de la montée en sensibilité. Sans grande sur-
prise, ses prestations sont comparables a
celles des appareils utilisant un capteur de
taille similaire tels que les hybrides ou les
reflex a capteur 4/3.Le G1 X permet d'obtenir
des images avec une dégradation trés limitée
jusqu'a 1600 ISO. S'il enleve progressivement
les détails les plus fins, le traitement d'image
parvient a contenir le bruit.

Capteur 14 Mpixels, vidéo 1920 x 1080 & 24 i/s,
objectif 2,8-5,8/28 - 112 mm en équivalent, écran
LCD 3 pouces orientable, support mémoire SD,
SDHC, SDXC, inferface USB, sortie Mini HDMI, 116
x 80 x 64, 534 grammes

[ CATEGORIE Haut de gamme

[l CONTACT Canon, tél. : 01 41 99 88 88

m rrx 69O°
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EEEN
Samsung
Série 7 Chronos

Avec l'ultraportable Série 9, Samsung avait

montré sa capacité a concevoir des notebooks
exceptionnels, en particulier au niveau du
design. Le Série 7 Chronos reprend I'essentiel
de la recette en I'appliquant cette fois a un
notebook classique. Le chassis est
principalement composé de métal et
I'ordinateur est particulierement bien fini. Le
design est original et trés réussi de son coté.
L'écran 15,6 pouces est lisible en toute
circonstance car il est mat, ce qui est
suffisaimment rare pour mériter d'étre signalé..
On regrette juste des angles de vision un peu
étroits. La configuration est trés musclée avec
un processeur Intel Core i7,8 Go de mémoire
et une carte graphique dédiée AMD 6750M.
Le stockage est assuré par un disque dur de
750 Go. Il est secondé par 8 Go de mémoire
flash qui accélére I'accés aux données les plus
utilisées. Malgré cette débauche de puissance,
I'autonomie est respectable avec un peu plus
de cinqg heures en lecture vidéo. L'ergonomie
n'est pas en reste avec un clavier exemplaire et
rétro-éclairé de surcroit. Voici donc un
notebook haut de gamme élégant et
performant qui vient chasser sur les terres du
Macbook Pro.

Processeur Intel Core i7-2675QM, 8 Go, écran
15,6 pouces LED (1366 x 768), puce graphique
AMD Radeon 6750M, disque dur 750 Go + 8 Go
SSD, WiFi n, Bluetooth 3.0, 238,5 x 362,1 x 24 mm,
poids 2,5kg

[ CATEGORIE Haut de gamme

] CONTACT Samsung, 1él. : 08 25 08 65 65

merx 1 199¢

EEER
Sennheiser
HD 25 Il

Ce modele haut de gamme est la derniére

évolution en date d'un casque que
Sennheiser commercialise depuis plus de 20
ans. En effet, celui-ci est trés apprécié par les
professionnels comme par les audiophiles exi-
geants, notamment pour sa robustesse et sa
légereté.Ensuite, parce qu'il est démontable et
que la plupart de ses éléments ou cordons
peuvent étre remplacés. Et enfin, car le HD 25
est des plus fonctionnels. Son arceau com-
porte en effet un double bandeau serre-téte a
écartement variable de maniére a assurer un
meilleur maintien et une de ses oreillettes est
articulée de facon a pouvoir se relever. Ce der-
nier élément est particuliérement intéressant
pour les DJ ou les commentateurs qui doivent
pouvoir écouter d'une oreille ce qui se passe
dans la salle et de l'autre entendre le retour de
la table de mixage ou du plateau. On peut
aussi souligner que pour un casque supra-
auriculaire, le HD 25 isole trés bien des bruits
ambiants. En contrepartie, il serre assez forte-
ment les oreilles ce qui nuit un peu au confort
et méme se révéler fatigant a la longue.
Relativement doux, feutré et Iégerement cha-
leureux, le son produit est d'une intelligibilité
rare, notamment sur les voix. Il offre des tim-
bres et une scéne sonore de haute précision.
Que ce soit sur de la musique classique, jazz
ou moderne, le HD 25 est toujours trés musical
et sonne juste.

Type clos supra-auriculaire, impédance 70 ohms,
sensibilité 120 dB SPL, réponse en fréquence 16
Hz & 22 kHz, longueur du cdable 1,5 métre, poids
165 grammes

[ CATEGORIE Haut de gamme

[l CONTACT Sennheiser, tél. : 01 49 87 03 70

W rrix 249°
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EEEN
Epson
Moverio BT-100
' Lunettes 3D

Les lunettes vidéo font leur grand retour
avec la 3D. Aprés Sony il y a quelques mois,
c’est au tour d’Epson de proposer un
modele, le Moverio BT-100. Contrairement a
Sony, Epson a fait le choix de la portabilité.
Pas question donc de brancher une console
ou un lecteur Blu-ray. L'unique source est un
petit baladeur Android dont I'écran a été
remplacé par un touchpad.Si I'idée n’est pas
mauvaise, on aurait aimé pouvoir brancher
une autre source, d'autant plus que
I'appareil manque de puissance et oblige a
une conversion quasi-obligatoire des
fichiers vidéo. L'affichage en lui-méme est
correct, les images sont nettes, lumineuses
et la 3D fonctionne bien. Particularité des
lunettes Epson, on nest pas totalement isolé
de son environnement. La surface sur
laquelle est projetée I'image est trans-
parente et il est possible de voir ce qui se
passe derriére. Plus on sera éloigné d'une
surface plane et plus I'image paraitra
grande. Les lunettes pésent assez lourd sur
le nez et le systéme d’écouteurs est un peu
alambiqué. D’ailleurs, le son produit est
anecdotique et il vaudra mieux avoir recours
a des intra-auriculaires qualitatifs. Les
lunettes Moverio BT-100 sont un produit
atypique et plutét réussi techniquement
mais handicapé par une acquisition
compliquée des sources et un confort limité.

Deux écrans LCD, résolufion native 960 x 540,
écouteurs stéréo, source Android,
stockage interne 4 Go

baladeur

I CATEGORIE Haut de gamme
[l CONTACT Epson, tél: 01 47 37 15 10

m prx 5909°
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m EBEL
Alan Wake

B Action

B 8 mars

Deux ans apres la version Xbox 360, le
dernier jeu en date de Remedy

Entertainment arrive enfin sur PC en
version physique aprées un joli succés sur
la plate-forme de téléchargement Steam.
Ce jeu d’action met en scéne un écrivain
assaillis par les ennemis de son prochain
roman dans une petite ville. Une
réalisation toute cinématographique pour
un jeu a 'ambiance digne d'un film
d’horreur et découpé en épisodes comme
une série TV. Cette version comprend les
DLC parus sur Xbox 360.

Il PLAN MARKETING

Une version collector du jeu est prévue.
Léditeur annonce une campagne en presse
gamers. le jeu va profiter également d'une mise
en avant dans les linéaires ainsi que dans les
catalogues enseignes.

I MISE EN PLACE 12 000 exemplaires en day one
I DEVELOPPEUR Remedy Enterfainment

I EDITEUR Nordic Games

I DISTRIBUTEUR Just For Games

Il NOMBRE DE JOUEURS 1

Il JEU EN LIGNE Non

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

39,90

49,99€ (collector)

m HIU

u Action
B 23 mars

m EELC
Ninja Gaiden 3

= Action

B 8 mars

Ryu Hayabusa revient dans un nouvel
opus de la série des Ninja Gaiden.
Souffrant de la malédiction de I'épée du
Dragon, le héros sera hanté par ses
ennemis précédemment tués mais devra
tout de méme tenter d’éliminer son
adversaire principal : le Régent du
Masque. Développé par Team Ninja, Ninja
Gaiden 3 promet des combats toujours
aussi sanglants mais également
davantage de scénarisation. A noter
qu’une édition collector est également
commercialisée (voir News Jeux).

Il PLAN MARKETING

Une campagne sur Internet est prévue. Elle est
orientée sur les sites spécialisés.
I MISE EN PLACE Non communiquée

I DEVELOPPEUR Team Ninja

I EDITEUR Tecmo Koei Holdings
I DISTRIBUTEUR Koch Media
Il NOMBRE DE JOUEURS NC
I JEU EN LIGNE Oui

Il PRIX PUBLIC CONSEILLE

60€ environ

Kinect Heros :

Une AvenTure Disney_Pixqr Microsoft va forfement pousser ce fitre

Cing des plus populaires films
d’animation Pixar respondent a
I'appel dans ce jeu exclusivement
destiné aux possesseurs de

de voitures, d’obstacles et autres
séquences inspirées par Cars, Toy
Story ou encore Les Indestructibles
sont au programme de ce titre
jouable a deux. Une fonction
permet de transformer le joueur
directement en un personnage
d’un des cinqg univers concernés.

u PLAN MARKETING

via une campagne en TV herfzienne (TF1,
M6, France 3) et sur Gulli. En presse, les
fitres du groupe vont éfre mis & contribu-
tion, tout comme les sites Internet (TFou,
Disney.fr..). Une opération spéciale est
prévue avec Gulli avec casting et spot
TV & la clef. L'éditeur vise 96 milions de
contacts au total.

I'accessoire a reconnaissance de I MISE EN PLACE Non communiquée
mouvements de Microsoft. Courses

DEVELOPPEUR Asobo
EDITEUR Microsoft Studios
DISTRIBUTEUR Microsoft
NOMBRE DE JOUEURS 1 & 2

JEU EN LIGNE Non

PRIX PUBLIC CONSTATE

5 O€ environ

m EL

Total War :
Shogun 2

La Fin des Samourais

B stratégie

B 23 mars

Surfant sur le succes de Total War :
Shogun 2 et de son DLC L'Essor des
Samourais, Sega lance ce stand-alone
mettant en scéne la guerre civile japo-
naise au XIXéme siécle. Au programme
des améliorations, des terrains entiére-
ment en trois dimensions, des batailles
navales et des cartes de campagne plus
détaillées, sans oublier un mode multi-
joueurs annoncé plus « intense ». Un sys-
teme de précommande a été mis en
place avec « des milliers d’exemplaires déja
réservés » selon Sega.

PLAN MARKETING Non communigqué
MISE EN PLACE Non communiquée
DEVELOPPEUR The Creative Assembly
EDITEUR Sega

DISTRIBUTEUR Sega

NOMBRE DE JOUEURS NC

JEU EN LIGNE Oui

PRIX PUBLIC CONSEILLE

Z il EEEENER
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Tiger Woods Wargame : SSX
PGA TOUI’ 1 3 European Escalation @ Simulation sportive

B Disponible
W Simulation sportive W Stratégie Aprés plusieurs années d'absence, la
B 29 mars B Disponible simulation de snowboard d’Electronic Arts fait
Le plus célébre des golfeurs est toujours Eugen Systems, les développeurs parisiens a son retour sur les consoles actuelles. Au
I'ambassadeur de la simulation de golf qui l'on doit des titres comme Act of War et programme de ce nouveau SSX, des aires de
d’Electronic Arts. La principale nouveauté RUSE, signent un nouveau jeu de stratégie jeu bien plus importantes qu‘autrefois avec la
est cette année le Total Swing Control, soit temps réel. Le contexte est ici celui de la possibilité de surfer sur neuf des principaux
une refonte totale du systéme de swing du Guerre Froide notamment entre les années massifs montagneux de la planéte
jeu. 22 golfeurs sont sous licence avec 1975/1985.Une crise a la frontiere Est- soigneusement modélisés. Un systeme en
lesquels on pourra tenter de remporter le Allemande embrase les deux blocs. Les 300 ligne comparable a Autolog de Need For
tournoi mondial :le Masters. Coté jouabilité, unités du jeu possedent des caractéristiques Speed permet de rester en contact avec les
Tiger Woods PGA Tour 13 prend (pour la réalistes. Basé sur le moteur Iriszoom, le jeu autres joueurs et de recevoir ou lancer des
premiére fois) en compte les interfaces geére aisément zooms, effets de lumiéres et des  défis a la communauté.
Kinect et Move respectivement sur Xbox centaines d'unités simultanément a |'écran.
360 et PS3. Coté multijoueurs, plusieurs modes sont B PLAN MARKETING
proposés dont du un contre un ou en quatre L'édifeur a communiqué sur le fifre en TV, en Presse,
B PLAN MARKETING contre quatre. radio et sur Infernet. Des outils de PLV (fotems, boxes,

silhouettes) ont également éfé proposes.

Une édifion collector avec confenu addifionnel est

également commercialisée. Il PLAN MARKETING o
I MISE EN PLACE Non communiquée wnﬂﬁnm E

L'éditeur a mis en place un plan markefing massif .

I MISE EN PLACE Non communiquée avec de la publicité TV en chaines TNT, sur Infernet via I DEVELOPPEUR Electronic Arts 1

B DEVELOPPEUR EA Tiburon les principaux sites de jeux vidéo, informafique et

grand public. Le jeu est mis en avant en magazines

PC et informatique et sur les spécialisés

I DISTRIBUTEUR Electronic Arts Histoire/guerre.

EDITEUR Electronic Arfs

DISTRIBUTEUR Electronic Arfs m
NOMBRE DE JOUEURS 1 “
re
=

I EDITEUR Electronic Arfs

NOMBRE DE JOUEURS NC JEU EN LIGNE Oui
|

I MISE EN PLACE Non communiquée

Il JEU EN LIGNE Oui PRIX PUBLIC CONSEILLE

B DEVELOPPEUR Eugen Systems r il
PRIX PUBLIC CONSEILLE < environ = .'—f-.- ]
u I EDITEUR Focus Home Interactive 70 ° ‘
-,
€ environ =
70 I DISTRIBUTEUR Focus Home Inferactive

Il NOMBRE DE JOUEURS 1 & 8
I JEU EN LIGNE Oui
I PRIX PUBLIC CONSEILLE

4 5€ environ

B
mm O
The Last Story

W Action/réle

B Disponible

Signé par Hironobu Sakaguchi,
créateur de la saga Final Fantasy, The
Last Story se présente comme un jeu
de role a forte composante action. I MISE EN PLACE Non communiquée

Il PLAN MARKETING

Ninfendo propose une édition collector du
jeu, comprenant un livret dillustrations et
un CD audio de la bande originale.

Basé sur un systéme de combats en B DEVELOPPEUR Mysiwalker
temps réel et une équipe de
personnages personnalisables par le
joueur, le titre comprend une
campagne solo mais innove aussi
dans le genre en proposant des
modes multijoueurs en ligne
(deathmatch ou coopération)
pouvant accueillir six joueurs
européens simultanément.

EDITEUR Nintendo
DISTRIBUTEUR Nintendo
NOMBRE DE JOUEURS NC

JEU EN LIGNE Oui

PRIX PUBLIC CONSEILLE

50€ environ (version standard)
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L’'incroyable
succes d’un

filmm muet
The Artist

= Comédie dramatique

H 14 mars

Qui au départ aurait pu parier sur un film
muet en noir et blanc ? Et c’est grace au
producteur Thomas Langmann que le
réalisateur Michel Hazanavicius (0SS 117) a
pu monter son projet. Depuis sa
présentation en compétition officielle au
Festival de Cannes, le film et son acteur
Jean Dujardin ont accumulé les honneurs et
les récompenses, avec pas moins de cing
Oscars a Hollywood et six Césars ! Sans
oublier Bérénice Bejo, charmante et
délicieuse, dans le role d'une étoile
montante du cinéma qui s'est octroyée le
César de la meilleure actrice. Parti a la
conquéte de I'Amérique, The Artist a
cumulé 1,9 million d’entrées en France.

Il MISE EN PLACE
Non communiquée.

Il PLAN MARKETING

Le film est frés largement soutenu par une cam-
pagne TV, presse et Internet et bénéficie de
partenariats médias avec RTL, Canal Plus, Direct
Matin, Le Figaro et Allociné.

M EDITEUR Warner
I DISTRIBUTEUR Warner

I PRIX PUBLICS CONSEILLES

19,%<ow)
24 '99€ (Blu-ray)

Luite épique

Game of Thrones -
Le Tréne de Fer Saison 1

H Série TV

B 7 mars

Série américaine d'apres la saga littéraire
d’héroic fantasy médiévale de George R.R.
Martin, Game of Thrones relate les rivalités
qui se jouent au Royaume des Sept
Couronnes ou les familles cherchent a
s'emparer du tréne de fer, le symbole du
pouvoir absolu. Cette nouvelle série phare
de HBO créée par David Benioff et Dan Weiss
a été diffusée en France sur les chaines
Orange Cinéma Séries. Les intrigues et les
complots se poursuivent dans une
deuxiéme saison qui arrive aux Etats-Unis
enavril.

Enfretien avec
un vampire
Twilight-
Chapiire 4 :

Révélation partie 1

= Fantastique

M 21 mars

Reprenant le modele d'Harry Potter au
cinéma, le dernier tome du roman de Stephenie
Meyer a été découpé en deux films. Ce premier
volet se concentre sur le mariage d’Edward et
Bella, la lune de miel et la naissance du bébé. Il
s'acheve juste avant que Bella ne se transforme
en vampire.Le budget du film s'est élevé a 127
millions de dollars contre 37 millions de dollars
pour le premier.Le couple vedette Robert
Pattinson-Kristen Stewart a attiré 3,6 millions
de spectateurs francais.

I MISE EN PLACE

850 000 exemplaires foutes édifions confondues.

Il PLAN MARKETING

Une campagne surpuissante est déployée sur fous
les médias avec un investissement de 1,5 milion
d'euros en TV (M6, W9, NRJ12, Direct Star, Direct 8,
MTV, MCM, June, Syfy), un partenariat avec NRJ, un
plan presse de 400 000 euros avec une forte pré-
sence sur les grafuits (20 minutes, Métro, Direct
Matin) et un soutien dans Closer, Public et Télé Star,
un dispositif web de plus de 600 000 euros avec
des opeérations sur Facebook, Skyblog, msn, melty.fr,
Wat, Be, La Redoute, un plan sur les mobiles de
200 000 euros et de l'affichage d'un investissement
de 500 000 euros dans le réseau campus, les dos
de kiosque, les principaux malls dans les cenfres
commerciaux et artéres a fort trafic.

I EDITEUR M6 Videéo
[ DISTRIBUTEUR Warner

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

19,%°< ovp)
24 '99€ (Blu-ray)

I MISE EN PLACE
43 000 exemplaires

Il PLAN MARKETING

Cefte sortie bénéficie d’'une campagne
d'un budget de 600 000 euros.

M EDITEUR HBO
[ DISTRIBUTEUR Warner

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

3g'gg€ (coffret 5 DVD)
49'99€ (coffret 5 Blu-ray)

Un combat hors

du commun
The Lady

M Drame

H 18 avril

C'est l'actrice star en Asie Michelle Yeoh
(Tigre et Dragon, True Legend, Sunshine)
qui a proposé a Luc Besson le scénario de
The Lady, inspiré de la vie d’Aung San Suu
Kyi, activiste opposée au pouvoir militaire
en Birmanie et prix Nobel de la paix en
1990. David Thewlis (Naked) interpréte un
double roéle, celui du mari d’Aung San Suu
Kyi, Michael Aris et son frére jumeau,
Anthony. Le message de Luc Besson sur la
dissidente birmane a attiré prés de 500 000
spectateurs.

Il MISE EN PLACE
30 000 exemplaires (DVD), 5000 exemplaires (Blu-ray).

Il PLAN MARKETING

La campagne média dune valeur globale de
360 000 euros est déclinée en TV TNT/Cab-sat
(180 00O euros), en partenariats avec TMC, Direct
8, BFM TV, Canal + décalé, Téva, TMC et Paris
Premiére, en radio avec Europe 1 et en presse
avec Paris Match (pub et relais éditorial).

[ EDITEUR Europa Corp
I DISTRIBUTEUR Fox Pathé Europa

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

1 9,99€ (DVD)
24 °°¢ @lu-ray)
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de tous les Ultraboc

HP FOLIO 13
L'ULTRABOOK™ CONCU POUR LE BUSINESS.

Plus de 9 heures de batterie, poids plume de 1,5 kg et seulement
18 mm d'épaisseur. le HP Folio 132000 est équipé de la deuxieme
génération de processeur Intel® Core™ i5 pour toujours plus de puissance

et de Windows® 7 Professionnel pour maximiser votre productivité.

945€ HT (BoN00AA)

Disponible sur hpfolio.fr

* Tout le monde maintenant. ©2012 Hewlett-Packard Development Company, L.P. Tous droits réservés. La durée de vie de la batterie varie en fonction du modéle, de la configuration, des applications utilisées, des caractéristiques,
de l'usage, de I'utilisation du wi-fi et de la gestion de |"énergie. La capacité maximale de la batterie diminue naturellement avec le temps et I'usage. Consultez les références MobileMark07 sur www.bapco.com/products/mobilemark2007
pour plus de détails. Les informations contenues dans ce document sont sujettes & modifications sans préavis. Microsoft et Windows 7 sont des marques déposées du groupe d’entreprises Microsoft. Intel, le logo Intel, Intel Inside, Intel
Core, Intel Core Inside et Ultrabook sont des marques déposées d’Intel Corporation aux Etats-Unis et/ou dans d‘autres pays.



