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*Prix public TTC généralement constaté. L’offre de 3 ans de mise à jour de carte nécessite l’enregistrement en ligne. Les conditions générales sont applicables. Plus d’informations sur tomtom.com/map-promotion.

Start 20,

Start 25,

Start 60.

VIA 130, VIA 135,

VIA 130 M, VIA 135 M

GO LIVE 820,

GO LIVE 825, GO LIVE 825 M,

GO LIVE 1005, GO LIVE 1005 M, 

GO LIVE 1005 HDT & M

Inscription et renseignements sur www.tomtom.com/map-promotion

Produits concernés par les 3 ans de cartographie offerts :

remboursés**40€jusqu’à

20€
remboursés**

40€
remboursés**

Pour cette fin d’année, TomTom va             loin et offre encore       plus

3 ans 
de cartographie
offerts Valeur 

49,95€*

promo 1 Mise à jour de Cartographie
Cartographie : 

4 mises à jour de carte par an, 
intégrant les changements structurels 
du réseau routier :
- Nouvelles routes, échangeurs, ronds points, etc
- Nouveaux points d’intérêt
- Modifications de signalétique

Offerts : 

1 nouvelle mise à jour de la carte 
tous les 3 mois, gratuitement, sans 
abonnement ni frais

3 ans : 

Pendant 3 ans consécutifs 
après l’activation de l’offre.

OCTOBRE NOVEMBRE DÉCEMBRE JANVIER FÉVRIER

du 1er Novembre 2012 AU 31 JANVIER 2013

OCTOBRE NOVEMBRE DÉCEMBRE JANVIER FÉVRIER

du 19 Novembre 2012 AU 12 JANVIER 2013

promo 2 Offres de Remboursement différé

**Inscription et renseignements sur www.tomtom-promo.fr
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remboursés**40€jusqu’à

3 ans  
de cartographie
offerts Valeur 

49,95€*

Un plan marketing 
fort et efficace

novembre décembre janvier

Action en magasin ✘ ✘ ✘
Communication ✘ ✘ ✘
PLV ✘ ✘ ✘
RP ✘ ✘ ✘

Pour cette fin d’année, TomTom va             loin et offre encore                   de promotions pour vous aider à faire             de ventes !plus plus

de communicationplus

plv

Jouez et tentez de gagner  
un des 6 voyages  
à la découverte  

des routes d’anthologie  
à travers le monde  

et pleins d’autres lots.

Grand jeu 
concours

réseaux sociaux campagnes 
médias

Forces de vente

Flyers / 
catalogues
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Placée en redressement judiciaire en septembre dernier, la société Game France vient de présenter un
projet pour rééquilibrer sa situation. « Le projet consiste notamment à améliorer la rentabilité du groupe en
fermant 35 boutiques qui sont déficitaires, dont 17 avaient déjà été désignées en août dernier lors d’une réunion

avec le Comité d’Entreprise », nous détaille un porte-parole. « Le site Internet du groupe doit aussi être refondu pour
davantage jouer la complémentarité avec les magasins physiques, développer une vraie stratégie multicanal et représenter
une véritable vitrine : une nouvelle version doit être mise en ligne début novembre. Enfin, un nouvelle stratégie de RP doit
également être adoptée ». On saura dans les semaines qui viennent si le projet, actuellement en discussion au comité
d’entreprise, sera validé. Le porte-parole souligne que « le dialogue se déroule de manière constructive avec le CE ».
Parallèlement à ce projet de restructuration, Game France s’est mis en recherche d’un repreneur. « Une banque
d’affaires a été mandatée et une annonce légale a été publiée dans les Echos il y a quelques jours ». A l’heure
actuelle, le groupe compte 177 magasins en France et représente un total de 650 employés.       

JDLI 228
3 septembre 2012

Le nouveau Vice-Président et Directeur Général Europe du Sud
d’Electronic Arts possède non seulement une solide connaissance du
marché du jeu vidéo, mais aussi de la major du jeu vidéo elle-même. En
effet, entre 1992 et 1998, il a dirigé le marketing d’Electronic Arts France,
dont il avait co-fondé la structure. Il fut à cette occasion aux premières
loges pour le lancement de EA Sports et Fifa. En 1998, il rejoint Sega au
poste de Directeur général France et Benelux. Il dirigera par la suite
Flipside Europe avant de rejoindre Vivendi Universal Game et sa structure
NDA Productions, en charge d’acquérir jeux et studios à travers le monde.
Avant de retrouver Electronic Arts, il avait présidé aux destinés de MKO
Games, la structure game née de l’alliance entre deux spécialiste de l’au-
diovisuel et du cinéma, MK2 et Onyx Films. En charge du publishing pour la France, l’Italie, l’Espagne, le Portugal et le
Benelux, Dominique Cor retrouve Electronic Arts à un moment clé de l’histoire du jeu vidéo. Les nouvelles consoles
de salon arrivent à moyen-court terme, la dématérialisation gagne chaque jour du terrain, les modèles économiques
sont bousculés. Ses 20 ans d’expérience dans les secteurs bousculés par les évolutions technologiques, et sa connais-
sance de l’international, du marketing et du développement commercial devraient s’avérer de précieux atouts pour
Electronic Arts en Europe. Il est basé en France, au siège lyonnais de l’entreprise. 

Dominique Cor 
Gaume
reste à la tête du SNJV

Le Syndicat National du Jeu Vidéo vient de réélire Nicolas
Gaume, Patron de Nimesis Republic (Mamba Nation), au poste
de Président pour un nouveau mandat de deux ans. « Avec l’en-
semble des administrateurs, j’ai à cœur de mener à bien les chantiers
actuels et futurs pour notre secteur afin que l’on continue de produire
des jeux vidéo en France et que nos entreprises puissent relever les
prochains défis qui s’annoncent » souligne le Président reconduit.
Le SNJV représente actuellement près de 200 entreprises adhé-
rentes liées à l’industrie du jeu vidéo en France (studios, éditeurs,
distributeurs, prestataires de services…).

Game : nouveau
projet présenté

retrouve 
Electronic Arts

Surcouf
Cette fois, la fin semble bien programmée pour l’enseigne

Surcouf. Mise en redressement judiciaire, elle n’est pas parvenue à
intéresser d’éventuels candidats à la reprise. Puisqu’aucun candidat
n’a déposé de dossier afin de reprendre la société, c’est donc la
liquidation qui vient d’être prononcée par le tribunal de commerce
de Lille. Dans le verdict, le tribunal précise cependant que l’activité
pourra se poursuivre jusqu’au 30 novembre prochain. Pour les

employés, la crise ne fut qu’un
facteur aggravant, mais sûrement
la cause de cette chute d’un
géant de l’informatique. En ligne
de mire, la gestion présentée
comme « calamiteuse » d’Hugues
Mulliez, le propriétaire de
l’enseigne qui était présent lors
de l’énoncé du verdict. Sifflé par
les salariés qui avaient fait le
déplacement depuis Paris pour la
majorité, Hugues Mulliez cachait
pourtant difficilement son

émotion au sortir du tribunal : « J'ai une pensée pour tous les salariés
qui ont tout donné, eux et leur famille, et qui ont eu de l'espoir jusqu'au
bout. Je les remercie pour leur implication, pour le travail que nous
avons fait ensemble. J'ai mis tout mon cœur, mes tripes et toutes mes
ressources. C'est très difficile aujourd'hui d'en arriver là. » Le 30
novembre prochain, tous les magasins de l’enseigne Surcouf, qui
célébrait cette année son 20ème anniversaire, fermeront leurs
portes. Un véritable symbole d’une époque où l’informatique
conquérait les foyers et où les passionnés passaient le week-end à
tester des cartes graphiques disparait.
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Black Ops II :
L’arme de jeu massive
En quelques années, la série Call of Duty s’est imposée comme un
véritable phénomène d’édition. Leader des ventes depuis plusieurs
saisons, la saga soulève les foules à chaque sortie annuelle. Lucie Linant
de Bellefonds, Brand manager, nous détaille le lancement du jeu, les
ajustements opérés sur la plate-forme Elite et ce qui va changer avec ce
nouvel opus.

Très haute définition :
L’affichage de demain
Le standard Full-HD en passe d’être révolu ?
L’innovation en matière d’affichage passe désormais
par la très haute résolution. En fait, il s’agit de densité,
un concept qu’il va falloir expliquer au consommateur
sans l’évoquer. Le point sur les nouveaux
standards d’image. 

Microsoft
David Dufour, Marketing Director Xbox & Games nous détaille Xbox
Music, le nouveau service musical tout-en-un de Microsoft pour la
console de salon, les tablettes, les smartphones et le PC sous Windows
8, Windows RT et Windows Phone 8. 

24

30

le Journal Des Loisirs Interactifs

20
Assassin’s Creed III :
Cap vers le Nouveau Monde
Licence incontournable d’Ubisoft, Assassin’s Creed s’apprête à
accueillir un nouveau chapitre sonnant comme un tournant dans
la série. John Parkes, Directeur général d’Ubisoft France, nous
détaille le lancement du jeu événement et revient également sur
le rayonnement de la première franchise du groupe.
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développement et stratégie commerciale d’Avanquest.
Partant du principe que les jouets du futur seront pour
une large part connectés à Internet, les concepteurs de
Wise Pet ont pensé ce nouveau jouet comme totalement
interactif et évolutif. On télécharge « l’App Toy » sur le
device, on protège celui-ci dans la peluche Wise Pet, et
l’enfant n’a plus qu’à s’approprier et communiquer son
nouveau doudou « intelligent », avec lequel il pourra
parler, car l’application comporte inclut la reconnaissance
vocale. « Au lancement une seule application est proposée,
mais d’autres viendront évidemment », précise Renaud
Chevallier. Par ailleurs, afin que l’application ne soit pas
détournée de son objectif en étant téléchargée par des
personnes qui n’ont pas acheté de Wise Pet, elle est
bloquée par un code de protection lié à la peluche
achetée. L’une des premières vocations de ce produit
extrêmement abordable (19 euros TTC prix conseillé pour
un smartphone, 29 euros pour une tablette) est
évidemment les voyages en voiture, la tablette ou le
smartphone restant la majeure partie du temps au
service des parents. Les Wise Pet sont donc fournis avec
la sangle nécessaire pour être accrochée à un appui-tête.
Pour Avanquest, l’enjeu est aujourd’hui de positionner le
produit où il faut dans les rayons. Est-ce un jouet ? Un
accessoire IT ? « Nous devons apporter des réponses
spécifiques par enseignes. Mais de la grande distribution
aux magasins pour enfants, en passant par les
multispécialistes ou les spécialistes auto, les enseignes
légitimes pour référencer Wise Pet sont nombreuses ». 
Pour soutenir le lancement de Wise Pet, Avanquest met
en place un plan de communication « sans précédent »,
avec de la publicité en presse écrite, en télé cab-sat, des
partenariats… La mise en place pour les cinq modèles
est de 18 000 pièces au total.

Republishing PC
Enfin, Avanquest se lance dans la
réédition de jeux PC avec la 

Nous vous parlions dans le
numéro 226 du JDLI des
initiatives d’Avanquest sur

l’optimisation pour Windows 8 de
certains de ses logiciels orientés vers la
vie pratique. Mais l’éditeur parisien prend
en ce moment d’autres initiatives. En
rééditant une série de jeux pour PC, mais
aussi en lançant une gamme une
produits très innovants, entre
l’accessoire et le jouet, qui met la
tablette des parents aux services des
enfants. Wise Pet, c’est donc le nom
de ce tout nouveau produit,
commercialisé par Avanquest. De
quoi s’agit-il ? C’est un hybride
entre une protection pour tablette
et smartphones et un jouet
intelligent. Destiné aux enfants
qui jouent avec les devices des
grands, Wise Pet avant tout une
protection permettant aux

parents  de confier l’iPad aux
petits en toute sérénité. Les
protections prennent la forme de
personnages  cartoon très colorés
comme aiment les tout-petits.
« Les études montrent que 80% des
parents prêtent leur iPad ou
tablette Android ou leur
smartphone à leurs enfants pour

jouer. Jouer sur ces devices est en
quelques années devenu totalement naturel pour la jeune
génération. Wise Pet offre donc une protection physique
mais va beaucoup plus loin en offrant également une
application ludique qui transforme la tablette ou le
smartphone en véritable compagnon de l’enfant, avec un
une centaine de mini-jeux. Wise Pet, c’est le doudou version
2012 ! », explique Renaud Chevallier, Directeur

« Gamer for Ever ». « Il s’agit de reprendre un concept créé
par Emme en 2005, une société que nous avons acquise en
2007.  Gamer for Ever version 2012 reprend la charte
graphique de l’ancienne version, mais remise au gout du
jour. C’est l’ensemble de la collection qui est modernisée »,
explique Alexandre Leroy, chef de groupe jeu chez
Avanquest. La première vague d’une vingtaine de jeux
est sortie en juillet et cinq nouveaux arrivent en
novembre, avec notamment Stalker, Worms Ultimate
Mayhem, Drakensang… « L’idée est de proposer une
gamme de jeux PC dans les principales catégorie de jeux,
FPS, RPG, Stratégie, Simulation et Aventure. Ce sont des jeux
sélectionnés pour avoir connu des succès retail par le passé,
aujourd’hui positionnés à des prix très concurrentiels, entre
cinq et 15 euros TTC.  », détaille Alexandre Leroy. Les jeux
sont issus aussi bien des catalogue Avanquest, Emme,
Micro Application, que d’éditeurs tiers. Entre 2005 et
2009, il s’est vendu plus de 900 000 pièces de la collection
Gamer for Ever.

Avanquest
multiplie les initiatives

Renaud Chevallier, 
Directeur développement et stratégie
commerciale d’Avanquest
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C’est début octobre au bar Le Players, rue de
Montmartre à Paris, que Philippe Cardon,
Directeur Général de Sony Computer

Entertainment France et Vice Président de SCE Europe,
a présenté  Foot 5. On savait PlayStation engagé auprès
du pilote Sébastien Loeb, de clubs de football
professionnels ou encore de la prestigieuse Ligue des
Champions, mais avec Foot 5, la marque lance un
dispositif regroupant plusieurs partenariats dans
l’univers de ce sport en pleine ascension et la mise en
place de nombreuses opérations terrain et digitales.
« Parmi ces nouvelles tendances, le foot à 5 connaît un
véritable engouement avec plus de deux millions de
pratiquants en France. C’est pour accompagner cette
pratique récente dans sa dynamique de développement
que SCEF s’engage aujourd’hui aux côtés de la moitié des
centres en France ! » commente Philippe Cardon. En effet,
PlayStation s’associe aux trois plus grand réseaux de
foot à 5 en France (Le Five,  Soccer5 et Urban Foot) en
équipant les centres de nombreux supports de
communication mais également de bornes PS3
installées dans 41 sites. Enfin, la marque organise
également le PlayStation Foot Challenge (un concours
d’adresse balle aux pieds) et la PlayStation Five Ligue,
une compétition opposant sous la forme de mini
championnats avec en ligne de mire une finale
nationale en septembre 2013.

PlayStation 
s’engage dans le foot à cinq
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JDLI :  Vous annoncez un accord de distribution avec
la gamme d’audio embarqué du géant néerlandais
Philips. Sur quoi porte exactement cet accord ?
David Lellouche : Cet accord porte sur la distribution
exclusive de la gamme Car Audio de Philips pour la France,
l’Allemagne, l’Italie, le Benelux… Cette gamme est compo-
sée d’une quinzaine de modèles d’autoradios, à cela se
rajoutent une gamme de hauts-parleurs, ainsi qu’une
gamme d’amplificateurs.

Combien de points de vente adressez-vous ?
Nous comptons couvrir l’ensemble des circuits de distribu-
tion en France, Italie, Benelux et Allemagne. Cela passera

David Lellouche, 
Directeur général

par des spécialistes auto, constructeurs auto, magasins
spécialisés, grandes surfaces et sites e-commerce, sachant
que Takara bénéficie d’un réseau de 5500 points de vente
en Europe.

Serez-vous également en charge
du marketing des produits ?
Oui, l’ensemble du marketing sera géré par une équipe
dédiée au sein de notre groupe. Nous comptons mettre en
place beaucoup d’outils d’aide à la vente et de présentation
de nos produits en magasin, afin d’accompagner les
consommateurs dans leur choix de produit. De plus, nous
mettrons en place de la formation vendeur sur les nouvelles
technologies qui sont présentes dans la gamme Philips, car
ce sont des innovations que nous souhaitons démocratiser.

Quels moyens Takara met-il à disposition pour
distribuer les produits Philips ?
Takara met à disposition une nouvelle structure avec une
équipe dédiée pour la distribution des produits Philips : un
responsable grands comptes France, un responsable grands
comptes Europe aidés par des assistantes commerciales, une
équipe de techniciens SAV dédiée aux produits Philips, une
équipe logistique chargée du stockage et de l’expédition,
ainsi qu’une équipe marketing chargée de créer et déve-
lopper tous les supports publicitaires.

Quels sont les atouts dont dispose Takara pour
qu’une multinationale choisisse de lui confier
la distribution d’un de ses lignes de produits ?  
Les atouts de Takara sont ses 37 années d’expérience sur
le marché de l’audio embarqué qui lui ont permis de se
hisser parmi les leaders de ce marché, son réseau de dis-

tribution de 5500 points de vente, un service après-vente
intégré à la hauteur des exigences les plus strictes et une
structure d’une cinquantaine de personnes déjà formées à la
vente de ce type de produits.

Les produits « Audio Embarqué » de Philips
ne risquent-il pas de faire de l’ombre à vos
propres produits ?
Non, car ce sont des gammes de produits complémen-
taires avec des positionnements tarifaires différents. Nos
distributeurs pourront ainsi couvrir les montées en
gamme avec Takara et Philips en massifiant leurs achats
autour d’un groupe.

Souhaitez-vous à terme distribuer
d’autres marques ?
Nous n’y sommes pas opposés, c’est pour cela
que nous sommes aujourd’hui les distributeurs
d’une marque aussi prestigieuse que Philips. Pour
autant, nous souhaitons créer de la complé-
mentarité par rapport aux produits commercia-
lisés par Takara. En revanche, nous ne souhai-
tons pas dupliquer le business model Takara à
d’autres marques.

d

Samsung est le premier fabricant de TV à proposer le
service musical numérique Spotify, avec le lancement
d'une application pour ses Smart TV, puis lecteurs Blu-

ray et home-cinéma Blu-ray plus tard dans l’année. Spotify offre un
accès à une bibliothèque de plus de 18 millions de titres
directement disponibles sur les Smart TV Samsung en Europe.
Profiter de Spotify sur les Smart TV Samsung est très simple : il suffit
de télécharger l'application et de se connecter. Les abonnés du
service Spotify Premium peuvent découvrir, partager et profiter de
leur musique, et accéder à toutes leurs playlists automatiquement
synchronisées sur tous leurs équipements. Le service est désormais
accessible à tous les abonnés Spotify Premium qui disposent d'une
Smart TV connectée Samsung 2012. Ceux qui ne sont pas encore
clients Spotify peuvent se rendre sur le site pour essayer
gratuitement Spotify Premium pendant 30 jours.

Spotify sur 
Samsung TV

Bientôt, Spotify rejoindra

la liste de services

de Samsung TV.

La société française Takara s’est fait depuis longtemps
un nom dans le domaine de l’électronique embar-
quée, dans l’audio bien sûr, la vidéo et le GPS. Elle
vient de décrocher un prestigieux client en devenant

le distributeur dans les principaux pays européens de
la gamme d’audio embarqué du géant néerlandais
Philips. David Lellouche, Directeur général et fils du
fondateur, nous répond sur cet accord. 

Accord Takara-Philips
Distributeur de l’audio embarqué
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DISPONIBLE FIN

NOVEMBRE 2012

DISTRIBUTION EXCLUSIVE

ENTENDEZ TOUT

SOYEZ LE MEILLEUR !

CONTRÔLEZ TOUT
PROTÉGEZ TOUT

• Son Dolby Surround 7.1
• Casque Bluetooth® programmable
• Inclus Presets pour Black Ops II
• Dual-Band Wifi 2.4 GHz/5 GHz
• Bluetooth® avec double mode d’association
• Son Surround à angles ajustables
• Batterie rechargeable

• Son Dolby Surround 7.1
• Casque entièrement programmable
• Inclus presets pour Call of Duty® Black Ops II
• Programmation du Chat 

et du jeu indépendamment
• Fonction Chat Boost™
• Fonction permettant de limiter 

les sons assourdissants
• Sonic Lens™ + expandeur de champs sonore  Casque filaire

 Casque Bluetooth®

Manette Bluetooth® pour PS3™
Coque rigide de protection avec finition “Soft Touch” 

pour iPhone®4/4S

• Son Dolby Sur

• Son Dolby Su
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Avec l’explosion du
marché des tablettes
s’est bien entendu
développé un secteur
très prolixe de
l’accessoire. Et au
premier rang de ceux-
ci les protections.
Depuis quelques

temps se développent également un nouveau type
d’accessoires qui améliorent le confort d’utilisation en
permettant une meilleure préhension de la tablette ou de la
poser verticalement. C’est donc autour de ce concept que
Catherine Rivière a conçu le S’mouss, support en mousse
pour iPad 2 et Galaxy Tab.  « Je suis parti du constat que s’il
existait un nombre incommensurable de protections et
autres housses pour tablettes, les supports, et surtout les
supports qui combinent stabilité tant en position paysage
que portrait et prise en main étaient très peu répandus »,
explique-t-elle. « J’ai donc conçu le S’mouss en mousse de
polyéthylène, un matériau qui combine résistance et grande
légèreté », poursuit Catherine Rivière. Et c’est vrai qu’en
restant sous les 200 grammes, le S’mouss n’alourdit pas la
tablette, une qualité nécessaire pour une utilisation à bout
de bras par exemple, par ailleurs facilitée par la très bonne
prise en main du S’mouss. Deux positions « posé » sont
prévues : en mode « à l’italienne » à 60 degrés d’inclinaison
pour faciliter un visionnage ou une lecture collective, ou à
ou 30 degrés, typiquement pour disposer la tablette sur un
plan de travail, de cuisine par exemple. Notons également
que des ouvertures sont prévues pour laisser passer la
connectique. Enfin, petit plus non négligeable : le S’mouss
est livré avec une sangle pour l’accrocher au dossier d’une
automobile et ainsi pouvoir occuper
les passagers arrières. Il sera
disponible en cinq coloris (gris
anthracite, chocolat, vert anis, orange
et bleu). Si dans un premier temps le
S’mouss se destine au grand public pour
l’utilisation dans la maison de sa
tablette, une déclinaison professionnelle
n’est pas exclue. « On voit de plus  en plus
de gens tablette à la main dans les salons par
exemple. Le S’mouss permet de la porter sur le bras de
façon confortable et sure », explique Catherine Rivière. Le
produit sera commercialisé à 39,90 euros.

une protectionnouvelle matière
Catherine Rivière,
une expérience

Celles et ceux qui travaillent dans l’univers des loisirs

interactifs depuis longtemps ont certainement croisé

Catherine Rivière au cours de leur carrière. 15 années

passées chez Infogrames (puis Atari), dans des postes

commerciaux et marketing (successivement chargée du

développement des centres de profits et partenariats et

des droits dérivés) lui ont donné une connaissance très

fine de la distribution européenne mais aussi de l’art de

positionner un produit innovant. En 2006, elle quitte le

monde du multimédia pour collaborer quelques temps

avec un lunettier et surtout

créer sa société, TO2. Entité

de création et de

distribution, TO2 est

composé d’une équipe de

25 ans d’expérience dans la

distribution de produits

grand public, associée au

leader français de mousse

de polyéthylène et à un

logisticien expert en

distribution. La société

propose également toute

une série de services

marketing, de la création de

logo à la réalisation de

publicités. 

La Fnac vient de nommer un nouveau Directeur du
Laboratoire d’essais en la personne de Lionel Jarlan, qui
remplacera Pascal Petitpas à compter du 29 octobre. Entré à
la Fnac en 1987, Lionel Jarlan s’est spécialisé dans les
nouvelles technologies dont l’informatique et les jeux,
département qu’il dirigé jusqu’en 2007 avant de prendre en
charge le poste de Développement des Ventes de l’ensemble
des produits techniques. Créé en 1973, le laboratoire d’essais
de la Fnac analyse environ 1500 produits chaque année.

Nomination
Fnac

Le S’mouss, 
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JDLI : Vous annoncez le lancement de Xbox
Music. De quoi s’agit-il ? 
David Dufour  : Xbox Music est une offre qui

unifie pour les consommateurs des services
aujourd’hui fragmentés. Ecoute en streaming,
téléchargement, achat vont pouvoir se faire de façon
unifiée depuis les différents devices qui accompagnent
aujourd’hui un individu dans sa vie quotidienne : le PC,
le smartphone, la tablette et le téléviseur grâce à la
Xbox 360. Dans un premier temps, Xbox Music ne
concernera que les devices sous Windows 8, Windows
RT et Windows Phone 8 ainsi que la Xbox 360 grâce à
la mise à jour 2012. Courant 2013, il sera ouvert à
d’autres systèmes. 

Concrètement, comment s’organise votre offre ? 
C’est une offre à trois niveaux. Au premier niveau, le
consommateur accède à toute la musique qu’il désire,
en streaming, pour ses devices Windows 8 et Windows
RT et sa console Microsoft bien sûr. Les six premiers
mois sont entièrement gratuits, ensuite la gratuité est
de 10 heures mensuelles, comme cela se fait chez des
pure players de l’écoute en streaming. Le financement
se fait par de la publicité, à raison d’un spot toutes les
15-20 minutes. Le deuxième niveau de l’offre repose
sur un abonnement mensuel, le Music Pass, de 9,99
euros ou 99 euros annuels. Il permet évidemment
l’accès au streaming sans publicité, mais également le
téléchargement de la musique pour une écoute offline,
sur tablettes, PC, téléphone. Enfin, le troisième niveau
correspond à la possibilité d’acheter définitivement
sous le format MP3, dans le Music Store. Nous mettons
également à la disposition des utilisateurs une
fonctionnalité, baptisée Smart DJ. C’est une radio
numérique qui diffuse des morceaux en fonction des

goûts recherchés. On peut non seulement générer ses
propres compilations, créer des playlists, mais aussi, et
cela n’existe pas sur les radios numériques
d’aujourd’hui, avancer vers le morceau suivant dans la
liste que la radio diffuse.

Tout sera disponible sur les quatre écrans ?
Presque. L’écoute en streaming n’est pas possible
depuis un smartphone. Coté Xbox 360, Music Box n’est
disponible que pour les abonnés « Gold », mais on
trouvera des fonctionnalités encore plus riches avec
des dizaines de milliers de clips et des fonctionnalités
Smart Glass qui enrichiront l’écoute avec des
informations, des images… 

Quelle est la différence entre le téléchargement
pour l’écoute offline et l’achat ?
L’écoute devient impossible si l’abonnement à Music
Pass s’arrête, même si la musique a été téléchargée. 

Quelles seront les grandes évolutions de 2013 ?
De nouvelles fonctionnalités arriveront au fur et à
mesure, et notamment un important aspect social de
partage. La grande évolution de l’an prochain sera
l’arrivée de Scan-and-Match, une fonctionnalité
permettant de stocker tous sa musique dans le Cloud.
On dit bien toute sa musique et pas uniquement celle
acquise à travers Xbox Music. Cela signifie que si
l’utilisateur a acheté de la musique via une autre
plateforme, il pourra l’ajouter à son catalogue Xbox
Music. Ce qui élargit encore l’offre disponible. 

Quelle est cette offre aujourd’hui ?
Au total, plus de 30 millions de titres sont proposés
dans le monde,  ce qui ne signifie pas que tous les titres

Entretien avec 

David Dufour,  
Directeur marketing
Xbox and Game

seront disponibles sur les 22 territoires que nous
adressons au lancement. Nous avons des accords avec
les principales maisons de disques dans le monde
évidemment. C’est certainement l’offre la plus large
actuellement disponible. 

Y aura-t-il des spécificités locales dans Xbox Music ? 
L’interface est unifiée mais l’offre ne sera évidemment
pas organisée pareillement. Chaque territoire a ses
spécificités en matière musicale. 

Comment est né ce projet chez Microsoft ? 
Ce qu’il faut bien observer, c’est que le projet de
pénétrer le marché de la distribution musicale n’est pas
tout récent. Avec Zune, l’angle choisi était le hardware.
Nous avons changé notre fusil d’épaule pour
finalement adopter une stratégie basé sur les services.
Les produits ne se défissent plus par le hardware, mais
par les contenus auxquels ils accèdent. Avec le Cloud,
on peut accéder à son contenu du moment que l’on
accède à Internet. Et comme chacun a maintenant
plusieurs écrans à sa disposition, il était important de
proposer ce service simple et unifié qui facilite la vie
des utilisateurs. On voit bien qu’au fil des années, l’offre
de contenus de Microsoft s’approfondit et s’élargit. On
est passé d’une Xbox dédiée au jeu vidéo à un produit
beaucoup plus riche et diversifié. Ce n’est pas un
hasard si Xbox devient la marque pour tout
l’entertainement !

Xbox est une marque née avec le jeu vidéo sur console chez Microsoft.

Aujourd’hui, elle devient une véritable marque-ombrelle qui concerne

tout l’entertainment du géant américain. L’annonce de Xbox Music le

15 octobre en est une illustration spectaculaire, car sous ce nom, Microsoft

s’attaque à la domination de l’iTunes d’Apple et aux sites de streaming

dans la distribution et la diffusion musicale dans le monde. David Dufour,

Directeur marketing Xbox and Game, nous expose ce nouvel axe

du développement des activités de Microsoft.  Par Sébastien Anxolabéhère

13
Marché

interview

Xbox Music :
let me entertain you !

d
d
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JDLI : Comment est née cette marque ?
Pascal Pibouleau : Parsons International a
signé un contrat de licence avec

Technicolor fin 2009. La présentation de la première
gamme s’est faite six mois plus tard au MedPi 2010
avec les premières livraisons en septembre. La
licence couvre tout l’audio, soit les postes de radio,
les radioréveils et les chaînes de toute taille. Ce à
quoi nous avons ajouté les stations d’accueil et les
enceintes nomades. Le petit audio est le terreau de
la marque. En vidéo, il s’agit de tous les appareils
autour du téléviseur, soit les ensembles home
cinéma et les lecteurs optiques ou média. Parsons
est une entreprise née dans l’univers de la
promotion en 1984 et qui depuis plus de 20 ans
conçoit, développe et fait fabriquer en Asie deux à
trois millions d’appareils par an, dont de nombreux
sont liés à l’audio. Nous avons signé la licence de
marque pour toute l’union européenne, soit 27 pays.

Quel est le champ d’activité ?
Le développement et le redéploiement de la
marque a lieu en deux étapes. D’abord, il s‘agissait
de se réinstaller sur les marchés naturels de la
marque. Cela a été fait avec désormais des parts de
marché significatives sur le petit audio et le home
cinéma. Aujourd’hui, nous sommes à plus de 10%
sur certaines catégories. Nous démarrons donc la
deuxième phase qui consiste à lancer des produits
innovants qui répondent aux nouveaux usages. Un
premier axe est de doter un grand nombre
d’appareils du Bluetooth pour puiser la musique là
où elle se trouve majoritairement aujourd’hui. Dans
le même ordre d’idée, nous allons intégrer des
fonctions de streaming. L’autre piste consiste à
développer des solutions home cinéma qui
accompagnent le téléviseur sans inclure le média. Le
marché des ensembles avec lecteur optique
correspondait à une réalité en son temps mais
aujourd’hui, elle a changé. Il se vend trois millions de
lecteurs optiques par an et en parallèle les box se
généralisent, sans parler de la TV connectée qui
puise directement le contenu sur le Web. Le besoin
s’est donc décalé vers des solutions de sonorisation
pour le téléviseur, soit des enceintes amplifiées à

Thomson est une marque emblématique particulièrement chère

au cœur des consommateurs français. Les produits Thomson audio

peuvent compter sur cette notoriété mais aussi sur un développement

et un design made in France. A la clef, des produits esthétiques,

innovants et qui apportent de la valeur ajoutée.   Par Stéphane Kauffmann

Le renouveau

Entretien avec 

Pascal Pibouleau,

Directeur de division

Thomson audi
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De plus, il faut que nos produits s’intègrent dans la
plus grande variété possible de foyers. Nous
privilégions donc les lignes pures, la sobriété et les
matériaux simples mais élégants.

Avez-vous l’ambition d’aller vers le haut
de gamme ?
Cela se fera par les fonctionnalités car nous ne
voulons pas sortir de notre image de marque.

Dans un premier temps, nous avons réussi le
déploiement des produits simples, il s’agit
maintenant de monter en gamme par les
fonctions qui correspondent à des usages.

Comment innover sur l’audio grand public ?
L’audio résidentiel n’a pas évolué pendant 25
ans, on écoutait la radio et des CD. L’arrivée de
l’Internet dans les foyers a tout changé, d’abord
avec le téléchargement de contenus numériques
et maintenant par des services de streaming à
l’abonnement. De plus en France, le haut débit
est très répandu et l’accès à de tels services est
quasi systématique avec les box. Aujourd’hui, la
musique est stockée dans le smartphone, la
tablette et l’ordinateur. Demain, elle ne sera plus
stockée du tout et on y accédera en streaming.
C’est à cette évolution que doit correspondre
l’audio aujourd’hui et c’est pour cela que nous
avons déjà ajouté le Bluetooth. Dans un second
temps, nos chaînes seront connectées
directement. La sonorisation des appareils
mobiles à la maison ou en balade est un autre
axe de développement. Nous proposons déjà
une station d‘accueil en forme de colonne qui
offre un son exceptionnel et qui combine dock
physique avec sans fil. Notre volonté est de créer
une gamme complète.

15

hardware

interview

connecter directement sur l’écran.
Ainsi, nous lançons deux produits
phare pour la fin de l’année, une barre
de son SB300B qui allie simplicité et
qualité audio à la connexion
Bluetooth. Le système HTS4500W est
un ensemble colonnes 5.1 qui a la
particularité de proposer des
enceintes arrière sans fil pour
simplifier l’installation.

Comment développez-vous
vos produits ?
Nous développons l’intégralité de
nos produits dans nos locaux en France, c’est le
point fort historique de l’entreprise. Nous utilisons
ce savoir-faire pour le développement des
produits audio Thomson. Il n’y a que la fabrication
qui est sous-traitée en Aise, en Chine
essentiellement. Actuellement, nous disposons de
huit ingénieurs au développement, de trois
designers et de trois personnes qui asurent la
gestion de la production en Chine.

Sur ce secteur de l’audio-vidéo à tarif raisonnable,
comment créez-vous la valeur ?
Thomson a  fondé sa réputation sur la qualité au
juste prix et nous étendons cette maxime à l’usage
qui a évolué et auquel nos produits correspondent
parfaitement. Pour cela, il faut anticiper le besoin
pour créer de la valeur par l’innovation. Pour ne
donner qu’un exemple, nous commercialisons
depuis la rentrée des microchaînes entre 99 et 159
euros qui intègrent toutes le Bluetooth.

Qu’apporte la marque Thomson ?
Non seulement elle est très connue mais de plus,
elle rassure le consommateur grand public car elle
lui indique que le produit est fait pour lui. Elle est
garante de qualité, de fiabilité et de simplicité de
mise en œuvre. La marque garantit donc une
vendabilité élevée, notamment auprès d’une
population non technophile. De notre côté, nous
développons des produits qui correspondent à ces
exigences, tout en cherchant à rajeunir l’image de
marque par l’innovation.

Le design est un élément essentiel.
C’est le principal point d’entrée pour le consommateur
en magasin. Et le défi est de taille ! Il s’agit à la fois de
réussir une ligne intemporelle qui plaise au plus grand
nombre mais qui soit aussi valorisante et tendance.

Pascal Pibouleau

Quels sont vos arguments pour convaincre
la distribution et que faites-vous pour
soutenir les ventes ?
Nous avons démontré à la distribution que nos
produits se vendent  bien. Les arguments qui
portent sont des appareils de qualité et design
proposés à un tarif raisonnable et bénéficiant d’une
marque à forte reconnaissance. Cela fait moins de
deux ans que nous sommes arrivés sur le marché et
sur les 12 derniers mois, nous avons
vendu plus d’un
million de produits.
Pour l’heure, nous
avons investi
fortement dans les
actions de
distribution,
notamment dans les
catalogues et les
opérations spéciales.
En 2013, nous avons
prévu une action
marketing globale qui
sera étendue au grand
public avec deux temps
forts avant les vacances
d’été et en fin d’année. 

« Thomson a  fondé sa
réputation sur la qualité
au juste prix et nous
étendons cette maxime
à l’usage. »

dio-vidéo
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Après une pause de plusieurs années,
l’impitoyable tueur à gage Agent 47 reprend
enfin du service. Square Enix annonce en effet

Hitman : Absolution pour le 20 novembre sur PC,
PlayStation 3 et Xbox 360. « Il s’agit de notre
plus important budget marketing de
l’année 2012 », situe Rodney Lelu,
Senior marketing manager chez
Square Enix France. « Avec Tomb
Raider dont le prochain volet sort
l’année prochaine, Hitman est
l’une des marques fortes et
historiques du groupe que
Square Enix entend relancer et
soutenir fortement ».
Rappelons que Io Interactive,
studio créateur de Hitman, fait
partie depuis plusieurs années
du groupe Square Enix. Six ans
donc après l’épisode Blood Money,
l’Agent 47 va devoir affronter une
situation à haut danger, la police et ses
anciens alliés cherchant à le supprimer. « Il s’agit
véritablement du premier volet de la série développé
spécifiquement pour cette génération de machines car
Blood Money avait en premier lieu été élaboré pour les

Hitman
ajuste la cible

L’un des jeux dématérialisés les plus populaires toutes
machines confondues est désormais disponible en version
physique. Activision publiait en effet récemment Angry Birds
Trilogy, en partenariat avec Rovio, le studio créateur de la marque.
Proposée sur PlayStation 3, Xbox 360 et Nintendo 3DS, cette
compilation permet de retrouver les trois titres emblématiques de
la saga à plume : Angry Birds, Angry Birds Seasons et Angry Birds
Rio. Les graphismes ont été revus en haute définition pour
l’occasion et de multiples bonus supplémentaires font leur
apparition. A noter la compatibilité des versions consoles de salon
avec respectivement PS Move et Kinect. L’actualité Angry Birds est
par ailleurs loin de s’arrêter là puisque Rovio vient d’annoncer un
tout nouveau volet à paraître le 8 novembre notamment sur PC,
iOS, Windows Phone. Un nouvel opus qui devrait faire parler de lui
puisque Angry Birds Star Wars combinera l’univers du jeu à celui
de George Lucas.  

Oiseaux
en boîte 

Epic Mickey revient en force en fin d’année. Avec tout d’abord Epic Mickey : Le Retour des Héros, suite du
premier jeu de plate-forme/aventure sorti en 2010, qui sera cette fois-ci publié sur PS3, Xbox 360 et Wii le 21
novembre. L’éditeur vient en revanche de souligner que la version Wii U du jeu allait voir sa sortie décalée au
printemps 2013 en France
pour bénéficier d’une
version 100% localisée
(textes et voix). Rappelons
que le 21 novembre verra
également le lancement
de Epic Mickey : Power of
Illusion sur Nintendo 3DS,
un jeu de plate-forme
sous forme d’hommage
au hit des années 90 de
la MegaDrive.

Epic Mickey précise ses dates 
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consoles précédentes avant d’être adapté sur Xbox 360 ».
Pionnière dans le domaine du jeu d’infiltration dès
2000 sur PC, la saga Hitman se voit ici propulsée dans

une nouvelle dimension, galvanisée par une
réalisation de haut vol. « Le jeu est basé sur le

puissant moteur propriétaire Glacier 2, mis
au point par le studio », détaille l’éditeur.
Une vraie cure de jeunesse pour
Hitman, qui va aujourd’hui de l’avant
mais sans oublier ses fondamentaux :
« Le joueur peut désormais choisir
d’aborder une mission de la manière
qu’il préfère, en privilégiant la
discrétion et l’infiltration ou bien
l’action», précise Rodney Lelu. Dans

Hitman, les missions peuvent être
remplies de multiples manières

différentes, ce qui est toujours garant d’une
forte « rejouabilité ». De caractère

généralement inflexible, l’Agent 47 fait tout de
même aujourd’hui un geste en direction des joueurs
moins chevronnés : «L’objectif est de convaincre à la fois
les puristes de la série et les nouveaux venus avec un
gameplay plus flexible qu’autrefois ». Un dose d’inctinct

(limitée et désactivable pour les purs et durs) permet
ainsi de donner de précieuses indications au joueur
qui n’aurait pas encore toute la technicité du tueur à
gage professionnel (mouvements des ennemis
notamment).

Un contrat ambitieux
Square Enix sort les grands moyens pour réactiver la
franchise, avec un dispositif marketing incluant TV
hertzienne et cabsat, dispositif Web… « Il s’agit de la
plus importante mise en place pour un titre de la série
Hitman », confirme Rodney Lelu. « Les premiers retours
de la presse spécialisée sont très encourageants et
soulignent combien le retour de la série était attendu ».
Depuis l’annonce du jeu à l’E3 2011, Square Enix l’a
soutenu en diffusant vidéos et trailers. « Depuis mai et

jusqu’à fin novembre, nous proposons une expérience en
ligne originale avec le jeu Hitman : Sniper Challenge qui
permet aux joueurs ayant précommandé le titre chez
Micromania de se replonger dans l’univers de la licence,
en amont de la sortie de Absolution. Un challenge interne
sur ce jeu a également été proposée aux revendeurs ».
L’aspect communautaire est évidemment important
pour réactiver une telle franchise. La présence du
mode Contrats va dans ce sens, puisqu’il permet aux
joueurs de créer leurs propres missions à partir de
paramètres choisis… puis de défier tous les autres
joueurs à faire mieux qu’eux. Soulignons enfin que le
jeu sera mis en avant également à l’occasion du Paris
Games Week, aux côtés des autres grandes
productions de Square Enix que sont Sleeping Dogs et
le nouveau Tomb Raider.

Désormais distribuée par Koch Media en France, la
référence des jeux de gestion footballistique signée
Sega revient cette année avec un lot impressionnant de
nouveautés. « Près de 900 points ont été améliorés » situe
Emmanuel Melero, Directeur marketing chez Koch Media
France. Au programme, un moteur de match 3D

amélioré, de
nouveaux rôles du
staff, une meilleure
interaction avec les
médias ou encore
un jeu en ligne
bonifié. Deux
nouveaux modes de
jeu font leur

apparition : Classique et Défi. « Le mode Classique
permet au joueur de déléguer plus de tâches et donc de
se concentrer davantage sur le terrain. Ce mode moins
chronophage doit faire revenir d'anciens joueurs de la
série pris par le temps et élargir l'audience du jeu »
continue Emmanuel Melero. « Le mode défi (apparu
pour la première fois dans Football Manager Handheld
2012 sur iPhone et Android, ndlr) propose aux joueurs de
relever des défis limités dans le temps : sauver une équipe
en L1, demeurer invaincu... ».

Une campagne
dans la continuité
Riche d’une base de données de plus de 500 000 joueurs
et entraineurs existants, Football Manager est la série de
gestion de football la plus vendue au monde. En France,
la licence représente plus de 500 000 ventes, avec pour
chaque volet « des ventes stables autour de 75 000 ventes
avec toujours plus de 80% de ventes physiques » poursuit
Emmanuel Melero. Si Koch Media commercialise
désormais l’ensemble du catalogue « physique » de Sega,
le marketing du titre reste cependant « dans la lignée des
dispositifs précédents, avec une campagne tv, du online et
des actions auprès de certains clubs de football ». Football
Manager 2013 sort le 2 novembre sur PC et Mac.

Football Manager
voit plus large

La simulation agricole à succès de la société parisienne Focus
Home Interactive renouvelle l’aventure ! Prévu pour le 25 octobre
sur PC dans sa nouvelle itération, le titre fera aussi pour la
première fois son apparition sur PlayStation 3 et Xbox 360 début
2013. Le programme pour les agriculteurs virtuels s’annonce
riche, avec notamment un parc de véhicules fort de plus de 100
engins, un mode carrière intégrant une partie business (gestion
des récoltes et élevage d‘animaux inédits), un terrain de jeu
toujours plus vaste, des cultures plus variées, des graphismes
plus fins ou encore la possibilité de gérer une ferme à plusieurs
en multijoueur jusqu’à 10. L’éditeur annonce pas moins que le
« meilleur titre de la série des Farming Simulator ».

Farming Simulator
Moisson de nouveautés
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Le fameux magicien imaginé par J.K Rowling est à nouveau le
héros d’un jeu sur Xbox 360… mais dédié à Kinect cette fois-ci. Le
jeu invite à revivre différents moments de la saga (apprentissage de
sorts, courses de Quidditch, duels de magie…) en faisant les
mouvements adéquats face au capteur. Disponible à 40 euros
environ, le titre publié par Warner Games peut être pratiqué à deux.

S’il y a une licence qui se prête bien à gestion de mouvements
face au capteur Kinect de la Xbox 360, c’est bien Dragon Ball Z.
Namco Bandai propose ici de participer à de multiples combats
mettant en scènes les fameux héros du dessin animé (50
personnages présents). Lancer des attaques, esquiver les coups se
fait ici en mimant les actions. Différents modes de jeu sont au
programme de ce titre qui est commercialisé à 40 euros environ.

Harry Potter pour Kinect

Dragon Ball Z for Kinect

A l’occasion d’une conférence donnée
début octobre, Nintendo a précisé ses plans
pour la console portable. On a ainsi appris

que Paper Mario : Sticker Star est prévu pour le 7
décembre sur la machine et permettra de renouer
avec cette série mettant en scène le plombier à la
mode 2D dans un monde 3D (déjà croisée sur
Nintendo 64, GameCube et Wii). A noter la possibilité
annoncée de créer ses propres stickers pour le jeu. La
date du 26 octobre est également confirmée pour
Professeur Layton et le Masque des Miracles, premier
opus de cette série de jeux d’aventure/puzzles à
arriver sur Nintendo 3DS. Nintendo a par ailleurs
annoncé pour mars 2013 la sortie de Monster Hunter 3
Ultimate, un « poids lourd » du genre aventure/rôle
qui permettra à quatre joueurs de coopérer (dont un
éventuellement sur sa Wii U !). 

La boutique digitale
alimentée
Sur le plan dématérialisé, Nintendo vient pour la
première fois de proposer du contenu supplémentaire
à télécharger pour un de ses jeux avec de nouveaux
parcours pour New Super Mario Bros 2. Une gamme
de jeux précédemment parus en cartouches sont
désormais proposés en version digitale sur le eShop
dont Super Mario 3D Land, Mario Kart 7, Zelda Ocarina
of Time ou encore Star Fox 64. Le fabricant entend
visiblement soutenir sa boutique en ligne et prévoit
« de nombreuses nouveautés sur le Nintendo eShop au
cours des prochains mois ». Fallbox, Hydroventure ou
encore The Denpa Men font partie des jeux
dématérialisés annoncés par Nintendo sur la machine,

suivi par les éditeurs tiers comme Level 5 (Liberation
Maiden, Aero Porter, Crimson Shroud) ou Shin’en
(Nano Assault EX). Enfin, Nintendo annonce deux
nouvelles éditions limitées de la Nintendo 3DS XL avec
un modèle blanc embarquant Mario Kart 7 préinstallé
(le 16 novembre) et une machine aux couleurs des
Pokémon avec la console Jaune Pikachu prévue « d’ici
la fin d’année ». 

Nintendo 3DS
Du nouveau sur  

Les derniers retardataires qui n’auraient pas encore
succombé à l’univers Mass Effect n’auront désormais plus
d’excuses. Electronic Arts commercialisera en effet le 8
novembre une compilation réunissant les trois volets de
cette saga de jeux de rôle/action mâtiné de space opera qui
fait référence dans le domaine. Disponible sur PC et Xbox
360 (PlayStation 3 un peu plus tard) au prix conseillé de
49,99 euros, la trilogie permettra donc de suivre l’intégralité
des aventures du commandant Shepard et de sa lutte
contre les terrifiants Moissonneurs. Si elle paraîtra plus tard,
la version PS3 de Mass Effect Trilogy marquera la première
apparition du premier
volet sur la console de
Sony. EA annonce que
celui-ci sera également
commercialisé sous
forme de téléchar-
gement sur le PSN. 

Un nouveau logiciel de préparation
à l’examen du code de la route vient
d’arriver sur le marché. Publié par LG and
Co, le titre compatible PC et Mac fournit
les outils pour mettre toutes ses chances
de côté pour la fameuse épreuve : mode thématique pour travailler
un sujet particulier, entraînement dans les conditions de l’épreuve,
module pédagogique… Jusqu’à la fin de l’année, le logiciel est
commercialisé au tarif préférentiel de 24,99 euros. La distribution est
assurée par Innelec. 

Le code
dans la poche 

M
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la totale 

Actualité Kinect
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Licence incontournable d’Ubisoft,

Assassin’s Creed s’apprête à accueillir

un nouveau chapitre sonnant

comme un tournant dans la série.

Nouvel univers, nouveau personnage

et surtout des ambitions toujours

plus importantes font d’un des jeux

les plus attendus de la fin d’année un

authentique pendant aux

superproductions hollywoodiennes.

John Parkes, Directeur général

d’Ubisoft France, nous détaille le

lancement du jeu et revient sur le

rayonnement de la première

franchise du groupe. Par Patrick Hellio

Assassin’s
Creed III 

Cap vers le Nou  

JDLI : Que représente Assassin’s Creed
pour Ubisoft ? 
John Parkes : Il s’agit tout simplement de la

plus importante marque du groupe, notre première
franchise depuis déjà plusieurs années. Une marque
qui s’est d’ailleurs installée très rapidement chez les
joueurs dès le premier épisode, il y a cinq ans. Le jeu
Assassin’s Creed 3 est la plus grande création d’Ubisoft
à ce jour, la plus ambitieuse, fruit de trois ans de travail,
de la collaboration de six studios différents, soit plus
de 600 personnes au sommet de la production. Nous
prévoyons de passer un nouveau cap avec ce titre, ce
qui va encore renforcer l’aura de la franchise. La série
accueille un nouveau héros appelé Connor, explore de
nouvelles contrées et met en scène une période
historique inédite. C’est un véritable redémarrage pour
cette licence, qui y  apporte de la fraîcheur, de
l’innovation, une nouvelle approche narrative et un
concept de monde ouvert encore plus poussé
qu’auparavant. Les fans seront véritablement conquis,
et cet épisode représente aussi le moment parfait pour
accueillir de nouveaux entrants sur la franchise
puisque nous ouvrons ici une nouvelle saga. 

Qui cible aujourd’hui la franchise Assassin’s Creed ? 
Assassin’s Creed dispose d’une large base de fans. En
France, la page Facebook de la saga compte 650 000
membres et l’on estime qu’environ 400 000 personnes
peuvent être qualifiées de passionnés de la marque,
puisqu’ils ont régulièrement acheté les précédents
volets. Dans le monde, ce sont six millions de
personnes qui sont abonnées à la page Facebook.
Assassin’s Creed 3 va nous permettre d’énormément
recruter puisque la licence jouit aujourd’hui d’une

Entretien avec 

John Parkes

Directeur général

d’Ubisoft France

excellente popularité et le titre est clairement attendu
comme l’un des trois plus gros jeux de la fin d’année.
Avec ce volet, nous allons pouvoir faire venir de
nouveaux publics que nous n’avions pas
systématiquement sur les précédents opus comme les
amateurs de jeux d’action/aventure et les joueurs, plus
occasionnels parfois, qui privilégient les
superproductions en fin d’année. C’est typiquement ce
genre de très grosses productions, qui se rapproche de
plus en plus de ce que propose le cinéma, que
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   ouveau Monde

demande le public aujourd’hui. Nous sommes
optimistes, ne serait-ce qu’en notant que les
réservations sur Assassin’s Creed 3 sont deux fois
supérieures à celles que nous avions enregistrées
l’année dernière avec l’épisode Revelations.

Comment soutenez-vous un tel lancement ? 
C’est un soutien massif qui s’oriente encore plus cette
année en direction du grand public. Le dispositif a
véritablement commencé dès mars dernier, à
l’annonce du jeu et va se poursuivre jusqu’à la fin de
l’année en montant en puissance. Nous allons
communiquer en médias lourds comme la TV,
l’affichage, le Web également tout en mettant en place
des temps forts impactants. A l’image de la visibilité
qui a été donnée au titre au moment du match de
football Espagne/France le 16 octobre dernier. Le but
est de donner une portée très grand public à la
campagne via des temps forts de ce type. Il s’agit du
budget de promotion le plus important jamais alloué à
un titre de la série. Ce qui est bien sûr en ligne avec
nos ambitions de ventes. 

Comment travaillez-vous le trade marketing ? 
Le retail est très important pour un lancement de cette
ampleur. Assassin’s Creed 3 existe déjà depuis

quelques temps en magasins par le biais des offres de
précommande et de réservation que nous avons mises
en place en amont. Comme tout jeu « AAA » qui se
doit d’être fortement présent en magasins et qui dure
dans le temps, Assassin’s Creed 3 proposera à son
lancement de nombreux outils d’aide à la vente et de
fortes mises en avant. Nous mettons tout en œuvre
pour événementialiser le lancement. Dès que c’est

grand public, reste la licence du groupe la plus
déclinée, sous de nombreuses formes. Mais la licence
Assassin’s Creed continue à se voir déclinée sous
différentes formes, venant toujours apporter des
informations et une lumière complémentaires aux
jeux vidéo. On peut déjà annoncer qu’une
nouvelle trilogie en bandes dessinées sera
proposée à partir de la mi-novembre, après le
succès de la première qui a atteint 120 000
ventes en France. Un nouveau roman va être
publié chez l’éditeur Milady Bragelonne. Et puis le
futur film Assassin’s Creed a été
officiellement annoncé pour 2014, joué et
co-produit par Michael Fassbender, avec
tout l’impact grand public que cela peut
entendre. Enfin, Ubisoft a confié à l’éditeur
spécialisé Gree le développement d’un jeu
Free-to-Play sur mobiles et tablettes,
Assassin’s Creed Utopia, qui va profiter de

John Parkes

« Assassin’s Creed 3 va nous
permettre de recruter puisque la licence jouit
aujourd’hui d’une excellente popularité. »

possible, nous encourageons à réunir en magasins les
différents produits siglés Assassin’s Creed, jeux et
produits dérivés. Enfin, le jeu sera fortement mis en
avant au Paris Games Week, qui coïncide avec sa date
de sortie le 31 octobre.

Assassin’s Creed est-elle votre licence la plus déclinée
sous forme de produits dérivés ? 
Pas pour le moment : la franchise Les Lapins Crétins, très

l’expertise de l’éditeur dans le domaine du
jeu social sur plate-forme mobile.  

Comment maintenir une cohérence à une
licence qui devient ainsi protéiforme ? 
Certains de ces produits sont développés
en interne, comme les bandes dessinées
ou les figurines et d’autres sont confiés à
des partenaires, comme les romans. Il y a

Bandes dessinées, romans, art-

books, figurines… l’univers Assassin’s

Creed sous toutes ses formes.
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De multiples outils de PLV

sont proposés aux revendeurs

organisons également des fan days au cours desquels
nous invitons les joueurs à pratiquer le jeu en avant-
première pour toujours plus les impliquer. 

La thématique d’Assassin’s Creed 3 confère-t-elle au jeu
un potentiel supérieur aux Etats-Unis ? 
Le potentiel du jeu est énorme sur tous les territoires
mais on dispose en effet d’un petit « plus » en Amérique
puisque le scénario se penche sur une tranche d’Histoire
capitale du pays. La sur-performance sur le territoire
concerné par le contexte d’un jeu est une situation que
l’on a déjà connue par exemple avec Assassin’s Creed 2
qui avait connu des pics de ventes sur le marché italien !
Sinon, de manière globale, les ventes de la série
Assassin’s Creed sont équilibrées entre l’Europe et les
Etats-Unis.  

Assassin’s Creed 3 Liberation sort au même moment
sur PS Vita. Comment allez-vous le travailler ?
Nous le travaillons comme un jeu à part entière car il
s’agit d’une aventure autonome, mettant en scène pour
la première fois dans la série une héroïne. Le jeu se passe
à la même époque que Assassin’s Creed 3 et des
passerelles vont exister entre les deux jeux et les versions
PS Vita et PS3. Ce jeu sur PS Vita, qui devrait être l’un des
« top sellers » de fin d’année sur la machine, va profiter
d’une campagne dédiée avec notamment des spots TV
spécifiques.

Quelle place accordez-vous à la version Wii U du jeu ? 
Cette version sortira en même temps que la nouvelle
console le 30 novembre et proposera une expérience de
jeu différente puisqu’elle exploitera le Gamepad de la
Wii U pour afficher des données complémentaires,
comme un radar pour mieux se repérer dans l’espace, la
gestion de l’inventaire du personnage… Nous traitons
cette version comme faisant partie du lancement global
d’Assassin’s Creed 3 mais en mettant en avant les

De nouveaux

horizons
Après Altaïr puis Ezio, le joueur va contrôler ici un nouvel

assassin, Connor, dans le contexte de la Guerre

d’Indépendance américaine au 18ème siècle. Depuis ses

débuts, la saga repose en effet sur l’exploration, depuis le

futur, de l’ADN d’une lignée d’assassins qui permet ainsi de

revivre les aventures d’ancêtres successifs. Monde plus ouvert

que jamais, diversité des endroits à explorer, séquences d’ac-

tion très impressionnantes (combats navals) mais aussi multi-

ples modes multijoueurs sont ici au programme. Lancée à la

rentrée 2007, la série Assassin’s Creed affiche aujourd’hui

selon Ubisoft 2,7 millions de jeux vendus en France.  

dans ce cas toujours un passage par Ubisoft pour que
le contenu soit développé en adéquation avec la
« bible » de la franchise et soit validé. Une équipe,
dotée d’une vision globale de l’univers d’Assassin’s
Creed, travaille chez Ubisoft à cette cohérence de la
marque. 

Quels sont les produits dérivés Assassin’s Creed qui
se vendent le mieux ? 
En premier viennent les figurines, très prisées des
collectionneurs et des fans de la saga. Elles sont
vendues indépendamment ou en bundle avec les
éditions limitées des jeux. Viennent ensuite les bandes
dessinées et les trois romans déjà sortis, en attendant
le quatrième volume qui arrive prochainement. Ces
ouvrages sont d’excellents moyens pour faire venir de
nouvelles personnes à l’univers Assassin’s Creed pour
ensuite les inciter à jouer au jeu vidéo : ce sont aussi
des portes d’entrées supplémentaires à l’univers de la
licence.  

Une exposition est actuellement consacrée à
Assassin’s Creed dans la galerie Arludik à Paris. Peut-
on parler d’une aura culturelle pour la franchise ? 
Tout à fait, et plusieurs signaux vont dans ce sens.
Cette deuxième édition de l’exposition Arludik en est
un et nous avons aussi été approchés par la revue
Historia. Celle-ci a récemment récompensé la saga
Assassin’s Creed dans le cadre de ses prix qui
distinguent diverses créations culturelles pour leur
contenu historique, à l’égal des romans, des
expositions, des bandes dessinées… C’est une grande
gratification pour nos équipes. Reproduire fidèlement
des époques de l’histoire est une composante
essentielle de la saga et nous avons des équipes qui
s’investissent totalement dans cet objectif en
s’entourant d’historiens, d’urbanistes… Cela contribue
à démontrer que le jeu vidéo réunit des savoir-faire
différents et complémentaires, des corps de métiers
distincts collaborant autour de superproductions
comme ce que l’on connait dans le cinéma. 

Ubisoft suit un rythme d’un nouveau jeu Assassin’s
Creed chaque année. N’y a-t-il pas un risque d’user
prématurément la licence ? 
Il faut en effet y prendre garde, même si l’on a de plus
en plus d’exemples de jeux qui sortent à un rythme
annuel et qui vendent plus chaque année. Il faut être
très vigilant pour s’assurer que le jeu qui sort chaque
année est en phase avec les standards de qualité de la
série. Ensuite, il faut que chaque année le jeu apporte
une expérience nouvelle pour le joueur et nous avons
justement ici une licence assez riche pour nous
permettre d’en explorer les multiples facettes au fil du
temps. 

Comment travaillez-vous la communauté
Assassin’s Creed ? 
Nous faisons notre possible pour être le plus
proche possible des communautés de joueurs,
que ce soit par le biais de Facebook ou des sites
Web de fans. Nous avons des équipes qui
travaillent sur cet aspect tant côté production que
business et qui se chargent d’informer et

d’interagir avec la communauté. Ubisoft produit et
diffuse ainsi des contenus comme des éléments
graphiques, des vidéos, des interviews pour dévoiler à la
communauté les coulisses du développement. Nous
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fonctions spécifiques de la console. Nous avons des
ambitions importantes pour le jeu sur Wii U car nous
pensons qu’il y a une forte corrélation entre les premiers
acheteurs de la console, certainement plutôt gamers, et
celui-ci.  

Quel est aujourd’hui le rang d’Ubisoft sur la scène du
jeu vidéo ? 
Ubisoft est le troisième éditeur sur le plan mondial, en
Europe et en France. 

Combien de propriétés intellectuelles actives compte
actuellement le groupe ? Quelle part les jeux AAA
représentent-ils ?  
Le catalogue compte environ une vingtaine de grandes
marques aujourd’hui. Les superproductions doivent
représenter en moyenne trois ou quatre titres par an. La
stratégie d’Ubisoft est depuis plusieurs années de se
concentrer autour de plusieurs axes stratégiques : les
jeux « high end » haute définition - des
superproductions immersives et à la qualite
irréprochable-,  continuer a servir le grand public avec
des expériences de jeu fun et variées comme Just Dance,
et de se développer sur le online/digital en offrant des
expériences multijoueurs toujours plus innovantes et en
développant notre offre sur le social et les nouvelles
plateformes de jeux qui se développent sur le marché.
Via cette stratégie, nous continuons à renforcer nos
marques phares mais aussi à en créer de nouvelles
comme le jeu musical Rocksmith qui vient de sortir ici en
Europe, ou encore Watchdogs que nous avons annonce
à l’E3 cette année.

Quel regard portez-vous sur le marché de cette fin
d’année ? 
La période est très attendue car c’est là qu’une grande
partie du business se fait, notamment en 2012 ! On peut

être confiants sur cette fin d’année car de nombreux jeux
de qualité, de vrais blockbusters, arrivent sur la période.
Le fait que la Wii U arrive fin novembre est également
très positif pour le marché car elle devrait apporter une
nouvelle dynamique, une vraie innovation aux joueurs.
Avec sept jeux au lancement, Ubisoft s’engage
particulièrement sur cette machine avec un line-up
diversifié qui s’adresse à tous les publics.

On évoque la difficulté de faire respecter la date de
sortie des blockbusters. Qu’en pensez-vous ? 
Nous aimerions que nos clients respectent les day one
de sortie des jeux. Tous nos plans marketing sont
articulés autour d’une date, mondiale de plus, pour créer
un maximum un effet événementiel. En France, on
assiste actuellement à une dérive avec des mises en
vente de « gros » jeux plusieurs jours avant la date
officielle… ce que l’on n’observe pas du tout dans
d’autres pays européens ! Nous avons donc besoin de
l’aide des revendeurs sur cette question, pour éviter de
créer de la confusion chez les joueurs qui attendent
impatiemment leur jeu et lisent dans les forums que
d’autres y jouent déjà ! C’est un écueil que l’industrie doit
éviter un maximum. 
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JDLI : Quels sont selon vous les principaux
apports de Black Ops 2 à la série ? 
Lucie Linant de Bellefonds : Call of Duty Black

Ops 2 sera de loin le volet le plus innovant de la
franchise, à tous les niveaux. Du côté de la campagne
solo tout d’abord, pour la première fois dans un Call of
Duty, l’action se déroule en partie dans le futur, en 2025.
Les joueurs pourront donc manipuler des armes
totalement inédites et piloter des véhicules qui n’existent
pas encore. Le scénario en devient aussi plus intéressant
avec un jeu d’aller-retour entre 2025 et la fin des années
70, où s’était arrêté Black Ops. Autre grande première
pour un Call of Duty, le scénario n’est plus entièrement
scripté, avec les nouvelles missions spéciales Strike Force,
qui entrainent des conséquences sur le déroulement
même du jeu, puisqu’en fonction de leur réussite ou non,
le scénario peut dévier de son axe normal. En ce qui
concerne le multijoueur, celui-ci a été entièrement
repensé pour que tous les joueurs, du débutant au
vétéran, puissent y trouver le même plaisir. Le système
de création de classe a été revu, permettant des
multitudes de possibilités d’équipement. Le système de
calcul des scores également. Avec Black Ops 2, Call of
Duty se rapproche encore plus du monde de l’e-sport
avec des leagues et la possibilité de streamer sa partie.
Les Zombies, ce bonus adoré des fans de Call of Duty
Black Ops, devient un mode de jeu multijoueur à part

Black Ops II 
L’armede jeu massive

En quelques années, la série Call of Duty s’est imposée comme un

véritable phénomène d’édition. Leader des ventes depuis plusieurs

saisons, la saga soulève les foules à chaque sortie annuelle. En

attendant l’arrivée le 13 novembre de Black Ops 2, Lucie Linant de

Bellefonds, Brand manager, nous détaille le lancement du jeu, les

ajustements opérés sur la plate-forme en ligne Elite mais aussi ce qui

va changer avec ce nouvel opus.    Par Patrick Hellio

Lucie Linant de

Bellefonds
Brand manager 

chez Activision

France

Le fameux mode Zombies prend

du galon dans ce nouvel opus.
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séparées comme c’était le cas jusqu’en 2011. Les fans
pourront donc enrichir leur jeu en achetant de nouveaux
packs de cartes pour Call of Duty Black Ops 2. Ces packs
seront accessibles directement sur Xbox Live, PSN et
Steam mais aussi via des cartes à points Xbox et PSN qui
seront mises en avant en magasins. Nous continuons
donc bien à intéresser les retailers à nos ventes de DLC.
Par ailleurs, les consommateurs auront la possibilité
d’acheter un Season Pass Black Ops 2 à 49,99 euros qui
leur donnera accès à tous les DLC prévus sur Black Ops 2
(quatre map packs à 14,99 euros à l’unité, soit une
économie de 10 euros avec le Season Pass). Ce Season
Pass sera commercialisé via les mêmes circuits physiques
et digitaux que les map packs, donc les retailers seront
également intéressés à ces ventes. 

Quelle est votre stratégie dans le domaine du trade
marketing ? 
Notre objectif sur Black Ops 2 était d’avoir une présence
massive et permanente en magasins depuis l’annonce
du jeu en mai jusqu’à Noël et après. Nous avons donc
mis en place un programme de précommande
spécifique pour chaque enseigne suivant le profil type
du consommateur, avec des offres physiques ou
digitales, soutenues dans certains cas par une campagne
média comme c’est le cas pour Micromania avec l’offre
Nuketown et Double XP, ou Carrefour avec l’oreillette
Bluetooth. Nous travaillons également nos espaces
permanents Call of Duty, qui existent désormais chez
pratiquement tous les retailers, avec un renouvellement
mensuel des PLV et des offres catalogue. Pour le
lancement, le déploiement en magasins sera massif avec
une mise en place très importante, des boxes et PLV
événementiels, des habillages de vitrines. Tous les

entière avec Black Ops 2. Enfin, soulignons que Treyarch
a apporté des améliorations considérables au moteur
graphique : gestion des éclairages, des détails, des
textures, la fluidité de l’action.

Où en sont les ventes des différents opus de la série en
France ? Quel est à ce jour le best-seller ? 
Call of Duty est une franchise en croissance
exponentielle en France (voir tableau des ventes, ndlr) et
dans le monde. Modern Warfare 3 est le best-seller à ce
jour, mais les ventes catalogue de l’opus précédent Black
Ops sont toujours incroyables. Black ops ressort souvent
dans le Top 10 GfK avec des ventes à la semaine
meilleures que des nouveautés.

Un an après le lancement du service en ligne Elite, quel
bilan en dressez-vous ? 
Le lancement du site communautaire multijoueur Call of
Duty Elite a été un succès remarquable, avec plus de 10
millions de membres inscrits dans le monde en six jours.
Aujourd’hui, 70% des acheteurs français de Call of Duty
Modern Warfare 3 sont inscrits sur Elite, ce qui en fait la
base de données la plus rapidement construite à ce jour.
Activision a su créer un outil extrêmement fédérateur
pour la communauté des fans. En 2012, Activision a
décidé d’améliorer encore la qualité du service offert à
ses joueurs puisque la nouvelle version d’Elite, qui sera
lancée en même temps que Black Ops II sera un modèle
entièrement gratuit. Le système d’abonnement premium
disparait. Tous les acheteurs de Black Ops 2 pourront
gratuitement s’inscrire sur Elite et auront accès à une
multitude de fonctionnalités qui étaient auparavant
payantes (création de clans, leagues, compétitions
dotées, vidéos didactiques, Elite TV etc).

L’objectif affiché l’année dernière était d’intéresser les
retailers à ce service via la vente notamment de cartes à
points. Qu’en est-il aujourd’hui ? 
Bien que le service Elite soit désormais complètement
gratuit, les DLC feront l’objet de « micro-transactions »

La série de tous les records
World at War (sortie novembre 2008) : 

320 000 ventes en huit semaines 

Modern Warfare 2 (sortie novembre 2009) : 

800 000 ventes en huit  semaines 

Black Ops (sortie novembre 2010) : 

1,2 million ventes en huit semaines, 1,6 million à date

Modern Warfare 3 (sortie novembre 2011) : 

1,5 million ventes en huit semaines, 1,7 million à date

« Call of Duty: Modern Warfare 3  a établi un nouveau record dans l’univers des loi-

sirs, avec un lancement sur cinq jours dont le résultat dépasse tout ce qu’ont pu réa-

liser les autres jeux vidéo, les livres ou le cinéma. Plus de 775 millions de dollars géné-

rés dans le monde en cinq jours », souligne Lucie Linant de Bellefonds, Brand

Manager Call of Duty chez Activision. « En novembre 2011, Call of Duty: Modern

Warfare 3 a franchi la barre du milliard en 16 jours, effaçant le précédent record du

film Avatar qui était de 17 jours (monde). En France à fin 2011, Modern Warfare 3

était le second produit culturel en valeur derrière le film Intouchables au cinéma ». 

magasins intéressés recevront un « midnight kit » pour
organiser une « midnight opening » la veille au soir du
lancement.

Des éditions spéciales sont-elles réservées à certaines
enseignes ? Dans quelle mesure permettez-vous aux
revendeurs de se singulariser ? 
Les éditions collector seront disponibles chez tous les
retailers. Nous mettons davantage l’accent sur la
campagne de précommande que sur le lancement au
niveau de la singularisation des revendeurs.

Quels sont vos objectifs avec ce nouveau Call of Duty ? 
La franchise Call of Duty dépasse désormais le cadre du
jeu vidéo, c’est devenu un phénomène culturel. Les
ventes du jeu ont atteint un niveau tel que quasiment
tous les joueurs, tous âges et sexes confondus, jouent à
Call of Duty. Il semble donc compliqué de conserver une
courbe de croissance à deux chiffres. C’est pourquoi
notre ambition est surtout de rester la plus grosse
franchise de jeux vidéo en continuant de recruter de
nouveaux joueurs et en fidélisant notre énorme base de
fans. Ce la passe par de l’innovation en permanence pour
leur apporter toujours plus de raisons de continuer à
jouer à Call of Duty.

Comment se profile le programme des DLC à venir ? 
Quatre map packs sont prévus pour Call of Duty Black
Ops 2, environ tous les deux mois à partir de janvier
2013. Chaque pack contiendra au moins quatre
nouvelles cartes ou missions. Les map packs seront
d’abord disponibles avec une exclusivité de 30 jours
pour les joueurs sur Xbox 360.

« La nouvelle version d’Elite,
lancée en même temps que Black Ops II,
sera un modèle entièrement gratuit. »

(chiffres France,

source éditeur) 
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software

interview

Dernier-né en date d’une longue série de jeux

d’action en vue subjective, Call of Duty Black

Ops 2 sera le premier de la série à explorer une

thématique futuriste (après la Seconde Guerre

mondiale, la Guerre Froide…). C’est le studio

Treyarch (Black Ops 1, World at War) qui est

aux manettes du développement cette fois-ci.

Le titre plonge le joueur dans un conflit en

2025 pour une guerre moderne à base

d’armes hi-tech et de mise en scène holly-

woodienne avec force écroulement de bâti-

ments et buildings. Outre une campagne solo

annoncée comme moins linéaire, le jeu

embarque bien entendu une livrée de modes

multijoueurs, ce qui a fortement contribué à la

popularité de la série. Le jeu est attendu pour

le 13 novembre sur PC, PlayStation 3 et Xbox

360, des éditions collector du titre sont au pro-

gramme. Une version Wii U sera publiée à la

sortie de la nouvelle console Nintendo, le 30

novembre. 

Black Ops 2 en force 

©AFJV

L’actrice française Virginie Ledoyen prête 

sa voix à un personnage du jeu.
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Le constructeur américain propose deux
nouvelles paires d'écouteurs intra-
auriculaires baptisés SIE2 et SIE2i et

destinés aux sportifs. Si le premier modèle est
compatible avec la majorité des baladeurs et
autres smartphones, le second est destiné tout
particulièrement à l'iPhone. Ainsi, le SIE2i dispose
d'une télécommande et d'un microphone qui
permettront à l'utilisateur de recevoir des
appels ou de piloter l'appareil à la voix.
Pour le reste, les SIE2 et SIE2i sont
fournis avec des embouts assurant une
étanchéité acoustique et recouverts d'une
protection hydrophobe pour prévenir toute
humidité liée à la transpiration lors des séances de jogging.  A
noter que les embouts sont déclinés en trois tailles pour s’adapter
aux différentes morphologies et épouser la forme du pavillon de
l'oreille. Les SIE2 et SIE2i sont disponibles au prix de
119,85 euros et 149,95 euros.

l

Logitech présente sa nouvelle télécommande universelle
Harmony Touch. Elle peut être personnalisée par son écran
couleur tactile et intuitif de 2,4 pouces à même d’afficher 50
icônes paramétrables pour un accès direct aux chaînes TV. La
configuration se fait comme toujours par une  interface Web qui
recense la quasi-totalité des appareils existant. Ensuite, la
télécommande se charge de lancer une activité en démarrant et
en opérant les bon réglages sur les appareils concernés. Logitech a
surtout considérablement simplifié sa nouvelle télécommande, en
supprimant notamment un pavé numérique devenu inutile dans
le monde numérique moderne. La Logitech Harmony Touch est
compatible avec plus de 225 000 appareils et plus de 5 000
marques. Elle peut aussi piloter jusqu’à 15 équipements différents.
La télécommande est livrée avec un socle de recharge et elle est
disponible au prix de 179,99 euros.

Logitech

Viewsonic complète sa gamme d'écrans
VX avec deux nouveaux modèles de 23 et 27
pouces, les VX2370Smh et VX2770Smh. Les
particularités de ces écrans sont la finesse de
leur cadre laqué noir, la présence de boutons
tactiles et surtout l'intégration d'une dalle IPS
reconnue principalement pour sa restitution
des couleurs et ses angles de vision. Les deux
écrans affichent une résolution Full-HD avec
un temps de réponse de sept millisecondes.
Par ailleurs, Viewsonic poursuit sa démarche
en faveur de l'environnement avec l'utilisation
d'un rétro-éclairage LED peu gourmand et un
mode éco certifié Energy Star avec trois
options (standard, optimisé et économie). Les
VX2370Smh et VX2770Smh sont disponibles
au prix respectif de 229 euros et
349 euros.

Viewsonic
Cadre minimaliste 

harmonise
les commandes

Bose
Sport de luxe

d
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Après des APU (Accelerated Processeur Unit) pour
ordinateurs portables et depuis peu pour ordinateurs de
bureau, AMD s'attaque désormais au marché des tablettes.
Ainsi, le fabricant texan vient de dévoiler sa toute dernière
création ; le Z-60. AMD profite de son expertise sur les
processeurs intégrant une section graphique performante pour
en proposer une version ultra-mobile. Le fondeur précise que le
Z-60 vient adresser le marché des tablettes et hybrides sous
Windows 8. A noter que la puce vient se placer en concurrent
direct de l’Atom d’Intel. Du côté des caractéristiques, le
processeur comporte deux coeurs fonctionnant à une
fréquence de 1 GHz associés à 1 Mo de mémoire cache. La
section graphique est une déclinaison des Radeon HD série
6000, ce qui garantit de bonnes performances, notamment
dans les domaines ludiques et vidéo. La consommation de 4,5
watts seulement promet une belle autonomie. AMD annonce
que les premières tablettes équipées du Z-60 devraient arriver
sur le marché avant la fin de l'année.
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newS 27

Le spécialiste des accessoires pour joueurs
lance le Free Mobile, un mini contrôleur sans
fil Bluetooth compatible avec toutes les

plates-formes, PC, Mac, Android et iOS. Cette petite
manette de jeu est constituée d'une croix
directionnelle, de deux sticks analogiques, de deux
boutons sur le haut accessibles par les index et de
quatre boutons d'action sur la partie haute à droite. La
manette est alimentée par une batterie au lithium qui

lui confère environ 10 à 20 heures d’autonomie. Elle
dispose aussi d'un mode économie d’énergie qui la
bascule en veille après trois minutes d'inactivité. Son
rechargement s'effectue simplement à l'aide d'un câble
USB fourni. Les utilisateurs PC et Mac auront la
possibilité de personnaliser et reconfigurer les 12
boutons du pad comme ils le désirent. La SteelSeries
Free Mobile est disponible au prix de 79,99
euros.

Le One X est l’un des meilleurs smartphones de sa génération. Il est donc logique que HTC lui fasse subir
une petite cure de jouvence pour ne pas perdre son avance. Le One X+ reprend donc le design et l’essentiel des
spécifications du One X mais gagne un processeur plus puissant, plus de stockage avec 64 Go et surtout une
batterie plus endurante. De quoi gommer sur le papier les quelques défauts de son smartphone fer de lance. Le
One X+ embarque aussi la toute dernière version Android 4.1, ce qui lui garantit une excellente fluidité. Il devrait
être disponible dans le courant du mois pour 649 euros.

Après un premier essai
chez Orange, c’est par Motorola
qu’Intel revient dans l’univers
des smartphones. Le Razr i
embarque en effet un processeur
Atom cadencé à 2 GHz et qui
promet d’être une bête de
course pouvant sans problème
rivaliser avec les processeurs les
plus ambitieux de la
concurrence. Doté d’un écran
Super Amoled de 4,3 pouces, il
conserve la taille de guêpe de
son ancêtre avec seulement 8,3
mm d’épaisseur. A noter qu’Intel
continue à adapter Android pour
ses processeurs X86 puisque le
système d’exploitation passe en
version 4.1. Le Razr i sera
disponible courant octobre pour
un prix encore inconnu. 

Mini-manette
pour mini-jeux

sous 
stéroïdes

HTC
AMD
Objectif tablette

l

H

SteelSeries

Motorola 
Intel Inside
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Si les stars du Finlandais sont bien évidemment
ses Windows Phone Lumia, le constructeur n'en
délaisse toutefois pas l'entrée de gamme, un domaine
dans lequel il a de bonnes parts de marché. Les Asha
308 et 309 visent clairement ce segment avec un prix
qui ne devrait pas dépasser les 100 euros. Pour
autant, l’écran est un trois pouces et le capteur photo
affiche deux mégapixels. Le tout sera propulsé par le
système d'exploitation maison S 40. Reste à voir si ce
sera suffisant pour contrer l'arrivée massive
d'androphones à bas prix. 

Le spécialiste allemand des accessoires pour joueurs complète sa gamme de souris avec trois
nouveaux modèles : la Kone XTD, la Kone Pure et la Lua. La Kone XTD succède au modèle Kone+ tout
en gardant le design très apprécié des joueurs. Roccat en a profité pour améliorer les fonctionnalités. La

Kone Pure reprend les lignes de la XTD mais avec un gabarit légérement plus petit. Enfin, la Lua est une version
ambidextre qui satisfera un large panel de joueurs. Les principaux changements concernent la molette dont la
résistance a été améliorée et l'utilisation du système Click Master qui améliore la stabilité des boutons. « Avec la Kone
XTD, la Kone Pure et la Lua, nous renouvelons notre engagement envers l’excellence et le monde du gaming » déclare René
Korte, fondateur et PDG de Roccat. « Ces nouvelles souris sont de vraies battantes. Elles illustrent parfaitement la différence
entre le simple fait de jouer et de s’engager sérieusement dans le gaming ». Les Kone XTD, Kone Pure et Lua seront
disponibles en novembre aux prix respectifs de 69,99 euros et 29,99 euros.

Avec son nouveau modèle de téléphone résidentiel Epok,
Telefunken reste fidèle à son histoire et revient dans le style 60’s.
Alliant modernité et esthétique rétro épurée, ce téléphone dispose
de deux claviers, l’un sur le combiné pour le côté pratique, l’autre
sur la base. Le look de cette dernière n’est pas sans rappeler les
cadrans des téléphones d’antan. Enfin, le téléphone dispose d’un
répertoire de 80 contacts et d’un haut-parleur intégré à la base.
L’Epok TE 300 est disponible au prix de 59,90 euros.

Retour vers le futur
Telefunken 

Smartphone
prix plancher

Nokia

La Breathe BT est une nouvelle station d’écoute destinée
aux appareils de la marque à la pomme (iPod et iPhone) qui peut
aussi recevoir la musique par les airs en Bluetooth ce qui la rend
compatible avec tous les smartphones et toutes les tablettes. Elle
adopte un design très particulier en forme de dôme avec un ton
noir à l'avant et du gris métallisé à l'arrière. Compatible Bluetooth
2.1 EDR, elle restitue la musique à travers deux tweeters, deux
mediums et un subwoofer pour une puissance totale de 48 watts
RMS. La télécommande fournie arbore un design tout en rondeur
et permet de contrôler le volume et les sources. La Breathe BT est
disponible au prix de 229,99 euros.

Roccat  
Des souris et des joueurs

Edifier
La musique respire

Roccat Kone Pure

Roccat Kone XTD

Roccat Kone Lua
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Mobility Lab prend 
soin de votre Mac.

Lab

Découvrez tous nos produits dédiés à l’environnement Apple

www.mobilitylab.eu

1. Wireless Design Touch For MAC - 2. Hub 4 Ports for Mac rose - 3. Mini Speaker V510 - 4. Optical Mouse for MAC - 5. Hub 4 Ports for Mac bleu - 6. Hub 4 Ports for Mac Silver - 7. Pure Color 
Optical Mouse White - 8. Cables AV Component - 9. Cables AV 

1.

2.

3.

5.

6.

7.

8. 9.
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En matière d’écrans, les pistes d’innovation sont assez limitées.  En même
temps, l’écran est devenu le point d’orgue de tous les appareils qui en
sont dotés, avec de plus en plus souvent une façade qui se résume à lui.

Même l’interface passe désormais par celui-ci avec le tactile devenu omniprésent. En
parallèle, les écrans se multiplient dans les foyers et désormais, chaque
consommateur en a un à disposition où qu’il soit et dans toutes les situations. Que ce
soit un téléviseur, une tablette, un notebook, un ordinateur de bureau ou un
smartphone, avec un écran au centre de la vie, il est logique qu’une bonne partie de
l’innovation s’exprime par lui. 

Peu de changements en vue
Les qualificatifs objectifs d’un écran ne sont pas si nombreux pour le consommateur. Si
on laisse de côté la qualité d’image plus subjective, il y a la finesse, la technologie et la

C’est rare dans notre industrie, le standard Full-HD aura réussi à s’imposer sur la

plupart des écrans à partir d’une certaine taille. Il est cependant en passe d’être

révolu car l’innovation en matière d’affichage passe désormais par la très haute

résolution. En fait, il s’agit de densité, un concept qu’il va falloir expliquer au

consommateur sans l’évoquer. Par Stéphane Kauffmann

Très haute 
L’affichage de de

Petit lexique 
de la haute résolution
4K Dans le domaine de la TV, le 4K représente une résolution de 3840 x 2160 pixels,

soit l’équivalent de quatre écrans Full-HD. Au cinéma, c’est plus nuancé. La dénomi-

nation couvre aussi bien des résolutions allant de 4096 x 1714 à 4096 x 3112 selon le

format choisi par le réalisateur.

WQHD Cette norme correspond aux écrans d’une résolution de 2560 x 1440 pixels.

Elle est principalement utilisée en informatique, notamment sur les moniteurs pro-

fessionnels mais aussi sur les iMac 27 pouces.

Retina Il s’agit d’une dénomination marketing Apple. Elle ne correspond à rien de

standard, mais à une volonté du constructeur d’offrir une densité de pixel supérieure

au pouvoir de résolution de l’œil humain. Ainsi, l’iPhone 5 dispose d’un écran de

1136 x 640 pixels, le nouvel iPad de 2048 x 1536 pixels et le MacBook Pro Retina de

2880 x 1800 pixels. 

résolution. Ce sont les arguments essentiels. Après de nombreux tâtonnements, les
technologies d’affichage se réduisent pour l’essentiel au LCD. Le plasma joue encore un
rôle dans le téléviseur mais pour des usages bien particuliers. L’OLED est très
prometteur et déjà largement utilisé sur les petits écrans mais pas encore sur les
grands. Cette technologie a pour avantage une plus grande finesse, une luminosité et
un contraste plus élevés, des couleurs plus saturées et des angles de vison très larges.
Pour autant, le récent iPhone 5 montre qu’il est possible de faire aussi bien en LCD, du
moins sur de petits écrans. En grande taille sur téléviseur, l’OLED arrive sous peu avec
une finesse et une qualité d’image incroyables. Cependant, les coûts de production
sont très élevés et il faudra du temps pour les maîtriser.  On le voit donc, il n’y a pas
grande évolution à espérer dans l’immédiat en matière de technologie d’affichage et
celles existantes très matures proposent une qualité d’image qui approche la
perfection.

Une question de taille
Demeure l’autre composante de l’affichage, à savoir la résolution. Et il est vrai que
de ce côté, cela fait longtemps que les choses n’avaient pas bougé. Le passage à la
haute définition a pris beaucoup de temps mais depuis quelques années, on est

Notebook Apple MacBook Pro Retina : 2880 x 1800
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 e définition
 emain

arrivé à un consensus sur les grands écrans avec le 
Full-HD (1920 x 1080). En informatique et sur tablette,
l’intermédiaire 1366 x 768 ou similaire s’est imposé dans
les tailles de sept à 15 pouces. Et sur les smartphones, il
n’y a pas de règle pour l’instant. La définition est
évidemment fonction de la taille d’écran. Une même
résolution aboutira à une densité de pixels moindre sur
un grand que sur un petit écran qui sera donc plus
détaillé. Augmenter la résolution améliore évidemment
la qualité d’affichage quel que soit la taille d’écran mais
l’informatique a rendu une équation simple un peu
confuse aux yeux du consommateur. Windows n’étant
pas capable d’adapter la taille des objets à la résolution,
si elle augmente trop sur un petit écran, tout sera très
petit. Mais c’est uniquement un problème de système
d’exploitation qu’il suffit d’adapter comme l’a fait Apple. Une définition plus haute
apporte toujours plus de finesse et davantage de détails, quelle que soit la taille
d’écran.

Par la résolution 
Pour se rendre compte à quoi correspond la résolution, il suffit de prendre des
analogies. En photo, les capteurs n’arrêtent pas d’augmenter leur résolution, le
20Mpixels étant devenu courant. Le plus souvent, ces clichés sont désormais vus sur
un écran d’une résolution maximale en Full-HD, ce qui correspond à 2 Mpixels, soit 10
fois moins ! 90% des détails et de l’information sont donc perdus. On comprend
d’autant plus aisément que plus de pixels améliorent la qualité d’image de manière
significative. Si on remet la taille d’écran dans l’équation, c’est la densité en pixels qui
compte au final. Une tablette 10 pouces en Full-HD sera quatre fois plus résolue qu’un

téléviseur 40 pouces à la même résolution. Ayant considéré cette équation, certains
constructeurs se sont dit que l’innovation principale de leur produit passerait
désormais par la résolution, tant les performances autres sont suffisantes. Pour autant, il
reste un problème de taille ; celui du contenu. Si pour la bureautique, la photo, les
applications et les jeux, il est facile de suivre ou d’adapter, il en va tout autrement en
vidéo pour l’heure limitée au Full-HD, nous y reviendrons. La photo est même très
largement en avance sur les écrans. Pour les logiciels productifs et les applications, il

suffit de faire une mise à jour du programme. Et pour les jeux, ils
peuvent s’adapter à la résolution. Il y a juste une nécessité d’augmenter
les performances car évidemment le calcul est d’autant plus lourd que
l’image est résolue.

Apple précurseur 
Le premier constructeur à avoir misé sur la très haute résolution fut
Apple, encore une fois précurseur. Comme la résolution est complexe à
expliquer au public avec des normes et des chiffres qui sèment la
confusion, la marque à la pomme a une fois de plus prouvé son génie
marketing et appelant tous ses écrans de ce type Retina, quelle que
soit leur résolution. C’est d’autant plus ingénieux que le terme illustre
bien le message du constructeur : plus fin et plus détaillé que ce que
perçoivent vos yeux. C’est l’iPhone 4 qui a inauguré le premier écran
Retina avec une densité de pixels jusque-là inédite sur un smartphone.
Sur l’iPhone 5 tout juste sorti, elle demeure identique avec une
résolution de 1136 x 640 pixels. Rapporté à la taille de quatre pouces,
c’est beaucoup. Pour comprendre, il suffit d’extrapoler à un téléviseur
de 40 pouces qui devrait alors afficher une résolution quatre fois
supérieure au Full-HD. Cela correspond d’ailleurs à peu de chose près
à la prochaine norme 4k pour les TV.  En smartphone, les autres
constructeurs ont depuis suivi le mouvement avec un Samasung

Tablette Apple iPad 3 : 2048 x 1536 pixels

Moniteur Fujitsu P27T-6 :
2560 x 1440
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Galaxy S3 qui affiche par exemple du 1280 x 720 sur un écran 4,8 pouces. Une telle
résolution sur un si petit écran magnifie la photo et la vidéo mais aussi les applications et
les jeux. De plus, il reste une marge de progression car on est encore loin du Full-HD.
Cependant, le gain ne sera plus aussi visible sur une si petite diagonale.  

La tablette au mieux
Apple ne s’est pas arrêté en si bon chemin en dotant également l’iPad d’un écran
Retina aussi. Sa résolution est de 2048 x 1536 pixels pour 9,8 pouces, soit un peu plus
que le Full-HD. Là encore, on dépasse dans les mêmes proportions ce que propose un
téléviseur. Et c’est sans doute la taille d’écran qui profite le plus de l’accroissement. La
vidéo Full-HD est évidemment parfaitement adaptée et les photos sont absolument
somptueuses avec notamment la possibilité de zoomer fortement. Les tablettes haut
de gamme sous Android ont suivi le mouvement mais en s’arrêtant au Full-HD pour
10,1 pouces. Asus et Acer ont chacun sorti un modèle. Mais le problème, c’est que les
applications ne suivent pas vraiment alors que dans le monde Apple elles se sont très
vite adaptées. Paradoxalement, on a ainsi vu sortir des jeux sur iPad aux graphismes
plus fins que sur les consoles actuelles qui le plus souvent se limitent au 720p ou 
1280 x 720 pour garantir la fluidité. Des titres comme Infinity Blade II, Real Racing 2, ou
encore Rayman Run proposent des graphismes d’une finesse incroyable. Mais les
applications de consultation en profitent tout autant. Avec des processeurs mobiles de
plus en plus puissants et l’arrivée des tablettes sous Windows 8, on peut prédire un
avenir radieux à l’ultra haute définition sur ces tailles d’écran.

L’informatique au-delà du Full-HD
En informatique, la très haute résolution est arrivée par le monde professionnel et une
fois de plus par Apple qui a commercialisé les premiers moniteurs WHQD en 
2560 x 1440 et qui a même lancé une connectique adaptée avec le Display Port. Les
moniteurs PC s’y sont mis aussi avec une démocratisation qui s’accélère puisque
désormais, on trouve des écrans 27 pouces de ce type à moins de 700 euros. L’intérêt
est évident pour la photo, le jeu et la productivité, moins pour la vidéo. L’informatique
étant désormais devenue portable essentiellement, on attendait évidemment que les
constructeurs aillent au-delà du Full-HD pour les notebooks 15 pouces et qu’ils passent
au moins au Full-HD en 11 et 13 pouces. Asus a effectivement lancé le premier
ultrabook Full-HD en 13 pouces. Mais pour aller au-delà du Full-HD, c’est encore une
fois Apple qui a agi en premier puisque son Macbook Pro Retina propose la résolution
hallucinante de 2880 x 1800 en 15 pouces. Là encore, la vidéo ne suit pas mais la photo
et les applications en profitent pleinement, d’autant qu’Apple a adapté son système

d’exploitation pour que les icônes, polices et objets ne soient pas trop petits. On
s’attend maintenant à ce que les tout-en-un et les notebooks sous Windows 8 suivent
le même chemin, car c’est un moyen évident pour valoriser et favoriser une montée en
gamme évidente à comprendre. Il suffit de mettre côté à côte un ordinateur en
résolution standard et un en très haute définition avec la même photo à l’écran.

4K en TV
Enfin, nous arrivons à la taille téléviseur et là les choses se gâtent singulièrement. Certes,
le premier téléviseur 4k est déjà sorti, en l’occurrence il s’agit du Toshiba 55ZL2 à 8 000
euros. Par ailleurs, le standard est normalisé pour la TV avec du  3840 x 2160. De plus, il
doit être possible de fabriquer des téléviseurs bien moins chers car celui de Toshiba est en
3D auto-stéréoscopique et donc très onéreux. Le problème ne réside pas dans ce
qu’apporte cette définition quatre fois supérieure au Full-HD. Il suffit de voir une vidéo en
4k pour se convaincre que c’est l’avenir de la TV. Ce n’est plus une image mais une fenêtre
sur le monde tant le rendu est réaliste. Le problème réside une fois de plus dans le
contenu. La plupart des films sont déjà disponibles en 4k car désormais, c’est la norme
dans les salles de cinéma. En revanche, les chaînes de TV ont mis 10 ans pour passer à la
HD alors avant qu’elles passent au 4K, il va falloir attendre longtemps. Ce n’est pas le
principal frein pour autant car pour l’heure, il n’y a pas de solution pour diffuser des
contenus vidéo en 4k. Aucun support optique n’est prévu et quand on voit que le Blu-ray
ne convainc déjà plus, il n’y en aura sans doute jamais. Cela passera donc par le
streaming, ce qui implique à son tour la fibre optique. Et même si nous sommes très en
avance en France, ce n’est pas pour tout le monde tout de suite. Il  faudrait aussi que les
éditeurs vidéo et les chaînes se mettent d’accord alors que l’on envisage à peine la HD. La
TV 4k, ce n’est immédiatement. Reste la photo qui passe ainsi de deux à 8 Mpixels. Les
clichés rendent enfin justice aux capteurs mais cela fait cher le cadre photo. En
conclusion, la très haute résolution est une très bonne piste de valeur pour tous les
appareils qui sont dotés d’un écran plus petit que le téléviseur. Apple a engagé les
hostilités et décline la très haute résolution sur toutes les catégories. Il est donc probable
que les univers Android et Windows 8 suivent le même chemin. Il faudrait juste trouver
un terme fédérateur comme l’a fait Apple. Toujours est-il que le gain d’usage est facile à
démontrer en magasin. Il suffit d’allumer l’appareil et de mettre la même photo en fond
d’écran. 
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Téléviseur Toshiba 55ZL2 :
3840 x 2160

Quelle connectique ?
En informatique pour relier un moniteur, le Display Port issu du monde pro-

fessionnel semble se répandre peu à peu. Cependant, le HDMI semble plus

indiqué en grand public car universel, de la tablette au téléviseur.

Officiellement, seule la version 1.4a permet de passer des résolutions

jusqu’au 4K mais dans la pratique, on constate que c’est plus une limitation

logicielle que physique sur les systèmes existants. Un PC en HDMI 1.3 ou même une PlayStation 3 sont

capables d’aller au-delà du Full-HD.

4 532

1

La haute  
résolution dans la pratique
Tous ces chiffres impressionnent mais que gagne-t-on à passer en très haute résolu-

tion ? Voici un exemple concret. Cette photo a été prise avec un reflex numérique qui

offre une résolution effective de 13 Mpixels.

1 Si l’on zoome sur la branche des lunettes, on constate que la résolution de l’image

est vraiment bonne.

2 Hélas, les écrans 13 Mpixels n’existent pas. Voyons donc ce que deviennent ces

détails sur un écran 27 pouces WQHD en 2 560 x 1 440 pixels. Il y a une perte de défi-

nition évidente mais c’est encore très bien. 

3 Si on passe en Full-HD, c’est déjà nettement moins bien.

4 Et en 720p ou 1366 x 768, c’est tout simplement atroce.

5 Voilà pourquoi il suffit de regarder une belle photo sur un écran très haute résolu-

tion pour avoir envie de le posséder. 

JDLI228-P00-00-Focus THD-BAT:JDLI  17/10/2012  16:43  Page 32



Projet1:Mise en page 1  17/09/2012  19:00  Page 1



Toshiba 23EL934
Beau et polyvalent

S’il est disponible en noir, ce petit téléviseur se fait surtout remarquer quand il est

vêtu d’une robe blanche. Le revêtement laqué souligné de chrome s’avère très actuel et il

n’y pas que dans la cuisine que ce petit écran s’adaptera avec bonheur dans un intérieur

contemporain. De plus, la coque est assez fine grâce au rétro-éclairage LED. Côté image, la

dalle Full-HD mate est plutôt bien réglée. Déjà, elle ne reflète pas l’éclairage artificiel direct,

un plus indéniable. La température des couleurs est très neutre et les tons chair sont bien

respectés ce qui est rare sur les modèles d’appoint. Le contraste est dans la moyenne mais

le traitement vidéo fait un travail impressionnant. L’image est vraiment propre et si la

source est de mauvaise qualité, le filtre anti-bruit fonctionne très bien. Au demeurant,

l’appareil offre un rendu HD très convaincant. Dans les jeux vidéo pour une utilisation dans

la chambre d’enfant, la remise à l’échelle des titres 720p majoritaires se passe très bien ,

aussi. De même, un ordinateur connecté en HDMI ou en VGA affichera une image parfaite

et ce Toshiba peut donc faire office de moniteur informatique. Enfin, on notera une section

audio très convaincante avec une spatialisation honorable et un son bien contrasté. 

Technologie : LCD/LED

Taille : 23 pouces

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 14 ms

Contraste : 1 000 000 :1

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : VGA, 2 HDMI, YUV, Péritel, USB host

580 €2 7 9

hardware

panorama

Sur un marché en baisse, le multi-équipement est une clef d’entrée essentielle et

cela passe souvent par un téléviseur d’appoint. Logiquement, il tire encore le prix

moyen vers le bas, à moins qu’il n’y ait un réel investissement du constructeur et de

la distribution pour tenter de le valoriser.  Par Stéphane Kauffmann et Benoit Dupont

Samsung T24B750 
Ultra complet

C’est un moniteur qui intègre un tuner TNT et qui peut donc faire office de téléviseur

d’appoint, d’autant que sa ligne est très réussie. De plus, c’est le champion de la connectique et

des fonctionnalités. Il intègre en effet  deux prises HDMI, une VGA, une entrée cinch, une prise

Péritel, deux entrées USB et même une prise Ethernet ainsi que le WiFi. Pour les appareils mobiles,

l’appareil est compatible MHL via le HDMI. Et dans l’environnement Samsung, on peut utiliser

AllShare pour diffuser films, photos et musique directement depuis un smartphone ou une

tablette. Enfin, ce téléviseur est connecté et donne accès au portail Samsung, le plus riche à l’heure

actuelle. La qualité de l’image est très convaincante aussi. Le rendu des couleurs est de grande

qualité, les tons chair sont bien respectés et les nuances de rouge ne sont pas extravagantes.

L’appareil est surtout à l’aise en HD avec un piqué saisissant. Cet écran est à mi-chemin entre le

moniteur informatique et le téléviseur. C’est clairement un modèle d’appoint mais c’est un peu

plus qu’un écran de cuisine et son offre de connectivité le rend idéal pour les technophiles avides

de fonctions connectées. 

Technologie : LCD/LED

Taille : 24 pouces

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 5 ms

Contraste : 1 000 :1

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : VGA, 2 HDMI, dont une compatible MHL, WiDi, 2 USB, Ethernet, WiFi

580 €3 5 9

Téléviseurs d’app
Multi-équipement re

34
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Le marché du téléviseur est en berne et
pour cause, les Français ont massivement
changé d’appareil pour l’écran plat,

phénomène encore amplifié par l’arrêt de
l’analogique. Or comme sur tout marché de masse, il
faut des raisons impérieuses pour faire renouveler une
population non-technophile dans sa majorité. Passer
au plat en était une ; la 3D, la TV connectée et la

qualité d’image n’en sont pas. Certes, ceux qui sont
intéressés et qui ont les moyens vont toujours être
attirés par la dernière nouveauté mais cela demeure
marginal au regard du nombre de téléviseurs vendus.
Pour l’immense majorité de ceux qui disposent
désormais majoritairement d’un écran plat moderne,
il n’y a que la panne et le multi-équipement qui
peuvent les pousser à acheter. Cela génère d’ailleurs
un marché plus que conséquent. Si évidemment on
est loin du record de 8,7 millions d’unités en 2011
(source GfK), on en vendra tout de même 6,5 millions
cette année. Et même s’il est probable que cela baisse
encore à un volume compris en cinq et six millions
par an, le téléviseur demeure le plus gros marché en
équipement résidentiel. Pour comparaison, les
tablettes devraient afficher un score de 3,4 millions
cette année.

Un segment porteur
Le problème, c’est qu’il faut que l’industrie et la
distribution s‘adaptent à cette nouvelle taille de
marché. Le seul volume au prix le plus bas ne pourra

Sony KDL22EX550
L’écran portail

Le design est vraiment réussi et la finition très qualitative. La coque en plastique texturé est

de toute beauté et le pied en métal chromé fait le reste. L’écran est d’ailleurs inclinable, un

raffinement ergonomique des plus rares. La télécommande est directement héritée des modèles

plus haut de gamme. Côté qualité d’image en revanche, le bon côtoie le moins bon. Notamment,

on regrette le choix d’une définition HD-ready seulement. Et malgré la quantité impressionnante

de curseurs en tous genres, il est difficile d’obtenir une image complètement convaincante. Il faut

d’ores et déjà passer en mode expert et la température des couleurs doit être calée sur Chaud 2

pour des tons chair naturels. Le contraste est en revanche un peu limite. Pour autant, le rendu est

plutôt correct, en HD comme en définition standard. Le traitement d’image X-reality fait bien son

travail de mise à l’échelle. La partie audio est très convaincante pour un téléviseur de cette taille.

Enfin, l’écran est ultra-connecté avec un accès complet au portail SEN et l’intégration du WiFi. En

revanche, la connexion d’un ordinateur sera décevante en raison de la résolution limitrée. 

Technologie : LCD/LED

Taille : 22 pouces

Résolution : 1280 x 720 

Latence : NC

Contraste : NC

Luminosité : NC

Connectiques : VGA, 2 HDMI, 2 USB, Ethernet, Wifi, YUV, Péritel, USB

Philips 24PFL3507
Simple et bon marché

Techniquement, l’appareil est plutôt convaincant avec une dalle mate un peu plus

contrastée que la moyenne. La température des couleurs est en revanche trop chaude, ce qui

donne un ton rougeaud aux personnages. Le rendu en HD est propre moyennant un réglage

adéquat. En effet, le petit écran n’est pas avare d’options en tous genres. Il faut notamment penser

à baisser le contraste beaucoup trop criard au premier abord. Globalement, les images sont de

qualité. L’ergonomie est bonne, avec des menus bien pensés. Par exemple, l’indicateur de

consommation couplé au curseur de rétro-éclairage permet de sensibiliser l’utilisateur. En

revanche, on déplore une télécommande conçue en dépit du bon sens. Les numéros de chaînes

sont tous au bas, ce qui contraint l’utilisateur à une prise en main pénible. La partie audio est

plutôt convaincante. Le mode Surround offre effectivement une spatialisation plus agréable. Côté

design, l’appareil se montre plutôt agréable à l’œil avec une coque noire et gris anthracite du plus

bel effet. L’écran est aussi connecté mais c’est plutôt anecdotique avec le DLNA et l’accès direct à

Youtube en tout et pour tout. 

Technologie : LCD/LED

Taille : 24 pouces

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : NC

Contraste : 100 000 :1(dyn.)

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : VGA, 3 HDMI, 2 USB, Ethernet

pas assurer une valeur suffisante. En grande taille, il
faudra donc convaincre le technophile et le passionné
de cinéma ce qui est difficile. En revanche, il y a un
segment qui tend la main, c’est celui des téléviseurs
d’appoint. Certes le prix de vente est plus modeste
mais comme les recettes technologiques des grands
écrans n’ont pas encore été appliquées, il y a moyen
de réaliser une plus-value. Il ne faut surtout pas
s’installer dans l’idée qu’un modèle d’appoint ne peut
se vendre que par l’argument du prix. C’est d’autant
plus faux que l’endroit qui va l’accueillir nécessite
tantôt de l’esthétique, tantôt des fonctionnalités. Ce
seront les deux axes pour créer de la valeur sur un
petit téléviseur.

Parler usage
Comme sur les autres marchés, il faut avant tout
raisonner usage désormais. Où place-t-on un
téléviseur d’appoint et quelle sera l’utilisation en
fonction ? Souvent, un tel modèle sera en fait placé
sur une table haute ou un bureau pour qu’un
membre de la famille  puisse regarder tranquillement

580 €3 1 9 580 €3 2 9
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ce faire, il est bien de mettre en rayon juste à côté une
paire de prises CPL pour le relier à la box par le courant.
De même, la fonction d’enregistrement par l’USB sera
également un plus non négligeable dans cette
perspective. Toujours dans le même ordre d’idée, la
présence d’une connexion MHL permettra de restituer
la vidéo d’un smartphone ou d’une tablette, ce qui là
encore fait particulièrement sens sur un téléviseur
d’appoint. Et pour vendre cet usage, il est évident qu’il
faut le montrer en rayon. Plus encore qu’au rayon TV de
salon, celui des modèles d’appoint se contente souvent
d’un alignement de modèles classés par tailles. C’est
une hérésie et ne permettra aucune montée en
gamme. Si au contraire, on sélectionne les références et
qu’à côté des modèles basiques, on expose du design
et on démontre la fonctionnalité utile, il sera possible
de valoriser. 

alors que le spectacle familial est dans le salon. Cela
peut se faire dans une pièce à vivre secondaire, dans un
coin ou dans une chambre d’enfant. Un modèle qui fait
également office de moniteur informatique sera alors
particulièrement adapté pour pouvoir brancher un
notebook et ainsi profiter de la surface pour travailler
ou se distraire. D’ailleurs au rayon moniteur, il y a des
modèles dotés d’un tuner TNT et qui sont souvent
meilleurs dans l’usage informatique qu’un téléviseur. Il
vaudra mieux les sortir du rayon IT pour les mettre en
TV. De même pour illustrer cet usage, créer un petit
espace chambre d’enfant avec un notebook permettra
de démontrer cet usage. Mais le téléviseur d’appoint
peut aussi s’installer dans la chambre à coucher, dans la
cuisine, voir un peu partout en fait. Et en fonction de
l’endroit, le consommateur sera à la recherche d’un
design adapté. Il pourra aussi ne pas y prêter attention

si l’endroit n’est pas vraiment un espace de vie au
design soigné. En revanche pour la cuisine, un modèle
blanc sera souvent plus adapté et dans la chambre à
coucher il est possible qu’une montée en gamme se
fasse par l’esthétique avec un bord fin et une épaisseur
minimale. Il sera donc avantageux de multiplier les
designs et surtout de les montrer avec suffisamment
d’espace autour pour qu’ils puissent réellement faire la
différence visuellement en rayon.

Mettre en scène
Enfin, un téléviseur secondaire peut être d’autant plus
intéressant qu’il offre des fonctions avancées, car il ne
dispose pas d’un environnement aussi complet et riche
que le téléviseur principal dans le salon. Ainsi, s’il est
connecté, on pourra regarder un film en VOD. Et pour

LG M2752 
Hybride

Ce 27 pouces est un hybride moniteur informatique/ TV. L’équipement se révèle

complet avec deux prises HDMI, le VGA, la Péritel et le YUV ainsi qu’une prise USB

permettant de lire des fichiers multimédia. La dalle est un modèle IPS et les angles de

vision sont donc très larges. Les couleurs sont fidèles, tandis que le contraste est un cran

au-dessus de la moyenne  avec également une très belle uniformité. En HD, le rendu

manque un peu de piqué, faute notamment à une réactivité trop faible qui dégrade les

textures dès que la caméra bouge un peu. En définition standard, l’appareil ne fait pas de

miracles non plus mais il y a peu de fourmillements. Pour le jeu vidéo, la réactivité est juste

suffisante. En mode PC, rien à redire puisque tout est parfait ! La partie audio est plutôt

anecdotique et il faudra l’équiper d’enceintes supplémentaires. Cet écran LG est donc

avant tout un moniteur informatique qui peut servir à regarder la TV de temps à autre.

Technologie : IPS/LED

Taille : 27 pouces

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 5 ms

Contraste : 5 000 000 :1(dyn.)

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : VGA, 2 HDMI, USB, Péritel, YUV

580 €3 4 9

Haier LET22T1000 
Dynamique

Malgré son prix très contenu, ce petit téléviseur Haier affiche un design attractif. C’est

sobre et très classique avec une robe tout de noir laquée. Le contraste visuel est plutôt élevé

grâce à l’astuce du réglage dynamique. En revanche, cela se paie un peu dans les films par un

passage du clair à l’obscur problématique. Le bruit vidéo est également assez présent. Par

défaut, les couleurs sont plutôt froides mais ce sera affaire de goût. En HD, le piqué et la netteté

sont satisfaisants. Dans les jeux, l’écran affiche une réactivité correcte avec quelques filés

tolérables. La partie audio est correcte aussi, avec un son puissant et assez équilibré qui souffre

juste d’un effet de réverbération parfois gênant. Ce téléviseur ne brille dans aucune discipline

mais affiche une image correcte et assez flatteuse par un contraste perçu important. En

considérant le prix exigé, c’est un bon résultat.  

Technologie : LCD/LED

Taille : 22 pouces

Résolution : 1920 x 1080 

Latence : 5 ms

Contraste : 2 000 000:1(dyn.)

Luminosité : 250 cd/m2

Connectiques : VGA, 2 HDMI, 2 USB, Péritel

580 €2 2 9

36

JDLI228-P40-42-Pano TV appoint-BAT:JDLI  17/10/2012  17:43  Page 36



Projet2:Mise en page 1  31/08/2012  17:23  Page 1



38

Samsung       
galaxy note 2 

smartphone
Il aura fallu moins d'un an à Samsung pour

lancer une seconde génération du Note. Le

premier du nom avait créé la surprise en mon-

trant la viabilité d'un smartphone de très

grande taille. Le Note 2 repart sur la même

base mais affine singulièrement la recette.

Esthétiquement, il ressemble fortement à un

Galaxy S3 agrandi. Ce n'est pas un mal en soi

mais l’aspect est un peu trop plastique à notre

goût. On est en revanche impressionné par la

maîtrise technique de Samsung qui a réussi à

faire entrer un écran plus grand (5,5 contre 5,3

pouces) dans un châssis moins large et plus

fin ! Résultat, la prise en main reste correcte,

même si le Note ne conviendra pas à tous.

Pour le reste, ce smartphone est extrêmement

puissant et toujours fluide grâce à Android 4.1.

Et l’autonomie impressionne aussi, dépassant

désormais les deux jours. Le stylet est lui plus

précis mais sera sans doute assez peu utilisé.

Avec le Note 2, Samsung signe un coup de

maître en améliorant sur tous les points un

smartphone à succès. Certes, sa taille ne plaira

pas à tous mais pour les accros du Web

mobile, c'est un sans-faute. 

Sandisk 
cruzer extreme
usB 3.0 

clé usB
Avec la norme USB 3.0 qui se généralise enfin

sur les ordinateurs, de nombreux produits

compatibles arrivent sur le marché. C'est le cas

notamment des clés USB qui proposent par

ailleurs de larges capacités de stockage pour

avoir toujours sur soi toutes ses données, voire

de la musique et des vidéos. Ainsi, Sandisk

lance sa toute nouvelle clé baptisée Cruzer

Extreme USB 3.0 d'une capacité de 64 Go. Elle

affiche un design sobre et une finition tout en

noir très soignée. Le connecteur USB est

rétractable à l'image des mines de certains

stylos à bille. Il est ainsi plus aisé de ranger la

clé dans une poche. Dans la pratique, la clé

Extreme USB 3.0 affiche de très bonnes per-

formances, proches des données du construc-

teur. Les mesures obtenues lors des tests don-

nent une vitesse de transfert en lecture de l'or-

dre de 187 Mo/s et 166 Mo/s en écriture, ce qui

est très rapide. Il est donc possible d'utiliser la

clé pour transférer de très grandes masses de

données sans attente exagérée. Sandisk four-

nit également un logiciel qui permet de proté-

ger les données sensibles par mot de passe. 

Samsung 
ex-2F  

compact expert
Successeur de l’EX1, l’EX-2F gagne un

capteur CMOS rétro-éclairé de 12 Mpixels et

surtout une optique qui ouvre à 1.4, bien

pratique en basse lumière. On notera aussi la

possibilité de filmer en Full-HD et en stéréo

avec un résultat très correct. Tout de métal

vêtu, le boîtier respire la qualité. L’appareil se

distingue aussi par sa cadence de prise de

vue, jusqu’à 10 images par seconde.

Terminons ce tour d’horizon par un écran

Amoled orientable absolument magnifique

qui convainc notamment par une excellente

lisibilité. Côté qualité d’image, l’appareil s’en

sort avec les honneurs. Le grain à l’image

reste contenu jusqu’à 800 ISO, ce qui est une

belle performance pour un compact. On

pourra monter jusqu’à 1 600 ISO pour des

petits tirages. Le zoom offre une excursion

suffisante, avec un bon 24-80 mm en

équivalent 24x36. Il y a peu de déformation

en barillet et la stabilisation optique

fonctionne vraiment très bien. Samsung a

également mis les petits plats dans les

grands côté connectivité puisque l’appareil

est WiFi. Il offre ainsi un accès direct aux

réseaux sociaux, Facebook, Picasa et YouTube

pour ne citer que les plus populaires. On

peut aussi tout simplement s’envoyer les

fichiers par mail mais là on regrette que

l’écran ne soit pas tactile. Il est également

possible de se servir d'un smartphone

Samsung Galaxy comme d’un viseur

déporté. 

Lenovo
ideacentre
a720 

tout-en-un
Ce ordinateur tout-en-un est déjà très

réussi esthétiquement. Il est magnifique et

s’intégrera à merveille dans un intérieur un

peu design. Les composants sont regroupés

dans la base et la dalle tactile très fine est

articulée sur un pied. Elle peut ainsi être

positionnée  de -5 à 90 degrés et être avan-

cée ou reculée.  Ainsi, on peut utiliser confor-

tablement les fonctions tactiles sur un

bureau ou encore positionner l’écran à plat

sur une table basse pour jouer à un jeu en

famille. Les performances globales sont

bonnes, même si nous aurions apprécié une

carte graphique un peu plus puissante. On

apprécie en revanche la connectique très

riche, les prises antennes et HDMI permet-

tant d'utiliser l’A720 comme une excellent

téléviseur d’appoint. Au final, l’IdeaCentre

A720 est une vraie réussite à la fois esthé-

tique, performant et très erfgonomique. Ce

n’est qu’une fois équipé de Windows 8 qu'il

prendra tout son sens, offrant ainsi l'expé-

rience tactile la plus aboutie que nous ayons

rencontré sur un tout-en-un.

Guide

hardware

caractéristiques

Écran 5,5 pouces, processeur Samsung Exynos

quadruple cœur 1,6 GHz, mémoire 16 Go, capteur

photo 8 Mpixels, Android 4.1, connecteur micro-

USB, lecteur micro-SD, 151,1 x 80,5 x 9,4 mm,

183 grammes 

catégorie Haut de gamme

contact samsung : tél. : 08 25 08 65 65

Prix 649€ 
(16 go)

caractéristiques

Processeur Intel Core  i5-3210M, mémoire vive

4 Go, écran 27 pouces LED  (1920 x 1080), puce

graphique Nvidia GeForce 630M, Disque dur

750 Go 

catégorie Haut de gamme

contact Lenovo, tél. : 01 55 70 38 13 

Prix 1499€ 
(nu)

caractéristiques

Capteur 12,4 Mpixels, vidéo 1920 x 1080 à

30 i/s, écran Amoled 3 pouces, zoom 3,3x (équi-

valent 24-80 mm), f/1.4-2.7, 112 x 62,4 x

27,55 mm, 286 grammes

catégorie Haut de gamme

contact samsung, tél.: 01 49 21 70 00

Prix 450€

caractéristiques

Clé USB 3.0, capacité 64 Go, protection par mot

de passe, vitesse de transfert : 190 Mo/s en lec-

ture et 170 en écriture.

catégorie Haut de gamme

contact sandisk, tél.: 01.41.73.54.85

Prix 79,99€
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MTT 
smart
Multimédia 

smartphone
Proposé par le Français MTT (Mobile Tout

Terrain), le Smart Multimédia est étonnam-

ment joli pour un smartphone durci qui

résiste à tout. Le mariage jaune et noir qui rap-

pelle les engins de chantier n'est pas des plus

discrets mais devrait plaire pour l’usage out-

door. Et les vis présentes sur la face avant du

terminal sont là pour le rappeler, ce téléphone

est solide, résistant aux chutes et autres

immersions. L’écran est d ‘une précision cor-

recte mais manque de luminosité, ce qui le

rend difficile à lire en plein soleil. Autre fai-

blesse, le son. En extérieur, mener une conver-

sation sans le volume au maximum s’est avéré

difficile. Pour le système d'exploitation, il faut

se contenter d'un Android 2.3 daté mais utili-

sable. A noter que le Play Store est absent par

défaut et il faudra le télécharger sur le site de

MTT.  Le capteur réalise des photos aux cou-

leurs assez fades mais se rattrape avec des

vidéos particulièrement fluides. L’autonomie

ravira les utilisateurs professionnels, de même

que les randonneurs. La batterie aussi robuste

que le combiné ne rend les armes qu’après

trois jours d'utilisation. Le Smart Multimédia

séduira donc les utilisateurs professionnels

mais pas seulement. Les randonneurs et

autres amateurs de sports extrêmes peuvent

être intéressés par un smartphone aussi

solide.

Libratone 
Zipp

enceinte
Libratone, jeune société danoise, propose

des enceintes AirPlay à l'esthétique et aux per-

formances sonores particulièrement sédui-

santes. Le Zipp est un modèle portable qui

prend l'allure d'une grosse bombonne ther-

mos emmitouflée dans une chaussette en

laine. Elle intègre une batterie qui lui donne la

possibilité de fonctionner totalement sans fil

et qui lui offre de quatre à huit heures d'auto-

nomie. Une petite poignée en cuir permet de

transporter facilement l'appareil comme un

sac à main. L’enceinte Zipp est compatible

avec le nouveau protocole DirectPlay d'Apple.

Contrairement à l'AirPlay qui s'appuie sur le

réseau domestique pour diffuser de la

musique à partir de la bibliothèque iTunes, le

mode DirectPlay permet au périphérique

mobile de communiquer directement avec

l'enceinte en l’absence de tout réseau. A

l'écoute, la Libratone Zipp dévoile un son qui a

beaucoup d'ampleur. Son registre grave n'est

pas très profond mais fait bonne figure. Il fait

même preuve de générosité du moment que

l'on ne pousse pas trop le volume. L'aigu est

détaillé, à la fois doux et transparent, sans

aucune stridence ou agressivité. Il apporte

une très belle présence sur les voix féminines.

Le médium est d'une superbe définition, très

ouvert et aéré. 

Guide

hardware

Asus       
ux32VD    

ultrabook
Le dernier-né de chez Asus ne surprend pas

par son design. On retrouve un châssis

aluminium de grande qualité. Les couleurs

choisies sont sobres (gris foncé pour l'écran et

aluminium brut pour la base) et la finition est

parmi les meilleures que nous ayons

rencontré dans l'univers PC. La connectique

s'est enrichie depuis le UX31A et cet ultrabook

et désormais bien fourni pour un 13 pouces.

On trouve trois ports USB (tous à la norme 3),

des sorties HDMI et mini-VGA ainsi qu'un

lecteur de cartes. Petit miracle, Asus livre

même avec sa machine des adaptateurs mini-

VGA vers VGA, USB vers Ethernet et une

housse de protection. Le clavier est large,

confortable et rétro-éclairé. L'écran est un pur

bonheur pour les yeux avec sa dalle mate Full-

HD très bien réglée.  La configuration est

musclée pour un ultrabook avec un

processeur Intel Core i7 puissant, 4 Go de

mémoire vive ainsi qu'une carte graphique

dédiée. Certes, la GeForce 620M est loin d'être

une foudre de guerre mais elle ajoute un peu

de punch à l'ensemble. On regrette toutefois

que Asus ait fait le choix d'une solution

hybride pour le stockage, un SSD classique

étant selon nous bien plus adapté à une

machine haut de gamme. L’autonomie est

décevante. Avec à peine 3 heures 30 sur une

charge, on est loin des meilleurs du secteur. 

Haier          
Let39Z18

tV
Haier introduit une nouvelle diagonale avec

ce téléviseur 39 pouces. Cette nouvelle

génération de dalles permet d’atteindre un

prix plancher de 449 euros en rayon, alors que

le design et la finition sont de premier ordre.

La dalle mate offre une qualité d’image

surprenante. Tout d’abord, le contraste est

particulièrement bon, mesuré en laboratoire

à plus de 1800 :1. À ce niveau de prix, c’est

exceptionnel. La température des couleurs

est également bien ajustée, surtout si l'on

choisit le mode graphique normalement

réservé aux PC mais qui se trouve ici être un

bon moyen d’ajuster la colorimétrie en vidéo.

Si les tons chair sont assez naturels, le reste de

la gamme est un peu brouillon à cause d’une

calibration d’usine pas assez précise. Sinon, la

dalle semi-brillante se démarque aussi par

une réactivité certaine qui en fait un

compagnon idéal des amateurs de jeux vidéo

peu fortunés. Il faut par contre composer avec

une uniformité très moyenne de l’éclairage

sur la dalle ce qui n’est guère gênant au

quotidien. L’écran se montre plutôt à l’aise

avec les contenus en HD, notamment avec

une bonne dynamique et un piqué très juste.

On conseillera toutefois de baisser un peu le

curseur de contraste pour éviter de saturer les

teintes claires. La partie son est juste correcte,

mais on peut améliorer les choses en passant

en mode film et en activant le surround qui

offre un petit plus de spatialisation. Au final,

c’est un téléviseur particulièrement attrayant

au prix où il est proposé.

caractéristiques

Puissance 60 watts, entrée auxiliaire sur mini-jack,

port USB audionumérique, WiFi, compatibilité

AirPlay et DirectPlay, dimensions 260 mm de hau-

teur x 122 mm de diamètre.

catégorie Haut de gamme

contact Libratone, tél.: 01 55 21 01 41

Prix 399€

caractéristiques

Processeur Intel Core  i7 , mémoire vive 4 Go,

écran 13,3 pouces LED  (1920 x 1080) puce gra-

phique Nvidia GeForce 620M, Disque dur 500 Go +

32 Go SSD , WiFi n, 325 x 223 x 18  mm, 1,45 Kg

catégorie Haut de gamme

contact asus France, tél. : 08 21 23 23 13

Prix 1149€

caractéristiques

Écran 3,5 pouces, 512 Mo, capteur photo 5

Mpixels, Android 2.3, connecteur micro-USB, lec-

teur micro-SD, double-sim, 125 x 65 x 21 mm,

208 grammes

catégorie Milieu de gamme

contact Mtt, tél. : 05 61 63 60 60 

Prix 279€

caractéristiques

Technologie LCD/LED, diagonale 39 pouces, résolu-

tion Full-HD (1920 x 1080), contraste 4 000 000 :1,

tuner HD, connectiques 3 HDMI, Péritel, VGA, YUV

catégorie Entrée de gamme

contact Haier, tél.: 01.73.79.48.00

Prix 450€
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Assassin’s
Creed III
Liberation 

Action/aventure
31 octobre

S’il ne s’agit pas de la première apparition

de la saga Assassin’s Creed sur console por-

table, cet épisode inédit spécialement

concocté pour la Vita devrait faire date.

Reprenant le gameplay des opus sur

machines de salon, Liberation propose un

scénario spécifique, bâti en parallèle de

celui de Assassin’s Creed 3. C’est, pour la

première fois, une femme qui tient le rôle

principal avec l’assassin Aveline de Granpré.

Le joueur va la guider à travers la Nouvelle-

Orléans où elle combat les armées espa-

gnoles ainsi que les Templiers. Détection de

mouvements, surface tactile arrière, appa-

reil photo de la machine sont exploités de

la machine. 

PlAn mArketing

Le jeu va profiter d’une campagne spécifique

par rapport à Assassin’s Creed 3 avec notam-

ment des spots TV dédiés. Le jeu est également

inclus dans un bundle avec la console.

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Ubisoft

editeur Ubisoft

distributeur Ubisoft

nombre de joueurs 1

jeu en ligne Non

Prix Public conseillé 

50€ environ

gestion footballistique

2 novembre 
Avec cette édition, Football Manager

2013 fête les 20 ans de la société

Sports Interactive. Plus de 900

nouvelles fonctionnalités sont

annoncées dont deux nouveaux

modes de jeu : Classique et Défi (voir

News Jeux). Toujours aussi exhaustif, le

titre donne la possibilité de diriger les

clubs de plus de 50 nations, avec

évidemment les plus grands

championnats européens. Football

Manager 2013 mise toujours sur une

impressionnante base de données de

plus de 500 000 joueurs et entraineurs

à travers le monde. 

PlAn mArketing 

Une campagne TV est prévue autour

du Canal Football Club sur Canal+ et sur

BeIN Sport. Du Web est également au

programme, ainsi que des actions

auprès de quelques clubs de football

professionnels.

mise en PlAce

Objectif : 60 000 pièces

déveloPPeur Sports Interactive

editeur Sega 

distributeur Koch Media

nombre de joueurs NC

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé 

49,99€

Pokémon
Version Noire 2/
Version Blanche 2

Action/rPg
disponible 

La chasse aux Pokémon se poursuit avec

deux nouveaux jeux, suites directes de

Pokémon Version Noire et Blanche. Deux ans

après les événements des premiers jeux,

cette suite propose de retrouver le même

univers mais doté de nombreuses

nouveautés comme des zones inédites et

bien sûr de nouveaux types de Pokémon

(dont certains bien connus des fans de la

série). Il sera par exemple possible de réaliser

puis diffuser des films mettant en scène ses

Pokémon dans la ville du cinéma, Pokéwood.

A noter qu’un jeu à télécharger sur 3DS

parait le même jour, RadaR Pokémon, qui

exploite la réalité augmentée pour capturer

des créatures. 

PlAn mArketing

Non communiqué

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Nintendo

editeur Nintendo

distributeur Nintendo

nombre de joueurs 1 à 5

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé  

40€ environ

Doom 3
BFG Edition 

Action

19 octobre  
Sorti il y a déjà quelques années sur PC et

Xbox 1, Doom 3 revient dans une version

optimisée en enrichie. Le jeu d’action

horrifique en vue subjective profite ici

d’une lifting en haute définition et d’une

compatibilité avec les écrans 3D. Doté

d’une bande son en 5.1, le jeu profite

également de la présence sur le disque de

l’extension Resurrection of Evil et d’un

nouveau module inédit, The Lost Mission

(sept niveaux jamais vus). Les puristes de

cette saga fondatrice du genre seront ravis

d’apprendre que Doom et Doom 2 figurent

aussi au menu des réjouissances !

PlAn mArketing

Non communiqué

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Id Software

editeur Bethesda Softworks

distributeur Bethesda Softworks

nombre de joueurs NC

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé 

30€ (Pc) et 40€ (consoles) environ

Guide
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Call of Duty
Black Ops 2

Action

13 novembre
(le 30 novembre sur Wii u)
Rendez-vous immanquable chaque fin

d’année, Call of Duty revient cette fois-ci avec

un opus qui va plonger les joueurs dans une

guerre du futur proche. Alors qu’une nouvelle

guerre froide bât son plein, le joueur va

pouvoir ici utiliser des armes et véhicules et

profiter d’un jeu annoncé comme moins

linéaire. L’aspect multijoueurs du titre, qui a

fortement contribué à sa renommée, se voit

évidemment optimisé ici avec la possibilité

d’ajuster de nombreux paramètres. Une

importante particulière a cette fois-ci été

donnée au fameux mode Zombie, qui place le

joueur face à des hordes d’ennemis. 

PlAn mArketing 

Activision prévoir de créer l’événement autour du

lancement du jeu en proposant notamment de

nombreux outils de PLV aux magasins (avec pour

certains des lancements à minuit). Une importante

campagne de précommande a été mise en place

en amont avec offres différenciantes selon les

enseignes. 

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Treyarch

editeur Activision

distributeur Activision

nombre de joueurs NC

jeu en ligne Oui 

Prix Public conseillé 

70€ environ (version standard, consoles)

Dance Central 3
danse

19 octobre 
L’un des jeux de danse les plus populaires sur

Xbox 360 revient avec une troisième itération

faisant le plein de hits sur lesquels danser.

Destiné aux possesseurs du capteur Kinect,

Dance Central invite en effet à reproduire les

chorégraphies affichées à l’écran. Une

quarantaine de pistes différentes sont ici au

programme (Usher, 50 Cent, Vanilla Ice, Village

People…). Pour la première fois, la série

accueille un mode histoire qui va faire voyager

les joueurs au travers des différentes époques

couvertes par la liste, des années 70 à

aujourd’hui. Selon Microsoft, les deux premiers

volets se sont vendus en France à plus de 220

000 exemplaires en France.

PlAn mArketing 

En plus de la campagne globale mise en place par

Microsoft autour des jeux Kinect de fin d’année,

Dance Central 3 profitera d’un dispositif spécifique.

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Harmonix

editeur Microsoft

distributeur Microsoft

nombre de joueurs 1 à 8 (par équipes)

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé 

49,99€

Action

25 octobre  
Suite du dernier volet en date de la

série de jeux d’action en vue subjective

(Medal of Honor, 2010), Warfighter

prend place également dans un

environnement contemporain. Le titre

va emmener le joueur dans plusieurs

endroits du monde pour des missions à

haut risque : sauvetage d’otages sur un

île des Philippines, élimination de

pirates sur la côte somalienne… La

dimension multijoueurs est bien sûr

très importante dans un jeu de ce

genre et Medal of Honor va permettre

notamment à des unités d’élite de

différents pays de s’affronter en ligne.

Le jeu repose sur le moteur Frostbite 2

qui était également utilisé dans

Battlefield 3.

PlAn mArketing Non communiqué

mise en PlAce Non communiquée

déveloPPeur Danger Close

editeur Electronic Arts

distributeur Electronic Arts

nombre de joueurs NC

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé

entre 50€ (Pc)

et 70€ (consoles) environ 
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Halo 4
Action

6 novembre 
L’une des sagas les plus populaires de la

planète Xbox 360 fait son grand retour

avec Halo 4. Référence incontournable

dans le domaine du jeu d’action en vue

subjective, Halo voit aussi s’ouvrir une

nouvelle trilogie. Le nouveau titre se

positionne comme la suite directe de

Halo 3, l’un des volets les plus populaires

de la série et met en scène des

événements prenant place cinq après.

Renouant avec le personnage de Master

Chief, le joueur va devoir continuer sa

lutte contre les Covenants mais aussi

affronter une nouvelle menace venue des

temps anciens. De multiples modes

multijoueurs sont présents, ainsi qu’une

campagne supplémentaire, Spartan Ops,

proposée en ligne par épisodes.

PlAn mArketing 

Le jeu va profiter d’un support maketing massif avec

de la visibilité en TV, en Presse, au cinéma, sur Internet,

sans oublier plusieurs opérations d’affichage. De mul-

tiples outils de PLV sont proposés aux revendeurs dont

des box, silhouettes et arches. 

mise en PlAce 200 000 examplaires

environ, hors bundles

déveloPPeur 343 Studios

editeur Microsoft

distributeur Microsoft

nombre de joueurs NC

jeu en ligne Oui

Prix Public conseillé

A partir de 70€ euros environ

(version standard)

Medal of Honor Warfighter
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Citadelle imprenable !
the raid

Drôle de
rencontre
un bonheur
n’arrive
jamais seul

Comédie 
27 octobre

En écrivant le scénario, le réalisateur James

Huth (Brice de Nice, Lucky Luke) et sa

femme Sonja Shillito ne pensaient pas à des

acteurs en particulier. Ce n’est qu’une fois

l’écriture terminée que Sophie Marceau et

Gad Elmaleh se sont imposés pour cette

histoire d’amour improbable entre une

mère de famille bourgeoise et un musicien

bohème. Le couple glamour et très

populaire de cette comédie romantique a

fait mouche et a séduit 1,7 million de

spectateurs. 

Mise en pLACe 

90 000 exemplaires dont 75 000 (DVD)

et 15 000 (Blu-ray).

pLAn MArketinG

Ciblant principalement une clientèle féminine 25-

45 ans, le titre bénéficie d’une campagne TV sur

TF1, TMC, W9, D8, une campagne presse dans

Direct Matin, des pages de pub dans des maga-

zines d’enseignes et une campagne mobile sur

M6 Mobile. Les partenaires du film sont TMC,

Direct Matin et M6 Mobile.

eDiteur Pathé

Distributeur Fox Pathé Europa

prix pubLiCs ConseiLLés

19,99
€ (DVD) 

24,99€ (blu-ray)

Parodie
despotique
the Dictator

Comédie
20 octobre 

Larry Charles a déjà mis en scène les

deux précédents délires de Sacha Baron

Cohen, Borat et Brüno. Pour composer son

personnage du général Aladeen, Sacha

Baron Cohen s’est inspiré d’un mélange

de Kadhafi et de Saddam Hussein. La

projection de The Dictator, film délirant à

l’humour décalé, a été interdite au

Tadjikistan, au Turkménistan et en

Biélorussie. En France, ce film coup de

poing et dévastateur a attiré près de

880 000 spectateurs. Une belle

performance !

Mise en pLACe 

Non communiquée

pLAn MArketinG

Campagne TV sur W9, NRJ12, Direct Star,

Game One et page presse dans Studio Ciné

Live sont les atouts promotionnels de cette

sortie. Les partenaires du titre sont FHM,

Filmactu et Game One.

eDiteur Paramount Home Entertainment 

Distributeur Paramount home Entertainment

prix pubLiCs ConseiLLés

19,99
€ (DVD) 

24,99€ (blu-ray)

Action
24 octobre

Un groupe de policiers d’élite s’attaque à

un grand immeuble contrôlé par la pègre.

Pris au piège, leur seule chance de survie

est d’affronter les pires criminels et de

capturer le baron de la drogue. Comparé à

Tony Jaa, la star martiale de Ong-Bak,

l’acteur Iko Uwais ne pratique pas la boxe

thaï, mais le silat, un art martial

indonésien. Le film récompensé par le prix

du public au Festival de Toronto a totalisé

près de 183 000 entrées en France. 

Mise en pLACe 

33 000 exemplaires (DVD),

15 000 exemplaires (Blu-ray)

pLAn MArketinG

Le film est soutenu par un campagne TV (M6,

W9, NRJ12, MTV, Game One, 13ème Rue, SyFy),

un partenariat avec RMC, des pages de pub

dans France Football, 20 minutes, Première, Mad

Movies, Les Années Laser. Côté Web, The Raid

bénéficie de jeux-concours, de campagne sur les

réseaux sociaux et d’habillage sur l’Equipe.fr,

Allociné, Film actu et Jeuxactu.com 

eDiteur M6 Vidéo

Distributeur Warner

prix pubLiCs ConseiLLés

19,99
€ (DVD)

24,99€ (blu-ray)

Guide

vidéo

Retour en force
L’Age de
Glace 4 :
La Dérive
des Continents

Animation 
14 novembre

Si la saga de L’Age de glace en est à son

quatrième opus, c’est que son succès tient

en grande partie à l’aspect universel de

chaque épisode. La famille est au centre

des films et les héros Manny, Diego et Sid

se soutiennent mutuellement. Pour cette

aventure, de nouveaux personnages font

leur apparition : la grand-mère de Sid, des

pirates et les camarades de Peaches, la

fille de Manny. Le film a totalisé 6,4

millions d’entrées en France. Joli succès

pour cette grosse licence des films

d’animation !

Mise en pLACe 

Un million d’exemplaires tous supports confondus.

pLAn MArketinG

La campagne média s’articule autour d’un plan

TV hertzien/TNT, Cab/sat et Gulli, un plan presse

(enfants, TV, presse gratuite), un plan Web

(Aufeminin.com, Voyages-sncf, tf1.fr, MSN, Goviral)

et un plan radio dans le groupe NRJ. Une cam-

pagne hors média (Canon, William Saurin, Darty,

Dermophil Indien, Yabon, Packard Bell) s’ajoute

au dispositif.

eDiteur

Twentieth Century Fox Home Entertainment

Distributeur Fox Pathé Europa

prix pubLiCs ConseiLLés

19,99
€ (DVD) 

24,99€ (blu-ray)

29,99€ (blu-ray 3D)
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Des millions de contacts sur une cible jeune et multi-génération et sur une cible inédite : les agriculteurs !

25 OCTOBRE 2012 : LE PHÉNOMÈNE FARMING SIMULATOR REVIENT SUR PC
ET POUR LA PREMIÈRE FOIS SUR CONSOLES AU PRINTEMPS 2013 !

UN PLAN DE LANCEMENT FARMIDABLE !

*Classement GFK : palmarès des meilleures ventes en 2011
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