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Dernier servi après les Etats-Unis et l’Europe, le
marché japonais accueillait le lancement de la
Wii U le 8 décembre dernier. Un départ plutôt

encourageant si l’on en croit les chiffres communiqués
par Media Create (sorte d’équivalent de GfK pour le
Japon, sur l’industrie du divertissement numérique)
puisque la machine se serait écoulée à plus de 308 000
exemplaires au cours de son premier week-end de
commercialisation. Un score très légèrement inférieur à
celui enregistré par la première Wii en son temps, sachant
que le contexte du marché est différent. Sur ces premiers
jours de vente, le jeu le plus écoulé sur la machine a été
New Super Mario Bros U (170 563 ventes) suivi par
Monster Hunter 3 Ultimate (110 159 exemplaires). 

Carton plein pour la 3DS
La dernière console portable de Nintendo fait très très
fort sur le marché japonais. On apprend en effet
toujours via Media Crate que la console portable,
sortie en février 2011, s’est déjà vendue au total à près
de 8,8 millions d’exemplaires au Japon (dont 4,5
millions rien que sur l’année 2012). La console vient
ainsi de dépasser le parc installé au Japon de
PlayStation 3 (8,7 millions), une console sortie quatre
ans avant. Si consoles portables et salon peuvent
difficilement être comparées, voilà qui donne une
notion du phénomène populaire que représente la
Nintendo 3DS dans l’Archipel… 
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La tablette de Microsoft, sortie dans la foulée de
Windows 8 aurait-elle du mal à se vendre ? Jusqu’à
présent achetable uniquement en ligne sur la suite

internet de Microsoft Surface est disponible depuis le 15
décembre chez les deux principales enseignes miltispécialistes, la
Fnac et Boulanger. L’Américain avait annoncé au cours de la
semaine précédente son intention d’élargir les réseaux de
distribution de sa tablette dans le monde. Marc Jalabert,
Directeur Grand Public et Opérateurs, confie : « Nous sommes ravis
de pouvoir répondre positivement à une demande forte de nos clients
et partenaires sur l’extension de la distribution de Surface en France.
Les premiers accords mis en place avec Boulanger et Fnac dans le
prolongement direct de notre annonce mondiale cette semaine, vont
permettre à tous de découvrir Surface avant les fêtes, et de constater
que cette tablette de nouvelle génération combine parfaitement la
magie du logiciel Windows à un design d’exception ». Deux modèles
sont proposés pour cette tablette qui fonctionne sous Windows
RT : la version 32 Go pour 589 euros (estimés) et 64 Go pour 694
euros. Il est probable que d’autres enseignes emboitent le pas à la
Fnac et à Boulanger.

L’éditeur Anuman Interactive, à l’occasion de la Game
Connection à Paris, a annoncé la signature d’un
partenariat avec le studio Vector Cell, dirigé par Paul

Cuisset (Flashback, Amy). Une collaboration avec un studio
hexagonal qui n’est pas un cas isolé pour l’éditeur, qui rappelle
travailler avec une vingtaine de structures en France. « Anuman
Interactive est fier de confirmer une collaboration quotidienne avec
une vingtaine de studios français, sur des projets de jeux vidéo variés,
multi plates-formes et tous publics », souligne l’éditeur. Kylotonn
Entertainment, Neko, Lexis Numerique, Koalabs comptent parmi
ce réseau de partenaires d’Anuman, qui prévoit que « de
nombreux projets et associations seront annoncés tout au long de
l’année ». 

joue à domicile
Quand Nintendo 

Quelques semaines après le lancement d’Assassin’s Creed 3 (PC, PS3, Xbox 360, Wii U), Ubisoft annonce avoir
vendu sept millions d’exemplaires du titre en sell-out dans le monde. Une jolie performance qui fait de ce
titre le tenant du record dans la série, d’autant que ces ventes se sont faites uniquement au cours du premier

mois de commercialisation du jeu. « Nous savions qu’Assassin’s Creed 3 avait quelque chose de spécial quand nous l’avons
lancé et nous sommes très heureux et fiers de voir à quel point les fans apprécient ce nouvel épisode de la série », souligne
Geoffroy Sardin, Directeur marketing et ventes EMEA. « L’accueil d’Assassin’s Creed 3 a été exceptionnel, et ce succès en fait
l’une des toutes meilleures ventes de cette fin d’année ». Sept millions de galettes en circulation donc, pour trois milliards
d’assassinats virtuels ou encore 82 siècles de temps de jeu selon Ubisoft, sans oublier les cinq milliards de sessions multi-
joueurs lancées depuis le 31 octobre ! Des contenus supplémentaires DLC à télécharger sont déjà sortis comme Secrets
Oubliés ou le prochain La Tyrannie du Roi Washington (une uchronie étonnante) attendu pour janvier. Un « season pass »
donne accès à l’intégralité des contenus à venir.

Retour à la Surface

Assassin’s Creed 
La classe américaine

Anuman
Des jeux
made in
France
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Windows RT
un goût d’inachevé
Avec Windows 8, Microsoft n’a pas seulement bouleversé
son système d’exploitation en l’ouvrant au tactile, il a aussi
élargi considérablement son univers en lui permettant
d’utiliser des processeurs mobiles de type ARM. Le point
sur une nouvelle génération de tablettes hybrides qui
viennent chasser sur les terres d’Android et d’iOS.

Focus
dévoile 2013
L’éditeur parisien organisait le 11 décembre une
présentation de ses premiers jeux à paraître en 2013.
Un début d’année qui semble placé sous le signe de la
diversité, entre jeux d’action, puzzles, stratégie et de rôle
sur PC et consoles. Le point avec Cédric Lagarrique,
Directeur de Focus Home Interactive. 

Wargaming
en questions
Rencontre avec l’équipe de la société Wargaming, l’un des grands
acteurs dans le domaine du jeu en Free-to-play. Victor Kisly, Fondateur,
Frédéric Menou, General manager Europe et Rahim Attaba, Directeur
marketing, répondent à nos questions et nous en disent plus sur les
prochains projets du groupe.

le Journal Des Loisirs Interactifs

14LG
Valeur retrouvée
LG a radicalement fait évoluer sa politique produit avec un souci de
profitabilité nécessaire en ces temps difficiles. Entre élargissement des
gammes et présence renforcée sur les segments à forte valeur ajoutée,
Eric Novel, Vice-President de LG France nous détaille la nouvelle
stratégie de l’entreprise.
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Bonne nouvelle : les Français passent de plus en plus de
temps à jouer aux jeux vidéo ! Mauvaise nouvelle : la part
des jeux payants recule… Et oui, si le temps hebdomadaire

consacré au jeu vidéo s’est significativement allongé en un an,
gagnant 1h 45 mn pour atteindre 12h 17, les  joueurs ont un goût
prononcé pour les jeux gratuits, surtout sur tablettes et smartphones.
Résultat, concernant le jeu sur tablettes, 70 % des joueurs jouent à des
jeux pour lesquels ils n’ont pas payés. 

« Ce chiffre progresse de 16 points par rapport à l’an dernier. 83 % des
joueurs sur smartphones déclarent également jouer à des jeux gratuits,
soit une hausse de 20 points par rapport à l’année dernière » commente
Laurent Donzel, Directeur des marchés Entertainment chez GfK
Consumer Choices France. Logiquement, la part des jeux payés
diminue. Cette donnée provient de l’étude biannuelle REC + de GfK,
une étude ad hoc qui suit les marchés et les habitudes de
consommation dans le domaine de l’entertainment. Elle est réalisée
auprès de deux publics distincts, les 15-65 ans et les 10-14 ans,
rassemblant au total 1 600 personnes. 

Mais si le  temps consacré au jeu vidéo est en augmentation, il
demeure bien faible par rapport à l’inévitable télévision. Les Français
sondés par GfK passent plus de 22 heures par semaine devant le
téléviseur, soit plus de trois heures quotidiennes. C’est à peu près
équivalent au temps passé à surfer sur Internet, qui pourtant recule
légèrement. Si cela parait proportionnellement peu, les 4h12
consacrées au visionnage de vidéo ne sont pas rien rapportées à la
durée d’un film ou d’un épisode de série. Il est par ailleurs significatif
de constater que le temps de visionnage de vidéo est multiforme,
mais qu’entre les supports physiques (DVD + Blu-ray) et les supports
dématérialisés (streaming – notamment catch-up TV, VOD, vidéo
téléchargées), on arrive à une égalité de temps parfaite. )
GfK note que si le temps de lecture d’un livre est en recul, ce n’est pas
le livre numérique qui va y remédier. En effet, pour François Klipfel,
Directeur Général Adjoint chez GfK Consumer Choices France : « Le
livre numérique connaît à son tour les difficultés à monétiser son modèle,
puisque seuls 19 % de ses adeptes ont acheté un livre numérique au cours
de l’année ».

GfK : étude
REC +

A

Types de jeux en ligne pour tablettes/Smartphones (vs historique 2011)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 0 20 40 60 80 100

Un jeu pour 
lequel vous 
n'avez pas 

payé

Un jeu pour 
lequel vous avez 

payé

Sur tablettes
(n=72 répondants)

Sur Smartphones
(n=124 répondants)

69% (+16pts)

34% (-19pts)

Un jeu pour 
lequel vous 
n'avez pas 

payé

Un jeu pour 
lequel vous avez 

payé

83% (+20pts)

21% (-24pts)

Temps hebdomadaire alloué à chaque activité (vs historique 2011)

Regarder la télévision

Surfer sur Internet

Jouer à des jeux vidéo

Ecouter la radio

Ecouter de la musique hors radio

Lire des livres

Visionner des vidéos

Lire des magazines / des journaux

22h21 / semaine
(soit 3h11 par jour)

21h20 / semaine
(soit 3h03 par jour) -24 min

12h17 / semaine
(soit 1h45 par jour) +1h45 min

10h59 / semaine
(soit 1h34 par jour) -25 min

6h10 / semaine
(soit 0h53 par jour) 

5h27 / semaine
(soit 0h47 par jour) -21 min

4h12 / semaine
(soit 0h36 par jour) 

10 et +
Base : ensemble

(n=2305 répondants)

Enfin, si l’on regarde le comportement des Français dans leur consommation musicale, on
s’aperçoit que le CD Audio demeure le support dominant (79%), mais en recul (- 8 points)
quand streaming (8%, + 3 points) et téléchargement (13%, + 5 points) augmentent.

Achats de Livre en fonction du format physique ou numérique

15 et +
Base : adultes

(n=471 répondants)

10 et +
Base : ensemble

(n=2305 répondants)

Livres papier

Rappel : Lecteurs de livres papier 86% Rappel : Lecteurs de livres numériques 25%

Livres sous format numérique

Lit des livres 
papier mais n'en 
a pas acheté en 

2012
14%

Lit des livres 
papier et en a 

acheté en 2012
86%

*en dehors du coût d'achat des appareils

Lit des livres sous 
format numérique 
et en a acheté en 

2012
19%

Lit des livres sous 
format numérique 
mais n'en n'a pas 
acheté en 2012

81%

Format Temps % 
DVD 1h 43 41
Blu-ray 0h23 9
Vidéo téléchargée 0h40 16
VOD 0h15 6
Streaming 1h11 28
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Gabe Newell, fondateur de Valve, vient de
reconfirmer son intention de proposer, dans
le courant de l’année prochaine, une « Steam

Box » qui permettra à chacun de jouer à des jeux PC
dans son salon. En amont, il est d’abord question de
finaliser la version Linux de Steam afin de profiter de ce
système pour la future « console ». Derrière cette volonté
de s’inviter sur les canapés du salon, Newell ne cache pas
son ambition de venir faire de l’ombre aux consoles en
place et à venir puisque sa machine se veut à la fois
ouverte à un large public et conforme aux exigences
techniques et graphiques. Cependant Newell ajoute qu’il
n’est pas question pour lui de venir faire de l’ombre aux
PC puisque la « Steam Box » sera beaucoup plus
encadrée au niveau du hardware et donc des possibilités
qu’elle sera en mesure d’offrir. Dès lors, les amoureux de
la bidouille, du réglage furieux et du jeu libéré devront
continuer à jouer sur ordinateur. Bref, c’est bien les
consoles de salon que Valve compte attaquer.

Après avoir confirmé le développement d’un film Assassin’s
Creed en partenariat avec la société de production New Regency
(avec l’acteur Michael Fassbender en vedette), Ubisoft Motion
Pictures annonce un long-métrage Tom Clancy’s : Splinter Cell.
Basé sur la fameuse franchise de jeux d’action/infiltration, le long-
métrage sera également développé en collaboration avec New
Regency. Le scénariste Eric Warren Singer (The International)
travaille sur le projet qui mettra notamment en scène l’acteur Tom
Hardy (Batman Rises). Le prochain jeu Splinter Cell, Blacklist, est
attendu pour le printemps 2013.

Steam :

Le hit historique développé par Eric Chahi en 1991 vient de rejoindre AppUp,
la galerie d’applications d’Intel à destination des Netbooks, Ultrabooks et PC. L’occasion pour profiter en avant-
première d’une version tactile pour PC du fameux jeu d’aventure/action ici proposé dans son édition « 20ème

Anniversaire ». L’éditeur du jeu, DotEmu, spécialiste des adaptations de jeux anciens pour les machines d’aujourd’hui, a
signé un accord avec Intel et propose au total plus d’une soixantaine de titres de son catalogue sur la plate-forme d’Intel. 

Sonatine Editions vient de publier deux ouvrages
aux thèmes flirtant avec nos sujets de
prédilection. Avec tout d’abord Video Games,

signé D.B. Weiss (scénariste sur la série Le Trône de Fer). Le
roman suit un passionné de jeux vidéo qui étudie les vieux
classiques du genre jusqu’à l’obsession. Une obsession qui
prend toute son ampleur avec un titre en particulier qu’il n’a
jamais réussi à terminer. S’en suit une quête qui va
notamment le mener à rencontrer le créateur du jeu
question… Ensuite, toujours chez le même éditeur, Buzz de
Frank Rose (journaliste chez Wired) se penche sur les
nouvelles formes d’écriture, de création et de narration dans
le domaine du divertissement suite notamment à
l’avènement d’Internet et des réseaux sociaux qui
permettent univers interactifs et transmédia. L’occasion de
croiser des créateurs comme Will Wright (Les Sims) ou James

Cameron (Avatar). Les deux ouvrages sont proposés à
20 euros environ.

Retour sur une légende
Enfin, une nouvelle référence est apparue au catalogue des
éditions Pix’n Love (voir interview dans JDLI 233). Les deux
volumes de La Révolution PlayStation se proposent de
revenir sur l’histoire de la fameuse console de Sony lancée
fin 1994 au Japon et à la rentrée 1995 dans nos contrées. Le
premier volume dresse le portrait de son créateur,
l’ingénieur Ken Kutaragi tandis que le second multiplie les
entretiens avec plus d’une vingtaine de créateurs de la
machine, revient sur la génèse de la machine et raconte les
coulisses de son lancement. Les deux volumes sont vendus
séparément (20 et 18 euros) ou sous forme d’un coffret
collector sur le site de l’éditeur (35 euros).  

De saines lectures…

H

Doit-on encore présenter la saga Angry Birds de Rovio ? Les
volatiles les plus populaires de la scène du jeu vidéo (plus d’un
milliard de téléchargements selon l’éditeur) auront
prochainement droit à leur adaptation au cinéma. Prévu pour
2016, le long-métrage d’animation qui devrait être financé par le
studio finlandais lui-même. Un producteur a été désigné, John
Cohen qui a notamment travaillé sur le film Moi, Moche et
Méchant tandis que David Maisel, un ancien de Marvel, prend le
poste de producteur exécutif. 

Des oiseaux en salles
Angry Birds 

Sam Fisher
sous les spots

c une box pour 2013 ?

Another World
se fait tactile sur PC

Y
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Onze prix ont été décernés à l’occasion de
la troisième soirée des Mobiles d’Or,
co-organisée par le MedPi (Reed Expositions)

et le Journal des Télécoms, en partenariat avec le JDLI.

La présence de 150 invités, tous des décideurs,
démontre cette fois encore, que manifestation qui
s’est déroulée le 11 décembre à la Maison des
Polytechniciens à Paris, répond à une vraie demande
du métier.  Dans une ambiance où ont alterné phases
studieuses (table ronde) et conviviales (cocktail,
dîner), les quelque 150 personnes qui « font » le
marché de la téléphonie mobile en France
(opérateurs, constructeurs, distributeurs, grossistes,

accessoiristes….) ont pu échanger des informations et
confronter leurs points de vue.

Le palmarès 2012, plus équilibré que les deux éditions
précédentes – qui avaient vu Samsung et Bouygues
Telecom notamment se tailler la part du lion -, a
distingué une plus grande variété d’entreprises. Ainsi, le
constructeur coréen repart tout de même avec deux prix
(meilleur smartphone, meilleure communication), tout
comme Nokia (meilleur feature phone, produit le plus
innovant), mais au final, ce sont sept autres entreprises
ont été récompensées. Signalons, encore une fois,
l’absence des représentants d’Apple, qui remporte le
prix de la meilleure tablette pour le Nouvel iPad. Côté

nouvelle catégorie, les offres convergentes quadruple
play, c’est Numericable qui a tiré son épingle du jeu.
Les prix des Mobiles d’Or résultent des votes des grands
acheteurs télécoms de tous les circuits de distribution
(GSA, GSS, spécialistes télécoms, réseaux d’opérateurs,
e-tailers…), sur la base de listes de produits, services,
entreprises ou personnalités sélectionnés par la
rédaction du Journal des Télécoms. Quelque 80
acheteurs ont pris part au vote sur un peu plus d’une
centaine d’acheteurs répertoriés.
Vous pourrez retrouver plus d’information sur les
Mobiles d’Or 2012, ainsi que la captation vidéo de la
table ronde dont le thème était « Téléphonie grand
public, comment retrouver de la valeur ».

Manager de l’année, 
David Mignot – Sony Mobile

Meilleur forfait illimité
(avec mobile et engagement) 

Forfait SFR Carré 6 Go

Meilleure offre low cost
(illimitée et sans engagement)
Forfait Sosh 3 Go

Meilleure offre low cost
(illimitée et sans engagement)

Forfait Sosh 3 Go

Meilleure offre prépayée
Carte B&YOU

Meilleure offre quadruple play
Numericable Power + Family

Meilleur feature phone
Nokia Asha 200

Meilleur terminal seniors
Doro PhoneEasy 612

Meilleur smartphone
Samsung Galaxy Note 2

Meilleure tablette
Apple Nouvel iPad

Produit le plus innovant
Nokia Lumia 920

Meilleure communication
Samsung Galaxy S3

Un palmarès
riche et disputé

Mobiles d’Or 2012

Retrouvez tout sur la cérémonie des Mobiles d’Or sur le site jdt.fr

JDLI234-P12-Focus Mobile dor:JDLI  14/12/2012  15:27  Page 12





marche

interview14

Entretien avec 

Eric Novel, 
Vice-président LG France

LG a radicalement fait évoluer sa politique produit avec un souci de profitabilité nécessaire en ces temps

difficiles. Cela se traduit par un élargissement des gammes mais aussi par une présence renforcée sur les

segments à forte valeur ajoutée. Eric Novel, Vice-président de LG France, nous explique la nouvelle

stratégie de l’entreprise coréenne.    Par Stéphane Kauffmann

LG

JDLI : Sur un marché très compliqué,
comment se porte votre activité
téléviseur ?

Eric Novel : Cette année, nous avons modifié
notre politique de gammes en profondeur avec le
choix assumé de nous focaliser sur des modèles
qui permettent de dégager une profitabilité
raisonnable pour un groupe comme le nôtre.
Mais cela a aussi eu pour effet que le premier
semestre fut compliqué pour nous plus que
pour le marché dans son ensemble. Ce
tassement de nos parts de marché a été enrayé
au troisième trimestre avec une tendance très
positive au regard d’un marché devenu encore
plus difficile. Nos résultats sont même meilleurs
que l’année dernière sur cette période. Cela
s’explique sans doute déjà par une gamme qui
nous permet d’adresser des segments plus haut
de gamme sur lesquels nous n’étions peu ou
pas présents auparavant. Nous récoltons donc
les fruits de notre nouvelle politique, ce qui est
encourageant. Au final sur l’année entière, nous
serons sans doute stables mais avec une
consolidation du profit plus en ligne avec ce
que l’on attend d’un groupe industriel. En
France, nous maintenons notre place de
numéro deux, avec 14% de parts de marché en
valeur et nous confortons même notre avance
sur les suivants, tous en-dessous des 10%.

Le marché va encore se rétrécir selon toute
probabilité. Comment y générer de la valeur
si on ne fait plus que brader ?
Tout d’abord en termes de volume, je suis moins
pessimiste que ce qu’annonce GfK. Cette année, le
marché a subi une correction très forte pour des
raisons structurelles combinées à la crise
économique. Pour 2013, GfK prévoit encore un
recul de l’ordre de 15%, je pense que ce sera
moins. Certes, ce sera négatif mais espérons-le à
un chiffre. Nous pensons cela car il y a de nouveau
du potentiel, à commencer par les grandes tailles
au-delà du 55 pouces qui sont devenues
abordables. Il se crée aussi un nouveau segment
sur les très grandes tailles au-delà du 70 pouces.

Valeu
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sa migration avec par exemple Le Hobbit :
Un Voyage Inatendu en cette fin d‘année
qui a été tourné en 3D native. De plus, les
sorties vidéo 3D vont  se poursuivre l’année
prochaine. On voit bien que le
consommateur est interpellé par
l’expérience 3D, notamment en l’essayant en
magasin. Petit à petit cela deviendra une
fonctionnalité standard de la TV.

En France, la TV connectée lutte contre les
box, est-ce un combat perdu d’avance ?
Quels sont les services ou les applications
qui peuvent faire la différence ?
Il est vrai que l’on a tendance à comparer
l’offre VOD de la box à la TV connectée, ce
qui est une erreur. C’est bien plus que cela.
Certes, on y trouve aussi la VOD avec d’ailleurs
généralement un accès bien plus ergonomique
mais surtout il y a tout une offre de contenu que la
box ne peut pas proposer, notamment en raison
de ses performances. Nous équipons nos
téléviseurs de processeurs double cœur puissants
capables de faire fonctionner des interfaces
graphiques évoluées de manière parfaitement
fluide et de faire fonctionner de manière optimale
des applications et des jeux sophistiqués. Autre
facteur différenciant, la navigation. Elle est bien
plus conviviale, notamment chez LG. Tout le
monde reconnait que notre interface et son
pilotage sont ce qui se fait de plus intuitif. Notre
télécommande gyroscopique dotée d’un

le sens d’une création de valeur. Il y a eu de gros
investissements réalisés conjointement avec les
marques. On n’en voit pas encore vraiment le
résultat sur 2012 avec il est vrai une tendance à la
promotion en période difficile mais sur 2013, il y
aura une véritable rupture dans le rayon. Je pense
que tout le monde a compris qu’un rééquilibrage
nécessaire était à effectuer entre les réseaux de
distribution et que face à la vente en ligne, le
magasin doit trouver une rentabilité qui ne peut

s’obtenir que par une expérience
utilisateur et non par une lutte
sur la promotion. Cela permettra
aux marques et aux distributeurs
de retrouver une gestion plus
saine de leur bilan.

Y a-t-il encore un quelconque
avenir à la 3D ?
La 3D est un point de passage
dans l’évolution de la TV. C’est
une transition qui prend du
temps. Le relief demeure un axe
important pour nous mais
intégré dans la Smart TV. Nous
pouvons ainsi offrir du contenu
en attendant sa généralisation et
nous avons d’ailleurs conclu un
accord avec Disney dans ce sens.
Cela nous permet de proposer
du contenu 3D gratuit sur notre
portail. Le cinéma poursuit aussi

15
Eric Novel

D’un autre côté, la TV connectée arrive à
maturation. Et comme désormais cela se
démontre de en magasin, il est probable que ce
soit un fort levier en 2013. Il faut d’ailleurs signaler
qu’il y a eu de gros efforts consentis par la
distribution pour faire évoluer le rayon,
notamment chez les multi-spécialistes les plus
connus. On trouve désormais des rayons sans mur
d’images avec des pôles de démonstration des
nouvelles fonctionnalités. Cela va justement dans

« En élargissant nos gammes
et en misant sur la création
de valeur, nous sommes dans
la bonne voie. »

eur retrouvée
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Là encore, LG a voulu s’orienter vers une gestion
profitable de la ligne des produits avant de sortir
une gamme cohérente en adéquation avec les
besoins actuels du marché. Nous avons ainsi lancé
une série L bien implantée en distribution et chez
les opérateurs qui comblait un réel vide en milieu
de gamme à valeur ajoutée. Nous nous
repositionnons aussi en tant qu’acteur majeur par
la sortie de terminaux haut de gamme comme le
4X HD ou le Nexus 4 que nous fabriquons pour
Google. Assez logiquement, nous avons dû faire
face à un premier trimestre difficile avec des parts
de marché de l’ordre de 4%. Mais nous effectuons
depuis un retour sur le devant de la scène avec
une gamme bien plus large et des segments dont
nous étions absents l’année dernière, notamment
le très haut de gamme. En continuant à
développer des gammes de plus en plus larges,
nous visons un rétablissement de nos parts de
marché potentielles sous 18 mois. Nous serons
aidés par l’arrivée de produits très innovants
comme le G Project déjà sorti en Corée et qui fait
référence en matière de qualité, d’expérience et
de rapidité.

Pensez-vous que la 4G va vous aider ?
Nous travaillons depuis longtemps sur la 4G et
nous avons acquis une avance technologique
appréciable. L’arrivée en France va clairement nous
être favorable.

Vous avez été présents sur le marché de la
tablette, il n’en est plus question ? Idem pour les
ordinateurs ?
Ce n’est pas une question de produits. En Corée,
nous commercialisons deux tablettes et des

ordinateurs. Mais sur le marché européen très
bataillé et à la profitabilité compliquée, nous
attendons d’être consolidés sur nos marché
existants du blanc, de la TV, de l’audio-vidéo et du
smartphone avant de nous lancer dans de
nouvelles aventures.

Comment se porte votre activité IT pour le reste ?
L’arrivée de Windows 8 et du tactile sur les
ordinateurs est une belle opportunité pour notre
activité moniteurs. Segment sur lequel nous
sommes également numéro deux en France.
Nous allons nous distinguer par des moniteurs
qui réduisent les frontières avec la TV en étant
déjà très polyvalents et designs. Nous allons vers
plus de confort et de plus grandes tailles. Il y
aura également des modèles tactiles bien
entendu. Mais nous avons aussi la volonté
d’adresser plus largement le secteur
professionnel, notamment avec de l’affichage
large en 21/9 pour pouvoir travailler dans de
meilleures conditions avec des documents côte
à côte.

Plus généralement, comment voyez-vous cette
fin d‘année et le début de la suivante ?
Cette année plus que jamais, les achats vont se
concentrer sur les trois semaines qui précèdent
Noël avec une tendance à attendre le dernier
moment pour profiter d’une offre plus
avantageuse. Cela n’est pas forcément rassurant.
En revanche, je pense que si 2013 sera encore
compliqué, nous retrouverons aussi un peu de
dynamique car après une année très difficile, la
restructuration de l’offre et de la demande
devrait aider. 

microphone est exemplaire de ce
point de vue. Sans parler de la possibilité de
commander à partir d’une tablette ou d’un
smartphone. Enfin, notre contenu est également
bien plus riche que sur les box, avec notamment
des applications pratiques et style de vie très
prisées.

Vous êtes aussi présent sur le marché de l’audio
dans le salon. Quelles y sont les perspectives ?
Le bilan est très positif dans un contexte difficile. En
audio-vidéo résidentiel, nous sommes de loin leader
de la catégorie avec 17,5% de parts de marché. Nos
ensembles home cinéma se caractérisent par
beaucoup de valeur ajoutée dès le milieu de gamme
avec notamment l’intégration du WiFi, de la VOD et
de l’accès au Web plus généralement. De plus, nous
sommes focalisés sur la qualité audio depuis des
années et désormais, la distribution comme le
consommateur nous y associe spontanément. Ils
savent qu’en termes de qualité audio grand public,
c’est ce qui se fait de mieux. Nous réussissons aussi
bien en vidéo avec une gamme très large de lecteurs
Blu-ray à valeur ajoutée.

Sur le marché des smartphones, vous avez connu
un vrai passage à vide et perdu une bonne partie
de vos parts de marché, pourquoi ?

« En 2013, nous retrouverons de la
dynamique car la restructuration de l’offre et
de la demande devrait aider. »

LG
Va
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ur
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LG est également très présent sur le « blanc »
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Nous vous avons présenté la société

Wargaming et ses projets pour 2013

dans le JDLI 231. Il était donc temps,

pour clore cette année 2012, de donner

la parole à son Fondateur, un passionné

aujourd’hui à la tête d’une entreprise en

très forte croissance. Frédéric Menou,

General Manager Wargaming Europe  et

Rahim Attaba, Directeur Marketing,

viennent compléter ses propos.  A

travers la stratégie de Wargaming, c’est

tout un pan de l’avenir du jeu vidéo qui

se dessine. Par Laurent Guerder
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JDLI : Quelle a été la stratégie de
développement de Wargaming ?
Victor Kisly : Wargaming a

considérablement prospéré au cours des deux
dernières années. La firme a renforcé sa solide
réputation d'entreprise novatrice avec un fort
potentiel de croissance. Après avoir commencé
comme une petite firme européenne de
développement de jeux en 1998, nous nous
sommes étendus à l'Amérique et nous avons
récemment dynamisé notre stratégie de conquête
de l'Asie et de l'Australie. Grâce à notre stratégie,
nous avons rapidement gravi les échelons de la
hiérarchie de l'industrie, nous
positionnant parmi les pionniers de
l'évolution des MMO gratuits. World of
Tanks rassemble une communauté de
plus de 45 millions de joueurs
enregistrés dans le monde. Désormais, le
chemin est tout tracé et il mène vers le
haut.

Comment voyez-vous l’évolution de
Wargaming?
L'année prochaine, nous envisageons
d'étendre notre univers de jeu avec deux
nouveaux MMO d'action : World of Warplanes et
World of Warships. Ces titres plongeront les joueurs
dans un combat global non-stop en ligne, où ils
seront invités à dominer les cieux ou régner sur les
océans. Naturellement, nous continuerons à mettre

Entretien avec 

Victor Kisly, 
Fondateur de Wargaming 

à jour notre titre vedette avec des tanks, de
nouvelles cartes, des fonctions inédites et de
nouvelles mises à jour. Pour créer des expériences
de jeu sans précédent et explorer les nouvelles
frontières des royaumes du MMO, nous envisageons
d'unifier nos trois mondes dans un service global
intégré  Wargaming.net. L'objectif principal de ce
service est de fusionner les jeux de telle sorte qu'ils
utilisent la même économie et rendent plus facile
pour les joueurs de passer d'un titre à l'autre. Cette
interconnexion des « Mondes » est une nécessité si
nous voulons que les joueurs expérimentent chacun
d'eux. Nous travaillons d'arrache-pied pour rendre

nos jeux accessibles à tout le monde de façon à ce
qu'ils réunissent le plus de monde possible sous
notre label de jeu gratuit. Cette année, nous avons
aussi renforcé notre capacité de production en
faisant l'acquisition de BigWorld Company, le

Wargaming, la société
Wargaming est un éditeur et développeur de jeu en ligne récompensé à de nombreuses reprises

et l’un des leaders sur le marché des jeux gratuits massivement multi-joueurs (MMO F2P). Société

privée fondée en 1998, Wargaming.net a conçu plus de 15 jeux. Actuellement, Wargaming se

concentre maintenant sur l’établissement d’une série de MMO consacrée à la seconde moitié du

20ème siècle qui inclura World of Tanks, le combat aérien avec World of Warplanes, et le combat

naval avec World of Warships. Les trois titres, inter-connectés, formeront un univers de jeu intégré

sur le portail dédié unique :  www.wargaming.net. Site officiel : www.wargaming.com

« World of Tanks
rassemble plus de
45 millions de joueurs
enregistrés dans
le monde. »

Wargam
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Quel rôle a joué Wargaming dans l’émergence
et dans la pérennisation du F2P ?
Frédéric Menou : Le free-to-play existe depuis de
nombreuses années mais n’a connu un réel essor
que récemment. Ce modèle a souffert à ses débuts
de jeux à la qualité plus ou moins bonne. Mais c’est
un modèle qui a su évoluer et c’est sûrement là que
Wargaming a su prendre les devants en quittant le
monde du jeu en boîte avec abonnement et faire le
pari du tout digital free-to-play avec son action-

19
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MMO gratuit et titre phare : World of Tanks.
Wargaming a su investir des moyens importants
dans le développement du jeu et le support aux
joueurs, afin de démontrer que le free-to-play peut
être gage de qualité.

A quoi attribuez-vous le succès de World of Tanks ?
En 2010 le marché était saturé de jeux MMO de type
héroïque-fantasy dans la veine de World of Warcraft.
Wargaming a décidé de se différencier en proposant
un jeu free-to-play, sans abonnement, et avec des
tanks ! Ce choix a été dicté par la passion de notre
PDG, Victor Kislyi, fan de la première heure et grand
connaisseur de ces mastodontes d’acier. World of
Tanks propose ainsi des tanks et des cartes
modélisés de façon très détaillée et réaliste, afin de
proposer une immersion complète. Pour rendre
l’expérience de jeu toujours plus enrichissante,
Wargaming reste à l’écoute de sa communauté et
apporte de nouveaux contenus et des améliorations
au travers de mises à jour régulières.

Quel est le principe de « game as service » ?
Pour Wargaming, la priorité est le respect du joueur.
Il s’agit de rester à l’écoute de notre communauté de
façon permanente. Nous n’hésitons pas à aller à sa
rencontre comme à la GamesCom, la DreamHack de
Valence, Bovington et sa TankFest . Nos community
managers étaient présents sur place pour échanger
avec les joueurs qui le souhaitaient. C’est également
pour cette raison que Wargaming, société basée
initialement en Biélorussie, s’est implantée à Paris
afin de se rapprocher davantage des joueurs. Ce ne
sont pas moins de 15 nationalités qui sont présentes
dans nos locaux européens pour un maximum
d’efficacité auprès des joueurs. 

en questions

Entretien avec 

Frédéric Menou, 
General Manager

Wargaming Europe 

développeur de middleware australien créateur de
plates-formes haut de gamme fiables pour les
développeurs de jeux massivement multijoueurs et
de mondes virtuels. Avec les talents de BigWorld,
nous consolidons notre position en tant que
développeur leader de projets MMO haut de
gamme. La fusion du savoir-faire de BigWorld en
matière de technologie innovante et de notre
expérience accroît considérablement la qualité et la
valeur de nos titres actuels et futurs, de même que
cela nous permet d'explorer les possibilités de nous
étendre à de nouvelles plates-formes. 

Quels sont les politiques et les objectifs
des différents territoires ?
Nous sommes convaincus que la proximité
géographique est la meilleure façon d'établir des
relations directes et d'accroître notre
compréhension des besoins de nos communautés
de joueurs. Le monde en extension de Wargaming a
fait des progrès significatifs dans le renforcement de
sa portée internationale en créant 11 bureaux de
par le monde, de Sydney à San Francisco, et le
décalage horaire fait que le travail ne s'arrête jamais.
En 2012, nous avons ouvert des bureaux en Corée
du Sud et à Singapour pour promouvoir nos intérêts
commerciaux en Asie du Sud-Est et conclu des
accords de partenariat avec  KongZhong
Corporation pour assurer un support de service sans
faille à nos titres sur le territoire chinois.  En
seulement deux ans, le personnel de Wargaming est
passé de 250 à 1 200 personnes, et il compte en son
sein les meilleurs professionnels de l'industrie venus
de Biélorussie, de Russie, d'Ukraine, de l'union
européenne, des USA, de la Corée du Sud, de
Singapour et d'Australie. Au fur et à mesure que nos
affaires continuent de  croître, nous sommes en
permanence à la recherche de nouveaux talents à
recruter. Les objectifs principaux de chaque bureau
sont de gérer et faciliter l'introduction des produits
Wargaming dans ces régions, d'assurer un service
après-vente rapide et efficace aux joueurs locaux et
de gérer les relations avec la presse, le marketing, la
communauté et les problèmes logistiques de
Wargaming. En plus de cela, chaque région dans
laquelle nous opérons a ses propres particularités,
un cadre légal différent et des restrictions internes
concernant les jeux vidéo.  Wargaming s'attache à
faire en sorte que quel que soit l'endroit où vous
jouez, l'expérience de jeu reste la même, avec tous
les équilibres internes au jeu et ses systèmes
économiques. Il est aussi d'une importance vitale
que le monde entier joue le même jeu si nous
voulons organiser de plus en plus de championnats
internationaux (e-Sports championships) et c'est
exactement ce que nous voulons! En l'occurrence
les bureaux territoriaux sont nos conseillers
indispensables quant à la façon de se conformer
aux cadres légaux spécifiques pour assurer notre
présence à long terme et le succès de nos jeux dans
ces pays. 

ming
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Est-ce que ce sont les mêmes atouts qui sont mis
en avant pour World of Warplanes et War of
Warships ?
Frédéric Menou : World of Warplanes et World of
Warships  s’appuieront sur le même modèle free-to-
play que WoT tout en apportant de nouvelles
fonctionnalités. Mais ces deux opus à venir
s’appuieront sur un nouveau moteur graphique,
plus récent, pour proposer des graphismes encore
plus impressionnants et réalistes. Tout comme dans
World of Tanks, chaque partie jouée rapportera de
l’expérience qui permettra de débloquer d’autres
engins par la suite. Cependant, le gameplay variera
en fonction du jeu. World of Warplanes fera la part
belle aux as de la gâchette, avec un jeu plus
nerveux, tandis que de son côté, World of Warships
mettra l’accent sur l’aspect stratégique.

Comment voyez-vous l’évolution de Wargaming ?
Wargaming continue de développer sa présence en
Europe de l’Ouest mais aussi plus récemment en
Asie avec une présence directe dans la région.
D’autre part, nous nous intéressons à des marchés
émergents du jeu vidéo, comme la Turquie qui
représente un réel potentiel. De plus, le futur portail
Wargaming.net proposera une convergence
économique des trois jeux dès qu’ils auront été
lancés, proposant une expérience de jeu
complémentaire et inédite.

Quels sont les objectifs des territoires dont
vous vous occupez plus spécifiquement ?
Comme je l’ai dit précédemment, nous souhaitons
tout d’abord nous rapprocher de nos joueurs avec le
lancement de nouvelles langues officielles, comme
le Turc récemment. Il ne faut pas oublier que notre
siège européen vient à peine de souffler sa première
bougie, et qu’en très peu de temps, Wargaming a
connu une expansion très forte sur le territoire
européen. Nous ne pouvons dévoiler les chiffres,

mais nous continuons à croitre en Russie, et
assistons à une forte croissance en Europe, Asie,
ainsi que sur les marchés émergents (la Turquie citée
précédemment). Et je suis heureux de constater que
World of Tanks compte déjà plus de 45 millions de
joueurs enregistrés et que régulièrement près d’un
million de joueurs sont connectés simultanément
sur nos serveurs.

Comment se passe la gestion de la communauté ?
Tout d’abord, nous devions comprendre nos joueurs
car chaque communauté à ses spécificités. Pour cela,
il a fallu l’écouter et jouer davantage à notre propre
jeu, ainsi l’équipe communautaire totalise plus de
40 000 parties à son actif. L’étape suivante a été
d’identifier les différents problèmes soulevés par la
communauté et ce qui dérangeait  le plus nos
joueurs pour commencer à résoudre tout cela avec
leur aide. Wargaming Europe possède une équipe
communautaire de plus de  25 personnes qui
supporte sept langages officiels et modère huit
autres langages supplémentaires sur les forums.
Notre but principal est de nous lier avec la
communauté et c’est pour cette raison que nous
n’hésitons pas à organiser des évènements. Cette
année, plus de 160 000 joueurs ont participé à nos
concours ou évènements et plusieurs milliers
joueurs ont pu rencontrer physiquement nos
équipes. Nous nous développons sur l’e-sport (Ual
Steel en Russie et WCG en Corée) et nous allons
également sur les événements militaires (le musée
de Saumur et son homologue anglais Bovington
etc.) pour rencontrer une partie de notre public.
Enfin, les mises à jour du jeu sont fortement
inspirées des demandes de notre communauté.
Comme la mise à jour du moteur du jeu (8.0) ou
l’arrivée des tanks britanniques (8.1). Nous sommes
à leur écoute. Après tout, nous sommes tous des
joueurs et nous souhaitons que le temps passer sur
notre titre soit le plus agréable possible.

Quels sont les challenges marketing pour la
promotion d'un F2P et qui plus est un jeu de Tanks ?
Rahim Attaba : Il est possible de résumer les
challenges en trois points principaux :
la promotion d’un F2P est certes facilitée par le fait
qu’il existe moins de contraintes que les jeux
traditionnels. Néanmoins, il est vital de pouvoir
recruter une audience de qualité. C’est-à-dire des
joueurs qui vont effectivement jouer après
l’inscription et ensuite monétiser afin de pouvoir
pérenniser le service. Ensuite il faut pouvoir se
démarquer de cette image qui colle au F2P qui veut
que l’expérience de jeu soit de mauvaise qualité car
gratuite. World of Tanks comme d’autres jeux F2P
« client based » offrent une expérience de jeu bien
souvent différente et mais beaucoup plus riche
grâce au principe de « Game as a service » et
l’apport régulier de contenus mais aussi le service
client dédié, la gestion communauté et la proximité
avec les joueurs, etc. Les joueurs ont naturellement
plus de facilité à s’identifier à des personnages
humains plutôt qu’à des tanks. Cette difficulté est
atténuée du fait qu’il existe des tanks très célèbres
pour les prouesses héroïques sur les champs de
batailles (Tiger II, M46 Patton, AMX 50 B, etc.) et
donc de ce fait, les joueurs ont beaucoup moins de
mal à incarner un tank.

World of Tanks
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World of Tanks est le premier et seul jeu d’équipe en ligne

massivement multi-joueurs dédié aux combats de blindés. Le titre

plonge le joueur dans des batailles épiques de tanks de la Seconde

Guerre mondiale contre des adversaires du monde entier. L’arsenal

inclut plus de 230 modèles de tanks provenant des U.S.A.,

d’Allemagne, d’Union Soviétique, de France, Royaume-Uni et de la

Chine, modélisés avec un souci du détail et de la véracité historique.

La dernière mise à jour, 8.2, est disponible en Europe depuis le 12

décembre. Elle introduit cinq nouvelles machines américaines

proposant un rechargement automatique et des tourelles rotatives.

La ligne de véhicules premium est également complétée par le char

lourd britannique prototype TOG II, le AT-15• TD, un  char lourd très

puissant, et le char lourd français FCM 50t avec des caractéristiques

de vitesse impressionnantes. La mise à jour 8.2 apporte également

des rendus et éclairage révisés pour les quatre arènes de combat

suivantes:  Prokhorovka, Redshire, Erlenberg et Ruinberg, les rendant

plus réalistes et invitant les joueurs à revoir leurs stratégies et à

appliquer de nouvelles tactiques de combat.
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Alors qu’en début d’année l’Equipe de France
remettra son titre mondial en jeu lors du
Championnat du Monde de Handball en

Espagne (11-27 janvier 2013), Bigben Interactive publiera
au même moment IHF Handball Challenge 13 sur PC et
Xbox 360, une version PlayStation 3 ne venant elle qu’en
avril. « Ce sera la première simulation de hand sur consoles ! »
situe Sébastien Waxin, Marketing & Communication
Assistant chez Bigben Interactive. Suite de IHF Handball
Challenge 12 paru en 2011 sorti uniquement sur PC (mais
pas distribué par Bigben), cette version 2013 du jeu des
Allemands Neutron Games débarque donc sur PS3 et Xbox
360. Fort de ses licences (championnats allemand, français
et espagnol et une vingtaine d’équipes nationales), le titre

se veut accessible à tous même s’il s’adresse avant tout aux
amateurs de handball. Non jouable en ligne mais à
plusieurs en local (jusqu’à quatre sur consoles et cinq sur
PC), IHF Handball Challenge 13 aura pour ambassadeur Luc
Abalo, joueur de l’Equipe de France et du PSG Handball.

Un marketing spécifique
Contrairement au football, populaire dans le monde entier,
le handball est essentiellement apprécié en Europe par le
grand public, avec en tête l’Allemagne et les pays
nordiques, où il est le second sport collectif sur le vieux
continent et le premier sport indoor. « IHF Handball
Challenge 12  s’était écoulé à plus de 40 000 exemplaires en
Europe dont environ 10 000 en France. L’Allemagne étant le

premier territoire devant notre pays », confirme
Sébastien Waxin. « Le soutien marketing se fera
en deux temps : d’abord pousser les versions PC et
Xbox 360 puis en avril la version PS3, qui devrait
être la plate-forme la plus représentée en termes
de ventes ». Pour faire connaitre le jeu, outre du
marketing classique (un site dédié, une page
Facebook), Bigben va miser sur des évènements
durant certains match de D1 en France ou
encore de l’Equipe de France afin de « créer le
buzz ». Gageons que le titre aura autant de
succès que les Experts…

L’éditeur spécialiste du jeu sur navigateur (FarmVille,
CityVille…) vient de lancer un nouveau titre : CoasterVille.
Il s’agit ici pour le joueur de créer puis développer un parc
d’attractions (sur une thématique au choix) et de le faire évoluer
pour répondre aux attentes du public. A la tête de plusieurs titres
« Ville », Zynga souligne avoir ici expérimenté plusieurs
nouveautés comme des attractions personnalisables par les
joueurs, la possibilité à venir de créer des mascottes et de les
envoyer « en représentation dans les parcs voisins ». Le jeu est
accessible gratuitement sur Facebook et arrive prochainement sur
Zynga.com, il repose sur le modèle de l’accès Free-to-Play (accès
gratuit puis achats complémentaires).

met la main sur le hand

Nouveau
venu chez Zynga

Hôtel Transylvanie
aussi sur consoles 

Bi
gb

en
Attendu comme l’un des

titres forts de la nouvelle Wii
U, Rayman Legends vient
enfin de voir son lancement
daté par Ubisoft. C’est donc le
28 février que le nouveau jeu
de Michel Ancel et son équipe
devrait rejoindre les linéaires
(initialement prévu pour le
lancement de la console, il
avait été retardé). La démo
jouable du jeu est proposée en
téléchargement gratuit sur la
boutique en ligne de la
console, eShop, depuis le 13 décembre. Deux ans après
Rayman Origins, la mascotte d’Ubisoft revient dans un jeu de
plate-forme « à l’ancienne », doté d’une réalisation de haut
vol. Via le GamePad, un joueur pourra interagir avec le décor
et aider ses amis dans les niveaux. Un prochain
incontournable de la logithèque Wii U ? 

Rayman
prêt à rebondir 

Prochain film d’animation 3D signé
Sony Pictures, Hôtel Transylvanie est
prévu pour le 13 février 2013 en salles.
Micro Application vient d’annoncer la
publication au même moment

d’un jeu de plate-forme inspiré du film, à paraître en versions Nintendo DS et
Nintendo 3DS. Mettant en scène les monstres « classiques » les plus connus du
cinéma, le film Hôtel Transylvanie les voit se réfugier dans un lieu isolé, démodés
qu’ils sont en plein 21ème siècle. Dans le rôle de Mavis, fille du Comte Dracula, il
s’agira dans ce jeu de plates-formes de secourir un humain tombé dans les
griffes du cuisinier du fameux hôtel. Monstres, plates-formes et décors inspirés
du film sont au programme. Le jeu devrait être commercialisé à 39,99 euros
(version 3DS) et 29,99 euros (DS).
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Sony Computer vient de
communiquer une date pour The
Last of Us, prochaine
superproduction signée Naughty
Dog (Uncharted, Crash Bandicoot)
sur PlayStation 3. C’est donc le 7
mai 2013 que ce qui s’annonce
comme un survival horror très
musclé sera publié sur la console
de salon. Les développeurs

annoncent par ailleurs que du multijoueurs sera également au
programme.  L’un des jeux les plus remarqués chez Sony au cours
de l’E3 2012 proposera au joueur d’incarner le survivant d’une
catastrophe qui va devoir lutter pour continuer à vivre, se
nourrir… Des bonus de précommande sont prévus. 

La suite à l’excellent jeu d’action en vue subjective Metro
2033 (adapté du roman à succès du Russe Dmitri Gloukhovski)
sorti en 2010 est toujours en développement. Se déroulant en
2034, le scénario fait suite au premier jeu et revient donc dans les
ruines de la ville de Moscou ravagée par une guerre nucléaire.
Les survivants sont organisés en véritables villes-stations qui se
combattent entre elles pour conquérir le pouvoir. L’ambiance
s’annonce donc plutôt oppressante dans ce « survival horror »
qui surfe sur la recette à succès du premier opus. Développé par
4A Games, Metro Last Light sortira en mars 2013 sur PC, Xbox
360 et PlayStation 3.

sur les rails
Metro Last Light 

The Last of Us
un peu de patience 

Un nouveau disque
additionnel destiné au jeu
Les Sims 3 arrive fin
janvier. Comme son nom
l’indique, Les Sims 3 70’s
80’s 90’s permet d’enrichir
le jeu avec des objets,
vêtements et autres
meubles directement issus
de ces décennies hautes
en couleurs. Prévu pour le

24 janvier, ce disque additionnel compatible PC et
Mac requiert évidemment de posséder le jeu original.

de Sims
Trois décennies 

Dans la foulée
du lancement de
la Wii U, le

fabricant japonais vient de
préciser ses plannings de
sorties pour la nouvelle
console de salon mais aussi sa
console portable, la Nintendo
3DS. Côté Wii U, Nintendo a

tout d’abord confirmé
l’arrivée pour début 2013 de
deux nouvelles

fonctionnalités à télécharger:
Panorama View qui permettra de lire des vidéos

interactives (type visite d’un endroit où l’on peut tourner
l’angle de vue au GamePad à volonté) mais aussi Google
Maps, avec un système d’affichage de la carte sur la TV
couplée à une exploration Google View sur GamePad. Sur
le plan des sorties jeux, on apprend ainsi que janvier 2013
sera ponctué des sorties chez Nintendo de Sing Party le
18 (jeu de chant et de danse) et de Ninja Gaiden 3 :
Razor’s Edge, édition spéciale du jeu de combat de Ninja
Theory. Deux jeux qui avaient été présentés à l’E3 dernier
se profilent également pour le début d’année : Pikmin 3
est en effet confirmé pour « le deuxième trimestre » tandis
que le jeu en monde ouvert Lego City : Undercover sera

« disponible en Europe début
2013 ». Un partenariat a
d’ailleurs été établi avec Lego
pour diffuser des codes dans
les boîtes de jouets de la

même série pour débloquer des éléments de jeu à
télécharger. 

La 3DS en forme
Deux jeux seront publiés simultanément par Nintendo
sur Wii U et 3DS : Scribblenauts Unlimited (le 8 février) et
Monster Hunter 3 Ultimate (un titre phénomène au
Japon). La console portable accueillera pour sa part
quelques titres exclusifs début 2013 comme Luigi’s
Mansion 2 (mars), une suite au jeu qui avait accompagné
le lancement du GameCube et où Luigi chasse les
revenants à coups d’aspirateur à fantômes ou encore un
nouveau titre d’une série à grand succès avec L’Infernal
Programme d’Entraînement Cérébral du Docteur
Kawashima : Pouvez-Vous Rester Concentré ? (8 mars). Il
faudra en revanche encore patienter un peu pour
l’incontournable Animal Crossing en version 3DS
(deuxième trimestre 2013) ou encore le jeu de rôle Fire
Emblem : Awakening (avril 2013).  

Wii U et 3DS
Début 2013
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Alors que Ninja Gaiden 3 s’apprête à voir le jour sur Wii U dans une version
optimisée (édition Razor’s Edge avec personnage supplémentaire et autres
éléments inédits) le 11 janvier prochain, les développeurs japonais de Team
Ninja annoncent deux titres à paraître sur la console portable de Sony, la
PS Vita. Dead or Alive 5 Plus (titre non définitif ) se présentera comme une
adaptation du jeu de combat un contre un paru en septembre dernier sur
consoles de salon. Le studio annonce notamment un mode original basé sur
le capteur de mouvements de la machine et permettant de jouer en vue
subjective en tenant la console à la verticale… Ninja Gaiden Sigma 2 Plus
permet de retrouver sur la console portable un jeu déjà croisé sur consoles de
salon (PS3, Xbox 360) mais doté pour l’occasion de diverses nouveautés :
gameplay tactile, nouveaux modes de jeu…

software

news24

Konami confirme la sortie pour le 21 février 2013 de Metal
Gear Rising : Revengeance sur PlayStation 3 et Xbox 360. Plus
typé action que d’autres titres de la série, le jeu mettra en vedette
le personnage de Raiden, déjà rencontré dans les épisodes Metal
Gear Solid 2 et 4. Le scénario du jeu prend place quatre ans après
les événements de MGS 4 (en 2018 donc) et l’aspect infiltration
devrait être cette fois-ci passer au second plan, au profit des
capacités de combat avancées du personnage mi-humain, mi-
cyborg. Développé en partenariat entre Kojima Productions et
PlatinumGames (Bayonetta), ce titre est évidemment très attendu
par les amateurs de la saga, qui attendent un nouvel opus depuis
quelques temps déjà. Un opus qui s’annonce particulièrement
mouvementé…

La suite bientôt
Metal Gear Ninja

images de Ninja Gaiden Sigma 2 Plus sur PS Vita

Encouragé par les jolies performances du jeu One Piece :
Pirate Warriors sur PlayStation 3, Namco Bandai annonce une
suite au jeu d’action/aventure paru en septembre dernier. Prévu
pour « le courant de l’été 2013 », One Piece : Pirate Warriors 2
permettra de découvrir de nouvelles aventures prenant place dans
l’arc du Nouveau Monde. De nouveaux personnages (Ener) et des
niveaux inédits (Skypiéa) sont également au menu de cette suite
du jeu basé sur l’un des mangas les plus populaires du moment.
Par ailleurs, jusqu’au 9 janvier 2013, l’éditeur propose une remise
spéciale sur le jeu vendu en version dématérialisée ainsi que sur
les différents contenus téléchargeables. Selon Namco Bandai, le
premier One Piece : Pirate Warriors s’est vendu à 1,2 million
d’exemplaires dans le monde. 

O
ne

 P
ie

ce

Après deux volets ayant marqué le genre du
jeu horrifique à tendance spatiale (2008 et
2011), Dead Space s’apprête à revenir hanter

les joueurs. Prévu pour le 7 février sur PC, PlayStation 3
et Xbox 360, Dead Space 3 devrait donner un coup de
jeune à la saga en explorant de nouvelles voies. Ce
troisième opus va en effet proposer du multijoueurs en
coopération mais aussi s’installer notamment dans de
nouveaux décors puisque l’on va quitter les sombres
corridors de vaisseaux spatiaux lugubres pour explorer
Tau Volantis, une planète de glace. La menace reste en
revanche la même, à savoir les terrifiantes entités
maléfiques Necromorphes. Issac Clarke, héros survivant
(miraculé) des deux précédents volets est ici
accompagné d’un partenaire, John Clarke, qui va
l’épauler pour explorer cette planète qui « pourrait bien
renfermer le secret qui mettra un terme à l’infection
nécromorphe» , dixit l’éditeur. C’est à nouveau le studio
Visceral Games qui est aux commandes du
développement et on peut leur faire confiance

pour livrer un jeu au moins aussi terrifiant que ses deux
prédécesseurs. « Dead Space 3 portera l’action et
l’horreur à un niveau bien au-dessus de tout ce qui nous
avons fait jusqu’à présent », souligne Steve Papoutsis,
Vice-President et General manager du studio de
développement. « Les fans qui aiment jouer seuls dans le
noir peuvent toujours profiter de l’expérience Dead Space
classique qui a fait le succès de la série. En même temps,
ceux qui veulent partager
cette intensité avec un
ami peuvent le faire
grâce à l’ajout du mode
coopératif ». Joli
programme !

Dead Space   
change de décor

sur tous les fronts

Namco Bandai
ne lâche pas 
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Focus

techniquement, ce jeu qui s’annonce truffé de
puzzles à résoudre débutera dans une ambiance
futuriste pour progressivement évoluer vers une
thématique plus « lovecraftienne ». Mars : War Logs
sera également proposé sous forme digitale (mêmes
plates-formes) au premier trimestre 2013. Développé
par les Français de Spiders (Faery, Of Orcs and Men),
ce jeu d’action/rôle à la troisième personne prendra
place sur une planète Mars colonisée où l’eau est
devenue une ressource rare. Dans ce contexte de
haute tension, un jeune prisonnier va croiser le
chemin d’un renégat et le joueur pourra influer sur
la relation entre les deux personnages. Combats en
temps réel, personnages évolutifs sont au
programme. Enfin, une place importante était
accordée à la nouvelle production du studio Eugen
System, Wargame Airland Battle. Après un Wargame
European Escalation qui s’est imposé comme une
référence dans le domaine du jeu de stratégie, cette
suite mettra l’accent sur l’aviation et comprendra
200 nouveaux véhicules, quatre nouvelles nations et
une nouvelle version du moteur Iriszoom. A noter
enfin qu’une version tactile du premier Wargame

dévo
Trois titres étaient mis à l’honneur au cours de la
présentation organisée à l’hôtel Mama Shelter
(Paris 20ème). Bien connu pour la série de jeux
d’aventure Sherlock Holmes (dont un nouveau volet
est prévu pour fin 2013/début 2014), le studio
Frogwares dévoilait Magrunner, un jeu d’action et de
réflexion dans la lignée du fameux Portal de Valve
(distribué en France par EA), à paraître sur PC, PS3 et
Xbox 360 en téléchargement. Surprenant

Focus
L’éditeur parisien organisait la 11 décembre une

présentation de ses premiers jeux à paraître en 2013. Un

début d’année qui semble placé sous le signe de la

diversité, entre jeux d’action, puzzles, stratégie et de rôle,

le tout sur PC et consoles HD. Par Patrick Hellio

Magrunner, Q2 2013 sur PC, XBLA et PSN
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était présentée sur Ultrabook (Windows 8 ). Une
nouvelle manière d’appréhender le jeu de stratégie,
rendu plus accessible. Développée en partenariat
avec Intel, cette compatibilité Touch est rendue
possible via un DLC à télécharger. Le nouveau
Wargame Airland Battle sera également compatible
avec la fonctionnalité tactile. Parmi les autres titres

JDLI : Quel bilan dressez-vous de 
2012 ? 
Cédric Lagarrigue : Très bon puisque notre
activité a progressé de plus de 50%, nous
allons réaliser un chiffre d’affaires d’environ 25 millions d’euros en 2012
contre un peu plus de 15 l’année précédente. Une progression que nous
devons à notre développement à l’international, qui représente désormais
75% de notre activité mais aussi aux succès que nous rencontrons notam-
ment sur les plates-formes dématérialisées avec des titres comme par exem-
ple Wargame European Escalation. 2012 a été marquée globalement par le
lancement de titres de plus grande envergure à l’échelle internationale, une
tendance que nous souhaitons entretenir pour les années à venir. Nous lan-
çons environ une douzaine de titres par an, exclusivement les nôtres désor-
mais puisque nous ne distribuons plus de tiers. 

Que représente le dématérialisé dans votre business ? 
Environ 50% en cumulant PC et consoles. Cela fait maintenant des années
que nous développons ce pan de notre activité et nous sommes aussi très
investis dans le domaine du cloud gaming par exemple. Farming Simulator
a été proposé sur ce modèle aux clients SFR. On sait que ces formats de dif-
fusion seront très importants à l’avenir, même si cela va prendre encore un
certain temps mais l’on finira dans le jeu vidéo par acheter avant tout des
droits d’accès à des contenus comme dans la musique ou la VOD… Nous
nous y préparons et c’est aussi dans cette optique que nous faisons évoluer
l’ergonomie de certains de nos jeux pour par exemple les rendre accessibles
à la manette. Le retail n’en reste pas moins important pour nous et nous
avons la chance d’avoir des titres qui fonctionnent toujours très bien en ver-
sions physiques comme Farming Simulator, Cycling Manager ou Sherlock
Holmes.    

Les ventes de Farming Simulator tiennent-elles toujours du phé-
nomène ? 
Oui et elles vont en progressant. Nous avons vendu 150 000 exemplaires du
titre en France de la version 2011 et la nouvelle édition 2013 (parue fin octo-
bre) s’est déjà écoulée à 60 000 pièces en seulement un mois en France, plus
20 000 en digital ! Nous connaissons avec ce jeu un joli succès international
où nous l’avons imposé sur tous les territoires. Farming Simulator au-delà de
son concept,  plait énormément à ceux qui sont attirés par ce type d’expé-
rience.  C’est également l’un des titres les plus joués en ce moment sur
Steam… En mai 2013, la série arrivera pour la première fois sur PS3 et 
Xbox 360 avec du contenu exclusif, un gameplay adapté, les agricultures en
Europe et pour la première fois aux Etats-Unis…  

Quels marchés adressez-vous aujourd’hui ? 
En général, nous éditons nos jeux à l’échelle européenne pour les versions
physiques et monde bien sûr dématérialisées. Nous travaillons les marchés
américain et asiatique via des partenaires et y distribuons en direct nos jeux
en format digital. Nous réfléchissons toutefois à publier notre premier titre
physique aux Etats-Unis sur 2013. 

Vous travaillez essentiellement avec des studios français. Un
choix ? 
Oui car cela rend plus facile la collaboration et nous avons d’excellents créa-
teurs en France. Et puis en tant que Vice-Président du SNJV, je suis bien placé
pour connaître les difficultés que peuvent traverser les structures hexago-
nales… Focus doit être aujourd’hui l’un des plus importants investisseurs
dans le domaine puisque nous avons investi 15 millions d’euros environ en
2012 dans des productions en France. Notre objectif est de faire découvrir un
ou deux studios français chaque année en plus de nos partenariats actuels.

N’est-ce pas frustrant quand des structures et titres soutenus
sont rachetés, comme Nadeo (Trackmania) par exemple ?
C’est le passé, on a appris de cet épisode, et nous avons largement com-
pensé en travaillant avec de nouveaux partenaires de qualité. Dans le cadre
de notre collaboration avec les studios, nous nous lions désormais récipro-
quement autour des propriétés intellectuelles développées.

Cédric
Lagarrigue,

Directeur 
général 

Focus Home
Interactive

Questions à

oile 2013
attendus pour 2013, l’éditeur nous confirme le
développement d’un Blood Bowl 2 sur PC (« un
million d’exemplaires vendus du premier dans le
monde ») et de Pro Cycling Manager 2013 (PC) et
Tour de France (consoles) qui surferont sur le
centième anniversaire de la Grande Boucle.

Mars War Logs, Q1 2013 sur PC, PSN et XBLA

Wargame Airland Battle, Q2 2013 sur PC
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JDLI :  Qui est Tagmae ?
Thierry Ortolan : Créée en 2007, Tagmae se
compose de trois personnes, avec un stock à

Toulouse et un autre à Paris. En 2011, la société a
généré 4,5 millions d’euros de chiffre d’affaires. Tagmae
est un grossiste, nous déstockons beaucoup de jeux
vidéo. Concrètement, nous faisons dans le décrochage
de prix. Côté édition, nous nous spécialisons dans les
jeux de rugby avec Jonah Lomu Rugby Challenge et
Rugby League. Nous développons aussi actuellement
des activités supplémentaires, comme la vente
d’accessoires jeu et téléphonie, avec par exemple des
coques de téléphone Lapins Crétins  à venir. Tagmae
distribue aussi des skates électriques Maverix, des
engins pouvant aller jusqu’à 30/40 km/h ! Le but de
tout cela est donc de diversifier nos activités.

Quelle est la part le jeu vidéo dans votre activité ?
Le destockage représente aujourd’hui 85% de notre
activité. Toutefois, l’accessoire téléphonie et les
produits plein air ne sont qu’à leur commencement.
L’édition de jeux prend beaucoup de temps et
d’énergie. Pousser un produit à gros enjeux tel que
Jonah Lomu Rugby Challenge nuit aux autres activités,
mais nous a aussi aidés à ouvrir de nouveaux clients

qui cette année ont parfois pu acheter du déstockage
ou des accessoires en attendant d’acheter le prochain
volet du jeu (prévu pour avril 2013, ndlr). Comme
nous sortons un jeu de rugby tous les deux ans, cela
impacte beaucoup sur notre chiffre d’affaires d’une
année sur l’autre.

Pourquoi s’axer sur le rugby côté jeu vidéo ?
Par passion et par plaisir. Nous avons auparavant
distribué Serious Sam 3 sur PC mais nous nous sommes
vite rendus compte que ce n’était pas pour nous ! Le
rugby est un monde à part mais que nous connaissons
bien : les réseaux, le milieu, le marketing ciblé, nous
savons faire, contrairement aux autres univers
vidéoludiques. C’est devant le constat de l’inexistence
d’un titre sur le ballon ovale et de notre passion de ce
sport que nous avons choisi de nous faire plaisir en
distribuant d’abord un jeu de rugby à XIII (Rugby
League ) il y a trois ans puis l’an dernier à XV avec Jonah
Lomu Rugby Challenge, avec succès. 

Que pouvez-vous nous dire de votre jeu phare, Jonah
Lomu Rugby Challenge ?
Créé par HES là-bas dans l’hémisphère sud, le titre a été
numéro 1 des ventes en Australie et en Nouvelle-

Zélande et s’est plutôt bien comporté
en France. Le premier opus l’an
dernier fut un succès, avec 120 000
pièces écoulées toutes plates-formes
confondues (dont 2 000 pièces sur
Vita). À Noël dernier, Jonah Lomu
Rugby Challenge s’est placé troisième
du classement GfK des ventes en
France sur PlayStation 3 au moins
quelques semaines. Les ventes se
concentrent sur le Sud et Paris. Nous
sommes encore plus ambitieux pour
le prochain volet à venir. Jonah Lomu
Rugby Challenge mise sur la licence
du Top 14 (le championnat de France
professionnel) et c’est sans doute une

grosse part de notre succès. C’est un jeu fait pour et par
des personnes comme nous, qui aiment le rugby.
Jonah Lomu Rugby Challenge 2 inclura en plus la
Pro D2, ce qui touchera encore plus de personnes sur
notre territoire. Et nous avons toujours les licences
actuelles des All Blacks. Nous sommes en revanche
beaucoup plus prudents quant à Rugby League, au vu
de la conjoncture actuelle des ventes de jeux vidéo,
mis  à part les grosses licences.   

En quoi consiste votre marketing pour ces titres ?
Nous connaissons très bien l’univers du rugby, avec
des contacts dans les clubs professionnels ou encore à
la Ligue Nationale. Nous n’avons quasiment pas fait de
pub traditionnelle l’an dernier pour Jonah Lomu Rugby
Challenge, mais de nombreuses opérations marketing
en amont et très ciblées. Par exemple, nous avons misé
sur les réseaux sociaux, des mailings ou encore des
actions avec les clubs et les écoles de rugby, ces
dernières représentant plus de 400 000 jeunes ! Nous
avions par exemple organisé une journée avec les
joueurs du Stade Toulousain, une opération qui nous
tenait à cœur, à nous intégristes Rouge et noirs !
Certaines chaines de distribution telles que
Micromania, Auchan ou CDiscount nous ont aussi
beaucoup soutenus et nous ont fait confiance. D’autres
actions ont été menées comme l’installation de bornes
jouables Place du Capitole à Toulouse lors des demi-
finales et finale du Top 14 nous permettant de toucher
le public, tous comme des opérations de relations
publiques en magasins avec de jeunes joueurs tels que
Gilian Galan ou Jean-Marc Doussain. Nous travaillons
très en amont et d’ailleurs nous avons déjà bien avancé
à ce niveau concernant Jonah Lomu Rugby
Challenge 2 avec quelques surprises en réserve… Nous
commençons à référencer tous les magasins intéressés
par notre jeu pour prévoir avec eux sa sortie en avril et
en amont mettre en place les opérations à venir. 

Entretien avec 

Thierry Ortolan,
Gérant de la
société Tagmae

Grossiste et déstockeur de jeux vidéo, distributeur

de jeux de rugby, la société toulousaine se

démarque par une approche marketing

résolument novatrice et tend à diversifier ses

activités. Thierry Ortolan, Gérant de la société

Tagmae, nous présente son entreprise.  Par Guy Pichard

« Avec Jonah Lomu Rugby
Challenge 2, nous sommes encore
plus ambitieux. »

Tagmae 
de la mêlée

sort
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PARCE QU’IL FAUT PARFOIS VOIR LES CHOSES SOUS UN NOUVEL ANGLE

RECHERCHER L’EXCEPTIONNEL

ASUS recommande Windows 8

Intégrant Windows 8, un processeur Intel® Core™ i7 de 3ème génération, une carte graphique dédiée et un écran tactile Full HD IPS multipoint, le ET2300 vous offre 

le meilleur en termes de qualité vidéo. Pour ce qui est du son, il est le premier All-in-One PC à intégrer haut-parleurs et caisson de basse dans son châssis, ainsi 

qu’un second caisson de basse externe, le tout orchestré par la technologie ASUS SonicMaster. Enfin, le ET2300 offre un design ergonomique astucieux lui permettant 

de pivoter son écran à l’horizontale.

Découvrez-le sur rechercherlexceptionnel.fr

ET2300
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MMD, qui fabrique
désormais les écrans
Philips, propose un

nouveau moniteur Full-HD compatible 3D, le Gioco 278G4. Ce modèle
d'une diagonale de 27 pouces intègre la technologie Ambiglow qui est le
pendant moniteur de l’Ambilight utilisé sur les téléviseurs Philips. Ainsi et

en fonction des images affichées, le moniteur projette un halo de lumière sur le mur
situé derrière qui permet d'élargir visuellement l'image de l'écran. La gestion de
l'Ambiglow est assurée par un processeur qui analyse le contenu de l'image et
adapte la couleur et l'intensité lumineuse en conséquence. La technologie Smart

Bias se charge elle de diffuser un halo de lumière blanche statique qui compense les
reflets et les éblouissements des lumières de la pièce où se situe l'écran. Cela permet
aussi de diminuer la fatigue visuelle dans un environnement sombre. La 3D est de
type passive et fait appel à des lunettes idoines qui sont fournies. Le Gioco 278G4
dispose de trois modes spécifiques (FPS, Racing et RTS) qui améliorent le rendu de
l'image en fonction des jeux pratiqués. Côté technique, le moniteur affiche un temps
de réponse de 7 ms, une luminosité de 250 cd/m2, et un taux de contraste de 20 000
00 :1. La connectique comprend trois entrées HDMI, une prise VGA et un hub USB 3.0
quatre ports. Le moniteur Philips MMD Gioco 278G4HSD sera disponible en fin
d'année au prix de 399 euros.

Roccat annonce la sortie de la Roccat Lua. Cette souris
dédiée aux joueurs embarque un capteur optique ajustable
jusqu’à 2 000 DPI par un bouton dédié, des revêtements latéraux
anti-transpiration et une surface soft touch. A noter que la Lua est
ambidextre ce qui plaira aux joueurs gauchers. La Lua dispose d'un
pilote qui permet de personnaliser les commandes et de créer des
macros pour être le plus efficace possible dans les jeux. La Roccat
Lua est disponible au prix de 29,99 euros.

Lumineux
Roccat

Philips MMD Lumière
d’ambiance

Après Asus, c'est
au tour de HP de
s'aventurer sur le

terrain des ultraportables à
processeurs AMD. Il est doté
d’un écran de 15,6 pouces
haute définition mais demeure
très mobile avec seulement
deux centimètres d'épaisseur
pour 2,15 kilos. L’Envy 6 affiche
aussi un design  séduisant en
noir et rouge. L'utilisation d'un
processeur quadri-cœur AMD
A8-4555M permet d'offrir de
bonnes performances à un prix
très agressif.  En effet, le HP
Envy 6 est disponible à un tarif
de 570 euros. 

HP donne
Envy
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Réputé pour ses coques qui exploitent au mieux la licence Marvel, PDP lance toute une gamme pour
l’iPhone 5.  On retrouve avec bonheur les superhéros des célèbres comics mais avec à chaque fois une
création originale qui s’inspire de la licence tout en proposant une approche artistique propre. Ainsi, on

retrouve Spider-man mais sous la forme du logo de l’araignée sur une coque fond unie rouge. Celle qui représente
l’armure de Captain America est particulièrement réussie avec un traitement vintage et un revêtement soft touch
très agréable. Ces coques sont disponibles au prix de 29,99 euros.

Pioneer complète sa gamme de casques HDJ-500 avec
l'arrivée de deux nouveaux coloris : vert éclatant et violet
brillant. Ils viennent s’ajouter aux modèles rouge, noir et
blanc de la gamme. Un bras rotatif et un serre-tête souples
ont été spécialement conçus pour permettre le contrôle à une
oreille, tandis que l’arceau profilé aide les DJ à distinguer
instantanément l’écouteur droit du gauche dans l’obscurité
des « dancefloor » Les HDJ-500 sont de type clos avec une
réponse en fréquence de cinq à 28 000 Hz et un niveau de
sortie de 105 dB. Ils sont fournis avec un câble détachable de
1,2 m extensible jusqu'à environ trois mètres. Ces casques
seront disponibles en janvier au prix de 89 euros. 

d

DJ coloré
Superhéros

PD
P

Pi
on

ee
r
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Razer profite de cette fin d'année pour améliorer sa célèbre souris DeathAdder utilisée par de
nombreux joueurs. Ainsi, cette nouvelle mouture s'appuie désormais sur un capteur infrarouge 4G à
6 400 DPI en lieu et place du modèle 3,5G qui équipait les précédentes versions. Par ailleurs, des grips
antidérapants ont été ajoutés pour améliorer le maintien. Pour le reste, on retrouve le logiciel Synapse
2.0 qui permet de sauvegarder ses profils personnalisés sur le Cloud et de profiter des mises à jour
automatiques du pilote. La Razer DeathAdder nouvelle version est disponible au prix de 69,99 euros.

Après le VG278HE en 27 pouces, Asus lance
une version 24 pouces de son moniteur phare
pour les gamers, le VG248QE. Cet écran

compatible 3D intègre une dalle TN qui affiche une
résolution Full-HD (1920 x 1080) et un temps de réponse
de 2 ms. Le taux de rafraichissement de 144 Hz est idéal
pour la 3D active. En revanche, les lunettes ne sont pas

fournies mais l'écran est compatible avec le kit 3D Vision
de Nvidia. Côté connectique, on trouve un port DVI Dual
Link, un Display Port 1.2 et une entrée HDMI. Le VG248QE
dispose également d'un pied réglable en hauteur et d'un
mode pivot qui permet de basculer l'écran en mode
portrait. Le VG248QE sera disponible d'ici la fin de l'année
au prix de 400 euros environ.

Le spécialiste des périphériques audio présente sa
nouvelle enceinte nomade : la Pure Decibel. De forme
cylindrique et compacte avec ses 58 x 55 mm, elle s'appuie
sur la technologie Bluetooth 3.0 pour se connecter à tout
appareil compatible (smartphone, console de jeux ou encore
tablette). Il suffit d'appuyer sur un bouton pour appairer
l'enceinte et l'appareil source. De plus, la Pure Decibel est doté
d'un micro qui la transforme en kit mains-libres permet de
prendre des appels très facilement. A noter que la
compatibilité avec la technologie Siri d'Apple est également

assurée. Alimentée par une batterie lithium-
ion, la Pure Decibel assure un fonctionnement
autonome d'environ cinq heures et se
recharge via un câble USB. Elle est disponible
en six coloris (Black Rubber, Gris Metal, Glossy
White, Rouge Metal, Lilas et Bleu Cobalt) au
prix de 49,90 euros.

As
us

Razer

Ryght  
Des décibels

Réduction
de taille

Lenovo vient de
sortir un nouveau
smartphone sous

Android 4.1 et conçu pour offrir
une autonomie plus que
conséquente grâce à sa batterie
de 3500 mAh. Ainsi, le P770
devrait assurer jusqu’à 29 heures
de conversation, de quoi laisser la
concurrence loin derrière ! Selon
la fiche technique, l’écran IPS de
4.5 pouces affiche une résolution
élevée (960 x 540), le processeur
est un double cœur (1,2 GHz) et il
faudra se contenter de 4 Go pour
le stockage. Le P770 est
disponible au prix d’environ
210 euros en Asie mais
pour l’heure aucune date de
sortie n’est connue pour l’Europe.

Lenovo 
Concours d’endurance

Fort de ses 10 ans d'expérience dans le monde
des services géolocalisés et de la télématique, Mobile
Devices lance son premier assistant d'aide à la
conduite quatre en un. Reposant sur un système
d'exploitation maison Morpheus 3, le Munic propose un

GPS de dernière génération, un avertisseur de zones de dangers et
de risques basé sur la communauté d'Avertinoo (800 000

utilisateurs), un kit mains-libres Bluetooth et un bouquet de services connectés évolutifs. Le constructeur a développé
un magasin d'applications ouvert aux fournisseurs tiers. L'appareil propose déjà huit apps telles que les pages jaunes,
la météo, le prix des carburants ou encore les parkings. Le GPS intègre une carte SIM pour la partie connectée. Le
Munic sera disponible courant décembre au prix de 249 euros, incluant trois mois d'abonnement. Au-delà,
l'utilisateur devra acquitter un abonnement mensuel de 5,99 euros.

a
Mobile Devices
GPS et Apps

l

Plus de précision
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dLAN® 500 –  
3 CPL 500 Mbits/s 
en un !

The Network Innovation

NOUVEAU!

3 connecteurs Ethernet 1 gigabit 
Chaque prise de courant murale 
devient un connecteur réseau

dLAN® 500 AVtriple+
• Adaptateur Powerline pour connecter 

jusqu‘à 3 appareils réseau
• Réseau à domicile via les câbles électriques 

avec des taux de transfert atteignant 
500 Mbits/s

• Relie les ordinateurs et les applications élec-
troniques grand public entre eux et avec 
Internet

• Facile et sûr : Fonctionne dans chaque pièce, 
dans chaque maison

• Connexion directe de un, deux ou trois 
appareils grâce au commutateur gigabit 
intégré

• Plus aucune prise murale n‘est perdue grâce 
à la prise de courant intégrée

Adaptateur CPL 
le plus rapide avec 
trois ports LAN

www.devolo.fr
Plus d‘informations: 

devolo France · 215 rue Jean Jacques Rousseau · 92130 Issy les Moulineaux · Tél.: +33 1 45 29 18 32 · info@devolo.fr
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Avant de rentrer dans le vif du sujet, faisons un rapide point sur les
différents types de processeurs existants. Deux architectures
majeures cohabitent. La première s’appelle x86 et a été créée par
Intel (aussi utilisée par AMD et Via) qui domine l'univers du PC. La
seconde se nomme ARM et a été créée par l'entreprise du même
nom. Elle est exploitée par les constructeurs de puces mobiles
comme Nvidia, Qualcomm, Texas Instruments, Apple et Samsung.
Jusqu'ici, Windows n'utilisait que le x86. Il faut dire que par le passé, les
processeurs ARM n’étaient pas assez puissants pour faire fonctionner un système
d'exploitation pour ordinateur. Ils étaient cantonnés à l’électronique embarquée.
L’avènement des smartphones puis des tablettes ces dernières années a changé
la donne. Ces nouveaux appareils nomades sont très intéressés par la faible
consommation électrique des puces ARM. Cela a provoqué un regain d’intérêt
pour l'architecture qui s'est améliorée à un rythme effréné, ce qui n'est pas sans
rappeler les meilleures années de l'informatique. Aujourd’hui, les processeurs
ARM les plus puissants comme le Nvidia Tegra 3 offrent des performances
similaires à celles d'un processeur X86 d'il y a quelques années et ce tout en
offrant une consommation très faible. Inutile de dire que si Microsoft voulait être
compétitif dans l'univers des tablettes, il se devait d'adapter son système
d'exploitation phare. Le résultat de cet effort se nomme Windows RT ! 

Copie carbone
Sans vérifier le panneau de configuration, il est impossible de distinguer
Windows RT de son géniteur x86. L'interface basée sur les tuiles que nous avons
longuement abordée dans notre numéro spécial est présente à l’identique. Plus
surprenant, Microsoft a laissé le bureau classique. Un choix difficile à comprendre

Avec Windows 8, Microsoft n'a pas

seulement bouleversé son système

d’exploitation en l'ouvrant au tactile, il a

aussi élargi considérablement son univers

en lui permettant d'utiliser des

processeurs mobiles de type ARM.

Autopsie d’une nouvelle génération de

tablettes hybrides qui viennent chasser

sur les terres d’Android et d’iOS.
Par François Arias

car Windows RT s'adresse avant tout aux tablettes et ne rend pas obligatoire
le clavier et le pavé tactile. Un point critique aussi, car l'interface bureau n'est
pas toujours facile à manipuler avec un écran tactile. Notre incompréhension
est d'autant plus grande que le bureau est doté de nettement moins de
fonctions que son équivalent x86, et pour cause, RT n’est pas compatible avec
les programmes et logiciels PC existants. Les seules applications que l'on peut
y utiliser sont Office, l'explorateur de fichiers et quelques outils système. De là
à penser que le bureau n'est là que pour compenser l'absence d'une version
tactile d'Office et de l'explorateur de fichiers, il n'y a
qu'un pas que nous franchissons !

Adieu compatibilité
En passant à l'ARM, Windows rompt donc la
compatibilité avec toutes les applications conçues
pour l’architecture x86. Il est impossible de faire
fonctionner les applications Windows existantes sur
ces tablettes. Un point qu’il faudra bien expliquer au
consommateur pour éviter des déceptions. On devra
donc passer obligatoirement par le magasin en ligne
pour se fournir. Et dire que le choix y est réduit pour le
moment est un doux euphémisme... On ne compte
que quelques centaines d'applications en Français, la
plupart dédiées à la consultation. Office mis à part, il
est donc difficile de produire du contenu avec
Windows RT. On est donc a des années-lumières de la
richesse d’un Windows « classique » ou même des
magasins en ligne d’iOS ou Android. En revanche, les

En passant à l'ARM, Windows

rompt donc la compatibilité avec

toutes les applications conçues

pour l’architecture x86.

Windows RT 

Suite page 34
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Microsoft
Surface
Deux claviers

En annonçant la tablette Surface il y a quelques mois, Microsoft avait créé la surprise.

En effet, Microsoft qui produit lui-même ses PC, c’est une petite révolution. Très angulaire,

la Surface rompt avec les courbes qui dominent l'essentiel du marché des tablettes.

Combiné à la finition noire de la coque en magnésium, cela lui donne une apparence très

masculine. La tablette est plutôt imposante, une conséquence directe du choix d'un

inhabituel écran de 10,6 pouces. La finition est parfaite, le châssis en magnésium respire la

solidité tandis que tout est bien pensé. Le pied qui se déploie à l'arrière de la tablette est

peut-être sa plus grande originalité. Il se révèle très utile à l’usage. La connectique est

plutôt riche pour une tablette avec un port USB, une sortie vidéo et un lecteur de cartes

micro-SD.  L'autre particularité de la Surface, ce sont ses claviers. Il en existe en effet deux

modèles. Le premier se nomme Touch Couver et se présente sous la forme d’une

couverture d'épaisseur classique, à cela près qu'un motif de clavier est imprimé sur la face

intérieure. Il est tout à fait fonctionnel et se révèle très pratique. L'absence de toute

profondeur de frappe fait que l'on évitera toute de même de l'utiliser pour écrire

longtemps. Pour cela, il existe le Type Cover  avec un clavier plus classique. Il est plus

confortable avec un toucher tout bonnement excellent. L'écran d’une taille de 10,6 pouces

affiche une résolution nettement plus basse que la concurrence (1366 x 768) haut de

gamme. Le processeur est un Niovida Tegra 3 assisté par 2 Go de mémoire vive 

et 32 ou 64 Go de stockage. L'autonomie est bonne avec plus de huit heures en utilisation

intense. Au final, si cette Surface est une bonne tablette innovante, elle pêche par son

système. Le format, le design et la finition sont superbes mais Windows RT et le Tegra 3

n'offrent pas les performances espérées et surtout il y a trop peu

d’applications convaincantes. 

Taille d’écran : 10,6 pouces LED 1366 x 768 pixels

Processeur : Tegra 3 1,3 GHz

Mémoire  : 32 ou 64 Go

Connectivité : WiFi prise jack audio 3,5 mm, dock, microphone, haut-parleurs, gyroscope, 

accéléromètre, capteur de luminosité ambiante, lecteur micro-SD, sortie vidéo, micro-SD et 
USB Host 

Autonomie : 8 heures 

Dimensions : 274,6 x 172 x 9,4 mm 

Poids : 680 grammes (tablette)

580 €4 8 9

La mémoire courte

Contrairement à iOS et Android, Windows RT est plutôt volumineux en termes d'es-

pace disque. Résultat, près de 10 Go sont occupés dès l'ouverture de la boite. L’espace

effectif disponible est donc bien moindre que celui annoncé.  

Un goût d’inachevé  
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tablettes Windows RT sont dotées de port USB et offrent une
compatibilité plutôt bonne avec les accessoires. Pour peu que le matériel ne
soit pas trop ancien, un utilisateur pourra par exemple utiliser son
imprimante PC. 

Peu de jeux
Pour le moment, le jeu n'est pas beaucoup mieux loti, avec quelques dizaines
de jeux basiques dans le Windows Store. La situation devrait toutefois
s'arranger grâce à Nvidia. Le fondeur qui fabrique les puces Tegra 3 utilisées
par les premiers appareils Windows RT devrait lancer prochainement une
version dédiée de sa Tegra Zone. On pourra ainsi télécharger des jeux 3D
similaires à ceux disponibles sur Android. Reste cependant à voir combien de
développeurs porteront leurs titres sur cette nouvelle plate-forme. Autre
problème pour RT, Intel a développé pour la version x86 de Windows 8 un
processeur qui consomme tout aussi peu que le Tegra 3 mais qui permet la
compatibilité avec les anciens logiciels PC. Évidemment, nous étions
impatients de comparer les performances. En pratique, la version RT avec le
Tegra 3 s’avère moins fluide pour l’interface et dans les rares applications.
Non pas que qu’il y ait des saccades permanentes mais plutôt de petits
ralentissements intermittents qui n’en sont pas moins agaçants. Pour le jeu
3D un peu évolué, ce sera sans doute l’inverse mais comme il n’y en a pas
pour l’heure, impossible de juger. Il est d‘ailleurs probable qu’en général, le
processeur de Nvidia ne soit pas en cause mais plutôt un Windows RT qui a
encore besoin d’optimisation. 

Un premier jet mitigé
Windows RT laisse donc un peu dubitatif pour l’heure. D'une part Microsoft n'a
pas réussi à trancher dans les interfaces et laisse le bureau sur des tablettes dont
l’ergonomie n’est pas faite pour. La raison de ce choix est inconnue mais il est
probable que Microsoft ait été pressée par le temps et donc par la nécessité
d’avoir Office tel qu’il est. Une impression de précipitation que l'on retrouve aussi
du côté des performances avec une fluidité limite. Autant de défauts qui ne
rendent pas particulièrement intéressantes ces premières tablettes Windows
sous ARM. Et ce d’autant moins que celles en x86 à base de processeur Intel
Atom sont tout aussi autonomes et légères mais avec une meilleure fluidité et la
compatibilité en plus.
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Asus Vivo Tab RT 
Autonome

Asus jouit avec ses Transofrmers d’une grande expérience dans le domaine des

tablettes dotées d’un clavier. Côté design pas de surprises, Asus ne s'éloigne pas des

sentiers battus et reprend quasiment à l'identique l’aspect de ses dernières productions

Android. La prise en main est bonne, meilleure que celle de la Surface grâce à une

épaisseur et un poids moindres. En revanche la Vivo Tab RT est nettement moins bien

dotée en connectique. Il faudra se contenter d'un connecteur micro-HDMI accompagné

d'un lecteur de cartes micro-SD. Le clavier ajoute à cela un port USB. Le clavier est correct

mais assez petit. Nous lui préférons clairement la Type Cover de la Surface qui malgré sa

finesse offre une expérience de frappe plus agréable.  L'écran de 10,1 pouces laisse lui

aussi une impression mitigée. Sa résolution n'est que de 1366 x 768 pixels. Ses qualités

comme une bonne luminosité et des couleurs assez fidèles sont éclipsés par une

résolution un peu basse. La configuration est identique à toutes les autres tablettes

Windows RT, à savoir un processeur Tegra 3 accompagné de 2 Go de mémoire vive. On

retrouve donc sans surprise les mêmes performances inégales et des ralentissements

aléatoires. La Vivo Tab RT se rattrape en termes d'autonomie qui atteint les neuf heures en

mode tablette et dépasse 14 heures une fois accompagnée par son clavier dock.

convaincantes. 

Taille d’écran : 10,1 pouces LED 1366 x 768 pixels

Processeur : Tegra 3 1,3 GHz

Mémoire  : 32 Go

Connectivité : WiFi prise jack audio 3,5 mm, dock, microphone, haut-parleurs, gyroscope, 

accéléromètre, capteur de luminosité ambiante, lecteur micro-SD, micro HDMI, micro-SD et 
USB Host (via dock)

Autonomie : 9 heures (tablette seule) 14h30 (avec dock)

Dimensions : 262,5 x 170,9 x 8,3 mm 

Poids : 525 grammes (tablette)

Cette version RT laisse un goût

d’inachevé en attendant une meilleure

optimisation et plus d’applications.

580 €5 9 9
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Remplir ses disques durs de photos que personne ne voit jamais, voilà
qui est bien triste. Et c’est pourtant ce que nous faisons tous la plupart
du temps. Le partage se fait en général sur un ordinateur portable dont

l’écran est peu résolu et d‘une fidélité colorimétrique douteuse. C’est tellement peu
satisfaisant que bon nombre d’amateurs se tournent vers le livre photo imprimé,
une démarche un brin rétrograde mais qui permet de feuilleter de temps à autre ses
souvenirs. Pourtant, les solutions de partage en ligne existent et sont de plus en
plus nombreuses, sans parler des réseaux sociaux. Mais ce partage est fastidieux car
il oblige à passer par un ordinateur connecté.  Certes les appareils photo
commencent à intégrer le WiFi mais cela se limite souvent à décharger les clichés
sur l’ordinateur. On s’attend à une interaction plus poussée de nos jours. En
parallèle, la photo se cherche aussi une nouvelle cible car le compact standard n’a

plus grand-chose à offrir face aux smartphones et par
rapport à la génération précédente. Il faut de la
valeur pour inciter au renouvellement. Or comme la
photo est un univers un peu vieux jeu, l’industrie se
tourne surtout vers les photographes amateurs à
l‘ancienne qui arpentent les allées du salon de la
photo avec un zoom d’un mètre de long et qui ne
veulent surtout pas entendre parler de modernité.
Or cette attitude néglige tout une partie de la
population qui a envie de faire de la photo mais qui
n’associe pas ce désir à la technique. Il faut leur offrir
une valeur ajoutée différente plus en phase avec l’ère
du temps. C’est ce que se propose de faire Samsung
avec le Galaxy Camera qui redéfinit  la notion de
partage et de prise de vue. Concrètement, il s’agit
d’un appareil photo compact évolué qui intègre un
grand écran tactile, le WiFi et la 3G, le tout
fonctionnant sous Android 4.1.

Grand écran tactile
L’appareil est un peu lourd dans la main mais la
qualité de fabrication est au rendez-vous. Il est
disponible en plusieurs versions. Quoiqu’un peu

La photographie reste une passion bien ancrée

dans nos contrées. Si prendre des photos c’est bien,

les partager et s’amuser avec les possibilités offertes

par le numérique, c‘est encore mieux. On peut aimer

la photo et vouloir profiter de ce que propose la

modernité ! Samsung révèle ici un concept nouveau

avec un appareil photo de qualité intégré dans

une petite tablette 3G et WiFi sous Android 4.1.

Une nouvelle manière d’aborder la photo à

valeur ajoutée. Par Benoit Dupont

Samsung Galaxy Came  

salissante, la blanche est du plus bel effet. Les pièces de métal et de plastique sont
parfaitement ajustées. Le zoom se déploie dans un silence rassurant. Le tout respire
la qualité. Au dos, il n’y a aucun bouton mais un superbe écran Super Clear LCD HD,
de loin le meilleur que l’on ait pu voir sur un appareil photo. Tactile oblige, la dalle
de verre recouvrant l’intégralité du dos de l’appareil ne sera pas sans poser
quelques soucis dans les environnements très lumineux. On pouvait aussi
s’interroger sur l’intégration d’un système d’exploitation Android sur un appareil
photo. En effet, les attentes ne sont pas tout à fait les mêmes et si la réactivité est
importante pour une tablette, elle est tout simplement vitale pour un appareil
photo ! Mais Samsung n’a pas fait dans la demi-mesure et a doté son appareil d’un
processeur mobile quadruple cœur, ce qui se fait de plus performant. Certes,
l’appareil démarre plus lentement qu’un compact mais cela ne dépasse pas les
quelques secondes. Une fois dans le mode photo, la réactivité est sans faille.

Pensé pour la photo
La partie photo n’a pas été négligée, au contraire. Si évidemment, il y a un mode
tout automatique, Samsung s’est servi de l’écran tactile pour des réglages manuels
faciles d’accès. Ainsi, plusieurs bagues apparaissent, un peu comme sur le fût d’un
objectif ce qui permet de régler les différentes options à la volée. C’est assez

Le Galaxy Camera combine un
smartphone très haut de gamme

avec la partie photo d’un compact
expert performant.

L’avenir de la photo
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séduisant, d’autant que les choix laissés à l’utilisateur sont pertinents. Par exemple,
on a un vrai panel d’ouvertures là où d’autres appareils se contentent de deux
positions distinctes. Le zoom 21x est également convaincant, d’autant que la
stabilisation s’avère plutôt performante. Côté résultat photographique, c’est tout
aussi satisfaisant avec des clichés qui affichent un piqué remarquable. On regrettera
juste des tons chair un peu trop froid. La sensibilité du capteur CMOS rétro-éclairé
permet de monter à 800 ISO sans trop de problèmes. Enfin, petite extravagance de
Samsung côté photo, on peut commander l’appareil à la voix par exemple pour la
prise de vue en disant « shoot ».

ultra-connecté
La partie Android est très impressionnante. Grâce au processeur quadruple cœur
cadencé à 1,4GHz, la fluidité de l’interface est parfaite. L’accès au magasin Google
Play est complet, il y a aussi un magasin d’applications Samsung qui devrait
proposer sous peu des applications dédiées photo, le constructeur travaillant de
concert avec des développeurs pour les assister et les inciter. En attendant, les
applications photo d’Android pensées pour les smartphones fonctionnent
parfaitement sur le Galaxy Camera et donnent une tout autre dimension à la photo,
bien plus ludique. Nous avons bien évidemment essayé Instagram et les résultats
sont très satisfaisants. La notion de partage est bien entendu au cœur du concept et
il est possible de mettre ses photos en ligne sur les sites et les réseaux sociaux par la
3G et le WiFi, le tout de manière simple et transparente. Samsung propose même un
espace de 50 Go sur le Cloud avec Dropbox. Tout cela s’utilise d’autant plus
facilement que l’écran tactile est grand et précis. C’est en quelque sorte la
combinaison d‘un smartphone très haut de gamme avec la partie photo d’un
compact expert performant. C’est une nouvelle manière d’appréhender la photo. La
valeur ajoutée se fait non plus par des caractéristiques photo mais par l’intégration
de tous les outils modernes qui modifient l’expérience photo pour plus de plaisir,
plus de fun et aussi plus de créativité.

capteur : CMOS BSI 16 MPixels

ecran : 4,8 pouces, 1280 x 720 pixels

Vidéo : 1080p 30 images/s

résolution : 4608 x 3456

Objectif : x21 23-483 mm en équivalent 35 mm, f/2,8 - f/8

interfaces : USB 2.0, HDMI, mini-SIM, WiFi, 3G, GPS

support mémoire : micro-SD

Processeur : Samsung Exynos quadruple cœur 1,4GHz

Mémoire intégrée : 4 Go

Dimensions : 70,8 x 128,7 x 19,1 mm

Poids : 300 grammes

caractéristiques

580 €4 4 9
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Samsung UE46ES7000
Au doigt et à l’œil

Chez Samsung, la valeur passe par des méthodes de contrôle innovantes. On peut

zapper d’un simple geste de la main. Et par essence, cette valeur ajoutée ne peut être

comprise qu’avec une démo en magasin ! Attention toutefois, mieux vaut prévoir un fond

derrière les téléspectateurs afin de limiter le nombre de personnes identifiées par le téléviseur.

La commande vocale est aussi de la partie il n’y a rien d’autre à faire qu’une démonstration

pour comprendre l’intérêt de cette solution. Pour lancer le moteur de recherche de cette TV

connectée, faites parler les spectateurs dans la télécommande et le tour est joué ! L’intérêt de

cette solution est alors évident, plus de saisie fastidieuse au pénible clavier de la

télécommande ! A noter que chez Samsung, les gammes 7000 et 8000 disposent de ces

fonctions.  Côté spécifications, ce sont d’excellents téléviseurs LED. Ils sont 3D bien

évidemment, mais attention, les lunettes à monter soi-même sont assez fragiles et ne

résisteront pas aux conditions difficiles d’utilisation en rayon. 

Technologie : LCD/LED

Diagonale : 46 pouces 

Résolution : 1920 x 1080

Connectiques : 3 HDMI, YUV, Péritel, 3 USB host, DLNA, WiFi, Ethernet 

580 €1 7 9 9

hardware

panorama

En 2012, on vend encore les téléviseurs comme des cagettes de légumes au marché, à

longueur d’étal, ignorant du même coup toute les spécificités qui font que certains

modèles seront plus faciles à vendre que d’autres. Si les constructeurs ont bien compris

qu’un téléviseur n’est pas qu’une accumulation de pixels colorés, il faut bien reconnaître

que le message a du mal à passer en magasin.  Par Benoit Dupont

Panasonic TX-P50ST50
Le home cinéma, le vrai

Panasonic offre aujourd’hui la meilleure image home cinéma du marché. Mais pour vendre

du plasma, il faut le mettre en situation. Inutile d’aligner le téléviseur plasma face à la concurrence

en linéaire. Il faut le mettre dans le coin le plus sombre du magasin avec un canapé et un système

audio 5.1, ainsi qu’un bon Blu-ray de démo. La profondeur de noir est abyssale, le rendu est très

cinéma. Il faut juste faire attention aux reflets sur la dalle de verre. En 3D comme en 2D, c’est tout

simplement la meilleure image du marché, plasma et LED confondus. Panasonic dispose de

plusieurs modèles dans sa gamme. Mais c’est l’une des rares marques où les versions entrée de

gamme, comme le ST50, rivalisent assez facilement avec les écrans les plus chers. Même la partie

audio est très correcte. Le mode V-audio Surround offre une spatialisation d’un très bon niveau.

L’appareil supporte agréablement une certaine puissance sonore, c’est bien pratique quand on

veut regarder une série un peu nerveuse. On pourra insister aussi sur la certification THX parlante

auprès d’un public cinéphile et ici vraiment efficace à l’usage. 

Technologie : plasma

Diagonale : 50 pouces

Résolution : 1920 x 1080

Contraste : 5 000 000 :1

Connectiques : 3 HDMI, YUV, Péritel, 2 USB host, DLNA, Ethernet, WiFi

580 €1 1 9 9

TV à vendre
42
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Le marché de l’écran plat est en berne. Il
ne faut pas se voiler la face, tous les
constructeurs de téléviseurs perdront du

chiffre cette année et ce qui représentait jusqu’ici
une manne commerciale pour les magasins en fin
d’année risque bien de se retrouver limité à la
portion congrue. En passant dans les rayons, on est
toujours étonné de voir que les méthodes de vente
n’ont guère changé. On trouve bien, ça et là, un
téléviseur faisait la promotion de la 3D, parce que
c’est spectaculaire, mais au fond les statistiques
montrent que peu de gens s’y intéressent vraiment
et sont prêt à investir plus pour un écran en relief.
Pourtant, cela fait un an environ que les
constructeurs préparent l’avenir en proposant des
solutions qui permettent de monter en gamme,
avec des arguments pertinents pour retrouver un
peu de valeur dans un marché difficile. Pourquoi

alors ne pas en profiter en cette fin d’année pour
vendre des téléviseurs autrement ?

Miser sur l’expérience
utilisateur
Difficile de vendre aujourd’hui un téléviseur pour sa
taille. Certes, les prix tendent à baisser pour les dia-
gonales les plus importantes et c’est d’ailleurs le
discours tenu par certaines marques, comme
Sharp par exemple, qui misent sur une version
simplifiée du gigantisme mentionnant à peine la
3D dans ses offres à prix très agressifs. Mais le
salon de monsieur tout le monde n’est pas exten-
sible, surtout en ville. Alors si l’on veut éviter
d’avoir un jour à vanter les mérite d’un 32 pouces
à 200 euros en alternative à un 26 pouces à 180
euros, il est temps d’innover dans le discours de
vente. Les constructeurs proposent aujourd’hui

Philips 47PFL6907 
Le design avant tout

La plus-value peut aussi passer par le design, et l’agrément d’usage. Philips l’a bien

compris en lançant ce modèle, vraiment très réussi. Techniquement, l’appareil nous laisse une

impression mitigée. Mais la ligne a de quoi séduire. La dalle de verre sur le devant lui permet de

rester esthétique, même éteint avec des bords très fins et un pied léger. En revanche, une fois

allumé, on constate que les bords de la dalle ne sont pas si fins que cela. Et surtout, le

traitement antireflet est embryonnaire. Si la partie TV connectée est plutôt bien pensée avec

des services de VOD en HD comme AceTrax et Videofutur (on attend Canal Play sous peu), la

section regroupant les réglages de l’image et du son est toujours aussi confuse. Pire, la lenteur

de navigation dans ces menus rend l’opération des plus laborieuses. Les Blu-rays passent bien

avec une netteté correcte. La compensation de mouvement 600 Hz du constructeur ne fait pas

aussi bien que chez la concurrence. Il subsiste un petit effet de flottement pénible. C’est bon à

savoir car certaines personnes y sont particulièrement sensibles. Côté 3D, sachez qu’il s’agit

d’une version à lunettes passives toujours plus facile à démontrer en magasin avec des lunettes

bon marché, compatible avec celles distribuées au cinéma.

Technologie : LCD / LED

Diagonale : 47 pouces

Résolution : 1920 x 1080

Contraste : 500 000 :1

Connectiques : 4 HDMI, YUV, Péritel, 3 USB host, DLNA, WiFi, Ethernet

Sharp LC70LE835
Mastodonte 

Fidèle à sa politique, le constructeur japonais Sharp propose ici un écran très simple et de

grande diagonale. Les spécifications restent modestes avec un rétro-éclairage de type Edge et

une compensation de mouvement à 200 Hz. Côté 3D, c’est une solution à lunettes actives qui a

été retenue. Le look de l’appareil n’est pas vraiment son premier atout. Les matériaux sont sans

grande recherche. Il en va de même de la télécommande, tout droit sortie des années 80 avec son

plastique texturé. Mais voilà, pour ceux qui cherchent un écran de grande diagonale à un prix tout

à fait abordable, c’est un excellent choix. Et c’est un discours relativement facile à faire passer, car

effectivement le constructeur s’est débarrassé du superflu pour aller à l’essentiel. Attention

toutefois, il faut ici un lecteur Blu-ray et un disque d’une qualité irréprochable, sans quoi c’est la

catastrophe assurée. Les pixels sont gros et le crénelage ne pardonne pas. Veillez aussi à avoir

suffisamment de recul en magasin pour que l’on puisse apprécier l’image à sa juste valeur. A noter

qu’étrangement, la connexion WiFi passe par un dongle USB. Il n’y avait donc pas la place dans le

70 pouces ? Côté audio, c’est correct, sans plus. Evitez l’ambiophonie, qui offre un rendu que l’on

qualifiera de casserolesque. 

Technologie : LCD / LED

Diagonale : 70 pouces

Résolution : 1920x1080

Connectiques : 4 HDMI, YUV, Péritel, 2 USB host, DLNA, WiFi, Ethernet

de la plus-value, notamment en termes d’inter-
face utilisateur. Alors autant miser dessus. Chez
bon nombre de constructeurs par exemple, il est
désormais possible de piloter son téléviseur à
l’aide d’un smartphone. C’est le cas notamment
chez Philips et Samsung. Alors pourquoi ne pas
proposer au client qui viendrait avec son télé-
phone d’installer l’appli tout simplement ? C’est
tout de même plus pertinent que d’avoir à retrou-
ver la télécommande dans un carton quelque
part dans l’arrière-boutique. Certains construc-
teurs proposent aussi un nouveau mode de
contrôle passant par des télécommandes alterna-
tives souvent bien conçues. C’est le cas chez LG
sur la plupart de ses modèles et pour Panasonic
comme Samsung sur les appareils plus haut de
gamme. Chacun y va de son pavé tactile ou de sa
baguette magique à reconnaissance de mouve-

580 €3 4 9 0 580 €1 3 9 0
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jeux et autres programmes pour enfants. C’est bien
simple, toutes les marques s’y mettent. C’est un
argument pourtant plus difficile à faire passer auprès
du grand public déjà habitué à ces manipulations sur
sa box Internet. Il faut dire que le parc français est
généreusement fourni en box ADSL haut de gamme
offrant aussi du contenu à la demande. Petite astuce,
cela étant. Certains constructeurs disposent
d’applications à vraie valeur ajoutée dans leur offre,
comme celles culinaires par exemple. C’est le cas de
Samsung avec le Français Qooq notamment. Il faut
bien avouer que l’application est absolument
fantastique. Quoi qu’on en dise, en période de fête, la
cuisine fait toujours vendre en France, alors mettez la
main à la pâte.

ment, façon Wii. Là aussi, sans démonstration, c’est
un argument quasiment impossible à faire valoir
auprès du client. C’est d’autant plus dommage de
ne pas voir ces efforts déployés en rayon d’autant
que cela ne requiert aucune installation particu-
lière, contrairement à la 3D. Signalons enfin la
reconnaissance des gestes et de la voix chez
Samsung et LG. Et là encore, la démonstration fait
son petit effet. C’est même plus impressionnant à
notre avis que la 3D car il y a ici une véritable inter-
action avec l’utilisateur. Ce n’est pas un comporte-
ment passif. Là aussi, on peut faire valoir des argu-
ments qui font mouche, comme la reconnaissance
faciale pour un contrôle parental simplifié et enfin
efficace. Vous pensez que le public n’est pas prêt ?

Pas si sûr. Voyez par exemple ce que fait Microsoft
avec Kinect facilement adopté par les utilisateurs…

Internet obligatoire
On a suffisamment râlé contre la fameuse antenne
râteau commune à 50 téléviseurs en rayon et
délivrant une image indigne d’un écran plat moderne.
Il semble que désormais, on soit passé soit à la TNT
correctement distribuée ou au Blu-ray. C’est une
bonne chose, mais ce n’est plus suffisant. Un des
éléments différenciant les modèles en rayon est
aujourd’hui l’offre de TV connectée. Et pour cela, il va
falloir trouver le moyen de relier chaque écran en
rayon à Internet. Dans ce cas, on pourra faire la
démonstration des offres de vidéo à la demande, des

Toshiba 40TL938
Simplissime

Pour ce 40 pouces, Toshiba est allé piocher une dalle LED dans le catalogue Samsung et il a

bien fait. Le contraste de ce téléviseur atteint 2 000 :1 à la mesure et pour une fois, il ne s’agit pas

d’une dalle brillante. Elle n’est pas parfaitement mate, mais mais dénuée de reflet et pouvant donc

être installée près d’une fenêtre sans problème. Le système de menu déroulant est toujours aussi

fantastique. D’ailleurs, Toshiba a réglé cette dalle dans le cadre du projet Hollywood. Ainsi, on

retrouve trois modes du même nom : un pour le jour, un pour la nuit et un « Pro » donnant accès

aux différentes options de réglages avancées. Ce téléviseur sort du lot sur plusieurs points.

D’abord il est vraiment bon marché. Ensuite, il offre une expérience connectée très intéressante

basée sur un réseau social intégré Places, sans doute un peu difficile à démontrer en magasin,

mais vraiment intéressant, notamment pour ceux qui ont de la famille éloignée. En revanche, il

faut bien le dire, le cadre en plastique argenté est quelconque et on n’achètera pas ce téléviseur

pour son look.

Technologie : LCD/LED

Diagonale : 40 pouces

Résolution : 1920 x 1080

Latence : 8 ms

Contraste : 1 000 000 :1

Luminosité : 400 cd/m2

Connectiques : 4 HDMI, YUV, Péritel, 2 USB host, Ethernet

580 €6 4 9

Sony KDL46EX650
La 3D j’y crois pas

Pour certains consommateurs, la valeur ajoutée passe aussi par la simplicité d’utilisation. Ce

modèle Sony sort du lot par son refus pur et simple de la 3D. Cet argument peut faire mouche.

Pourquoi faire payer plus cher à l’achteur une fonction qu’il n’utilisera pas ? De plus, il offre une

qualité d’image très correcte pour un prix démocratique. La démonstration est très simple :

projeter un film Blu-ray de bonne qualité et laisser les téléspectateurs apprécier. Côté look,

l’appareil n’est pas monolithe et en lieu et place du skateboard en aluminium de la version haut

de gamme, on trouve ici deux tiges en métal chromé pour un effet plus léger et franchement

moins austère. Ajoutons une dalle bien plus mate que sur les modèles concurrents, ce qui pour

une utilisation en plein jour est vraiment un bon point. La partie sonore s’en tire avec les

honneurs, et nous vous recommandons le mode « S Front Surround 3D » qui offre une excellente

spatialisation. Au final, ce n’est certainement pas l’écran qui fait rêver les technophiles. Mais pour

qui cherche un téléviseur correct à bon prix sans vouloir s’en servir pour épater les voisins, il

remplit son office correctement.

Technologie : LCD/LED

Diagonale : 46 pouces 

Résolution : 1920 x 1080

Connectiques : 4 HDMI, YUV, Péritel, 1 USB host, DLNA, Ethernet, WiFi

580 €9 9 9
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GTA Vice City   

Action
Disponible   

Hit inoubliable de Rockstar il y a 10 ans sur

PS2, PC et Xbox, GTA Vice City marquait

l’arrivée de la saga dans l’ambiance des

années 80. Jeu d’action en monde ouvert, le

titre regorgeait de références

cinématographiques d’époque et affichait

une bande originale unique. Cette

adaptation sur mobiles et tablettes reprend

le jeu original mais propose une jouabilité

adaptée, des graphismes affinés, un

nouveau système de contrôle des caméras

mais aussi une distance d’affichage plus

importante. Version Android prévue.  

PLAN MARKETING Non communiqué

MISE EN PLACE 

DÉVELOPPEUR Rockstar

EDITEUR Rockstar

DISTRIBUTEUR App Store

NOMBRE DE JOUEURS NC

JEU EN LIGNE NC

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ  

4,99€ environ

Ninja Gaiden 3 :

Razor’s Edge

Action
Le 11 janvier 2013

Série bien connue des hardcore gamers,

Ninja Gaiden fait une première apparition

sur Wii U avec ce titre qui se présente

comme une adaptation « augmentée » de

l’opus sorti il y a quelques mois sur PS3 et

Xbox 360. Jeu d’action survolté qui peut en

remontrer aux plus aguerris, Ninja Gaiden 3

se pare ici de nouveautés dont une

jouabilité prenant en compte le GamePad,

une nouvelle combattante (issue de Dead

or Alive), de nouvelles armes et pouvoirs,

des mécaniques de combat inédites sans

oublier la possibilité de jouer en

coopération à deux.

PLAN MARKETING Non communiqué

MISE EN PLACE Non communiquée

DÉVELOPPEUR Team Ninja

EDITEUR Tecmo

DISTRIBUTEUR Nintendo

NOMBRE DE JOUEURS 1 à 2

JEU EN LIGNE NC

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ

60€ environ

IHF Handball
Challenge 13    

Simulation sportive

Janvier (X360 et PC), 
Avril (PS3)  

Profitant de la médiatisation croissante de

ce sport et du Championnat du Monde de

Handball en janvier, Bigben sort IHF

Handball Challenge 13 sur Xbox 360 et PC

(version PS3 en avril). Le jeu est riche de

nombreuses licences officielles de clubs

ainsi qu’une vingtaine d’équipes nationales.

Unique simulation de handball disponible,

le titre propose différents modes de jeu

dont une section carrière.

PLAN MARKETING 

Des événements spécifiques auront lieu durant

des matchs de la Ligue Nationale de Handball (le

championnat de France de la discipline) à

Chambéry ou encore Paris et de l’Equipe de

France afin de toucher le public mais également

la presse. Un site Internet et une page Facebook

sont également dédiés au titre. 

MISE EN PLACE 50 000 exemplaires

DÉVELOPPEUR Neutron Games

EDITEUR Bigben Interactive

DISTRIBUTEUR Bigben Interactive

NOMBRE DE JOUEURS

1 à 5 (PC), 1 à 4 (consoles)

JEU EN LIGNE Non

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ NC

Guide

jeux

Sing Party 

Chant/danse

Le 18 janvier 2013   
Dans le domaine des jeux de

karaoké, cette première production

du genre sur Wii U entend se

démarquer en mettant à

contribution les caractéristiques de

la console : le chanteur qui tient en

main le GamePad peut lire

directement les paroles dessus et

fait donc face aux autres et non plus

à la TV ! Différents modes de jeu

sont proposés (solo, équipes…).

Plusieurs dizaines de chansons

répondent à l’appel. Jeu livré avec

un micro (second en option).

PLAN MARKETING 

Non communiqué

MISE EN PLACE 

Non communiquée

DÉVELOPPEUR

FreeStyle games

EDITEUR 

Nintendo

DISTRIBUTEUR

Nintendo

NOMBRE DE JOUEURS NC

JEU EN LIGNE NC

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ

60€ environ
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Focal       
Dôme 5.1 

Enceintes home cinéma
La gamme Dôme du constructeur stépha-

nois Focal a été conçue pour proposer de

luxueux ensembles multicanal très com-

pacts avec un design d'une rare élégance et

offrant de nombreuses possibilités d'inté-

gration. Cet ensemble 5.1 se compose de

cinq enceintes satellites toutes identiques et

d'un caisson de grave. Les satellites en forme

de demi-sphère sont montées sur un sup-

port articulé qui permet de les poser sur un

meuble, de les accrocher au mur ou au pla-

fond ou encore de les monter sur un pied de

90 cm de haut. En dehors du pied, disponible

en option, tous les autres éléments de fixa-

tion et de montage sont fournis d'origine. La

réalisation de ces enceintes est superbe et

porte le label Made in France. Pour les

concevoir, Focal a fait appel aux technolo-

gies les plus avancées. Les coffrets ne sont

pas constitués de vulgaire plastique mais

sont en aluminium moulé par injection de

forte épaisseur garantissant l'absence de

résonnances parasites. À l'écoute, le système

Dôme Focal est aussi séduisant que son des-

ign. Sa restitution sonore est d'un haut

degré de précision avec un aigu incisif sans

pour autant être agressif et un registre

médium d'une superbe définition. Le bas-

médium privilégie la propreté plutôt que la

chaleur, avec pour effet d'entendre énormé-

ment de détails. Les basses sont de très

bonne tenue. Elles descendent bien dans

l'extrême grave sans se désunir. 

Sony Google
TV NSZ-GS7 

Boîtier multimédia
La Google TV arrive enfin dans nos contrées

par l'intermédiaire de Sony sous la forme

d’une petite boite noire discrète fonction-

nant sous Android et à installer sous le télé-

viseur. Elle se connecte en HDMI et donne

accès à la plate-forme Google TV. Il s’agit

d’une plate-forme multimédia enrichie. Le

contrôleur est un modèle du genre avec une

commande double face. Côté pile se trouve

un large touchpad cliquable qui sert à

déplacer un petit curseur à l’écran, comme

on le ferait sur un ordinateur portable. De

l'autre côté, on trouve un clavier Azerty com-

plet qui facilitera la saisie. L’interface est

extrêmement simple aussi. On trouve un

menu à icônes au bas de l’écran et la reste de

la surface sert aux notifications, comme le fil

Twitter par exemple. Du principe originel de

Google TV, il reste malheureusement bien

peu de chose si ce n’est quelques applica-

tions, un peu de catch-up et l’accès au por-

tail d’Entertainment de Sony. L’intégration

des contenus TV est passée à la trappe car

Google n’a pas réussi à se mettre d’accord

avec les chaînes et surtout sur le modèle

publicitaire. Le nombre d’applications dispo-

nibles est aussi plutôt limité. Malgré tout, on

retrouve quelques bonnes surprises comme

l’application culinaire française Qooq. Côté

Catch-up TV et applications vidéo, cela se

limite à Arte et au Pluzz de France Télévision.

Nokia
Lumia 820

Smartphone 
Fonctionnant sous Windows Phone 8, le

Lumia 820 manque un peu de personnalité

mais compense par un large choix de

couleurs. La finition est d’un très bon niveau,

toutes les pièces sont parfaitement ajustées.

La prise en main est confortable, avec des

boutons bien placés. A noter que la coque

est amovible, ce qui permet d’accéder au

lecteur de cartes et à la batterie.  L’écran

Amoled du Lumia 820 est un peu décevant.

Malgré ses 4.3 pouces, il n’adopte qu’une

résolution assez basse de 800 x 480 pixels.

C’est peu pour un téléphone de ce niveau de

gamme. L’appareil photo est dans la

moyenne haute des smartphones, en

particulier en basse lumière, même s’il est

nettement moins bon que celui du 920. Les

performances générales sont bonnes avec

un Windows Phone 8 Fluide en toutes

circonstances. L’autonomie est en retrait

avec à peine plus d’une journée d’utilisation.

Le Nokia Lumia 820 aura du mal à se faire

une place dans son créneau, car il paraît tout

de même un peu cher en comparaison à ses

concurrents directs, notamment le HTC 8X.

PDP Afterglow
Wireless Headset

Casque audio
L'Afterglow est un casque destiné aux

joueurs aussi bien sur PC que sur consoles

(Xbox 360, PS3 et Wii). Par ailleurs, il satisfera

également ceux qui souhaitent juste écouter

de la musique. C’est un casque à arceau sans fil

basé sur la technologie RF (radio fréquence).

La connexion avec les sources nécessite le

branchement d'un dongle en USB qui assu-

rera la liaison sans fil avec le casque. Ce dongle

est à son tour connecté à la sortie casque du

PC par un câble jack 3,5 mm fourni ou à la sor-

tie son de la console grâce à un adaptateur

jack/cinch fourni aussi. L'Afterglow peut éga-

lement être connecté à d'autres appareils

mobiles comme les smartphones, baladeurs et

autres tablettes via un câble jack fourni. Le

casque étant en premier lieu destiné aux

joueurs, il dispose d’un microphone rétractable

dans l'oreillette gauche. On y trouve aussi  un

connecteur pour la liaison directe avec la

manette d’une Xbox ainsi que deux molettes

dont l'une permet de régler le volume global et

l'autre d'ajuster la balance entre le mode chat

et le son du jeu. A l'usage, les oreilles sont bien

enfermées par les coussinets en similicuir avec

des bruits extérieurs très bien filtrés. Malgré sa

taille imposante, le casque se fait oublier et

s’avère très confortable à porter. La restitution

musicale est un peu typée mais sans excès. Les

aigus sont cristallins sans agressivité, alors que

les basses sont bien marquées. Cet équilibre un

peu physiologique est parfaitement adapté

aux bandes sonores des jeux mais plaira tout

autant pour l’écoute musicale récréative. 

Guide
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CARACTÉRISTIQUES

Ensemble 5.1 : satellites : Tweeter à dôme de 25 mm,

boomer de 10 cm, charge close 80 Hz – 28 kHz, 

172 x 144 x 143 mm, 1,9 kg 

Caisson : woofer de 21 cm, ampli de 100 watts,

charge bass-reflex, 400 x 276 x 276 mm, 8,2 kg

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Focal, tél.: 04 77 43 57 00

PRIX 1 599€

CARACTÉRISTIQUES

Casque sans fil RF (2,4 GHz), dongle USB, haut-

parleurs 50 mm, réponse en fréquence 20 Hz – 20

kHz à 115 dB, batterie lithium-polymère, autono-

mie 10 heures

CATÉGORIE Milieu de gamme

CONTACT PDP, tél.: 01 47 56 20 33

PRIX 89,99€

CARACTÉRISTIQUES

Écran 4,3 pouces 800 x 480, processeur Qualcomm

S4 double coeur 1,5 GHz, Mémoire 8 Go, capteur

photo 8 Mpixels, A-GPS, Windows Phone 8, connecti-

vité WiFi n, Bluetooth 2.1 micro-USB, NFC, Micro-SD,

123,8 x 68,5 x 9,9 mm, 160 grammes

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Nokia, tél. : 08 92 55 55 55

PRIX 499€

CARACTÉRISTIQUES

Connectiques : HDMI in, HDMI out, 2 USB, sortie

audio optique, Ethernet, WiFi, télécommande dou-

ble face avec touchpad et clavier complet

CATÉGORIE Milieu de gamme

CONTACT Sony, tél.: 08 92 35 07 35

PRIX 199€
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Hercules 
WAE BTP02

Enceinte sans fil
L’enceinte Bluetooth Hercules WAE BTP02

mise sur l’originalité avec son look de sou-

coupe relevée. Du coup, sa transportabilité

n’est pas exceptionnelle mais en échange

elle propose du volume, une autonomie

record (20 heures) et un son qui respecte la

musique. Le design est inhabituel et comme

pour chaque nouvelle forme, les réactions

sont vives dans un sens ou dans l’autre. La

finition est irréprochable, tout juste peut-on

critiquer l’aspect bon marché du plastique

chromé qui cercle la soucoupe et sert de

pied. A l’arrière du cône se situent les com-

mandes avec un bouton pressoir marche

arrêt, un autre pour l’appairage Bluetooth, la

prise pour le chargeur secteur et une

connexion ligne mini-jack. Sur le dessus se

trouvent deux boutons pour le volume et un

voyant vert qui signale la connexion. Au cen-

tre, un témoin blanc signale la mise en route.

Ce dernier vire au rouge quand il faut rechar-

ger la batterie. Un avantage de la forme choisie

est d’avoir du volume à disposition.

L’inconvénient c’est qu’il est difficile d’y loger

des transducteurs de gros diamètre. A l’écoute,

il n’y a pas de miracles et les graves sont logi-

quement un peu en retrait. Pour autant, elles

sont présentes mais ce registre est clairement

un peu tronqué. En revanche, les médiums et

les aigus sont bien là mais sans insistance et

sans brillance trop marquée. Il en résulte un

son plutôt clair mais avec de la présence et de

la dynamique. C’est ouvert et aéré. 

Canon 
S110

Compact numérique
Le Canon S110 est l’un des boîtiers experts

les plus compacts du marché. Il embarque

un capteur 12 MPixels, un zoom 5,2x et un

émetteur WiFi dans l’encombrement d’un

compact bijou, un exploit ! Toutefois, l’ex-

ploitation du WiFi est tout de même assez

rudimentaire avec essentiellement l’expor-

tation de fichiers, ce qui reste tout de même

une bonne proposition dans l’air du temps.

Le boîtier en métal est disponible en deux

finitions : noire ou blanche. L’impression de

solidité est omniprésente malgré la compacité.

Il y a peu de commandes mécaniques mais

Canon compense cela grâce à un écran tactile

qui va bien plus loin que ce qui se pratiquait

jusqu’à lors. Il s’avère très convaincant avec

même une gestion multipoint permettant de

zoomer sur les photos. De même, il est possible

d’effectuer la mise au point directement sur

l’écran avec une grande précision. Signalons

aussi la roue codeuse qui encercle le fût de

l’objectif et qui améliore notablement l’ergono-

mie. En mode priorité, elle permet de régler la

fonction  correspondante. La qualité d’image

est vraiment très bonne compte tenu de la

petite taille du capteur. La montée en sensibilité

se passe bien aussi, du moins jusqu’à 1 600 ISO,

ce qui est déjà élevé. L’appareil délivre des cli-

chés nets, même si on déplore en grand angle

une perte de définition assez évidente sur les

bords. Seule véritable ombre au tableau de ce

compact expert performant et plutôt bon mar-

ché, la batterie est un peu juste. 

Lenovo 
Thinkpad X1
Carbon

Ordinateur portable
Après un très réussi Yoga, Lenovo ne s'en-

dort pas sur ses lauriers et revient avec un

ultrabook qui lorgne cette fois ci du côté des

professionnels pour un usage mixte travail/

loisir. Si le design est sage et la couleur aussi,

il se dégage un facteur séduction indéniable

de ce très bel objet réalisé pour partie en

carbone. Le X1 est très joli, très fin et surtout

vraiment léger grâce à l'utilisation de la fibre

de carbone sur un châssis en magnésium.

Cette conception lui permet aussi d’être

extrêmement rigide. Clavier et pavé tactile

sont grands et très confortables, même si on

aurait apprécié un rétro-éclairage des

touches. On aurait aussi préféré un écran un

peu plus lumineux, mais cette faiblesse est

compensée par un traitement mat qui limite

les reflets. Les performances sont excellentes

en tous points. L'autonomie est bonne aussi

(5h30). Le X1 Carbon se distingue aussi par

une fraîcheur exemplaire et un silence

absolu. Cet ultrabook est remarquablement

équilibré et offre une finition parfaite pour

ceux qui cherchent une machine polyva-

lente et nomade sans concessions. 

CARACTÉRISTIQUES

Capteur CMOS 12 Mpixels, écran tactile 3 pouces,

vidéo 1080p à 24 i/s, objectif 24 à 120 mm en

équivalent, mode rafale 10 i/s, 98,8 x 59 x

26,9 mm, 198 grammes

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Canon, tél.: 01 41 99 88 88

PRIX 439€

CARACTÉRISTIQUES

Processeur Intel Core i5-3427U , mémoire 8 Go,

écran 13,3 pouces LED  (1600 x 900), puce gra-

phique Intel HD4000, 128 Go SSD, WiFi n,

Bluetooth 3.0,  331mm x 226mm x 19mm, 1,34 Kg 

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Lenovo, tél. :  01 55 70 38 13 

PRIX 1799€

CARACTÉRISTIQUES

Enceinte nomade Bluetooth, 2 haut-parleurs 10 cm,

bass-reflex évent arrière, batterie lithium-ion, 240

mm de diamètre, 1,7 kg

CATÉGORIE Milieu de gamme

CONTACT Hercules, tél.: 02 99 08 08 80 

PRIX 249€

Philips         
249C4QHSB

Moniteur
Derrière l'appellation Blade se regroupent

les moniteurs ultra-fins de la marque Philips.

Par rapport aux versions précédentes, le

249C4QHSB a bénéficié d’un remaniement

complet de la structure intérieure. Ainsi, la

coque est plus rigide, avec une dalle qui tient

fermement en place quand on essaie de

l’incliner. C’est plutôt rassurant pour ceux

qui s’inquiètent toujours de la solidité des

écrans très fins. Ce 24 pouces intègre une

dalle A-MVA affichant un contraste

hallucinant, mesuré à plus de 1600 :1. En

revanche, l’angle de vision vertical est limité.

La dalle mate est très bien réglée, avec une

température des couleurs en standard

mesurée à 6 600K. C’est suffisamment

proche du standard pour satisfaire la plupart

des utilisateurs. On notera aussi une

réactivité un peu lente. Le jeu vidéo n’a

jamais été le fort des écrans MVA. Avec près

de 21 ms en moyenne, on ne peut pas dire

que ce soit un écran pour jouer. Il y a des filés

et seuls les joueurs occasionnels pourront

s’en satisfaire. En revanche, on apprécie le

rendu dans les films, avec une image très

contrastée, un noir abyssal et peu de

fourmillements. Pour un usage polyvalent et

multimédia, voici donc un moniteur Full-HD

design et contrasté proposé à un prix

attractif. 

CARACTÉRISTIQUES

Technologie A-MVA/LED, 24 pouces, résolution

1920 x 1080, latence 6 ms, contraste 1 600 :1,

luminosité 250 cd/m2, connectiques 2 HDMI, VGA

CATÉGORIE Milieu de gamme

CONTACT Philips, tél.: 01 47 28 10 00 

PRIX 289€
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