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La norme USB
accélere encore

. Si 'USB 3.0 propose des taux de
transfert importants, une évolution annon-
cée pour I'été 2013 devrait entrainer un
doublement des performances. Ainsi I'USB
3.0 proposera désormais un taux de trans-
fert de 10 Gbps ! Annoncée dans le cadre de
I'Intel Developers Forum de Pékin, cette mise a jour suit celle
d'Intel qui annoncait pareillement un doublement du débit de
son port Thunderbolt. A n'en pas douter, le « nouveau » USB 3.0
équipera l'ensemble des nouvelles machines dés la fin de I'année.

Les Francais

ne sont pas des geeks

. A en croire les résultats d’une étude
menée par le cabinet Forrester dans sept
pays européens, la France accuse un vrai
retard en matiére d’adoption technolo-
gique avec 1,6 appareil en moyenne contre
1,9 pour 'Espagne et 1,8 en Grande-
Bretagne. Dans le détail, le consommateur francais est moins
bien équipé que ses petits voisins, 56% possédent un ordinateur
portable, 42% un smartphone et seulement 7% une tablette.
Dans le méme temps, c'est 13% des Francais qui affirment n"avoir
aucun appareil, contre seulement 8% des Espagnols et 7% des
Britanniques ! Logiquement, ce retard se retrouve sur Twitter et
Facebook bien moins populaires chez nous que dans le reste de
I'Europe avec seulement 7% des adultes francais a posséder un
compte Twitter (contre 18% en Grande-Bretagne et en Espagne).
Heureusement Facebook comble le retard avec 55% des adultes
possédant un compte, chiffre qui se rapproche de la moyenne
européenne a 58%. Enfin, en matiere de commerce en ligne, les
Francais sont plutét bien placés avec une moyenne de 221 euros
dépensés sur les trois derniers mois, tandis que les Allemands
étaient aux environs des 225 euros.

Edifo &l

Ne pas atfendre

La dépression qui s'est emparée des marchés de I'univers
des loisirs interactifs semble tétaniser nombre de ses
1cteurs. En carfecaturant, on pourrait croire-que I'objectif

‘est plus de vendre, mais de faire des économies a tout
prix, comme si sur ces marchés, on pouvait passer d'une
économie de ['offre, soutenue par linnovation et le
investissements, a une économie de la demande. Surtout
quand les consommateurs sont les premiers a couper
dansJ leurs dépenses,| ralentissant| par la-méme Ia
demande. Plus que jamais, c’est quand Je marché est
souffrant qu'il faut lui redonner du souffle, de I'énergie. Et
ne pas faire le dos rond en espérant que le malade récu-
pére de lui-méme.
Sébastien Anxolabghére

Un groupe de travall
pour le jeu des mai

Aurélie Filippetti,
Ministre de

la Culture et de
la Communication.

Fleur Pellerin,
Ministre déléguee
chargée des PME,
de I'nnovation

et de I'Economie
numerique.

© Lionel Bonaventure/AFP

Les locaux de Quantic Dream, le plus important développeur indépendant francais, ont été le théatre

de la mise en place d’un groupe de travail sur le jeu vidéo destiné a aider les entreprises du secteur a

se renforcer et se développer. Pas moins de deux ministres, Aurelie Filippetti, ministre de la Culture, et
Fleur Pellerin, Ministre déléguée chargée des PME, de I'innovation et de 'Economie numérique, symboles de
I'étroite collaboration entre la rue de Valois et Bercy sur ce dossier. « Cest la premieére fois que les deux ministéres vont
collaborer aussi étroitement dans le but de trouver des solutions globales au sujet du jeu vidéo. Ca va vraiment dans le
bon sens », nous confiait un observateur rompu aux négociations avec le pouvoir. >>> suite page 8

.
Trés mauvaises ventes de PC

. Le chiffre est historique, révélateur d’'une mutation profonde du marché et sans doute
d’une crise qui s'éternise : les ventes mondiales de PC se sont effondrées de 13,9 % au premier
trimestre 2013. « Ce chiffre communiqué par le cabinet de recherche IDC correspond
ala plus forte chute jamais enregistrée depuis la publication des chif-

fres trimestriels sur les ventes de PC en 1994 ! » a commenté David

Daoud, analyste chez IDC. Ainsi ce sont 76,3 millions de PC qui

se sont écoulés, alors qu'a la méme période, un an plus tét, nous

étions a 88,6 millions d'unités. Nous avons évoqué en ouverture

certaines causes, mais on pourrait ajouter I'avénement des

tablettes et des smartphones, la tiédeur de I'accueil réservé a

Windows 8, sans oublier les multiples restructurations du mar-

ché et des deux géants du secteur que sont Dell et HP qui

conserve pour le moment sa couronne de leader mondiale

devant Lenovo. Et nous nabordons ici que les raisons les plus

évidentes et accessibles car il y a aussi des causes écono-

miques plus complexes a expliquer, mais qui permettent

de relativiser cette chute vertigineuse qui se fait parfois

au profit d'autres postes de consommation. Reste que

le PC tel que nous l'avons connu semble vivre

ses dernieres heures et c'est un nouveau

paradigme qui est en train de naitre.
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Interview : Robopolis

Salim Azouzi, Directeur Grands
Comptes de Robopolis
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Vendre des robots

Le temps des robots compagnons de jeux ou capables de

comprendre et de s'exprimer n'est pas encore arrivé

Cependant, la robotique est entrée dans de nombreux

foyers, en France et ailleurs, avec I'entretien des sols
comme Cheval de Troie.

Kin;'

diversifie ses
sources de
revenus

J Dix ans aprés sa création, King est 'un de ces
développeurs de casual games qui a profité de la croissance de Facebook et du
jeu sur mobiles pour faire exploser son activité. Aujourd’hui poids lourd du
secteur, la société mise sur le jeu cross-platformes.
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News

Interview : King

Gilles Storme, VP Advertising
Sales EMEA

E D Focus : World of Warplanes
World of Warplanes est un jeu en

Computer
Unlimited
Distributeur de
produifs innovants

Computer Unlimited est un distributeur a valeur
ajoutée focalisé sur I'accessoire mobile et sur I'audio
nomade. Il est également fortement attaché au
monde Apple.

ligne massivement multijoueurs de

Wargaming, le créateur de World of Tanks.

HARDWARE

News

Interview : Computer Unlimifed
Computer Unlimited est un distributeur a
valeur ajoutée focalisé sur I'accessoire

mobile et sur 'audio nomade.

Panorama : Les barres son
La barre de son s'attire enfin massivement

les faveurs du grand public.

GUIDES
3 E Jeux vidéo
I'I D Hardware

I'IE DVD vidéo/ Blu-ray
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DEA élargit son

offre avec Tekniser

. La société Tekniser, fabricant de tablettes et
d’accessoires dédiés, a confié en exclusivité sa distribution
a DEA. Le distributeur et fabricant propose donc les tablettes
Android double coeur du fabricant ainsi que ses supports de
sonorisation. On trouvera notamment la nouvelle référence de
Tekniser, la Tek 807 D, une tablette sept pouces orientée jeux
vidéo. Ainsi, un support de sonorisation Bluetooth ayant la
forme d’un tripod pour s’adapter a toutes les tailles de tablettes
du marché, totalement autonome, sera tres prochainement
proposé. Toujours dans l'univers du son, Tekniser développe
plusieurs modeéles de casques sans fil fonctionnant avec la
technologie Bluetooth, ainsi que des sacoches. DEA travaille
avec les principales enseignes de distribution en France et en
Europe.

PES

surlaTV
Orange

. Bien connu des amateurs de football, le jeu PES 2013 de
Konami est désormais accessible en « cloud gaming » aux
abonnés TV d’Orange. Un tournoi est organisé pour cette
occasion dans 16 boutiques Orange visant a sélectionner un
participant pour la finale de la PES League. PES 2013 est donc
désormais disponible en location pour 48 heures (4,99 euros)
ou un mois (9,99 euros). D'autres jeux Konami devraient
rejoindre l'offre comme Rocket Knight. Lancé en octobre
dernier, le service jeux vidéo d’'Orange comprend plus de 130
titres a I’heure actuelle. Plusieurs formules sont proposées pour
y accéder, depuis la location d’un titre pour un certain temps
jusqu'aux Pass Jeux (5 ou 12 euros) donnant accés de maniere
illimitée aux titres du catalogue.

> suife de la Une

Un groupe de travail

pour le jeu dés mai

Apreés la traditionnelle visite du plateau des
développeurs avec arréts et explications
devant quelques-unes des étapes essentielles
au développement d’un jeu, les deux ministres,
conduites par David Cage, fondateur du studio et auteur
des jeux que celui-ci produit, ont assisté a une rapide
présentation de leurs sociétés par Cédric Lagarrigue
(Focus), Vincent Dondaine (Bullkypix), Corentin Raux
(Pretty Simple). Trois développeurs-éditeurs qui affichent
aujourd’hui des croissances enviables. En avant-propos,
Guillaume de Fondaumiére, Directeur général adjoint de
Quantic Dream, avait pu détailler la croissance de sa
société. De ces interventions, il est ressorti que le crédit
d'impéts était une arme efficace pour soutenir la
production, et surement une piste a améliorer afin
d’améliorer la compétitivité francaise dans le secteur. On
sait d'ores et déja qu'il a été reconduit jusqu'en 2017 (il
date de 2008), mais son taux pourrait étre revu a la
hausse, les développeurs considérant qu'il s'agit la d'un
excellent levier pour créer des emplois. Fleur Pellerin a
également considéré que la question du droit d'auteur
devrait étre abordée par le groupe de travail. Yves
Guillemot, fondateur et dirigeant d'Ubisoft, a tenu pour
sa part a rappeler que le jeu vidéo est la base de
nombreux métiers et que la bonne santé du jeu vidéo
rejaillit sur un tissus important d'entreprises.

Questions &

Nicolas Gaume,
Président du SNJV

JDLI : En quoi le groupe de travail sur le jeu vidéo mis
en place par les ministéres de la Culture et de
I'Economie différe-t-il de ce qui s’est fait ces derniéres
années ?

Nicolas Gaume : C'est la premiére fois que nous avons ces deux
ministres réunis autour de la cause des entreprises franaises du
jeu vidéo. Les initiatives que nous avons pu connaitre avaient
été soit a l'initiative de la Culture, soit a celle du numérique &
Bercy. Au final elles étaient peu coordonnées et nous finissions
souvent par étre trop « numérique » pour la Culture ou trop
«culture » pour le Numérique pour engager les mesures
sérieuses dont nous avions besoin. Sans compter qu'il y a eu
souvent la tentation de communiquer sur le secteur, pour mon-
trer la modernité de tel ou tel ministre, sans véritablement se
préoccuper du concret. Nous avons ici le sentiment qu'il y a un
désir d'aboutir a des mesures opérationnelles. Nos entreprises
en ont besoin, notamment sur le sujet de la compétitivité ou du
financement de nos sociétés. Nous espérons en particulier une
amélioration rapide des conditions du crédit d'impat jeu vidéo.
Nous resterons sans doute loin de ce que le Canada, Singapour

Fleur Pellerin,
Ministre déléguée
chargée des PME,
de I'lnnovation

et de I'Economie
numeérique.

Aurélie Filippetti,
Ministre de

la Culture et de
la Communication.

ou la Corée du Sud peuvent faire pour la production de jeux sur
leurs territoires mais nous sommes tout simplement
aujourd'hui un pays aux colits de production parmi les plus éle-
vés au monde. Pour ce qui est du financement, |'évolution des
modéles économiques notamment le freemium ou les codts de
promotion et d'exploitation s'envolent exigent des finance-
ments alternatifs. La BPI peut proposer des clefs de solution.

A quelle échéance devra-t-il remettre ses conclusions ?
Pour ce qui nous concerne, nous espérons des mesures emblé-
matiques décidées des ce mois de juin. Probablement la suite a
lafin de cette année, pour la loi de finance 2014, notamment sur
les questions de fiscalité. Nous attendons les résultats des tra-
vaux de la commission Lescure pour orienter nos travaux.

En tant qu’observateur expérimenté, ressentez-vous
une évolution de I'approche et du regard que posent
les pouvoirs publics sur le jeu vidéo ? Entre I'approche
industrielle et I'approche économique, un équilibre
est-il enfin constitué ?

Le secteur du jeu vidéo est ultra-concurrentiel, parfaitement
mondial et, nous le pensons, stratégique pour notre pays.Si tout
le monde s'accorde a considérer le « numérique » comme por-
teur de notre avenir économique et industriel, le jeu vidéo est la
seule industrie du numérique qui ait un leadership mondial
clair. Parmi les 200 entreprises du SNJV, il y a des leaders inter-
nationaux d'aujourd'hui et de demain. Nous ne voulons ni bar-
riere, ni subventions mais les moyens de nous battre contre nos
concurrents avec toute notre créativité et notre souhait de
conquérir les joueurs. Sans avoir ces handicaps propres a notre
pays :un lourd déficit de compétitivité et de grandes difficultés
a accéder aux financements. La mortalité de nos entreprises
dans notre secteur est 30% supérieure a celles de nos voisins
allemands : on en connait les raisons...

© Lionel Bonaventure/AFP



Semainecu jeU VIO

au Centre Pompidou

. Du jeudi 2 au dimanche 12 mai, se tiendra Press Start, une semaine dédiée aux jeux vidéo a la
Bibliothéque Publique d’'Information du Centre Pompidou a Paris (IVéme). Entre conférence, ateliers,
démonstrations et séances de jeu avec des tournois, I'objectif de la manifestation est de situer la place du jeu
vidéo dans la culture (table ronde le jour de l'ouverture), expliquer comment les jeux sont congus (atelier de
game design), identifier les métiers liés a cette création, sans oublier d’autres aspects dérivés comme la scéne
des machinimas (ateliers machinimas mais aussi Chiptune) par exemple. Un stage de deux jours sera dédié a la
réalité augmentée et des jeux seront proposés pour illustrer cette technologie via des ateliers. Lévénement est
monté en partenariat avec Ubisoft et I'association MO5.com et est ouvert aux visiteurs a partir de 14 ans.

—
Division jeunesse chez
Anuman Interactive

Dans le cadre de sa nouvelle organisation énormément au ludo-éducatif et je fais entiérement

sous forme de divisions indépendantes confiance a Paul-Elie, qui posséde une expérience

autour de pdles thématiques, Anuman significative dans le domaine, pour optimiser, développer
Interactive annonce la création d’une unité dédiée et entretenir nos licences », souligne Philippe Longeard,
jeunesse. Cette nouvelle Division Jeunesse est dirigée Directeur général d’Anuman Interactive. La gamme
par un spécialiste de I'enfance, Paul-Elie Hamou, auteur ~ concernée comprendra notamment des titres comme
d'applications, livres numériques ou encore jeux pour Mes Puzzles avec Garfield, Tables de Multiplication
sites Web destinés aux plus jeunes (T'choupi, Nathan Gulli, Mallette a Dessin, d'autres titres devraient
Maternelle, Lulu et Zazou...). « Nous croyons prochainement étre annoncés.

Paul-Elie Hamou,
Responsable de
la division
jeunesse chez
Anuman

NEws

Amazon

promeut l'auto-édition

. Avec la dématérialisation, I'auto-édition est devenue une
réalité presque grand public. Amazon I'a bien compris et propose
depuis quelques temps déja Kindle Direct Publishing. Et cela
marche trés bien ! Selon Amazon, 37 des 100 meilleures ventes
de livres Kindle sur le site sont des titres auto-édités par le
service KDP. Pour les
auteurs, la rémunération
peut atteindre 70 % du prix
de vente. «Avec Kindle
Direct Publishing, des milliers
d‘auteurs indépendants
peuvent partager leur travail
avec des clients frangais de la
boutique Kindle d’Amazon,
mais également avec des
millions de lecteurs du
monde entier. Le succes est
déja au rendez-vous, plus
d'un tiers des meilleures
ventes de Kindle étant
autoéditées par
lintermédiaire de cette
plateforme », a déclaré Jorrit
Van der Meulen, Vice-
président, Amazon Kindle Europe. « Le fonds KDP Select leur
propose, s'ils le souhaitent, un moyen innovant supplémentaire de
séduire de nouveaux lecteur et de développer leur fidéle lectorat a
travers le monde ».

Stratégie chez

Ubisoft

. L'éditeur francais annonce le rachat du studio allemand
Related Designs, spécialiste du jeu de stratégie puisqu’on lui doit
des titres comme Anno 1701, Anno 1404 ou encore Anno 2070
sur PC. Léditeur a en fait finalisé 'acquisition du studio, dont il
disposait auparavant de 29,95% du capital. Désormais intégrée au
groupe Ubisoft, cette structure de 65 personnes devrait, selon
Ubisoft, continuer le développement du jeu Free-to-play Might
and Magic Heroes Online ainsi que sur d’autres projets en
partenariat avec Bluebyte, autre studio du groupe basé a
Dusseldorf. « Cette évolution concrétise notre partenariat a long
terme et apporte a nos équipes les moyens d'aller encore plus loin
dans leurs créations », estime Thomas Pottkamper, Directeur
général de Related Designs.
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Robopc

- Le temps des robots compagnons de jeux ou capables de
M Eniretien avec comprendre et de sexprimer nest pas encore arrive,
Salim Azouzi,

Directeur Grands

Comptes de Robopolis.

Cependant, la robotique est entrée dans de nombreux foyers,
en France et ailleurs. Comment ? En chassant la poussiére. ..
Le robot-aspirateur est devenu un best-seller des appareils

JDLI:La robotique de service est-elle entrée

dans le champ de vision du grand public ?

Salim Azouzi : Le grand public commence a
comprendre qu’il existe une gamme de produits
différents mais relevant tous de la méme logique.
L'association entre I'aspirateur-robot et la tondeuse a
gazon robot sest ainsi faite trés rapidement. Les
consommateurs comprennent qu'ils s'agit d’appareils
qui sont plus que des aspirateurs ou des tondeuses,
mais bien des machines dotées d'une autonomie
d‘action et de prise de décisions qui justifie leur
appellation de robot.

électro-ménagers. Sera-t-il le cheval de Troie de la robotique de
service ou domestique dans les points de vente capable de
fédérer autour de lui d'autres robots d'autres univers ?

Le JDLI a rencontré Salim Azouzi, Directeur Grands Comptes de
Robopolis.  Par sébastien Anxolabéhere

Comment se positionne aujourd’hui Robopolis ?
Robopolis est un distributeur de robots de service.
Evidemment, notre activité est largement focalisée
sur la gamme de iRobot, avec les gammes Scooba et
le célebre Roomba pour lI'entretien des sols. En
quelques années les ventes sont passées de 1 000 a
200 000 pieces annuelles, et nous détenons plus de
60 % de parts de marché. Larrivée de marques
comme Samsung ou LG ont mis en évidence le fait
que ce marché existe et qu'il se structure autour de
différents compétiteurs. De facto, en tant que leader,
nous en avons profité. A coté de ces gammes,
Robopolis propose d'autres produits de loisirs comme
le dinosaure Pléo ou la gamme Lego d'initiation a la
robotique, qui permet de construire son propre robot.
Ce sont des produits qui participent a I'évangélisation
du grand public, méme si leur commercialisation se
fait essentiellement par notre site Internet. Nous

développons depuis peu une gamme de robots
outdoor, avec les robots tondeuses Tuscania
Robomow et le robot nettoyeur de gouttieres Looj de
iRobot.

Quel accueil la distribution traditionnelle réserve-t-
elle a la robotique de service ?

La distribution est pragmatique. Si un produit se vend
bien et a une rotation satisfaisante, elle y prétera
attention. Cest vrai que notre idée de départ était
davantage de travailler avec les enseignes a
l'instauration de linéaires identifiés « robotique ». Le
succes fulgurant des aspirateurs-robots, dans le rayon
aspirateurs, a fait passer cette approche au second
plan. En revanche, nous avons pu, en collaboration
avec plusieurs enseignes effectuer un vrai travail de
fond en trade marketing, notamment avec des espaces
de démonstration dédiés sur lesquels tournent nos
produits...

Le Gouvernement soutient la robofique B

A l'occasion d'Innorobo, le salon dédié a la robotique qui s'est tenu a Lyon les 19/20 et 21 mars
derniers, le ministre du Redressement national, Arnaud Montebourg a présenté I'action que le
Gouvernement entreprend pour soutenir la robotique dans I'Hexagone. Intitulé « France Robots
Initiatives » et doté de 100 millions d’euros, il s'agit d'aider a la recherche et développement des
entreprises du secteur et a I'équipement des PME industrielles. Les pouvoirs publics sont également
encouragés a acquérir des robots pour jouer un réle d'évangélisateur. La Caisse des Dépots et
Consignation versera 15 millions d’euros au fonds d'investissement Robolution Capital, premier fond
de capital-risque dédié au secteur.Trois régions et cing secteurs ont été identifiés comme prioritaires.
Rhone-Alpes, Midi-Pyrénées et I'lle-de-France ont été choisies pour incarner « I'écosystéme local
favorable a 'émergence de projets collaboratifs », tandis que les efforts porteront d'abord dans les
domaines du transport et de la logistique, de la défense et de la sécurité, de I'environnement, des
machines intelligentes et de I'assistance a la personne.

Pour Arnaud Montebourg, le secteur est porteur d’emplois en nombre et il est urgent que la France
rattrape son retard, notamment sur |'Allemagne, dont le parc de robots industriels est presque cinq
fois plus important (35 000 en France, 150 000 en Allemagne). «Il'y a des centaines de milliers
d'emplois a créer et j'ai bien l'intention qu'on les crée en France. La robotique est génératrice de
millions d’emplois » s'est-il attaché a souligner.

Quels sont les types d’opérations de trade marketing
que vous avez créés ?

Les multispécialistes se sont montrés tres en pointe
pour avancer sur le sujet. Nous avons ainsi développé
avec Darty un véritable partenariat. En 2012, ce sont 70
estrades de démonstration qui ont été créées et cette
année, nous en installerons 40 de plus. Dans notre
catégorie de produits, Robopolis est le seul fournisseur
avec lequel Darty pousse aussi loin la collaboration. La
Fnac est également une enseigne avec laquelle nous
travaillons bien puisque nous allons doubler notre
présence, passant de 30 a 60 magasins. Les produits
congus par iRobot correspondent parfaitement a ce
que cherche la Fnac, c'est-a-dire miser sur des marques
et des produits synonymes de valeur ajoutée et de
qualité. Dans une enseigne comme Castorama, nous
avons monté des animations avec un mur de boites
vides a leur demande, car clest le type d'opération qu'ils
maitrisent trés bien. A I'arrivée, c'est quasiment un
rayon entier dédié a iRobot que l'on retrouve chez
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ndre des robots

Castorama. D'une fagon générale, toutes les enseignes
se montrent intéressées par des espaces de
démonstration. C'est méme une demande forte, nous
n‘avons plus besoin de convaincre.

Comment faut-il aujourd’hui positionner vos
produits ? Robot ou aspirateur ?

Comme je le disais, la distribution n'a pas encore
franchi le pas de la création de véritables espaces
dédiés a la robotique. Donc le positionnement
s'organise en fonction de l'organisation méme des
rayons dans les différentes enseignes. A la Fnac par
exemple, c'est le rayon Maison qui est concerné par
exemple. Ce qui n"'empéche pas cette enseigne de
réfléchir a la création d’un univers robotique dédié.
Chez Darty, vous trouverez nos robots dans l'espace
aspirateurs des magasins.

Faut-il alors jouer le haut de gamme ?
Si on doit comparer nos produits a des aspirateurs,
certainement, puisque le prix d'un robot-aspirateur est

significativement plus élevé qu'un appareil traditionnel.

Si le produit est lui-méme catégorisé comme du haut
de gamme, nous savons qu'il n'y a pas que des CSP+
qui l'achétent. Notre travail est de mettre en avant la
valeur ajoutée de nos produits, et c'est la raison d'étre
des espaces de démonstration qui permettent de
montrer tous les avantages du robot mais aussi de
sortir du rayon classique. Une fois que le
consommateur a percu et compris celle-ci il ne percoit
plus le produit comme étant trés cher. Par ailleurs, GfK
note que les volumes de vente se font notamment sur

. « Le developpement de la
. robotique de loisirs grand public
n‘en est aujourd’hui qu'd ses [l

balbufiements. »

les produits les plus chers. Si la valeur ajoutée est I3, le
prix n'est pas un obstacle.

Le marché est-il constant toute I'année ou au
contraire périodique ?

Il'y a deux pics, la Féte des méres et Noél... Mais nous
nous dirigeons vers de plus en plus vers des mises en
place importantes totu au long de I'année avec
notamment des estrades de démonstration
«permanentes », ce qui permettront certainement de
lisser voir soutenir les ventes en dehors des 2 pics
traditionnels, car répétons-le, la démonstration est
primordiale pour que les consommateurs saisissent
tout l'intérét d’un aspirateur-robot. De plus, l'arrivée de
nouveaux produits et le renforcement du portefeuille
produits sur le haut de gamme nous permettent de
couvrir l'ensemble des besoins du marché et du grand
public en proposant une palette trés large de robots de
grande qualité. Tous les publics peuvent ainsi étre
sensibilisés.

Etes-vous référencés dans les hypermarchés ?

Nous sommes présents dans presque toutes les
enseignes de la grande distribution alimentaire, pour
lesquelles nous opérons une sélection efficace des
modeéles disponibles pour chacun d'entre eux afin
d'optimiser I'ensemble de nos gammes.

Quid duWeb ?

Nous travaillons avec les principaux e-commercants,
bien str. Mais la aussi, il est important de le faire de
facon spécifique. Certains modeles vendus dans les

magasins physiques ne le sont
pas sur Internet par exemple.

Que manque-t-il aujourd’huiala

robotique de service pour étre

identifiée comme une catégorie de

produits a part entiére ?

Le marché est clairement drivé par la

robotique domestique et notamment les robots-
aspirateurs car ils répondent a un vrai besoin des
consommateurs et remplissent a leur place des taches
souvent fastidieuses. Leur crédibilité n'est pas remise en
cause et le rapport efficacité/cout est indéniable. Le
développement de la robotique de loisirs grand public
n'en est aujourd’hui qu'a ses balbutiements, et ceci
principalement en raison d’une barriére prix forte. Il
manque en quelques sortes la « killer app » qui fera
passer la robotique dite de loisirs dans le domaine du
grand public avec des gammes de produits attractives
et accessibles au plus grand nombre. La robotique de
loisirs sera donc un axe de développement et de
démocratisation du marché. Avec Pléo, nous sommes
restés a un stade embryonnaire et nous ne pouvions
pas positionner ce produit a un prix suffisamment
attractif pour toucher le grand public. Il faut laisser
encore un peu de temps, mais les choses bougent. Les
consommateurs, les revendeurs, les industriels. .. tout
le monde a commencé a appréhender la robotique
comme n'étant plus une chimére, mais bel et bien une
réalité destinée a prendre de plus en plus de place
dans notre quotidien et dans tous les domaines
(logistique, transport, domestique, médical...).




Une date pour

Fuse

Assassin’s Creed

Déja attendu comme I'un des événements de

fin d’année avec son univers de piraterie en

monde ouvert, Assassin’s Creed IV Black Flag
vient de dévoiler ses éditions collector qui seront
disponibles au lancement le 31 octobre en
versions PC, PS3, Xbox 360, PS4 et WiiU.
Des éditions spéciales qui s'accompagnent
d'un dispositif global appelé The Watch,
visant a privilégier I'accés a des contenus
exclusifs (quéte exclusive, informations
additionnelles...) aux utilisateurs
précommandant le titre en magasin, sur les
boutiques en ligne ou via Uplay. Coté
versions collector, I'édition Black Chest (site

. Electronic Arts vient de confirmer la date de sortie de
Fuse, son prochain jeu d’action orienté multijoueurs en
coopération. C'est donc le 30 mai prochain que I'on pourra
mettre la main sur la nouvelle production du studio Insomniac
Games, bien connu pour avoir signé des titres comme les séries

bien soigné!

Version alternative

Pour ceux qui n'auraient pas encore eu l'occasion de se
procurer Assassin’s Creed lll et ses extensions, Ubisoft
vient de commercialiser en magasins une nouvelle

version du titre. Comme son nom le laisse
entendre, Assassin’s Creed Il Edition
Washington regroupe sur une galette les
contenus additionnels téléchargeables qui
sont sortis pour le jeu original. On y retrouve
donc notamment les trois épisodes de La
Tyrannie du Roi Washington, histoire
alternative prenant place dans l'univers du jeu
original. Cette nouvelle édition est disponible
sur PC, PS3 et Xbox 360.

Resistance et Ratchet and Clank pour Sony Computer. Le studio
américain change de registre ici puisque Fuse se présentera
comme un jeu d’action plutét musclé a la troisieme personne,
jouable a quatre en coopération et dans lequel un groupe de
combattants doit affronter une technologie extra-terrestre
tombée entre de mauvaises mains. Le titre est prévu pour
consoles uniquement, PS3 et Xbox 360.

Les héros

DC Comics

sur tous les fronts

. Alors que le jeu de combat Injustice Les Dieux Sont Parmi
Nous arrive en magasins sur consoles de salon, Warner Bros
Interactive Entertainment dévoile un autre jeu mettant en scéne
I'univers des super-héros de DC Comics (propriété du groupe
Time Warner). Prévu pour I'automne 2013 sur PC, Infinite Crisis se
présentera comme un jeu de combat en arénes basé sur le
modeéle du Free-to-Play. Une multitude de super-héros et super-
vilains de I'écurie DC Comics (Batman, Superman, Green
Lantern...) seront ici proposés, parfois dans des versions
réinventées et plus noires (Nightmare Batman).

Uplay uniquement) comprendra de multiples
goodies en plus du jeu (diorama de 55cm,
artbook, bande originale, lithographies et
impressions sur toile, drapeau, coffret
collector...).

Disponible quant a elle exclusivement chez
Micromania, I'édition Buccaneer comprendra
le jeu, une statuette du héros, artbook, bande
originale... Lédition Skull, elle, reposera sur
un coffret en métal géant, quelques objets
physiques et du contenu digital.

-
World of Tanks

sétend sur mobiles

. Wargaming annonce aujourd’hui World of Tanks Blitz, une
nouvelle déclinaison de sa série de jeux Free-to-play, cette fois-ci
destinée aux possesseurs de smartphones et tablettes. Directement
adaptée du best-seller maison, World of Tanks sur PC, cette version sera
proposée sur appareils iOS et Android et exploitera bien entendu les
surfaces tactiles des machines. Le gameplay reposera sur des
affrontements en ligne joueurs contre joueurs, jusqu’a sept contre
sept, de nombreux modéles de chars seront proposés, de
différentes nationalités. « Avec World of Tanks Blitz, nous faisons de
notre mieux pour donner aux joueurs une expérience qui pourrait
rivaliser avec tout ce qu'ils pourraient trouver sur une console »,
souligne Victor Kislyi, PDG de Wargaming. Lancé en avril 2011,
World of Tanks sur ordinateurs compterait 55 millions de joueurs
dans le monde.




Persona 4 Arena

en approche

. Koch Media annonce la sortie de Persona 4 Arena sur PlayStation 3 et Xbox 360 le 10 mai prochain. Le jeu
de combat propose de retrouver 13 personnages en provenance de cette série de jeux de role bien connue des
amateurs du genre (Persona 4 The Golden vient de sortir chez I'éditeur sur PS Vita), bien décidés a en découdre. Les
développeurs d'Atlus et de Arc System Works, qui ont collaboré sur ce développement, soulignent que les joueurs
combattent simultanément avec leur personnage et son entité Persona associée. Un mode histoire répond
également présent (30 heures selon I'éditeur !), avec des événements prenant place un an aprés les événements de
Persona 4 Golden. A noter que les consommateurs ayant précommandé le titre profiteront d’une édition spéciale,
incluant bande originale, artwork exclusif et des contenus dématérialisés supplémentaires.

Walking

Dead

'invasion continue

Littéralement bardé de récompenses et a

de multiples reprises canonisé comme

I'un des meilleurs titres de I'année 2012,
le jeu d’aventures par épisodes The Walking Dead
de Telltales Games arrive enfin en version
physique PAL. Déja disponible en version boite aux
Etats-Unis, The Walking Dead Saison 1 devrait en
effet étre proposé en version retail le 10 mai
prochain sur PC, PS3 et Xbox 360. Outre les cinq
épisodes auparavant commercialisés sous forme
dématérialisée, la galette proposera plusieurs sous-

titrages dont de précieux sous-titres en Francais.
L'occasion idéale pour faire (re)découvrir ce jeu
d’aventure « point and click » d’excellente qualité,
loin des clichés des adaptations opportunistes de
films ou séries TV a succes. A noter par ailleurs
qu’une version PS Vita du jeu serait également en
préparation, prévue pour le courant de I'année. Une
deuxiéme saison de The Walking Dead signé
Telltales Games devrait également étre
commercialisée sous forme d’épisodes a télécharger
d‘ici la fin de I'année.

Metal Geflr Solid ,5
confirmé

. C’est a I'occasion de la Game Developers Conference fin
mars a San Francisco que Konami a confirmé que Metal Gear
Solid V : The Phantom Pain était bien en développement
actuellement pour les consoles PS3 et Xbox 360. C'est Hideo
Kojima, créateur de la saga, qui a dévoilé le nouveau titre en
diffusant une bande annonce illustrant la puissance du moteur
maison, le Fox Engine qui promet d’étre autant a l'aise pour les
scénes en temps réel que les cinématiques. « Nous sommes
certains que le Fox Engine développera et révolutionnera la série
des Metal Gear Solid et apportera I'habituelle expérience de
grande qualité et 'immersion commune a tous les titres produits
par Kojima Productions », souligne Shinji Hirano, Président de
Konami Digital Entertainment. Aucune date de sortie n'a pour
le moment été communiquée.

GTAS,

une Jaquette

. Pronostiqué comme l'un des
événements de la rentrée et de cette
fin d’année, Grand Theft Auto V se
dévoile progressivement. Outre de
nouvelles captures de jeu
communiquées par I'éditeur, c'est la
jaquette définitive du titre qui vient
d'étre publiée sur Internet. Fidele aux
canons de la série, celle-ci semble
mettre en scene des personnages
majeurs du nouveau jeu, dont les trois
héros différents (une premiére dans la série). GTAV est prévu
pour le 17 septembre sur PlayStation 3 et Xbox 360.




Retour aux sources pour

Blizzard

. Il sappelle Heartstone et sera gratuit d’accés en ligne : c’est
le prochain jeu que vient d’annoncer Blizzard Entertainment a
paraitre cette année sur PC, Mac et iPad. Heartstone : Heroes of
Warcraft consiste en un jeu de cartes (virtuelles) a collectionner en
tour par tour mettant en scéne neuf classes de personnages de
I'univers Warcraft. Un titre que le studio souhaite rendre facile
d’acces, y compris aux joueurs qui n‘auraient pas une grande
expertise des univers de la marque. Le jeu proposera de jouer seul
contre l'ordinateur, d'affronter des amis via Battle.net ou via
d‘autres modes de jeu. Comme le souligne le studio, ce projet est
développé par une équipe plus réduite (15 personnes) que les
superproductions habituelles du label. Une forme de retour aux
sources pour cette équipe « senior » au sein du fameux studio,
dont bon nombre ont fait leurs premiers pas dans le jeu via des
cartes a jouer...

Battlefield 4

se prépare au combat

. Electronic Arts vient d’officialiser le développement de
Battlefield 4, dont la sortie est prévue pour cet automne sur PC,
PS3 et Xbox 360. Parmi les nouveautés promises par ce nouveau
volet (toujours développé par le studio Dice et basé sur le moteur
Frostbite 3), €diteur annonce notamment une campagne solo
intégrant désormais des éléments en provenance du multijoueurs
(monde vaste, plus de véhicules et déléments destructibles,
instructions aux coéquipiers) et embarquant une dimension
sociale a base de compétition avec les performances des autres
joueurs. Bref, une campagne « humaine, dramatique et réaliste »,
dixit EA. En cas de précommande du titre chez un des revendeurs
partenaires, le consommateur pourra profiter gratuitement d'un
pack d'extension Premium. Selon I'éditeur, la série Battlefied
compterait 65 millions de joueurs a travers le monde.

Deus Ex
investit la Wii U

Voici une bonne nouvelle pour la récente console de salon de Nintendo, qui accueillera prochainement

sa propre version de Deus Ex : Human Revolution signé Eidos Montréal. Disponible depuis I'été 2011

sur PC, PS3 et Xbox 360, le titre sera ici proposé en version Director’s Cut, comprenant des combats
contre les boss retravaillés, une IA améliorée ou encore les contenus supplémentaires sortis sur les autres
machines. Cette version devrait exploiter le GamePad pour les séquences de piratage, les améliorations du tir de
précision, I'acces a la carte... Un accés au réseau Miiverse sera également possible au sein du jeu. Derniere
itération en date d'une série bien connue du genre action/r6le, Deus Ex Human Revolution a profité d'un trés bon
accueil critique a la parution des précédentes versions.

FOCU S repart pour

un Tour

. Focus Home Interactive lancera prochainement avoisineront celles de la Grande Boucle qui féte son
centenaire cette année et sélancera le 29 juin de Corse
pour arriver le 21 juillet a Paris.

Pro Cycling Manager 2013 et Tour de France 2013 :
100e édition. Développés par le studio Cyanide, ces
deux jeux distincts sont traditionnellement bien
différents, Pro Cycling Manager 2013 (PC) est en effet
orienté simulation et management et Tour de France
2013 : 100éme édition (PlayStation 3 et Xbox 360) est
focalisé sur 'évenement sportif estival. Pour ce dernier,
le gameplay est annoncé comme « totalement
renouvelé » tout comme le moteur graphique a été
bonifié. Si peu d'informations ont encore été révélées,
nul doute que les dates de sorties des deux titres
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l Entretien avec

Gilles Storme,
VP Advertising Sales EMEA

Dix ans apres sa création, King est
I'un de ces développeurs de casual
games qui a profité de la croissance
de Facebook et du jeu sur mobiles
pour faire exploser son activité,
Aujourd’hui l'un des poids lourds de
ce secteur, la société mise sur le jeu
cross-platformes et multiplie ses
sources de revenus. Gilles Storme, VP
Advertising Sales EMEA, nous donne
quelques-unes des recettes de King,
qui vient d'adopter une nouvelle
identité visuelle. ParPatrick Hellio

King

diversifie ses source

JDLI: Ou en est aujourd’hui King ?
. Gilles Storme : Le groupe emploie 400

personnes dont 300 travaillent a la
production des jeux. Nos studios de développement
sont implantés a Stockholm, a Londres, a Barcelone et
en Roumanie et nous disposons de bureaux
commerciaux a San Francisco et a New York. Notre
catalogue comprend aujourd’hui 150 titres traduits en
14 langues et nous comptons plus de 100 millions de
joueurs actifs dans le monde, dont 50 millions de
joueurs actifs quotidiennement. Quand j'ai intégré la
société il y a un an et demi, celle-ci n'employait que
150 personnes ! King affiche une trés belle croissance
et nous allons continuer a nous développer encore
cette année.

Sur quoi repose ce succes ?

Trois grandes tendances soutiennent notre succes et
celui du casual gaming. Tout d'abord, Facebook et son
milliard d'utilisateurs est une plate-forme trés
importante avec 250 millions de joueurs qui se rendent
sur le réseau pour pratiquer du jeu vidéo casual.
Ensuite, I'explosion du smartphone, avec par exemple
plus de 675 millions de terminaux vendus dans le
monde rien qu'en 2012, a amené de nombreux publics
a découvrir le jeu vidéo et ce n'est qu'un début. Les
tablettes représentent également un axe de
développement trés important pour le genre casual,
avec un parc qui va trés prochainement dépasser celui
du PC. En France, on peut compter jusqu'a six écrans
par foyer, ce qui crée de la demande pour des
expériences de jeu partagées entre le PC, la tablette, le
téléviseur, la console...

Comment développez-vous cette interconnexion

entre les plates-formes ?
Nos jeux sont accessibles sur trois plates-formes :

' Candy Crush Sagaq,
la perle

Jeu de la famille des « match 3 », ce titre est le plus popu-
laire du groupe, disponible sur King.com, Facebook et

mobiles. Il s’agit d'associer trois bonbons identiques par
trois en ligne ou colonne, en temps limité. Sur le seul mois
de décembre 2012, I'application mobile avait été téléchar-
gée 10 millions de fois selon I'éditeur. Lancé en avril 2012
en version Facebook, le jeu enregistrerait environ 10 mil-
lions de joueurs par jour.

Facebook, Internet et le mobile. King a été I'un
des premiers a mettre cela en place et a
permettre aux joueurs de retrouver leur partie
sur Facebook ou mobile. Il'y a trois types de
synchronisation : liées au niveau de progression
du joueur, au défi en cours qui doit étre
répliqué exactement malgré des écrans bien
différents et enfin celle liée a la disponibilité
des biens numériques achetés. En

proposant nos jeux synchronisés entre

ces plates-formes, nous pouvons

suivre les utilisateurs au fil de la

journée et des différents acces

quiils peuvent avoir a Internet : le

matin sur smartphones

principalement, sur PC au cours

de la journée et sur tablette le

soir. D'apres ce que nous avons

pu observer, l'audience est plus

agée sur le web, médiane sur

Facebook et plus jeune sur

smartphones. Le joueur qui

pratique un de nos titres sur

Facebook via son terminal iOS

ou Android va

automatiquement étre invité a

télécharger l'application du jeu, ce

qui nous permet de transférer une

grande partie de notre audience Facebook vers
les mobiles. Donc on crée les jeux sur le portail,
on les fait grandir sur Facebook puis on les
pousse sur mobiles. Tout cela est soutenu par
des campagnes marketing virales qui
permettent de faire apparaitre les jeux

dans les tops des classements sur

mobiles, un passage obligé sur ces

machines.




s de revenus

Quel regard portez-vous sur le marché frangais ?
C'est un marché trés important pour le casual gaming.
Chez King, notre premier marché sont les Etats-Unis,
immédiatement suivis par le marché francais. 38% des
Francais sont joueurs, ce qui est trés important, le
double de ce que I'on voit en Allemagne ou en Italie.
Sur Facebook, on compte huit millions de joueurs en

France, ce qui représente un fort potentiel,
majoritairement féminin. On estime que trois
millions de Francais jouent sur mobiles, un
million sur tablettes et c'est la aussi qu'est
notre public cible. En France, 70% de
I'audience des jeux King est féminine et
notre cceur de cible se situe entre 21 et 40
ans environ.

Combien de temps passe-t-on sur vos
titres ?

Nos utilisateurs ont une moyenne de
quatre sessions de jeu quotidiennes, pour
un total de quatre a cing minutes

environ. Soit des sessions de jeu assez

courtes mais répétitives, les jeux étant
évidemment congus pour répondre a
cela.

Adaptez-vous vos jeux lorsqu'ils passent du
portail Web aux smartphones par exemple ?
Tout a fait, c'est un procédé en trois temps. Sur le site
Web, nos jeux sont tres orientés compétition joueurs
contre joueurs, pour des sessions de deux a trois
minutes. Quand un jeu rencontre le succés sur le
portail, il est décliné pour Facebook. Son univers

reste le méme mais on va développer sa

scénarisation (d'ou le terme Saga), adapter le

systeme de jeu aux caractéristiques de Facebook,
créer ce que nous appelons une « enveloppe sociale »,
clest-a-dire toutes ces connections qui sont proposées
vers d'autres joueurs, le systeme de carte pour suivre
visuellement l'évolution du joueur et ses contacts et
créer un esprit de compétition, les passerelles qui
permettent aux joueurs de sentraider... Nous avons
porté huit jeux sur Facebook, Candy Crush Saga y est
notre titre leader qui compte plus de 30 millions de
joueurs et est devenu un vrai phénomeéne de société.
Enfin, une fois qu'un jeu a ensuite rencontré le succés
sur Facebook, nous le portons sur smartphones.

Comment se répartit le chiffre d'affaires
entre ces trois supports ?
Nos revenus les plus importants se font via nos jeux sur

Facebook. Viennent ensuite nos titres sur

mobiles puis le portail Internet. La plate-forme
Facebook offre un tel potentiel quelle est passée tres
rapidement numéro un chez nous. 43% de nos joueurs
sur Facebook ont répondu a une invitation, ce qui
souligne I'aspect tres viral du jeu vidéo dessus, 19%
sont venus via une publicité... Le mobile et la tablette
progressent tres vite et ne vont pas tarder a rattraper
voire dépasser cela.

Comme pour beaucoup d’éditeurs de ce secteur,
n'est-il pas risqué d’étre autant dépendant

de Facebook ?

Avec 250 millions de joueurs sur un milliard d'abonnés,
on se dit au contraire quil y a encore du potentiel pour
faire progresser cette
part de joueurs et
Facebook travaille avec
les développeurs dans
cesens. Iy a par ailleurs
un trés important
potentiel de
développement sur les
smartphones et les tablettes, nous nNen sommes
vraiment qu‘au début du potentiel de croissance sur
ces machines.

Ou se trouvent vos sources de revenus ?

Dans l'item selling bien sGr mais pas seulement car les
titres doivent toujours étre jouables sans rendre
obligatoires les microtransactions. Nous nous sommes
efforcés de multiplier les sources de revenus sur nos
jeux afin de ne pas étre entiérement dépendants d'un
mode de consommation en particulier. Les joueurs
peuvent ainsi s'aider entre eux en se passant des vies,
ce qui motive I'aspect viral du titre puisque I'on gagne
des crédits par exemple en incitant un ami a rejoindre
le jeu. Nous proposons aussi aux joueurs de regarder
un spot de publicité de 30 secondes pour gagner une
vie supplémentaire. Nous avons créé une mécanique
permettant d'intégrer totalement les marques au
systeme de jeu mais il revient toujours au joueur de
décider de la maniére dont il souhaite générer son
temps de jeu supplémentaire : microtransaction, aide
d'un ami ou consultation d’une publicité. Nous avons
lancé ce principe il y a un peu plus d'un an et cela
fonctionne tres bien puisque nous avons multiplié nos
revenus publicitaires I'année passée par 10 sur
Facebook. Litem selling reste notre premiére source de
revenus mais l'objectif est déquilibrer les modeles
économiques.

INTERWIEL

GILLES STORME

Comment identifiez-vous les annonceurs

pour vos jeux?

Cela se fait assez naturellement, les annonceurs qui
travaillent avec nous étant en phase avec notre
audience plutét familiale et féminine. Nous travaillons
ainsi avec des grands groupes comme Unilever, Procter
& Gambile, Pepsi avec des accords locaux, européens
ou mondiaux en fonction de la structure de
I'annonceur. Le fait qu'il s'agisse d’'un double choix de
I'utilisateur (je choisis de regarder une publicité et je
clique pour la lancer) intéresse évidemment au plus
haut point les annonceurs, d'autant qu'ils ne nous
payent que lorsque l'utilisateur a regardé I'annonce.
Nous créons par ailleurs des contenus comme en
France avec la marque Omo, qui sponsorise le jeu

. « En France, 70% de l'audience des jeux
B King est féminine ef notre coeur de cible se
sifjue enfre 21 et 40 ans environ. » EE

Bubble Saga et pour lesquels nous avons développé
un niveau du jeu dédié. Nous sommes 16 personnes
au département commercial de King, avec l'objectif de
développer toute cette activité.

Comment travaillez-vous le marché francais

en particulier ?

Mr Vincent Schmiedhausler vient de nous rejoindre, il
va étre en charge de développer les activités
commerciales locales en France. année derniére, nous
avons participé a Paris Games Week ou nous avions un
stand, une bonne expérience pour nous.

Quels sont vos prochains projets ?

Nous lancons deux nouveaux jeux sur Facebook, Papa
Pear Saga et Farm Heroes Saga, dotés de nouveaux
concepts de jeu. Pour I'avenir, nous allons explorer
d'autres marchés comme la Corée ou le Japon ou nous
venons de lancer nos premiers titres il y a quelques
mois. Le fait qu'ils soient déja tres populaires a Hong-
Kong ou Singapour est un signe encourageant pour
cet axe de développement qui sera trés important

pour King. .

A l'occasion de son
dixieme anniversaire,
le groupe King.com
change de logo mais
aussi, de nom
puisqu’il devient King.
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investit le

Manoir de Paris

Pour célébrer le lancement de

sur Nintendo 3DS, une soirée était organisée

fin mars au

(Xeme arrondissement). Un

événement a la forme plutdt originale, destiné a soutenir

le lancement d'un des titres les plus attendus du moment

sur la portable de

Plus de 10 ans apreés un Luigi’s

Mansion qui avait accompagné le

lancement de la console de salon
GameCube, Nintendo fait a nouveau appel
au frére de Mario pour chasser les
fantomes a coups d’aspirateur. Attendue
de longue date, cette suite constitue I'un
des premiers temps forts de la Nintendo
3DS sur 2013 et le constructeur organisait
quelques jours avant son lancement une
soirée dédiée au Manoir de Paris, en plein
cceur de la capitale. Un lieu
judicieusement choisi puisqu'il propose
au grand public depuis déja quelques

années de se plonger dans une attraction
horrifique : un parcours au milieu de mythes et
Iégende parisiens « en chair et en os ». Sur
1000 m? et des dizaines de piéces aux
décorations de circonstance, des acteurs
grimés en fantdme de I'Opéra, en alchimiste
maudit, barbier sanguinaire ou autre Bossu de
Notre-Dame se font fort d'effrayer les visiteurs.
Tournoi multijoueurs sur le titre mais aussi
chasse aux fantdmes au sein de Manoir étaient
notamment au programme au cours de la
soirée. Le jeu Luigi’s Mansion 2 est disponible
depuis le 28 mars.

B Karine Mesirejean,
Directrice associee
de l'agence LaBoite
Com Concept,
organisairice de
'événement pour
Ninfendo

JDLI : Pourquoi avoir choisi le Manoir de Paris

pour organiser cette soirée ?

Karine Mestrejean : Le Manoir de Paris est un endroit trés
atypique correspondant tres bien a l'esprit du jeu Luigi’s
Mansion 2 et que beaucoup de nos invités ne connaissaient
pas encore. Il est surprenant et permet d’apporter une ani-
mation originale autour d

Travaille-t-on différemment dans un endroit de ce
genre, comparé a un lieu plus «neutre » pour
présenter un jeu ?

Lintérét de ce type de lieux ou la scénographie est trés impor-
tante est de plonger les invités dans un univers trés marqué.
Cependant, cet univers doit étre en parfaite corrélation avec
I'esprit du jeu et ne doit pas prendre le pas sur le but principal
de I'événement : la présentation du titre. La facon dont le jeu
est présenté et les espaces ou sont placés les bornes de
démonstration sont donc essentiels pour que I'ensemble, ani-
mation et présentation du jeu, forment un tout cohérent. Pour
que le jeu soit au centre de I'événement, nous avons organisé
un concours par équipes pour faire partager I'expérience de jeu
du mode multi-joueurs.

Quel est I'objectif de ce genre d’événement

au moment de la sortie d'un jeu ?

L'objectif est triple. D'une part présenter le jeu et y faire jouer
dans un cadre original et une ambiance ludique, d’autre part
créer du « buzz » autour du jeu et enfin proposer aux journalistes
et blogueurs des initiatives originales qui véhiculent I'esprit
Nintendo.

Qui a été invité sur I'événement ?

Combien avez-vous enregistré de visiteurs ?
L'événement a accueilli prés de 200 personnes. Le public était
composé de journalistes spécialisés et généralistes principale-
ment de la presse écrite et du Web et des blogueurs.

Quelles retombées espérez-vous

d’un événement de ce genre ?

Ce genre d'événement ne permet pas d'obtenir des retombées
du type présentation ou critique de jeu de facon directe. En
revanche, il génere beaucoup de retours immédiats sur les
réseaux sociaux ol I'information sur la qualité et I'originalité de
la soirée Luigi’s Mansion 2 a trés bien circulé.On peut donc pen-
ser que le jeu bénéficiera d'une attention soutenue des médias
au moment de sa sortie.

C’est I'année de Luigi selon Nintendo. Quels sont
les prochains événements attendus autour du
personnage ?

2013 est I'année Luigi dont la soirée au Manoir de Paris
marque le lancement d’une série de surprises !
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Wargaming prend

WOrId of de la hauteur!
Le free-to-play a le vent en poupe et avec
. plus de 20% de joueurs payants
revendiqués, Wargaming s'est installé
comme le leader du genre grace a World of Tanks.
Comme son désormais trés célébre prédécesseur, World
of Warplanes est un jeu en ligne massivement

multijoueurs mais cette fois avec des avions de combat,
biplans des années 30, appareils mythiques de la
Seconde Guerre mondiale et de la guerre de Corée et

Sera-t-il possible pour les tétes pensantes de Wargaming de de nombreuses variantes. World of Tanks offre la
possibilité de jouer avec des chars lourds, moyens et
reproduire dans les airs le succes qu'ils ont obtenu sur terre avec légers et surtout Ia possibilité de jouer au contact ou de
l'arriere grace a l'artillerie. World of Warplanes reprend
World of Tanks ? Clest le pari qu'ils ont choisi de relever avec le ce concept en proposant au joueur des chasseurs
légers monomoteurs, des chasseurs lourds et différents
lancement a I'été de World of Warplanes...  parLaurent Guerder types de bombardiers mais cette fois plus question de

tirs a distance. Le but pour les équipiers sera d'aller
détruire les installations terrestres ennemies tout en
protégeant les siennes. Léquipe qui au bout de 15
minutes aura subi le plus de pertes et de dégats aura
perdu. Mais ce qui s'annonce tres excitant, c'est la
présence de combats aéronavals en plus des combats
de bases a bases. Bien sar, on ne va pas reproduire la
bataille de Midway, World of Warplanes reste un (tres
bon) jeu d'arcade, mais cette variante offre un jeu dans
le jeu! Lidée géniale c'est que le joueur pourra choisir
de jouer a World of Tanks, World of Warplanes et World
of Warships (en développement) a partir de la méme
interface et d'utiliser ses crédits sur tous les titres de
fagon croisée. Comme dans World of Tanks, I'arbre
technologique est ici trés important. On débute avec



.. Une fois le jeu ouvert au public, World of
Warplanes comptera plus de 100 avions. Il

I'avion le plus léger et le moins cher et en gagnant des auront un impact sur la visibilité des avions, leurs
points d'expérience ou en investissant quelques euros réactions et finalement, joueront sur les conditions de

on pourra I'améliorer en installant des équipements la victoire. Il n'y a pas de systeme de clans pour le

plus performants. Dans sa version actuelle, le jeu est moment dans World of Warplanes, mais cela devrait
déja trés impressionnant graphiquement et I'animation  arriver plus tard. Les joueurs pourront créer un clan
est excellente, méme si quelques ajustements sont comprenant jusqu’a 100 personnes, avec une certaine
encore nécessaires au niveau du controle. Mais c'est quantité d'or a leur disposition. World of Warplanes et
justement a cela que sert une béta! World of Tanks auront des systemes de clans

La version de test fermée de World of Warplanes indépendants, les joueurs pourront donc faire partie
comprend 59 machines américaines, allemandes et d'un clan sur World of Tanks et d’un autre sur World of
soviétiques. Une fois le jeu ouvert au public, World of Warplanes. Vivement I'été !

Warplanes comptera plus de 100 avions. Suivant une .

recette éprouvée avec World of Tanks (une nouveauté
minimum toutes les six semaines), ce nombre
augmentera régulierement avec |'ajout de nouvelles
nations au jeu, jusqu’a obtenir une centaine de modeles
par nation. Lors de la sortie du jeu, quatre nations
(Etats-Unis, Japon, Allemagne et URSS) seront
présentes. Chaque nation possédera deux lignées
d‘avions de chasse appartenant aux trois principales
classes : chasseurs, chasseurs lourds et avions d'attaque
au sol. Par la suite, il y aura plus de branches dans
chacune des nations du début. La plupart des avions
n‘auront qu'un membre : le pilote, mais dans certains
engins, il pourra y avoir un copilote et un tireur gérés
automatiquement. Tous les membres de I'équipage
gagneront de l'expérience et pourront apprendre de
nouvelles qualifications. Les joueurs peuvent choisir de
jouer avec le clavier, la souris, un joystick ou une
manette. Les différentes heures de la journée et les
conditions météorologiques seront implémentées et

Questions &

Stéphane Vallet,
Western Europe Communication
Director chez Wargaming.net

JDLI: WOWP vise-t-il la méme cible que WOT ?
Stéphane Vallet : Ceux qui ont aimé World of Tanks aime-
ront découvrir World of Warplanes car les mécaniques de
bases sont similaires. Ce sont des batailles courtes et massi-
vement multi-joueurs avec des avions du début du 20e sie-
cle jusqu'aux années 1960 et le jeu sera également un Free-
to-play. Mais les deux jeux sont différents et je suis persuadé
que World of Warplanes attirera énormément de nouveaux
joueurs et saura trouver son public. Ce pourront étre des
passionnés d'aviation ou des joueurs qui préférent les com-
bats plus directs et nerveux que ne le sont les combats de
tanks. Un dogfight aérien n'a rien a voir avec une progres-
sion maison par maison comme vous pouvez en trouver
dans World of Tanks.

Les passerelles entre les jeux pourront-elles évo-
luer?

Nous pensons effectivement permettre d'utiliser le méme
compte utilisateur sur nos trois jeux, au travers de I'ombrelle
Wargaming.net. Nous poussons l'intégration plus loin en
permettant le partage de ‘gold’ et d’expérience libre d’'un
jeu a l'autre. Tout cela représente un écosystéme écono-
mique trés complexe et nous devons étre trés attentifs a la
maniére exacte dont nous allons faire les choses quand
nous procéderons a cette unification.

Quelle communication marketing avez-vous pré-
vue ? Est-elle différente de celle de WOT ?

Les plans sont en train d'étre finalisés. Je ne veux pas dévoi-
ler les surprises, mais disons juste que I'E3 sera énorme et la
Gamescom qui est un de nos événements les plus impor-
tants envers nos joueurs bénéficiera d'un plan dédié.

Y aura-t-il des cartes prépayées ? Des accessoires ou
des goodies en magasin ?

Ce moyen de paiement est a I'étude, mais rien n'est encore
décidé. Concernant les goodies, il n'est pas impossible que
nous retrouvions a terme des produits dérivés de I'univers
de World of Warplanes. Nous I'avons fait récemment sur
World of Tanks avec'annonce du partenariat avec la société
JINX, qui vient de sortir toute une gamme basée sur I'uni-
vers de notre jeu phare.

WOWP est-il déja prévu sur consoles et smart-
phones ?

A ma connaissance non. Mais on ne peut jamais prévoir le
futur!
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News

Sense of Quartz

. Sony profite du printemps pour présenter son nouveau
design baptisé « Sense of Quartz ». Il se distingue par un effet
plaque de verre assez épais et trés épuré pour donner un coté
élégant et discret au téléviseur comme par I'adoption de bords
trés fins avec des contours biseautés et des reflets bleutés ou
verts en fonction de I'ambiance lumineuse de son salon. En
outre, au centre du bord inférieur des téléviseurs une lumiére
bleue apparait a I'allumage et devient rouge lorsqu'un
enregistrement est en cours mais il est également possible de
la désactiver le cas échéant. Sony en profite aussi pour revoir
la géométrie du pied qui adopte désormais une forme
circulaire. Ce nouveau design sera notamment présent sur le
téléviseur KDL-W9 et sera adopté sur les futurs produits de la
gamme 2013.

Up and away

. Il aura fallu prés d'un
an au bracelet i-health de
Jawbone pour traverser
I'Atlantique. Le Jawbone
UP mesure toute une série
de données sur son
activité, de jour comme de
nuit et qu'il est possible de
consulter sur son
iPhone/iPad ou sur un
appareil Android. Le
bracelet mesure
notamment la perte en
calories, compte les pas
effectués et indique la part
de sommeil profond. Le
Jawbone UP est donc
nettement plus ouvert qu'a
ses débuts. Ce bracelet est
disponible en huit couleurs

pour 129 €.

S8400W

ujifilm extréme

Fujifilm dévoile un compact destiné aux baroudeurs avec le XP 200 et un bridge avec le S$8400W. Ces deux
appareils intégrent le WiFi pour faciliter le transfert des images et vidéos vers un ordinateur, un smartphone ou
une tablette. Le XP 200 est un appareil compact tout-terrain pour les passionnés de nature, les aventuriers et les
amateurs de plongée. Il est résistant aux chocs, au sable et au gel. Létanchéité est garantie jusqu'a une
profondeur de 15 métres. Cet appareil dispose d'un mode rafale associé a un sélecteur dédié pour saisir plus
rapidement une action sportive par exemple (jusqu'a 10 images/s). Pour le reste, le XP 200 est doté d'un capteur
de 16 Mpixels associé a un zoom optique 5x (28-140 mm). Il est disponible au prix de 249,90 €. Le S8400W
est un bridge ultra zoom (24-1056 mm) qui bénéficie d'une stabilisation pour éviter les flous de bougé. Fujifilm
précise que l'optique s'appuie sur une conception en 12 groupes de lentilles comprenant des éléments
asphériques et d'autres en verre ED pour réduire les aberrations. De plus, le mode Super Macro permet de
s'approcher du sujet jusqu'a 1 cm. Le S8400W est doté d'un capteur BSI CMOS de 16 Mpixels avec une plage de
sensibilité allant de 100 a 12 800 ISO et propose un mode rafale a 10 images/s. la capture des vidéos s'effectue en
Full-HD et on retrouve la fonction d'édition pour effectuer de petits montage vidéo directement sur I'appareil. Le
S8400W est disponible au prix de 299,90 €.

=

o

G comme Gamer

Logitech présente sa nouvelle gamme G qui se

compose de deux claviers (G19s et G510+) et de

quatre souris (G100s, G400s, G500s et G700s),
pensés pour le jeu et entiérement redessinés. En
capitalisant sur la technologie infrarouge, Logitech a étudié
les interactions entre la main des joueurs et leurs
équipements lors de parties de jeu, ce qui a contribué aux
innovations qu'offre désormais la gamme G. Pour améliorer
la durabilité et le confort, des revétements protégent les
zones tactiles identifiées lors des tests. Sur les zones a fort G198
contact, Logitech a déployé un revétement contre les traces
de doigts, tandis que les zones de repos de la paume

touches) et sont dotés de la fonction anti-ghosting chére
bénéficient d'une couche hydrophobe qui évite les aux joueurs. Coté souris, les modéles G100s (39,99 €)
adhérences dues & la transpiration. Certains modeéles et G400s (59,99 €) intégrent la technologie Delta Zero
disposent également de bandes souples ou antidérapantes.  qui offre un controle précis du déplacement. La G500s

Les deux claviers de la gamme sont dotés d'une double (69,99 €) est une souris dont la masse peut étre
couche anti-UV sur les touches, rallongeant leur durée de ajustée via des poids supplémentaires pour I'adapter a son
vie, ainsi que d'un revétement contre les traces de doigts. Les  style de jeu. Elle dispose par ailleurs de 10 boutons

claviers G19s (199 €)etG510s(1 19 €) disposent programmables. Enfin, la G700s (99,99 €)estun

de touches spécifiques dédiés aux macros (jusqu'a 3 par modele sans fil disposant de 13 boutons programmables.

G700s G5008 G400 G1008



ony

& casque tendance

Le nouveau casque MDR-XB910 de Sony

s'inspire des derniéres tendances et affiche un

nouveau design en aluminium du plus bel effet.
Les écouteurs se replient a plat, tandis que le cable est
détachable. Sony fournit également un cable
supplémentaire équipé d'une commande et d'un
microphone intégrés, ce qui permet un controle aisé et une

MDR-XB910

) °

Mini-reflex

Canon dévoile deux nouveaux reflex EOS avec le
700D et le 100D. Si le premier remplace le 650D, le 100D
est la nouveauté marquante. Ce modéle se veut étre le
reflex des débutants avec notamment des commandes
simplifiées et un guide permettant d'accompagner les
utilisateurs tout au long de son utilisation. Une
premiére prise en main montre que Canon a réussi un
bel exploit en réduisant au maximum les dimensions.
Ce reflex APS-C est le plus petit et le plus |éger de sa
catégorie, suffisamment compact pour étre emporté
partout. Il est doté d'un écran LCD de 7,7 cm tactile
mais non orientable. Le capteur embarqué est un
modele hybride CMOS AF Il de 18 Mpixels associé au
processeur d'image DIGIC 5. Le 100D peut effectuer
des jusqu'a quatre images/s et réaliser des vidéos en
Full-HD. Par ailleurs, cet appareil propose de
nouveaux modes scénes comme par exemple Enfant,
Aliments et Lueur de bougie. Il est aussi possible de
prévisualiser le résultat qui sera obtenu en appliquant
I'un des filtres créatifs lors de la prise de vue. Autre
nouveauté, le mode Extra Effect Shot permettra de
réaliser simultanément deux photos avec et sans filtre. Le
100D sera disponible sous peu au prix de 799 €.1e
700D bénéficie d'un nouveau revétement externe inspiré
des EOS milieu de gamme pour une meilleure prise en
main. Il integre un capteur de 18 Mpixels toujours associé
au processeur DIGIC 5 de la marque. Ce reflex assure une

CMT-BT&Q

conversation en mode mains libres
avec un smartphorne. Le MDR-XB910 est
disponible au prix de 199 €.pansle méme temps, la
marque nipponne présente deux enceintes capables de
diffuser sans fil ses titres préférés depuis un smartphone,
une tablette ou a travers le réseau domestique. Les CMT-
BT80 et BT60 intégrent les technologies Bluetooth, WiFi (sur
la BT80) et NFC qui permettent de connecter trés
simplement les appareils compatibles. Les deux systemes
s'appuient sur les protocoles AAC et Apt-X pour diffuser la
musique dans la meilleure qualité possible. Le modéle BT80
est compatible WiFi et Airplay, ce qui permet de diffuser la
musique depuis un ordinateur ou des NAS compatibles
DLNA ou encore depuis les appareils de la marque a la
pomme. En outre, il dispose d'une prise USB poury
connecter un iPad, iPhone et iPod. Les deux systémes sont
également dotés d'un tuner FM. Les CMT-BT80 et BT60
seront disponibles au mois de mai au prix respectif de

319 €et249 £

cadence de prise de vues pouvant atteindre les cing
images/s avec une plage de sensibilité allant de 100 a 12
800 ISO. Signalons la présence d'une nouvelle molette de
sélection tournant sur 360° pour accéder simplement et
rapidement aux différents modes de détection. Enfin, on
retrouve I'écran LCD tactile et orientable initié sur le
650D. Le 700D est annoncé au prix de 900 €.

News

i

En grand large

. Le format 21 :9éme commence a se répandre chez les
constructeurs, apreés LG et Philips, AOC leur emboite le pas avec
son tout premier modéle baptisé myMulti-Play Q2963Pm. Cet
écran affiche une résolution de 2560 x 1080 qui devrait séduire
ceux qui travaillent habituellement en mode double écran et ceux
qui aiment regarder les films sans les fameuses barres noires
horizontales, du moins s'ils respectent bien le format 2:35... En
outre, le Q2963Pm est capable d'afficher simultanément des
images provenant de deux sources indépendantes comme par
exemple un lecteur Blu-ray et un ordinateur. Sur le plan des
caractéristiques, I'écran intégre une dalle IPS reconnue pour ses
angles de vision larges. Le contraste est de 1 000 :1, la luminosité de
250 cd/m2 et le temps de réponse de 5 ms. La connectique est
plutot compléte avec des prises HDMI, MHL, VGA, DVI-D et Display
Port. Le Q2963Pm est disponible au prix de 499 €.

Corsair

. Corsair présente le clavier K70. Ce modéle est une évolution
du K60 dont il reprend le design en aluminium brossé. La
nouveauté est la présence d'un rétroéclairage sous chacune des
touches. Le K70 est disponible dans deux versions, I'une en
couleur argent avec un rétro-éclairage bleu et |'autre en noir avec
un rétro-éclairage rouge. Lintensité du rétro-éclairage peut étre
ajustée (jusqu'a quatre niveaux) et peut méme étre désactivé pour
chacune des touches. Cela permet par exemple de choisir d'activer
le rétro-éclairage des touches souvent utilisées dans les jeux et de
les mémoriser. En outre, le K70 est fourni avec des touches
supplémentaires ZQSD et de un a six de couleur rouge pour
remplacer celles de base. Pratique pour les repérer rapidement
lors de sessions de jeux. Enfin, on retrouve des touches de
raccourcis multimédia, un port USB et un repose-poignet. Le
Vengeance K70 est disponible au prix de 1 29,99 $



News

Les oiseaux

Apres les Lapins Crétins, ce sont les oiseaux colériques qui
envahissent toute une série d'accessoires destinés aux consoles de
jeu vidéo de Nintendo, Microsoft et Sony. DEA propose ainsi un pack
de 11 accessoires pour la 3DS. Il contient notamment des housses
qui sont coquées pour mieux protéger la console portable, deux
films de protection pour les écrans, un casque intra-auriculaire et un
stylet. Ce pack est disponible au prix de 24,99 €. Pourla
console de salon Sony, on trouve un contrdleur sans fil au design
directement inspiré de I'univers Angry Birds. La manette dispose de
deux pads directionnels et de boutons semblables a la manette
d'origine. Ce contrdleur est rechargeable via le port USB de la
console et fonctionne sans fil grace a un adaptateur. Il est disponible
au prix de 49,99 €. DEA propose également pour les joueurs
sur PS3 une oreillette Bluetooth arborant une téte rouge d'un Angry
Birds. Elle est dotée de boutons pour régler le volume et d'un
microphone a réduction de bruit. Elle disponible au prix de
29,99 €. Toujours pour les joueurs sur console de salon (PS3 et
Xbox 360), DEA commercialise un casque circumaural doté de larges
oreillettes et d'un arceau molletonné. Ce modéle filaire est équipé
d'un microphone unidirectionnel. Le casque est disponible au prix

de 34,99 €.

Nouvel épisode, méme galaxie

. Sans surprise, c'est le Galaxy S4 que Samsung a présenté a
I'occasion de son événement Unpacked 2013 a New York. Le
constructeur coréen s'est révélé nettement plus conservateur
qu'avec le modele précédent. Le S4 reprend en effet I'essentiel des
lignes du Galaxy S3, tandis que les changements sont relativement
mineurs. L'écran passe de 4,7 a cinq
pouces (en Full-HD) tandis que
le capteur photo est désormais
en 13 Mpixels. Toutefois, la
France ne profitera pas de
toutes les avancées
technologiques de ce modéle.
Le processeur octo-coeur est
en effet échangé contre un
« simple » quadri-cceur produit
par Qualcomm. Le S4 sera
accompagné par de nombreux
accessoires allant de la coque a
la balance connectée et devrait
étre disponible des la mi-avril

pour 679 €,

Connecté et Ultra-HD

Toshiba propose un nouveau design pour

I'ensemble de ses téléviseurs et lecteurs Blu-

ray. « Pour ['esthétique, Toshiba a souhaité une
nouvelle approche, avant tout basée sur un code unique
distinctif pour nos gammes de téléviseurs et de lecteurs Blu-
ray Disc », explique Matt McDowell, Directeur marketing
de la division Produits et Services de Toshiba Europe
GmbH. « Il nous semblait important que le public puisse,
méme de loin, reconnaitre immédiatement le design épuré
des produits Toshiba, signe distinctif du savoir-faire qui a fait
notre renommeée dans le monde entier ». En outre, Toshiba
démocratise son service de Cloud TV sur les séries L4, L6
et L7. Ce service permet d'accéder a du contenu en ligne

i
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Jouer pas cheren HD

Une fois n'est pas coutume, les deux grands
spécialistes des puces graphiques ont décidé de
ne pas présenter de nouvelles architectures ce
printemps. Ces derniéres étant prévues pour la
fin d'année. En attendant, AMD et Nvidia
proposent chacun une nouvelle puce permettant
de jouer dans de bonnes conditions dans la résolution
native des moniteurs d'aujourd'hui, autrement dit en
Full-HD (1920 x 1080) et ce a un prix abordable situé
entre 140 et 170 euros suivant les modéles. Cette
tendance a été initiée par AMD avec sa nouvelle puce
Radeon HD 7790 qui vient compléter la gamme entre la
7770 et la 7850. Les gains en performance sont de l'ordre

58L73

mais aussi aux réseaux sociaux. Ces modeles sont
compatibles Full-HD, WiDi, HbbTV et sont disponibles
dans des diagonales allant du 32 au 58 pouces dans des
finitions noir mat ou blanc brillant. Ces téléviseurs seront
disponibles dans le courant du deuxieéme trimestre. La
série L9 apporte, la compatibilité avec la résolution Ultra-
HD (3840 x 2160) qui a été officialisée lors du CES 2013 en
janvier. En attendant, le contenu compatible, la série
intégre un processeur CEVO 4K qui permettra d'upscaler
le contenu actuel pour profiter de la résolution maximale
proposée. On retrouve également l'accés au service
Cloud TV. La série L9 sera disponible au troisieme
trimestre 2013. Toshiba présente également trois
nouveaux lecteurs Blu-ray qui profitent de la nouvelle
signature esthétique de la marque. Ces modeles sont
compatibles WiFi, DLNA, Blu-ray 3D pour les modeles
4400 et 5400 et Miracast pour le 5400 uniquement. Ils
apportent également la compatibilité Smart TV aux
téléviseurs existants. Ces modeles seront disponibles au
second trimestre 2013.

GeForce
GTX 650 Ti

de 20% face a la Radeon HD 7770 et 15% face a sa
concurrente, la GeForce GTX 650 Ti. En réponse a AMD,
Nvidia annonce une version améliorée de cette derniére
sous I'appellation GeForce GTX 650 Ti Boost ! Ce modele
affiche des performances supérieures de 5 a 10% face a
la GTX 650 Ti et surpasse de quelques pourcents la
Radeon HD 7790. Toutefois, sa consommation est plus
importante avec 134 W contre 85 W pour la carte d'AMD.
Cela étant, on notera surtout que les deux spécialistes
proposent pour une fois des cartes qui permettent aux
joueurs peu fortunés de profiter des derniers titres sortis
sans se ruiner !

Radeon HD 7790



Le WIF
dans toutes
les prises
électriques!
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dLAN® 500 AV Wireless+

L'Internet facilement. Partout, simplement.
Le dLAN® 500 AV Wireless + transforme toutes les prises de courant en
connexion internet. Enfin une puissance de réception maximum dans

toutes les pieces!

Optimal pour I'utilisation de vos Smartphones, Tablettes et Ordinateurs
portable. Avec 3 ports Ethernet pour encore plus de possibilites.

Juste branchez: vous étes préts |
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The Network Innovation

EI E Trouvez la bonne solution individuelle dans le monde versatile du dLAN®!
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Home cinema BTT230
ef feléviseurWT-60

News

Clavier sécurisé

h—_

. Cherry propose un ensemble clavier et souris sans fil baptisé
B.Unlimited AES. Derriére ce nom peu explicite se cache en réalité
I'utilisation du cryptage AES (Advanced Encryption Standard) qui

permet d'éviter l'interception des données qui sont transmises sans
fil entre le clavier et I'ordinateur. Pour le reste, le clavier offre une
frappe silencieuse et dispose de raccourcis permettant de lancer
directement l'application de courrier électronique, la calculatrice ou

plus simplement de verrouiller l'ordinateur. La souris de type

ambidextre avec trois boutons est dotée d'un capteur infrarouge. Panasonic annonce un lecteur Blu-
L'alimentation est assurée par des batteries NiMH qui peuvent étre ray compatible 4K, le DMP-BDT330.
rechargées via un cable USB tout en poursuivant son travail. Si le contenu natif n'est pas encore
L'ensemble sans fil est disponible au prix de 69,99 €. disponible, ce lecteur propose de convertir le

contenu Full-HD existant vers le format Ultra HD

et propose méme de naviguer sur Internet via le
' systéme Viera Connect. Le DMP-BDT330 est
disponible au prix de 249 € Aveclesc-
BTT230, Panasonic s'ouvre a I'iPhone 5. Cet
ensemble home cinéma 2.1 est en effet compatible
°

V4 V4 avec le nouveau connecteur Lightning de la marque

a la pomme. Autre particularité, les enceintes peuvent
étre positionnées en barre de son pour s'adapter a toutes technelogie Bluetooth et la présence d'un nouvel écran

les installations et notamment aux nouveaux téléviseurs de  d'accueil. Ce dernier baptisé My Home Screen propose

la marque. Le SC-BTT230 sera disponible au mois de maiau  I'acces a diverses applications (jeux ou réseaux sociaux) et
prix de 529 €. présent aussi dans le domaine de la peut étre entiérement personnalisable (jusqu'a 3 profils)
barre de son, le constructeur présente la SC-HTB170. Cette selon l'utilisateur. La série ZT intégre la fonctionnalité Touch
barre compatible Bluetooth pourra se connecter aisément Pen qui transforme le téléviseur en une sorte de grande

Barre de son HTB170.

aux smartphones, tablettes et autres baladeurs. Elle est ardoise. Il sera alors possible de dessiner, de retoucher ou
disponible en finition noir et argent au prix de 269 €. de jouer directement sur I'écran. Les enfants devraient
Panasonic annonce aussi sa nouvelle gamme de téléviseurs  apprécier. La série WT60 arbore un design sophistiqué avec
connectés Smart Viera. Les principales nouveautés un cadre métallique ultra-fin et un pied en cristal
apportées sont la reconnaissance vocale et faciale, le Touch  transparent qui donne un effet flottant au téléviseur. On y
Pen, un double tuner TNT HD, l'intégration de la retrouve aussi la technologie LED avec Local Dimming.

. Le spécialiste des accessoires lance un tout nouveau casque
audio a arceau :le Live'n Bluetooth. Comme son nom le laisse
deviner, il s'appuie sur la technologie sans fil du méme nom, ce
qui permet de se libérer des contraintes de cables qui ont une
facheuse tendance a s'emméler. Par ailleurs, le Live'n Bluetooth
permet de répondre aux appels quand il est associé a un
smartphone compatible. En outre, le casque peut étre rang€ trés
aisément grace a ses écouteurs pliables a plat. T'nB annonce une
autonomie d'environ huit heures en écoute. Le rechargement
s'effectue via un cable USB fourni. Le Live'n Bluetooth est

disponible au prix de 49,90 €.

Lecteur Blu-ray BDT330

Televiseur DT6O
Televiseur ET6Q
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[ | Entrefien avec

Olivier Bonnafoux,
Directeur général France

Computer
Distributeur de

Computer Unlimited est un distributeur a valeur ajoutée

focalisé surl'accessoire mobile et sur 'audio nomade, Il est

également fortement attaché au monde Apple. Lors d'un

salon organisé a Londres, nous avons pu nous entretenir

avec Olivier Bonnafoux, nommeé Directeur général France

récemment et avec lames Sanson, le fondateur charismatique

de CU. Nous avons également découvert de nombreuses

margues interessantes dont nous ne manguerons pas de

vous reparler. par Stéphane Kauffmann

JDLI : Quels sont les produits
. que vous distribuez ?

Olivier Bonnafoux : Nous avons trois
divisions. Le Digital Home regroupe l'audio avec
des marques comme Sonos, Canton, Braven ou
Scandyna. La division Apple et appareils mobiles
se focalise sur les accessoires et la protection
avec des marques comme Cygnett, Tylt, Incipio,
Tucano, Twelve South et Sena. Enfin la division
créative, dont l'orientation est plus en direction
des professionnels, comprend des marques
comme Wacom, Adobe et Iris. En France, ce sont
au total une quarantaine de marques.

Pouvez-vous nous en dire un peu plus

sur la société ?

Computer Unlimited a été fondé au Royaume-
Uni en 1985. Tout d’'abord, il s'agissait de
solutions logicielles pour Apple, puis I'extension
s'est faite vers le matériel et le nomadisme. CU
est également présent en Espagne et en France.
La filiale frangaise a été créée en 2004 et nous
sommes 27 personnes actuellement, pour 160
employés au total. Nous disposons d'un centre
de logistique en région parisienne. CU adresse
aussi les Apple Store pour ses marques et ce
dans 25 pays.

CU semble miser beaucoup sur le son

nomade sans fil et sur le multi-room.

Pourquoi cet engouement ?

Nous avons été initiateur sur le marché du multi-
room avec Sonos, la référence en la matiére.
Désormais, ce segment devient grand public et va
croitre de plus en plus vite. Nous allons
logiquement accompagner cette progression.
Ainsi, Sonos se trouve désormais aussi dans la
distribution plus généraliste, notamment chez les
multi-spécialistes. Lenceinte nomade et sans fil est
un marché au trés fort potentiel qui connait une
croissance rapide, tout simplement par des sources
de musique de plus en plus présentes sur les
appareils mobiles, smartphones en téte. Nous nous
focalisons sur de marques a forte valeur ajoutée
sur ce segment comme Braven ou Libratone.

Autre point fort de votre offre,

I'accessoire pour tablette et smartphone.

La croissance phénoménale du smartphone et de
la tablette nous incite évidemment a multiplier
les marques dans ce domaine, mais avec toujours
a l'esprit une valeur ajoutée unique qui peut se
faire par I'ergonomie ou par le design, voire par
les deux. Ainsi, Cygnett propose des coques et
des étuis tres originaux, Tucano se démarque par



Unlimited

produits innovants °

lls nous ont marqueés

sur le salon

Sena

Ce fabricant américain propose des étuis pour smart-
phones et tablettes qui ont la particularité d’étre exclusi-
vement en cuir avec une touche d’élégance, de luxe et de
raffinement.

Twelve South

Ce fabricant originaire de Caroline du Sud aux Etats-Unis
s'est fait une spécialité de I'accessoire ergonomique et
design pour appareils Apple. Il utilise surtout I'alumi-
nium et se démarque par un style unique, associé a un
usage vraiment malin. Le Compass en est un parfait
exemple. Il s‘agit d'un pied trés peu encombrant qui se
déplie pour servir de support a une tablette dans de
nombreuses positions.

OLMIER BOAMNARFOUX

. « Computer Unlimited se focalise sur des

sur linnovatfion. »

la qualité des matériaux, Sena n’utilise que du cuir
véritable et Twelve South propose des accessoires
particulierement malins pour I'environnement
Apple, pour ne citer que quelques exemples.

Selon quels critéres recrutez-vous vos marques ?
De préférence, nous recherchons déja l'exclusivité
pour effectuer un vrai travail de développement,
notamment pour le marketing. Ensuite, nous
sommes particulierement intéressés par des
marques innovantes dans nos secteurs de
prédilection, plus particulierement celles qui

complétent harmonieusement notre offre. Mais
nous sommes aussi a la recherche de marques sur
de nouveaux segments prometteurs, comme par
exemple le fitness et la santé.

Que leur proposez-vous en termes de services ?
Déja ce qui fait la base de notre métier de
grossiste, c'est a dire une logistique performante
et souple servie par un entrepdt de 1500 m?
carré en région parisienne. Bien entendu, nous
assumons aussi la gestion du risque financier. En
plus du référencement, nous disposons aussi

CINTERVIEW |

secteurs en forfe croissance qui capitalisent |
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d’une force commerciale de terrain qui visite
régulierement les magasins, 800 par an. C'est un
service unique que nous offrons. Pour les marques
qui le souhaitent, nous prenons aussi en charge le
marketing et la communication, tout comme les
relations presse dans un proche avenir.

Vous gérez donc aussi le marketing ?

L'ambition est de prendre en charge le
marketing global des marques que nous avons
en distribution exclusive. Nous avons la
compréhension du terrain en France et nous
pouvons effectuer les bonnes recommandations.
De méme, cela nous permet d’assurer
suffisamment de visibilité a la marque, ce qui est
essentiel pour garantir de bonnes ventes apres
le référencement. Cela comprend la publicité, la
PLV, le merchandising et les relations presse.

Quelles sont vos forces par rapport
aux autres distributeurs ?
Nous avons choisi de nous concentrer sur des

marchés a forte marge et en forte croissance,
des segments d’avenir. Sur ces secteurs, notre
offre est cohérente ce qui facilite le
référencement. De plus, nous privilégions les
marques plutot haut de gamme et dont les
produits offrent une vraie valeur ajoutée. Si le
volume est moins élevé, la marge dégagée est
bien supérieure et permet de faire un meilleur
travail pour garantir une bonne mise en avant.

Comme voyez-vous évoluer le marché

cette année ?

Comme nous sommes essentiellement présents
sur des secteurs en forte croissance et a la
pointe de la tendance comme de l'innovation,
nous sommes confiants que la croissance sera
encore a deux chiffres cette année. Que ce soit
pour les smartphones, les tablettes ou les
enceintes sans fil, la demande est la et ne risque
pas de faiblir. Et pour le segment du son multi-
room que Sonos a inventé, ce devrait étre une
année exceptionnelle.



lls nous ont marqués
sur le salon

Cygnett

La marque australienne se distingue par des coques et
des étuis qui ont tous été congus dans un style trés diffé-
rent de ce que I'on trouve ailleurs. L'art est au centre de
leur création avec notamment un artiste aborigéne que
I'on peut voir au musée du quai de Branly. L'approche
design est également industrielle avec des matieres ori-
ginale et méme du véritable carbone.

Sonos

Avec la Playbar, Sonos éléve la barre de son au prochain
niveau. Déja par les performances mais surtout par les
possibilités. En s'intégrant au systéme multi-room de la
marque, elle peut diffuser toutes les sources des appa-
reils mobiles et la plupart des services de streaming. Elle
peut aussi s'associer a un caisson et a des enceintes sans
fil arriere pour une expérience encore plus immersive. Le
tout est piloté par une application mobile aussi simple
qu’ergonomique.

Scandyna

Cette marque est d’origine danoise, ce qui ne surprend
guére vu qu'il s'agit d’enceintes au design extrémement
original. Elles adoptent des formes organiques toutes en
rondeurs pour le moins étonnantes. Les modéles
MicroPod et SmallPod sont des enceintes actives stéréo
qui communiquent avec la source en Bluetooth. Outre
des formes improbables, elles offrent un son impression-
nant au regard de la taille grace a des haut-parleurs trés
haut de gamme a membranes en kevlar.

[ | Enfretien avec

James Sanson,
CEO et fondateur de Computer Unlimited

JDLI: Comment a démarré I'histoire ?

James Sanson : C'est celle d'un petit jeune de 21
ans qui est tombé amoureux des ordinateurs
Apple Mac 128k. C'était I'époque glorieuse des
logiciels de mise en page et Computer Unlimited
a démarré en 1985 avec la distribution de Quark
Xpress que nous comptons toujours comme
client. Nous avons grandi avec Apple et nous
avons logiquement accompagné la migration
vers les appareils nomades en distribuant des
marques d’accessoires notamment.

Comment étes-vous venu a vous étendre

vers d’autres horizons ?

Nous avons toujours été a la recherche de
nouveaux marchés a fort potentiel et c'est ainsi
que nous avons commencé notre collaboration
avec Sonos, le pionnier et le leader incontesté de
I'audio multi-room. Pour l'international, Wacom,
qui n'était pas satisfait de son résultat, nous a

FINTERVIEW |~
JAMES SANSON

chargés de sa distribution en France et nous a fait
créer la filiale en 2004.

Comment voyez-vous votre réle auprés du
marché ?

Nous somme spécialisés dans l'introduction de
marques sur un nouveau segment. Nous
identifions les marques, nous les apportons au
marché puis nous contribuons a réaliser les
premiéres ventes. Cela demande de
I'investissement, la compréhension de I'usage et
une présence dans le point de vente. Dans le
méme ordre d'idées, nous élaborons des
programmes qui assurent de meilleures remises
aux enseignes qui investissent dans la mise en
avant et dans la démonstration. La distribution
évolue rapidement et il est important de protéger
les enseignes qui font I'effort d’expliquer les
nouvelles technologies aux consommateurs, un
aspect essentiel pour I'avenir de l'innovation.

Oo
O
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Apres I'écran plat

Le intégreé avec lecteur optique Na plus le

pour sonoriser |’

enfin massivement les faveurs du

Yamaha
Le look et les performances

Cette barre de son Yamaha YAS-201 est particulierement élégante et la qualité de

fabrication ne fait aucun doute. Elle est fournie avec un caisson de graves sans fil relativement
discret et qui reprend la méme finition laquée. La connectique est assez minimaliste, ce qui est

un des seuls défauts de ce systéme. Sur le plan de I'ergonomie, une des grandes qualités de
cette barre est qu'elle a été congue pour s'adapter a la plupart des situations. Elle peut
s'accrocher au mur mais aussi étre posée devant ou dessous le téléviseur. Sa hauteur est
modérée mais si elle est encore trop importante et si I'appareil masque le bas de I'image du
téléviseur, il est possible de la réduire en enlevant les deux petits pieds. Si d'aventure le
récepteur de télécommande infrarouge du téléviseur était encore occulté, ce n'est pas un
probléme. La barre de son Yamaha dispose d'un mode répéteur qui permet de répercuter a

l'arriére les ordres infrarouges regus a l'avant. Il est également possible de piloter I'allumage et

le volume de la barre de son depuis la télécommande du téléviseur. Enfin, et c'est le plus
important, les performances sonores sont de trés bon niveau. La puissance acoustique
disponible est confortable et les timbres sont bien équilibrés.

Puissance : 2 x 30 watts (barre de son), 50 watts (caisson)

Connectique : 2 entrées numériques optiques

Haut-parleurs : 2 large-bandes de 5,5 cm, woofer de 16 cm

Accessoires fournis : cable optique, télécommande, deux petits pieds pour la barre de son
Dimensions : 88,6 x 8 x 12,1 cm

Poids : 3,1 kg (barre de son), 8,3 kg (caisson)

.En revanche, la

aussi simple quélégante sattire
et représente un vrai
pour le :

LG
Raffinée

Sur cette barre de son vendue a moins de 400 euros, LG n'a vraiment pas ésiné.On est
impressionné par le luxe de sa construction et de son design. Le caisson de graves communique
avec la barre en sans-fil. Habillé de beaux panneaux en plastiques imitant le métal brossé, il est
d'une finition raffinée mais ce n'est rien par rapport a la barre de son. Le coffret de cette derniére
est constitué d'un superbe profilé en aluminium brossé. La barre est trés fine et peut étre
accrochée au mur ou se glisser trés facilement au pied d'un téléviseur. Pour rester trés mince, elle
est plus large que la moyenne et son alimentation secteur est déportée dans un petit boitier
externe.La connectique est en outre trés riche. En plus d'une liaison Bluetooth pour connecter
sans fil un périphérique mobile, elle est dotée notamment d'une entrée HDMI. La barre est livrée
avec une télécommande trés compléte qui peut piloter les fonctions basiques d’un téléviseur,
permet d'égaliser le son et de régler le niveau du caisson.Toutes les informations concernant ces
paramétres sont reprises sur le petit afficheur bien lisible. A I'écoute, la barre de son LG affiche
des performances de trés bon niveau. La spatialisation manque un peu d’ampleur et le registre
médium a parfois des sonorités un peu raides mais le niveau possible est élevé, les graves sont
profondes et les timbres présentent un bel équilibre. La barre de son LG se démarque par des
fonctions tres étendues et des performances exceptionnelles dans sa catégorie de prix.

Puissance : 2 x 80 watts (barre de son), 150 watts (caisson)

Connectique : enfrée audionumérique optique, entrée et sortfie HDMI 1.4,
entrée audio analogique sur mini-jack, port USB, liaison Bluetooth
Haut-parleurs : 2 tweefers de 20 mm, 4 médiums elliptiques de 7 x 2,5 cm, woofer de 15 cm

Accessoires fournis : cable opfique, cable HDMI, cdble USB, 2 pieds de 19 et 26 mm,

supports muraux, télécommande
Dimensions : 103,8 x 3,54 x 7,5 cm ....

Poids : 2,3 kg (barre de son), 7,32 kg (caisson)



Le chiffres sont formels, la barre son est

enfin sur le chemin de la massification.

Alors que les ensembles audio-vidéo avec
lecteur optique accusent un repli de 29% en
valeur sur 2012, les barre de son affichent une
croissance de 70% ! Par ailleurs, il semble certain
désormais que le consommateur privilégie
plusieurs appareils selon la source plutot qu'un
seul qui fait tout. Si la barre de son accompagne le
téléviseur, I'enceinte autonome filaire ou sans fil
restitue la musique du smartphone et la mini-
chaine stéréo connectée le CD et la musique
dématérialisée. Ce sont dailleurs trois segments
en forte croissance. En revanche, il se dessine

enthousiasme pour la barre de son doit
cependant étre un peu modéré par le nombre
d’unités qui en 2012 ne représentait qu’un
cinquiéme par rapport aux ensembles audio-
vidéo intégrés. Pour la valeur, c'est un tiers. Avec
une croissance trés forte prévue par GfK pour
2013, ce différentiel va fondre comme neige au
soleil avec un chiffre d'affaires qui pourrait
atteindre les 200 millions d’euros pour un prix
moyen assez stable (aux alentours de 320 euros).
C'est un autre chiffre a considérer en magasin car
les ensembles audio-vidéo affichent un prix
moyen inférieur d'une centaine d'euros ou
presque. Le rayon a donc tout intérét a mettre en
avant les barres de son en permettant I'écoute et
en les associant a des écrans plats.

FRAMNORAMA

ont sérieusement perdu en matiére de coffre
sonore. Leurs haut-parleurs sont devenus intrinse-
quement plus performants mais aussi beaucoup
plus petits, avec un volume de charge se réduisant
a peau de chagrin. Alors que la taille des écrans
s'agrandissait et que I'image gagnait en définition
comme en relief, le son est devenu de plus en plus
maigre et éthéré. Il suffit de revoir un vieux poste
de télévision d'un autre siecle, avec un coffret en
bois et un énorme tube cathodique dont la lentille
avant ressemble a un verre pour hypermétrope,
pour mesurer les immenses progrés en matiere
d'image, mais aussi la régression inverse dans le
domaine de l'acoustique. Pour soigner I'extinction
de voix que connaissent les téléviseurs de der-
niére génération, les constructeurs ont donc

aussi que la plupart des solutions audio du salon
doivent désormais étre capables de restituer sans
fil la musique d’un appareil mobile par le
Bluetooth, un surcoat négligeable que I'on attend
aussi sur les barres de son désormais. Cet

TV plate =
également

Maxell
Fonctionnelle

Cette barre de son est abordable, tant sur le plan financier que d'un point de vue pratique
et fonctionnel. Elle est réellement congue pour une configuration classique que I'on rencontre
dans la plupart des foyers, avec un téléviseur plat qui n'est pas accroché au mur mais posé sur un
buffet ou un meuble TV.Le systeme n'est en effet pas une barre a proprement parler, méme si sa
fonction s'en rapproche beaucoup. Il s'agit plutot d'un large plateau télé qui va servir de support a
I'écran. Cela présente beaucoup d'avantages. Il n'est ainsi pas besoin d'accrocher le téléviseur au
mur pour pouvoir laisser de la place en dessous et si I'écran est posé sur un meuble, le systéme ne
vient pas masquer le bas de I'écran ou se trouve souvent le récepteur de télécommande
infrarouge et parfois quelques boutons de commande. La connectique est également congue
pour répondre aisément a la plupart des besoins standards et de n'importe quelle configuration.
Elle est incroyablement riche pour un produit a moins de 200 euros. Le seul oubli est celui d'une
sortie pour caisson de graves qui aurait permis de faire évoluer le systéme. Bien que son prix défie
toute concurrence, le systéme Maxell n'est pas un produit congu au rabais. Sa construction
témoigne d'un soin certain. L'appareil est entierement recouvert d'un plateau recourbé en
plastique avec commandes tactiles sur le coté droit et une belle finition fagcon métal brossé gris
anthracite. Malgré les 70 watts annoncés, la puissance acoustique disponible n'est pas importante.
Le son est centré sur I'écran.On note aussi des résonances et un peu d'acidité dans l'aigu lorsque
I'on pousse le volume. Cependant, I'équilibre tonal est l'intelligibilité sur les voix sont tout a fait
satisfaisants. De plus, le mode de renforcement des basses apporte de la chaleur aux timbres
tandis que 'effet de spatialisation permet de gagner en espace.

Puissance : 4 x 10 + 30 waits

Connectique : 3 enfrées et 1 sortie HDMI 1.4, 2 enfrées audio analogiques sur RCA et mini-jack,
entrée audionumérique optique
Haut-parleurs : 4 large-bandes de 35 mm, boomer de 10 cm

Accessoires fournis : cables analogiques mini-jack et RCA, pafins antidérapants, télécommande

HERE
15903

Dimensions : 72 x 34 x 5,4 cm

Poids : environ 3,2 kg

Au fil des années et a mesure que les téléviseurs
devenaient de plus en plus plats et filiformes, ils

inventé les barres de son.

son plat

Les écueils aussi
Par définition, une barre de son est une enceinte
acoustique fine et allongée, a peu prés de la

JBL
Simple

JBL est avant tout un spécialiste du son et de I'acoustique.Si ses produits sont
généralement trés simples en matiére de fonctionnalités, ils sont également souvent tres bien
construits et offrent de bonnes performances. La barre de son SB 100, la plus abordable de la
marque, correspond parfaitement a cette réputation. C'est un produit qui va a l'essentiel. Elle se
présente sous un élégant coffret en forme d'arc avec une fagade entiérement tendue de tissu noir.
Sur le dessus pas de confusion avec quatre boutons. A l'arriére, la simplicité est également de mise
avec deux entrées seulement : une analogique sur prise mini-jack et une numérique optique.On
remarque cependant deux éléments intéressants, une sortie pour un caisson de graves permettra
de faire évoluer le systéme et un sélecteur qui donne le choix entre deux modes d'égalisation, le
premier adapté a un montage au mur et |'autre a une installation posée sur un meuble.Le
systéme d'accrochage mural est fourni. C'est une potence métallique toute simple et facile a
mettre en place. La barre de son peut aussi étre posée sur un meuble mais attention au téléviseur.
Elle est un peu haute et risque de cacher certaines commandes. Le volume de la barre peut étre
piloté depuis la télécommande du téléviseur. La construction ne fait pas appel a des technologies
sophistiquées mais elle est trés saine. L'équilibre tonal est réussi avec un registre aigu sans acidité
et de beaux timbres dans le médium qui donnent beaucoup de chaleur aux voix. La puissance
disponible n'est pas trés importante et I'espace sonore ne dépasse guere le cadre de I'écran.

Puissance : 2 x 30 watfts
Connectique : entrée analogique sur mini-jack, enfrée numeérique optique k, sortie subwoofer
Haut-parleurs : 2 tweeters de 25 mm, 2 boomers de 85 cm

Accessoires fournis : céble analogique RCA/mini-jack, cdble opfique, télécommande,

potence de fixation murale
Dimensions : 10,8 x 81 x 9,2 cm ....

Poids : 3,8 kg
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largeur d'un téléviseur et d'une profondeur
modérée. Elle regroupe dans un méme coffret
plusieurs haut-parleurs et leur amplificateur afin
de reproduire les voies avant et, éventuellement,
centre et arriéres si I'on veut simuler une diffusion
multicanal. Pour que cette barre de son conserve
une certaine finesse et ne paraisse pas trop
encombrante ou incongrue a c6té d'un téléviseur
plat, elle est souvent accompagnée d'un caisson
de graves que I'on peut cacher dans un coin,
derriére un meuble ou un canapé. Il apporte du
coffre et de la puissance sonore dans les basses
fréquences. Ce type de systeme est parfait pour
accompagner un grand écran accroché au mur
telle une ceuvre d'art. La plupart des barres de son
sont elles aussi congues pour pouvoir étre fixées
au mur. Elles s'integrent alors trés bien et avec
beaucoup d'élégance, suspendues juste en
dessous de I'écran.

Un tel tableau est idyllique mais ne correspond
généralement pas a la réalité. En effet, le
téléviseur n'est que rarement accroché au mur
mais simplement posé sur un buffet ou un meuble
TV du méme genre. Il est alors parfois possible de
loger la barre de son sur une étagere au-dessus ou
en dessous du téléviseur mais ce n'est pas
forcément la solution la plus élégante ni celle qui
apporte la meilleure optimisation de I'espace. I
est aussi possible de poser la barre devant I'écran.
Mais en fonction du téléviseur, la barre peut
dépasser en largeur ce qui est laid ou
malheuresement cacher le bas de I'image. Plus
fréquemment, c’est le capteur infrarouge de la
télécommande TV qui est occulté. Certains
constructeurs proposent d'ailleurs sur la barre un
systéeme de répétiteur infrarouge pour palier ce
probléme. Il faut pour cela choisir un modéle
adapté et bien prendre les mesures avant l'achat.
En tenant compte de la hauteur et de la forme du
pied du téléviseur, la barre de son ne doit pas
masquer le bas de I'image, les commandes ou
encore le récepteur de télécommande infrarouge.
D’autres ont aplati ou affiné leurs barres. Toujours
est-il que ce probléme est une aubaine pour le
rayon du magasin physique car il nécessite du
conseil qu'il est seul a pouvoir fournir.

Plus simple, c’est mieux
Pour qu'un systéme avec barre de son soit
agréable a utiliser, il est préférable que son
fonctionnement soit totalement transparent et
synchronisé avec celui du téléviseur, Afin de ne
pas multiplier les branchements, le mieux est de
n'utiliser qu'un seul cable pour connecter la sortie
audio du téléviseur a la barre de son. La sortie
audio analogique (prise casque ou RCA) est la plus
répandue mais pas la plus qualitative. Les liaisons
audionumériques coaxiales et optiques sont a
privilégier. Il est aussi possible de récupérer le
signal audionumérique du téléviseur et donc de
toutes les sources qui y sont connectées par le
biais d'une entrée HDMI. Cette entrée doit étre
estampillée ARC (Audio Return Channel ou canal
de retour audio) pour étre en mesure de renvoyer
le son vers la barre. La encore, le magasin peut
fournir un conseil précieux en demandant a
I'acquéreur potentiel quelle est la référence de
son téléviseur pour le conseiller sur la meilleure

connexion. Pour faciliter le pilotage cette fois,
certaines barres de son intégrent un mode
d'apprentissage pour la télécommande du
téléviseur qui pourra des lors allumer les deux
appareils simultanément et commander aussi le
volume du son.

Par le son

Pour la qualité, le gain en performance sonore est
dés l'entrée de gamme, en général a partir de 129
euros. En rayon, il suffit de faire la démonstration
entre le son de I’écran et celui de la barre pour

gamme se fait par le nombre et la qualité des
haut-parleurs, par une augmentation du volume
de la barre et surtout par I'adjonction d’un caisson
de graves. Cette solution est assez onéreuse car la
liaison doit se faire impérativement sans fil pour
ne pas avoir a s'encombrer de cables disgracieux.
Cette amélioration sonore permet d'effectuer une
montée en gamme progressive jusqu’a 600 euros.
Au-dela, il y a des barres qui ont de réelles
prétentions multicanal par une virtualisation trés
technique que Yamaha, inventeur de la barre de
son, maitrise parfaitement avec des prix qui
peuvent atteindre les 2 000 euros.

convaincre facilement. Ensuite, la montée en .

Sony
Pléethore

Pour un prix raisonnable, la barre est accompagnée d'un caisson de graves sans fil qui la place directement en concurrence
avec des modeéles plus onéreux. En outre, la liaison sans fil est utilisée pour pouvoir connecter une source Bluetooth.
L'électronique offre de trés nombreuses fonctions. Elle sait décoder les formats Dolby Digital et DTS et propose plusieurs modes
surround adaptés a divers types de programmes. En complément, des réglages donnent la possibilité d'ajuster indépendamment
les niveaux des graves et des aigus, du caisson comme de la barre de son. Dans la pratique, on constate que ces réglages sont
certes intéressants mais obligent a naviguer au travers de menus un peu touffus a partir d'un petit afficheur qui ne dispose que
d'une courte ligne de texte. La télécommande livrée est elle aussi inutilement compliquée. Il aurait certainement été préférable de
faire plus simple, avec moins de possibilités et un son mieux équilibré qui n'oblige pas I'utilisateur a mettre les mains dans les
menus afin d'obtenir de un résultat juste correct. Car cet ensemble Sony a beau étre performant avec une puissance acoustique
importante, une réponse en fréquence large et un grave généreu, il n'en demeure pas moins mal optimisé. Ses timbres
manquent de cohérence et les basses sont lourdes tandis I'aigu fait souvent preuve d'acidité.

Puissance : 2 x 85 wafts (barre de son), 130 watts (caisson)

Connectique : enfrée analogique sur mini-jack, 2 enfrées numériques optique et coaxiale, liaison Bluetooth
Haut-parleurs : 2 large-bandes elliptiques de 8 x 5 cm, woofer de 13 cm

Accessoires fournis : cable opfique, télécommande, 2 petits pieds pour la barre de son

Dimensions : 94 x 10,2 x 8,9 cm (barre de son)

Poids : 2,8 kg (barre de son), 7,2 kg (caisson)
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Epic Mickey :
Le Refour des
Heros

B Action/plate-forme

B Le 26 avril

Apres les versions PS3, Xbox 360 et Wii
sorties en fin d'années, Disney propose de
retrouver le jeu de plate-forme mettant en
scéne Mickey et Oswald le Lapin Chanceux
sur la nouvelle console de salon Nintendo.
Jouable a deux et adapté en version
francaise intégrale, le titre invite a
I'exploration du monde de Wasteland,
rempli de personnages et attractions
Disney oubliés depuis des décennies. Le
GamePad offre I'acces a une carte
interactive du jeu et a des bonus inédits.

PLAN MARKETING Non communiqué
MISE EN PLACE Non communiquée
DEVELOPPEUR Junction Point
EDITEUR Disney

DISTRIBUTEUR Disney

NOMBRE DE JOUEURS 1 & 2

JEU EN LIGNE Non

PRIX PUBLICS CONSEILLES

5 0€ environ

m EQ

Might & Magic Heroes VI
Shades of Darkness

B Stratégie
B e 2 mai

Cette extension indépendante
(commercialisée a la fois en version
physique et en téléchargement)
pour Might & Magic Heroes VI se
déroule un siecle aprés le jeu initial
et se compose de deux campagnes
originales. Dans ce jeu de stratégie

PLAN MARKETING
Non communiqué

MISE EN PLACE
Non communiqué

[ |
[ |
I DEVELOPPEUR Virfuos Games
I EDITEUR Ubisoft

[ |

DISTRIBUTEUR Ubisoft

tour par tour, le joueur va pouvoir Il NOMBRE DE JOUEURS NC

prendre en main deux factions :les
Elfes Noirs du Donjon et les
Nécromanciens de Nécropolis.
Signalons également la sortie Might
& magic: Heroes VI - Edition

compléte a la méme date,

B JEU EN LIGNE Oui
B PRIX PUBLIC CONSTATE

3 o€ environ

regroupant le jeu original et cette

extension.

—J 3
DVD-ROM

Assassin’s
Creed il :

Edition
Washington

M Action/aventure

B Disponible

Plusieurs mois aprés la sortie d’Assassin’s
Creed lll, Ubisoft propose une édition
alternative du titre embarquant les
contenus supplémentaires qui sont sortis
de maniére dématérialisée pour le jeu
original. On profite ainsi sur la galette des
trois chapitres de I'aventure se déroulant
dans une version alternative du jeu
original, La Tyrannie du Roi Washington.On
y découvre une uchronie dans laquelle
George Washington s'est proclamé roi
d’Amérique. Le héros va chercher a le
destituer.

PLAN MARKETING Non communiqué
MISE EN PLACE Non communiqué
DEVELOPPEUR Ubisoft

EDITEUR Ubisoft

DISTRIBUTEUR Ubisoft

NOMBRE DE JOUEURS NC

JEU EN LIGNE Oui

PRIX PUBLICS CONSEILLES

70€ environ (consoles), 50€ (PC)

m EL

Soul Sacrifice

B Action/role

B e 1er mai

Ce jeu d'action/RPG repose sur des com-
bats en temps réel, un monde vaste et

des fonctions de jeu en coopération. Les
développeurs annoncent également de
nombreuses options de personnalisation
des personnages pour ce projet sur
lequel des noms connus comme le
concepteur Keiji Inafune (MegaMan,
Dead Rising...) ou le compositeur
Yasunori Mitsuda (Chrono Trigger,
Xenogears) ont apporté leur contribu-
tion. La précommande du jeu permettra
de profiter de contenus a télécharger
exclusifs.

I PLAN MARKETING Non communiqué
[ MISE EN PLACE Non communiquée
M DEVELOPPEUR Marvelous AQL

B EDITEUR

Sony Computer Entertainment Europe
Il DISTRIBUTEUR

Sony Computer Entertainment Europe
Il NOMBRE DE JOUEURS NC

I JEU EN LIGNE NC

Il PRIX PUBLIC CONSEILLE

4o€ environ






HARDWARE

T
Philips
208P4
~ Moniteur

Avec le 298P4, Philips propose un moni-
teur 29 pouces au format 21 :9éme. C'est
une tendance qui se généralise. Philips a
apporté un soin particulier a son moniteur
avec un réglage par défaut quasi parfait. Le
design de I'appareil respire le sérieux avec
des matériaux de grande qualité et la fini-
tion est soignée. Par ailleurs, le 298P4 peut
étre ajusté en hauteur, en inclinaison et
dispose méme d'un mode pivot. L'écran
intégre un dalle IPS et surtout elle est
mate, ce qui devrait satisfaire un grand
nombre d'utilisateurs. Dans la pratique, ce
format est une bonne alternative au dou-
ble écran puisqu'il permet de part sa réso-
lution (2560 x 1080) d'ouvrir, par exemple,
de larges feuilles Excel ou encore d'ouvrir
deux applications I'une a coté de l'autre.En
revanche, la lecture vidéo est un peu déce-
vante car il n'est pas possible de supprimer
les bandes noires dans les films, les menus
ne proposant pas cette fonction.
Dommage car c'est aussi la l'intérét de ce
type d'écran ! Cela dit, les films respectant
ce format sont encore trés peu nombreux
sur le marché. Pour le jeu, I'écran s'en sort
bien avec une fluidité de bon aloi. Au final,
le Philips 298P4 est un moniteur congu sur-
tout pour usage bureautique et dans une
moindre mesure pour le jeu.

Diagonale 29 pouces, résolution 2560 x 1080,
contraste dynamique 20 000 000 :1, luminosité
300cd/m2, latence 14 ms, haut-parleurs 2x2W,
connectique DVI Dual Link, 2 HDMI, DisplayPort, hub
USB 3, 4 ports

[ CATEGORIE Haut de gamme

[l CONTACT Philips, tél.: 01 57 32 40 50

m rrx /49°

EEENR
Fujifilm
X20
~ Compact expert

Le X20 est le successeur du X10 dont il
reprend d'ailleurs la forme et le design vin-
tage. Fuji répond toutefois a la demande de
nombreux utilisateurs en apportant ici et la
des modifications sur I'ergonomie de I'appa-
reil. Ainsi, la touche de la zone autofocus
passe en haut du tréfle de sélection et le
moteur d’entrainement passe a gauche de
I'écran. De la méme facon, la touche de
confirmation est plus bombée afin d'éviter
les fausses manipulations. Le maniement est
plus fluide, plus intuitif. Le X20 se voit doté
désormais d'un vrai viseur. Un systéme de
surimpression des données affiche les
réglages en vert lorsque le point est validé et
un rectangle d’autofocus confirmé s'affiche
dans le viseur optique. Fuji a équipé son
appareil du nouveau capteur X-Trans, ce qui
lui a permis d'ajouter un autofocus par
détection de phase. De fait, on sent une véri-
table amélioration avec un autofocus plus
véloce et plus prompt a accrocher le point
mais quelques erreurs restent possibles dés
que le sujet manque de contraste ou que la
lumiére tend a baisser. Au chapitre de la qua-
lité d'image, les résultats sont exceptionnels.
Tous les efforts se sont concentrés sur le cap-
teur qui se passe de filtre passe-bas et les
résultats sont spectaculaires. La balance des
blancs est bien gérée, les couleurs sont
douces, légérement saturées sans aucun
exces, les nuances nombreuses et les dégra-
dés fournis.

Capteur X-Trans CMOS |, 2/3 de pouce, 12 Mpixels,
vidéo Full-HD, zoom 28 - 112 mm, /2 - /2,8, viseur
optique, écran 2,8 pouces, 460000 points, 117 x
69,6 x 56,8 mm, 353 grammes

I CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT Fujifilm, tél.: 01 30 14 34 56

m rrx 549°

HEEEN
Asus
Vivobook
S400CA

Extérieurement, cet ordinateur 14 pouces
tactile reprend les lignes effilées de ses cousins
Zenbook. L'ensemble est toutefois plus épais
et plus
abandonné au profit d'un mélange métal et
plastique. Les contraintes de colt ont aussi un

lourd. Le tout aluminium est

impact certain sur la portabilité. Le S400 pese
en effet 1,8 kilo et mesure 21 mm d'épaisseur.
La connectique est classique avec trois ports
USB et des sorties vidéo HDMI comme VGA. Le
clavier occupe toute la surface disponible, ce
qui contribue fortement au confort
dutilisation. L'écran souffre d’angles de vision
trop étroits. Malgré cela, I'utilisation tactile est
agréable. La charniére offre une résistance et
on ne remarque aucun probleme de précision.
Les haut-parleurs offrent un son correct mais
manquent de puissance. La configuration est
classique avec un processeur Intel Core i3
accompagné de 4 Go de mémoire vive et d'un
combo disque dur et SSD. Le Vivobook est plus
que capable d'assumer confortablement une
utilisation multimédia. L'autonomie est trés
moyenne avec trois heures 30 en lecture vidéo.
Bien qgu'imparfait, le Vivobook S400CA se
distingue par une bonne finition, des
performances correctes et surtout un prix
agressif qui en font le modeéle tactile abordable
le plus convainquant du moment.

Processeur Intel Pentium i3-3217U, mémoire 4 Go,
écran 14 pouces LED tactile (1366x768), puce gra-
phique Infel HD4000, 500 Go disque dur +24 Go SSD,
WiFi n, Bluetooth 4.0, 1,8 Kg

I CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT Asus France 08 21 23 23 13

| rrRix 590°

1 11
Motoérhead
phones
Mojbrizer
~ Ccasaue

Le Motérizer reprend le nom d’un album du
célébre groupe de Heavy Metal. Son look est
réellement original mais aussi trés basique
et industriel avec de gros habillages en
plastique noir granité ou en caoutchouc, des
charniéres facon boulons métalliques, des
cordons revétus de grosses gaines textiles et
un arceau composé d'épaisses tiges en
matériau synthétique. Modéle circum-
auriculaire au poids encore raisonnable, le
Motorizer est d'un encombrement certain et
n'est pas pliable. Son niveau de finition est
correct sans plus. Doté de coussinets en
velours pour ses oreillettes, le Motorizer est
confortable. Les branches de son arceau
n'offrent pas de réglage de hauteur mais les
petites ailettes souples qui viennent prendre
appui sur le dessus du crane assurent une
mise & niveau automatique. A |'écoute, le
haut-médium  est  d'une  brillance
légérement appuyée. Mais en dehors de ce
petit défaut, ce casque offre d'excellentes
performances compte tenu de son prix. Avec
le Motorizer, il est possible d'étre fan de
Heavy Metal tout en appréciant le jazz et la
musique classique. La restitution est
dynamique et énergique avec une bonne
percussion et de la profondeur dans le
grave. Le registre médium est clair, aéré et
détaillé. 1l
d'espace et d'ampleur.

donne une belle sensation

Type clos, circum-auriculaire, réponse en fréquence
10 Hz & 20 kHz, sensibilité 102 dB SPL/1 mW & 1 kHz,
impédance 68 ohms, 238 grammes

I CATEGORIE Milieu de gamme

[l CONTACT Motérheadphénes,
tél. : 01 49 33 73 30

mrrx 120°



EEEN
Memup
Slidepad NG
808DC

Au regard du prix, la finition est une trés
bonne surprise. La tablette utilise des plas-
tiques de bonne qualité et bénéficie d'un
assemblage sérieux. Tout n'est pas parfait,
mais I'ensemble laisse une agréable sensa-
tion de solidité. Cette impression est renfor-
cée par le poids de la tablette. Avec ses 500
grammes, elle ne se fait clairement pas
oublier. Sans étre handicapant, cet embon-
point se fait ressentir lorsque I'on utilise la
tablette d'une seule main, avec une fatigue
qui arrive plus vite que sur d'autres
modeles. La dalle de huit pouces adopte un
format 4/3 et une résolution décidément
trop basse de 800 x 600 pixels. Les angles de
vision sont étroits et la luminosité assez
moyenne. En revanche, on est agréablement
surpris par le processeur Amalogic double
coeur utilisé et le gigaoctet de mémoire vive.
Le systéme est fluide et on pourra faire fonc-
tionner un large panel d'applications.
L'autonomie se situe dans la moyenne basse
de la catégorie avec sept heures d'utilisa-
tion. Pour le stockage, on dispose de 8 Go
en interne et d'un lecteur micro-SD. Sans
particulierement briller, cette tablette rem-
plit bien son contrat, surtout au prix ou elle
est proposée.

Ecran 8 pouces, processeur Amalogic double
cceur 1.5 GHz, Mémoire 8 Go, capteur photo
2 Mpixels, Android 4.0.4,
Bluetooth 3.0, micro-USB
11.25 mm, 500 grammes

connectivité  WiFi n,
2015 x 150 x

B CATEGORIE Enfrée de gamme
[l CONTACT Memup O 892 700 257

m rrix 149°

EEENE
HTC
One

~ Smartphone

Le One associe un design magnifique a
une qualité de fabrication exceptionnelle.
C’est le plus bel androphone du moment.
L'écran de 4,7 pouces est lui aussi
époustouflant, tant par sa résolution
(1080p) que par ses belles couleurs et sa
luminosité élevée. Le capteur photo est lui
nettement moins convaincant. Le pari
d'HTC d'utiliser moins de pixels pour une
meilleure qualité n'est pas entiérement
réussi. Les performances en basse lumiére
sont vraiment bonnes mais les images
manquent singulierement de détails.
Sinon, les performances du téléphone sont
excellentes, tout est parfaitement fluide.
Méme l'autonomie est correcte avec une
journée et demie d'utilisation. On regrette
toutefois que I'Android embarqué ne soit
qu'un 4.1.2 et non pas la 4.2 pourtant
disponibles depuis quelques mois. Au final,
le One est un smartphone trés haut de
gamme qui convainc surtout par un écran
magnifique, une finition parfaite et un
design trés réussi.

Ecran 4.7 pouces Super LCD3 1920 x1080, proces-
seur Qualcomm S4 quad-coeur 1.7 GHz, Mémoire 32
Go, capteur photo 4 Mpixels, A-GPS, Android 4.1.2,
connectivité WiFi ac, Bluetooth 4.0 micro-USB, NFC
137,4 x 68,2 x 9,3 mm, 143 grammes

I CATEGORIE Haut de gamme
[l CONTACT HTC tél.: 01 70 75 91 71

m rrx 649°

1 11
Sonos
PlayBar
~ Barre de son.

Pionnier dans le domaine des systémes audio
multi-room, Sonos se lance aujourd'hui dans le
home cinéma avec l'arrivée de la PlayBar, pre-
miére barre de son de la marque. Son coffret est
trés solide et d'une finition parfaite. Le chassis
accueille pas moins de neuf haut-parleurs
répartis en trois groupes, voies centrale, gauche
et droite. D'une esthétique sobre mais extréme-
ment soignée, la PlayBar est peu épaisse et
congue de fagon a pouvoir se coucher au pied
d'un téléviseur ou bien pour se plaquer au mur.
De plus, il est possible de I'associer au caisson
de grave Sonos, mais aussi d'utiliser jusqu'a
deux stations d'écoute, comme la Sonos Play:3,
en guise de voies surround pour obtenir un
ensemble home cinéma 5.1. Le volume sonore
du systéme peut étre piloté directement par la
télécommande du téléviseur mais pour le reste
tout se fait depuis un smartphone, une tablette
ou un ordinateur. Grace a l'application Sonos
Controller disponible pour iOS, Android, PC ou
Mac, la configuration du systéme est extréme-
ment simple. A 'écoute, la Sonos PlayBar seule
offre déja une restitution sonore de haut
niveau, extrémement propre avec un bon
degré de définition, des timbres bien équilibrés
et une excellente sensation de spatialisation.
Son registre grave n'est pas indigent mais
I'ajout du Sonos Sub apporte une assise supplé-
mentaire trés appréciable et renforce I'impres-
sion de puissance disponible. La Sonos PlayBar
s'intégre évidemment dans le systeme multi-
room du constructeur et propose de diffuser
plusieurs services de musique en streaming.

Haut-parleurs 2 tweeters de 25 mm, 5 boomers
de 85 mm, enfrée numérique opfique, 2 porfs
Ethernet, licison sans fil SonosNet, 8,5 x 90 x
14 cm, 5,4 kg

B CATEGORIE Haut de gamme
[l CONTACT Sonos, tél. : 01 39 73 50 41

m Prx 690°

EEEN
Brother
MFC-J4510DW

Avec cette MFC-J4510DW, Brother propose

un niveau d'équipement inédit pour une
imprimante multifonction a ce tarif. En plus
de l'inévitable combo scanner/impression,
ce modeéle propose des fonctions fax et
surtout réseau. Outre le connecteur
Ethernet, on peut utiliser le WiFi pour
intégrer I'imprimante a son réseau. La mise
en place est facilitée par la présence d'un
grand écran tactile. Il ne nous aura pas fallu
plus de cing minutes pour la rendre
totalement fonctionnelle. Des applications
Android et iOS sont également de la partie.
Elles permettent d'imprimer aisément
n'importe quel type de document depuis
une tablette ou un smartphone.
L'impression en elle-méme est rapide et de
qualité correcte, tant en photo que pour des
documents plus classiques. La compatibilité
avec le format A3 est une agréable surprise
et ravira les plus créatifs. Au final, la Brother
MFC-J4510DW est un multifonction
complet, compact, simple a installer et a
utiliser. Son seul vrai défaut est le bruit émis
qui se fait en effet remarquer par des
sifflements assez persistants.

Impression jet d'encre, format A3, 20 (nb)/ 18
(couleur) pages par minutes, USB 2.0, WiFl,
Ethernet, USB Direct, Lecteur cartes mémoires,
scanner 2400x2400 dpi, fax, écran tactile 9.3 cm,
480 x 290 x 186 mm, 9.3 kg

B CATEGORIE Haut de gamme
[l CONTACT Brother 1él : O 825 004 004

mrrx 190¢
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Nouvelle
adaptation
Anna
Karenine

® Drame

H 9 avril

Le roman de Tolstoi a déja connu de
nombreuses adaptations dont notamment
une avec Sophie Marceau. Pour la derniére
en date, Joe Wright le réalisateur (Reviens-
moi, Orgueil et préjugés) a aménagé durant
le tournage des séminaires animés par un
historien anglais spécialiste de la Russie afin
que les acteurs se familiarisent avec cette
culture. Wright retrouve pour la troisieme
fois son actrice fétiche, Keira Knightley dans
le role titre. Récompensé par l'oscar des
meilleurs costumes pour Jacqueline Durran,
le film a réalisé prés de 290 000 entrées en
salles.

M MISE EN PLACE 20 000 exemplaires

Il PLAN MARKETING

Le fifre est appuyé par une campagne sur TMC
et D8 (environ 65 spots), un partenariaf avec
Teva et une PLV spécifique Fnac.

M EDITEUR Universal Pictures Vidéo
[ DISTRIBUTEUR Universal Pictures Vidéo

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

19,%°< ovo)
2 4 ,99€ (Blu-ray)

Monde marin

Le Monde de Nemo

B Animation

W 24 avril

Pour son dixiéme anniversaire, Le Monde
de Nemo a bénéficié en janvier 2013
d’une ressortie sur grand écran en 3D. |
arrive en vidéo au format Blu-ray. C'était le
seul film Disney/Pixar qui n'était pas sorti
sous ce format. Si Pixar avait auparavant
donné naissance a des jouets, des insectes
et des monstres, le studio n‘avait jamais
exploré les fonds marins. Le travail sur le
film a commencé des 1997 et la
production a débuté en janvier 2000 avec
une équipe de 180 personnes. Dans leur
démarche de création, les réalisateurs,
Andrew Stanton et Lee Unkrich, se sont
inspirés de visites d’aquariums et de

Nouveau duo
De l'Auire Cété
du Peériph

B Comédie

W 24 avril

Pour les besoins d’une enquéte, deux
policiers trés différents sont obligés de
collaborer. Le réalisateur David Charhon (Le
Secret de Salomon, Cyprien) a fait appel a
Ismaél Sy Savané et Alexis Dolivet,
scénaristes du film d’animation Lascars,
pour écrire les dialogues des personnages
de banlieue. Apreés ce film, Omar Sy et
Laurent Laffite, les deux héros, se sont
retrouvés dans la comédie Mais Qui a Re-
tué Pamela Rose ?, mais aussi sur le
tournage de I'Ecume Des Jours de Michel
Gondry. De I'Autre Coté du périph a totalisé
plus de 2,2 millions d’entrées en salles.

|| MISE EN PLACE Non communiquée
B PLAN MARKETING Non communiqué
B EDITEUR TF1 Vidéo

M DISTRIBUTEUR Paramount

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

19,%%ovo)
2 4 .9°€ (Blu-ray)

conférences données par un spécialiste de
I'étude des poissons.

M MISE EN PLACE 80 000 exemplaires dont
30 000 exemplaires Blu-ray et Blu-ray 3D.

I PLAN MARKETING Des spofs de pub sonf mul-
fidiffusés sur Disney Channel. Des pages de pub en
presse Disney accompagnent également cefte sorfie.

B EDITEUR Disney/Pixar
M DISTRIBUTEUR Disney

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

14 ,%°< ovp)
1 9,9°€ (Blu-ray)
29,99€ (Blu-ray 3D)

Passion,
pouvoir et
ambition
Borgiq,
Saison 2

m Série TV

W 26 avril

Retour sur le tumultueux destin de la
famille Borgia. Le créateur de la série, Tom
Fontana, dresse le portrait de personnages
hors norme. Cette saison 2, composée
également de 12 épisodes, introduit de
nouveaux visages autour d'intrigues
toujours aussi tragiques et brutales. La
nouvelle saison se déroule huit mois aprés
la mort de Juan Borgia et montre
I'ascension de Cesare ainsi que
I'émancipation de Lucrezia. La série aura
droit a une troisiéme saison, mais ce sera la
derniére.

|| MISE EN PLACE 50 000 exemplaires (DVD),
5 000 exemplaires (Blu-ray).

B PLAN MARKETING

La série est soutenue par 51 spots TV sur M6,
Canal+, D8, une campagne presse dans Le
Nouvel Obs, Stuff, Courrier Cadre, des spots
radios sur les antennes régionales et des ban-
niéres sur canalplus.fr. Le Nouvel Obs et canal-
plus.fr sont les partenaires de cette sortie.

B EDITEUR StudioCanal

W DISTRIBUTEUR Universal StudioCanal Vidéo

Il PRIX PUBLICS CONSEILLES

29,99 (coffret 4 DVD)
39,99€ (coffret 3 Blu-ray)
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