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Vivendi réfléchit
à sa stratégie

Se recentrer sur les médias et le divertissement, et sans
doute  céder des actifs dans les télécoms. La mise en place de la
stratégie qui se dessine chez Vivendi prendra encore un peu de
temps, mais elle apparait de plus en plus clairement « Notre prio-
rité est de renforcer notre position de leader dans les contenus pour
médias et de maximiser la valeur de nos actifs télécoms », a déclaré
Jean-François Dubos, président du Directoire du groupe français
lors de l'assemblée générale du 30 avril, selon des propos rappor-
tés par Reuters. Cela passera certainement par la vente de Maroc
Telecom, voire de l’opérateur brésilien GVT, et il se dit que SFR,
qui souffre cruellement la baisse de prix imposée par Free, pour-
rait être introduit en
bourse. 

Céder Activision ?
Si Universal Music et Canal Plus semblent être destinés à devenir
le cœur des activités de Vivendi ces prochaines années, le sort
d’Activision dans le groupe est moins évident. Véritable pépite
dégageant des revenus très importants, le leader mondial de
l’édition de jeux vidéo est valorisé 10 milliards de dollars (7,7 mil-
liards d’euros), une somme que son propriétaire (à 61 %) serait
tenté de récupérer pour de futurs investissements, notamment
dans la distribution digitale de contenus. Netflix, leader de la dif-
fusion de VOD dans le monde et Spotify intéresseraient particu-
lièrement Vivendi. Mais valorisé 12 milliards de dollars, le premier
semble impayable, et du fait du poids d’Universal dans l’édition
musicale mondiale, le second pourrait poser quelques problèmes
juridiques. 

665 millions d’utilisateurs quotidiens et
1,11 milliard mensuels sur le mois de mars, soit
une augmentation respectivement de 26 et
23%... Facebook continue à attirer du monde,
même si la croissance ne peut plus être aussi forte
qu’auparavant. Côté financier, les performances
ne sont pas mal non plus avec un  CA sur le pre-
mier semestre de 1,458 milliard de dollars pour
un bénéfice GAAP de 219 millions de dollars. Le
jeu demeure une activité prisée des utilisateurs
avec une croissance des revenus de 6 % en un an
à périmètre équivalent. Seule ombre au tableau,
Zinga, l’éditeur de jeu le plus important sur
Facebook a perdu 37%  de son chiffre d’affaires
sur la période. 

Fin du suspense chez Phone House. Selon l’AFP, le groupe, filiale de l’entreprise américaine Best
Buy, a annoncé, lors d’un comité d’entreprise, la cession de ses activités en France. Le distributeur
emploie 1 200 salariés et possède un réseau de 336 boutiques. Phone House France cessera

progressivement ses activités courant 2014.La situation du distributeur s’est dégradée tout au long de ces
derniers mois. L’arrivée de Free Mobile et la multiplication, dans ce contexte, d’abonnements sans engagement
ont mécaniquement fait reculer les ventes de mobiles subventionnés chez tous les opérateurs et, surtout, chez
les distributeurs indépendants. 
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Microsoft
joue cartes en rayon 
Redoutée des vendeurs physiques de contenus, la dématérialisation qui
permet au consommateur de se passer du point de vente est devenue
une réalité de marché. Microsoft a donc mis en place un système de
distribution digitale via des cartes vendues en magasins. Quentin Hilbert,
Digital & Online Marketing Manager, répond à nos questions.
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Intel 
vers l’ultra-mobilité
Avec ses processeurs Atom et Core, dont la quatrième génération
placée sous le signe de l’ultra-mobilité arrive sous peu, Intel
affiche clairement sa stratégie et permet aux constructeurs de
concevoir des produits mobiles plus autonomes et performants.
Laurent Vernat, Directeur marketing, et Erwan Montaux, Directeur
division grand public, nous en disent plus.

12

Ubisoft Spring Digital
Days : le jeu digital sous
toutes ses formes
Tour d’horizon des prochaines productions dématérialisées signées
Ubisoft, dont certaines profiteront d’une sortie physique sur PC.
L’occasion d’aborder la stratégie du groupe avec Thomas Painçon,
Directeur marketing EMEA Digital et online publishing mais aussi
de s’entretenir avec Paul Cuisset, créateur de Flashback qui prépare
une nouvelle version du fameux titre pour cet été. 

24

16

36Nouveaux marchés 
sur le MedPi 2013
La santé, le fitness, le sport, la domotique et le bien-être : autant de
nouveaux horizons pour un hi-tech en manque d’innovation lorsqu’il
demeure replié sur lui-même. Entre vraies bonnes idées, gadgets et
suiveurs, il faut cependant faire un tri car tout ce qui brille…

Ce numéro contient un habillage Urban Factory
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The Walking Dead, jeu
d’aventure par épisodes
en téléchargement qui a

été salué par la critique fin 2012,
arrive en version physique pour

PlayStation 3 et Xbox 360 le 14 mai. C’est
l’éditeur 505 Games qui publie ces versions
physiques d’un titre qui ne sera disponible… que
dans les magasins Micromania. Le distributeur a
en effet signé un accord de distribution exclusif

autour de ce titre (pas temporaire selon la chaîne).
« Avoir une distribution exclusive est toujours une bonne chose

pour un spécialiste du jeu vidéo », nous confirme un porte-parole de
Micromania. « Cela légitime encore un peu plus notre existence auprès

des joueurs ». Un procédé relativement rare, mais qui pourrait s’avérer payant
pour le distributeur car le titre est précédé d’une excellente réputation. « Nous
sommes ouverts à ce type d’accords pour les jeux qui le justifient », nous confirme
Micromania, laissant entendre que d’autres accords de ce genre pourraient
être mis en place à l’avenir. Après la différenciation par les DLC, les titres forts
en exclusivité pourraient-ils devenir de nouveaux enjeux pour les chaînes de
distribution ? Difficile à imaginer pour les titres AAA bien sûr, mais tout à fait
envisageable pour des titres plus niches. Sorti en 2012 par épisodes, The
Walking Dead est un jeu d’aventure par épisodes basé sur l’univers de la
célèbre bande dessinée américaine, qui a également été adaptée sous
forme de série TV. On retrouvera ici sur une même galette les cinq épisodes
de la première saison, dans une version sous-titrée en Français et avec des
menus également dans la langue de Molière. Après avoir raflé des
dizaines de récompenses, ce jeu d’aventure signé Telltale Games (Tales of
Monkey Island, Sam and Max, Retour Vers le Futur…) devrait connaître
une suite en fin d’année. Cette version packagée sera vendue 29,99
euros et Micromania annonce des quantitées limitées, encourageant
les consommateurs à précommander leur exemplaire à l’avance. 

Marché
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La boutique en ligne américaine de Nintendo
propose, à côté des consoles portables neuves, des
références « refurbished » ou reconditionnées. Il s’agit de
Nintendo 3DS ou DSi XL d’occasion, vendues moins chères
que les machines neuves et couvertes par un an de garantie.
Le constructeur souligne que ces machines ont été
« nettoyées, testées et inspectées » pour répondre aux critères
de qualité de la marque. Le parfait fonctionnement est donc
assuré même si de légers « défauts cosmétiques » sans
incidence peuvent éventuellement être constatés. Ce service
de machines d’occasion reconditionnées par le fabricant
évoque évidemment celui mis en place par Apple, qui
propose également des versions révisées d’ordinateurs Mac,
d’iPad ou d’iPhone. On ne sait pas encore si ce type de
services est prévu pour le marché européen.

De l’occasion sur 
le site américain

Nintendo

H

H

en exclusivité
chez Micromania

The Walking Dead  
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Phone House a perdu au début de l’année 2013 son contrat
de distribution avec Bouygues Telecom, une collaboration qui
rapportait au groupe 12 % de ses revenus. Pour amortir la fin de
sa collaboration avec Bouygues Telecom, Phone House avait
supprimé 79 magasins, soit 246 emplois. Son contrat avec Orange a
lui aussi été remis en cause au cours de ces derniers mois. Comme
ses rivaux, l’opérateur historique cherche à réduire ses coûts et à se
concentrer sur son propre réseau. Une telle perte aurait été
difficilement récupérable pour le distributeur, Orange représentant
une part conséquente de ses revenus. Par ailleurs, des documents
internes chez SFR évoquaient également la possibilité pour
l’opérateur au carré rouge de se couper de la distribution
indépendante… Cette désaffection des opérateurs pour les circuits
indépendants s’explique tout simplement pour des raisons de
coût : toute vente d’un forfait avec un mobile subventionné dans
ces circuits coûte à l’opérateur le montant de la subvention plus la
rémunération de l’acte de vente. Avant de jeter l’éponge, Guillaume
Van Gaver, PDG de Phone House, avait cependant précisé que le
groupe allait se recentrer sur la vente de téléphones. Le
responsable n’a pas eu le temps de mettre cette nouvelle stratégie
en place. L’entreprise qui dit vouloir « minimiser les pertes d’emplois »
indique avoir lancé de discussions pour la reprises de ses magasins.
La fin annoncée de Phone House en France intervient au moment
Carephone Warehouse Group annonce le rachat des parts de son
partenaire Best Buy dans la joint-venture Carephone Warehouse
Europe, la maison-mère de Phone House. Cette nouvelle annonce
de fermeture qui suit de près celles de Surcouf puis des magasins
Game marque, une fois de plus, les difficultés que rencontrent les
acteurs de la distribution physique face à des concurrents
positionnés sur le Web.

House 

Ph
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e

raccroche

Ça y est, tous les actifs de THQ sont répartis entre différents
développeurs / éditeurs. Les dernières franchises restantes ont trouvé
preneurs et on peut dire que ce sont des surprises ! La première est
plutôt intéressante puisqu'elle laisse entrevoir la possibilité d'un revival à
une licence malheureusement disparue : Homeworld. C'est Gearbox qui a
mis la main sur la franchise pour 1,35 million de dollars. À ce prix, avec
uniquement cet achat, on peut légitimement penser que la société
veuille en faire quelque chose. Nordic Games a pour sa part mis la main
sur l'ensemble des licences restantes : Darksiders, MX vs ATV, Red Faction,
Worms ou encore Destroy All Humans. Attention, cela ne signifie
évidemment pas que tous ces jeux vont bénéficier de suites AAA mais à
un peu moins de cinq millions de dollars le chèque, on peut imaginer que
certaines de ces franchises pourront profiter d’une résurrection. L’Italien
505 Games s’est pour sa part porté acquéreur de la marque Drawn to Life
(Dessine ton Héros).

A
Le dépeçage
se poursuitTHQ

Pour faire face à la concurrence de ses rivaux sur Internet dont le tentaculaire
Google, Yahoo ! a annoncé sa volonté de développer sa propre proposition de contenus
en ligne. « Au cours de l’année passée, nous avons plus que doublé la programmation de
vidéos originales sur Yahoo ! pour devenir l’un des plus importants éditeurs de contenus du
Web », estime Eric McPherson, Vice-Présidente du groupe. « De belles expériences de
production, un nouveau contenu intéressant, des partenariats avec les plus grands médias
ainsi que d’extraordinaires nouvelles expériences publicitaires », voilà le programme
promis par Henrique de Castro, Directeur opérationnel du portail. Parmi les accords passés
entre Yahoo ! et des producteurs de contenus, le site Les Echos cite celui concernant la
mise en ligne des archives du show américain très populaire Saturday Night Live, de la
chaîne télévisée NBC (groupe NBC Universal). Par ailleurs, Yahoo! a renoncé à acheter
Dailymotion, le site de partage de vidéo par France Télécom.

mise sur les contenus
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JDLI : JouéClub affiche 0,7 % de
croissance de son chiffre d’affaires en
2012 malgré un marché du jouet en recul

de 2 %. Quelle est la recette ?
Alain Bourgeois-Muller : Si JouéClub parvient à ce
résultat, il le doit surtout au travail de ses franchisés. Chez
nous, les magasins sont indépendants, avec à leur tête un
véritable patron, très investi dans son métier. C’est
certainement cela le meilleur moteur pour qu’une
enseigne comme la nôtre continue de croître. Nous avons
ouvert 17 points de vente en 2012 et projetons d’en courir
14 cette année, signe que notre modèle est le bon. Et
évidemment, ces ouvertures participent à la croissance

globale de l’enseigne. 

Quelle est la
superficie
moyenne d’un
magasin
JouéClub ?
Nos magasins font
entre 600 et 800 m².
Historiquement il
s’agit plutôt de
magasins de centre-
ville, mais à l’heure
actuelle nous nous
déployons dans les
centres commerciaux. 

Comment êtes-vous organisés ?
JouéClub est une coopérative, et chaque magasin
appartient à un franchisé. Ce qui n’interdit pas à un
franchisé de posséder plusieurs magasins. Ils ont le
devoir de s’approvisionner auprès de la centrale d’achat,
mais peuvent également s’adresser à d’autres
fournisseurs. Il faut évidemment respecter l’ADN de
l’enseigne, et notamment proposer en magasin ce que
nous sélectionnons dans nos catalogues. 

Quel est le cœur de cible de JouéClub ? 
Ce sont les enfants jusqu’à 12 ans, voire davantage. Nous
ne ciblons pas le marché des tout-petits ou celui des
grands adolescents. Jouéclub ne propose pas de
puériculture, pas plus que de jeux vidéo. 

Pourquoi exclure le jeu vidéo de votre
référencement ?
Vendre du jouet ou du jeu vidéo, ce sont deux métiers
différents. Nous avons fait ce choix car aujourd’hui on
peut trouver du jeu vidéo dans de très nombreux points
de vente, notre plus-value serait faible de ce point de
vue. De plus, en termes de mobilisation financière, le jeu
vidéo serait lourd à gérer, l’occasion pose également
problème. Au vue de tous ces paramètres, le jeu vidéo
ne dégagerait pas une rentabilité très intéressante. En
revanche, nous référençons les jouets électroniques de
diverses marques comme V-Tech ou Leapfrog. C’est un
secteur très dynamique puisque le chiffre d’affaires de V-

Tech chez JouéClub est en croissance de 50 % en 2012.
Les tablettes pour enfants rencontrent un véritable
succès.

Quelles sont les licences les plus fortes chez
JouéClub ?
Lego et Playmobile demeurent des licences très prisées
des consommateurs. 

Envisagez-vous de créer en magasin des corners
dédiés à ces licences et regroupant diverses
familles de produits ?
En magasin, les jouets sont regroupés par familles de
produits mais les choses peuvent bouger pour des
événements particuliers.

Quelles sont les périodes clé dans l’année pour le
jouet ?
En dehors de Noël, période qui supporte entre 55 et 60%
de l’activité annuelle, la fin d’année scolaire et Pâques
sont de bonnes périodes. Et pour les loisirs de plein air,
nous sommes très tributaires de la météo.

la croissance tranquille
JouéClub, 
Le marché du jouet a beau reculer, le distributeur spécialisé

JouéClub affiche (légère) une croissance en 2012. Pour son

Président, Alain Bourgeois-Muller, le succès vient de

l’organisation en coopérative d’une enseigne qui rassemble

345 points de vente, dont 298 en France.

Y
Tablette V-Tech pour enfants
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Entretien avec 

Laurent Vernat, 
Directeur marketing

ultrabooks seront plus autonomes et sans aucun
compromis sur la performance.

La catégorie des Ultrabooks regroupe des
produits assez différents tant au niveau de leurs
caractéristiques techniques que du prix.
Comment les classer, les catégoriser ?
Laurent Vernat : L’ultrabook est défini par un
cahier des charges très précis qu’Intel met à la
disposition des constructeurs. Celui-ci comporte
des spécifications portant sur la présence de
processeurs Intel Core, l’épaisseur maximale,
l’autonomie minimale de cinq heures, les options
de sécurité, la présence d’un écran tactile et
d’autres capteurs, etc. Ce cahier des charges
fournit, par ailleurs, à l’utilisateur l’assurance
d’une expérience sans compromis, quel que soit
le mode d’usage, en particulier sur un appareil
convertible. Avec le développement de la
catégorie ultrabook, nous assistons également à
sa démocratisation, avec des prix d’accès
démarrant autour de 600 euros.

Comment mettre en avant cette offre en magasin ?
L’organiser, peut-être la clarifier ?
Erwan Montaux : Il est très important pour nous

que les ultrabooks soient mis en avant dans les
magasins, afin que les clients puissent les
distinguer des ordinateurs portables et qu’ils
puissent les toucher, les tester. Cette expérience
en magasin permet immédiatement au
consommateur de se rendre compte de certaines
caractéristiques et de l’attractivité des ultrabooks
comme la finesse, le design et la réactivité. Avec la
démocratisation du tactile, cette expérience en
magasin est d’autant plus nécessaire. Nous
travaillons donc avec les distributeurs pour mettre
en place des supports spécifiques, comme chez
Darty, Carrefour, Auchan et quelques autres,  ou
des zones spécifiques ultrabook tel que dans 90
magasins Boulanger. En ligne, nous développons
également, avec les distributeurs, des zones
spéciales ultrabook.

Par quels moyens Intel accompagne-t-il la
distribution pour qu’elle puisse démontrer aux
consommateurs les avantages des Ultrabooks ?
Erwan Montaux : Notre accompagnement se
concentre sur la formation des vendeurs qui sont
les plus aptes à démontrer et expliquer aux
consommateurs les avantages des ultrabooks.
Nous organisons également des animations

Entretien avec 

Erwan Montaux, 
Directeur division grand public

Ultraboo

JDLi : Après les ultrabooks, les Ultrabooks
tactiles puis les convertibles, une nouvelle
phase s’amorce avec les modèles dotés

des processeurs Intel Core de 4ème génération.
Pouvez-vous nous en dire plus sur cette nouvelle
génération ?
Laurent Vernat : Depuis sa création par Intel en
2011, la catégorie des ultrabooks concentre, dans
des designs innovants et attractifs, le meilleur de
la technologie à date. En 2013, la catégorie des
ultrabooks tactiles et convertibles s’est
développée. Et l’arrivée des processeurs Intel Core
de 4ème génération, créés pour l’ultra-mobilité,
entraînera de nouvelles évolutions. Les nouveaux

Intel
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Laurent Vernat

Erwan Montaux

Avec ses processeurs Atom et Core, dont

la quatrième génération placée sous le signe

de l’ultra-mobilité arrive sous peu,

Intel affiche clairement sa

stratégie et permet aux

constructeurs de concevoir

des produits mobiles plus autonomes

et plus performants.

Par Caroline Mauduit

books, tablettes, smartphones… 

de l’efficacité énergétique (le fameux ratio
performance par watt) et la mise en place d’une
infrastructure capable de soutenir la croissance
des appareils ultramobiles et des ultrabooks,
connectés en quasi-permanence à Internet. La
question de l’efficacité énergétique est un pilier
d’Intel. La quatrième génération de processeurs
Intel Core dans les ultrabooks, ou encore les
nouvelles générations de processeurs Intel Atom
dans les tablettes, en sont les meilleures
illustrations. Concernant la croissance continue
des appareils connectés au Web, voici deux
chiffres permettant de prendre conscience de
l’enjeu. Pour 600 smartphones connectés ou
pour 120 tablettes, un nouveau serveur est
nécessaire dans le monde. Répondre aux
problématiques de Cloud ou encore du Big Data,
c’est-à-dire le traitement de la masse des
données générées, fait actuellement partie
intégrante de la stratégie d’Intel visant à fournir
un ensemble de solutions répondant aux besoins
de tous les maillons de la chaîne.

magasins avec plus de 2 000 jours ultrabook Intel
en 2012 et des milliers d’autres en partenariat avec
les constructeurs. Enfin, notre action passe par de
la communication avec nos partenaires
constructeurs et distributeurs autour de
l’ultrabook et de ses avantages.

Pouvez-vous dresser un bilan des ventes pour les
Ultrabooks sur l’année ?
Erwan Montaux : Nous sommes aujourd’hui
satisfaits de l’offre importante d’Ultrabooks dans la
distribution et du nombre de références sur les
linéaires. Nous voyons par ailleurs les effets de
l’ultrabook sur le marché avec l’explosion des ventes
de produits plus fins et plus légers dotés de
processeurs Intel basse consommation, directement
inspirés des ultrabooks. Enfin, nous sommes très
satisfaits de la progression de la catégorie. Au fil des
générations de processeurs, l’ultrabook se dote de
technologies de pointe offrant une expérience
toujours plus complète à l’utilisateur.

Pensez-vous que la mise en avant des Ultrabooks
est désormais satisfaisante en magasin et surtout
suffisante pour sortir du discours de la
configuration ?
Erwan Montaux : Nous avons encore beaucoup
de travail devant nous ! Il faut orienter les mises en

avant en magasin et les discours sur les bénéfices
en termes d’usage. L’expérience des
consommateurs en magasin et lorsqu’ils testent
les produits est également très importante et nous
avons plusieurs projets en cours sur ce sujet. Enfin,
l’arrivée sur le marché d’ultrabooks tactiles et
convertibles, comme le Lenovo Yoga, l’Asus Taichi
ou le Toshiba Satellite U920T, accélère
considérablement cette orientation sur l’usage et
l’expérience des utilisateurs.

Quel est l’enjeu de la mobilité pour Intel ? Quelle
est la stratégie sur les tablettes ?
Laurent Vernat  : Intel prend très à cœur les
questions liées à la mobilité, car elles sont avant
tout liées à deux enjeux, l’amélioration continue

« Au fil des générations, l’ultrabook
se dote de technologies de pointe
offrant une expérience toujours plus
complète à l’utilisateur. »

el vers l’ultra-mobilité
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4G, dont la première version sera embarquée sur la
plateforme Merrifield, avec un processeur Atom
gravé en 22 nm, qui a été annoncé lors du Mobile
World Congress et qui sera disponible d’ici la fin de
l’année 2013. Enfin, ZTE profite de ce MedPi 2013
pour annoncer un nouveau smartphone basé sur un
processeur Atom Z2760. Il sera disponible en France
à la fin de l’année.

La 4ème génération de processeurs Intel Core est
prévue pour début juin. Confirmez-vous cette
date ? Quand peut-on espérer voir les premiers
ordinateurs en magasin ?  Quels bénéfices pour la
distribution et pour le consommateur ?
Erwan Montaux : Le lancement de la quatrième
génération est en effet prévu pour la fin du second
trimestre. Concernant les premières machines
disponibles, il faudrait poser la question aux
constructeurs. Le principal bénéfice pour l’utilisateur
pourrait se résumer ainsi : avec la 4ème génération
de processeur Intel Core, l’informatique sera plus
mobile et plus autonome que jamais, tout en
améliorant son potentiel de création de contenu.
Le meilleur du PC et de la tablette se retrouvera
ainsi réuni au sein de la prochaine génération
d’ultrabooks. Stay tuned comme disent
les américains !

Comment expliquer l’avantage d’une tablette
équipée d’un processeur Intel ?
Laurent Vernat  : Une tablette dotée d’un
processeur Intel bénéficie tout d’abord de tout
l’environnement logiciel existant sous Windows.
C’est un choix d’applications énorme pour
l’utilisateur, qui peut en outre installer ses
logiciels habituels, même plus anciens, sans se
soucier de la compatibilité matérielle. Que ce

soit sous Windows ou sous Android, une tablette
équipée d’un processeur Intel est la garantie

d’un produit développé avec une véritable
expertise logicielle, assurant la mise à

disposition régulière des derniers pilotes
et une optimisation complète du logiciel

avec le matériel embarqué. En France
par exemple, deux laboratoires situés
à Nice et à Toulouse sont dédiés à

l’intégration hardware-software des
appareils ultra-mobiles, et c’est de leur travail qu’est
née la plate-forme à l’origine des récents
smartphones à base d’Intel Atom.

Quelle est la stratégie au niveau des smartphones ?
La France verra-t-elle arriver un nouveau modèle ?
Quand ? Avec quel partenaire ?
Laurent Vernat  : La stratégie d’Intel au niveau des
smartphones est intimement liée au développement
des SoC Atom. Il existe maintenant une gamme
spécifique pour les smartphones, compatible avec
Android et qui a fait ses preuves dans des appareils
comme le Motorola Razr i ou encore l’Orange Intel
Inside. Intel continue à développer cette gamme, et
lors du Mobile World Congress en février dernier,
nous avons présenté le successeur de ce modèle,
appelé Clover Trail + qui dispose de deux cœurs de
calcul pour une performance doublée et un
processeur graphique trois fois plus performant. Le
tout à consommation énergétique équivalente à
celle des modèles actuels. Avec l’intégration de la
branche modem d’Infineon en 2011, Intel a
également acquis la maîtrise du développement
de solutions modems 3G et maintenant

Et pour le segment des tablettes ?
Pour la stratégie tablette à proprement parler, Intel a
développé une gamme de processeurs très
économes en énergie et très performants en lecture
de contenus, les processeurs Intel Atom. Nous avons
une ligne de processeurs Intel Atom pour les
tablettes sous Windows 8, basée sur l’architecture
Clover Trail, disposant de deux cœurs de calcul et
tirant pleinement partie des fonctions d’économie
d’énergie avancée de Windows 8. Dès la seconde
moitié de l’année 2013, une nouvelle architecture,
dont le nom de code est Bay Trail, doublera la
performance des modèles actuels, tout en
continuant à offrir une autonomie d’une journée
d’utilisation. Par ailleurs, n’oublions pas qu’avec la
généralisation des formats convertibles
d’ultrabook, la frontière entre les tablettes et le
portable traditionnel est en train de disparaitre
progressivement, avec un net avantage à la
performance sur l’ultrabook. Si vous regardez par
exemple les derniers chiffres de Gartner, leur
méthodologie inclut maintenant certains
ultrabooks convertibles dans le décompte des
tablettes  !
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JDLI :  Vous travaillez avec les enseignes
pour mettre en place des solutions de
ventes dématérialisées en magasin. De

quoi s’agit-il ? 
Quentin Hilbert :  La dématérialisation des contenus
est une tendance qu’il faut accompagner. Maintenant,
c’est une erreur de penser que les magasins seront de
fait exclus de l’histoire qui se dessine. Ils peuvent être
amenés à jouer un rôle central et bénéfique dans
cette évolution. C’est ce que Microsoft s’applique à

proposer en mettant en place une stratégie
d’accompagnement digital du « dématérialisé » dans
le retail. Notre démarche se fait dans une logique

d’accompagnement des grandes enseignes pour leur
permettre de générer un revenu incrémental. Il s’agit
pour Microsoft de montrer qu’il existe des solutions
innovantes pour que la dématérialisation des
contenus profite aux magasins. Nous ne sommes pas
dans une démarche visant à promouvoir le
« dématérialisé » seul, mais comme soutient à
l’activité des retailers.

Quelle est cette stratégie, baptisée POSA ?  
POSA, pour « Point Of Sales Activation », nous permet
de proposer aux enseignes la commercialisation de

nos produits sous forme de cartes sans
valeur, porteuses d’un code qui
s’active après le passage en caisse.
Cette solution est pour l’instant
disponible sur notre gamme Office
ainsi que sur les abonnements et
points Xbox Live. Les avantages pour
le retailer sont nombreux. Cela permet
notamment de multiplier les points

d’implantation pour un même produit, de théâtraliser
en massifiant l’implantation à volonté, ou
d’augmenter la profondeur de gamme. Sur Office par

exemple, cette solution permet aux retailers
d’accentuer la visibilité du logiciel dans le rayon PC, ce
qui est idéal dans une démarche de cross-sell. Pour le
Xbox Live, cette solution permet également de
déporter l’implantation du produit à d’autres espaces
de ventes en magasin, jusqu’aux caisses par exemple.
Enfin, la vente de cartes limite l’immobilisation
financière du magasin. Une solution intéressante dans
le contexte actuel.  

Financièrement, le magasin est donc gagnant ? 
Absolument. Avant d’être passées en caisse et d’être
activées, les cartes n’ont pas de valeur de stock ! Avec
les logiciels physiques, les enseignes doivent
immobiliser des sommes importantes pour constituer
des stocks, car elles les achètent avant de les
revendre. Avec les cartes, rien de tout cela : c’est au
moment du passage en caisse qu’elle prend de la
valeur. C’est à ce moment seulement qu’intervient la
facturation. Les fonds habituellement immobilisés sur
le stock peuvent donc être consacrés au
développement du magasin. Cette solution est
également très utile pour lutter contre le vol puisque
les cartes sont porteuses d’un code inactif tant

Micros
Redoutée des vendeurs physiques de contenus qui

voient en elle une des principales causes de leurs

difficultés, la dématérialisation qui permet au

consommateur de se passer du point de vente est

devenue une réalité de marché. Microsoft a donc mis en

place un système de distribution digitale via des cartes

vendues en magasins. Une solution qui permet aux

distributeurs de conserver toute l’importance de leur rôle

et de saisir de nouvelles opportunités. Par Sébastien Anxolabéhère

Entretien avec 

Quentin Hilbert, 
Digital & Online

Marketing Manager

« La vente de cartes limite
l’immobilisation financière du
magasin. Une solution intéressante
dans le contexte actuel. »

joue cartes en
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Quentin Hilbert

Vous proposez des solutions de merchandising
particulières ?
Nous faisons un travail important avec les enseignes
pour accompagner l’implantation du « dématérialisé »
par des solutions merchandising adaptées, ainsi que
sur des projets de category management. Ces
nouveaux modes de distribution font également
partie intégrante de nos plans de formation, afin
d’accompagner au maximum les vendeurs et, par
conséquent, nos consommateurs. 

Proposez-vous cette solution à de nouvelles
enseignes qui ne vendent pas habituellement des
logiciels ?
Notre priorité est avant tout d’accompagner notre
circuit de distribution traditionnel dans cette
démarche mais à terme, nous pourrons certainement
adresser de nouveaux canaux de distribution, où la
commercialisation de nos produits fera du sens.

Que proposez-vous aux e-commerçants ? 
Pour les pure players du Web comme pour les sites

osoft
en rayon

marchands des enseignes traditionnelles, nous avons
mis en place l’ESD (Electronic Software Distribution),
qui a pour but de proposer l’achat de nos produits
par téléchargement comme alternative à la boite.
Pour le consommateur, cela permet d’économiser les
frais de livraison, et cela lui permet surtout de
disposer immédiatement de son produit. Pour l’e-
commerçant, l’économie sur le stock et la logistique
est notable mais là encore, la dématérialisation ajoute
des opportunités, en levant certains freins d’achats
liés à internet. 

Travaillez-vous des offres de remise pour
encourager à l’achat dématérialisé ? 
Nous ne proposons pas d’offres spécifiques pour
l’achat dématérialisé, mais faisons en sorte que
toutes nos offres habituelles soient éligibles. C’est le
cas par exemple pour Office, où le consommateur
bénéficie d’une remise de 20 euros pour un achat
simultané avec un PC. L’idée est toujours la même,
aider le magasin à vendre en lui donnant tous les
outils possibles.

qu’elles ne sont pas passées en caisse. Elle permet
également de limiter les ruptures et de réduire
sensiblement les coûts logistiques associés à nos
produits du fait de la réduction des packaging. Cet
aspect est d’ailleurs de mieux en mieux perçu par nos
consommateurs sur la dimension écologique. 
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Sortie il y a quelques semaines sur PC, la dernière version
en date du jeu de gestion urbaine sera publiée sur Mac le 11
juin prochain, en téléchargement sur Origin entre autres.
Electronic Arts annonce que les joueurs de Simcity pourront
accéder à leurs villes indifféremment sur PC ou Mac, cette
dernière version étant offerte via Origin aux consommateurs
ayant acheté la version PC en boîte ou en téléchargement. 

quelques années avant les événements des deux
précédents titres. Le héros sera un jeune Batman pas
encore expert au combat, dans une ville de Gotham
« encore plus vaste » selon l’éditeur. Rocksteady, les
développeurs des deux précédents opus, ont laissé la
main ici (partis développer un projet next-gen ?) à un
nouveau studio, WB Games Montréal qui travaille sur ce
titre à destination des PC, PS3, Xbox 360 et Wii U. L’autre
titre annoncé est Batman : Arkham Origins Blackgate,
destiné aux portables Nintendo 3DS et PS Vita. Il s’agira
en l’occurrence d’un jeu « en 2,5 D » avec l’ambition de
rester fidèle au cachet de la fameuse série. 

Jeu de tir de Sega initialement apparu en
arcade, House of the Dead avait connu une suite
intéressante il y a quelques années avec l’épisode
Overkill, paru sur Wii puis PS3. Sega en propose
aujourd’hui une adaptation sur mobiles et
tablettes. Développé par le studio parisien Magic
Pockets et édité par Sega, The House of the Dead :
Overkill The Lost Reels repose sur le même
gameplay, visant à exterminer des hordes de
zombies et autres créatures mutantes se présentant
à l’écran, dans des décors inspirés de films de
série Z. L’application est disponible sur App Store et
Google Play pour moins de cinq euros. 

aussi chez Apple
Simcity Batman Arkham...

Après les succès critiques et commerciaux de
Batman Arkham Asylum (2009) puis Arkham
City (2011), Warner Bros Interactive

Entertainment annonce deux nouveaux titres basés sur
le personnage de l’homme chauve-souris, à paraître
tous deux le 25 octobre prochain. Comme son nom
l’indique, Batman Arkham Origins prendra place

pas mort
House of the Dead 

les suites 

Visuel non définitif
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Bethesda Softworks annonce une nouvelle édition de Skyrim, son hit paru fin 2011. The Elder Scroll V :
Skyrim Edition Légendaire sera publié le 7 juin sur PC, PlayStation 3 et Xbox 360. Sur la galette, on retrouvera le jeu
d’action/rôle original, les extensions officielles sorties depuis en téléchargement (Dawnguard, Heartfire,
DragonBorn) ainsi que diverses optimisations annoncées par l’éditeur comme des plans de caméra spécifiques
pour les combats, un mode de difficulté plus élevé disponible ou encore le combat à cheval. Cette nouvelle édition
sera commercialisée à 49,99 euros (consoles) et 39,99 euros (PC). 

 

Focus Home Interactive publie Mars : War
Logs le 2 mai en version physique sur PC. Le
titre aura été publié quelques jours avant

sous forme digitale via Steam et il sera aussi proposé
« prochainement » sur les boutiques en ligne des
consoles de salon (Xbox Live, PSN). Ce jeu de rôle
développé par les Français de Spiders Studios (Faery,
Of Orcs and Men) propose au joueur d’incarner un
renégat sur une planète Mars dévastée où la précieuse

chez Focus
Chroniques martiennes 

eau est devenue source de conflits. Le scénario de
l’aventure demandera au joueur de faire des choix
(actions, dialogues) qui auront un impact sur la suite et
le personnage principal verra ses caractéristiques et
styles évoluer au fil du temps et des compétences
entretenues. Le système de combat, qui verra le héros
affronter humains mais aussi créatures martiennes
plutôt exotiques, est en temps réel dynamique,
synonyme d’une plus grande accessibilité. Pour
soutenir ce titre qui ne manque pas d’ambitions,
l’éditeur annonce une campagne sur Internet « à
dimension internationale ciblant les jourus de RPG ». Le
jeu devrait ainsi être mis en avant sur des sites dédiés
jeux vidéo, sur YouTube et en réseaux sociaux. Sur PC,
le jeu est positionné au prix de 19,99 euros (physique
et digital).

    

Anuman Interactive annonce un remake de Fire and
Forget, jeu d’action publié par l’éditeur français Titus à la fin
des années 80. Annoncé pour le 16 mai sur PC, Mac, iPhone,
iPad et Android, Fire and Forget : The Final Assault entend
reprendre le système de jeu original (course d’un bolide
surarmé et transformable en appareil volant) tout en apportant
bien sûr quelques nouveautés. 

tire mais n’oublie pas

explore son passé

Anuman

2K Games annonce un nouveau chapitre de la série de
jeux de stratégie Xcom, à paraître le 23 août prochain sur PC,
PS3 et Xbox 360. The Bureau : Xcom Declassified décrira les
débuts du service luttant dans le secret absolu contre l’invasion
extra-terrestre, au début des années 60. Les combats auront
toujours un aspect tactique, tandis qu’une vue à la troisième
personne permettra de vivre les combats directement sur le
terrain. Le jeu est en développement chez l’équipe qui a signé
Bioshock 2. En cas de précommande du titre, une mission
supplémentaire sera proposée aux joueurs. 

Xcom

Skyrim : la totale
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Paru il y a un an, Journey sur PS3 a été littéralement bardé
de récompenses et a reçu un accueil critique dithyrambique. Ce
jeu d’aventure et d’exploration, véritable expérience sensorielle à
la livrée superbe, était jusqu’ici uniquement vendu via la
boutique en ligne de la console. Cela va changer dès le 5 juin
prochain, Sony Computer annonçant la sortie de Journey :

Edition Collector. On retrouvera
sur cette galette Blu-ray le
fameux jeu, accompagné des
deux précédentes productions
signées par le studio
Thatgamecompany : Flower
(2009) et Flow (2007). Des
pépites à faire découvrir
d’urgence, d’autant que
l’éditeur annonce un prix serré
d’une vingtaine d’euros pour la
compilation. 

Namco Bandai soigne sa série de jeux de rôle « Tales of » comme l’illustre la sortie le 9 août prochain de
Tales of Xillia, en exclusivité sur PlayStation 3. Plusieurs versions du titre seront en effet proposées au
lancement dont une édition spéciale day one limitée qui, outre le jeu, comprendra un artbook et la

bande originale du titre. Les passionnés du genre pourront pour leur part se fendre d’une centaine d’euros pour se
procurer l’un des 10 000 exemplaires de l’édition limitée Milla Maxwell Collector’s Edition qui embarquera une
figurine de plus de 20 cm, la bande son et un artbook (édition uniquement commercialisée sur le site officiel).
Dernier-né d’une série emblématique de jeux de rôle signés Namco Bandai lancée au milieu des années 90, Tales
of Xillia mettra en scène deux héroïnes que le joueur pourra incarner au choix pour découvrir un monde où
humains et esprits vivent côte-à-côte mais où la menace du royaume Rashugal pourrait tout simplement mettre
en péril l’équilibre de l’univers. Un enjeu à régler dans ce jeu qui propose un nouvelle version du Link Combat
System, permettant d’associer les pouvoirs de personnages. 

Warner Bros Interactive Entertainment annonce
un prochain titre en développement, en partenariat
avec The Lego Group. Annoncé pour cet été, Lego :
Legends of Chima : Le Voyage de Laval sera publié sur
Nintendo 3DS, PS Vita (et Nintendo DS à l’automne).
Basé sur une puissante ligne de jouets Lego, Legends of
Chima repose sur un univers fantastique où des tribus

Journey
en magasins !

Tales of Xillia  
le grand jeu

UnLego dédié portables

animales s’affrontent pour le contrôle du Chi, source
d’un pouvoir gigantesque. Le studio TT Games,
spécialiste du genre, développe un titre dans la lignée
des autres productions Lego, à savoir un jeu
d’action/plate-forme et combat à progression. Les
pouvoirs du Chi pourront être utilisés par les joueurs
pour combattre, voler…
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Si les possesseurs de Wii U ont pu être déçus du report de leur version de Rayman
Legends à la rentrée, on apprend qu’Ubisoft publiera finalement le titre le 29 août
prochain. Une date de sortie qui devrait donc concerner les différentes versions du titre : PS3,
Xbox 360 et Wii U et permettra d’aborder la rentrée avec le sourire. En attendant, l’éditeur
vient de publier une nouvelle démo jouable pour Wii U à télécharger sur eShop. 

Un nouveau jeu Beyblade est annoncé pour cet automne, il s’agira du premier de
la franchise à paraître sur la Nintendo 3DS. Beyblade : Evolution entend tirer profit des
particularités de cette génération de consoles portables comme le repérage de
mouvements via gyroscopes mais aussi la réalité augmentée, qui se prêtent assez bien il
est vrai à un jeu de toupies ! Des batailles à plusieurs en temps réel sont également au
programme de ce titre qui permettra de débloquer, selon l’éditeur, un premier aperçu
de la nouvelle série TV Beyblade Shogun Steel, reposant sur une nouvelle ligne de
jouets Hasbro. Deux éditions de Beyblade : Evolution seront publiées en France : le jeu
standard ou une édition collector comprenant en plus
une toupie exclusive en métal. Edité
par Rising Star Games, le jeu sera
commercialisé en France par Koch
Media France.

finalement... en avance ? 

Rayman Legends     
  

Beyblade  passeen 3D

Pix’n Love, l’éditeur d’ouvrages spécialiste de l’histoire
du jeu vidéo (L’Histoire de Sonic, La Revolution PlayStation,
Assassin’s Creed : Entre Voyages, Vérités et Complots…)
publie un nouveau livre cette fois-ci dédié à l’un des
principaux sites Internet spécialisés : Jeuxvideo.com. C’est le

co-créateur même du site, Sébastien Pissavy, qui signe ce livre intitulé Jeuxvideo.com :
Une Odyssée Interactive. Il y revient, dans plus de 230 pages, sur l’histoire de ce site
depuis ses débuts en 1997 : migration d’un service minitel à un site web, développement
des forums de discussion, apparition de l’audiovisuel… « J’ai voulu raconter cette aventure
enthousiasmante qui nous a menés de la diffusion d’astuces de jeux sur disquettes jusqu’au
plus grand média vidéoludique en Europe », souligne Sébastien Pissavy. Le prix de vente
public de l’ouvrage est de 19 euros. 

Pix’n Love  
Les coulisses d’un site
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Dans sa quête de retrouver les sommets du genre
simulation footballistique, Konami a annoncé l’acquisition de
nouvelles licences de clubs assez exotiques pour la série PES :
l’AFC Champions League. Véritable Ligue des Champions
asiatique, celle-ci regroupe en effet 32 équipes provenant de
divers pays comme le Japon, la Corée du Sud ou encore l’Arabie
Saoudite. Une compétition sous licence officielle qui vient donc
s’ajouter à l’éventail éclectique que détient déjà la simulation de
Konami comme la Ligue des Champions et la Copa Libertadores
par exemple. « L’acquisition d’une licence de cette envergure telle
que l’AFC Champions League fait partie intégrante de nos plans
ambitieux pour la série Pro Evolution Soccer », a commenté Shinji
Hirano, président de Konami Digital Entertainment GmbH.
Aucune date de sortie n’a pour l’instant été annoncée pour le
prochain volet de PES, qui sort traditionnellement à la rentrée.

Nom bien connu des amateurs de jeux d’aventure de la première heure, Leisure Suit Larry revient dans
une nouvelle version du tout premier volet. C’est l’éditeur allemand UIG Entertainment qui annonce la
sortie courant juin de ce remake, qui sera publié sur PC, Mac et Linux pour une vingtaine d’euros, pour le

moment uniquement en digital. Le créateur du jeu original, Al Lowe, supervise cette version qui profitera de
nouveaux graphismes, d’animations réinventées et d’une bande originale réenregistrée. Sorti en 1987, Leisure Suit
Larry avait marqué le genre balbutiant du jeu d’aventure « point and click » en dépeignant les aventures
amoureuses (et souvent hasardeuses) d’un dragueur patenté, Larry Laffer. 

Annoncé avec fracas au cours de l’E3 2012, Watch
Dogs d’Ubisoft a désormais une date de sortie exacte.
C’est donc le 21 novembre prochain que le jeu sera
publié sur PlayStation 3, Xbox 360, PC, Wii U et
PlayStation 4 « à son lancement » (d’autres machines
next-gen devraient accueillir le titre selon l’éditeur).
Pour fêter l’événement, Ubisoft annonce plusieurs

PES
Cap vers l’Asie

Leisure
Suit
Larry

WatchDogs  

prend rendez-vous 
éditions collector du titre, depuis l’édition spéciale
(pour la Fnac) avec une mission supplémentaire jusqu’à
l’édition DEDSEC (Amazon et Fnac) comprenant figurine
du héros, artbook, bande son… Dans le rôle d’un
hacker capable de pirater tous les appareils autour de
lui, le joueur utilisera toutes ses ressources pour se
venger de la disparition de ses proches.  

reprend
du service

PES 2013

PES 2013
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Ubisoft avait à nouveau pris pour une
journée ses quartiers dans un luxueux
loft parisien afin de présenter une

dizaine de ses prochaines productions
dématérialisées. Des titres destinés donc à
rejoindre les plates-formes digitales de
distribution depuis l’App Store jusqu’à Steam, en
passant par les boutiques en lignes des consoles
PSN, XBLA, eShop Nintendo ou encore Uplay. Une
offre encore une fois plutôt diversifiée pour les
prochains mois, tant en termes de genres (action,
plate-forme, e-sport…) que de types de contenus
(jeu indépendant, extension stand alone de
blockbusters, DLC gratuit pour un jeu sur
smarthones et tablettes, Free-to-play sur
consoles…). Le tout présenté, dans la plupart des

C’est désormais un rendez-vous en passe de devenir bi-

annuel : Ubisoft organisait un événement à Paris mi-

avril pour présenter ses prochains jeux dématérialisés.

Un line-up qui mise sur la diversité et qui sait oser le

ton décalé et les risques que cette catégorie de

productions peut autoriser. Avec même pour

certains titres élus une apparition physique en

magasins… Par Patrick Hellio - Photos : Guy Pichard

Ubisoft Spring Dig
Le jeu digital sous toute
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cas, par les équipes de développement
elles-mêmes.

Quelques têtes d’affiches en particulier
auront marqué l’événement. Avec tout
d’abord Far Cry 3 Blood Dragon, une
extension stand alone (pas besoin du titre
original) du jeu qui a rencontré un joli
succès depuis sa sortie fin 2012 sur PC et
consoles. Les premières images vues sur
Internet avaient laissé planer le doute
d’une blague pour le 1er avril mais il n’en
est rien : Ubisoft lance bel et bien cette
extension décalée et hilarante de
Far Cry 3 ! S’il est bâti sur le moteur et la
technologie du hit signé Ubisoft Montréal,

il s’en écarte radicalement côté ambiance :
le jeu met en scène un combattant cyborg
dans un univers post-apocalyptique où il
va lutter contre des robots, mutants et
autres monstres tirés de films de science-
fiction de série B. Un vibrant hommage
aux années 80 côté vidéo-clubs et
consoles rétro, complètement assumé par
l’équipe de développement qui est allée
jusqu’à employer les services de l’acteur
Michael Biehn (Terminator, Aliens) pour
doubler le personnage principal.
Eclairages aux néons, répliques absurdes,
personnages clichés, filtre VHS : tout y est
et c’est un régal pour les amateurs du
genre ! Un vrai OVNI qui illustre combien

25

JDLI : Que représente le digital chez
Ubisoft ? 
Thomas Painçon : Cela double tous les ans :
nous étions à 10% du business en 2012, nous
devrions arriver à 20% cette année et nous
espérons continuer à doubler ces prochaines
années. Le catalogue s’élargit, nous devions
avoir une vingtaine de titres l’année dernière et
nous allons doubler cette offre cette année.  

Proposez-vous des matérialisations en
magasins de ces titres ? 
Oui, nous publions le 2 mai une version PC phy-
sique de Far Cry 3 Blood Dragon assez qualita-
tive puisqu’elle est proposée avec des goodies
comme la bande originale et un poster en
bonus. Il faut qu’il y ait une valeur ajoutée. Cette
version est proposée au même prix qu’en digi-
tal, soit 15 euros. Le look de la boîte, complète-
ment dans l’esprit années 80 du jeu, devrait
détonner en rayons ! La version physique est
uniquement pour le PC, le niveau de prix où se
situe le titre (15 euros) ne nous per-
met pas de proposer une sortie
boîte en nouveauté sur consoles.
Call of Juarez Gunslinger, qui sort le
22 mai sur consoles et PC en digital,
profitera également d’une version
physique sur PC au même moment,
également à 15 euros. 

Serait-ce l’émergence d’un
nouveau format de jeu PC en
version physique ? 
Tout à fait, car on rematérialise des jeux dématé-
rialisés ! Nous estimons que pour une certaine
catégorie de jeux, il y a toujours un attachement
de certains joueurs PC pour une édition phy-
sique, surtout lorsque celle-ci est proposée au
même prix que la version digitale. On sent que
les joueurs sont demandeurs de ce type d’expé-
riences de jeu de sept à huit heures, donc relati-
vement courtes, sans multijoueurs dans ces
deux cas-là, mais très qualitatives et à un prix
serré pour de la nouveauté. Une tendance d’au-
tant plus forte actuellement que l’actualité est
moins intense du côté des titres AAA et que l’on
voit de moins en moins en général de sorties
physiques sur PC. Et puis le joueur qui va acheter
Blood Dragon aura peut-être envie par la suite
d’acheter le Far Cry 3 original, à partir duquel a
été bâtie cette extension « stand alone »…

Proposer une vingtaine de niveaux
gratuits sur Rayman Jungle Run, c’est

du « game as a service » ? 
Oui, cela représente des heures de jeu en plus
pour les joueurs. On entretient le titre sur la
durée pour le faire vivre auprès de sa commu-
nauté. Nous avons atteint récemment 1,5 mil-
lion de ventes du jeu sur iOS et Android dans
le monde et nous voulons aller encore plus
loin. Il s’agit aussi de soutenir la licence, qui
accueillera dans quelques mois Rayman
Legends sur les consoles de salon. Ce type de
DLC gratuit permet de remettre le jeu en
avant, de le faire découvrir à de nouvelles per-
sonnes. A l’image des baisses de prix comme
lorsque nous avons positionné le jeu à 89 cen-
times pendant deux jours, cela a un impact
sur le classement du titre dans les Top pen-

dant l’opération… et après. C’est finalement
une gestion de gamme comme on en connait
dans le physique, même si c’est beaucoup plus
réactif. 

Vous venez au Free-to-play sur consoles.
En quoi est-ce différent du PC ? 
La différence, c’est qu’il y a un « first party », le
fabricant de la console, entre l’éditeur et le
joueur ! Il faut ainsi acheter dans un premier
temps des points sur la boutique en ligne de la
console pour ensuite pouvoir se procurer de la
monnaie du jeu. On sent un appétit du public
pour le Free-to-Play sur consoles même si cela
reste plus difficile à mettre en place que sur PC
ou smartphones où l’on a un vrai « achat en un
clic ». Ce type de frein est probablement dû au
fait que les consoles actuelles ont été élaborées
à un moment où le Free to play n’était pas sur le
devant de la scène. On peut imaginer que la pro-
chaine génération sera davantage ouverte sur le

genre. Le jeu Spartacus va pour nous
être un vrai test, sachant qu’il existe
déjà une dizaine de Free-to-play
signés par des « pure players » sur
PSN et un qui remporte un grand
succès sur XBLA, Happy War.

Comment communiquez-
vous sur ces titres digitaux ? 
Nous travaillons surtout sur des
campagnes online et sur les lieux de

ventes, c’est-à-dire les plates-formes
de téléchargement. La démo est également très
très importante, sachant qu’elle est obligatoire
pour les jeux XBLA ou PSN contrairement aux
jeux AAA. C’est un levier énorme, c’est pourquoi
nous soignons beaucoup ces démos jouables.
La moyenne de transformation de la démo vers
le jeu complet se situe vers 10% mais nous
avons connu des pics avec un titre comme Trials
Evolution qui a atteint 40% !  

Où en est la plate-forme Uplay ? 
Nous avons ouvert le store aux autres éditeurs,
les jeux EA y sont disponibles tandis que nos
jeux sont proposés aussi sur leur plate-forme.
D’autres éditeurs seront prochainement propo-
sés sur Uplay. Il faut considérer la boutique
Uplay comme une plate-forme digitale stan-
dard sur PC, pas uniquement associée à Ubisoft.
Et il faut bien la distinguer du service « sign up »,
lié aux jeux de notre marque.

Questions àigital Days  
Thomas Painçon,    
Directeur marketing Ubisoft
EMEA Digital & Online Publishing

Ces formats
alternatifs de
jeux peuvent
débrider la
créativité,
lorsque la prise
de risque
économique est
évidemment bien
moindre.

tes ses formes
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En 1992, Paul Cuisset signait Flashback
sur console Megadrive, un jeu
d’action/aventure qui a connu un
succès mondial. Il dévoile aujourd’hui
une relecture du fameux titre à
destination des machines actuelles.

JDLI : Quand avez-vous décidé de
revenir sur Flashback ? 
Paul Cuisset : Cela s’est fait sur le temps. Et
puis il fallait tout d’abord récupérer les droits
qui étaient chez Delphine Software. J’ai tra-
vaillé il y a déjà quelques années sur une suite
à Flashback, Fade to Black sur PC et
PlayStation, mais ai rejoint ce projet à un
moment où des choix avaient déjà été faits.
Comme de faire un jeu en 3D mais dans un
univers horizontal tendant plus vers l’action
et l’infiltration alors que c’est l’aspect vertical
de l’action et le développement narratif qui
étaient au cœur du jeu original. En revenant à
Flashback, je souhaitais renouer avec les
racines de la version originale et retrouver les
mécaniques de jeu de l’époque tout en les
optimisant. D’où la réalisation en 3D mais un
gameplay en 2D. Nous avons débuté le déve-
loppement en février 2012, nous sommes 12
personnes chez Vector Cell et Ubisoft nous
appuie pour la production.  

Vous aviez envie de changer certaines
choses dans Flashback ? 
Oui, il y a par exemple certains aspects de la
narration qui me paraissaient après coup un
peu justes. Un développement comme celui-là,
d’autant plus à l’époque, exigeait de faire des
choix malgré le fait que nous avions alors réussi
à convaincre Sega de nous laisser développer le
jeu sur une cartouche de 24 Megabits ! Nous
avons donc ici travaillé davantage le scénario,
l’épaisseur du personnage principal et ses rela-
tions qu’il a avec les autres protagonistes. Tout
cela était plus suggéré et finalement peu déve-
loppé dans l’original, même si nous veillons à
ne pas rendre le jeu trop bavard sachant qu’il
s’agit avant tout d’un jeu d’action !      

Quelles sont les principales
nouveautés ? 
Nous avons par exemple opté pour un système
de visée à 360° qui assouplit le gameplay et
nous permet entre autres de mettre en place de
nouveaux types de puzzles. Nous avons aussi
implémenté une aide contextuelle via des
flèches qui peuvent apparaître dans le décor ou
via le regard de Conrad qui signifie où une
action peut être possible. Nous avons égale-

ment revu certaines parties de level
design qui nous semblaient datées tout
en veillant à conserver les temps forts
du jeu original. L’objectif est de rendre
le jeu plus actuel, les joueurs d’au-
jourd’hui exigeant une expérience de
jeu plus immédiate qu’il y a 20 ans ! Il
devrait falloir sept à huit heures pour
compléter le jeu, nous implémentons

un système d’expérience invitant à y revenir.  

Est-il plus facile de créer un nouveau
jeu ou bien de réécrire un titre aussi
emblématique ? 
C’est à la fois plus difficile et plus facile ! Plus
facile car on connait les lignes directrices, on
dispose d’une référence qui nous guide dans le
développement et on peut décider de ce qui
fonctionne ou pas avec le recul. Mais c’est aussi
plus difficile car il ne faut pas se tromper, il faut
faire les bons choix surtout quand on travaille
sur un matériau que de nombreux joueurs
connaissent par cœur !
J’imagine que je vais me
faire quelques ennemis
chez les fans purs et
durs du jeu original
mais l’objectif est de
redonner vie à Conrad
avec les technologies
d’aujourd’hui, de le
faire découvrir à une
nouvelle génération
et, pourquoi pas, de
développer des
suites si le succès est
au rendez-vous.    

Quel regard portez-vous sur 
l’industrie ? 
D’un côté, je trouve extraordinaire tout ce que
l’on peut réaliser avec les technologies d’au-
jourd’hui. De l’autre, l’explosion des budgets de
production est devenue une vraie contrainte
pour les studios indépendants comme le nôtre.
Il y a quelques années, il suffisait qu’un créa-
teur ait une bonne idée pour qu’il signe d’em-
blée avec un éditeur. Un exemple, à la base, le
premier Flashback devait être un jeu basé sur
la licence du film Le Parrain ! Au fil du dévelop-
pement, nous nous sommes rendus compte
que le jeu ne correspondait pas à l’univers du
film mais peu importe, nous avons pu poursui-
vre le projet à notre manière, l’éditeur nous
soutenant même dans cette voie. C’est évi-
demment inimaginable aujourd’hui.

Des jeux vous ont marqué
dernièrement ? 
Oui, étant fan de science-fiction, j’ai beaucoup
aimé la série Mass Effect de Bioware, notam-
ment pour sa narration et son système de dia-
logues interactifs. J’aime aussi beaucoup l’in-
terface de la Wii U et la notion de gameplay
asymétrique qui ouvre de nombreuses possibi-
lités en termes de création.    

Questions à

Paul Cuisset,   
créateur de
jeux vidéo
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ces formats alternatifs de jeux peuvent
débrider la créativité, lorsque la prise de
risque économique est évidemment
bien moindre. Le titre est disponible sur
PC, PS3 et Xbox 360. 

Après avoir travaillé avec Eric Chahi sur
From Dust il y a deux ans, Ubisoft
annonce sa collaboration avec un autre
créateur français emblématique des
années 90, Paul Cuisset (qui avait
d’ailleurs collaboré avec Chahi sur Les
Voyageurs du Temps en 1989). L’auteur
de Flashback, l’un de ces premiers jeux
français à avoir connu un rayonnement
mondial en 1992, développe avec son
studio Vector Cell une nouvelle version
du jeu d’action/aventure bardé de
références à des films de science-fiction
comme Blade Runner ou Total Recall.
Une « réinterprétation » du fameux titre,
remis au goût du jour tant sur le plan
esthétique bien sûr que de la jouabilité,
à laquelle l’équipe originale s’attèle. Le
jeu est attendu pour la rentrée sur PS3
et Xbox 360.  

Etonnante histoire enfin que celle de
Cloudberry Kingdom, un jeu qui a

débuté sa carrière sur la plate-forme de
financement Kickstarter et dont Ubisoft
a signé l’édition et la commercalisation
sous forme digitale. Signé par deux
jeunes développeurs américains dont
l’un est diplômé d’un doctorat en
mathématiques, le titre avance la
promesse d’être « le plus rejouable au
monde ». Ce jeu de plate-forme repose
en effet sur des niveaux conçus
aléatoirement, jamais identiques et
paramétrables côté difficulté. Jouable
seul ou jusqu’à quatre, le titre proposera
de nombreux modes de jeu. Il est prévu
pour juin sur PC, Mac, Xbox 360, PS3,
Wii U et Vita, pour une dizaine d’euros. 

Les classiques au
rendez-vous
Les grandes franchises de l’éditeur
répondaient présentes sur l’événement.
A l’image de Rayman via le jeu sur
mobiles Rayman Jungle Run qui
accueillait ce jour-là un DLC gratuit
comprenant une vingtaine de niveaux
inédits. Prince of Persia était également
de la partie via The Shadow and the
Flame, un remake sur smartphones et

Far Cry 3
Blood Dragon
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tablettes du titre éponyme publié en 1993 (date de
sortie non précisée). Le jeu de rôle Might and
Magic X Legacy marque un retour aux sources de
la fameuse franchise avec une aventure solo en vue
subjective où exploration de donjons et de villes
rime avec combats contre de multiples ennemis
(PC uniquement). Le jeu en vue subjective était
également représenté sur l’événement avec
ShootMania Storm, nouvelle création survoltée du
studio Nadéo (Shootmania) clairement orientée e-
sport mais aussi le nouvel opus de la série Call of
Juarez, Gunslinger, prévue pour le 22 mai sur PC,
PS3 et Xbox 360. A noter enfin qu’Ubisoft fera ses
premiers pas dans le domaine du Free-to-play sur

l’éditeur
s’étant déjà
essayé au
genre via par
exemple le disque
pour Xbox 360
regroupant plusieurs hits
XBLA (From Dust, Outland, Beyond Good and
Evil) ou encore, dans une certaine mesure,
l’édition Wahington d’Assassin’s Creed 3 qui
comprend l’aventure alternative du jeu
auparavant uniquement vendue sous forme
d’épisodes en digital, La Tyrannie du Roi
Wahington. 

consoles avec Spartacus Legends, un jeu de
combats basé sur la licence de la série TV, dont la
sortie est prévue pour fin mai. 

Des sorties physiques
aussi
Comme nous l’explique Thomas Painçon (voir
interview page 25), deux des titres sont ou seront
commercialisés sous forme physique. Des
versions boîtes seront en effet proposées de Far
Cry 3 Blood Dragon et Call of Juarez Gunslinger
dans leurs itérations PC. Une nouvelle tendance à
la matérialisation du digital à suivre de près,

Cloudberry Kingdom Spartacus
Legends

Des versions boîtes seront
proposées de Far Cry 3 Blood
Dragon et Call of Juarez Gunslinger
dans leurs itérations PC.
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Les super-héros de sortie
Le 23 avril, Warner Bros invitait à une soirée à Paris pour

célébrer le lancement de Injustice : Les Dieux Sont Parmi

Nous, le nouveau jeu de combat mettant en scène

les héros DC Comics et développé par les créateurs

de Mortal Kombat. Un endroit où le port d’un masque

et d’une cape était plus que toléré… Par la rédaction

Organisée par l’agence Warning
Communication pour Warner Bros
Interactive, la soirée dédiée au

lancement du jeu Injustice (PS3, Xbox 360,
Wii U) s’est tenue au Club Haussmann
(Paris IXème). Un lieu où, pour quelques
heures, journalistes, retailers,
communautés, champions sur le jeu et bien
sûr super-héros se sont cotoyés pour
partager un verre ou des empoignades plus
musclées via les bornes du jeu. Selon les
organisateurs, 320 personnes se sont

rendues à l’événement où un concours était
organisé sur place évidemment autour du
nouveau jeu de combat signé Netherrealm
Studios. Des ateliers étaient proposés aux
amateurs de super-héros de l’écurie DC
Comics (groupe Warner) pour être
photographiés avec Batman, Harley Quinn
ou encore pour être déguisés en Wonder
Woman, Flash, Bane ou évidemment
Superman. Des incrustations vidéo sur fond
aérien étaient également de la partie pour
se sentir pousser des ailes… 

Soirée Injustice  
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Panasonic présente
son tout dernier
hybride à objectif

interchangeable, le GF6. Ce
modèle a la particularité
d'intégrer le WiFi mais aussi la
technologie NFC. Cela permet
par exemple de partager une
photo ou une vidéo sur les
réseaux sociaux via un smartphone
compatible simplement en les rapprochant
l'un de l'autre. La fonction WiFi permet
également de piloter l'appareil à distance depuis
une tablette ou un smartphone pour prendre des
clichés et même de les géo-localiser en utilisant la
fonction GPS du smartphone. Côté photo, le GF6 est
équipé d’une large palette d’outils parmi lesquels la
fonction Clear Retouch permettant de retoucher les
images d’une simple pression du doigt sur l’écran. Le
mode miniature recrée un effet de maquette, la fonction
Stop Motion enregistre des images à intervalle régulier

Le spécialiste de la Hi-Fi et du home cinéma propose deux nouveaux écouteurs à destination des sportifs.
L'Image A5i Sport et le S4i Rugged sont des modèles intra-auriculaires avec des moulures solides en
caoutchouc et résistants à l'eau. Compatibles avec les iPhone, ils sont équipés d'une télécommande à trois
boutons et d'un microphone ce qui permet de répondre à des appels entrant très simplement. L'Image A5i
dispose d'un système de maintien sécurisé avec des écouteurs qui s'enroulent délicatement autour de l'oreille. En
outre, la commande filaire est équipée d'un clip intégré qui permet de la maintenir en place sur un vêtement
durant son activité physique. L'A5i est disponible au prix de 149 euros. L'Image S4i Rugged offre une
résistance aux intempéries avec une télécommande recouverte d'une gomme qui résiste à la pluie, à la chaleur, à
l'humidité et aux chocs. Ces écouteurs sont déclinés en quatre couleurs (rouge, bleu, orange et jaune) et
disponibles au prix de 99 euros.

Netgear annonce la sortie de son routeur R6250 Smart WiFi
compatible avec la toute dernière norme 802.11ac. Pour rappel,
la norme ac permet d'atteindre des débits théoriques de 1
300 Mbits/s sur la bande de fréquence des 5 GHz. Le R6250 est
également compatible avec la norme n qui autorise, quant à elle,
un débit de 300 Mbits/s sur la bande des 2,4 GHz. Ainsi, on peut
utiliser simultanément une multitude d'appareils mobiles comme
les smartphones, les tablettes et les ordinateurs portables sur le
réseau WiFi tout en offrant des performances optimales. Pour le
reste, il est équipé de quatre connecteurs Ethernet Gigabit, d’un
port modem/box et d’un port USB 3. Le R6250 est disponible au
prix de 169,99 euros.

Panasonic GF6

pour réaliser des animations à partir
d’images fixes. Pour le reste, le GF6 est équipé d'un
capteur 4/3 de 16 Mpixels. Il est par ailleurs capable de
capturer des vidéos en Full-HD à 50 images par seconde.
On trouve également un écran LCD trois pouces tactile et
orientable haute résolution. Le GF6 est disponible au prix
de 699 euros avec le zoom standard motorisé.

Netgear
WiFi de
compétition

Klipsch
A l'écoute des sportifs

Hybride connecté
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TomTom lance une nouvelle gamme de montres
GPS composée des modèles Runner et Multi-Sport.
Destinées aux coureurs, cyclistes et nageurs, ces
montres permettent de visualiser d'un simple coup
d'œil leurs performances grâce au grand écran. Trois
modes graphiques spécifiques sont disponibles pour
afficher les informations. Le mode Course permet de
suivre ses performances pour s'améliorer à chaque
entraînement avec des graphiques en temps réel. Le
mode Objectif permet de définir des distances à
parcourir, des temps à réaliser ou des calories à brûler.
Le mode Zone permet de régler une fréquence

cardiaque ou un rythme déterminé. Les nouvelles
montres disposent d'une commande intuitive à bouton
unique. Par de simples pressions de bas en haut et de
droite à gauche, il est possible de naviguer dans les
différents menus pour accéder aux statistiques clés et
aux réglages. A signaler qu’un mode natation
enregistre les mouvements pour là encore contrôler
son effort. Les TomTom Runner et TomTom Muli-Sport
affichent un design très fin pour ce type de montre
avec un cadran de 11,5 mm d'épaisseur. Elles seront
disponibles cet été. Aucun prix n'a encore été
communiqué.

Telefunken se lance dans le home cinéma avec
sa toute nouvelle barre de son, la SB 600. Avec
sa finition laquée noire et son design sans

fioritures, la SB 600 affiche une épaisseur de seulement
trois centimètres. Elle pourra ainsi se marier avec tous les
intérieurs et s'adaptera aisément aux téléviseurs plats. En
outre, un caisson de basses est fourni. Il communique
sans fil avec la barre de son, ce qui permet de le placer
librement dans la pièce d'écoute. La SB 600 intègre

Au-delà de la HD

également la technologie Virtual Surround et des
égaliseurs préenregistrés selon cinq modes. La SB 600
dispose d’une puissance de 80 W. Elle est disponible au
prix de 499,90 euros.

MMD Philips annonce deux nouveaux moniteurs dotés
d'une dalle très haute résolution (2560 x 1440), le 272P4 et le
272C4. Ces deux modèles affichent des caractéristiques
techniques similaires mis à part la partie ergonomique. Ainsi, le
272P4 est le seul à bénéficier d'un réglage en hauteur du pied,
du mode pivot et d'une rotation horizontale. Il dispose aussi de
réglages dédiés pour les applications de CAO/DAO comme la
prise en compte des couleurs sRGB. Petite particularité, les
écrans peuvent afficher simultanément deux images provenant
de deux sources différentes. Pratique pour regarder un
programme TV tout en surfant sur le Web. Pour le reste, les deux
écrans sont équipés d'une dalle PLS associé à un rétro-éclairage
LED. La connectique est complète avec un hub USB 3 (trois
ports), une prise DVI-D, un prise Display Port et deux HDMI. Le
Philips 272P4 est disponible au prix de 599 euros et le
272C4 au prix de 589 euros.

Telefunken
Du son en barre

To
m
To
m

Assistants sportifs

Philips
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Yamaha
Sans perte –

Mobility Lab annonce une nouvelle gamme
d'étuis de protection avec clavier intégré destinée aux
tablettes iPad, iPad mini et Galaxy Note. Baptisés
Folios Bluetooth Keyboards, ces étuis protègent la
tablette des chocs et des rayures tout en intégrant un
clavier Bluetooth pour faciliter la saisie. Par ailleurs,
chaque étui fait également office de support qui

permet d'incliner la tablette à souhait. Le clavier est
détachable et dispose de touches de raccourcis. Il est
alimenté par une batterie lithium-ion dont la recharge
s'effectue via la prise micro-USB. Mobility lab annonce
une autonomie d'environ 40 heures. Les étuis Folios
Bluetooth Keyboards sont disponibles au prix de
69,90 euros (iPad), 59,90 euros
(iPad mini) et 69,90 euros (Galaxy Note).

Yamaha annonce deux nouveaux amplificateurs
audio/vidéo dans la gamme Aventage, les RX-A730 et RX-
A830. Ces deux modèles proposent une amplification sur
7,2 canaux et une compatibilité avec les derniers standards
audio HD. Yamaha profite de ses nouveaux modèles pour
améliorer le traitement et le décodage audio, notamment avec
la prise en compte du format WAV à 192 kHz et des fichiers FLAC
sans compression. En outre, ces amplis sont capables de
reproduire un son surround à partir d'une source stéréo via la
fonction Virtual Cinema DSP. A noter également la compatibilité
avec le protocole MHL qui permet de connecter un smartphone
compatible. Le RX-A730 et RX-A830 sont disponibles aux prix
respectifs de 800 euros et 1 000 euros.

Tekniser, la marque
premium du groupe
DEA, s’apprête à lancer

toute une gamme de tablettes.
On peut notamment citer des
modèles sept et 10,1 pouces qui se
distinguent par des composants performants comme
un processeur double cœur alors que les tarifs
demeurent très abordables. Mais c’est la 807 D qui est la
plus originale puisqu’elle est dédiée au jeu. A la base, il
s’agit d’une tablette sept pouces fine et élégante dotée
d’une belle finition. Sur les côtés gauche et droit se
trouvent des manettes de jeu complètes comme sur
une console portable avec des gâchettes, des croix
directionnelles et des joysticks analogiques. Car on le
sait, si les jeux de qualité se multiplient sous Android, les
commander en tactile n’est pas toujours très aisé.
Teknizer a également résolu de manière très élégante le
problème de l’attribution des commandes tactiles aux
manettes. Au lancement du jeu, il suffit d’appuyer sur
une touche dédiée au bas de l’écran et apparaît une
interface qui permet très simplement d’émuler les

fonctions tactiles. Il suffit de glisser la
commande stylisée de la manette sur la zone tactile
correspondante et de sauvegarder. La tablette se
souviendra d’ailleurs à chaque lancement du jeu de la
configuration ainsi sauvegardée. A l’usage, c’est très
convaincant, notamment dans les jeux de plate-forme,
de course et d’action à la première personne. De plus, la
tablette dispose des composants nécessaires pour une
expérience de jeu agréable et fluide. L’écran tactile
multipoint est en HD et le processeur double cœur
Rockchip A9 est cadencé à 1,6 GHz, de quoi faire
fonctionner de manière fluide la quasi-totalité des titres
disponibles sur Google Play. Bien entendu, la tablette
pourra aussi servir à toutes les autres tâches habituelles.
Elle sera disponible avant l’été à 149 euros.

Tablette
ludique

Tekniser

Mobility Lab
Charge & type
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Ryght, spécialiste de l’audio nomade, présente sa toute nouvelle enceinte baptisée Party Rock.
Compatible Bluetooth et NFC, elle pourra diffuser la musique depuis un smartphone, une tablette ou un
ordinateur portable compatible. Mais la particularité de la Party Rock est de disposer d'un haut-parleur
occupant toute la surface latérale, ce qui permet d'obtenir un son enveloppant. L’esthétique très
minimaliste  qui combine métal et caoutchouc en fait également un objet de déco. Le Party Rock est
alimenté par une batterie lithium-ion qui se recharge via la prise USB. L’enceinte est disponible dans deux
coloris (noir et rouge) au prix de 69,99 euros.

SoundVision conçoit et fabrique des meubles
TV qui intègrent des ensembles home cinéma.
Doté d’un système 2.1 d'une puissance de

120watts, le SV-70 dispose aussi d’une station d’accueil
pour iPad, iPhone et iPod sur le meuble. Il intègre
également un module Bluetooth permettant d'écouter la
musique à partir de n'importe quel smartphone ou
tablette. Doté d’une finition laquée, le SV-70 sera

Après Samsung et Acer, c'est au tour de HP de s'essayer
à l'exercice Chromebook. Le Pavillon 14 Chromebook est
comme son nom l'indique un modèle de 14 pouces 
(1366 x 768) doté d’un processeur Intel Celeron 847 
(1,1 GHz), 2 Go de mémoire et d’un SSD de 16 Go. HP
annonçant une autonomie de plus de quatre heures. Reste à
voir si Chrome OS, le système d'exploitation de Google, a
suffisamment évolué depuis ses débuts pour le moins
décevants. Le HP Pavilion 14 Chromebook sera disponible en
mai pour 249 euros. 

disponible en juin au prix de 299 euros. Le SV-50BT
est également en 2.1 et délivre une puissance de 60 watts.
Il intègre une connectique complète qui permet de
brancher divers appareils audio/video ainsi que des
consoles de jeu. Sans oublier la fonction Bluetooth
permettant d’écouter la musique à partir de n'importe quel
smartphone. Seul le dock n'est pas présent. Le SV-50BT sera
proposé au mois de juin au prix de249 euros.

SoundVision
Le meuble parlant

Le rocher musical
Ryght

HP
Chromé

Ar
ch
os
 

Changement
de cap

Quelques jours à peine après le remaniement de sa
direction, Archos annonce son entrée dans le domaine de la
téléphonie mobile. Au menu de cette première génération de
téléphones Archos, quatre modèles Android d'une diagonale
allant de 3,5 à 4,8 pouces. Comme d'habitude, les tarifs devraient
rester raisonnables, on évoque à peine 240 euros pour
le modèle le Archos Platinium 48 le plus haut de gamme.
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Même si la firme suisse a annoncé il y a
quelques mois vouloir se séparer de sa
division de télécommandes universelles, elle

ne néglige pas pour autant les nouveautés. Au menu
donc, un virage vers l'univers des smartphones et
autres tablettes avec le Harmony Hub. Ce boitier
permet de contrôler n'importe quel type d'appareil
(infrarouge, RF, Bluetooth …) via une application
(Android et iOS) ou une télécommande universelle
Harmony plus classique. Plusieurs offres seront
disponibles. Le premier pack joindra le Harmony Hub à
une version revue de télécommande Harmony Touch et
sera vendu 279 euros. Le second est nettement
plus accessible à 99 euros et offre en plus du
Hub une télécommande basique mais pratique. Le Hub
seul ne sera proposé que sur internet et il se destine à
ceux qui on déjà une Harmony Touch. Tout ceci sera
disponible en mai.

Liseuse HD
Spécialiste de la lecture numérique, Kobo propose une

nouvelle liseuse : l'Aura HD. Comme son nom le laisse deviner,
son écran de 6,8 pouces affiche une haute résolution de 
1440 x 1080 pixels ce qui correspond à une densité de 265
pixels par pouces. Avec de telles caractéristiques, l'Aura HD
affiche près de 30% de surface de lecture supplémentaire par
rapport aux liseuses actuelles. Côté technique, la liseuse est
équipée d'un processeur cadencé à 1 GHz associé à 4 Go de
mémoire de stockage qui peut être étendue via le lecteur de
carte micro-SD. L'autonomie est de deux mois. Sur le papier,
une liseuse sans compromis donc. L'Aura HD sera disponible au
mois de mai au prix de 169,99 euros et proposée
dans trois couleurs.
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Acer
Acer est le premier constructeur à sortir une
tablette Windows 8 compacte. La W3 propose en
effet un écran de huit pouces et un processeur X86

qui devrait lui permettre de profiter d'un large panel
d'applications. Un clavier sera également disponible en
option. Aucun prix n'est évoqué et la sortie est prévue au
mieux pour la rentrée. Acer est également actif dans
l'univers Android avec une autre tablette de huit pouces
(7,8 pour être précis). L’Iconia A1-810 vient clairement

chasser sur les terres de l'iPad Mini avec son
écran 4/3 et son processeur quadruple

cœur. Le prix est lui en revanche
nettement plus doux à
199 euros pour
une sortie en Juin.

Kobo

Windows 8 en 8 pouces

Logitech
Harmony
Contrôle total 
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sur leMedPi 2013
La santé, le fitness, le sport, la domotique et le bien-être : autant de nouveaux

horizons pour un hi-tech en manque d’innovation lorsqu’il demeure replié sur

lui-même. Entre vraies bonnes idées, gadgets et suiveurs, il faut cependant

faire un tri car tout ce qui brille… Par Stéphane Kauffmann

Nouveaux marc

Le fitness

Le fitness hi-tech a connu un démarrage en trombe il y un an et demi mais
depuis malheureusement, les acteurs semblent déjà à court d’idée. Désormais
tout le monde y va de son bracelet qui mesure l’activité et en fait un rapport
sur le smartphone. Nombre de pas, calories brûlées, escaliers montés, sommeil
profond et même rythme cardiaque désormais : autant d’indicateurs sensés
nous culpabiliser pour s’entretenir un peu plus et faire un peu plus attention à
soi. Mais voilà, nous ne sommes pas des Américains et c’est sans doute tant
mieux. Notre panurgisme et notre capacité d’autoflagellation s’épuisent bien
plus vite pour retourner au fromage et au vin. Plus sérieusement, ce genre
d’appareil relève plus du gadget qui amuse pendant une semaine avant d’être
mis au rebut. On aurait pu imaginer que l’on ne
s’arrêterait pas là mais pour l’heure c’est bien le cas.

Le hi-tech doit s’émanciper, sortir de ses carcans, aller vers
d’autres horizons. Il ne faut plus attendre l’innovation là où
elle a déjà fait ce qu’elle pouvait. Un smartphone, une tablette,

un ordinateur, un téléviseur : plus grand, plus fin, plus résolu, la belle
affaire. C’est en élargissant son terrain d’action à d’autres aspects de la vie

qu’il est possible d’innover. Des territoires vierges ne demandent qu’à être
explorés. L’équipement de la maison, le jardinage, le sport, la santé, le
bien-être : la liste est longue. Le MedPi 2013 commence à être le reflet de
ces nouveaux marchés avec de plus en plus d’exposants qui s’y
intéressent, voire qui en font leur spécialité.

Jawbone Up
Le bracelet Jawbone Up

vous surveille et vous dit

si vous bougez assez

et si vous dormez bien.
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Mio 500
Mio est devenu

un spécialiste du

GPS pour vélo.

Garmin Forerunner 10
Cette montre Garmin conçue pour

le jogging vous rappelle à l’ordre

si votre rythme baisse trop.

TomtomMulti-Sport
Les nouvelles montres Multi-Sport

et Runner de TomTom sont 

à la fois complètes, esthétiques

et très simples d’usage.

Le sport

Moins fun et moins 20 heures de TF1, le sport assisté par le hi-tech est
un terrain aussi plus prometteur. Nous aimons courir, c’est devenu une
obligation urbaine du dimanche matin. Et courir sur les pavés ou dans les
parcs bondés n’est pas toujours idéal. Se doter d’un instrument qui
permet de rythmer, de progresser et aussi d’éviter d’en faire trop sera donc
une aide précieuse. Les deux leaders du GPS proposent ainsi des montres
qui vous servent de coach en jogging. Garmin a même intégré une alerte dès
que votre rythme n’est plus dans la fourchette prévue. Un réel atout quand on
n’est pas un sportif de haut niveau. TomTom s’apprête à lancer une nouvelle
montre dédiée au running, appelée d’ailleurs Runner. Elle se distingue par un
très grand écran et une grande simplicité d’utilisation avec un seul bouton. Elle
est également Bluetooth pour  se synchroniser avec des accessoires comme une
ceinture qui mesure la fréquence cardiaque. Elle fonctionne également en
intérieur par un capteur de pas. TomTom applique la même recette à sa nouvelle
montre Multi-Sport qui intègre un altimètre, un capteur pour la natation et un kit
vélo en option. Car le vélo est devenu tout aussi populaire et les acteurs du GPS
proposent là encore les appareils qui conviennent pour se  surveiller mais aussi
pour ne pas se perdre. Mio s’en est même fait une spécialité avec un modèle WiFi
qui transmet les données en live.
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Le bien-être

De la santé au bien-être, il n’y a qu’un pas que le hi-tech franchit
aisément et c’est une bonne idée car le concept est très tendance.
Philips a été précurseur en la matière avec la luminothérapie. Que l’on
adhère ou crie au charlatanisme, peu importe, le consommateur aime.
Le leader de l’éclairage va d’ailleurs encore plus loin et propose
désormais des ampoules pilotables : les Hue. Reliées au réseau
domestique en WiFi, elles se commandent par le smartphone avec
un choix de couleurs et de rythmes. Disco !!!! Netatmo, une
jeune société française révolutionne la station météo
qui désormais communique en WiFi et s’affiche sur
l’iPhone. Plus fort encore, elle mesure le taux de CO2
et indique quand il faut aérer la pièce. Espérons que
d’autres start-up malines trouvent de nouvelles
applications car le bien-être laisse du champ.

La santé

Le sport nous amène naturellement à la santé, un axe possible
pour l’avenir du hi-tech. Sauf que là encore l’imagination stagne
un peu. On multiplie les mêmes appareils à l’image de la balance
connectée. C’est un peu devenu une maladie du hi-tech que d’aller
toujours au plus facile. Un produit plaît, le jour suivant 10 autres fabricants
s’y mettent en copiant. Heureusement que d’autres continuent à aller de
l’avant. Si on revient sur l’exemple de la balance connectée, Withings va plus loin
et y ajoute le rythme cardiaque, l’équilibre des masses et même la qualité de l’air
pour en faire un coach personnel complet. D’autres appareils apparaissent
progressivement avec par exemple des tensiomètres iPhone, de pèse-bébés
intelligents, etc. C’est tout un segment paramédical qui devrait faire la joie des
pharmaciens pour remplacer en produits à valeur ajoutée le bas de contension. 

Sur le salon

Withing nouvelle balance
La balance Withings vous renseigne

aussi sur votre rythme cardiaque

et même sur la qualité de l’air.

Netatmo
Netatmo, la station météo 2.0,

s’affiche sur votre iPhone où

que vous soyez et vous

demande d’aérer votre inté-

rieur quand le taux de CO2 est

trop élevé.

Société Domaine Stand

MyFox Domotique Apollinaire V86

Withings Santé Grand Hall J51

Jawbone Fitness Diaghilev U04 

Netatmo Bien-être Ravel D06

Trendnet/Comtrade Surveillance Ravel   E42

Devolo Surveillance Ravel D40

Garmin Montres running, GPS vélo Grand Hall J83

TomTom Montres running Diaghilev U12
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La robotique

La maison fait aussi penser à la robotique avec un produit star ; l’aspirateur
autonome qui se recharge et se déplace tout seul. D’autres appareils ménagers au
sens large arrivent comme le robot nettoyeur de vitres et la tondeuse robot. Il
semble qu’enfin, l’électroménager veuille sortir de son archaïsme et la prochaine
étape sera de commander tous les gros appareils par le smartphone en WiFi. Sorti
de là, la robotique peine à convaincre et il y a plus de potentiel pour tout ce qui se
contrôle depuis un appareil mobile. Pour ne citer qu’un exemple, Parrot propose
de planter un bâton WiFi dans le pot de votre plante pour vous dire comment
l’entretenir sur votre smartphone. Le jouet aussi utilise de plus en plus cette
possibilité que ce soit avec une voiture radiocommandée par l’iPhone ou un
hélicoptère mais aussi le livre d’enfant interactif avec animations à l’écran de l’iPad.

La surveillance

Il est logique de confier la sécurité au hi-tech également. Le système d’alarme se
connecte au Web et l’alerte se déclenche par le smartphone. Mais c’est la
vidéosurveillance qui séduit le plus. Tous les acteurs du réseau s’y mettent et
certains proposent de solutions réellement innovantes, avec par exemple une
installation entièrement automatique et un visionnement partout sur la planète
par le smartphone comme Trendnet ou encore une caméra qui se branche
simplement au courant pour transmettre chez Devolo.

La domotique

Il n’y a pas que les ampoules qui peuvent se piloter par
iPhone. Pendant des années, on a voulu développer la
domotique mais sans réseau et smartphone, c’est cher et
compliqué. Curieusement maintenant que la
technologie existe, on se presse moins. Mais l’an passé
une ou deux sociétés ont pris cette direction, ce qui a
enclenché le mouvement. Le produit le plus évident est la
prise intelligente qui se pilote en WiFi et donc partout dans
le monde par son smartphone. Belkin propose cela, tout comme
eGardia. C’est pratique pour éviter le gaspillage, simuler la présence ou
même éviter de se lever du canapé. On attend maintenant des concepts plus
ambitieux qui pilotent tout et c’est ce que propose en substance MyFox.

Cette liste non exhaustive montre que de nombreux domaines à explorer peuvent aider le hi-
tech à surmonter la crise d’un appareil historique arrivé un peu en bout de course pour
l’innovation. A moins qu’enfin, on imagine de nouvelles manières de communiquer avec
l’humain que ce soit par la parole, le geste ou le contrôle mental, des axes déjà existants ou
déjà en développement. De même, l’appareil mobile pourra sans doute servir à peu près tout
dans un proche avenir. L’iPhone est déjà capable de promener le chien…
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MyFox
MyFox propose une centrale

qui se relie à la box et des

modules permettant de pilo-

ter à distance les prises, les

volets, le chauffage, etc.

Devolo caméra
La caméra de surveillance Devolo

se branche tout simplement sur le

courant pour se relier au réseau.

L’image est ensuite visible partout

depuis le smartphone.

Moneual
L’aspirateur robot

est le grand hit 

de la robotique, en

attendant mieux.
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Tomtom Go
Au cœur de la carte

Tomtom renouvelle ses modèles haut de gamme avec cette nouvelle version du Go.

Remplaçant les Live 1000 et Live 1005, ce GPS a été entièrement repensé par le constructeur.

Côté design, le nouveau Go est tout en rondeur et fait la part belle aux matériaux de qualité.

L'écran qui augmente en résolution bénéficie enfin de la technologie capacitive. Tout comme sur

les smartphones, le tactile est désormais plus réactif et plus fluide. Le moteur de navigation et

l'interface ont également été complètement revus. Tout est centré sur la carte avec des fonctions

de zoom et des sélections directes de destinations. Sur la carte s'affiche également une barre qui

symbolise le parcours avec les informations sur l'état de la circulation, les incidents et les zones

de danger. Le GPS affiche aussi les bâtiments schématisés en 3D pour les grandes villes. Dans

cette nouvelle mouture, Tomtom offre la mise à jour de la cartographie à vie, mais également

Tomtom Traffic. Ce service qui propose l'info trafic la plus précise du marché était jusqu'à présent

facturé au mois ou à l'année. Pour recevoir ces informations, le GPS est décliné en deux versions,

la première connectée via un smartphone, et la seconde connectée en permanence avec une

carte SIM intégrée mais sans abonnement supplémentaire. 

Écran : 6 pouces

Carte : Europe

Fonctions : assistant changement de voie, sorties d’autoroute 3D,
Text-to-Speech, IQRoutes, Bluetooth, reconnaissance vocale

Dimensions : N.C.

Poids : N.C.
580 €N C
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En forte décroissance, le marché du GPS a vu son nombre d'acteurs se réduire

drastiquement. Les constructeurs encore présents proposent toujours des innovations

et cherchent des pistes dans de nombreuses directions, comme la taille des écrans,

les fonctionnalités de navigation ou le service à l'utilisateur. Ils essayent ainsi de mettre

en place une gamme cohérente de l'entrée au haut de gamme.  Par Roland Marianna

Tomtom Start 20 M
Valeur sûre

La série Start constitue l'entrée de gamme du constructeur.  Le modèle 20 M est doté

d’un écran 4,3 pouces. Le design reste classique. On apprécie le support qui une fois

positionné fait partie intégrante du GPS. En détachant l’appareil du pare-brise, on peut replier

le support qui ne prend alors qu’un minimum d’espace. Par ailleurs, il maintient bien l’appareil

pour éviter les grosses secousses. Le logiciel de navigation propose une ergonomie très

convaincante. Par ailleurs, les graphismes sont plutôt réussis. La recherche d’une destination

est toujours rapide, tout comme le calcul d’un itinéraire. On apprécie particulièrement la

fonction IQRoutes qui donne une heure d’arrivée réaliste en intégrant les statistiques de

circulation des routes en fonction de l’heure et du jour. Pendant la navigation, le Start 20 M

indiquera les voies à prendre lors d’un changement de direction et affichera une

représentation 3D des échangeurs d’autoroute. Bien entendu, le GPS annoncera les zones de

danger. Dans cette dernière version, Tomtom propose la mise à jour de la cartographie à vie.

Écran : 4,3 pouces

Carte : Europe

Fonctions : assistant changement de voie, sorties d’autoroute 3D,
Text-to-Speech, IQRoutes

Dimensions : 119 x 80 x 25 mm

Poids : 181 grammes 580 €139,95 

GPS autonomes
Les cartes à vie aaaaa
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Le taux d'équipement espéré dans le
marché du GPS n'a jamais été atteint et ne
le sera sans doute jamais. En 2012, le

volume a chuté de 19%, par rapport à 2011. Les
automobilistes encore non équipés ne sont pas
pour l'heure en demande d'un produit de
navigation autonome. Le smartphone n'est pas
étranger à ce phénomène. Les applications
disponibles dans les stores ou même pour certains
modèles, celles embarquées, sont amplement
suffisantes pour un usage occasionnel. De plus, les
écrans des téléphones se sont largement agrandis
et s‘avèrent désormais confortables pour cet usage.
Le prix moyen du GPS autonome continue de
baisser, ce qui implique une baisse de la valeur du
marché avec un recul de 23% en 2012. Il faut donc
chercher une piste de valeur en corrélation avec un
bénéfice utilisateur qui soit le plus simple à
expliquer et à démontrer.

La taille de l'écran
Dans un contexte général difficile, le choix du pro-
duit innovant au bon prix est plus que jamais au
cœur de la décision et la taille de l’écran est le point
qui a le plus d'impact pour tous. Avant même de
s’intéresser à telle ou telle fonctionnalité, l’acqué-
reur potentiel compare à prix égal la taille de
l'écran. C’est assez logique car la compréhension du
bénéfice est immédiate. Il y a également une raison
pratique. Avec l'évolution du design des voitures, le
tableau de bord gagne en profondeur et le pare-
brise s'éloigne de plus en plus du conducteur. Le
GPS l’accompagne et les informations sont donc
plus difficiles à déchiffrer si l’écran ne grandit pas. La
taille d’écran correspond donc à une notion de
confort évident et le consommateur ne s’y trompe
pas. Si en 2011, les écrans de 4,4 pouces et plus
représentaient 24% des ventes, en 2012 ce taux
dépassait les 40% et en valeur les 46%. De plus en
plus d’informations s’affichent simultanément dés-
ormais, comme la vitesse limite et les informations
locales par exemple. Si le conducteur doit se
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Garmin nüvi 50 LM
Tout à l’écran

Situé en entrée de gamme des GPS du célèbre fabricant américain, le nüvi 50 LM

embarque des fonctionnalités et une taille d’écran rares à ce niveau de prix. Côté design, c’est

très classique et l’écran de cinq pouces participe à l’encombrement du GPS. Le support reste

identique aux autres produits de la marque. Il est discret et corrige bien les imperfections de la

route. La présentation de l’interface du logiciel de navigation est quasiment identique aussi et

c’est un bon point car l’ergonomie est vraiment bonne. On accède facilement aux différentes

fonctions. La recherche d’une destination est rapide, tout comme le calcul d’un itinéraire. Le

50 LM propose un assistant au changement de voies pour les autoroutes, routes secondaires ou

urbaines. Garmin a bien exploité la taille de l’écran en affichant simultanément l’échangeur en

3D et la carte, ce qui ajoute à la clarté de l’information. Garmin a également implémenté une

indication des limites de vitesses avec des fonctions de correction. Ainsi, si la limitation a

changé sur une route ou qu’elle n’est pas renseignée, l'utilisateur pourra la modifier ou l’ajouter

très simplement. Pour cette version LM, Garmin intègre une mise à jour cartographique à vie.

Écran : 5 pouces

Carte : Europe

Fonctions : assistant changement de voie, Text-to-Speech, mode éco

Dimensions : 137 x 86 x 15 mm

Poids : 221 grammes

Garmin 3597 LMT
Comme un passager

Le tout nouveau GPS de Garmin vient avec de toutes nouvelles fonctionnalités de

navigation. Avec un écran de cinq pouces, le conducteur sera parfaitement mis à l'aise

pendant la navigation. Le design change radicalement avec une finition haut de gamme et

une épaisseur contenue. Le support magnétique permet d'installer et d'ôter l'appareil très

simplement. En plus du changement de design, le constructeur américain a implémenté de

nouvelles fonctionnalités comme le Real Direction et le Real Voice. Le GPS indique ainsi les

changements de direction à la manière d'un passager réel en utilisant de vrais repères comme

les monuments, les bâtiments ou les feux de signalisation à la place du nombre

d'intersections. La navigation devient ainsi nettement plus intuitive. La synthèse vocale a été

par ailleurs améliorée pour être encore plus naturelle. L'assistant de changement de voies

devient actif avec une animation qui guide le conducteur dans la bonne voie, épaulé par un

guide vocal. De plus, le GPS intègre toujours la technologie PhotoReal qui affiche une vue

photo-réaliste de l'échangeur. Sur ce modèle, l'utilisateur aura le droit à une mise à jour des

cartes gratuite pendant toute la vie de l'appareil, tout comme à l'accès au trafic info qui se fera

via une connexion à un smartphone.

Écran : 5 pouces

Carte : Europe

Fonctions : assistant changement de voie, sortie autoroute 3D,
Text-to-Speech, Reconnaissance vocale, Bluetooth

Dimensions : 138 x 77 x 13 mm

Poids : 192 grammes

concentrer pour lire les instructions fournies par le
GPS, la mission de sécurité n’est plus respectée.
Avec des écrans de plus grande taille, il est possible
d’afficher davantage d’informations tout en conser-
vant une lisibilité suffisante. Cela permet aussi de
réduire les manipulations à effectuer pour y accéder
et augmente d’autant la vigilance du conducteur.
C’est là encore assez simple à démontrer en maga-
sin, avec simplement un affichage statique, un
mode démo ou même un autocollant. Enfin, un
écran, désormais au centre des débats, permet aussi
de se différencier avec l’apparition de nouveaux cri-
tères comme la finesse, la réduction des bords et
plus généralement le design.

La navigation avant tout
La collecte d’informations des cartographes comme
Navteq et Tele Atlas ne se résume d’ailleurs plus à la
numérisation des routes. D’innombrables
renseignements annexes sont également
enregistrés et géo-localisés. Les points d’intérêts
spécifiques, la vitesse réelle praticable en courbe,

580 €3 2 9 580 €1 2 9
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abonnement (de cinq à 10 euros mensuels en
général) alors que l’information trafic est comprise
dans le prix du produit. La valeur ajoutée de la
connexion n’est sans doute pas suffisamment claire
dans l’esprit du consommateur et si elle l’est, il ne
juge pas qu’elle soit justifiée par rapport à ses
besoins. Ainsi la segmentation des GPS dotés de
services connectés est passée de 2011 à 2012, de 12
à 8% en volume. Suite à la parution du décret du 3
janvier 2012 dans le journal officiel, qui interdit de
détenir, de transporter ou d’utiliser un appareil
visant à signaler les contrôles routiers (radars fixes,
mobiles, contrôles des forces de l’ordre, etc.),
appelés « avertisseurs de radars », les fabricants ont
transformés leur fonctions avertisseurs de radars en
avertisseurs de zones dangereuses. Les GPS
indiquent ainsi une large zone dans lequel un
contrôle est possible. 

les photos des monuments et bien d’autres détails
encore sont déjà adjoints aux routes. À la
représentation courante s’ajoute la visualisation de
la voie à emprunter lorsqu’elles sont multiples. C’est
l’assistant au changement de voie ou lane assist en
Anglais. Certains logiciels vont même jusqu’à
afficher une vue 3D réelle de l’échangeur
d’autoroute avec les panneaux fidèles à la réalité,
voire même un déplacement dynamique en temps
réel sur le croisement. Là encore, il s’agit de
fonctions utiles qui améliorent la sécurité dans une
jungle périurbaine de plus en plus complexe. La
cartographie est plus que jamais dans les
préoccupations des consommateurs. C'est
pourquoi les offres promotionnelles des
cartographies à vie ont de plus en plus de succès.
Ainsi, le volume de la cartographie à vie est passé
de 3 à 24%, de 2011 à 2012. En valeur, en 2011, la
part de marché était de 4% alors qu'en 2012, elle
est passée à presque 29%.

Des fonctionnalités en plus
Autre conséquence d‘une montée en gamme plus
difficile, des fonctionnalités réservées
traditionnellement aux modèles haut de gamme se
démocratisent peu à peu. Ainsi, la reconnaissance
vocale permet d’entrer un itinéraire entièrement à la
voix mais aussi de modifier le volume, l’ajout d’une
étape ou la recherche d’un point d’intérêt. Pour les
modèles équipés en Bluetooth, l’utilisateur pourra
lancer un appel sans détourner son regard de la
route si le GPS a été synchronisé avec le téléphone
mobile du conducteur. Toujours dans un souci de
réduire au maximum les sollicitations du
conducteur, certains GPS sont même capables de
lire un SMS reçu. Si désormais on retrouve dès
l’entrée de gamme les fonctionnalités de navigation
avancée ou les aides en tout genre, la connexion ne
se démocratise pas vraiment. On revient en effet au
problème de l’investissement par rapport à l’usage
avec une grande difficulté à justifier le surcoût d’un

Mio Spirit 697 LM
Le GPS qui apprend

Le Spirit 697 LM est le tout dernier GPS de Mio. Son écran de cinq pouces et ses bords

imposants lui confèrent une allure massive. Son support résiste néanmoins bien aux chocs. Le

logiciel de navigation Spirit n'a pas évolué. Il dispose toujours d'une recherche et d'une mise en

œuvre d’un itinéraire rapides. On apprécie la recherche par mots clefs qui permet d’entrer une

adresse approximative. Les fonctions supplémentaires d’aide à la conduite sont nombreuses

avec l’affichage des sorties d’autoroute en 3D, l’assistant au changement de voie et un

avertissement lors du dépassement de la vitesse limite. Intégrant les cartes de Tele Atlas, le Spirit

697 propose la fonction IQ Routes. Comme sur les GPS Tomtom lors du calcul d’un itinéraire, les

informations statistiques sur les routes empruntées sont prises en compte pour optimiser le

trajet et afficher un temps de parcours plus proche de la réalité. Enfin, la fonction LearnMe est

capable d’apprendre un style de conduite. Ainsi au bout de quelques trajets, il vous proposera

des itinéraires plus en phase avec les habitudes de l'utilisateur. Enfin, l’appareil embarque

également un module TMC info trafic et le Bluetooth pour synchroniser un smartphone et

recevoir ainsi des informations complémentaires. Mio propose également une mise à jour de la

cartographie à vie.

Écran : 5 pouces

Carte : Europe

Fonctions : assistant changement de voie, sortie autoroute 3D,

Text-to-Speech, IQ Routes, LearnMe, Guide Vert Michelin,
Reconnaissance vocale, Bluetooth, entrées audio/vidéo

Dimensions : 142 x 89 x 18 mm

Poids : 185 grammes
580 €2 0 9

Mobile Devices Munic
Apps de navigation

Mobile Devices n'est pas très connu du grand public mais possède déjà une expérience de

plus de 10 ans dans les services géo-localisés. Le constructeur a donc décidé de proposer son

propre GPS. Reposant sur un système d'exploitation maison, le Morpheus 3, le Munic propose un

GPS de dernière génération, un avertisseur de zone de danger basé sur la communauté Avertinoo

(800 000 utilisateurs), un kit mains libres Bluetooth et un bouquet de services connectés évolutifs.

Le constructeur a donc développé un magasin d'applications ouvert aux fournisseurs tiers.

L'appareil propose déjà huit applications telles que les pages jaunes, la météo, le prix des

carburants et les parkings. L’appareil intègre aussi une carte SIM pour la partie connectée. La partie

GPS est une véritable réussite. La recherche et le calcul de l’itinéraire sont rapides. On trouve

également l’aide au changement de voie. Pour éviter de s’en soucier, le GPS affiche aussi en

permanence la vitesse maximale autorisée et vous prévient en cas de dépassement intempestif.

On regrettera juste une taille d'écran un peu juste avec seulement 3,5 pouces. Le Munic inclus trois

mois d'abonnement. Au-delà, l'utilisateur devra s’acquitter de 5,99 euros par mois.

Écran : 3,5 pouces

Carte : Europe

Fonctions : connecté, avertisseur de zones dangereuses, info trafic,
pages jaunes, parking, prix carburant, météo, kit mains libres, transmetteur

Dimensions : 100 x 63 x 14 mm

Poids : 110 grammes 580 €2 4 9
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Braven        
BVR-1

Enceinte nomade
Braven est un fabricant américain spécialisé

dans l’enceinte nomade Bluetooth de qualité.

Dernier modèle en date, la BVR-1 étonne déjà

par son look pelleteuse avec un chassis en

caoutchouc. En effet, l'enceinte est prévue

pour un usage outdoor avec une résistance

aux chocs, aux températures extrêmes, à la

poussière et à l’eau. Du coup, le châssis affiche

des formes un peu torturées mais pas dés-

agréables à l’œil. Les réglages du volume et la

lecture sont assurés par de larges boutons sur

le dessus de l'enceinte. A l'arrière on trouve

une entrée mini-jack, un port USB et un indica-

teur de niveau de la batterie, le tout étant pro-

tégé par un capuchon étanche qui se visse.

Mais le plus impressionnant, c’est le son pro-

duit. Deux haut-parleurs de 40 mm sont

accompagnés par un radiateur passif. Le résul-

tat est spectaculaire. Le niveau est assez élevé

mais pas délirant non plus. En revanche, il y a

des basses. Pour autant, on ne perd pas les

médiums et les aigus sont satisfaisants. La pré-

sence souffre un peu et le rendu est légère-

ment brouillon, mais pour une enceinte

nomade de cette taille la restitution est excep-

tionnelle et très chaude. 

Fujifilm   
X100s

Compact expert  
Le X100s est le successeur du X100 dont il

reprend d'ailleurs la forme et le design vin-

tage. Il s’agit d’un appareil à focale fixe de 35

mm qui embarque un capteur APS-C sans fil-

tre passe-bas. Fuji répond déjà à la demande

de nombreux utilisateurs en apportant ici et

là des modifications sur l'ergonomie de l'ap-

pareil. Ainsi, la touche de la zone autofocus

passe en haut du trèfle de sélection et le

moteur d’entraînement passe à gauche de

l'écran. Au rayon des améliorations, le viseur

hybride optique/électronique du X100s se

dote désormais d'un affichage LCD de 2,35

Mpixels contre 1,44 auparavant. Fuji a équipé

le X100s du capteur X-Trans ce qui lui a per-

mis d'ajouter un autofocus par détection de

phase. De fait, on sent une véritable améliora-

tion avec un autofocus plus véloce. Au chapi-

tre de la qualité d'image, les résultats sont

exceptionnels. La balance des blanc est bien

gérée, les couleurs sont douces, légèrement

saturées, sans aucun excès. Les nuances sont

nombreuses et les dégradés fournis. En

termes de piqué, le X100s peut rivaliser avec

un reflex plein format. C’est un appareil pour

photographe passionné qui accepte de zoo-

mer avec les pieds pour avoir une qualité

d’image de très haut vol.

LG
NB4530A

Barre de son
Dès le premier contact avec la barre de son

LG, le luxe de sa construction et son design

impressionnent. Elle est associée à un caisson

de grave qui communique avec elle sans fil

(par onde radio.) Habillé de beaux panneaux

en plastique imitant le métal brossé, il est

d'une finition raffinée mais ce n'est rien par

rapport à la barre de son. En effet, le coffret de

cette dernière est constitué d'un superbe

profilé en aluminium brossé. La barre est très

fine et peut être accrochée au mur ou se

glisser très facilement au pied d'un téléviseur.

Pour rester très mince, elle est plus large que

la moyenne (plus large qu'un écran de 40-42

pouces par exemple) et son alimentation

secteur est déportée dans un petit boîtier

externe. La connectique est en outre très

riche. La barre est livrée avec une

télécommande très complète qui peut

notamment piloter les fonctions basiques des

téléviseurs de plusieurs marques. À l'écoute,

le système LG affiche des performances de

très bon niveau. Il est capable de couvrir une

large réponse en fréquence. On notera

cependant une spatialisation un peu timide

et un registre médium avec des sonorités un

peu raides. En revanche,  la barre de son

explore de façon extrêmement convaincante

le grave et délivre beaucoup de détails de

façon cohérente avec un bon équilibre global

des timbres. 

Sol Republic 
Tracks HD

Casque
Le fabricant propose un concept très original.

Ses casques supra-auriculaires de la série

Tracks sont en effet vendus en kit et sont per-

sonnalisables. L'acquéreur a la possibilité de

choisir un kit complet ou de composer le sien

à sa guise en choisissant entre des bandeaux

et des câbles de teintes différentes ainsi que

trois sortes d'oreillettes équipées de transduc-

teurs plus ou moins haut de gamme. La qua-

lité de construction de chaque élément est de

très bon niveau. Le bandeau FlexTech est très

souple et semble très résistant. L'assemblage

ne pose pas de problème. Il suffit d'enfiler les

oreillettes sur le bandeau puis de brancher le

câble. Ce dernier comporte un microphone et

des commandes pour appareil Apple tandis

qu'une housse de rangement molletonnée

est fournie. Malgré sa structure d'apparence

très basique, le Sol Republic Tracks HD offre un

confort et un niveau d'isolation phonique tout

à fait corrects. À l'écoute, la restitution sonore

n'est pas d'une définition extraordinaire mais

elle est très généreuse et chaleureuse avec un

registre médium particulièrement bien tim-

bré et qui apporte beaucoup de luminosité.

Ce casque n'est pas forcément idéal pour de la

musique classique ou jouée sur des instru-

ments acoustiques, mais sur tous les autres

styles, il est très agréable. En outre grâce à ses

basses gourmandes, sa spontanéité et sa vita-

lité, il est parfaitement adapté pour un usage

en balade ou dans les transports.
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CARACTÉRISTIQUES

Enceinte nomade stéréo Bluetooth, puissance 

2 x 3 watts, fonctions mains libres, recharge USB,

témoin de batterie, connexions mini-jack, câble

micro USB, autonomie 11 heures, 127 x 57 x

83 mm, 365 grammes

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Computers Unlimited 

tél.: 01 39 15 92 92

PRIX 179€

CARACTÉRISTIQUES

Type clos, supra-auriculaire, transducteurs 40 mm,

cordon amovible de 1,2 m, microphone et com-

mandes, poids 170 grammes

CATÉGORIE Milieu de gamme

CONTACT www.solrepublic.com

PRIX 129€ 

CARACTÉRISTIQUES

Puissance 2 x 80 watts (barre de son), 150

watts (subwoofer), entrée optique, entrée et

sortie HDMI 1.4, entrée mini-jack, port USB, liai-

son Bluetooth, dimensions 103,8 x 3,54 x 7,5 cm

(barre de son), poids 2,3 kg (barre de son), 7,32

kg (subwoofer)

CATÉGORIE Milieu de gamme

CONTACT LG, tél.: 01 49 89 89 49

PRIX 399€

CARACTÉRISTIQUES

Capteur CMOS APS-C X-Trans, 16,3 Mpixels,

vidéo Full-HD, 60 images/s, optique 35 mm f/2,

écran 3 pouces, 126,5 x 74,4 x 53,9 mm, 405

grammes

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Fujifilm, tél.: 01 30 14 34 56

PRIX 1 149€
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Moneual 
MR7700

Aspirateur
Le MR7700 est un robot aspirateur automatisé

conçu par le coréen Moneual. Extérieurement,

le produit est réussi, on regrette juste l'utilisa-

tion d'un plastique noir brillant qui semble cap-

turer autant de poussière que l'aspirateur lui-

même. Le MR7700 est particulièrement fin et

pourra donc se faufiler sans problèmes sous la

plupart des meubles. L'appareil est livré avec

une base de chargement, un mur virtuel et

deux télécommandes. L'une d'entre elles per-

met de téléguider le robot, une fonction amu-

sante mais sans grand intérêt. Le nettoyage en

lui-même est efficace pour un entretien au jour

le jour. Seules les saletés humides lui poseront

problème, les brosses n'étant pas adaptées.

L'appareil est étonnamment silencieux, au

point d'être tout à fait supportable s’il fonc-

tionne dans une autre pièce. L'algorithme de

navigation est un peu décevant. Si dans l’en-

semble la surface est bien couverte, l’aspirateur

se refusait obstinément de passer à certains

endroits. L'autonomie est d'environ une heure

30 ce qui correspond à une surface de 60 m².

Cet aspirateur robot fait partie des meilleurs du

marché avec un nettoyage efficace mais une

navigation perfectible.

Alcatel 
One Touch
Star 

Smartphone
Le One Touch Star est un smartphone entrée

de gamme mais pour une fois, cela ne se

remarque pas particulièrement. Le design est

réussi et si le plastique est omniprésent, il est

de très bonne qualité. La finition est irrépro-

chable également. L'écran de quatre pouces

utilise la technologie Amoled et adopte une

résolution correcte (800 x 480). C'est plus que

satisfaisant dans cette gamme de prix. Le

reste de la configuration est du même acabit.

Le processeur double cœur n’impressionne

pas mais suffit amplement à faire fonctionner

de manière fluide l'Android 4.1 embarqué.

Alcatel a d'ailleurs eu le bon goût de n'utiliser

qu'une surcouche très légère, l'essentiel de

l'expérience étant donc de l'Android de base.

L'autonomie est d’à peine un jour et demi ce

qui est un peu court. Le One Touch Star est

donc une très bonne surprise avec des perfor-

mances solides, un design agréable et surtout

un prix attractif dans cette taille d‘écran. 

Guide
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Samsung
Galaxy Note 8.0

Tablette
La tablette Galaxy Note 8.0 est un véritable

ovni. En reprenant le design de sa ligne de

smartphones Galaxy et en ajoutant des

fonctions de téléphone à son produit,

Samsung a brouillé les lignes entre le

smartphone et la tablette. La version

disponible en France pour le moment est WiFi

uniquement, ce qui rend le produit bien

moins ambigu. Extérieurement, la Note 8.0 est

une copie agrandie du Galaxy S3. On retrouve

les mêmes lignes et le plastique glossy

identique. C'est fin et léger mais comme pour

les smartphone le choix du tout plastique

n'est pas très qualitatif. L'ergonomie est

bonne, même si l'appareil est trop grand pour

être utilisé d'une seule main. On apprécie

beaucoup la présence de boutons physiques

nettement plus agréables que les ersatz

numériques. L'écran LCD 8 pouces (1280 x

800) est de bonne facture mais sa résolution

n’est pas très élevée pour un modèle haut de

gamme. On note que le stylet est toujours

aussi précis. Le processeur quadruple cœur

remplit très bien son office en faisant tourner

le système de manière parfaitement fluide. On

remarque au passage que ledit système est

lourdement modifié avec des fonctions

multitâche avancées. Au final, la Galaxy Note

8.0 est une bonne tablette, équilibrée et riche

en fonctions mais un peu chère. 

Apple Mabook
Pro Retina 13“

Notebook
Il aura fallu quelques mois à Apple pour

réussir à faire subir le traitement Retina à la

version 13 pouces de ses Macbooks. On

retrouve la même recette que sur le grand

frère avec plus de finesse et surtout un écran

très haute résolution. Extérieurement le

design est connu mais rendu encore plus

appréciable par la cure d'amaigrissement

subie. La suppression du lecteur optique a ses

avantages. On passe à 1,9 cm d'épaisseur

pour à peine 1,6 Kg. La connectique est

correcte mais on aurait préféré davantage de

ports USB en lieu et place du connecteur

Thunderbolt supplémentaire. Sans surprise,

l'écran est magnifique, tant par sa résolution

(2560 x 1600) que par sa forte luminosité et

ses couleurs bien calibrées. On regrette

toutefois l'absence de puce graphique

dédiée, le HD4000 intégré a de la peine à

supporter une telle résolution et il y a des

ralentissements occasionnels. Il sera éga-

lement impossible de jouer. Heureu-sement

l'autonomie est bonne avec un peu plus de six

heures. Le Macbook Pro Retina 13“ est une

superbe machine mais dont le  rapport

performances prix souffre des limitations du

matériel graphique actuel. 

CARACTÉRISTIQUES

Écran Amoled 4 pouces, processeur double cœur

1 GHz, mémoire 4 Go, capteur photo 5 Mpixels,

Android 4.1, micro-USB, 117,9 x 60,8 x 9,7 mm,

120 grammes

CATÉGORIE Entrée de gamme

CONTACT TCL Mobile, tél. : 01 46 52 61 00 

PRIX 199€

CARACTÉRISTIQUES

Écran LCD 8 pouces, processeur Samsung Exynos

quadruple cœur 1,6 GHz, Mémoire 16 Go, WiFi n,

micro-USB, micro-SD , 203,1 x 135,9 x 7,95 mm,

338 grammes

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Samsung, tél : 08 25 08 65 65

PRIX 399€

CARACTÉRISTIQUES

Diamètre 32 cm, hauteur 8cm, 3,2 Kg, 1 brosse

centrale, 2 brosses latérales, bac 800 ml, niveau

sonore 60 db, surface couverte 80 m²

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Big Robots, tél. : 09 79 55 54 16 

PRIX 549€

CARACTÉRISTIQUES

Processeur Intel Core i5 double cœur 2,5 GHz,

mémoire vive 8 Go, écran 13,3 pouces LED bril-

lant (2560 x 1600), puce graphique Intel HD4000,

SSD 128 Go, WiFi n, Bluetooth 4.0, 1,6 kg

CATÉGORIE Haut de gamme

CONTACT Apple, tél : 01 69 86 34 00

PRIX 1499€
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Mars : 
War Logs

Jeu de rôle/action
Le 2 mai (PC)

Ce jeu de rôle embarque le joueur sur une

planète Mars dévastée où l’eau est devenue

l’objet de toutes les convoitises. L’aventure

va suivre un renégat affrontant de

puissantes compagnies sur la colonie ainsi

que d’étranges créatures locales. Dans une

ambiance cyberpunk, le joueur va pouvoir

faire évoluer son personnage mais aussi

participer à des combats qui sont ici gérés

en temps réel. Signé par les Parisiens de

Spiders Studio (Of Orcs and Men), ce titre

est disponible sur PC (physique et digital) et

prochainement sur PS3 et Xbox 360 en

digital.

PLAN MARKETING 

L’éditeur met en place une campagne interna-

tionale sur le web, à destination des joueurs de

RPG. Sites de jeux vidéo, Youtube, réseaux

sociaux sont au centre du dispositif qui entend

également activer la communauté. 

MISE EN PLACE NC

DÉVELOPPEUR Spiders Studios

EDITEUR Focus Home Interactive

DISTRIBUTEUR Focus Home Interactive

NOMBRE DE JOUEURS 1 

JEU EN LIGNE Non

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ 

19,90€ (PC) 

The Walking
Dead

Aventure

Le 14 mai
Unanimement désigné comme l’un des

meilleurs titres de 2012, The Walking Dead

signé Telltales se présente comme un jeu

d’aventure par épisodes. Le titre repose sur

l’univers de la fameuse licence de comics,

aussi déclinée en série TV. Jusqu’ici vendue

uniquement sous forme dématérialisée,

cette première saison profite aujourd’hui

d’une sortie physique en Europe sur PS3 et

Xbox 360. On retrouve donc ici sur une

galette les cinq épisodes et l’on profite de

menus et sous-titres en Français. 

PLAN MARKETING 

Non communiqué. Disponible en exclusivité chez

Micromania.

MISE EN PLACE Non communiquée

DÉVELOPPEUR Telltale Games

EDITEUR 505 Games

DISTRIBUTEUR Micromania

NOMBRE DE JOUEURS 1 

JEU EN LIGNE Non

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ 

29,99€

Action

Le 22 mai
Techland (Dead Island) propose un

nouvel épisode de la saga Call of

Juarez, des jeux d’action en vue

subjective dans l’ambiance du

western. Le joueur est ici embarqué

dans une chasse à l’homme intense

puisqu’il s’agit d’affronter les plus

grands hors-la-loi de l’Ouest

comme Billy The Kid, Jesse James…

Autant dire que les duels devraient

tenir la vedette ici, le joueur ayant

la possibilité de développer des

compétences spécifiques pour son

héros. Le jeu sort en version

dématérialisée sur les trois plates-

formes, le PC accueille également

une version physique pour les

magasins. 

PLAN MARKETING 

Non communiqué 

MISE EN PLACE 

Non communiqué

DÉVELOPPEUR Techland

EDITEUR Ubisoft

DISTRIBUTEUR Ubisoft

NOMBRE DE JOUEURS 1 

JEU EN LIGNE Non

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ

15€ environ

Call of Juarez Gunslinger
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Fuse

Action

Le 30 mai
Jeu d’action à la troisième personne très

orienté arcade et coopération, Fuse met en

scène un groupe de soldats chargés de

récupérer une technologie extra-terrestre

surpuissante tombée en de mauvaises

mains. Quatre joueurs peuvent coopérer en

ligne, tandis qu’un joueur seul pourra

passer d’un agent à l’autre via une fonction

« Incarnation ». Dotés d’armements

spécifiques, les combattants peuvent les

combiner pour augmenter les dégâts

infligés. Chacun des quatre soldats pourra

évoluer au fil de l’aventure via un arbre de

compétences, commun aux différents

modes de jeu.     

PLAN MARKETING Non communiqué

MISE EN PLACE Non communiquée

DÉVELOPPEUR Insomniac Games

EDITEUR Electronic Arts

DISTRIBUTEUR Electronic Arts

NOMBRE DE JOUEURS 1 à 4

JEU EN LIGNE Oui

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ 

70€ environ

Resident Evil
Revelations 

Action/aventure

Le 24 mai
Sorti en janvier 2012 sur Nintendo 3DS,

Resident Evil Revelations est aujourd’hui

adapté sur les consoles de salon et le PC. On

retrouve donc Jill Valentine, Chris Redfield et

quelques autres dans une aventure débutant

dans un sinistre cargo où les morts-vivants et

autres abominations mutantes sont derrière

chaque coin de mur. Avec ces nouvelles

versions, le jeu s’enrichit avec des graphismes

en HD, de nouveaux effets de lumière, un

mode de difficulté supplémentaire ou encore

un ennemi inédit. Le mode multijoueurs Raid

accueille aussi plusieurs nouveautés

exclusives.

PLAN MARKETING Non communiqué

MISE EN PLACE Non communiquée

DÉVELOPPEUR Capcom

EDITEUR Capcom

DISTRIBUTEUR Capcom

NOMBRE DE JOUEURS 1 à 2

JEU EN LIGNE Oui

PRIX PUBLICS CONSEILLÉS 

40€ (PC) à 50€ (consoles) environ 

Action/aventure 
Le 6 juin 

Journey, dernière production en

date du studio américain

Thatgamecompany, profite d’une

sortie en format Blu-ray. Un an

après son arrivée sur PlayStation

Network, ce titre unique est désor-

mais proposé au sein d’une com-

pilation, le disque réunissant éga-

lement les deux précédentes pro-

ductions du studio (Flow, Flower).

Des jeux à la réalisation et au

gameplay tout simplement hypno-

tiques. Une galette donc à conseil-

ler impérativement (Journey était

l’un des titres phénomènes de

2012) pour les joueurs qui n’au-

raient pas eu l’occasion de se le

procurer en digital. 

PLAN MARKETING Non communiqué

MISE EN PLACE Non communiquée

DÉVELOPPEUR Thatgamecompany

EDITEUR Sony Computer

Entertainment

DISTRIBUTEUR Sony Computer

Entertainment

NOMBRE DE JOUEUR 1

JEU EN LIGNE NC

PRIX PUBLIC CONSEILLÉ 

20€ environ 

Journey : 
Collector’s Edition
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