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L’Algérie compte aujourd’hui plus de 22 millions 
d’abonnés à la téléphonie mobile, mais seulement 
2,5  millions d’internautes et malheureusement parmi 
ces 2,5 millions, trop peu nombreux sont ceux qui 
bénéficient d’une connexion Internet haut débit type 
ADSL.
Le constat est tellement frappant que l’équipe N’TIC 
s’est penchée sur le sujet, en répertoriant, pour vous, 
l’ensemble des fournisseurs d’accès Internet ADSL 
et avons même décortiqué et analysé leurs offres 
afin, espérant-le, que chaque algérien puisse s’infor-
mer de l’existence de ces offres et en bénéficier.

N’TIC, avec ses moyens et ressources limités, tente 
comme à son habitude depuis maintenant plus d’un 
an  de  jouer un  rôle actif dans la progression des 
nouvelles technologies en Algérie, en vous apportant 
des informations utiles et pratiques.
A ce titre, vous trouverez sur cette édition n° 14,  en 
plus de notre dossier ADSL, une sélection de sites 
web algériens (dans notre rubrique Webdialna) com-
plètement dédiés aux femmes, car elles sont de plus 
en plus nombreuses à se connecter à la toile. 
Aussi sur ce numéro 14, une multitude de trucs et as-
tuces pour parfaire vos connaissances techniques.

Il ne vous reste plus qu’a vous détendre et apprécier 
le contenu de votre magazine préféré. 

Bonne lecture.       
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SACA, un rendez-vous pour faire décoller les centres d’appels en Algérie

Le premier salon algérien des centres d’appels 
(SACA) se tiendra les 18-19 novembre à l’hôtel 
Hilton Alger.
Organisé par SIRA ALGERIE, entreprise de droit 
algérien faisant partie du réseau MRH France 
Maghreb, initiateur d’événements profession-
nels de premier plan en France et au Maghreb. 
Le secteur des centres d’appels en Algérie accu-

se un retard considérable si on le compare à celui 
des voisins tunisiens et encore plus marocains. 
Néanmoins, vu les atouts qu’il représente, le 
marché local constitue un vrai gisement pour la 
création de centres d’appel, et peut en tirer une 
grande part du marché maghrébin si les pouvoirs 
publics font preuve d’une volonté réelle et claire 
de lever les contraintes susceptibles de bloquer 

les investissements dans ce domaine.
En effet, l’environnement juridique est devenu 
propice à la création de centres d’appels, comme 
le prouve la législation régulée par l’ARPT et im
pulsée par le Ministère de tutelle.

De plus les tarifs des télécommunications, l’un 
des principaux postes de coûts d’un centre d’ap-
pels, viennent de connaître une nouvelle baisse, 
comme l’a annoncé le management d’Algérie 
Télécoms au dernier SICCAM du mois de mai 
dernier.

Pour sa première édition, le SACA se veut comme 
un coup de pouce pour faire décoller le secteur 
des centres d’appels en Algérie, en rassemblant 
tous les acteurs du secteur : 
pouvoirs publics, donneurs d’ordre, prestataires 
tant nationaux qu’étrangers.

Le SACA sera également une grande opportunité 
pour faire connaître les atouts du marché algérien 
des centres d’appels et proposer les meilleures 
solutions de création de centres d’appels en Al-
gérie afin de participer à la maturité de ce dernier, 
qui devrait générer plus de 20 000 emplois au 
cours des trois prochaines années.

Dans le cadre d’une tournée en Europe et au Ma-
ghreb, Steve Ballmer, PDG de Microsoft Corpora-
tion a fait une halte de 48 heures à Alger, durant 
laquelle il a été reçu par le président de la répu-
blique et de nombreux membres de l’exécutif.

Dans ses différentes déclarations, Ballmer a 
réaffirmé les ambitions du géant informatique 
américain pour le marché algérien, notamment 
dans les domaines de l’éducation, des télécom-
munications et nouvelles technologies, et pour le 
déploiement des programmes liés à la jeunesse 
algérienne.
Lors d’un grand show à l’américaine organisé à 
l’Hôtel Aurassi, il a déclaré que, durant les pro-
chains mois, des propositions concrètes seront 
présentées au gouvernement algérien, voici les 
principaux projets que  Microsoft compte concré-
tiser dès 2008.

La rencontre de Steve Ballmer et M. Benbouzid, 
Ministre de l’Éducation Nationale, a confirmé la 
volonté de Microsoft de doter le système éducatif 
du support et de l’expertise de Microsoft dans la 

mise en place de projets tels que le «Microsoft 
Learning Gateway » ou « Passerelle du Savoir 
Microsoft », Il s’agit d’une plate-forme de colla-
boration modulable offrant des outils et des ser-
vices à l’ensemble des intervenants du processus 
d’apprentissage et ainsi permet l’échange et le 
partage de ressources pédagogiques.

La collaboration peut aussi porter sur le projet «In-
novative Teachers Forum » qui permet à tous les 
professeurs passionnés d’innovation à travers le 
monde, d’échanger leurs pratiques pédagogiques 
et de partager leur  savoir-faire ou sur l’installa-
tion de « School Technology Innovation Centre », 
des centres où sont enseignées les technologies 
Microsoft.

Cela consiste en la mise en œuvre de program-
mes de transfert technologique et de pôles d’in-
novation en Algérie, notamment par la participa-
tion aux activités du cyberparc technologique de 

Sidi Abdellah.
Le développement des nouvelles technologies en 
Algérie passe aussi par le renforcement du rôle 
de Microsoft dans l’opération 
«Ousratic» .

Notons que plusieurs plaintes ont été déposées 
par Microsoft au début de cette année, contre 
quelques entreprises agréées dans le cadre de 
l’opération OUSRATIC, et ce à cause de la com-
mercialisation de produits contrefaits de la mar-
que Microsoft.

Visite de Steve Ballmer en Algérie : 
Des projets de développement des NTIC en Algérie dès 2008.

Développement du secteur des TIC 
en Algérie « Cyberparc » et « projet 
Ousratic »L’éducation :
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La suite bureatique 
Lotus Symphony fait un tabac
La firme américaine IBM a investi la branche 
des suites bureautiques avec un produit nommé 
Lotus Symphony qui est déjà disponible gratuite-
ment sur Internet. 

Concurrente directe de la suite Office de Micro-
soft et de Open Office, cette nouvelle suite est 

composée d’un traitement de texte “Lotus Sym-
phony Documents“, d’un tableur “Lotus Sympho-
ny Spreadsheets“ et d’un outil de présentation, 
“Lotus Symphony Presentations“.
Victime de son succès, IBM dit avoir été dépassé 
par la demande de téléchargements. 

Avec plus de 100 000 demandes de téléchar-
gement dès la première semaine de la mise en 
ligne, IBM a dû tripler le nombre de serveurs, et 
simplifier le processus d’enregistrement.

Selon Mike Rhodin, responsable des offres de 
collaboration et de productivité d’IBM, le plus 
important est que le logiciel se retrouve dans le 
plus possible d’ordinateurs : “Le but final ici est la 
prolifération des standards ouverts“.

Revers de la médaille, avec autant de personnes 
testant la suite, les critiques affluent,  mais il faut 
le signaler, il s’agit seulement d’une version bêta 
1. Une seconde version est prévue dans les 6 à 8 
semaines, et la version finale est attendue début 
2008.
En attendant, vous pouvez télécharger la suite 
gratuitement sur http://symphony.lotus.com/.

Nokia veut se positionner sur le mar-rr
ché des logiciels de navigation
Le fabricant de téléphones mobiles NOKIA propo-
se 78 dollars par titre Navteq « l’éditeur de cartes 
numériques américain », ce qui porte le montant 
du rachat à 8,1 milliards de dollars (5,7 milliards 
d’euros).

«L’acquisition a été approuvée par le conseil 
d’administration des deux entreprises et doit 
encore faire l’objet de la validation 
des autorités financières et de l’en-
semble des actionnaires», indique 
le groupe finlandais.

Nokia ajoute que “Navteq conti-
nuera de proposer ses services à 
l’industrie mobile“.

Avec ce rachat, le fabricant  fin-
landais entend se diversifier sur le 
marché à forte croissance des logi-
ciels de navigation.

Il sera également en mesure de dé-
velopper les fonctions de navigation 
dans ses propres smartphones.
Nokia avait déjà racheté l’an passé 

l’éditeur de logiciels de navigation allemand GATE 
5, qui utilise des données cartographiques prove-
nant de Navteq.

Le principal concurrent de Navteq, Tele Atlas, est 
quant à lui en cours de rachat par le numéro un 
mondial des terminaux GPS: le néerlandais Tom 
Tom.

Un site de surveillance de Google annonce 
que le moteur de recherche Google est in-
festé par un spam.
The Google Watchdog  indique  que le spam 
s’est infiltré comme un vers dans Google in-
dex sans se faire prendre. 
Résultat, certaines recherches ont produit en 
résultat de nombreuses listes de sites Inter-
net en chinois. 
Les sites, moins bien classés par Google et 
apparaissant pourtant en tête de résultat des 
recherches, sont pour la plupart des repro-
ductions de contenus de sites américains.
Lorsque l’utilisateur clique sur l’url de l’un de 
ces sites, il est redirigé vers un site totale-
ment différent qui tente de lui faire installer 
un malware.
Les sites .cn ne semblent être hébergés nulle 
part, ce qui rend évidente la manière dont ils 
se sont infiltrés dans le Google ranking.
The Google Watchdog avertit que les sites 
frauduleux orientent les Googlebot (les ro-
bots chercheurs du moteur) à une adresse 
où le contenu peut être indexé tout en recon-
naissant les utilisateurs normaux redirigés 
vers un site qui contient le malware.

Toutes les théories possibles sont avancées 
sur la manière de procéder des spammeurs. 
Il se pourrait qu’il s’agisse d’une attaque in-
terne utilisant des BotNets qui cliqueraient 
sur les liens en s’identifiant avec des adres-
ses IP indépendantes afin d’augmenter le 
page rank.

Aucune réaction de la part de Google pour 
l’instant.

Le moteur de recherche
Google
infecté par un Spam
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Cet été, nos confrères de ZDNet.fr ont réalisé une
étude auprès des moteurs de recherches, Google,
AOL, Microsoft, Yahoo et Ask.com, ces derniers
semblent avoir modifié leur politique en matière
de protection de la vie privée de leurs utilisa-
teurs.

Cookies, adresse IP, publicité ciblée… N’TIC vous 
résume les nouveautés.
La bataille fait rage entre les principaux acteurs
du web; C’est à celui qui se montrera le plus pro-
tecteur des données personnelles de ses utilisa-
teurs.  Google n°1 mondial a ouvert la marche
début juin, sous la pression d’un groupe d’experts
rattachés à la Commission européenne.

La société a alors ramené à 18 mois la durée
de conservation des logs de connexions de ses
utilisateurs, puis à 2 ans la durée de vie de ses
cookies.
Le moteur de recherche Ask.com  lui a suivi dès
juillet, aussitôt suivi également par Yahoo et Mi-
crosfot, ainsi que par AOL.
Jusqu’à présent relativement laissé de côté par
ces sociétés, la protection des données person-
nelles devient désormais quasiment un argument
marketing.

Car au-delà de la performance des sites ou de
l’ergonomie du service, les internautes disposent
désormais d’un critère supplémentaire pour choi-
sir leur moteur de recherche : la politique de pro-
tection de la vie privée.

Google l’a bien compris, en inaugurant le mois
dernier un cycle de vidéos pédagogiques sur la
question.
Reste que dans le flot d’annonces de cet été, dif-
ficile d’avoir une vision claire des pratiques des
uns et des autres.
C’est pourquoi  nos confrères de CNET News.com
sont retournés voir ces cinq sociétés, pour éta-
blir un comparatif sur la durée de rétention des
données, leur anonymisation, ou l’utilisation de la
publicité comportementale (qui consiste à utiliser
l’historique de recherche de l’utilisateur pour lui
servir des publicités ciblées).

Toujours selon nos confères de CNET News.com,
si l’on se réfère aux déclarations de chacun, le
moteur de recherche Ask.com est celui qui se
montre le plus protecteur de la vie privée des in-
ternautes.
Il est le seul à promettre de lancer un outil, AskE-
raser, qui permettra aux internautes de paramé-
trer le moteur de recherche de façon à ce que ses
requêtes ne soient pas enregistrées.

Il a été précédé sur ce point par le métamoteur
Ixquick, qui promet un fonctionnement étique à
ses visiteurs.
De plus, Ask.com s’est engagé à ne pas proposer
de publicité comportementale.
Pour les quatre autres moteurs, les résultats sont
plus mitigés : Google conserve ses données 18
mois avant de les rendre anonymes.
Il efface la partie de l’adresse IP qui conduit di-

rectement à l’internaute, mais garde les chiffres
permettant par exemple de localiser l’utilisateur
(son pays). 
En revanche, comme Ask.com, Google n’a pas
(encore ?) recours à la publicité comportemen-
tale.
Microsoft, de son côté, va plus loin que Google
sur la suppression des données personnelles :
les cookies et les adresses IP sont séparées de
façon définitive des requêtes tapées par les in-
ternautes.

En revanche, il utilise la publicité comportemen-
tale sur son moteur de recherche (msn.com et
Live Search).
Les résultats des autres sociétés (Yahoo et AOL)
sont mitigés de la même manière (voir le tableau
récapitulatif ci-dessous).

Quoiqu’il en soit, ces modifications, quelle que
soit leur ampleur, représentent une grande évolu-
tion dans la politique des moteurs de recherche.
Les mêmes questions posées aux mêmes acteurs
début 2006 apportaient une réponse unique : les
données sont conservées aussi longtemps qu’el-
les sont utiles. Autant dire indéfiniment.

Aujourd’hui, l’utilisateur peut choisir son moteur
en fonction de sa sensibilité à la question de la
protection des données personnelles.

Bataille des moteurs de recherche autour des 
données personnelles

06

Moteur Durée de conservation
des données

Données supprimées
ou rendues anonymes

Publicité
comportementale

Possibilité de refuser (opt-
out) la publicité comporte-
mentale

ASK Plusieurs heures Supprimées Non Pas concerné

AOL 13 mois Supprimées Non Oui

Google 18 mois Rendues partiellement
anonymes

Non Pas concerné

Microsoft 18 mois Supprimées Oui Non(*)

Yahoo 13 mois Rendues partiellement
anonymes

Oui Non

(*) opt-out possible uniquement sur les sites tiers, pas sur msn.com

Les moteurs de recherche et la vie privée
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Windows Update  bug suite à une 
simple restauration
Microsoft a admis qu’une faille dans son service 
de réparation du système sous Windows XP en-
dommage de manière permanente le système 
et l’empêche d’appliquer les derniers patchs de 
sécurité.
Cette année déjà, Microsoft avait sorti ce qui 
avait été nommé une “mise à jour dissimulée” de 
Windows Update. Normalement, les utilisateurs 
doivent approuver les installations de nouveaux 
patchs et sont avertis de l’installation et du redé-
marrage de la machine. 
Cette mise à jour de Windows update était passée 
outre ces vérifications et avertissements et avait 
été installée sans accord de l’utilisateur, sans 
même qu’il n’en ait conscience.
Toujours est-il qu’il apparaît aujourd’hui qu’un 
système souffrant d’un problème quelconque 
nécessitant l’utilisation de l’utilitaire de répara-
tion de système ne pourra plus utiliser Windows 
Update car la mise à jour dissimulée de Windows 
update modifie des fichiers originaux de Windows 

alors que la fonction de réparation du système les 
restaure dans leur version originale.
Du coup, Windows update bug et les utilisateurs 

ne peuvent plus installer de mises à jour.Bien sûr, 
vous pouvez modifier manuellement la base de 
registre pour que tout re-fonctionne mais ça ne 
paraît pas être la solution idéale. Pour l’instant, 
aucune solution officielle n’a été avancée par Mi-
crosoft. 
Beaucoup d’administrateurs système se deman-
dent pourquoi Windows update avait dû être pat-
ché, surtout de cette manière bizarre.

Intel collabore avec 
15 pays et ensei-
gne les enseignants

Bill Clinton l’ex président des Etats-Unis a vi-
vement remercié Craig Barett d’Intel lors de 
l’annonce d’Intel qui prévoit un programme 
d’entraînement pour 1.5 million d’enseignants 
dans 15 pays du monde.
Bill Clinton ajoute que Craig Barett siègera 
dorénavant au conseil de la Clinton Global 
Initiative (CGI). 
Intel travaillera donc avec 15 pays dont  l’An-
gleterre et l’Inde afin d’entraîner les ensei-
gnants. Les cours d’Intel seront disponibles en 
ligne, adaptés aux normes de l’enseignement 
de chaque pays, et traduits dans la langue de 
chaque pays concerné.

Avant Première sur Vista+1
Les premières infos concernant la prochaine ver-
sion de Windows commencent à arriver.
Cette future version de l’OS s’intitule pour le mo-
ment Vista +1.

La présentation qui en a été faite aux spécialistes 
se concentrait sur deux points clé du futur OS : 
Les PCs sans disque et le stockage ethernet. 
A priori ce nouvel OS va rattraper d’ici disons trois 
ans son retard sur des possibilités que possède 
Citrix depuis deux ans (comme l’OS en streaming 
et le stockage sur le net) .

Ces nouvelles fonctions s’appuieront sur le iSCSI 
et autres technologies de stockage réseau de ce 
type. Ceci explique peut-être pourquoi Intel a fait 
du iSCSI un standard  lors du dernier IDF.
La première nouveauté est donc un OS en strea-
ming, tout comme le fait Citrix (et d’autres) depuis 

des années. Le fonctionnement est basé sur des 
stations sans disque de stockage, et en parlant 
aux entreprises, Microsoft insiste sur le fait que 
pas de stockage sur disque implique davantage 
de sécurité. 
Pas si sûr, puisque en utilisant ce principe, toutes 
les stations-client sont vulnérables à une attaque 
dès lors que le serveur est sous une emprise né-
faste.
Cette fonctionnalité est une combinaison de PXE, 
WinPE et iSCSI permettant de relier un PC client 
sans disque vers un serveur qui stockera les fi-
chiers et fournira l’OS en streaming à la station 
client.
L’autre grosse nouveauté est le stockage sur le 
réseau. 
La présentation était assez peu détaillée à ce 
sujet et ressemblait plus à une profusion d’idées 
qu’à un projet clairement défini. 

L’idée principale est de permettre de brancher un 
lecteur quelconque sur le réseau, et être reconnu 
par tous les postes du réseau qui y auront alors 
accès.

Pour terminer indiquons que cette présenta-
tion comprenait la mention «Ces fonctionnalités 
constituent des propositions d’améliorations mais 
ne doivent pas être considérées comme des choix 
finaux pour Windows Vista +1».

Internet  est-il déjà 
dépassé ?

L’individu qui avait porté le Pentagon’s Advan-
ced Research Projects Agency, ARPAnet pour 
les intimes, dit qu’Internet est complètement 
dépassé. Larry Roberts avait lancé ARPAnet, 
qui était le précurseur d’Internet. Dans une 
interview au Wall Street Journal, Roberts dit 
que la technologie soutenant le Web date de 
40 ans et devrait être complètement repen-
sée. Il indique que lorsqu’il travaillait avec 
ARPAnet, il n’était pas sûr de la durée de vie 
de cette technologie, notamment parce que le 
système ne garantit pas qu’un paquet d’infor-
mation arrivera à destination.
Il est maintenant convaincu qu’il y a un grand 
nombre de problèmes car les sociétés utili-
sent Internet pour passer des appels télépho-
niques et les consommateurs commencent 
à s’intéresser à la vidéo en ligne. Il rappelle 
qu’Internet n’a pas été conçu pour que les 
gens regardent la télévision et, en tant que 
concepteur, il est bien placé pour le savoir. Il 
a lancé une start-up, Anagran, qui propose un 
routeur qui analyse le trafic sur le Web pour 
déterminer s’il s’agit d’un email, d’un film ou 
d’un appel téléphonique et optimise la bande 
passante nécessaire à la transmission.
C’est l’une de ces nombreuses start-up qui 
essaie de produire des équipements et des 
logiciels pour accélérer le trafic Internet ou 
accroître la capacité des réseaux.
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Nokia utilisera la puce d’Intel, conçue pour les
terminaux dédiés à l’Internet mobile, et les ap-
pareils audiovisuels grand public, sur ses futures
tablettes Nokia série N. 
Ces dernières devraient incarner - dès 2008 - les
premiers appareils WiMAX, dotés d’une connecti-

vité internet. Plates-formes informatiques multi-
médias au format de poche, ces tablettes Internet
Nokia  série N ont été conçues spécifiquement
pour un usage internet.
En outre, elles seront dotées d’un navigateur Web
de type Mozilla, ainsi que de fonctions de messa-

gerie électronique, et pourront gérer des applica-
tions telles que Skype et Rhapsody. Fonctionnant
sous Linux, et équipées de la puce WiMAX, elles
pourront par exemple se connecter au réseau Wi-
MAX Xohm de Sprint.
Rappelons à ce titre que le WiMAX mobile est
une technologie de connectivité sans-fil, pour-
vue de performances élevées (bande passante
de plusieurs Mb/seconde, portée très étendue),
et parfaitement adaptée au transfert de fichiers
volumineux.
Les terminaux et équipements WiMAX dont l’in-
teropérabilité aura été validée permettront aux
utilisateurs de profiter d’une connexion internet
permanente.
Du fait de sa technique MIMO (Multiple Input,
Multiple Ouput), la puce d’Intel est optimisée pour
les petits formats et pour une faible consomma-
tion électrique. 
Elle améliore également la réception et stimule le
débit dans les contextes radio difficiles.
Intel, Nokia et Nokia Siemens Networks ont
d’ores et déjà entamé des essais d’interopérabi-
lité de leurs équipements avec des dizaines de
produits d’autres fabricants et entrepris des tests
de conformité aux standards WiMAX.

Le WiMAX:
Trois géants s’associent, Intel, Nokia et Nokia Siemens
Networks
Petite révolution dans le monde de la connectivité WiMAX: afin d’assurer l’interopérabilité entre les équipements sans-fil WiMAX signés Intel, 
Nokia et Nokia Siemens Networks, les trois grands noms se sont associés. Des tests d’interopérabilité sont d’ailleurs d’ores et déjà en cours, 
tandis que la prochaine puce WiMAX signée Intel pourrait équiper les tablettes Internet de marque Nokia.

WiMAX

Samsung, Le constructeur coréen a présenté un nouveau mobile accep-
tant deux cartes Sim.  
Il s’agit du DuoS D880 qui permet d’insérer 2 cartes Sim, qu’elles pro-
viennent du même opérateur ou non, et de plus, fonctionnelles en même 
temps. Lorsqu’un appel abouti sur l’une des cartes, un pictogramme 

averti l’utilisateur afin qu’il sache sur 
quel numéro on tente de le joindre. 

Le D880 permet aussi de choisir la 
sonnerie d’appel pour différencier les 
deux lignes présentes dans le mobile.
A côté, le DuoS D880 vous propose 
des caractéristiques techniques  plutôt 
classiques, un écran de 2,3» avec une 
résolution QVGA, un clavier coulissant, 
un APN de 3,2 Megapixels avec auto-
focus, Bluetooth 2.0, tuner FM, le tout 
dans 104x51x18,9mm.

Quelques mois seulement après le lancement du Shine, un modèle plutôt 
féminin, LG décline son modèle en plusieurs coloris : le Shine «Titanium 
Black», un modèle plus sombre, sans doute plus masculin, mais proposant 
les mêmes caractéristiques : connectivité EDGE, APN 2 Mpixels avec optique 
Schneider Kreuznach et lecteur audio et video. Il est compatible Bluetooth 
et USB. 
D’autres versions : « Pink » et « Gold » ont aussi fait leur entrée, le Shine 
devient donc tout rose et tout doré, pour le plus grand plaisir des fans de 
mobile brille-brille. 

Proposant un ensemble 
complet de fonctionnali-
tés, liées à un design qui 
vous donnera envie de 
l’utiliser, ce téléphone est 
le cadeau idéal, à se faire, 
ou à faire aux personnes 
qui nous sont chères !

un téléphone dual Sims Nouvelles versions du LG Shine



Le groupe germano-nippon se retire du marché 
des PDA et des GPS autonomes suite au déclin 
croissant des ventes d’appareils non communi-
cants. 
Fujitsu-Siemens, acteur majeur de la mobilité 
met fin à la production de sa gamme d’assistants 
personnels (PocketLOOX) et de navigateurs GPS 
autonomes. 
Malgré des renouvellements réguliers de ses sé-
ries T, C, N (le dernier date d’un an), le construc-
teur préfère se retirer du marché des PDA non 
communicants face à l’explosion des ventes de 

smartphones. 
Malgré des machines performantes, Fujitsu-Sie-
mens n’arrivait pas à faire décoller les ventes 
de ses PDA à base de Windows Mobile (certains 
avec l’édition Phone) alors que les terminaux sous 
Windows Mobile pour smartphone connaissent 
un franc succès, notamment grâce à HTC.

 Fujitsu-Siemens entend continuer la commercia-
lisation des PocketLOOX jusqu’à la fin de l’année 
mais ne souhaite pas se lancer dans l’élaboration 
de smartphones.

Après le départ de Toshiba du marché des PDA 
non communicants (en 2004), puis de Dell (l’an-
née dernière), l’abandon des assistants person-
nels par Fujitsu-Siemens sonne le glas de ceux-ci 
même si  HP semble persister dans cette voie. 
La demande en GPS autonomes (PND pour Per-
sonal Navigation Device) est encore forte, bien 
que l’intégration de système de navigation dans 
les smartphones augure d’un avenir plus sombre. 
Cette annonce se produit alors que la division 
Fujitsu-Siemens serait sur le point d’être racheté 
par Acer selon le quotidien taïwanais Economic 
Daily.

Fin des PDA et GPS Fujitsu
Siemens d’ici fin d’année

Adobe Lite 3, le Flash sur mobile
bientôt disponible
L’opérateur NTT DoCoMo et le fabricant Nokia ont 
travaillé main dans la main pour développer la 
dernière version de Flash pour mobile, la version 
Adobe Lite 3.

Le produit va rétablir l’équilibre entre le monde du 
desktop et le monde du téléphone mobile. Grâce 
à Lite 3 il sera désormais possible d’intégrer des 
applications Flash au format mobile.

Selon Lee Epting, du Forum Nokia (le site com-
munautaire des développeurs Nokia), “Flash Lite 
3 va nous permettre de délivrer un contenu plus 
riche à nos clients, comme des vidéos ou des 
sonneries animées”.
Forum Nokia prétend lancer “une nouvelle 
communauté pour les professionnels créatifs 
aujourd’hui, apportant aux designers et aux dé-
veloppeurs Flash les outils nécessaires pour dé-
livrer leurs créations aux milliards d’utilisateurs 
de mobiles”.

Si le Forum ne montre pour l’instant aucun signe 
d’activité dans ce sens, trois nouveaux appareils 
sont livrés en pâture  : un LG Prada, un LG Cho-
colate et un Samsung D900 qui contiennent une 
interface utilisateur Flash.

Lite 3 est étudié pour tourner sur une large gam-
me de systèmes d’exploitation pour mobiles, pas 
seulement Symbian ou les séries 60 mais égale-
ment Windows Mobile.

Une oreillette Bluetooth
solaire

Les oreillettes Bluetooth se démocratisent 
de plus en plus à cause des retraits de per-
mis. Mais leur autonomie est parfois juste 
ou pire on peut oublier son chargeur à la 
maison. Le constructeur Iqua a peut être 
trouvé la parade.
Cette parade est simple : le Soleil. La Sun 
est la première oreillette Bluetooth solaire. 
Les capteurs solaires sont disposés en 
façade pour permettre une recharge dès 
qu’un rayon de soleil apparaît. C’est une 
oreillette plutôt légère avec ses 14 gram-
mes sur la balance. Il lui faut, pour se re-
charger, 9h en intérieur et 12h à la lumière 
du jour (en cas de faible ensoleillement).
L’Iqua Sun sera disponible dès le mois de 
Novembre .

RIM  roi : 20 millions de 
BlackBerry vendus

Les fans d’Apple et d’iPhone ont un sé-
rieux concurrent pour la domination to-
tale du monde, un certain RIM BlackBerry 
qui attend impatiemment qu’on vienne le 
concurrencer sur son trône.
RIM a déclaré son 20 millionième Smart-
phone vendu dans le monde et 10 millions 
d’abonnés. Dans les prochains mois, ce 
sont 1,6 milliard de dollars qui rentreront 
dans les caisses et 1,65 million de nou-
veaux abonnés qui devraient se laisser 
séduire par la mûre reine.
Mais pourquoi donc RIM performe aussi 
bien sans être devenu une religion et sans 
saint-patron à sa tête?
Réponse: Apple n’a pas bien fait ses de-
voirs au cours marketing “bien cibler sa 
clientèle”. Dans cette guerre des fruits, ce 
sont les clients business qui payent et non 
les geeks fanboys.
Apple a tout simplement laissé le marché 
corporate ouvert au BlackBerry en se trom-
pant de cible.
Responsable exécutif associé de RIM, 
Jim Balsillie, prépare aussi le Blackberry 
à marcher sur les plates-bandes d’Apple, 
loin d’abandonner le marché corporate. 
Les recherches effectuées par la société 
montrent que la demande pour le modèle 
BlackBerry Pearl sur le marché grand pu-
blic est suffisamment forte pour se lancer 
dans l’aventure. Le marché chinois est 
aussi étudié de près.

MOBILITÉ
actualités dossier pratique auto webdialna loisire relaxmobilité

09
N°14 - Octobre  2007

emploi



OPERATEURS
actualités dossier pratique auto webdialna loisire relaxmobilité

10
N°14 - Octobre  2007

emploi

Ramadhan, rentrée scolaire 2007
Les opérateurs téléphoniques au cœur de la société
Comme chaque année à l’arrivée du mois de Ramadhan, les trois opérateurs de téléphonie mobile Algériens font la course aux promotions pour le plus 
grand bonheur de leurs abonnés, sans oublier toute une tranche de notre société, qui elle, a besoin d’un acte de solidarité où les différents opérateurs et 
leurs abonnés seront unis pour soulager même une petite partie de leurs souffrances.

C’est devenu une tradition chez l’opérateur citoyen Orascom Telecom Algérie de lancer des opé-
rations de solidarité chaque mois de Ramadhan. Pour ce mois de Ramadhan 2007, OTA associe 
l’ensemble de ses 12 millions d’abonnés et les invite à participer et à tendre leurs mains afin de 
soulager les souffrances d’une tranche d’Algériens à ne pas négliger.

OTA et en collaboration avec le Ministère de la Santé et de la Réforme Hospitalière, dédie l’opération 
de ce Ramadhan à la réalisation d’un centre de recherches et de traitement contre les maladies 
cancéreuses. Les coûts de réalisation de ce centre de recherche et de traitement de maladies can-
céreuses sont estimés à 120.000 000 DA, toutefois l’endroit et les délais de réalisation ne sont pas 
encore définis. 

Les djezzyens contribueront à cette opération en effectuant les mêmes gestes de tous les jours, à sa-
voir : activation ou rechargement de lignes, paiement d’une facture, envoi d’un SMS, ou acquisition 
d’un produit OTA, pour chaque transaction citée, OTA prélèvera 10 DA de ses propres gains.

Djezzy à confirmer une autre fois sa vocation et son image d’entreprise citoyenne soucieuse d’amé-
liorer la qualité et le niveau de vie des Algériens. Rappelant que pour le Ramadhan 2006, OTA avait 
lancé une opération de solidarité pour l’acquisition de 10 cliniques mobiles pour les citoyens habi-
tants les zones isolées, et l’opération de récolte de 6 milliards de centimes et leur répartition sur des 
associations caritatives en 2005.

Conscients des contraintes financières redoutées par de nombreuses familles nécessiteuses à cha-
que rentrée scolaire surtout que celle de cette année coïncidait avec le mois de Ramadhan. 

Nedjma l’entreprise citoyenne en partenariat avec les Scouts Musulmans Algériens ont voulu mener 
conjointement une opération de solidarité pour aider 10 000 enfants à entamer leur nouvelle année 
scolaire avec de nouveaux cartables équipés de toutes les affaires scolaires nécessaires.

Une cérémonie a été organisée, le 10 septembre, au siège de Nedjma à Ouled Fayet, lors de laquelle, 
Nedjma a remis ce don à la direction des scouts qui se chargera, à son tour, de les distribuer a 
travers 30 wilayas du pays.

Nedjma confirme sa volonté de dessiner le sourire sur le visage des enfants démunis en invitant 
1500 de ces enfants le 26 septembre au Cirque Amar « Il Florilegio » Installé à proximité de l’office 
des parcs et des loisirs du Caroubier à Alger. Nedjma ajoute que lors du passage du cirque Italien ‘’Il 
Florilegio’’ à Oran et à Constantine, une opération similaire a été organisée en direction des enfants 
défavorisés de ces deux villes.

Par ailleurs, Nedjma n’a pas oubliée le mois de Ramadhan et pour cette occasion, et comme signe 
de grande générosité, Nedjma a offert une quantité de 100 tonnes de denrées alimentaires à plu-
sieurs communes du pays.

Djezzy en fait une tradition

Nedjma rend le sourire aux enfants
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Hadjadj Errahma, une opération lancé par Mobilis en partenariat avec le ministère de la solidarité et 
le Croissant Rouge Algérien à l’occasion du mois sacré du Ramadhan. 

L’opérateur historique algérien versera 10 DA à chaque transaction effectuée par ses abonnés durant 
le mois de Ramadhan, pour permettre aux personnes âgées de Diar Errahma et des Maisons de 
Vieillesse d’avoir la joie de réaliser leur pèlerinage du Hadj à la Mecque.

Mobilis invite l’ensemble de ses 9 millions d’abonnés à participer à cette opération de solidarité pour 
voir s’épanouir le visage de ses personnes.

Le geste ne leur coûtera rien,  mais apportera surement le sourire à plus de 80 personnes âgées  
en leur donnant l’occasion d’accomplir l’un des cinq piliers de l’islam et visité les lieux saints de 
l’islam.

Mobilis offre l’occasion à ses abonnés de vivre la solidarité à chaque activation d’une nouvelle ligne, 
chaque rechargement à partir de 200 DA ou règlement d’une facture et ce du 1er au 18 octobre 
2007.

Ce geste n’est pas le premier du genre chez Mobilis, rappelant qu’en Août 2006 et toujours en par-
tenariat avec le Croissant Rouge Algérien, Mobilis avait lancé une opération solidarité avec le peuple 
Libanais et celle du Ramadhan 2005 ou Mobilis a reversé la totalité des revenus des différents jeux 
SMS qu’il organise, sur toutes les chaînes de radio et télévision, pendant le mois de Ramadhan, au 
profit du Croissant Rouge Algérien.

Mobilis pense aux personnes âgées

L’opérateur historique de téléphonie mobile, 
MOBILIS, a annoncé, le 17 Septembre dernier le 
lancement du service « RACIMO », en partenariat 
avec Algérie Poste.

Il s’agit d’un nouveau mode de rechargement 
électronique qui permet aux clients des offres 
prépayées et post-payées de MOBILIS, d’ef-
fectuer gratuitement, à distance, et à n’importe 
quelle heure, des opérations de rechargement 
automatiques à partir d’un compte CCP ; de leurs 
comptes prépayés ou de celui d’un tiers abonnés 
de MOBILIS.

Pour MOBILIS, il s’agit d’alléger le circuit de dis-
tribution et de réduire les coûts liés à la distribu-
tion des cartes de rechargement. 

« N’importe quel client de MOBILIS, pourra désor-
mais recharger son compte sans être contraint de 
se déplacer jusqu’aux points de ventes. 

Nous offrons donc plus de souplesse et de confort 
à nos clients », souligne M. Belhamdi, PDG de 
MOBILIS.

Ghania Houadria, directrice générale d’Algérie 
Poste, estime, quant à elle, que « Racimo » consti-
tue « Sans conteste un prélude aux transactions 
mobiles, telles que le m- payement ou en encore 
le m-bnaking ». 

Racimo place ainsi irréversiblement MOBILIS ET 
Algérie Poste dans une trajectoire technologique 
prometteuse.

Notons que le montant prélevé est transféré de 
manière instantanée sur son compte prépayé 
MOBILIS ou un autre compte tiers MOBILIS. 

Pour  rappel, le client doit au préalable adhérer 
au service, et obtenir ainsi son code personnel et 
confidentiel. 

S’agissant des transactions financières, par 
mesure de sécurité, seul le titulaire du compte 
est habilité à effectuer des opérations sur son 
compte.  

Fruit d’un partenariat entre MOBILIS et Algérie Poste

Le service « RACIMO » effectif depuis la 
mi-septembre.



N’TIC :
Votre mission en Algérie s’achève dans quelques 
jours, quel bilan tirez vous de vos cinq ans à la 
tête de Samsung Algérie ? 

M. Shin :
Durant ces cinq dernières années, il y a eu beau-
coup de changements dans plusieurs activités 
et plusieurs plans aussi, c’est juste avant 2002-
2003 que le marché algérien a commencé à être 
régulé selon les normes, c’était donc une bonne 
opportunité pour Samsung, puisque nous étions 
déjà  installés et nous avions pu en profiter de 
cette réorganisation afin de présenter et montrer 
notre savoir-faire à travers nos services et nos 
produits High-tech 

Au tout début, nous nous sommes concentrés 
sur les produits électroménagers et audiovisuels 
et avec l’ouverture du marché de la téléphonie 
mobile,nous avons essayé d’avoir la part de mar-
ché la plus importante. Actuellement nous voulons 
nous élargir dans le domaine de l’informatique et 
des nouvelles technologies. 
Lors de mon installation en 2002, il n’y avait que 
deux personnes qui travaillaient dans un petit 
bureau à la tour du Hilton, actuellement, nous 
sommes plus d’une dizaine de personnes dans 
un grand bureau en plein centre de Hydra.

N’TIC :
Quels sont les objectifs que vous vous êtes fixés 
lors de la prise de vos fonctions en 2002 ? 

M. Shin : 
Mon premier objectif en 2002 était d’atteindre un 
chiffre d’affaires de 23 millions de dollars et nous 
l’avons réalisé, cette année nous l’avons multi-
plié par 4 pour atteindre les 100 millions cette 
fin d’année.

N’TIC : 
Sur quel segment tirez-vous  le plus de profit ?

M.Shin :
C’est le segment de l’électroménager/audiovisuel 
et plus précisément les téléviseurs LCD.

N’TIC :
Pouvons-nous avoir des détails concernant cha-
que segment ?

M.shin : 
Pour les produits informatiques : 
Nous ne vendons pas des produits finis mais plu-
tôt des composants  essentiellement des moni-
teurs Samsung.

Pour la distribution des moniteurs, nous sommes 
numéro un. Ce n’est pas le cas pour le reste et 
notre objectif est de devenir leader sur ce seg-
ment dans les prochaines années
Actuellement, nous vendons plus de  CRT que de 
LCD mais c’est une tendance qui va être inversée 
bientôt. 

Pour le GSM :
Pour ce qui est  du haut de gamme, nous sommes 
les premiers en Algérie, pour le moyen gamme, 
nous partageons le marché avec Nokia, et pour 
l’entrée de gamme nous sommes un petit peu 
absents et cela est dû à la stratégie générale de 
Samsung qui vise à s’investir beaucoup plus dans 
le haut et moyen gamme en pensant au futur et 
aux nouvelles technologies qui vont arriver.

Pour l’électroménager : 
Sur les produits LCD nous sommes le numéro un 
en Algérie et nous espérons et croyons beaucoup 
au changement des tendances des téléviseurs 
CRT vers le LCD ce qui représentera une opportu-
nité à saisir pour nous. 
Nous avons aussi un produit que les concurrents 
n’ont pas. c’est le téléviseur SLIMFIT, il s‘agit d’un 
téléviseur qui est assez plat qui n’est pas un LCD 
ni un CRT. Ces derniers sont dédiés aux consom-
mateurs qui ne peuvent pas se permettre des té-
léviseurs LCD ou PLASMA.

Pour les autres produits électroménagers, nous 
devons communiquer plus pour expliquer que 
Samsung ne vend pas seulement des GSM et des 
produits LCD et que nous sommes disponibles 
partout avec une gamme très large de produits.
N’TIC : 

Samha, un projet lancé en partenariat avec Ce-
vital, consistait en la création d’une entreprise 
chargée du développement d’un réseau de dis-
tribution des produits Samsung, et la réalisation 
d’une unité de fabrication de biens électroména-
gers. 
Qu’en est-il de la première phase de ce projet ? 
Combien de wilayas couvre Samha aujourd’hui ?, 
Le démarrage de l’usine est prévu pour quand ?

M.Shin :
L’usine de montage va être lancée au courant de 
l’année prochaine. Pour l’instant nous avons des 
difficultés par rapport au choix du terrain, une 
chose qui ne dépend pas de Cevital ou de Sam-
sung mais c’est plutôt un problème administratif.

N’TIC :
Quels sont les produits qui seront fabriqués ou 
montés dans cette usine ?

M.Shin : 
Pour l’instant, nous allons nous lancer dans les 
téléviseurs SLIMFIT, pour les LCD et PLASMA leur 
montage en Algérie coûtera plus cher que leur 
importation, nous sommes prêts à investir dans 
le montage des écrans LCD et PLASMA, cela dé-
pendra du développement du marché.
Nous assurerons aussi de montage d’appareils 
électroménagers donc des climatiseurs, des ma-
chines à laver et des réfrigérateurs.

N’TIC:
Parlez-nous de votre réseau de distribution.
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Hogan Shin, Directeur Général de Samsung Algérie

« L’usine de montage de Samsung va être 
lancée au courant de l’année prochaine »

Propos recueillis par N. LOUNES.
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M.Shin :
Quand on parle de distribution, il faudra disso-
cier entre les Plaza et le réseau de distribution 
à travers les professionnels du secteur, les Plaza 
sont présents pour conforter le consommateur 
et dire que nous sommes présents à travers nos 
différents produits et notre services après vente, 
ils sont au nombre de 9 actuellement et notre 
objectif est d’atteindre 30 Plaza pour couvrir le 
territoire national. 
Certains de ces PLAZA seront franchisés. 
Mais le plus important c’est de développer un ré-
seau de distribution à travers des professionnels 
qui activent sur le marché algérien, ce réseau de 
distribution est composé actuellement  de 9 re-
vendeurs compétents. 

N’TIC : 
De manière générale, quel est le bilan du parte-
nariat entre Samsung et Samha ?

M.Shin :
Il y’a beaucoup d’échanges et de transfert d’ex-
périences dans le domaine de la technologie et 
du marketing, nous envoyons assez souvent des 
ingénieurs et des techniciens de notre partenaire 
pour faire des formations à Dubaï, en Corée ou ici 
localement.
Notre partenariat nous a permis de partager nos 
expériences et notre savoir-faire pour développer 
une relation durable entre non seulement Samha 
et Samsung mais aussi entre nos deux pays. 
Donc nous avons une stratégie en commun pour 
atteindre cet objectif.

N’TIC :
Qui sera votre successeur ?

M.Shin : 
Je pense que c’est un Monsieur qui a beaucoup 
de chance de venir travailler en Algérie .

M. YUN a beaucoup d’expérience dans les pro-
duits Samsung en général et dans le CKD (le 
montage). 

J’espère et je souhaite qu’il puisse comprendre 
rapidement le marché Algérien car c’est un mar-
ché en pleine évolution et offre beaucoup de po-
tentialités.

N’TIC : 
M. Shin va surement partir vers d’autres aven-
tures avec Samsung, peut-on connaître sa des-
tination ? 

M.Shin :
Je vais rejoindre la direction générale en Corée, 
je travaillerai par ailleurs dans une division qui 
est en relation directe avec Samsung Algérie et 
qui sait, peut être, que je reviendrai dans un futur 
proche en Algérie.

Yacine Khellaf - Directeur ventes et Marketing téléphonie mobile de Samsung Algérie.

Samsung est le leader sur le segment des mobiles moyen et 
haut de gamme en Algérie. 
N’TIC :
Sur quels segments mise Samsung dans le do-
maine de la téléphonie mobile ?
M. Khellaf :
Durant l’année 2001 Samsung a mis en place une 
stratégie afin de se démarquer de ses concur-
rents en mettant sur le marché des téléphones 
mobiles moyen et haut de gamme avec des fonc-
tions et des matériaux plus raffinés par rapport à 
nos concurrents, nous avons pu ainsi nous pla-
cer dans la moyenne gamme avec des modèles 
tel  que le E250, un slide-up qui possède l’option 
Bluetooth, un appareil photo, des options digne 
d’un grand téléphone pour un prix accessible aux 
budgets modestes.

N’TIC : 
Comment expliqueriez-vous ce positionnement , 
sachant que les parts du marché des ventes de 
mobiles moyen et haut de gamme sont 
infimes ?
M. Khellaf :
Il est vrai que le marché actuel concerne essen-
tiellement la téléphonie première génération, 
mais ça commence à changer car les opérateurs 
ont compris qu’ils doivent s’intéresser à de nou-
veaux services qu’ils doivent offrir à leurs clients, 
diversifier leurs offres,  ainsi développer un por-
tefeuille de produits pour le consommateur qui va 
pouvoir drainer un retour sur investissement. 
La tendance est en train d’aller de l’entrée de 
gamme vers le moyen gamme, et du moyen 
gamme vers la haut de gamme
En ce qui concerne Samsung, nous essayons 

actuellement de développer un partenariat avec 
tous les opérateurs, sachant que nous avons 
une division Samsung Fun Club qui propose des 
contenus très variés en images, musiques, jeux et 
autres adaptés pour le marché algérien.
N’TIC : 
Samsung est-il prêt pour l’introduction de la 3G 
prévue pour juin 2008 ?
M. Khellaf :
Nous commercialisons actuellement des télépho-
nes mobiles 3G, tel que le i600 ou prochainement 
le lancement en Algérie du U700, en recherchant 
sur internet vous constaterez que nous sommes 
très puissants dans la 3G, laissons donc aux opé-
rateurs le soin de bien préparer leurs plateformes 
et le contenu viendra par la suite.
N’TIC : 
Quels sont vos distributeurs en téléphonie
 mobile ?
M. Khellaf :
Il faut savoir que tous les distributeurs souffrent 
très sérieusement du marché noir, heureusement 
que l’Etat fait tout pour que ça change, nous 
avons même proposé des projets pour appliquer 
certaines méthodes afin de réduire l’importation 
illégale, et de notre part nous axons sur la ga-
rantie de nos produits, malgré ce marché mou-
vementé.

Actuellement nos distributeurs sont : Kpoint-
com, Time Com et MobiOne, nous essayons de 
mettre une politique qui pousse vers la stabilité 
des prix et la fidélité des revendeurs par rapport 
à nos distributeurs, nous essayons d’assurer un 

accompagnement qui est nécessaire et important 
pour la viabilité et la santé de nos relations avec 
nos distributeurs.
N’TIC : 
Qu’en est-il du service après-vente ? et qui l’as-
sure ? 
M. Khellaf :
Comme c’est le cas pour chaque constructeur, le 
service après vente est assuré par nos distribu-
teurs, chacun s’est doté d’une équipe technique 
hautement qualifiée qui offre la garantie néces-
saire au consommateur, Nous effectuons réguliè-
rement des sessions de formation et de perfec-
tionnement, sur place ou à l’étranger, assurées 
par des experts Samsung de Corée ou de Dubaï.
N’TIC : 
Pour terminer, nous aimerions avoir quelques 
chiffres. 
M. Khellaf :
Cette année nous espérons atteindre les 600 000 
mobiles vendus, pour une part de marché d’en-
viron 25 %.



Honneur aux femmes dans ce Web Dialna consa-
cré aux sites féminins algériens.

Voilà pour vous mesdames quelques sites web 
qui sauront vous satisfaire.

Mélangeant culture, beauté, cuisine, actualité et 
musique vous trouverez réunis tout ce que vous 
cherchez sur le web.

Ces portails dédiés à la femme algérienne sau-
ront vous apporter quelques moments de détente 
sur le web avec des conseils, des témoignages et 
des informations vous correspondant.

Spécial femmes

Les dames d’abord :
Faites place, la femme est à l’honneur sur 
Dziriya.net. 
Ce site se décrit lui-même comme étant 
le portrait de l’Algérienne moderne sur le 
net. 

Très bien construit et régulièrement mis à 
jour, c’est un plaisir de découvrir un petit 
bout de toile dédiée à la femme algérienne 
dans toute sa splendeur. 
On y retrouve tout ce que les femmes ap-
précient et tout ce qui les intéress.
Dziriya.net peint ici l’image de la femme 
algérienne à travers des sujets comme la 
mode, la beauté ou encore l’amour en sui-
vant sans cesse leurs actualités. 
Le site laisse la parole à toutes les fem-
mes qui désirent s’exprimer ou partager 
leur sentiment dans une rubrique où les 
internautes livrent en toute pudeur leur 
état d’âme.

www. dziriya.net

Portail pour la femme algérienne :
Le site algérie-femme.com, donne à toutes 
les femmes du web un petit coin où elles 
trouveront réunis tous les thèmes et les 
sujets qu’elles peuvent rechercher sur le 
web. 
Ce portail faisant l’éloge de la femme algé-
rienne, prend son rôle à cœur et relate avec 
précision des thèmes comme la beauté ou 
la mode ou encore la cuisine.

Toujours en se rapportant à la femme, une 
revue de presse est entretenue afin d’avoir 
réuni sur une même page tous les faits 
divers, brèves ou dossier concernant la 
femme qu’elle soit algérienne ou de tout 
autre pays. 

Algérie-femme.com est un espace de dé-
tente où se mêlent culture et beauté fémi-
nine pour les femmes algérienne qui cher-
chent un site qui leur correspondont.

www.algerie-femme.com

Femmes-dz un espace personnel pour 
chaque femme :
Ce portail dédié aux internautes féminins 
fait une revue de presse très complète 
sur le thème de la femme, que ce soit en 
national, en international ou encore même 
quelques histoires insolites. 
C’est aussi une source non négligeable sur 
les codes et les lois de la famille et de la 
femme. 
Mais le petit plus de Femmes-dz est qu’il 
permet à chacune de créer un espace per-
sonnel où lui sont proposés divers services. 
Ainsi en créant un compte les membres 
pourront rédiger un journal, des articles, 
dialoguer avec les autres membres ou en-
core créer un blog. 

Un portail très convivial qui apporte aux 
femmes du web l’information dont elles 
ont besoin et une liberté d’expression à 
travers le web.

www.netalgerie.com/femmesdz/
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Nedjma a lancé au début du mois de septembre sa « Clé Internet Edge », l’offre permet une mobilité aux abonnés de Nedjma sur tout le territoire 
national, par le biais d’une simple clé USB vous vous connectez à internet sans modem, ni ligne téléphonique.
N’TIC s’est procuré un pack N’ternet de Nedjma et l’a testé pour vous !

Avis de la rédaction :

Simple d’utilisation (aucun paramétrage), la Clé 
N’TERNET cible les personnes (étudiants, pro-
fessionnels) ayant besoin d’accéder facilement à 
Internet en mobilité ou désireuses de compléter 
leur accès Internet fixe.

Le débit est loin de celui de l’ADSL, mais res-
te beaucoup plus intéressant que celui des 
connexions RTC et des solutions WIMAX grand 
public.

Correspondant parfaitement aux personnes en 
mobilité, cette offre N’TERNET de Nedjma est 
aussi la solution idéale pour les régions reculées 
non couvertes par les connexions filaires.

Le pack :

Présenté dans une jolie boîte aux couleurs de 
l’opérateur étoilé, le pack Nedjma est 
composé de :
- La clé USB Nedjma (modem USB edge)
- Une sim ( puce ) data Nedjma
- Un câble USB Y
- Un manuel d’utilisation 
- Un cd d’installation

L’installation :

Avant de procéder à l’installation à l’aide CD four-
ni, il est impératif de retirer la clé USB du port.

La clé est très simple à installer, grâce à l’assis-
tant d’installation du mobile phone tools (applica-
tion qui gère la connexion internet via la clé), vous 
n’avez qu’à cliquer sur suivant jusqu’à l’installa-
tion finale de la clé.
Après le redémarrage de votre ordinateur et 
l’introduction de la sim dans la clé et de la clé 
dans le port usb de l‘ordinateur, vous aurez auto-
matiquement une icône pour le lancement de la 
connexion sur votre bureau.

La Connexion :

Pour activer la connexion, il suffit de cliquer sur 
l’icône mobile phone tools , puis sur le bouton ré-
servé à la connexion.
Une fois activée, l’interface mobile phone Tools , 
indique le réseau, le  nombre d’octets téléchargés 
et la durée de la connexion.

D’autres fonctionnalités sont accessibles sur cet-
te interface, tel que l’envoi de SMS et de fax, mais 
nous n’avons pas pu effectuer ces opérations.

La Qualité et vitesse de la 
connexion :

Nous avons testé la connexion dans différents en-
droits de la capitale (mais surtout dans les locaux 
de N’TIC à Birkhadem) et à différentes heures de 
la journée et nous avons constaté d’abord la dis-
ponibilité de la connexion dans 100% des tenta-
tives de connexion.

Quant au débit de connexion, il variait d’une 
connexion à l’autre avec une moyenne de 72 Kbit 
/seconde (9ko/ seconde), et un pic à 108 Kbit/
seconde.
NB : Pour tester la connexion, nous avons utilisé 
deux sites différents : 
le journaldunet.com et speedtest.net.

Test de la clé N’TERNET de Nedjma



Qu’est ce que le haut débit ?

Le haut débit ou plus communément appelé 
l’ADSL (Asynetic Digital Suliscriber ligne) est une 
technologie moderne qui transforme la ligne té-
léphonique analogique ou numérique à l’accès 
internet large bande. La ligne ADSL permet ainsi 
d’établir simultanément une liaison pour les don-
nées et pour la voix.

Annoncée en grande pompe par l’ex-ministre des 
TIC, Amar Tou, fin 2003, l‘ADSL n’a réellement 
pris son envol qu’à partir de l’année 2006. 
Selon Slimen Djellal, Country Senior  Officer d’Al-
catel Lucent, « le marché algérien du haut débit 
affiche une très forte croissance, qui se traduit 
chez les fournisseurs de services par une exten-
sion de l’infrastructure et une  augmentation du 
taux de couverture ».

Pour M. Kheirredine, PDG d’Algérie Télécom (AT), 
de gros efforts d’investissement et de dévelop-
pement seront consentis pour doubler le nombre 
d’abonnés pour l’Internet haut débit d’ici à la fin 
2009.

Le marché du Haut débit en Algérie :

Aujourd’hui, seuls deux fournisseurs d’accès se 
partagent le marché de l’ADSL en Algérie, il s’agit 
de l’opérateur historique Algérie Télécom (et sa 
filiale Djaweb) et le privé   l’Eepad. 

Cette situation de « quasi-monopole » n’a pas 
manqué d’influer négativement sur les prix, le 
débit et la qualité de la connection.
En effet, alors que dans les pays  nantis, on pro-
pose des packs (ADSL 20 Mega / S + Chaînes 
TV + Téléphone fixe illimité) à des prix avoisinant 
2500 DA / mois (25 euros en moyenne), nous en 
sommes encore chez nous à des connections de 
256Kb / S pour le même prix et sans bouquet TV, 
sans parler des problèmes de saturation et de « 
bug » dont se plaignent de nombreux internautes 
algériens.

Nos voisins marocains sont mieux lotis que nous, 
En effet, le Maroc est aujourd’hui premier en ter-
mes d’accès ADSL en Afrique devant la Tunisie, 
l’Afrique du sud, l’Egypte et l’Algérie
De plus , les trois opérateurs présents sur les 
marché, à savoir :
Maroc Télécom (Opérateur historique), Meditel et 
Maroc connect, proposent depuis quelques mois 
des offres triple Play de base :    
Internet + téléphone sur Ip (Uo Ip) + bouquet de 
chaînes TV à partir de 3500 DA, de quoi faire  rou-
gir les providers algériens !
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Dossier : L’internet Haut Débit (ADSL)
Passez à la vitesse supérieure
Vous étiez nombreux à nous demander de consacrer un dossier sur l’ADSL. C’est chose faite. Le numéro de ce mois vous propose un comparatif 
ADSL  complet des offres sur le marché afin de bien choisir votre abonnement. Vous y trouverez tous les tarifs, et toutes les offres détaillées avec 
leur débit, mais aussi, les carences et les insuffisances des offres.

Par Abdelhafid AZOUZ

Les offres ADSL en Algérie

Fawri
Tarifs de l’offre grand public :

CATEGORIES DEBIT / KBITES DUREE PRIX / DA TTC / MOIS

60 h / mois 800 DA

Au-delà de 60 heures 20 DA / Heure

Illimitée 1688 DA / 1300 DA

60 h / mois 1688 DA / 1300 DA

Au-delà de 60 heures 40 DA / 30 DA Heure

Illimitée 3388 DA / 2500 DA

60 h / mois 3388 DA / 2500 DA

Au-delà de 60 heures 50 DA / 40 DA Heure

Illimitée 6188 DA / 3900 DA

128A

B

C

128

256

512

Algérie Télécom
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Avantage promotionnel
- Pour  un abonnement de plus de 6 mois : le modem est gratuit+ 60 heures gratuites.
- Pour un abonnement de plus de 6 mois (durée illimitée) : Le modem est gratuit + 1 mois gratuit.
- Pour un abonnement d’une année : Le modem est gratuit + 120 heures gratuites.
- Pour un abonnement d’une année (durée illimitée) : Le modem est gratuit + 2 mois gratuit.

Avantage promotionnel 
- Pour un abonnement de plus de 6 mois : Le modem est gratuit + 1 mois supplémentaire
- Pour un abonnement d’une année (01 année) : Le modem est gratuit + 2 mois supplémentaires
NB : pour un abonnement de moins de  6 mois le prix des modems est : ETHERENET : 6000 DA 

CATEGORIES DEBIT / KBITES DUREE PRIX / DA TTC / MOIS

Illimitée 20.000 DA / 13200 DA

Illimitée 30.000 DA / 19500 DA

Illimitée 50.000 DA / 32000 DA

Illimitée 96.000 DA / 63000 DA

256

1 MEGA

512

2 MEGA

D

N’TIC : 
Quel est le bilan de Fawri après près de 2 ans de 
son lancement ? Et quel est le taux de satisfaction 
des demandes ?

Mme. Cheriet :
Notre objectif était de déployer 500 000 lignes 
sur 4 étapes, une première  phase avec 50 000 
lignes, la deuxième 100 000, la troisième phase 
100 000, et 250 000 pour la dernière phase.  
Actuellement nous avons 85 000 clients avec une 
capacité de 150 000 accès répartis sur le 
territoire national.
Pour la deuxième tranche de la question, nous 
avons des demandes sur tout le territoire natio-
nal, toutefois, nous avons quelques contraintes; 
vu qu’on ne déploie pas les 500 000 lignes d’un 
seul coup, nous avons eu quelques fois des sa-
turations, aussi, on a rencontré des problèmes 
techniques que nous avons réglé cette année, et 
depuis les ventes ont très vite augmenté.

N’TIC :
La différence entre les différentes offres ADSL 
d’Algérie Télécom, se situe-t-elle uniquement au 
niveau de l’équipementier et peut-on parler de 
concurrence entres les différentes offres d’Algé-
rie Télécom.

Mme Cheriet :
Effectivement, ce sont des partenariats qu’Algé-
rie Télécom a conclu avec différents équipemen-
tiers.
Les offres sont complémentaires,  l’ADSL2+ ne 
peut pas faire concurrence au réseau ADSL, du 
fait que ces deux technologies sont différentes,  

l’ADSL2+ apportera des réponses à des exigen-
ces dans le cas d’intégration de certains services 
qui demandent de la bande passante. 
Quant au WiMax, il va servir là où l’ADSL ne peut 
pas apporter de solution.

N’TIC :
Quel est  le profil de vos abonnés à l’ADSL?
Mme Cheriet :
Nos clients sont essentiellement résidentiels, et 
ils sont à 70% des abonnés  de l’offre 128 kbps. 
Par ailleurs, étant donné que nous sommes venus  
avant tout le monde, nous avons  beaucoup d’ins-
titutions et de clients grands-comptes.

N’TIC :
Par rapport aux entreprises, certaines PME esti-
ment que les prix sont toujours élevés et n’ont 
pas la possibilité d’utiliser la ligne résidentielle. 
Qu’en pensez-vous ?
Mme Cheriet :
Algérie Télécom va prochainement répondre aux 
soucis de cette tranche de clients en apportant 
des modifications à ces offres.

N’TIC :
Avez-vous un niveau d’exigence de qualité par 
rapport aux interventions ? Un temps maximal de 
réponse ?
Mme Cheriet :
en moyenne nous intervenons dans les 48 heures 
sauf quand il s’agit d’un problème de réseau ou 
un problème majeur.

N’TIC :
L’objectif du Ministère des PTIC est d’atteindre 

3 millions d’abonnés à l’ADSL d’ici 2009, est-il 
techniquement et commercialement réalisable?
Mme Cheriet :
Cela dépendra aussi des prix des PC, avec l’opé-
ration OUSRATIC le ministère vise à le rendre ac-
cessible afin de démocratiser l’accès à Internet. 
Donc la réalisation de cet objectif dépend du bon 
déroulement du projet OUSRATIC et du dévelop-
pement du parc informatique. 

N’TIC :
pouvons-nous s’attendre à de nouvelles offres ou 
à des changements de l’offre Fawri?
Mme Cheriet : 
Fawri est un projet ADSL d’AT en partenariat avec 
Huawei, cela veut dire que d’ici la fin du contrat, 
Fawri ne pourra pas être modifiée, par la suite, AT 
décidera ce qu’elle va en faire, cela dépendra du 
développement du projet bien sûr.

N’TIC :
si vous devez convaincre un client qui souhaite 
s’abonner à l’ADSL d’opter pour Fawri. 
Quel argument lui donneriez-vous ? Avez-vous 
déjà réalisé des enquêtes de satisfaction afin de 
connaître les attentes de vos clients ?
Mme Cheriet :
Actuellement AT a déployé beaucoup d’efforts 
pour améliorer la qualité de service, le résultat est 
là ; notre réseau est très performant et nous of-
frons des prix abordables, donc on le recomman-
de à tous les professionnels, à tous les gens qui 
sont exigeants en matière de qualité de service. 
Pour l’enquête de satisfaction, elle est en cours, 
nous attendons les résultats pour connaître les 
insuffisances.

Mme Nabila CHERIET Directrice du Projet FAWRI.

« Actuellement nous avons 85 000 clients avec une capacité 
de 150 000 accès répartis sur le territoire national ».
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Easy :
Tarifs de l’offre grand public : 

Débit (Kbps) Durée Tarifs TTC Avantages promotionnels

Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois = Modem + 1 mois (60 H) gratuit.
Abonnement de 12 mois = Modem + 2 mois (60 H) gratuit.

Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois = Modem + 01 mois gratuit.
Abonnement de 12 mois = Modem + 2 mois gratuit.

Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois = Modem + 1 mois (60 H) gratuit.
Abonnement de 12 mois = Modem + 2 mois (60 H) gratuit.

Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois = Modem + 01 mois gratuit.
Abonnement de 12 mois = Modem + 2 mois gratuit.

Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois = Modem + 1 mois (60 H) gratuit.
Abonnement de 12 mois = Modem + 2 mois (60 H) gratuit.

Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois = Modem + 01 mois gratuit.
Abonnement de 12 mois = Modem + 2 mois gratuit.

800 DA

128

256

512

1300 DA

1300 DA

2500 DA

2500 DA

2500 DA

60 Heures

Illimitée /
 Mois

60 Heures

Illimitée /
 Mois

60 Heures

Illimitée /
 Mois

Prix des modems pour un abonnement de moins 
de 06 mois : Modem USB : 4800 DA / TTC

Tarifs de l’offre professionnelle

Debit Durée Prix DA TTC / Mois

Illimité 13.200 DA

19.500 DA

32.000 DA

63.000 DA

256 Kb / s
512 Kb / s
1 MEGA
2 MEGA

Illimité

Illimité

Illimité

Prix des modems pour un abonnement de moins de 06 mois
Ethernet (ZXDSL 831)  6000 DA / TTC
SHDSL  (ZXDSL 732) 9000  DA / TTC
Avantages promotionnels : 
- Abonnement égale ou supérieur à 06 mois et inférieur à 12 mois : Modem gratuit + 1 mois gratuit
- Abonnement d’une (01) année : Modem gratuit + deux (02) mois d’abonnement supplémentaire gratuit.

Assila (Eepad)
Trois offres sont proposées pour le grand public :

ASSILA BOX :   Cette offre consiste en un sence  bundle  ( jumelé) ADSL Illimitée + Téléphone Illimitée entre les abonnés d’ASSILA BOX +  1 heur offerte 
vers les numéros MOBILIS (250 Kops) : 2499 DA / Mois
ASSILA PLUS :  Même offre sauf 6 heures offertes vers les numéros MOBILIS (512 Kops) : 3999 DA / Mois.
ASSILA Neuf Box :  (En partenariat avec Cegetel) : Cette offre comprend l’ADSL  illimitée + Appels illimités vers 30 destinataires fixes en France et vers 
l’internationale + gratuité des appels vers les abonnés ASSILA BOX (512 Kops), prix : 4900 DA / Mois .

Quand aux offres professionnelles, elles se résument ainsi :

Pack PME / PMI Pack PME / PMIPack Pro

128 Kb / s      15.000 DA TTC 256 Kb / s      25.000 DA TTC

Pack Pro Pack Pro Pack Pro

3 M / s      90.000 DA TTC 4 M / s      125.000 DA TTC 8 M / s      250.000 DA TTC

2 M / s      66.000 DA TTC



Fruit d’un partenariat entre alcatel – lucent et 
djaweb,  cette nouvelle offre a été lancée dé-
but Septembre 2007 sous la for de 3 packs : 

- Pack 1 : 128 Kbps / illimitée : 1199 DA /  Mois
- Pack 2 : 256 Kbps / illimitée : 2249 DA / Mois 
- Pack 3 : 512 Kbps / illimitée : 2999 DA / Mois

Par ailleurs, ce partenariat va permettre éga-
lement d’introduire en Algérie la toute dernière 

technologie l’ADSL 2 +, Cette dernière offre don-
ne avantages par rapport aux générations précé-
dentes ( ADSL et ADSL 2 ) : 
meilleur débit (jusqu’à 25 Mbps en théorie , mais 
10 en pratique) et distance maximale de raccor-
dement plus importante.
Quant  au déploiement de cette solution, la PDG 
de Djaweb, Mme Atif, précise que « 129 192 ac-
cès sont déjà opérationnels dont 119 000 prévus 
en ADSL 2+ » Mme Atif ajoute que les 48 wilayas 

du pays seront couvertes. 
Notons au passage qu’un investissement de 15,5 
millions de dollars US a été nécessaire pour met-
tre au point cette nouvelle technologie.
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N’TIC :
Tout d’abord, parlez-nous du processus qui a 
abouti à la  création de Djaweb.
Mme Houria ATIF :
Djaweb est un service qui a été lancé en 2001 
sous la coupe du ministère pour répondre à l’ob-
jectif de démocratiser l’Internet en Algérie. Par la 
suite,  Djaweb est resté rattaché au ministère des 
TIC jusqu’à octobre 2003, où il y a eu le transfert 
de l’activité Internet à AT.
 En juin 2004,  le nouveau staff d’AT a créé une 
direction centrale de projet dédiée à Djaweb. Dès 
Juin 2004, des mesures ont été prises pour amé-
liorer les services de la plateforme. 
Tout d’abord, il s’agissait de remettre le réseau 
à un état performant. Ensuite, il fallait mettre en 
place l’organisation des structures aussi bien 
centrales que régionales. Enfin sur le plan com-
mercial, nous avons axé nos efforts sur les as-
pects marketing et publicitaire de Djaweb.

Bien que la plateforme ait été mise en place en 
2001, ce n’est qu’en novembre 2004 qu’on a 
démarré la commercialisation de tout ce qui est 
conception de sites web et  hébergement de si-
tes web, de noms de domaine et de messagerie 
électronique, et on a aujourd’hui, beaucoup de 
demandes dans ce domaine. 
En 2005, on a décidé de lancer le service d’ac-
cès 1533 toujours bas débit mais avec des cartes 

prépayées. En mars 2006, on a lancé le service 
de e-Learning en mettant en place un portail ac-
cessible au public avec la commercialisation de 
cartes prépayées contenant un ensemble de 16 
modules de Microsoft Office. Le succès n’étant 
pas au rendez-vous, on proposait en parallèle des 
services sur mesure aux entreprises.
N’TIC :
Concrètement, qu’est- ce qui a changé depuis 
que Djaweb est une entreprise autonome ?
Mme Houria ATIF :
Le fait d’être filiale  permet une meilleure sou-
plesse, une meilleure rapidité dans les prises de 
décisions et plus d’autonomie. Djaweb n’est pas 
un service qui pouvait rester comme une direc-
tion de projet au niveau d’AT.
N’TIC :
Vous étiez l’un des premiers à lancer l’internet 
RTC (bas débit) en Algérie mais les derniers à lan-
cer l’ADSL comment justifiez-vous cela ?
Mme Houria ATIF :
C’est vrai que nous étions bien partis en 2001 
mais avec la restructuration, les transferts qui 
ont eu lieu, et le fait de rester rattaché au minis-
tère qui lui, n’avait plus vocation d’exploiter des 
réseaux et de commercialiser des services, tout 
cela a engendré un retard . Mais bon, on s’est 
bien rattrapés  quand même, depuis.
N’TIC :
Vous avez lancé récemment l’ADSL 2+. Quelle 
est la différence entre l’ADSL et l’ADSL2+ ?
Mme Houria ATIF :
Dans la famille ADSL il y a eu d’abord l’ADSL qui 
permet d’atteindre des débits maximum de 8 
Mbits/s. Il s’agit de débits théoriques qui dépen-
dent de la qualité de la ligne et de la distance de 
l’abonné par rapport à l’équipement de raccor-
dement. 
Il y a eu par la suite l’ADSL2 qui permet d’arri-
ver à des débits théoriques de 12 Mbits/s, puis  
l’ADSL2+ qui permet d’atteindre 25 Mbits/s com-
me débit, et permet d’avoir une meilleure qualité 
de service par rapport aux précédentes.

N’TIC :
Pouvez-vous confirmer que Djaweb peut 
aujourd’hui atteindre jusqu’à  25 Mbits/s de dé-
bits?
Mme Houria ATIF :
Théoriquement, oui bien sûr, mais encore une 
fois, tout dépend de la qualité de la ligne télépho-
nique ainsi que de la distance qui sépare l’abonné 
de l’équipement de raccordement DSLAM.
N’TIC :
Nous avons  actuellement  4 offres ADSL en Algé-
rie avec des prix à peu près équivalents. 
Qu’est-ce qui fait qu’un abonné choisisse une 
connexion Djaweb plutôt qu’une autre (Algérie 
Télécom ou l’Eepad) ?
Mme Houria ATIF :
Ça peut être tout simplement la disponibilité, 
si vous êtes quelque part et que vous avez une 
seule offre vous n’avez pas trop le choix.
Sinon, il y a d’autres paramètres…
N’TIC :  Les équipements par exemple ?
Mme Houria ATIF :
je ne peux pas dire que ce soit vraiment les équi-
pements. C’est vrai qu’on a des équipements 
fournis par Alcatel qui est le numéro 1 mondial en 
matière d’ADSL. 
Mais vous avez aussi d’autres équipementiers 
pour AT qui sont HUAWEI pour Fawri, qui est le 
numéro 2 à l’échelle mondiale, et ZTE pour Easy 
ADSL. 
N’TIC :
La couverture réseau peut être ?
Mme Houria ATIF :
oui, la couverture réseau beaucoup plus.
Pour ce qui est des tarifs c’est vrai qu’au lance-
ment on a mis des tarifs un petit peu moins chers 
par rapport à Fawri et Easy parce qu’on est les 
derniers à arriver donc il faut bien qu’on fasse ce 
petit effort. 
Mais bon, je pense qu’AT a diversifié ses offres et 
ses technologies qui peuvent être concurrentes 
entre elles mais, au final, il revient au client de 
choisir.

L’offre « Anis ADSL » de Djaweb : 

Entretien avec Mme Houria ATIF - PDG de Djaweb

« Djaweb se prépare pour lancer des offres VOIP, télévision sur Internet et Vidéo sur demande »
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N’TIC :
Revenons-en à l’ADSL2+, l’Algérie avance en 
matière d’équipements, aujourd’hui on a des dé-
bits assez importants mais, ne pensez-vous pas 
que le contenu ne suit pas ?
Mme Houria ATIF :
Il est clair qu’en matière de contenu algérien, il 
reste encore très pauvre je le dis en toute sincé-
rité et aussi avec beaucoup de regret. 
Il y a par exemple des institutions ayant des sites 
qui ne sont pas actualisés et qui ne sont pas mis 
à jour. 
D’autres en revanche, n’ont carrément pas de si-
tes Donc si on veut vraiment faire en sorte que le 
citoyen ait envie d’aller sur Internet pour avoir des 
informations  ou pour obtenir certains services de 
la part des institutions il faudrait quand même 
faire un effort pour développer  le contenu des 
sites en Algérie. 
N’TIC :
Est ce que Djaweb compte investir le champ du 
contenu ?
Mme Houria ATIF :
Bien sûr, nous avons déjà commencé avec la for-
mation à distance «  le e-Learning », c’est quand 
même du contenu avec un portail dédié pour ça 
et on compte lancer d’autres offres dans le même 
domaine. 
Et on se prépare pour lancer des offres VOIP, té-
lévision sur Internet et Vidéo sur demande ; donc 
forcément, il y aura du contenu. 
N’TIC :
L’Algérie accuse un retard concernant le nombre 
d’abonnés à Internet, quelles sont les raisons ? Et 
quelles sont les solutions préconisées pour attein-

dre les 3.000 000 d’abonnés à l’horizon 2009, tel 
qu’annoncé par M. Boudjemaa Haichour,ministre 
des TIC ?
Mme Houria ATIF :
Je ne sais pas si on peut parler de retard, il faut 
savoir que l’Algérie est passée de 50 000  inter-
nautes en 2000 à 2 460 000 en 2007 ,cela veut 
dire que le taux d’utilisation d’internet en Algérie 
a connu une croissance très importante qui est 
évaluée à plus de 4820%. Mais en parallèle le 
taux de pénétration (7%) lui, reste encore très fai-
ble par rapport ne serait-ce qu’à nos voisins. 

Une chose est sûre :
Des efforts ont été consentis,aussi bien par AT 
que par les providers privés pour démocratiser 
l’utilisation de l’internet à travers l’amélioration 
de la disponibilité de l’accès à l’échelle natio-
nale ; on a tous commencé avec le bas débit et 
maintenant,on offre l’ADSL.

Je pense personnellement qu’au sein de Djaweb, 
on a fait beaucoup d’efforts dans ce sens. De 
plus,il ne faut pas perdre de vue qu’ en plus d’être 
une entreprise commerciale ,on est également 
une entreprise publique et citoyenne, donc on se 
doit de participer à la promotion de l’internet en 
Algérie.
Par ailleurs,l’un des facteurs majeurs qui a freiné 
l’amélioration de l’utilisation de l’internet en Algé-
rie c’est le coût du PC. 
Le gouvernement a mis en place le projet Ousra-
tic pour justement pallier à ce problème d’acces-
sibilité du PC même si cette opération a connu  
certains  problèmes.

D’autres mesures incitatives ont été prises par 
le Gouvernement pour baisser les coûts des PC, 
notamment avec les banques, la réduction de 
la TVA, les taux d’intérêt qui sont en train d’être 
revus,etc. 
L’objectif est de rendre l’ordinateur accessible 
pour le citoyen. 
N’TIC :
Ne pensez-vous pas que c’est plus intéressant 
pour vous d’ouvrir vos propres points de vente à 
travers le territoire plutôt que de passer à travers 
les agences ACTEL d’AT ?
Mme Houria ATIF :
Aujourd’hui, certes, notre réseau commercial 
passe  par les agences commerciales d’AT ainsi 
que les structures commerciales de Djaweb. 
Demain, rien ne nous empêchera de diversifier 
notre circuit de distribution.
N’TIC :
Qu’en est-il du service après vente ?
Mme Houria ATIF :
S’agissant des appels des clients, réclama-
tions,… on a mis en place le 107 c’est un nu-
méro qui est dédié pour Djaweb, sinon on a notre 
propre hotline disponible 7j/7j et H24, quand il y a 
des problèmes particuliers. On a aussi des tech-
niciens qui peuvent se déplacer chez les clients 
quand c’est nécessaire.
N’TIC :
Quels sont vos objectifs en termes de part de 
marché ?
Mme Houria ATIF :
Je ne peux pas vous dévoiler aujourd’hui nos ob-
jectifs en termes de parts de marché mais on est 
très ambitieux.

L’internet rapide devient aujourd’hui un bien de 
consommation, sinon  indispensable, du moins 
incontournable pour le développement économi-
que et social des territoires mais de fortes dispa-
rités existent et la technologie dominante du  haut 
débit, l’ADSL, est encore trop réservée en Algérie, 
aux habitants des grandes agglomérations.

Conclusion :
Certes, depuis le décollage effectif du marché du haut débit en Algérie, les tarifs ont baissé, néanmoins, les débits n’ont pas beaucoup  augmenté. En 
effet nonobstant les sociétés grands comptes et quelques  PME / PMI, rares sont les particuliers qui peuvent se permettre des connections à partir d’1 
M/s car les tarifs deviennent très élevés pour les bourses moyennes.
Outre l’Eepad et Algérie Télécom qui disposent à eux deux d’une capacité de 2,5 millions de lignes, on annonce l’entrée en lice procianemeny de nou-
veaux  fournisseurs d’accès à l’ADSL.
Une rude concurrence pourrait bientôt s’installer entre ces différents fournisseurs d’accès à l’ADSL. 
Gageons qu’elle entraînera une baisse des tarifs et une hausse des débits.

De fait, des zones encore très larges du  terri-
toire national ne bénéficient pas du haut débit, en 
particulier les communes rurales et les quartiers 
éloignés des répartiteurs téléphoniques.

« la zone non équipée, dite « zone blanche », re-
présenterait 55 %  du territoire national et 65 %  
de la population », estime Salim Azzi, directeur 
technique d’une provider privé.
 Des clivages existent également entre les zones 
denses  et les zones moins peuplées, où un seul 
opérateur est présent :  Algérie Télécom.
 Pour pallier à ces lignes de clivages, les pouvoirs 

publics et l’ARTP en particulier , doivent, selon 
M.Azzi encourager les collectivités locales à de-
venir operateurs de réseaux « Comme cela se fait 
dans beaucoup de pays »
« Toutefois, poursuit – il, il ya nécessité de chan-
ger certains textes de lois qui, aujourd’hui, ne 
permettent pas aux mairies ni aux wilayas de de-
venir opérateurs de réseaux ». 

Evidement, ce choix implique de la part des ac-
teurs locaux  un investissement financier, ce qui 
est loin d’être évident.

Des disparités en termes 
d’accès au haut débit :
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Diminuez le rétro-éclairage de l’écran
Afin d’offrir une surface lumineuse, de petites 
lampes irradient l’arrière de votre écran. 
Ce dispositif de rétro-éclairage constitue le point 
noir en matière de consommation d’énergie sur 
les ordinateurs portables.
Aussi, importe-il de régler au minimum (admissi-
ble par vos yeux et votre confort ambiant) le rétro-
éclairage de votre écran. 
Lors d’une présentation sur vidéo projecteur, 
vous pouvez même abaisser au minimum le rétro 
éclairage, voir basculer totalement l’affichage sur 
le projecteur.

Utilisez le lecteur optique avec  modération
Composant mécanique important de votre or-
dinateur portable, le lecteur optique consomme 
énormément d’électricité. 
Il est donc stratégique de le solliciter le moins 
possible. 
Certains ordinateurs portables proposent même 
de désactiver son utilisation.
Si vous lisez souvent le même CD/DVD, il sera 
judicieux de réaliser une image disque de ce sup-
port directement sur votre disque-dur. 
La consommation électrique sera ainsi sensible-
ment amoindrie.

Désactivez les composants électroniques inu-
tiles
Débranchez le maximum de périphériques reliés 
à votre PC portable (souris, imprimante...).
A l’achat d’un ordinateur portable, préférez les 
ordinateurs disposant de peu de mémoire vive - à 
condition toutefois que cela ne grève pas trop les 
performances - ou évitez alors d’en ajouter par 
la suite.
L’échange d’informations entre processeur et 
RAM consomme en effet de l’énergie.

Modifiez la fréquence du processeur
Certaines architectures pour ultraportables (Intel 
Centrino/ AMD Turion) désactivent des zones de 
la carte mère si l’ordinateur est peu sollicité, voir 
abaissent la fréquence d’horloge du processeur 
(downclocking).
 Selon le modèle de votre machine, il est peut être 
possible de modifier l’utilisation du processeur 
(ainsi que d’autres paramètres liés) en choisis-
sant un profil de fonctionnement correspondant 
à votre utilisation. 

Reportez-vous pour cela au mode d’emploi de 
votre ordinateur portable.

Supprimez les applications fonctionnant en 
tâche de fond
Tout programme démarré sur votre ordinateur 
occupe plus ou moins de mémoire vive, accède 
au disque-dur et consomme corrélativement de 
l’énergie. 
Pour palier à ça, supprimez le lancement auto-
matique de certaines applications parasites au 
démarrage de Windows. Allez dans Démarrez > 
Tous les programmes > Démarrage.

Une solution plus complexe (réservée aux utilisa-
teurs expérimentés) existe, et consiste à désac-
tiver les programmes automatiquement chargés 
au démarrage de votre PC. 

Cliquez sur Démarrez > Exécuter, puis tapez ms-
config dans le panneau Exécuter. 
Le panneau Utilitaire de configuration apparaît, 
cliquez alors sur l’onglet Démarrage. 
Ne décochez toutefois que les applications dont 
vous êtes certain de l’identité et surtout de l’inu-
tilité.
Une méthode encore plus délicate consiste à 
supprimer les programmes en activité sur votre 
ordinateur, mais invisibles.

Lancez pour cela le gestionnaire des tâches (Ctrl 
+ Alt + Suppr), puis cliquez sur l’onglet Applica-
tions. Sélectionnez ensuite les applications inuti-
les, et cliquez sur Fin de tâches.

Vous pouvez également évaluer (et supprimer à 
vos risques et périls) les programmes consom-
mateurs dans l’onglet processus. 
Toutefois, vous ne devez en aucun cas terminer 
les processus ayant pour nom d’utilisateur SYS-
TEM.

Désactivez WiFi et Bluetooth
Si vous n’utilisez pas fréquemment le WiFi et/
ou d’autres technologies sans-fil (Bluetooth, 3G/
HSDPA...), pensez à désactiver systématiquement 
ces modules radios assez gourmand en électri-
cité. 
En particulier, la connectivité WiFi pèse lourde-
ment sur l’autonomie des PC portables.

Modifiez la gestion de l’alimentation
Rendez-vous dans le Panneau de configuration, 
choisissez Propriété d’affichage, puis optez pour 
l’onglet Ecran de veille.
Vous pouvez ainsi forcer votre PC portable à dé-
sactiver l’écran ainsi que le disque-dur, le tout 
au-delà d’un certain temps d’inactivité. 
Il est même possible de contraindre l’ordinateur 
à basculer en mode veille (consommation mini-
male) au de-là d’un délai prédéfini.

Otez la batterie lorsque l’ordinateur fonction-
ne sur secteur
Lorsque votre ordinateur est relié à son chargeur, 
il recharge la batterie, qu’elle soit totalement ou 
partiellement déchargée. 
Cette opération a tendance à vieillir prématuré-
ment les performances de vos accus. 
Il est donc conseillé d’enlever la batterie quand 
votre ordinateur est branché en permanence sur 
secteur.

Déchargez totalement et rechargez totalement 
la batterie régulièrement
Les batteries à base de Nickel-Cadium n’ont plus 
cours aujourd’hui sur les ordinateurs portables. 
Elles présentaient le désavantage d’avoir un ef-
fet mémoire, nuisible à l’espérance de vie de la 
batterie. 
Aujourd’hui, la technologie Lithium-Ion (lithium-
ion) est majoritaire et ne souffre pas de cet effet. 
Cependant, il est préférable d’attendre la dé-
charge complète de votre batterie avant de la 
recharger. 

En outre, si vous n’utilisez pas votre batterie 
plusieurs jours, ne chargez pas totalement votre 
batterie.

Comment allongez l’autonomie de votre ordinateur portable
Rien de plus agaçant que de tomber en panne de batterie pendant une présentation ou quand votre travail n’est pas encore achevé. 
Il existe pourtant quelques petites astuces pour gagner quelques précieuses minutes d’autonomie. Comme tout appareil électronique, l’ordina-
teur portable consomme de l’électricité, d’autant plus qu’il possède une grande surface d’affichage et un fort rétroéclairage, que son processeur 
fonctionne à très haute vitesse ou que son disque-dur est rapide. 
Mais au-delà de ces considérations purement électriques ou mécaniques, d’autres facteurs sont à prendre en compte afin de prolonger  l’auto-
nomie de votre ordinateur portable.
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Le Guide de l’antivirus gratuit

L’antivirus est un composant logiciel essentiel 
dans les PC que nous utilisons de nos jours. 
Un ordinateur n’a pas besoin d’être connecté sur 
le Web pour courir un risque d’infection, il existe 
bien des virus qui se transfèrent depuis un vieux 
CD-ROM infecté, ou depuis une clé USB.

L’infection virale occasionnée par une connexion 
en réseau local n’est pas rare non plus, un em-
ployé emporte un portable en dehors de l’entre-
prise, se connecte dans un cybercafé et y attrape 
un virus puis quelques jours plus tard, de retour 
dans l’entreprise, branche le câble ethernet sur 
son ordinateur et par ce simple geste propage 
l’infection aux autres ordinateurs du réseau.

Bien des PC sont vendus avec un antivirus installé 
sur la machine, mais malheureusement ces pro-
tections sont bien souvent des versions d’essai 
ou offrant une protection pour les premiers mois 
d’utilisation. 

Une fois le délai d’essai dépassé, la protection 
reste active, mais les mises à jour permettant à 
l’antivirus de localiser de nouveaux virus ne sont 
plus possibles. 
Les utilisateurs peu avertis pensent être toujours 
protégés par l’antivirus, mais ce dernier ne se 
met plus à jour donc plus le temps passera, plus 
l’antivirus sera inefficace. 

Ces mêmes utilisateurs pensent également que 
posséder un antivirus protège des spywares, ce 
qui n’est pas le cas pour la plupart des antivirus 
et pourra ultérieurement faire l’objet d’un article 
séparé sur les solutions anti-spywares ici même.

Mais pire que cela, un vieil anti-virus pas mis à 
jour est peut être pire que pas d’antivirus du tout 
car il fait croire à l’utilisateur que son ordinateur 
est en parfaite santé en affichant un statut d’ordi-
nateur «sain»,alors que l’ordinateur est infecté de 

virus conçus pour passer complètement inaper-
çus de protections antivirus trop anciennes.
Alors que faire ? Premièrement, il est possible 
de payer un abonnementpour continuer à rece-
voir  les mises à jour de la version de l’antivirus 
préinstallé sur le disque dur du PC récemment 
acquis. 

Autre solution, aller dans un magasin et en ache-
ter un nouveau. 
Il existe aussi des solutions antivirus gratuites.
Lorsque’un utilisateur souhaite utiliser un antivi-
rus gratuit, le point le plus important à vérifier est 
que cet antivirus possède un monitorage temps 
réel (real time monitoring), et ensuite que l’antivi-
rus est capable de supprimer le virus. 
Plusieurs entreprises proposent des scanners 
gratuits, mais un scanner de virus n’est pas un 
antivirus. 

Un scanner de virus parcours simplement l’ordi-
nateur à la recherche de virus connus, mais ce 
dernier ne fonctionne que quand vous l’activez et 
ne contrôle donc pas en temps réel les activités 
qui s’effectuent sur le PC et ne sont donc pas ca-
pable de stopper les actions d’un virus dès son 
apparition dans le système. 
C’est pourquoi la fonctionnalité de monitorage 
temps réel est essentielle.
Autre point à vérifier, certains antivirus gratuits 
vont informer l’utilisateur que quelque chose 
a infecté le système, mais ne proposent aucun 
moyen d’éradiquer l’infection. 

Il existe trois principales façons de supprimer un 
virus, la première est de supprimer totalement le 
fichier, le seconde: 
de le placer en quarantaine qui est un espace 
protégé dans lequel le virus ne pourra pas s’ac-
tiver, ou finalement désinfecter le fichier lorsque 
cela est possible.
Pour une raison inexpliquée, les tchèques domi-
nent le monde des anti-virus.
Le très connu AVG Free de Grisoft et le très prisé 
Avast Home d’Alwil sont des produits Tchèques. 

Le pays le plus proche produisant un antivirus 
gratuit est l’Allemagne avec AntiVir d’Avira.
Tous possèdent les mêmes attributs : 
ils sont gratuits dans le cadre d’une utilisation 
hors commerce. 
C’est un gros avantage pour les PC domestiques, 
ou pour ceux qui travaillent dans des associations 
à but non lucratif, mais pour les autres il faudra 
tout de même payer une licence. 
De ces antivirus Avast possède probablement la 
meilleure réputation, mais la version gratuite en 

téléchargement est réduite à une utilisation sur 
quelques mois. 
Pour une utilisation prolongée, il faut s’enregis-
trer avec une adresse email valide et renouveler 
l’opération chaque année.
PC Tools et Comodo offrent aussi un antivirus gra-
tuit ainsi qu’un firewall gratuit. 
Ces deux outils couvrent les besoins essentiels et 
bizarrement leurs sites web respectifs ne men-
tionnent rien concernant une utilisation en entre-
prise.
Côté antivirus open source on trouve ClamWin, la 
version Windows de ClamAV, un scanner qui est 
utilisé sur plusieurs serveurs d’emails, il est conçu 
pour un travail dans un réseau d’entreprise, mais 
ne possède pas de monitorage en temps réel.

Des antivirus gratuits
AVG Free de Grisoft
Avast Home de Alwil
PC Tools Free
Comodo Free
Avira AntiVir
Scanners gratuits
ClamWin
BitDefender Free

Scanners en ligne, fonctionnent via l’explorateur 
internet, ne nécessitent ni téléchargement, ni ins-
tallation
McAfee FreeScan
Panda ActiveScan
Symantec Security Check 
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Si vous êtes un abonné MSN HOTMAIL vous avez
surement déjà reçu ce fameux message. 
Ce genre de messages pour msn sont tous des
hoax, au même titre que les mails qui vous in-
forment d’un  danger imminent, d’une pétition à
signer, d’un nouveau genre de virus informatique,
de gains incoyables en transférant le mail ou
même une rumeur politique.

Alors Qu’est-ce qu’un Hoax?
Un hoax (ou canular) est un courrier élec-
tronique contenant une fausse information
(rumeur) et encourageant le destinataire à
propager la fausse nouvelle autour de lui.

Danger :
Outre une perte de temps et la propaga-
tion de fausses rumeurs, les hoax entraî-
nent:

de données superflues circule sur les ré-
seaux;

-
niques;

bien d’une entreprise;

Prévention:
Le simple fait de connaître l’existence des hoax
aide déjà à ne plus tomber dans leur piège.

-
sage que l’on vous demande de transférer à tous
vos contacts.

-
tuels co-destinataires.

A retenir : 
Toute information reçue par e-mail non accompa-

gnée d’un lien vers un
site prouvant sa véra-
cité doit être considé-
rée comme non vala-
ble et ne doit pas être
transmis à d’autres
internautes!
Maintenant si  vous
avez le moindre doute,
rendez vous sur le site
www.hoaxkiller.com,
pour vérifier s’il s’agit
d’un hoax.

Il s’agit d’un moteur de recherche permettant
d’identifier les hoax, cyber-rumeurs et autres ca-
nulars du web afin de lutter contre la pollution
des boîtes aux lettres ou vous trouverez d’autres
conseils de prévention permettent d’identifier
plus facilement les hoax, voire de ne pas deve-
nir soi-même l’auteur involontaire d’une nouvelle
cyber-rumeur.

Méfiez vous des cyber-rumeurs
« A partir du 1er août, MSN deviendra payant. A moins que tu n’envoies cet e-mail à au moins 18 
membres MSN de ta liste de contact. C’est pas une blague (va voir sur www.msn.com) Lorsque tu 
auras envoyé cet e-mail aux 18 persones, ton bonhomme MSN deviendra bleu !!! »

Live Work space ; l’Office de 
Microsoft partiellement disponible 
sur Internet
Le géant Microsoft  se met à la page face à Google
et offre quelques morceaux de son meilleur pro-
duit Office sur internet. Les programmes de bu-
reau Office laisseront désormais les ordinateurs
libres de partager, commenter et documenter en
ligne. Par contre, le toujours très prudent Micro-
soft ne laissera pas l’internaute créer de nouveaux

documents en ligne. Les nouvelles fonctions font
partie de Microsoft Office Live Workspace dont la
version bêta est distribuée aujourd’hui. Microsoft
espère convaincre la foule d’ici à la fin de l’année
d’utiliser son produit.
Selon l’agence AP , Microsoft offre aux utilisateurs
250 Mo de stockage. Il est possible de charger
en ligne des fichiers Word, Excel et PowerPoint et
d’employer le site pour envoyer des e-mails aux
amis et collègues afin de les inviter à partager la
lecture de vos documents en ligne.
Microsoft montre sa musculature à Google et à
la communauté libre tout en gardant son Office
bien en place chez les utilisateurs payants. Il se-
rait mal venu d’en perdre les revenus en période
de crise.

Internet Explorer 
nettoyer l’historique 
des sites visités

En fouillant dans les méandres du disque 
dur, votre espion peut facilement retrouver 
et visionner les fichiers et les images qu’In-
ternet Explorer conserve pour accélérer le 
chargement les pages web sur lesquelles on 
revient régulièrement. 
C’est ce qu’on appelle le cache d’un navi-
gateur.  Ces documents sont stockés sur un 
espace de stockage paramétrable en taille 
et en durée de vie et peut être vidangé d’un 
simple clic. 

Pour ce faire procédez comme suit : 
- Dans le menu Outils, sélectionnez la com-
mande Options Internet.
- Sous le premier onglet intitulé Général, 
pressez le bouton Supprimer les fichiers et 
confirmer au dialogue suivant, en n’oubliant 
pas de cocher l’option Supprimer le contenu 
hors connexion. 

Pour  restreindre l’espace alloué à ces fi-
chiers caches. Il suffit de presser le bouton 
Paramètres et d’indiquer 1 dans le champ 
de saisie. 
A n’envisager cependant que si l’on dispose 
d’une connexion haut-débit, sous peine de 
voir le temps de chargement des pages s’al-
longer sensiblement.

Le bouton Supprimer les cookies  vous per-
mettra de supprimer les  «cookies», qui sont 
des minuscules fichiers textuels sauvegar-
dés sur le disque dur des visiteurs pour les 
reconnaître à chaque surf sur un site et leur 
délivrer automatiquement les informations 
de leur choix. 



INTERNET PRATIQUE
actualités dossier pratique auto webdialna loisire relaxmobilité

24

emploi

N°14 - Octobre  2007

              Internet explorer 7 (IE) : payant

Internet explorer est le navigateur le plus utilisé dans le 
monde, il est installé par défaut avec Windows.
Les versions antérieures à la version 7 sont nommées 
« Microsoft Internet Explorer », tandis qu’à partir de la 
version 7, le logiciel est nommé « Windows Internet 
Explorer ».

Caractéristiques :
Sécurité renforcée : Internet Explorer est doté d’un 
anti-popup et d’un filtre détectant les sites frauduleux. 
L’URL d’un site dangereux est ainsi mise en évidence 
par une couleur rose.
L’assistant d’impression : IE 7, via un aperçu avant 
impression, propose de modifier la mise en page pour 
faire tenir l’ensemble de la page Web visitée sur une 
feuille au format A4.
- La prise en charge des flux RSS
- Une gestion des favoris en glisser-déplacer
- Un moteur de recherche intégré
- Un système d’onglet
- Une interface simplifiée par rapport à IE 6

Firefox :

FireFox est un navigateur simple, rapide et léger et sur-
tout gratuit disposant d’un nombre d’avantages qui le 
placent comme une véritable alternative à IE.

Caractéristiques : 
- navigateur par onglet : donc possibilité d’ouvrir plu-

sieurs sites sur la même page avec plu-
sieurs onglets
- En cas de plantage système ou d’une 
fermeture inopinée du navigateur, Firefox 
restaure automatiquement les onglets la 
fois suivante. 
- Un bloqueur de fenêtres intruses (tueur 
de pub)
- Un gestionnaire de téléchargement
- Un correcteur orthographique
- Un filtre anti-hameçonnage (anti-
phishing)
- Les marque-pages
- Un système de moteurs de recherche 
intégré

Safari :

Safari est le navigateur par défaut d’Ap-
ple qui vous permettra de découvrir le 
web façon Steve Jobs.

Caractéristique :
- La sauvegarde des mots de passe : 
avantage indéniable lors d’une prome-

nade sur le Net, la possibilité de fermer une page sécu-
risée par un mot de passe, puis d’y revenir deux heures 
plus tard sans avoir à retaper ses codes. 
- Navigation par onglet
- Gestion native des flux RSS
- Suggestions automatiques lors de la saisie d’une 
adresse
- Rapidité d’affichage
- Remplissage automatique des formulaires
- Champ de recherche Google par défaut

                Opera :

Opera est un navigateur complet et gratuit développé 
par la société norvégienne Opera Software qui se dé-
marque par des options que l’on ne trouve nulle part 
ailleurs.

Caractéristiques :
- La navigation par la souris : le principe est d’affecter 
des mouvements de souris à des préférences, comme 
«Fermer les signets» ou «Effectuer une recherche». 
Opera dispose d’une option ergonomie où un simple 
clic enfoncé associé à un mouvement vers la gauche 
permet de revenir à la page précédente.

L’inverse est vrai pour avancer d’une page.
- La gestion des mots de passe, ou «Baguette magi-
que» : fonctionnalité atypique d’Opera, elle s’adresse à 
ceux qui souhaitent optimiser leur temps sur Internet. 
La fonction sert à remplir automatiquement les formu-
laires rencontrés sur les sites marchands ou forums. 

On rentre - Un lecteur de flux RSS
- Un client IRC
- Un carnet d’adresses
- Un filtre anti-phishing
- Un gestionnaire de téléchargements qui prend égale-
ment en charge les liens «Bitorrent»
- Une prise en charge de la reconnaissance vocale et 
informations personnelles une fois seulement dans 
l’onglet.

              Netscape

Netscape Navigator est un navigateur Internet gratuit 
ayant dominé le marché au milieu des années 1990 
mais qui ne résista pas à son concurrent Microsoft In-
ternet Explorer. 
Il est édité par la société Netscape Communications 
Corporation, faisant maintenant partie du groupe Time 
Warner.

Caractéristiques : 
- Les extensions : Ce sont de petits programmes qui 
viennent se greffer sur le logiciel de départ.
- Le rechargement des onglets fermés (comme pour 
Firefox) 
- Barre permettant aux utilisateurs d’accéder aux 
contenus dynamiques comme les flux RSS
- Possibilité de supprimer automatiquement les traces 
de navigation
- Plusieurs utilisateurs d’un même ordinateur peuvent 
utiliser le navigateur avec des mots de passe, un affi-
chage, des options et des signets personnalisés
- Protection contre le phishing et les spyware

               Maxthon

Maxthon est un navigateur internet gratuit fonctionnant 
sous Microsoft Windows, il se démarque par de nom-
breuses options avant-gardistes comme sa navigation 
à la souris programmable.

Caractéristiques :
- La possibilité d’effacer l’historique de navigation, les 
cookies et le cache en un seul clic de souris.
- Le redimensionnement automatique des images et 
des pages.
- Navigation par onglets
- Navigation à la souris programmable
- Outil de blocage des publicités Internet
- Barre d’outils externe
- Interface modifiable 
- Lecteur de flux RSS
- Barre de recherche intégrée
- Ouverture de plusieurs adresses Internet simultané-
ment
- Possibilité d’ouvrir les nouveaux liens en glissant et 
en déplaçant le lien sur la page

Navigateur Sous Windows Sous Mac Sous Linux

Quel navigateur internet choisir ?
La plupart d’entre nous utilisent le navigateur Internet explorer (IE) de Microsoft considéré comme incontournable. Utilisé par plus de 70% des internautes 
dans le monde entiers, ce navigateur se trouve en fait dans un champ de bataille où il est opposé à des concurrents de plus en plus coriace. Citons à titre 
d’exemple Firefox qui séduit de plus en plus d’internautes. Dans ce numéro de N’TIC, nous avons essayé de vous donner une idée sur les caractéristiques 
de chaque navigateur, de façon à vous permettre de choisir celui qui vous correspond le mieux.

Compatibilité avec OS :



Transformer le showroom de Hydra en un mini-
musée est une initiative louable qui nous sort 
de la monoculture Kheïma de rigueur pendant le 
mois sacré, devenue tradition chez quelques uns 
des acteurs du secteur automobile ces dernières 
années.

Le showroom qui accueille habituellement les 
Focus, Fiesta, Mondeo et autres modèles de la 
gamme Ford, est métamorphosé par la présence 
de modèles anciens.

Ces voitures, qu’elles soient anciennes ou de col-
lection, agissent sur nous comme une machine à 
remonter le temps, une machine qui renvoie les 
plus jeunes à leurs livres d’enfance et les plus 
âgés à leurs souvenirs de jeunesse.

Elles sont huit à s’offrir aux regards des quidams, 
curieux ou initiés. Telle une famille, elles n’ont pas 
le même âge ni le même tempérament. 
Impulsive, coquette, accessible, iconique, cha-
cune a son petit caractère.

Et puis, il y a l’ainée, celle qui impose le respect 
et l’admiration, la pièce maîtresse de cette expo-
sition car, ne l’oublions pas, c’est d’une famille 
automobile qu’il s’agit et dans ces familles-là, ce 
sont les aînées qui sont les plus chouchoutées.
L’ainée en question est une Ford A inscrite au re-
gistre des naissances de 1930. 

A 78 ans, elle laisse appa-
raitre quelques rides mais 
se porte à merveille, elle 
peut même se déplacer 
toute seule, grâce à son 
V8 artisanal encore fonc-
tionnel. 

Cette Ford A est l’attraction 
principale de cette exposi-
tion, mais elle n’est pas la 
seule. 

A ses cotés, d’autres mo-
dèles suscitent l’intérêt 

des visiteurs.

Les autres membres de la famille sont une Ford 
Anglia 105E verte, immatriculée en 1961, en état 
de marche elle aussi 
et en parfait état de conservation. 
Une Capri Mark II de 1975, une Cortina Mark II de 
1969, une Ford Taunus 12M P6 de 1967, une Ford 
Mustang de seconde génération immatriculée en 
1978, une autre Mustang de troisième génération 
immatriculée en 1980 et enfin une Ford Fiesta de 
1984. 
Toutes ces voitures appartiennent à des passion-
nés algériens, collectionneurs pour certains.

En exposant ces voitures, le représentant local 
de la marque de l’ovale bleu a réussi à attirer du 
monde dans son showroom et à mettre en valeur 
l’histoire d’une marque plus que centenaire.

Cette exposition qui se tient jusqu’au 05 octobre, 
a été réalisée en étroite collaboration avec nos 
chers confrères du magazine algérien de l’occa-
sion, auto-occase, co-organisateur de la première 
édition de Rétromobile Algérie, salon des voitures 
anciennes qui s’est déroulé en marge du dernier 
salon de l’automobile d’Alger.

Elsecom Ford : Mini-musée de voitures anciennes
au showroom d’Hydra

Elsecom Ford Motors, représentant de la marque de l’ovale bleu en Algérie, a choisi pour ce mois de Ramdane de titiller 
la fibre nostalgique de ses clients en transformant son showroom de Hydra en un mini-musée.

Par Amine MERIEM
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EuroNcap : Derniers véhicules testés

Voici la synthèse des deux dernières annonces de résultats de crash-tests effectués par EuroNcap, l’organisme euro-
péen en charge de la sécurité des véhicules.

Nous vous livrons ici les résultats des deux der-
nières séries de crash-tests effectués par l’or-
ganisme européen en charge de la sécurité des 
voitures. 
Comme d’habitude, les essais ont concerné des 
véhicules de différents segments et récemment 
mis sur le marché.

Dans la catégorie des voitures compactes (super-
minis), la confrontation tant attendue entre la Fiat 
500 et la Renault Twingo a tourné à l’avantage de 
l’Italienne. 

La Fiat 500, malgré sa petite taille, a réussi a 
obtenir la note complète de cinq étoiles avec un 
score de 35 points (15/16 dans le choc frontal, 
16/16 dans le latéral, 2/2 dans le test du poteau 
et 2/3 pour le dispositif de rappel du bouclage de 
la ceinture). 

La citadine française, la Twingo, n’a obtenu que 
quatre étoiles avec un score total de 28 points, 
(11/16 frontal, 16/16 latéral, 0/2 poteau et 1/3 
ceinture). 

Ce n’est pas mauvais dans l’absolu mais com-
me Renault nous a habitués aux scores de cinq 
étoiles EuroNcap sur ses véhicules, la note de la 
Twingo dénote avec celles des huit modèles de la 
marque au losange titulaires de la distinction.

Dans la catégorie des familiales, deux des trois 
modèles projetés contre le mur semi-rigide de 
l’organisme européen ont obtenu cinq étoiles. 

Il s’agit de la toute nouvelle Peugeot 308 et de la 
Kia Cee’d qui fait entrer la marque coréenne pour 
la première fois dans le club des cinq étoiles.

La 308 a obtenu un score de 34 points dans la 
protection des passagers adultes (14/16 frontal, 
16/16 latéral, 2/2 poteau et 2/3 ceinture), elle re-
joint ainsi les autres modèles de la marque ayant 
obtenu cinq étoiles que sont les 207, 207cc, 407, 
407 coupé, 1007 et 807.

Les Coréens, surpris à un moment par l’avancée 
enregistrée par les Européens en matière de sé-
curité des voitures comblent peu à peu leur retard 

et c’est la dernière familiale en date de Kia, la 
Cee’d, qui le démontre, avec son accession au 
club des 5 étoiles. 

C’est la première Coréenne à obtenir cette dis-
tinction en marquant 34 points (13/16 frontal, 
16/16 latéral, 2/2 poteau et 3/3 ceinture).

Kia Cee’d .
L’autre familiale testée est aussi coréenne, c’est 
même la cousine germaine à la Cee’d, il s’agit de 
la toute nouvelle Hyundai i30. 

Construite sur la même plateforme que la fa-
miliale de Kia, elle ouvre droit, logiquement, au 
même nombre d’étoiles, mais ce n’est pas le cas 
puisque Hyundai i30 n’en obtient que quatre. 

La faute à un choc frontal peu concluant. Sa note 
globale de 33 points (12/16 frontal, 16/16 latéral, 
2/2 poteau et 3/3 ceinture) équivaut à 5 étoiles, 
mais les 12 points marqués dans le choc frontal 
font office de note éliminatoire et lui claquent la 
porte du 5 étoiles au nez.

Par Amine MERIEM
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Le constructeur aux anneaux propose depuis 
plusieurs années une station d’accueil dédiée au 
baladeur iPod. 

Cette solution est sans conteste l’une des mieux 
intégrée du marché Poursuivant dans cette li-
gnée, Audi vient d’annoncer lors de l’Apple Expo 
un support bien plus avancé des appareils Apple. 
En effet, on pouvait reprocher à l’ancien système, 

une interface de contrôle assez minimaliste. Dans 
la pratique, une fois branché, le baladeur appa-
raissait sur l’écran de la voiture, de la même fa-
çon qu’un CD, et passer d’un répertoire à un autre 
n’était pas possible.

Aujourd’hui, le nouveau système Audi baptisé AMI 
- pour Audi Music Interface - résout ce problème, 
et affiche désormais toutes les informations du 

baladeur (titres des morceaux, noms des albums, 
styles musicaux, playlist...). Audi prévoit même 
une seconde évolution qui permettra à terme 
d’afficher les images stockées dans le baladeur, 
dont les pochettes d’album. 
Les ingénieurs Audi travaillaient actuellement au 
support complet du smartphone iPhone. 
Ainsi, l’ordinateur de bord des nouveaux modèles 
de véhicules supporterait à la fois les fonctions 
musicales et téléphoniques du premier téléphone 
signé Apple. 

Enfin, l’’ iPod Touch, techniquement très proche 
de l’iPhone - hormis ses fonctions téléphoniques 
- serait également sur le point d’être pris en char-
ge par le Audi Music Interface.

Terminons en soulignant que le système AMI est 
dès à présent disponible en option sur la nouvelle 
Audi A4, ainsi que sur les A5, A6, A8, Q7 et All 
road Quattro.

La Fiat 500 en Algérie ? : Peut-être bien que oui !

Les nostalgiques du pot de yaourt peuvent se frotter les mains, la nouvelle Fiat 500 pourrait bien être commercialisée 
en Algérie, c’est ce que nous a confié M. Bairi, PDG du groupe IVAL, représentant de la marque italienne en Algérie.

Par Amine MERIEM

La Fiat 500 pourrait bien être commercialisée en 
Algérie, c’est ce qu’a déclaré M. Mohamed Bairi, 
PDG d’IVAL, lors d’un entretien accordé à autoal-
gerie.com.

Le nouveau pot de yaourt devrait prendre son 
premier bain de foule lors du prochain salon de 
l’automobile d’Alger, printemps 2008.
 A partir de là, le groupe Ival décidera de la suite 

à donner à la commercialisation de 
la 500 en Algérie.
La nouvelle 500 est une voiture qui 
ne laisse personne indifférent, une 
voiture que nous affectionnons par-
ticulièrement, ici à autoalgerie.com, 
et que nous espérons voir battre le 
pavé sous nos latitudes... pourvu 
qu’elle soit abordable.

Les visiteurs du salon Apple Expo 2007 ont pu découvrir les derniers systèmes d’interfaçage entre les baladeurs, et 
bientôt les smartphones, de la marque à la pomme.

AMI : Audi renforce son 
partenariat avec Apple
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Halo 3 : Le Master Chief reprend du service

Déjà le troisième volet de cette série qui est très
vite devenu incontournable pour les amateurs de
jeux FPS (first persone shoot/ tir à la première
personne). 
Ce jeu est depuis un moment présenté comme le
jeu le plus abouti du studio Bungie.

Au niveau du scénario Halo 2
nous avait laissé en haleine
avec l’image de Cortana piégé
et la Terre menacée par une 
attaque de l’alliance Cove-
nant.

On s’impatiente donc de dé-
couvrir la suite de l’histoire et
c’est sans perte de temps que
l’on reprend la manette.

Le contrôle du personnage est 
toujours aussi fluide et intuitif.
Il sera toujours question d’al-
terner les phases de combat à
pied avec celles où l’on pilote
un véhicule, ce qui a fait la
force de ce jeu.

De nouvelles commandes et 
options seront à découvrir 
comme le module antigrav qui 
vous permettra de faire des
bonds vertigineux pour attein-

dre des zones difficiles d’accès.
Mais attention vos ennemis ne seront pas dénués
d’intelligence, avec une I.A. améliorée, ces der-
niers pourront aussi user de l’antigrav. 
De nouveaux véhicules de combat sont au pro-

gramme pour rendre cette phase de jeux toujours
aussi plaisante et fun.

Du côté graphique, c’est un peu la déception pour
un jeu sur console Next-gen avec des textures
peu précises et des bugs d’affichages.

Mais nous ne bouderons pas le plaisir de jouer,
tant sa jouabilité est toujours aussi jouissive, à ce
qui semble être le dernier volet de la série. La fin
véritable de l’histoire sera à découvrir dans le film
live de Halo.

La série Sims de Electronic Arts est longue et va-
riée.
Mais pour cette version Wii, l’éditeur a décidé de
modifier le concept de départ en offrant un nou-
veau design et une nouvelle jouabilité.

Dans un univers tout mignon et coloré, vous ne
dirigerez qu’un
seul Sims contrai-
rement aux autres
opus de la série.
Exit la gestion de
la famille et des
besoins de cha-
cun, ici le but est
de redonner vie à
une ville mono-
tone et abandon-
née en donnant
libre cours à son

imagination.
Comme d’habitude, le joueur doit créer de la tête
au pied son personnage avec en plus ici le choix
de la voix. Une fois le look fixé, il est temps pour
le petit Sims de commencer l’accomplissement
de sa mission.
Les villageois avaient autrefois avec eux un ma-
nipulateur d’essence qui les aidait dans leur vie
quotidienne.
Mais une fois parti, le village fut désert et inha-
bité.
C’est là qu’intervient votre Sims qui se révèle être
lui aussi un manipulateur d’essence.
Il devra donc parcourir le monde qui l’entoure à la
recherche d’essence pour aider les villageois et
faire renaître le village.

La créativité est à l’honneur dans ce jeu où il vous
sera demandé de construire des habitations en-
tières en suivant vos impulsions créatives.

28

Rubrique animée par Shérazade ZAIT.

Quand les Sims deviennent tout petits et tout kawaii (mignon) :
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Logiciel de création de thème pour 
PSP
A tous les possesseurs de PSP ennuyés de la so-
briété du design de l’interface de la console, sa-
chez que, sur le site de Playstation Japon, un petit 
logiciel d’édition de thème est disponible.

Tout en anglais, il vous faudra connaître quelques 
mots-clés de cette langue pour que son utilisation 
se fasse sans problème. 

Ne comptez pas sur la notice fournie avec 
puisqu’elle est entièrement en japonais. 
Une fois le petit logiciel installé sur votre PC, 
laissez aller vos instincts d’artistes pour créer le 
thème qui vous ressemble.

Du choix du fond d’écran à la customisation des 
icônes tout est prévu pour la création de thème.

Sony offre enfin un éditeur de thème officiel qui 
saura être indispensable pour la personnalisation 
de la PSP.

http://www.jp.playstation.com/psp/dl/tool/data/
Custom_Theme.zip

Tentez l’expérience 112
On trouve parfois dans la sphère vidéo-ludique 
du jeu vidéo quelques titres qui se démarquent 
des autres par leur concept novateur. Expérience 
112 en fait partie et nous offre une vision du jeu 
vidéo encore jamais vue. Tout commence dans 
un pétrolier échoué dans lequel Léa se réveille 
amnésique et désorientée. Si vous pensiez que le 
principe est de la diriger pour résoudre l’énigme 
du naufrage, détrompez-vous, votre rôle est tout 
autre. Tout l’intérêt du jeu réside sur le fait que 
vous observez toute l’action à travers les caméras 

de surveillance du navire.
 A l’aide des écrans vous devez conseiller la jeune 
femme et lui ouvrir des portes pour trouver tous-
les deux la sortie. Faites attention, Léa n’est pas 
une femme qui vous obéira sans ronchonner et 
vous le fait vite savoir en vous interpellant. On se 
surprend alors, en pleine partie, à rouspéter lors-
que l’héroïne ne nous écoute pas. 
Dans une ambiance claustrophobe et glauque, on 
découvre un nouveau concept ludique plaisant. 
A essayer d’urgence.

Heavenly Sword : La 
PS3 sort le grand jeu

Les fans de PS3 l’attendaient depuis long-
temps, le voilà enfin qui arrive. 

Que de belles promesses faites par Sony pour 
ce jeu annoncé comme le plus beau de la 
console. 
Et c’est chose faite avec des graphismes très 
réussis et des combats somptueusement sty-
lisés. 

Le choc visuel est pour le moins stupéfiant et 
c’est là la force du jeu. 
Malheureusement, il semblerait que tous les 
efforts des développeurs se soient épuisés 
sur ce point.

Si la bande-son relève le niveau, la jouabilité 
reste trop hasardeuse et les phases de tirs, 
censées divertir, ne remplissent pas leurs rô-
les tant ils sont répétitifs. 

En mode normal, l’aventure se boucle en 8 
heures environ, malgré un scénario intéres-
sant.

La PS3 reçoit quand même un jeu de qualité, 
dans lequel on passe de bons moments à 
combattre tout en soignant son style.

Loin d’égaler un « God Of War », pouvons-
nous encore croire que ce titre va booster les 
ventes de la console ? 

A vous de juger.
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God of War II

Okami

Pro Evolution Soccer 6

Anniversary

Canis Canem Edit

San Andreas

Final Fantasy XII

Guitar Hero II

Burnout 3 : Takedown

Genre : Action-Aventure (Antiquité)
LE deuxième volet d’un jeu d’action 
très bestial. 
Cette amélioré offre à la Playstation 2 
l’un de ses derniers chefs-d’oeuvres.

Genre : Action-AventureA ti A t
D’une esthétique hors norme et un ga-
meplay accrocheur ce est sans contes-
te le plus étonnant qu’il soit  mais aussi 
très prenant.

Genre: Sport (Football)
Toujours très réussit les Pro Evolution
Soccer déchaine chaque les foules fa-
nes de foot. Un jeu indispensable pour
amoureu du ballon rond

Genre : Action-AventureA ti A t
Lara nous a encore séduits dans ce
pseudo-remake. Avec un beau lifting, 
on revient aux sources de la série pour 
une aventure riche en aventure et en 
égnime.

Genre : Action-AventureA ti A t
Imaginez le concept controversé de 
GTA dans un décor d’internant améri-
cain.  Vous obtiendrez un jeu totalment 
fun, drôle et singulier.

Genre : Action-Aventure (Police et cri-
minalité) L’apogé des GTA est atteind 
avec cet opus sous titré San Andreas. 
Tout simplement jouissif avec un gam-
play aboutit et un sénario riche.

Genre : Jeu de rôles (Heroïc-fantasy)J d ôl (H ï f t )
Dernier épisode en date des Final Fan-
tasy, Square-Enix nous offre un jeu de 
toute beauté au système de jeu nova-
teur et ambitieux.

Genre : Musique M i
Un jeu de musik à jouer avec une ma-
nette en forme de guitare, de quoi pas-
ser des nuit entière à gratter. 
Ambience rock garantie.

Genre : Course (Automobile)
Trois plus nerveusx, trois fois plus rapi-
de, le jeu de course arcade a trouvé son 
roi. Un titre pour tout les furieux de la 
route.   

A ti A t (A ti ité)

Les Indispensables : sélection des jeux vidéos en vogue



Date de sortie :

Réalisation :

Genre :

Durée :

L’Ennemi intime L’Assassinat de Jesse James
Date de sortie :

Réalisation :

Genre :

Durée :

Resident Evil: 
Extinction
Resident Evil: 
Extinction

Halloween Invasion

Date de sortie :

Réalisation :

Genre : 

Durée :

Date de sortie :

Réalisation :

Genre :

Durée :

Sorties ce mois

Le virus expérimental mis au point par la toute-puissante Umbrella Corporation a détruit l’humanité, trans-
formant la population du monde en zombies avides de chair humaine. Fuyant les villes, Carlos, L.J., Claire, 
K-Mart, Nurse Betty et quelques survivants ont pris la route dans un convoi armé, espérant retrouver d’autres humains non infectés et gagner 
l’Alaska, leur dernier espoir d’une terre préservée. Ils sont accompagnés dans l’ombre par Alice, une jeune femme sur laquelle Umbrella a mené 
autrefois de terribles expériences biogéniques qui, en modifiant son ADN, lui ont apporté des capacités surhumaines. Depuis le laboratoire d’Um-
brella, le Dr. Isaacs les surveille. Il est prêt à tout pour retrouver celle qui représente l’accomplissement ultime des recherches de la firme, la seule 
personne qui rende possible la mise au point d’un remède : Alice. S’ils veulent avoir une chance, les survivants doivent échapper à la fois aux 
morts-vivants qui infestent le pays et à Umbrella Corporation. Pour Alice et ses compagnons d’infortune, le combat ne fait que commencer... 

Date de sortie : 03 Octobre 2007   
Réalisé par Russell Mulcahy
Avec Milla Jovovich, Mike Epps, Ali Larter   Plus...
Genre : Action, Epouvante-horreur, Science fiction
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La technologie va nous rendre fous
Les prévisions d’accroissement de la surveillance 
en ligne ont un effet frappant sur la santé mentale 
des populations, d’après Michael Michael, expert 
en technologie et théologien australien.

D’après Edmonton Sun, Michael indique que la 
technologie devient trop intégrée à la vie quoti-
dienne et commence à s’incruster dans les corps 
eux-mêmes.

Michael qui avance le mot de “uberveillance” 
ajoute que les menaces croissantes sur la vie pri-
vée ont des conséquences sur la santé mentale.  
Cela est certainement le cas dans les sociétés oc-
cidentales voire asiatiques, mais c’est encore loin 
d’être le cas en Algérie étant donné la pénétration 
des nouvelles technologies

Il ajoute que les gens vont devenir de plus en plus 
fous au fur et à mesure qu’ils vont réaliser que 
leur ordinateur indique presque tout sur eux au 
gouvernement ou à Microsoft.

Apparemment, si nous pensons tous que nous 
sommes tout le temps surveillés, nous allons 
commencer à refuser de sortir de crainte d’être 
heurtés par un satellite.
Les gouvernements et services sociaux des pays 

exploitant pleinement les nouvelles technologies 
doivent être mis en alerte contre les maladies 
mentales qui vont devenir un “facteur de confron-
tation croissant” au fur et à mesure du temps. 

Les autorités algériennes, elles n’ont pas trop de 
soucis à se faire pour le moment.  

Une télécommande en céramique

C’est en observant une télécommande en plas-
tique que l’idée est venue au designer Yuta Wa-
tanabe de créer une télécommande en cérami-
que. Qu’est ce que vous en pensez ? Pratique 
non ? Surtout si vous avez des enfants !!!!






